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1 Introduccion

1.1 El fenémeno de la Television por Cable

El fenémeno de la television por suscripcion a nivel mundial ha tenido un
matiz especial en la Argentina. No hay pais en el mundo que cuente con
un servicio basico de canales de cable de tanta riqueza, por cantidad y
variedad, como el nuestro. En conjunto, a nivel nacional, el nivel de
penetracion roza hoy el 60%, por lejos, el mas importante de Ameérica
Latina. A nivel produccion, Argentina es el pais mas prolifico del mundo en
generacion de canales hispanohablantes. En cable, en la ecuacion
cantidad de senales nacionales/numero de habitantes, es el numero uno a

nivel mundial.

El cable se ha situado en todos los estratos sociales, convirtiéndose en el
pasatiempo hogareno por excelencia, un bien de valor cotidiano, un
referente de cultura, un producto en el que conviven los géneros y gustos

mas variados.

Mientras la TV por Cable en América Latina se encuentra en un periodo de
expansion, el fuerte crecimiento y desarrollo que ha tenido en nuestro pais
la ubica como a uno de los medios de comunicaciéon audiovisual mas

importante, constituyéndose ademas en un efectivo vehiculo publicitario.

Mucho se ha hablado de la TV por cable como alternativa publicitaria a la
television abierta pero pocas veces han quedado debidamente explicitadas

las diferencias sustanciales entre un medio y otro.




Florencia Gambuti
La TV por Cable en el mercado argentino

En el marco actual de la planificacion de medios, donde el valor principal
es la optimizacion de las inversiones publicitarias, no podemos
mantenernos ajenos al hecho de que los medios son realidades dinamicas.
El mundo de los medios esta en constante transformacion. Como toda
realidad viva, presenta movimientos internos y recibe influencias externas
que lo mantienen en cambio permanente. Cada dia aparecen y
desaparecen soportes y, lo que es mas importante, cambian sus
contenidos y se modifican sus estructuras empresariales y publicitarias.
Esta no es mas que una manifestacion de la necesidad que tienen de
amoldarse a las exigencias del publico consumidor. Frente a una
audiencia cada vez mas critica y exigente, los medios deben competir

fuertemente entre si, con el objetivo de encontrar su lugar en el mercado.

Este hecho acarrea importantes consecuencias para la planificacion de
medios. Por una parte crea la necesidad de desarrollar nuevos métodos de
investigacion e incluso mantener una investigacion continuada y
permanente que permita conocer los efectos que en el consumo de los

medios producen los constantes cambios.

La industria de la television por cable se encuentra en el punto crucial de
su desarrollo. Se trata en principio de un servicio, el cual -a partir de su
rapido crecimiento- se transforma en un sistema de comunicacion

audiovisual Unico y selectivo que se caracteriza por su segmentacion.

Es desde esta evolucién y consolidaciéon como sistema de comunicacion,
que la television por cable requiere un conocimiento especifico de su
terminologia basica — técnica, comercial, regulatoria- su alcance geografico
y demografico, su potencial como vehiculo de una dinamica creativa en la

planificacién de medios, y de su promesa en la proyeccion del futuro.
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1.2 Problema

El objetivo del presente trabajo es brindar un panorama integrador de la
evolucion del cable como sistema de comunicacion y vehiculo publicitario
en el mercado argentino. El mismo abarca los ultimos cinco anos y
especialmente el ano 1999, hasta el 31 de diciembre, por ser é€ste el que
presenta el crecimiento mas marcado. Es necesario conocer cuales fueron
los factores que impulsaron tamarfio crecimiento y a la vez, ofrecer una
visién sobre las posibilidades de aplicacion del medio en la actual

torta de inversion publicitaria.

Es nuestra intenciéon, una vez finalizado el estudio, traer un poco de luz
sobre el tema que inquieta en el presente tanto a profesionales de medios

como anunciantes, planteando la siguiente hipétesis:
La television por cable esta en vias de dejar de ser un mero
complemento de la television abierta y desplazarla hasta el punto de

sustituirla?

Hipotesis Derivada:

Existe real competencia entre ambos vehiculos publicitarios?

Nuestra tarea se basara en una investigacion con un disefio descriptivo
fundamentada en la organizacién de datos, conceptos y alcances del medio
para su mejor comprension. El resultado obtenido del trabajo de campo e
investigacion documental revelara la exposicion de los factores que
determinan el lugar donde se encuentra el cable hoy y hacia donde va en el

futuro.
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Los puntos mas importantes que ilustran este analisis son:
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Evolucion y consolidacion de la TV por cable como sistema de
comunicacion.

Crecimiento de la TV por cable como medio publicitario.

Analisis de encendido y penetracion de TV Cable y TV Abierta.
Caracteristicas intrinsecas del medio como vehiculo publicitario.
Comercializacion del medio.

Relacién con la TV Abierta.

Relaciones entre planificaciéon de medios y mercadotecnia.



