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Fast fashion - aktualizacja elitarnosci mody

Status mody - konsumpcyjna "rozpusta"

Moda uchodzi za jedna z najbardziej demokratycznych dziedzin kultury.
Przestrzenia autokreacji, dowolnego ksztaltowania wizerunku. Realizacja sloganu
"Mozesz by¢ kim chcesz" z zalozenia jest mozliwa wlasnie dzieki modzie. Teza o

demokratyzacji mody zaproponowana przez Elisabeth Wilson glosi, ze

[...] zanika dzi§ podzial klasowy w sferze ubioru, a sama moda stala sie fantazja czlowieka
na swdj wlasny temat. Moda jest dzisiaj gra, w ktérej mozemy uczestniczyé dla wlasnej
przyjemnosci. Dlatego modne jest to, co sie komu podobaltl.

Czy na pewno nosimy to, co chcemy? Moda - jak zostalo wyzej powiedziane -

jest gra. Jednak, czy mozemy dowolnie ustalaé jej zasady?

Warto podkresli¢, ze sama koncepcja "mody", czyli "[...] strojow, ktore szyte sa
w pewnym okres§lonym, popularnym stylu - pochodzi z Francji polowy XIX wieku"[2].
Tworca tego systemu, Charles Frederick Worth, zmienil sposéb podejscia do
tradycyjnego krawiectwa: "Zamiast pyta¢ klienta lub klientke, czego sobie zyczy,
ocenial mozliwo$ci materialu i osoby, ktéra miala dany strdj nosi¢"(3l. Anglik byl
niewatpliwie tworca kreatora mody, ktory decydowat o tym, jak majg sie ubiera¢ jego
klienci. Henrik Vejlgaard podkresla, ze swoisty despotyzm projektantow nie oznacza

jednak, ze

[...] nie nawigzuja [oni - dop. BO] relacji ze swoimi klientami i nie dostosowuja sie do ich
gustow. Do pewnego stopnia to robia, cho¢ nie prowadza tradycyjnych badan
marketingowych. Branza mody ma za to bardzo silng $wiadomo$¢ trendéw i istnienia
trendsetteréw [...]. Projektanci stosuja te wiedze, starajac sie by¢ na biezaco z tendencjami
rynkowymi, a nawet nieco je wyprzedzajacl4l.
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Pojecie trendu staje sie zatem matryca do myslenia o modzie i - elitarno$ci. To
trendy (wylonione przez wyzej wspomnianych prekursoréw trendéw) determinuja, co
zostanie zaprojektowane i bedzie sprzedawane w sklepach, co w dalszej kolejnosci
pojawi sie w mediach spolecznoSciowych, co zyska zainteresowanie przecietnego

konsumenta, co bedzie "zarabiac¢".

Warto pamieta¢, ze moda stanowi rowniez jedno z najbardziej podstawowych i
widocznych "przekaznikow" tozsamosci. Jesli tego chcemy czy nie, stroj "komunikuje"
okreslony status spoteczny czy ekonomiczny. "Ubranie" nie stluzy jedynie kulturowo
przyjetemu zaslonieciu ciala - "ubieranie sie¢" to proces "stawania sie": czy to
"modnym", "stylowym", "trendy" czy "profesjonalnym", przybierania kolejnych,
dowolnie wybranych przez "uzytkownika" tozsamosci. Zauwazmy, jak na ten temat

pisal w Systemie mody Roland Barthes:

Zwielokrotnienie os6b w jednej istocie Moda bez watpienia uznaje za wskaznik potegi [...]
to pradawny temat przebrania, najistotniejszy atrybut bogéw, policjantéow i bandytow. A
jednak w wizji Mody motyw ludyczny nie laczy sie, by tak rzec, z zadnym oszolomieniem,
prowadzi do zwielokrotnienia osoby, ktéra przy tym nie ryzykuje zagubienia sie o tyle, o ile
w Modzie ubidr nie jest gra, lecz znakiem gry; ujawnia sie tu uspokajajaca funkcja kazdego
systemu semantycznego; nazywajqc gre ubraniowg [...] Moda egzorcyzmuje ja, gra ubioru
przestaje by¢ gra bytu, niebezpiecznym pytaniem tragicznego uniwersum [...] Tak oto
wida¢, jak Moda gra z najtrudniejszym pytaniem ludzkiej Swiadomoésci (Kim jestem?)(sl.

Warto sie zastanowi¢, czy w dobie tzw. fast fashion, "przyspieszonej" masowej
mody, szybkiej jej produkeji i konsumpcji, mozemy jeszcze mowié o "elitarnosci”
mody? Georg Simmel stwierdzil, iz: "O modzie nigdy nie mozna powiedzieé¢, ze
>>jest<<. Moda zawsze sie staje"l6l. Teza ta, wydaje sie by¢ w dzisiejszych czasach
jeszcze bardziej aktualna. Potencjat mody Owcze$nie zostaje wydobyty przez
ruchy influenceréow w mediach spolecznoSciowych (szczegblnie tym "najsilniej"
wizualnym - Instagramie). Wydawa¢, by sie moglo, ze zyjemy w czasach "mody na
wszystkie mody", bez jednej silnie zarysowanej tendencji. W ciggu dwoch dekad XXI
wieku zdazyliémy cyklicznie przepracowac wszystkie jej style (przyjmujac cezury lat
20., 50., 60., itd.). Mozna odnie$¢ wrazenie, ze pomimo retromanii i nostalgii
zwigzanej z dekada lat 9o0., "modne" sa rownolegle lata 80., 70. i weze$niejsze. Modne

moze by¢ zatem wszystko.

Logika mody bylo bezustanne zastepowanie nowego przedmiotu czyms$ jeszcze nowszym.
Mniej wiecej w latach 60. wszystkie style staly sie wspblczesne i kazdy z nich moze by¢ dalej
przetwarzany
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- do takich wnioskow doszedl norweski filozof Lars Svendsen(7]. Owa "powtorka"
stylow, a wlasciwie dokonanie selekcji, wybér "elementow" z calego uniwersum
"wygladoéw" jest kwintesencja spojrzenia na mode w pierwszej dekadzie XXI.
Wszystkie te teorie jedynie oznaczaja problem ze swojego punktu widzenia i
jednoznacznie wieszcza "koniec mody". Triumf wiedzie street fashion, "moda
uliczna", stylizacje laczace ubrania i dodatki od projektantow high fashion, z
ubraniami z "sieciéwek" i second hand’6w. Im dziwniej, im drozej - tym lepiej, a

zdjecie na Instagramie zbierze wiecej "polubien"”.

Joanna Luniewicz zauwaza, ze:

Wspblczesny uczestnik systemu Mody nie podlega restrykcyjnym ograniczeniom, ktore
kobietom w XIX wieku kazaly nosi¢ groteskowe tiurniury i metalowe klatki krynolin. Moze
samego siebie, analogicznie do charakteru sztuki postmodernistycznej, traktowac jak kolaz,
puzzle lub barwny patchwork[8l.

Wspblcezesna konsumpcja napedzana jest przez wolno$é¢ i warto$¢ ta bardzo
czesto jest podkre$lana w przekazach marketingowych. Opisywany nadmiar
mozliwo$ci, stylizacyjnych wybordéw, tworzy (jak juz weze$niej wspomnialam) niemal

nieograniczony potencjal kreacji nowych wizerunkéw, powierzchownych tozsamosci.

Zastanawiajace jest, dlaczego doszlo do tego,
ze influencerki czy influencerzy (jeszcze kilka lat temu: tzw. "szafiarki", blogerki czy
blogerzy!9]) stali sie nowymi dyktatorami mody, niemalze detronizujac tym samym
stynnych kreator6w o ugruntowanym stanowisku, autorytecie. Teoretyczna sytuacja
"mody na wszystkie mody" wynika z rachunku ekonomicznego. Swoista kropke nad
"i" stawiaja rowniez sklepy sieciowe, ktére poprzez niemalze dostlowne kopiowanie
pomystow wielkich (i w zwigzku z tym bardzo drogich) projektantéw umozliwiaja
masom kontakt z wielka moda (dodatkowo rowniez ja "przyspieszajac"). Tym samym
jednak przyczyniaja sie do upadku dyktatu mody. Czy ta sytuacja "konca mody"

ulatwi nam zycie?

Powstanie tego fenomenu moze by¢ réwniez zwigzane z "trudnym"
charakterem mody. Jest ona okreSlana przez Malcolma Barnarda jako
"ambiwalentna", zar6wno "porzadna" jak i "majaca zla opinie", "umozliwiajaca
komunikacje" i "zaklamana", "iluzoryczna". W tym samym czasie robi z ludzi
niewolnikoéw i oswobadza ich. Nic nie jest bardziej intymne i bliskie ciala. To wlasnie
moda komunikuje "osobiste preferencje", status czlowieka w spoleczenstwieltol. Autor

w  rozdziale "Moda, odziez i postmodernizm" postuguje sie
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slowem bricolage i bricoleur (ktory jest odpowiednikiem "postmodernistycznego
artysty")11l. W te rozroznienia i kategorie doskonale wpisuja sie wspomniani
wczesniej influencerzy oraz "uprawiana" przez nich "sztuka" - "majsterkowania",
"sklejania" swojej "narracji" o wlasnym indywidualizmie z przygotowanych przez
projektantéw, marki i towarzyszagcym im marketingu komponentéw. W modzie
"wszystko juz bylo" i niemozliwym jest wymy$lenie rewolucyjnej nowosci, ktorej tak
bardzo pozada wspoélczesny Swiatlt2l. Wspomniane wcze$niej media spolecznosciowe i
autorzy publikowanych tam tresci, stanowia niewatpliwe Zrédlo inspiracji dla "mas".

Zachwiana zostala harmonia pomiedzy tym, co "elitarne", a tym co "masowe".

Elitarnos¢ a "szybka moda"

W jaki sposéb moze by¢ definiowana elitarnoé¢? "Elitarny" wedlug definicji
zaproponowanej przez Slownik Jezyka Polskiego to "uprzywilejowany, dostepny dla
elit, ekskluzywny, najlepszy z najlepszych"(3]. Synonimem elitarnosci jest luksus,
pojecie wzbudzajace w $wiecie mody najwieksze emocje (to niemalze najlepsza
"etykietka" dla sprzedawanych projektéw). Luksus kojarzy sie z wielkimi domami
mody, doskonalymi materialami, z ktérych szyte sg stroje czy dodatki. Luksus to, co$
niedostepnego, poza finansowym zasiegiem klienta "masowego".

W Nowej modzie polskiej Michal Rézyc konstatuje, iz "istota mody jest zawsze
pewna elitarno$¢"['4], Teza ta stanowi niewatpliwe otwarcie w dyskusji dotyczacej
przemystu odziezowego czy trendow. "Elitarnos¢" stala sie w jaki$§ sposob "plynna",
diametralnie zmienila swoje znaczenie: kiedy$ oznaczala pewien sposdb zycia, byla
zwigzana ze Swiatem arystokratycznym, dworow krélewskich. Wszelkiego rodzaju
dobra byly wytwarzane recznie (w poréwnaniu do obecnej, masowej produkcji
przeniesionej do dalekowschodnich fabryk - tzw. shippingults]). Reklama,
odpowiednie zabiegi marketingowe staja sie glownym Zrodlem jakkolwiek pojetej
"elitarno$ci". Wybrane $rodki wyrazu, stylizacja, zatrudnienie znanych aktorek czy
modelek i czesto wlasnie ostatecznie - prezentacja tych staran w mediach
spoleczno$ciowych tworzy odpowiedni wizerunek -"luksusowy". Komunikaty
marketingowe bardzo czesto wskazuja jednocze$nie na elitarno$¢ i masowos$c
(elitarno$¢ w masowosci?), przykladem moze by¢ popularny slogan marki L’oreal
Paris: "Jeste§ tego warta" (pozorny "luksus" reprezentowany przez produkty

koncernu adresowany jest do tej - wydawa¢ by sie moglo - jednej jedynej klientki;
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zdajemy sobie jednak sprawe z umasowienia tego zalozenia). Na koncu tegoz wlasnie
"laficucha konsumpcyjnego" znajduje sie wladnie klient, zauroczony stworzong
kampanig, sklonny do zakupu produktu, ktéry jawi sie jako "najlepszy z najlepszych",

unikalny, jedyny w swoim rodzaju.
Jak konstatuje Dana Thomas:

Przemysl luksusowy odmienil nasze ubrania. Przetasowal uklady ekonomiczno-klasowe.
Stal sie czeScig spotecznej tkanki zyciowej. Po drodze tych zmian zaprzepascil godnosé,
zachwial jako$cia towardw, zbrukal swa historie i oszukal swych konsumentéw. Owszem,
luksus jest >>dostepny<<, ale zostal odarty ze wszystkiego, co przesadzalo o jego
wyjatkowoscil6l,

Fast fashion, bedaca swoista wypadkowa tej upadajacej struktury, ktora
sukcesywnie "odziera" mode ze swojej wyjatkowosci, elitarno$ci, stanowi nic innego
jak "system szybkiego reagowania na potrzeby rynku" (quick response system).
Polega on na przygotowaniu produktu zgodnie z oczekiwaniami klientéw, wedle
najnowszych trendow. Ubrania czy akcesoria produkowane w tym duchu sa czesto sa
niemalze dostlownymi kopiami projektéw wielkich doméw mody(7. Moda w swym
charakterze jest - jak juz wcze$niej zaznaczylam - ambiwalentna, masowo$¢ i
elitarno$¢ wydaja sie by¢ w tym przypadku dwoma stronami tej samej monety.
Zastanawiajace jest jednak, czy kierunek, ktérym podazaja niniejsze dzialania
"szybkiej mody" (najczeSciej réwniez nieetycznej, szytej w niemal "niewolniczym"
systemie pracy, o slabej jako$cil*8]) nie okaze sie droga bez wyjScia. Warto pamietaé o
wszelkiego rodzaju ruchach "slow fashion", mody spolecznie odpowiedzialnej, opartej
na trzech filarach: reduce, reuse, recycle - redukuj, przetwarzaj przerabiajiol.
"Swiadome" wybory modowe zblizaja do analizowanej "elitarnosci" - krotkich serii,

powrotu do lokalnej produkcji, wysokiej jako$ci, unikalnosci.

Czy wykorzystanie skor naturalnych (w tym w szczego6lnosci skor egzotycznych
zwierzat) czy futer ma rowniez swoje uzasadnienie w "elitarnoSci"? Zauwazmy, ze nie
tak dawno "[...] byly [one] oznaka zlego smaku oraz ekstrawertycznego obnoszenia sie

z bogactwem"[20],
Syzyfowa wrecz praca redaktoréw Vogue’a [w latach g9o. - dop. B.O.], oraz ciagle
wykorzystywanie futer i produktéw ze skor egzotycznych w sesjach zdjeciowych, artykuty

promujgce mode >>odzwierzeca<<, a przede wszystkim oficjalne stanowisko naczelnej
Vogue’a w tej sprawie, >>wyedukowaly<< nowg generacje klientow(=21.
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I to wlasnie ten ostatni element - "edukacja" konsumentow - przesadza o
wytworzeniu nowych mechanizméw kupowania, wyodrebnienia (najczesciej
tymczasowych) trendéw, napedzeniu dzialan sektora fast fashion, nadprodukcji
"plastikowych", sztucznych wersji "elitarnej" (lecz paradoksalnie roéwniez -

nieetycznej) mody na skory zwierzat.
Jak zauwazaja Tomasz Szlendak i Krzysztof Pietrowicz:

Dzisiaj w §wiecie opartym na modzie, monofonie i jeden wzorzec zastapila polifonicznosé
wzorcow, a czas zostal porwany na strzepy, w najlepszym razie pociety na odcinki zgodnie z
cyklicznie wprowadzanymi trendamil=21,

W (czesto Slepej, irracjonalnej) pogoni za "byciem modnym" zmienia sie,
aktualizuje, samo pojecie trendu. Na poczatku artykutu ustalilam, ze modne moze by¢
"wszystko", co stanowi pewien paradoks, bo c6z to za moda bez jednego silnie
zarysowanego trendu? Sklepy sieciowe skutecznie, coraz bardziej intensywnie
napedzaja lancuch pragnien konsumentow. Pojawiaja sie nowe "sezony", kolejne
kolekcje, cykl zycia "rzeczy modnych" skraca sie. Kolejne pojecia (jak np. wspomniany
powyzej "sezon" czy "nowos$¢") zostaja zaktualizowane. W pozorach korporacyjnego
uporzadkowania odnajdujemy jedynie chaos. Elitarno$¢ jedwabiu zostaje zastgpiona
masowos$cig poliestru. Nietrudno zatem nie zgodzi¢ sie z Pierre-Francois Le Louét
(prezesem agencji NellyRodi, zajmujacej sie prognozowaniem trendow), ze "Slowo
>>trend<< jest jak stowo >>luksus<< - nikt juz dzi§ nie wie, co ono oznacza, gdzie sie

zaczyna, a gdzie konczy"[231.

Elitarny, czyli piekny? Estetyka a elitarnos$¢

Piekno "sprzedaje sie" samo. Analizujac treSci wizualne obecne na portalach
spoleczno$ciowych, zauwazamy, ze atrakcyjne stylizacje, drogie ubrania i dodatki,
slowem ‘"estetyczne zycie" otrzymuje najwiecej zainteresowania internautéw,

najwiecej polubien.
Zdaniem Wolfganga Welscha:

Wiele aspektow tej codziennej estetyzacji stuzy celom ekonomicznym. Dzieki polaczeniu z
estetyka latwo sprzedaé¢ niesprzedazny towar, a sprzedazny sprzedaé za podwodjna czy
potréjng cene. Mody estetyczne majg bowiem szczegblnie krotki zywot, stad
zapotrzebowanie na nowy produkt, ktéry ma zastapi¢ stary, nigdzie nie pojawia sie tak
szybko i niechybnie, jak w przypadku produktéow, ktére przeszly zabieg stylingu
estetycznegol24],
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Te "mody estetyczne", o ktérych pisze filozof stanowia swoisty fundament
owego, zycia na miare portalu Instagram, tzw. Instagram-Worthy-Lifestyle. Media
wyrzekaja sie tego, co w jaki§ sposob jawi sie jako nieatrakcyjne, prezentujace
wizerunek "tani" czy nudny. Autorzy treSci wiedza, ze prezentowany produkt
najzwyczajniej zostanie zignorowany przez "fanow" czy "obserwujacych" (lub co

gorsza - spowoduje zupelng utrate zainteresowania i tym samym pieniedzy).

Spogladajac chociazby na historie mody, moze sie wydawac, ze to, co elitarne,
luksusowe laczy sie z poniekad naturalnie, w bezposredni sposob z kategoria piekna.
Mawia sie, ze "o gustach sie nie dyskutuje", jednak postmodernistyczne
przewartoSciowanie pojecia estetyki jako takie ("Pisuar" Duchampa czy For the Love
of God- "Diamentowa czaszka" Damiena Hirsta), kieruje zainteresowanie
uzytkownikéw systemu mody w zgola przeciwng strone. Nie powinno wiec dziwié
upodobanie do trendow (jakkolwiek je warto$ciujac) "brzydkich" lub inaczej rzecz
ujmujac - niewpisujacych sie w klasyczne kanony piekna czy mody. W opinii Janusza

Noniewicza, kierownika Katedry Mody ASP w Warszawie:

Wszystko zalezy od tego, kto dany produkt uznaje za tadny. U jednych bedzie to kwestia
indywidualnego gustu, smaku, u innych sta¢ bedzie za tym wiedza o modzie, sztuce. Dzi$
najczesciej jednak za ladne uznajemy to, co nam sie podoba. Co w jaki$ sposéb sprawia nam
przyjemno$¢, przynosi satysfakcjel2sl.

To, co jeszcze kilka lat temu kojarzylo sie z kiczem (przykladem moze by¢
chociazby moda lat 90.) stanowi od kilku sezonow globalny trend. Wydaje sie, ze
paradoks "znudzenia" w modzie (skoro, jak wielokrotnie podkreslam - "modne jest
wszystko", mozliwe jest czerpanie inspiracji z kazdej jej dekady) stal sie przyczynkiem
do stylistycznego i estetycznego "odwrotu" - mody na to, co "niemodne. Nad tym

fenomenem zastanawia sie m.in. Marta Chitro:

Kiedy zatem brzydota na dobre weszla do mody? Wydaje sie, ze bylo to calkiem niedawno i
zaczelo sie wraz z normcore’em, ktérego pik przypadat na mniej wiecej na 2014 rok. To
podejscie do estetyki mozna nazwaé przekasem, a nawet zartem. I faktycznie, projektanci
zaczeli wybiera¢ niepopularne kolory, sylwetki, ktore raczej maskowaly (zamiast podkreslac
ksztalty ciala)r=6l,

"Brzydota mody" paradoksalnie réwniez nie jest zwigzana z niska cena czy
jakoscia. To nie tylko trendsetterzy, a wielcy kreatorzy zaczeli prezentowaé projekty
niemajace wiele wspdlnego z klasycznym stylem. Dla przedstawicieli tzw. street
wear’u, mody prezentowanej na ulicach wielkich miast, opisywana "odmienno$¢"

stanowi swoiste credo, to za$ "przyspiesza" dzialanie przemystu modowego.
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Styl klasyczny, minimalizm sa - co warto zaznaczy¢ - rowniez "na czasie"

(holdujac omnipotencji wszystkich mod):

Obietnica >>ponadczasowego<< stylu - konstatuje Joanna Luniewicz - dziala jak magiczne
zaklecie. Wspoélczeénie przymiotnik >>ponadczasowy<< jest rownoznaczny z idealem
rozumianym jako zamkniety i skonczony byt, ktéry uzyskal swoja pelng i uksztaltowana
forme na jednym z etapow historycznego rozwoju i od tego czasu nie podlega zadnym

wplywom(27],

To, co ponadczasowe najbardziej kojarzy sie z analizowana "elitarnoScig",
wysublimowaniem. Uzytkownik systemu mody staje jednak przed dylematem: czy
pozostaé wiernym pozornej "nudzie" (w obliczu wizerunkéw prezentowanych w
mediach) czy wybra¢ "brzydkie" i drogie buty sportowe zaprojektowane przez jeden z
ekskluzywnych paryskich doméw mody? Bo w modzie - jak juz wielokrotnie sie

okazalo - nie ma nic gorszego niz obojetno§¢l281.

Konkluzje

W  niniejszym artykule sprobowalam sie zastanowi¢ nad tym, jak
zaktualizowalo sie pojecie elitarnoSci w modzie w obliczu procesow, ktore
determinuja nasza rzeczywisto§¢ konsumpcyjng (fluktuacja trendow, prawa rynku,
agresywny marketing oraz promocja w mediach spoleczno$ciowych). Interesujacym
obszarem badan stala sie m.in. dzialalno$¢ sklepéw sieciowych oraz
tzw. influeceréow na popularnych portalach spolecznosciowych, ktére bez watpienia

zmienily zachowania i przyzwyczajenia konsumentow.

Wciaz moze zastanawia¢, jakim transformacjom bedzie ulegaé¢ pojecie
elitarno$ci w modzie? Czy stanowi ona jedynie okre$lony image, ktory mozna

wypromowac?

Predko$¢ nowych mediow sprawia, ze utracona zostaje stabilnosé
kanonicznych poje¢. Moda, trend, elitarno$¢, piekno, brzydota - z czasem utracily one
dawng doniosto$¢. Wydaje sie, ze kazde z nich nalozone zostalo na matryce
konsumpcji, ktora to wlasnie (na réwni z moda) moze stanowi¢ dla czlowieka "Zrodlo

rozkoszy i przyjemnoSci"[29]. To wlasnie ta

Zmystowa satysfakcja - o ktorej pisze Tomasz Leszniewski - stanowi silng motywacje do
cigglego podejmowania tego typu aktywno$ci. Doznanie pewnego rodzaju namietno$ci
wigze sie z odkryciem przez jednostke obrazu samego siebie w oferowanym przez mode
stylu zycial3el,
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Ta atrakcyjna wizja rzeczywistoSci moze wiec sprawié, ze zapominamy o
"elitarno$ci". Masowos$¢ rozwigzan wygrywa z unikalnos$cig, rachunek ekonomiczny z
autentyczno$cia. Nadzieje na odwrdcenie potencjalow przywraca np. wspomniany
wcezeSniej ruch slow fashion, czy tez dzialania zwigzane ze Spoleczna
Odpowiedzialnoscia Biznesu. Poszukiwanie "zlotego Srodka" dla zachowan
konsumpcyjnych pomoze niewatpliwie w odnalezieniu zrédla i prawdziwego

znaczenia "elitarno$ci".

Abstract
Barbara Orzel
Fast Fashion - Updating the Exclusivity of Fashion

In the following article the author considers the meaning of the cathegories of exclusivity, fashion,
trend and beauty in the face of fast fashion and consumption. The first part concentrates on the
explanation of main concepts and the status of trend ("everything can be fashionable"), "the issue of
buying". Afterwards the author analyses the idea of exclusivity and its further connections with
aesthetics (considering the popularity of "ugly fashion"). In the light of these circumstances it will be
necessary to reassess our picture of obsolescent exclusivity, it will be also important to appreciate the

role of sustainable ways of "consuming" fashion.
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