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poster of 841 mm x 594 mm. 

Placeholders: 
The various elements included in this 
poster are ones we often see in 
medical, research, and scientific 
posters. Feel free to edit, move,  add, 
and delete items, or change the 
layout to suit your needs. Always 
check with your conference organizer 
for specific requirements. 

Image Quality: 
You can place digital photos or logo 
art in your poster file by selecting the 
Insert, Picture command, or by using 
standard copy & paste. For best 
results, all graphic elements should 
be at least 150-200 pixels per inch in 
their final printed size. For instance, 
a 1600 x 1200 pixel photo will usually 
look fine up to 8“-10” wide on your 
printed poster. 
To preview the print quality of 
images, select a magnification of 
100% when previewing your poster. 
This will give you a good idea of what 
it will look like in print. If you are 
laying out a large poster and using 
half-scale dimensions, be sure to 
preview your graphics at 200% to see 
them at their final printed size. 
Please note that graphics from 
websites (such as the logo on your 
hospital's or university's home page) 
will only be 72dpi and not suitable 
for printing. 
 

[This sidebar area does not print.] 

Change Color Theme: 
This template is designed to use the 
built-in color themes in the newer 
versions of PowerPoint. 
To change the color theme, select the 
Design tab, then select the Colors 
drop-down list. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

The default color theme for this 
template is “Office”, so you can 
always return to that after trying 
some of the alternatives. 

Printing Your Poster: 
Once your poster file is ready, visit 
www.genigraphics.com to order a 
high-quality, affordable poster print. 
Every order receives a free design 
review and we can delivery as fast as 
next business day within the US and 
Canada.  
Genigraphics® has been producing 
output from PowerPoint® longer 
than anyone in the industry; dating 
back to when we helped Microsoft® 
design the PowerPoint software.  
 

US and Canada:  1-800-790-4001 

International: +(1) 913-441-1410 

Email: info@genigraphics.com 
 

[This sidebar area does not print.] 

INCURSIÓN DE LA RED SOCIAL TIKTOK EN LOS DEPARTAMENTOS DE 

COMUNICACIÓN  CORPORATIVA DE LAS 35 UNIVERSIDADES PRIVADAS 

ESPAÑOLAS. COMPARATIVA CON LA RED SOCIAL INSTAGRAM. 

María Alcolea Parra1,2 Víctor Núñez Fernández2,  

 1Universidad Complutense de Madrid, 2Universidad a Distancia de Madrid 

María Alcolea Parra 

Universidad a Distancia de Madrid (UDIMA) 
maría.alcolea@udima.es 

Contacto 
1. Abajo, M.; Hernández, S.; Madrid, S. (2018). "Domina las redes sociales". Ed: CEF. 
2. Olivares,F.; Méndez, I. (2020). Análisis de las principales tendencias aparecidas en TikTok durante el periodo de cuarentena por la COVID-
19. Revista Española de Comunicación en Salud, 243-252. 
3. Ortega, L.; Vilchis, M. y Romero, G. (2020). El consumo cultural en la era digital. Estudio de caso: TikTok durante la pandemia COVID-19. 
4. iab Spain. (2020). Top tendencias digitales 2020. Recuperado de https://bit.ly/2NaGCTh 
5. Quiroz, N. T. (2020). TikTok. Revista Argentina de Estudios de Juventud, (14), e044-e044. 
6. Simancas-González, E. y García-López, M. (2017). “Gestión de la comunicación en las universidades públicas españolas”. El profesional de la 
información, 26(4), pp. 735-744. doi: 10.3145/epi.2017.jul.17 
7. Statista (2020). Frecuencia de uso de TikTok por los usuarios de redes sociales en España en 2020. Recuperado de https://bit.ly/38N79OV 
 

 

   
 

References 

 

El objeto de estudio se centra en el análisis y estado de la cuestión 

de la existencia del perfil de la red social TikTok en el ámbito 

privado universitario español.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Objetivos 

Con el desarrollo de la investigación se esclarecerá el estado de la 

cuestión de la red social TikTok en las 35 universidades privadas 

españolas, y se determinará la importancia de pertenencia a esta red 

debido al uso que realizan los jóvenes y al auge que ha tenido en 

nuestro país con más de 17 millones de descargas en menos de 3 

años.  

 

TikTok surge como un nuevo marco de comunicación y diálogo 

social para las universidades en España.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1) En 2012 solo un 8,7% de las universidades privadas españolas 

poseían un perfil en Instagram. En 2020 el 100% posee un perfil 

institucional. 

2) Este estudio determina que solo el 5,7% de las universidades 

privadas españolas (universidad de Salamanca e IE University) están 

utilizando el potencial comunicativo de TikTok en 2021.  

3) Si TikTok continúa la tendencia en alza, se le augura un futuro 

prometedor y se establece como futura línea de investigación la 

siguiente hipótesis: Instagram ha tardado 8 años en que todas las 

universidades privadas españolas tengan un perfil corporativo, con la 

rapidez que avanza TikTok en 3 años puede alcanzar el mismo 

recorrido e incluso superarlo.  

Conclusiones 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Los objetivos próximos a cumplir se centran, en: 

1) Plantear posibles estrategias de comunicación y marketing a través 

del uso de TikTok para las universidades privadas españolas.  

2) Análisis de nuevas variables que van surgiendo a través del cambio 

del comportamiento de los usuarios a raíz de la COVID-19. 

Contribuciones esperadas 

Imagen 1. Elaboración propia.2020. Datos de: Statista (https://es.statista.com/) 
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Imagen 2: Tabla followers Instagram 2019 vs 2021. Fuente: elaboración propia. 

 

• Explorar la experiencia de las 
universidades en la red social TikTok 

Objetivo  

General 

• Hacer un estudio cuantitativo de la 
inserción de la red social TikTok como 
herramienta de comunicación institucional 
y corporativa. 

• Realizar una comparativa con la red social 
Instagram para evaluar la importancia de 
las redes sociales a nivel comunicativo. 

Objetivos 
específicos 

• Artículos científicos 
recientes 2016-
2021 

• Capítulos de libro. 

• Webs 
especializadas 

Revisión de la 
literatura 

• Determinar las acciones que 
realizan las universidades 
con TikTok e Instagram.. 

• Análisis de variables a través 
de Ninjalitics, Metricool y 
Popsters.  

Investigación 
descriptiva y 

analítica 
• Se determina que no hay 

ninguna universidad 
pública en España (50) 
que posea perfil en 
TikTok. 

• Tan solo 2 universidades 
privadas poseen TikTok 
(35). 

Conclusiones 

Imagen 3: Código bidi: ejemplo uso de TikTok por la universidad  de Salamanca.(USAL). 

Estado de la investigación  

y Metodología 

Descargas de TikTok en España de 2018 a enero de 2021 
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