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Igazi kiilonlegességnek szamit az Akadémiai Kiad6
gondozdsdban 2015-ben megjelent Nemzetkozi mar-
keting konyv. A Téth Tamds Nemzetkozi marketing
konyvét alapul vevd mii 6sszedllitdsdban az Akadémiai
Kiad¢ éltal felkért szerzk, Rekettye Gébor és Malota
Erzsébet arra torekedtek, hogy az alapmil megkozeli-

tését és hangvételét megtartva Uj példakkal tamasszak
ald az elméleti ismereteket és az Uj kor technikai viv-
manyainak tiikrében Uj fejezetekkel b&vitsék a korabbi
ismeretanyagot. A szerzOk szakmai héttere garancia
volt arra, hogy a megfogalmazott szempontokat figye-
lembe véve késziiljon el az 4j konyv. Rekettye Gabor a
nemzetkozi marketing elismert miveldje, aki nem ki-
zardlag az elméletben oktatta a kiilpiaci marketinget,
hanem azt éles helyzetben, a gyakorlatban is hosszu
ideig miivelte — iparvallalatnal, kiilkereskedelmi valla-
latndl Magyarorszdgon és 6t évig Japanban is, Malota

Erzsébet pedig Téth Tamds tanitvdnyaként, kés6bb az
el6adasaihoz kapcsolddé szemindriumok vezetSjeként
igyekezett tovabbvinni a kordbban elsajétitott ismerete-
- tosan vdltozo és dtalakul6 vildggazdasdgi kornyezetre.
A szakmailag nagyon korrekt, érthetd és rendkiviil

ket és megkozelitéseket.

olvasményos koényv mind a véllalati életben dolgozé
gyakorl6 szakemberek, mind a nemzetk6zi marketing-
gel foglalkoz6 kutatdk €s hallgaték, mind pedig a téma
irdnt érdekl6dd olvasdk szamdra hasznos €s igen érde-
kes munkaként tekinthetd.

A konyv rendkiviil logikus szerkezetben frédott. A
nemzetkozi piacokra 1épés folyamatat és annak egyes
fazisait el6szor tudomanyosan bemutatd, majd az elmé-
letet megannyi szemléletes példaval alatdmasztd és ma-
gyarazo fejezetek precizen lettek dsszedllitva és Ossze-

kapcsolva. Mondanival6jukat a szerzok négy f6 részre !
- dont§ lehet abban, hogy milyen eredményeket ér el a

Az els6, bevezet6 rész, amely a ,,FOGALMAK - !
KONCEPCIOK — ELMELETEK” cimet viseli, a nem-
zetkozi marketing fogalmi tisztdzdsdval foglalkozik. | KOZRENDSZERE” cim(i részben a szerzék az eredeti
A szerzok fontosnak tartottak, hogy az eredeti konyv
bevezets részét kiegészitsék egy djabb fejezettel, mely-
ben a kereskedelmi elméleteket tdrgyaljdk. Ez utébbi

taglalva fejtik ki.
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témakor kiemelése segitségére van az olvasénak abban,
hogy a megértse a nemzetkozi kereskedelem mibenlé-
tét és annak jelenlegi jellemzdit, valamint raébredjen
arra, hogy néhany elméleti kérdés jelenleg is aktuali-
san felmeriilé dilemma. A ,,szabadkereskedelem ver-
sus protekcionizmus” kérdése napjainkban is jelen van
tobb orszdg gazdasdgpolitikdjaban, vegyiik példaul a
konyvben szemelvényként targyalt Transzatlanti Keres-
kedelmi és Beruhazasi Partnerséggel kapcsolatos heves
vitakat. .

,A KORNYEZETI TENYEZOK” cimet visels
masodik rész az els6 rész folytatdsdnak tekinthetd: a
kiilpiaci marketing folytatdsat keretbe foglalé kornye-
zeti feltételeket és azok potencidlis hatdsait veszi sorra.
A szerzOk ot fejezeten keresztiil elemzik, hogy miért
kiemelt jelent6ségli az, hogy a nemzetkozi marketin-
get folytaté szakemberek odafigyeljenek a foldrajzi,
a politikai és jogi, tovabba a kulturélis kornyezetre, a
nemzetkozi iizleti gyakorlatra, az iizleti szokdsokra, az
etikara, a fogyaszt6i magatartdsra, valamint a folyama-

A vildggazdasdg valtozdsat ismertetd fejezet foglalko-
zik a magyar gazdasag nemzetkozi beagyazddottsdga-
nak kérdéseivel is, €s friss adatokon keresztiil mutat ra
olyan Osszefiiggésekre, amelyek 4tldtdsa sziikséges fel-
tétele a sikeres kiilpiaci jelenlétnek. B

A harmadik, ,, KILEPES A NEMZETKOZI PIA-
COKRA” cimii rész targyalja a nemzetkozi piacokra
torténd 1épés elméleti kérdéseit, a kiilpiacra 1ép6 intéz-
mények motivicidit, a piacralépés formait, mddszereit,
a piacvalasztast és a nemzetkozi piackutatds médszer-
tanat. Ezt a részt rendkiviil fontosnak tartom, hiszen a
helyes piacvélasztds €s a megfelel6 informaciogyjtés

nemzetkozi szintéren is megjelend intézmény.
A utolsé, ,,A NEMZETKOZI MARKETING ESZ-

miiben attekintett klasszikus eszkdzrendszer (a termék-
és markapolitika, az drpolitika, a csatornapolitika és a
marketingkommunikaci) bemutatasat — egy Uj fejezet

XLVIL. EVE 2016. MARKETINGTUDOMANYI KULONSZAM / ISSN 0133-0179 71



erejéig — kiegészitették az on-line marketingeszk6zok E

ismertetésével. A korabbi konyvhoz képest tijdonsagnak
tekinthet$ az is, hogy a szerz6k a nemzetkozi arpolitika
és a nemzetkozi disztribicios politika fejezetet kibovitet-
ték és azokba beemelték a kiilkereskedelmi iigyleteket
befolyasol6 fizetési és szallitasi, szallitmanyozasi feltéte-
leket és mddszereket. Az egyes részek uj példakkal és
csoportmunkdk alapjat képezd felvetésekkel boviiltek.
A konyv stilusét egyszerre jellemzi a szakmai kor-
rektség, valamint a konnyen érthetdség és jol olvashato-
sdg. Az elméletet mindenhol fontos gyakorlati példdk,
szemelvények egészitik ki, illetve teszik érhetové. A
konyvben 99 szemelvény taldlhatd, ami a 14 fejezetre

Ezek nagy része nemcsak érdekesség, hanem olyan fon-
tos €s hasznos ismeretanyag a kiilpiacra 1ép6 intézmé-
nyek és a nemzetkozi marketinggel foglalkozé didkok
és szakemberek szamara.

A konyv vizudlis tartalma nagyon szines. A mai
kornak megfelelen az ismeretanyagot szamtalan fény-
kép és dbra egésziti ki, ami még kozelebb hozza az ol-
vas6hoz az elméleti kérdéseket és talin még érdekeseb-
bé és személyesebbé is teszi azokat.
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A konyv kiilonlegességét az is mutatja, hogy elké-
szitésében Rekettye Gdbor és Malota Erszébet mellett,

. egy-egy, a sajat kutatasi szakteriiletiikhdz szorosan il-

leszkedd fejezet elkészitésével, Hofmeister-Téth Agnes
és Simon Judit, valamint Csordas Tamas és Gati Mirkd

~ is részt vett. Az egyes fejezetek elméleti részét, vala-

mint a példdk jellegét és stilusat tekintve az olvasé jo

- példdjat latja annak, hogy a szerz6k milyen harmoni-

kusan dolgoztak az alapm értékeinek meg&rzésén €s a
példak felfrissitésén tigy, hogy a kdnyv egységes struk-

. tdrdjat messzemenden biztositottak.

A konyv 6sztonzoleg hat az olvaséra és a miivet

- keziikben tarté gyakorld szakembereket arra készteti,
elosztva, fejezetenként atlagosan hét szemelvényt jelent.

hogy elgondolkodjanak azon, hogy — a szerzok éltal
javasolt megkozelitések alapjan — miként tudjdk jelen-

. legi feladataikat és folyamataikat a globdlis kdrnyezet

altal teremtett mind djabb és tjabb feltételek mentén

. dtszervezni. A konyv ugyancsak remek példdjat adja
- azoknak a tankonyveknek, amelyeket az oktatdk sze-

retnek tanitani és amelyet a didkok szeretnek olvasni

- és tanulni.

Deli-Gray Zsuzsa
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