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SAZETAK

Jedinstven okus suhomesnatih proizvoda, kvaliteta i posebna aroma koja ih obiljeava samo su neka od
svojstava koja privlace velik broj ljudi razlidite kupovne modi. Za potrebe istraZivanja provedena je anketa na
podrudju Osjecko — baranjske Zupanije o preferencijama potroSa¢a suhomesnatih proizvoda. Unatoé visokim
cijenama suhomesnatih proizvoda, ¢ak 95% od ukupnoga broja ispitanika konzumira suhomesnate proizvode.
Najvise njih (50%) odlucuje se iskljucivo na kupovinu tih proizvoda u specijaliziranim trgovinama, dok 35%
njih proizvode sami i kupuju iste, a svega 15% konzumira proizvode samo iz kuéne radinosti. Podaci govore
kako velik broj ljudi konzumira sve suhomesnate proizvode iskljuéivo kupnjom u razli¢itim trgovinama (50%),
gdje najvise pozornosti jednako pridaju cijeni i kvaliteti kupljenoga proizvoda (75%). PotroSac¢ima je, takoder,
vrlo bitna i marka proizvoda, tj. proizvodaé (68%,), uz pravovaljanu deklaraciju i obavezni pregled nadleZne
inspekcije. 62% osoba iskazalo je povjerenje u higijensko — zoksikolosku ispravnost suhomesnatih proizvoda.
Ispitanici najrade konzumiraju sve suhomesnate proizvode (40%), najvise ih potom konzumira kobasicu
(22%), Sunku (20%), kulen (10%), slaninu (5%) te évarke (3%). Podaci nam govore kako velik broj ljudi ne
pozna dovoljno ponudu na trfistu i/ili nisu upoznati s razlikom izmedu industrijskih i pravih domadcih
proizvoda.

Kljucne rijeci: Osjecko-baranjska Zupanija, suhomesnati proizvodi, potroSaci, triiste
UuvoD

Meso je od davnina vrlo cijenjena i vazna namirnica koja ima znacajno mjesto u prehrani ljudi.
Tijekom povijesti su se mijenjali samo nacini pripreme i prerade koji su razvitkom i napretkom cijelog
Covjecanstva do danas dosegli vrlo visok stupanj. Proizvodnju u seoskim domacinstvima i obiteljskim
gospodarstvima kao naturalnu proizvodnju autohtonih proizvoda treba podrzati i zadrzati dio kulture
koji smo stvarali godinama. Potraznja je puno veca od ponude na nasem trziStu. Neophodno je uvoditi
primjenu najnovijih tehnoloskih dostignu¢a, marketinsku obradu proizvoda i trziSta, pojacan
veterinarsko-zdravstveni nadzor, standardizaciju i zastitu autohtonih prehrambenih proizvoda, s ciljem
uskladivanja trzista trendovima Europske Unije. Vec¢a educiranost te pove¢ana kupovna moc¢ potrosaca
utjecali su na potraznju tradicionalnih i ekoloskih prehrambenih proizvoda. Autohtoni proizvodi, kao
nezaobilazni dio kulture i tradicije naSega kraja, sve viSe privlace potrosace vece kupovne moci.
Istrazivanje je provedeno u Osjecko-baranjskoj zupaniji, s ciljem utvrdivanja preferencija potrosaca
suhomesnatih proizvoda, uzevsi u obzir vrlo heterogenu strukturu stanovnistva, u pogledu navika,
kulture, obrazovanja i, najbitnije, kupovne mo¢i.

MATERIJAL | METODE

Prvi dio sadrzi opée podatke ispitanika: spol, dob, struénu spremu, a drugi dio ankete odnosi se na
preferencije potroSaca suhomesnatih proizvoda.
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Za analizu preferencija potrosaca za suhomesnate proizvode primijenjena je metoda slu¢ajnog odabira
ispitanika na datome podrucju, a rezultati su obradeni odgovaraju¢im matemati¢ko—statistiCkim
metodama u programu MS Office — Excel. Anketom je obuhvaéeno ukupno dvjesto ispitanika, koji su,
direktnim kontaktom, bili upoznati s nacinom provodenja ankete, u cilju prikupljanja preciznijih
informacija i potpunijega tumacenja pitanja. Anketni je list sadrzavao deset pitanja, a sveukupna je
analiza podijeljena na dva dijela.

Anketiranje je provedeno na 60% muskih i 40% Zenskih ispitanika. Od ukupnoga broja, najvise
ispitanika pripada starosnoj dobi od 21. do 30. godine starosti (38%).

REZULTATI ISTRAZIVANJA I RASPRAVA

U cilju prikupljanja §to viSe podataka o preferencijama potroSaca, anketiranje je izvrSeno u nekoliko
vec¢ih gradova i mjesta unutar podrucja Osjecko—baranjske Zupanije.

Ukupno je ispitano dvjesto osoba na sljede¢im lokacijama: Osijek 85 (42,5%), Vinkovci, Zupanja 58
(29%), Bakovo 15 (7,5%), Tenja, Antunovac, Ernestinovo 30 (15%), Bizovac 12 (6%) (Grafikon 1.).
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Grafikon 1. Podrudja anketiranja
Figure 1. Survey area

Anketom je obuhvacena razli¢ita starosna dob ispitanika. Najveci postotak, 38%, odnosio se na
ispitanike u dobi od 21. do 30. godine. U pogledu stru¢ne spreme, na prvom mjestu su osobe sa
srednjom struénom spremom, 75%. Slijede osobe s visokom struénom spremom, 15%, zatim osobe s
osnovnom $kolom, 8%, te osobe s visom skolom 2% (Grafikon 2.).
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Grafikon 2. Stru¢na sprema ispitanika
Figure 2. Examinees qualifications

Unato¢ visokim cijenama suhomesnatih proizvoda i maloj ponudi na nasem trziStu, utvrdeno je da cak
95% ispitanika konzumira suhomesnate proizvode, a samo mali broj, njih 5%, ne preferira iste.

Ucestalost konzumacije suhomesnatih proizvoda u odredenom vremenskom razdoblju pokazuje kako
59% ispitanika konzumira proizvode jednom tjedno, 24% jednom mjesecno, dok njih 17% konzumira
proizvode svaki dan. Razli¢iti su na¢ini nabavke suhomesnatih proizvoda. Tako 50% ispitanika najvise
kupuje proizvode u specijaliziranim trgovinama, a 35% proizvode sami i kupuju iste u trgovinama.
Svega 15% ispitanika vjeruje u vlastito kulinarsko umijece i tradicionalnu recepturu primjenjuju radeci
suhomesnate proizvode u kuénoj radinosti. Na pitanje gdje su se ispitanici morali odluciti na vrstu
proizvoda koju najvise konzumiraju, ocekivani odgovori su samo potvrdili ¢injenicu da ih je cak 40%
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koji konzumiraju sve suhomesnate proizvode. Obradom ostalih podataka najvise ih, potom, konzumira
kobasicu (22%), sunku (20%), kulen (10%), slaninu (5%), dok najmanje osoba (3%) pridaje pozornost
¢varcima (Grafikon 3.). Izgled ambalaze prilikom kupovine ima vaznost na manji broj ljudi (44,5%), a
55,5% ne obra¢a paznju na izgled ambalaze. Vezano uz to pitanje 75% ispitanika obraca jednako
paznju na cijenu i kvalitetu proizvoda zajedno, dok 11% vodi racuna samo o0 cijeni, a ostatak 14%
brine samo o kvaliteti proizvoda. Velikom broju ispitanika je vazno i je li meso pregledano nadleznim
veterinarskim sluzbama (62%), kao i naziv proizvodaca (68% ).

Unato¢ razli¢itim nacinima kupovine suhomesnatih proizvoda, izravna prodaja predstavlja vazan
prodajni put za brojna seoska gospodarstva, od kojih je naj¢e$¢i oblik izravne prodaje na
gospodarskome dvoristu. Taj oblik prodaje rabi ¢ak 86% gospodarstava, slijedi prodaja narudzbom,
prodaja na seoskoj trznici te prodaja preko seoske trgovine.
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Grafikon 3. Preferencije pojedinih proizvoda
Figure 3. Certain products preferences

Zakljuéak

Rezultati ovog istrazivanja govore mnogo o potrosackim navikama, odabiru, konzumaciji i,
naposlijetku, preferencijama razlicitih suhomesnatih proizvoda, s obzirom na kupovnu mo¢, nacin
zivota i ostale ¢imbenike koji uvjetuju danasnju proizvodnju. Utvrdena su bitna obiljezja ponaSanja u
potrosnji i kupovini suhomesnatih proizvoda te stavovi potro$aca na lokalnome trzistu. Podaci govore
kako velik broj ljudi konzumira pretezno sve suhomesnate proizvode iskljucivo kupnjom u razli¢itim
trgovinama, gdje najviSe pozornosti jednako pridaju cijeni i kvaliteti kupljenoga proizvoda.
Potrosa¢ima je, takoder, vrlo bitna i marka proizvoda, tj. proizvoda¢, uz pravovaljanu deklaraciju i
obavezni pregled nadlezne inspekcije. Sve nam to govori kako kupci ne poznaju dovoljno ponudu na
trzistu i/ili ne prave velike razlike izmedu industrijskih i pravih domacih proizvoda. U Republici
Hrvatskoj potraznja suhomesnatih proizvoda puno je ve¢a od same ponude na trzistu, stoga treba
povecati proizvodnju autohtonih proizvoda i oCuvanjem sela pruziti otpor i konkurirati velikim
svjetskim trgovcima. Financiranjem i razli¢itim poticajima treba potaknuti proizvodace na proizvodnju
vec¢ih kapaciteta. Hrvatska ima velik broj autohtonih proizvoda, koji ¢e, zbog svoje bogate tradicije,
postati poznati izvozni brend. Proizvodi poput «Slavonskoga kulena», «Stare slavonske §ljivovice» i
mnogih drugih, pravilnikom Zakona o hrani plasirat ¢e se na trziste Europske Unije kao zastic¢eni
autohtoni hrvatski proizvodi. Tako ¢e na teSkom trzistu RH dobiti moguénost potvrde kvalitete brojnih
proizvoda, zaStite imena te moguénost prezentiranja kao dio svoga nacionalnoga identiteta.
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CONSUMERS PREFERENCES IN SMOKE-DRIED MEAT PRODUCTS OF
OSIJEK-BARANYA COUNTY

SUMMARY

Exceptional taste of smoke-dried meat products, its quality and special flavour that marks they are
characterized with attracted to many people of various purchasing power. For the purpose of resarch, a
survey on consumption of smoke-dried meats was carried out among inhabitants of the Osijek-Baranya
County. Despite high prices of smoke-dried meat products even 95% of examinees consume the same
products. Most of them (50%) exclusively buying smoke-dried meat products in specialized stores, while 35%
of them produce and buy the same ones whereas only 15% consume home made products. Data shows that
large number of people consume all smoke-dried meat products buying them exclusively from different stores
(50%), where most attention is devoted to price and quality (75%). The brand is also essential to consumers
(68%), along with the valid declaration and inevitable examination by authorized inspection. 62% of persons
expressed trust in sanitary-toxic validity of smoke-dried meat products. Among examinees, all smoke-dried
meats are most preferred (40%) followed by sausage (22%), ham (20%), kulen sausage (10%), bacon (5%)
and scraps (3%). The result show that large number of people do not know a real offer on the market and/or
are not informed on difference between industrial and real domestic products.
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