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Medunarodni seminar
Marketing v sumarstvu i
drvnoj industriji

Danas je vecina struénjaka vezanih za podrucje
Sumarstva i drvne industrije sve viSe svjesna vaznosti
marketinga, bez kojega nije moguce ostvariti povoljne
poslovne rezultate niti osigurati odgovarajuce mjesto
na trzistu.

Stoga je prvi put u Republici Hrvatskoj od 7. do 8.
prosinca 2006. u Dubrovniku, u hotelu Palace, odrzan
seminar medunarodnog znacenja koji je obuhvatio po-
dru¢je marketinga u Sumarstvu i preradi drva pod nazi-
vom Marketing u Sumarstvu i drvnoj industriji. Semi-
nar je organiziran pod pokroviteljstvom Ministarstva
poljoprivrede, Sumarstva i vodnoga gospodarstva te
Hrvatske gospodarske komore.

U seminaru su, uz domace struénjake sudjelovali
iugledni znanstvenici i struénjaci iz inozemstva, i to iz:
Austrije, Bosne i Hercegovina, Finske, Italije, SAD-a,
Slovacke, Slovenije, Srbije, Svicarske i Svedske. Za se-
minar je prijavljeno 30 znanstvenih i stru¢nih radova.

Organizacija i program seminara

Za organizaciju seminara zasluzne su tri instituci-
je: Sumarski fakultet Sveucilista u Zagrebu,
UNECE/FAO Timber Section iz Zeneve te Centar za
razvoj 1 marketing iz Rijeke.

Seminar je poceo u Cetvrtak 7. prosinca dolaskom
sudionika, registracijom u hotelu Palace i sluzbenim ot-
vorenjem. Prijepodnevna su izlaganja trajala do 13 sati,
aposlijepodnevna su nastavljena u 14 sati i trajala su do
16 sati. Nakon toga odrzana su tri okrugla stola vodena
moderatorima, zami$ljena kao manje grupe. Teme ok-
ruglih stolova bile su:

e Ugovori i uvjeti prodaje drvne sirovine (voditelj
Crtomir Vilhar — Ministarstvo poljoprivrede, sumar-
stva i prehrambene industrije, Slovenija)

e Marketing u formiranju cijena — trgovina piljenom
gradom u Europi (voditelj Tomislav Star¢i¢ — Mini-
starstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodnoga gospo-
darstva, Hrvatska)

* Regionalne marketinske strategije i nastupi na saj-
movima (voditelj Alojzije Sobocanec — Povjerenstvo
za marketing i sajmove pri HGK, Hrvatska).

Drugog dana seminara, 8. prosinca, svoje spozna-
je i studije slucajeva uglavnom su iznosili struénjaci iz
poduzeca, i to podijeljeni u dvije sekcije: Sumarsku i
drvnopreradivacku, jer nacin poslovanja zbog svojih
specifi¢nosti u tim dvjema djelatnostima zahtjeva prim-
jenu razli¢itih marketinskih koncepcija. Izlaganja su
trajala do 13 sati, a od 14 sati podnoseni su izvjestaji
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voditelja grupa i iznoSeni su zakljucci seminara. Semi-
nar je sluzbeno zavrsio u 17 sati.

Znanstveno znacenje simpozija

Tijekom dvodnevnog rada seminara prezentirani
su ovi radovi:

Pepke, E., (UNECE/FAO - Svicarska): Marke-
ting i prodaja — razlika

Pettenella, D. (Sveuciliste u Padovi - Italija):
Marketinska nacela: cetiri P - osnove

Vlosky, R. (Sveuciliste u Louisiani - SAD): Vri-
Jednost marketinga (tri pojedinaéne studije)
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Motik, D. (Sumarski fakultet Sveuéiliita u Zagre-
bu - Hrvatska): Pregled trZista drvnih proizvoda u JI
Europi

Sepild, J. (Konzultantska kuca Poyry - Finska):
Marketinske strategije u sumarstvu i drvopreradi

Zuza, Z.—Butkovié, J. (Hrvatska): Perspektiva za
pilane u buducnosti

Glavonji¢, B. (Sumarski fakultet Sveudilista u
Beogradu - Srbija): TrZisni informacijski sustav (MIS)
— pregled

Oblak, L. (Biotehnicki fakultet Sveucilista u
Ljubljani - Slovenija): Poslovno povezivanje u drvo-
preradivackoj bransi s gledista razvoja klastera

Binder, G. (Proholz - Austrija): Marketinska
kampanja “Holz ist genial”

Sitas, B. (Hrvatske Sume d.o.o. - Hrvatska): Novi
oblici prodaje drvnih sortimenata
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Palus, H. (Drvarski fakultet Sveugilista u Zvolenu
- Slovacka): Distribucija i prodaja Sumskih proizvoda
na razvijenim europskim trzistima

Trnini¢, S. (Sumarska savjetodavna sluzba -
Hrvatska): Ogranicenja u prodaji Sumskih proizvoda iz
privatnih Suma — uloga udruga Sumovlasnika

Kavran, M. (Hrvatska gospodarska komora -
Hrvatska): Moguci modeli funkcioniranja burze piljene
grade i elemenata

Muslimovié, B. (Sume Biha¢ - Bosna i Hercego-
vina): Utjecaj ilegalnih sjeca na cijene drvnih proizvo-
da u zemljama Regije

Posavec, S. (Sumarski fakultet Sveuéilista u Za-
grebu - Hrvatska): Marketing u Sumarstvu u Hrvatskoj

Rosa, J. (Hrvatske Sume d.o.o. - Hrvatska): Studi-
Jja slucaja: Hrvatske Sume, d.o.o., Zagreb

Benkovi¢, Z. (Ministarstvo poljoprivrede, Sumar-
stvaivodnoga gospodarstva - Hrvatska): Uloga sumar-
stva u kontekstu ruralnog razvitka

Vuleti¢, D. (Sumarski institut - Hrvatska): Mar-
keting okolisnih dobara i usluga Sume

Matosevi¢, R. (Hrvatske Sume d.o.o. - Hrvatska):
Vaznost certificiranja u marketinskoj strategiji tvrtke

Westin, M. (Udruzenje Sumarskih industrija -
Svedska): Prirodne katastrofe u sumi — kako prodati?

Soljan, L. (Klaster DPiS$ - Bosna i Hercegovina):
Aktivnosti klastera drvoprerade i Sumarstva BiH na
unapredenje Sumarstva

Dubljanin, D. (Srbija Sume - Srbija): Studija slu-
Caja: Srbijasume, Beograd

Motik, D. (Sumarski fakultet Sveucilista u Zagre-
bu - Hrvatska): Primjena marketinga u drvopreradi-
vackim tvrtkama u Hrvatskoj

Zupié, T. (Hrvatska gospodarska komora - Hrvat-
ska): Znakovi Izvorno hrvatsko i Hrvatska kvaliteta u
preradi drva

Ranta, J.P. (UdruZenje finskih obiteljskih pilana -
Finska): Udruzenje finskih obiteljskih pilana — organi-
zacijska struktura

Puljiz, D. (Spa¢va, d.d. - Hrvatska): Studija
slucaja: Spacva d.d. Vinkovci

Tadi¢, K. (Konjuh - Bosna i Hercegovina): Studi-
Jja slucaja: Konjuh, d.o.o., Zivinice

Gazdek, A. (Phoenix capitis d.o.o. - Hrvatska):
Marketing u prodaji namjestaja

Rajkovi¢, T. (GFK group - Hrvatska): Metode
istrazivanja trZista u prodaji namjestaja

Urukalo, A. (Centar za razvoj i marketing -
Hrvatska): Povecana uporaba drva u graditeljstvu uz
pomod marketinskih kampanja.

Tijekom seminara, u interakciji znanosti i struke,
ostvarena je razmjena iskustava, steCena nova znanja
te, prije svega, nova poznanstva i veze, koji ¢e svim su-
dionicima pomo¢i u njihovim budu¢im radovima i
istrazivanjima na podru¢ju Sumarstva i prerade drva.

doc. dr. sc. Darko Motik
Andreja Pirc, dipl. ing.
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