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Wizualnos$¢ mody oparta jest cze-
§ciowo na konstruowaniu miejsca:
zalezy od tego, gdzie znajdujg sie
jednostki i w jakim stopniu poczucie
miejsca ksztattuje ich tozsamosSc. swixowe

historie ubioru utkane sa z opowiesci o tym, jak tekstylia, stroje i sposéb stylizowania
wygladu stawaly sie rozpoznawalne dla miejsca, z ktérego sie wywodzity (np. wioski,
regionu), jak réwniez pelnity funkcje srodkdw pozwalajacych wskazaé na réznice
miedzy miejscami. Jako zbiorowy proces negocjowania wygladu, ktéry staje sie
udziatem jednostek w ich codziennym zyciu?, moda jest ,lokalizowana”, réwniez
w realiach globalizacji. Sposéb, w jaki dobieramy poszczegélne elementy swojego
wygladu, nawet jesli wykorzystujemy do tego celu bardzo podobne ubrania i dodatki,
stanowi cze$¢ przestrzennie okre$lonego spotecznego procesu ksztaltowania stylu
iwytwarzania znaczen.

Dyskusja na temat $wiatowych stolic mody® i zwigzane z nig prdby, z jednej strony,
przezwyciezenia monopolu, a z drugiej — bogacenia sie na tego typu miejscach, moze
zostaé zestawiona z rosngca od kilku lat popularnoscia mody inspirowanej motywami
rolniczymi (np. krata, szelki, kowbojki) widywanej na ulicach miast i na witrynach
sklepowych. Koncepcje miejsca i przestrzeni zyskujq coraz wieksza uwage w kregach
akademickich, czeSciowo w odpowiedzi na procesy zwigzane z globalizacja. Co wiecej,
teoretycy queer i badan nad moda zaczeli kwestionowac postrzeganie tych zjawisk jako
wylacznie miejskich*. Przemieszczanie sie jednostek miedzy miejscami przypomina

nam o istnieniu okreznych drég i wplywu, jaki wywieraja na styl.

1 Por. przeglad informacji na temat Swiatowej historii mody i ubioru: Berg Encyclopedia of World
Dress and Fashion, Oxford 2014, http://www.bergfashionlibrary.com/page/encyclopedia/, [data
dostepu: 20.03.2015].

2 Por. S.B. Kaiser, R.H. Nagasawa, S.S. Hutton, Fashion, Postmodernity, and Personal Appearan-
ce: A Symbolic Interactionist Formulation, ,,Symbolic Interaction” 14(2) 1991, s. 165-85.

3 Por. na ten temat: C. Breward, D. Gilbert, Fashion’s World Cities, Oxford 2006.

4 Por. dyskusje o tematyce miasta i wsi w teorii queer: J. Howard, Men Like That: A Southern Queer
History, Chicago 1999. Dyskusja o tematyce miasta i wsi w teorii mody, patrz: A.L. Goodrum, K.J.
Hunt, The Field as Mall: Redressing the Rural-Urban Divide in Fashion Theory through Equestrian
Events, ,Critical Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2) (pazdziernik 2013), s. 17-42; S.B. Kaiser,
Place, Time and Identity: New Directions in Critical Fashion Studies, ,Critical Studies in Fashion
and Beauty” 4(1-2) (pazdziernik 2013), s. 3-16; S.T. Bernstein, S.B. Kaiser, Fashion Out of Place:
Experiencing Fashion in a Small American Town, ,,Critical Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2)
(pazdziernik 2013), s. 43-70.
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W niniejszej pracy bede starata sie udowodni¢, ze miejsce moze by¢ konceptuali-
zowane jako pozycja podmiotu mody, ktéra wchodzi w skomplikowane relacje z picia,
seksualnoscia, rasa, pochodzeniem etnicznym, klasg i innymi wyznacznikami tozsa-
moéci. Co sie stanie, jesli rozwazymy miejsce jako ,,przestrzen tozsamosci”, ktora jest
jednoczesnie okre$lana na wielu ptaszczyznach: w zyciu codziennym, w reklamach
modowych i na wybiegu?

Miejsce, jak przekonuje, jest czyms wiecej niz ttem czy tez scenografig dla wysty-
lizowanego ciata. Ple¢, seksualnos¢ i inne pozycje podmiotu mody nie pojawiajq sie
znikad; sa wspotstanowione i wzajemnie konstruowane z i w miejscu. W geografii
humanistycznej i interdyscyplinarnych badaniach nad przestrzenia, miejsce bywa
konceptualizowane jako uciele$niona przerwa w podrézy przez przestrzen. Miejsce
to przestrzen, w ktérej zdeponowane zostato znaczenie. Podczas gdy przestrzen ofe-
ruje mozliwosci otwartych, okreznych tras, miejsce jest obszarem w przestrzeni, przez
ktoéry przeplywaja wystylizowane ciata®.

Jednym z najbardziej wyrazistych przyktaddw takiego przeptywu jest Harajuku,
dzielnica Tokio rozciagajaca sie od dworca kolejowego o tej nazwie. Harajuku znane
jest na catym $wiecie jako centrum japonskiej mody mtodziezowej. Ten miejski obszar,
potozony blisko tokijskiego centrum shoppingu staje sie sceneria stylu ulicznego
mtodych ludzi poszukujacych wtasnego stylu. Mlodziez z catego kraju zjezdza tam
w weekendy, zeby sie zobaczy¢, ale i pokazac. Style réznych subkultur przenikaja
sie nawzajem (np. Lolita goth, Hello-Kitty-meets-punk itp.) w miare jak przestrzen
geograficzna zostaje obdarzona znaczeniem i nadaje znaczenie wystylizowanym
ciatom. Ten proces wydarza sie w nieprzypadkowym miejscu, ktére zostato spotecz-
nie skonstruowane jako sceneria modowych eksperymentéw: miejscu, gdzie ludzie
gromadza sie, by patrzed i by¢ widzianymi w oryginalnych ubiorach, ktére stanowia
owoc splotu réznorodnych pomystéw.

Innym przejawem postrzegania miejsca jako pozycji podmiotu mody jest spe-
cyficzne zagospodarowanie powierzchni niemowlecych spiochéw. W ostatnich
latach znaczaca liczba producentédw odziezy dla dzieci wypuscita na rynek komplety
i T-shirty z napisami, ktére poprzez nazwy linii (Urban Smalls), slogany: Miejskie
dzieci ubierajq sie na czarno (ang. Urban babies wear Black), Podmiejski kowboj (ang.
Suburban cowboy), Nos$ sie na ludowo (ang. Keepin it rural) czy symbole (osiedle, trak-
tor, wiezowiec), nawigzywaty do tematyki wsi, miasta i przedmiescia. Taki przekaz
umiejscowiony na dzieciecym ciele moze by¢ interpretowany jako proba ,,ulokowania”
go w czyms, co okresli¢ mozna jako ,,przestrzen tozsamosci”. Taka przestrzen moze,

5 Por. kompleksowgq analize koncepcji miejsca i przestrzeni: D. Massey, For Space, Londyn 2005;
H. Lefebvre, The Production of Space (przel. D. Nicholson-Smith), Malden 1991; T. Cresswell,
Place: A Short Introduction, Malden 2004; E. Casey, Getting Back Into Place: Toward a Rene-
wed Understanding of the Place-World, Bloomington 2009.



ale nie musi odpowiadac fizycznemu miejscu, gdzie to dzieciece ciato (jednoczesnie
wpisywane w dyskurs plci, rasy itp.) aktualnie sie znajduje, konstytuuje natomiast
pozycje podmiotu mody, ktéra zostaje mu przypisana przez rodzica lub dziadka
w celu podkreslenia wybranego aspektu jego przestrzeni, tozsamosci. Przestrzen
lub miejsce, do ktérego odnosza sie napisy na ubrankach, moga by¢ aktualne lub
umiejscowione w przesztosSci, przy czym w obrazie wychowywanego w miescie
niemowlecia ubranego w koszulke z krowa mozna doszukiwac sie réwniez pewnej
dozy ironii badz ambiwalencji.

Ironiczne badz ambiwalentne przekazy modowe — takze te, ktére mieszaja ze soba
wiejskie i miejskie konteksty — przypominaja nam, ze pozycje podmiotu nie sg ustalone
raz na zawsze, ale ulegaja zmianom i przenikaja sie wzajemnie. W innym miejscu
postawitam teze, ze wspoétczesna moda jest zdolna do wyrazania ambiwalencji® i, jak
zaobserwowat socjolog Fred Davis, ambiwalencja tozsamosci jest czynnikiem, ktory
napedza zmiany w modzie’.

Wszystko to sprawito, ze postanowitam zmierzy¢ sie z obserwacjq teoretyczki
mody Elisabeth Wilson, ktéra zauwazyta, ze wspdtczesna moda zachodnia ,,zawsze
zwigzana byta z miastem” (ang. was always urban/urbane)®. Badaczka idzie dalej,
twierdzac, ze moda jest autoparodystyczna i stuzy ,,demaskowaniu... hipokryzji”.
Biorac pod uwage i zestawiajac ze sobg a) Wilsonowska koncepcje miejsca jako pozycji
podmiotu lub przestrzeni tozsamosci bedacej, przynajmniej cze$ciowo, raczej wyzna-
czana niz przypisanag, b) Davisowska idee ambiwalencji tozsamosci, w dalszej czeSci
artykutu skupie sie na dwéch gtéwnych pytaniach badawczych:

Czy moda jest zawsze (tylko) miejska?
W jakim stopniu moda jest autoparodystyczna oraz stuzy demaskowaniu
hipokryzji i/lub jest nosnikiem ambiwalencji tozsamosci w odniesieniu

do miejsca?

Czy moda jest zawsze (tylko) miejska?

Najnowsze opracowania przekonuja, ze badania nad moda wykazuja tendencje
metrocentryczne i nadmiernie koncentruja sie na srodowisku miejskim. Skupienie
zainteresowania wokot miasta jest udziatem nie tylko badan nad moda, ale takze wielu
innych dziedzin nauki - tak twierdzi geograf kulturowa Doreen Massey, ktéra wskazuje

Por. S.B. Kaiser, Fashion and Cultural Studies, Londyn 2012.

Por. F. Davis, Fashion, Culture, and Identity, Chicago 1992.

E. Wilson, Adorned in Dreams: Fashion and Modernity, Londyn 1985, s. 9.
Ibidem, s. 10.
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na szersze ,zauroczenie intelektualne... miastami”*°. Badaczka przekonuje, ze ta
fascynacja doprowadzita do wykluczenia ,nie tylko innych, niemiejskich miejsc, ale
takze szerszych przestrzeni globalnego zréznicowania”!!. W badaniach nad moda
dostrzec mozna choéby tendencje do faworyzowania kilku okre$lonych miast (tj.
Paryza, Mediolanu, Londynu, Nowego Yorku), uznawanych za , swiatowe stolice mody”,
ktéra wiagze sie z wykluczeniem innych, niezachodnich miast'2.

Massey przeciwstawia sie rowniez mys$leniu o miejscu w jeden ogdlnie przy-
jety sposob. Zacheca do tego, by wyobrazaé sobie miejsca raczej jako , konkretne
momenty w sieciach relacji spotecznych i sposobéw rozumienia”'®. Potrzeba takiego
uwolnionego, ptynnego myslenia dobrze nadaje sie do opisywania takich katego-
rii tozsamosci i subiektywnosci, jak ptec¢, seksualnosé, klasa, ,,rasa”, pochodzenie
etniczne, narodowos¢ itp., z ktérych kazda ma duze szanse, by mie¢ swoj wlasny zbidr
ambiwalencji tozsamoSci. Ambiwalencje te nie pojawiaja sie w izolacji. Przeciwnie,
naktadaja sie na siebie, tworzac skomplikowana sie¢ zaleznosci, ktére rozgrywaja sie
na plaszczyznie wizualnej poprzez styl, tak jak wskazuje na to feministyczna recepcja
badan nad moda**.

Sktonnos¢ do skupiania sie na miastach w studiach nad moda przyjmuje forme
skostniatej, binarnej opozycji miedzy wiejskim (,,ubiér skonwencjonalizowany”)
i miejskim (,,ubiér modny”), co jednocze$nie komplikuje i wzbogaca badania nad moda.

Sama definicja wiejskosci jest w tym kontekscie problematyczna. Jak wspomina-
tam we wczes$niejszym artykule, Oxford English Dictionary definiuje ,,wiejskie” jako
Lhiemiejskie”. ,Wiejski”, czyli ,wywodzacy sie lub nalezacy do wsi w przeciwienstwie
do miasteczka badz miasta”. Juz w XIII wieku w Brytanii stowo wiejski konotowato
nie tylko miejsce, ale i klase — oznaczalo tyle, co ,,chtopski, rustykalny”. W wieku XV
we Francji ,wiejski” byt juz interpretowany jako ,,rustykalny, pozbawiony elegancji
iwyrafinowania”'®.

Jak udowodnita historyczka Sarah-Grace Heller's, czas powstania europejskiej
mody jest dyskusyjny, a jej poczatki umiejscawiane bywajgq w XIV wieku w protoka-
pitalistycznych miastach wloskich!” lub na XV-wiecznym dworze Burgundii'®. Mimo
tych réznic konsekwentnie zaktada sie, ze moda jest fenomenem natury miejskiej —

10 D. Massey, For Space, Londyn 2005, s. 159.

11 Ibidem, s. 161.

12 Na temat krytycznej analizy tego problemu por. artykuly pochodzace z tomu: Fashion’s World
Cities, C. Breward, D. Gilbert (red.), Oxford 2006.

13 D. Massey, za: T. Cresswell, Place: A Short Introduction, Malden 2004, s. 69.

14 Por. S. B. Kaiser, Fashion and Cultural Studies, op. cit.

15 Por. S. B. Kaiser, Place, Time and Identity: New Directions in Critical Fashion Studies, ,Critical
Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2) (pazdziernik 2013), s. 3-16.

16 Por. S-G. Heller, The Birth of Fashion, [w:] The Fashion History Reader: Global Perspectives,
G. Riello, P. McNeil (red.), s. 25-39, Londyn 2010.

17 Por. V. Steele, Paris Fashion: A Cultural History. Oxford 1988.

18 Por. F. Davis, Fashion, Culture, and Identity, Oxford 1992.



nie wiejskiej. Co wiecej, kojarzona byta z ubiorem raczej mieszczanskim niz chtop-
skim. Mimo to, jak zauwazyta historyczka mody Lou Taylor, wiejski i chtopski
strdj réwniez zmieniat sie na przestrzeni czasu'®. Pomijajac fakt zmiennosci stylu
wiejskiego, ktéry jednak prawdopodobnie ewoluowat znacznie wolniej niz moda
miejska, binarna opozycja pomiedzy wiejskim a miejskim komplikowana jest
rowniez przez sposoby, w jakie dyskurs mody radzi sobie z ideq miejsca — biorac
takze pod uwage miejskie uznanie dla elementéw stylu wiejskiego, ktére omdéwie
w kolejnym podrozdziale.

\ jakim stopniu moda jest autoparodystyczna oraz stuzy

demaskowaniu hipokryzji i/lub jest no$nikiem ambiwalencji

tozsamosci w odniesieniu do miejsca?
Podjecie préby odpowiedzi na te pytania wymaga analizy przyktadéw mody
bazujacej na motywach miejsca. Zanim siegniemy do pojeé parodii, hipokryzji
i ambiwalencji tozsamosci, rozwazmy kilka przyktadéw. W reklamie opublikowanej
w jednym z wczesnych wydan ,,Vogue” (z 18 czerwca 1896 roku) przeczytaé¢ mozna
byto nastepujacy nagtéwek: ,Moda: Zamien sie w chtopke na jedno popotudnie”.
Towarzyszyt mu rysunek ubranej w modna dtuga suknie mtodej kobiety, ktéra
przyjemnie spedza czas pod rosnacym nad brzegiem jeziora drzewem. Przekaz
ukazuje wie$ jako miejsce stuzace do okazjonalnego oddawania sie rozrywkom,
co jednak powinno odbywac sie z umiarem i z zachowaniem poczucia stylu. W wielu
reklamach modowych z dwudziestowiecznych wydan ,Vogue” prébuje sie przeko-
na¢ czytelnikéw, ze prezentowane tam modne ubrania cechujg sie kontekstualng
elastycznoscig zwiazana z okreSlonym miejscem. W zaleznos$ci od potrzeb moga oni
przemieszczac sie swobodnie pomiedzy réznymi miejscami. Na przyktad reklama
pod hastem ,Moda: Szyk miejski, szyk wiejski” z pazdziernika 1933 roku przedstawia
welniany kapelusz, ktéry jest ,,elegancki i wygodny zaréwno w miescie, jak i na wsi.
Wykonany z brgzowego materiatu pokrytego jedwabnymi fredzlami, ma w sobie
sznyt Robinsona Crusoe”. W pazdziernikowym numerze tego pisma z 1954 roku
opublikowane zostato zdjecie z podpisem ,,Ubrania z miejscem na wsi”, sugerujacym,
ze ,te ubrania” beda ,,u siebie (at home) w réznych miejscach. Przed typowo miejskim
zestawem telewizyjnym, pod jednoznacznie wiejska jabtonka oraz w wielkim pod-
miejskim pomiedzy (in-between)... Kalifornijski luz typowy dla zachodniej cywilizacji
zaadaptowany do noszonych w catym kraju ubran typowych dla terenéw wiejskich.
Dopasowana szara spddnica z flaneli — 8 dolaréw. Czerwona koszula jersey z polia-

krylonitrylu i welny — 9 dolaréw. (Koret, Kalifornia)”.

19 Por. L. Taylor, Establishing Dress History, Manchester 2004.
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Dyskurs modowy przejawia tendencje, by oprawia¢ obraz modelki mody wysokiej
(przewaznie bialg kobiete) w uderzajaco nieadekwatny kontekst. Jej przyktadem moze
by¢ chocby wiejski pejzaz, na tle ktérego biaty stréj i szpilki nie maja zadnego sensu.
Ta estetyka ,,ryby wyjetej z wody” byla strategicznie wykorzystywana w telewizyjnych
komediach sytuacyjnych z lat 60. XX wieku? i wcigz pozostaje powszechna w reklamie
modowej, gdzie opiera sie na kontrascie miedzy wiejskim i miejskim stylem zycia.
Poz6r bycia nie na swoim miejscu?! podczas sesji zdjeciowych wytwarza poczucie iro-
nicznego, kampowego lub absurdalnego zestawienia. To pozostawanie ,,nie na miejscu”
wskazuje jednak takze na zagadnienia wtadzy i uprzywilejowania, poniewaz to przed-
stawiciele biatej, mieszczanskiej, przewaznie heteroseksualnej klasy sredniej moga
korzystaé z przywileju czasowego pozowania w mniej uprzywilejowanych warunkach
(a potem powrotu do wygodnego zycia).

W wydaniu ,,New York Magazine” z listopada 2008 roku zamieszczona zostata
fotografia zatytutlowana Moda prerii. Obok niej widniat opis zdjecia, ktéry upewniat
czytelnika, ze tak naprawde nie chodzi o ubiér odpowiedni na step: ,Niezupelnie jest
to strdj Laury Ingalls Wilder. Nowoczesna réza preriowa zatozy raczej falbaniasty
fartuszek od Marca Jacobsa, strojng sukienke od Bottega Veneta albo prosty bra top
Prady”. Pie¢ modelek pozuje w bardzo wysokiej (prawdopodobnie zmodyfikowanej
za pomocg Photoshopa) trawie. Kazdg z nich cechuje wyrdzniajacy na tle innych
image, a wszelkie ewentualne odniesienia do realiow amerykanskiego stepu sa nie-
zwykle subtelne. Poza faktem, ze jedna z modelek ma na sobie czerwong flanelowg
koszule, obcista, luzno zainspirowana krojem ogrodniczek sukienke i stomkowy kape-
lusz, jednym odniesieniem do prerii jest tu otoczenie wysokiej, ztotej trawy. Kazda
z modelek ma na sobie elementy stroju nalezace do mody wysokiej, ktére znaczaco
r6znia sie od garderoby Laury Ingalls Wilder. Jest to odniesienie do gtéwnej bohaterki
serialu telewizyjnego Domek na prerii emitowanego w latach 1974-1983. We wspo-
mnianym serialu Laura zyta na prerii usytuowanej na srodkowym zachodzie Stanéw
wraz z rodzing. Akcja filmu dzieje sie w drugiej potowie XIX wieku (serial nakrecony
zostal na podstawie autobiograficznej powiesci autorki zyjacej w latach 1867-1957).
Bohaterka opowieéci nosita dtugie sukienki z perkalu, typowe z jednej strony dla
mody schytku XIX wieku, z drugiej za$ przywodzace na my$l spopularyzowang przez
projektantke Jessike McClintock w latach 70. XX wieku marke Gunne Sax. W uderza-
jacym kontrascie wobec skromnego stylu Domku na prerii oraz sukienek Gunne Sax,
modelki na zdjeciu z 2008 roku maja na sobie wyzywajace stroje oraz gotycki makijaz.

20 Na temat mody we wiejskich komediach sytuacyjnych por.: S.B. Kaiser, S.T. Bernstein, Rural
Representations in Fashion and Television: Co-optation and cancellation, ,,Fashion, Style & Popular
Culture” 1(1) 2014, s. 97-117.

21 Krytyczna analiza terminu ,by¢ nie na miejscu”, por.: J. Howard, Men Like That: A Southern
Queer History, Chicago 1999.



Interesujaca jest rowniez sesja zdjeciowa z paryskiego ,,Vogue” z 2009 roku
ukazujaca modelke Magdalene Frackowiak, ktéra na nadgarstku prezentuje linie
luksusowych zegarkéw. Na licznych zmystowych ujeciach pozuje, lezac na sianie,
w ogrodniczkach i topie bez rekawéw. Na jednej z fotografii, wykonanej prawdopo-
dobnie w stodole, patrzac w aparat, podnosi za uszy krélika. Na innej trzyma topate,
a na jeszcze innej pozuje z rekami opartymi o kierownice traktora, ponownie ze
wzrokiem wbitym w kamere?2.

W pazdzierniku 2014 roku Tom Puzak, redaktor bloga Gearjunkie.com ukut
termin, ktéry miat uchwycié¢ miejska fascynacje elementami stylu wiejskiego: lum-
bersexual [drwaloseksualny]. Pojecie to odnosi sie do wygladu, ktéry w ostatnich
latach zyskat niezwykta popularnosé wsrdd biatych mezczyzn w najwiekszych
miastach Stanéw Zjednoczonych: brody, flanelowe koszule, dzinsy i niekiedy szelki,
mocne buty robocze i czasami wtdczkowa czapka. Puzak w nastepujacy sposéb opisat

wyglad drwaloseksualny:

Pora pozegna¢ ,mieszkanca miasta z wczoraj” (metroseksualnego), zastapit go mez-
czyzna, bardziej niz na przeprowadzaniu drobiazgowych zabiegdw pielegnacyjnych,
skupiony na zajeciach wykonywanych w plenerze, albo przynajmniej sprawiajgcy
takie wrazenie. To bywalec baréw, ktéry jednak wyglada, jakby byt w stanie sam
powali¢ norweska sosne. Ma aparycje cztowieka lasu, ale pracuje w Nerdowni, gdzie
programuje za przyzwoitg pensje i pakiet Swiadczen socjalnych. W plecaku nosi
MacBooka Air, cho¢ mogtaby to réwnie dobrze by¢ siekiera drwala. Mezczyzna

drwaloseksualny?®.

Termin ten taczy idee wygladu drwala z koncéwka ,,seksualny”, zaczerpnieta
z pojecia ,,metroseksualny” stworzonego dwadzieScia lat wcze$niej przez pisarza
Marka Simpsona. Podobnie jak w przypadku dyskursu na temat metroseksualnosci, tak
i tutaj seksualnosc zespolona zostaje z miejscem. W przypadku metroseksualnosci zbu-
dowane zostaje potaczenie miedzy miejska meskoscig i ambiwalentna seksualnoscia.
Mezczyzna metroseksualny to wedtug dyskursu kulturowego taki, ktéry dazy do tego,
by przedstawic sie jako taki, ktéry ,,za bardzo dba” o swoj wyglad. Metroseksualno$é
zdecydowanie byta domeng miast.

W przeciwienstwie do niej wyglad drwaloseksualny implikuje wies, zewnetrze
ilas. Sposéb pielegnacji zarostu mezczyzny drwaloseksualnego znacznie odréznia go
od przedstawiciela metroseksualnosci, ktéry jest gtadko ogolony. Dzinsy mezczyzny

22 La Bonne Heure est Dans le Pré, ,Vogue Paris”, pazdziernik 2009, vogue.fr & picsandmodels.
blogspot, [data dostepu: 20.03.2015].

23 T. Puzak, The Rise of the ,Lumbersexual’, ,Gearjunkie”, 30.10.2014, http://www.thedailybeast.
com/articles/2014/11/12/how-straight-world-stole-gay-the-last-gasp-of-the-lumbersexual.html,
[data dostepu: 20.03.2015]
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metroseksualnego sa bardziej obciste. Pisarz ,,Daily Beast” Tim Teeman interpretuje
fascynacje wygladem drwaloseksualnym jako co$ wiecej niz miejska tesknote za wsia;
postrzega image drwaloseksualny jako zawtaszczenie elementu subkultury gejowskiej:

Osoby heteroseksualne odkryty i zaadaptowaty gejowskie postaci bear (niedzwiedz)
icub (mtode, potomek zwierzecia)**. Oczywiscie, podobnie jak geje, wykorzystali
charakterystyczne cechy wygladu drwali i robotnikéw wiejskich. To byta tylko kwestia
czasu az koto zatoczy peten obrot.

W porzadku. Przyjmujemy komplement, nawet jesli, biorac pod uwage poziom
homofobii i usankcjonowanej prawnie dyskryminacji, ktéra nam zafundowaliscie,
jestesmy zdziwieni, ze nagle chcecie uszczkna¢ kawatek tej performatywnej gry
meskoscig. Caly strach przed gejami, ktéry napedzat was do dziatania i obracat sie
przeciwko nam, wszystkie te bzdury na temat tego, co to znaczy by¢ mezczyzna, a teraz,
wraz z modg na drwaloseksualnos$¢, metroseksualnosc, gejowskie zapozyczenia i wiele
wiecej, nie tylko przeszliScie na naszg strone, ale sami prosicie o pozwolenie na udziat
w tej zabawie... Wbrew przekazowi nadetych artykutéw w magazynach o modzie,
w drwaloseksualnosci nie chodzi o nowy model heteroseksualnosci, ale raczej o przy-

znanie, ze heteroseksualnos¢ sama w sobie jest widowiskiem?®.

W swoim tek$cie dla ,,The Atlantic”, Willa Brown umiejscawia koncepcje drwa-

loseksualno$ci w kontekscie historycznym. Juz w 1912 roku na fali postepujacej

E industrializacji prasa upewniata biatych mezczyzn ze Standw Zjednoczonych, ze na ich
niepokoje dotyczace demaskulinizacji istnieje skuteczne lekarstwo:

WyjedZzcie z miast i udajcie sie na tono natury, gdzie biaty cztowiek jest potezniej-
szy niz jakakolwiek zagrazajaca mu sita. Wystarczy weekend na biwaku w gérach
Adirondack albo odrobina pracy w stolarni.

Zaréwno wtedy, jak i teraz, poszukujacy swojej tozsamosci mezczyzni gonia
za czymS$ prawdziwym, autentycznym. ,Autentyczno$¢” w tym wydaniu prowadzita
jednak czesto do marginalizacji prawdziwych robotnikéw i romantyzacji ,,prawdzi-
wej” pracy fizycznej... [Jednakze] satysfakcja z pracy i autentyczno$¢ zajecia nie byty
najwazniejszymi problemami prawdziwych drwali, [ktérzy w codziennym zyciu
musieli stawi¢ czoto sytuacjom zagrazajacym zyciu — przyp. aut.].

Styl to tylko styl. By¢ moze brody i flanelowe koszule zwyczajnie dobrze
wygladaja, a mezczyzni, ktérzy, wygladajac w ten sposéb, kodujg na MacBooku

Air w kawiarni, wcale nie prébuja przeciez nikogo przekonad, ze naprawde paraja

24 W subkulturze gejowskiej mianem bear okre$la sie owtosionego mezczyzne o masywnej budowie
ciala, zazwyczaj z zarostem na twarzy, a cub to jego mtodsza wersja (przyp. red.).

25 T. Teeman, How Straight World Stole ‘Gay’: The Last Gasp of the ‘Lumbersexual’, ,The Daily
Beast”, 12.12.2014, http://www.thedailybeast.com/articles/2014/11/12/how-straight-world-
-stole-gay-the-last-gasp-of-the-lumbersexual.html, [data dostepu: 20.03.2015].



sie Scinaniem drzew. Mieszkancy miast z klasy sredniej w rzeczywisto$ci weale nie
chcg odgrywac robotnikéw z lasu. Symbole, ktore wykorzystuja — flanele, prace
stolarskie, nawet brody, to pozbawione praktycznego znaczenia, puste znaczeniowo

gesty odnoszace sie do rzeczywistosci, ktorej nigdy nie poznaja?.

Nie musi to jednak wcale oznacza¢, ze mezczyzni drwaloseksualni to oszusci.
Niewatpliwie kazdy z nich zdaje sobie sprawe, ze ich réwieSnicy z miasta wcale nie
wierzg w ich prace przy wycince drzew. Jak podkreslone zostato w artykule z , The
Guardian”, ludzie poruszajq sie w te i z powrotem pomiedzy miejskimi i wiejskimi
kontekstami. W dalszej czesci tekstu jego autor pisze: ,,Obsesja autentycznosci jest
nudna. Pozwolcie ludziom by¢, kim chca i nosi¢, co chca. Co innego nam pozostaje?
Zy¢iumrzedé tam, gdzie sie urodzili$my, ubieraé sie tak, jak nasi rodzice i wykonywac
te sama prace, co oni, bo to jest «autentyczne», a kazde odstepstwo jest jednoznaczne
z byciem hipsterem/pozerem”?.

Autentyczno$¢ to koncept, ktéry trudno obronié, poniewaz oparty jest na zato-
zeniu, ze istnieje wyglad ,,naturalny” lub ,,prawdziwy”, co ktdci sie z teoria o jego
spotecznym pochodzeniu. Mam nadzieje, ze nastepujace rozwazania na temat parodii,
hipokryzji i ambiwalencji tozsamosci rzuca swiatto na problemy, z jakimi trzeba sie
zmierzy¢, méwigc o takich binarnych opozycjach, jak autentyczne/konstruowane

oraz wiejskie/miejskie.

Parodia

Zgodnie z definicjg Oxford English Dictionary ,parodia to dzieto (w naszym przypadku
wystylizowane ciato — przyp. aut.), bazujace na lub imitujace inne dzieto, ktérego
cechy stylistyczne i motywy przewodnie sa oSmieszane poprzez zestawienie z nie-
adekwatna lub nieprawdopodobna tematyka albo tez komiczne wyolbrzymienie”.
Jak juz wspomniano, Elizabeth Wilson utrzymuje, Ze cecha mody jest autoparodia?,
co oznaczatoby, ze moda kpi z siebie samej poprzez niecodzienne, niespodziewane lub
oparte na wewnetrznej sprzecznosci autoimitacje. W jaki sposéb mozemy wykorzystaé
te teorie do interpretacji opisanych powyzej przyktadow?

W przypadku drwaloseksualnosci (przede wszystkim samego terminu, ale
takze specyfiki wygladu) by¢é moze mamy do czynienia z parodia poprzedzajacej ja

26 W. Brown, Lumbersexuality and its Discontents, ,The Atlantic”, 10.12.2014, http://www.theatlan-
tic.com/national/archive/2014/12/lumbersexuality-and-its-discontents/383563/2/, [data doste-
pu: 20.03.2015].

27 D. Rice, Theguardian.com, 14.12.2014.

28 E. Wilson, Adorned in Dreams..., op. cit., s. 9-10.
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metroseksualnosci. Przede wszystkim jednak przyjecie wygladu drwaloseksualnego
przez miejskich hipster6w moze by¢ odczytywane jako imitacja, zapozyczenie i satyra
na zycie wiejskie, ktérego elementy zostaty wyniesione poza naturalny kontekst. Teza
o parodystycznosci tego zjawiska nie wyjasnia jednak, dlaczego to wtasnie styl wiejski
zostal do tego celu wykorzystany.

W podobny sposéb dziataja reklamy modowe, imitujace, zapozyczajace i paro-
diujace wiejska scenerie poprzez zestawianie jej z elementami stylu miejskiego, ktére
w surowym, chtopskim kontekscie wydaja sie absurdalne. O ile zestawienie wiejskiego
z miejskim posiada walor niecodziennosci, nieoczywistosci i nieadekwatnosci, o tyle,
podobnie jak w przypadku drwaloseksualnosci, samo umiejscowienie przekazu poza
kontekstem nie moze by¢ przekonujaco wyjasnione jedynie koncepcja parodii: skad
zatem bierze sie miejska fascynacja wsig?

Demaskowanie hipokryziji

Wsréd synoniméw stowa hipokryzja znajdziemy takie terminy jak ,,pretensjonalnos¢”
czy ,blaga”. Wedtug Oxford English Dictionary hipokryzja to: ,,utrzymywanie fatszy-
wego pozoru cnoty lub dobroci przy jednoczesnym ukrywaniu swojego prawdziwego
charakteru czy tez sktonnosci, zwlaszcza w kontekscie zycia religijnego lub wierzen”.
Cytowana wcze$niej Wilson jest autorka tezy, ze zadaniem mody jest demaskowanie
hipokryzji, sugeruje takze, ze pomiedzy przemystowymi i poprzemystowymi miastami
ery kapitalizmu doszto do znaczacej zmiany w produkcji znaczenia. W typowym dla
nowoczesnosci miescie ery przemystowej napiecia i dysonanse wynikaty ze sprzecz-
nosci pomiedzy Swieckim hedonizmem i judeochrzescijaniska tendencja do ttumienia
popeddéw. Opisana sprzeczno$¢ data racje bytu miejskim stylom, ktére dawaty upust
temu rodzajowi erotyzmu, ktéry w innym razie zostalby wykluczony z dominujacej
kultury?’. Powszechnie przywolywane przyktady obejmuja zjawisko ,,dandyséw” (np.
Beau Brummell), ktérzy opierali sie burzuazyjnym normom meskiego, ,,przezroczy-
stego” stylu obowiazujacego w gléwnych miastach europejskich u schytku XVIIT i w XIX
wieku poprzez wyniesienie stylu miejskiego na nowy poziom. Traktujac bycie widzia-
nymi, a takze — jak przystato na flaneurdw (fr. wedrowcy, obserwatorzy) — widzenie,
bardzo powaznie, dandysi, tacy jak Beau Brummell z Londynu, zaadaptowali elementy
stylu typowego dla arystokracji, stajac sie éwczesnymi trendsetterami.

Réwniez mtode kobiety z klasy robotniczej zatrudnione w nowojorskich fabry-
kach odziezowych u schytku XIX i na poczatku XX wieku naruszyly zastane normy
mieszczanskiego stylu. Za swoje uznaniowe zarobki byly w stanie kupié¢ akcesoria

29 Ibidem.



krawieckie, dzieki ktérym mogty samodzielnie uszy¢ i skompletowaé oryginalna
garderobe, wymykajaca sie konwenansom wtasciwym dla klasy $rednie;j®°.

Chociaz napiecie pomiedzy konwencjonalng moralnoscig a buzujaca zmysto-
woscig niewatpliwie pozostaje aktualne we wspélczesnej modzie miejskiej, a moda
podkresla to whasnie poprzez demaskowanie hipokryzji, Wilson przekonuje, ze w mia-
stach ery poprzemystowej pojawito sie nowe zjawisko — ,intencjonalna dziwaczno$¢”
(freakishness), ktéra kwestionuje ,,przymus bycia glamour, seksualng ostentacje
typowa dla styléw dominujacych”®!. Jej przyktadem moze by¢ punk i inne postindu-
strialne style subkulturowe, ktére w czasie, kiedy Wilson pisata swdj wywad, staty
sie popularne. Podarte kabaretki, sterczace wtosy w jaskrawych kolorach czy agrafki
symbolizowaty taka wtasnie dziwacznos¢, ktéra przeciwstawiata sie konwencjonal-
nemu glamour, demaskujac jego hipokryzje.

W jakim sensie nowe zjawisko drwaloseksualnosci demaskuje hipokryzje?
Moim zdaniem robi to wtasnie poprzez parodystycznie ostentacyjng i nieadekwatnag
do kontekstu fascynacje wiejskoscia. Istnieje jednak mozliwo$é, ze jest w miejskiej
tozsamosci miejsce na poczucie zwigzku z zyciem wsi. W koncu, jak zauwazyta Massey,
miejsce i przestrzen zwiazane sa nie tylko z drogami (ang. routes), ale takze z korze-
niami (ang. roots). Gdyby nie bra¢ pod uwage wagi tych pierwszych, miejsca statyby
sie odgrodzone, wyizolowane. Miejsca sg ,,produktami wzajemnych przeptywdow”3
jednostek, ktore przemieszczaja sie tam i z powrotem miedzy miastami a obszarami
niezurbanizowanymi.

Na przyktad badanie mody w niewielkim miasteczku (Grants Pass, Oregon) posta-
wito pod znakiem zapytania teze, jakoby moda byta zjawiskiem zarezerwowanym
dla miast. Wsréd respondentéw znalazty sie osoby homoseksualne, ktére dorastaty
w Grants Pass, nastepnie wyprowadzity sie do wiekszych miast, by ostatecznie powro-
ci¢ w rodzinne strony. Wiele z nich przekonywalo, ze na tle tego typu spotecznosci
istnieje przestrzen dla ksztaltowania oraz negocjowania kreatywnego, a nawet alter-
natywnego stylu. Niektérzy rozmdéwey wyrazili nawet przekonanie, ze dorastanie
w matej miejscowo$ci moze wspomagad rozwoj wlasnego stylu, poniewaz uczy, jak
by¢ zaradnym?3.

Dla czesci 0s6b, ktore miaty okazje wies¢ zaréwno wiejskie, jak i miejskie zycie,
wyglad drwaloseksualny moze znaczy¢ w kontekscie miejsca lub zwiazkéw rodzinnych
wiecej niz dla osob, ktdre zyty wylacznie w srodowisku miejskim. Co wiecej, definicja
hipokryzji jako ,utrzymywania fatszywego pozoru” sama w sobie zaktada, ze wyglad

30 D. Crane, Fashion and Its Social Agendas: Class, Gender and Identity in Clothing, Chicago 2000,
s. 60-61.

31 E. Wilson, Adorned in Dreams..., op. cit., s. 10.

32 Kompleksowe streszczenie analiz D. Massey, por.: T. Cresswell, Place..., op. cit., s. 13.

33 S.T. Bernstein, S. B. Kaiser, Fashion Out of Place: Experiencing Fashion in a Small American Town,
,Critical Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2), pazdziernik 2013, s. 43-70.
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moze by¢ ,falszywy” lub ,nieautentyczny”, ze sama moda ma moc demaskujaca, jak
to 30 lat temu ujeta Elizabeth Wilson. Myslenie o miejscu jako pozycji podmiotu mody
lub ,,przestrzeni tozsamosci” jeszcze bardziej uwidacznia problematyczng nature drég
i przeptywdw, ktore komplikuje koncept autentycznosci. Mam na mysli to, ze kazdy
wyglad konstruowany jest w, i poprzez miejsce, podobnie jak pteé, seksualnosé, pocho-
dzenie etniczne, klasa i inne pozycje podmiotu.

Opisane wcze$niej reklamy modowe wykorzystujace motyw zamiany kontekstéw
réwniez moga by¢ odczytywane jako demaskujace hipokryzje, poniewaz podkreslaja
fakt, ze nie istnieje zadne miejsce, w ktérym moda bytaby naprawde autentyczna.
Jednakze logika zestawien czy tez opozycji, na ktérych owe reklamy bazuja, sprzyja
mysleniu o miejscu w kategoriach alternatywy (,,albo..., albo...”). Z kolei koncepcja
ambiwalencji tozsamos$ci oméwiona w kolejnych akapitach prowadzi do rozumienia
miejsca w kategoriach koniunkcji (,,zaréwno..., jak...”).

Ambiwalencja tozsamosSci

Ambiwalencja zaklada wspdtwystepowanie wewnatrz jednej osoby, sprzecznych
emocji lub postaw wobec innej osoby czy rzeczy. Moze wiazaé sie z wahaniem, poczu-
ciem rozbicia wewnetrznego lub zmiennoscia, a takze potocznym pragnieniem, zeby
»miec ciastko i zjes¢ ciastko”. Jest to uczucie blizsze koniunkgji (,,zaréwno..., jak...”) niz
alternatywie ,oba/oraz” niz alternatywie (,,albo..., albo”)34. Fred Davis wykorzystat
koncepcje ambiwalencji tozsamo$ci, aby scharakteryzowac wahania i napiecia, ktére
coraz cze$ciej sg reprezentowane przez wspolczesng mode, a nawet staja sie motorem
jej rozwoju. Ponizej pozwolitam sobie zamiesci¢ obszerny cytat z wypowiedzi tego
badacza, ktoéry, jak sadze, w obrazowy sposéb uchwycit kluczowy mechanizm procesu
powstawania mody:

Wsrdd najbardziej znaczacych opozycji, ktore legly u podstaw zmiennosci mody,
sa subiektywne napiecia miedzy mltodoscia i dojrzatoscia, meskoscig i kobiecoscia,
androgynia i jednoznacznoscia, inkluzywnoscig i ekskluzywnoscia, praca i zabawa,
domowoscia i §wiatowoscig, manifestowaniem i ukrywaniem, swobodg i opano-
waniem, konformizmem i buntowniczoscia. Modyfikacje kodu modowego wydaja
sie wcigz przemieszczaé wewnatrz i wzdtuz symboli, poprzez ktdre ubiér koduje te
napiecia, podkreslajac jedno, a ttumiac drugie, zestawiajac ze sobg to, co wezesniej
bylo sprzeczne i zamieniajgc miejscami to, co gtéwne z tym, co poboczne. Ale

niezaleznie od uzytych srodkéw symbolicznych, o ile tylko sa skuteczne, moda ma

34 S. B. Kaiser, Fashion and Cultural Studies, Londyn 2012, s. 2.



moc wspoélgrania ze zmieniajacymi sie, wysoce autoreferencyjnymi zbiorowymi
napieciami i narodowymi nastrojami. Tak rozumiana moda w istocie nie jest
wylacznie narzedziem, ktére dostarcza jednostkom srodkéw ekspresji, ale takze

pozwala im aktywnie sie ksztaltowac i definiowac®.

Jak juz weze$niej przekonywatam, podziat miejsc na wiejskie i miejskie mégiby
spokojnie zasili¢ liste Davisa®. Miejsce powinno jednak by¢ definiowane szerzej
niz poprzez binarne opozycje. Henri Lefebvre zauwazyl, ze nawet heglowski model
dialektyczny, zgodnie z ktérym kazdej tezie odpowiada antyteza, z ktérych pdzniej
wylania sie synteza, czesto uprzywilejowuje dwa terminy (teza — antyteza) kosztem
trzeciego¥. Istnieje wiele miejsc, ktére mozna scharakteryzowac wtasnie jako ,trzeci
termin”, niebedacy prosta synteza wsi i miasta. Wiele miejsc pozostajacych ,,pomie-
dzy” lub ,,poza” nie miesci sie w opozycji ,,miejskie — wiejskie”. Jako przyktad podaé
mozna choéby przedmiescia, dziko rosnace lasy czy tez miasteczka akademickie.
Badania nad moda powinny analizowad je inaczej, podobnie jak miejsca wirtualne,
ponadnarodowe itp.

W toku produkcji, dystrybucji i konsumpcji mody ludzie oraz materiaty prze-
mieszczaja sie po podobnych trasach. Jako przyktad zwigzanego z moda miejsca
»,pomiedzy” podaé¢ mozna festiwal artystyczno-kulturalny Burning Man, organizo-
wany w sierpniu na pustyni w pdtnocnej Nevadzie®®, albo brytyjskie centra handlowe,
budowane na terenach wiejskich, zwykle w miejscach, gdzie organizowane sg zawody
jezdzieckie®. W obu przypadkach jasne staje sie, ze produkcja, dystrybucja i kon-
sumpcja mody nie sg juz tak jednoznaczne, poniewaz odbywaja sie na obszarach,
ktére nie daja tatwo sie sklasyfikowac jako wiejskie, miejskie lub podmiejskie. Mozna
je okresli¢ raczej jako liminalne, nietrwate i przejSciowe. Inne badanie, w ktérym
analizie poddano migracje miedzy duzymi a matymi miastami, potwierdzilo istnienie
miejsc ksztattujacych tozsamos¢ typu ,,zaréwno..., jak...”. Denise Green i jej wspotpra-
cownicy wykorzystali koncepcje niejednoznacznosci Freda Davisa, by zbada¢ sposéb,
w jaki studenci wykorzystywali tymczasowosc¢ przestrzeni miasteczka akademickiego
do poszukiwania i negocjowania atrybutéw tozsamosci (np. pici, seksualnosci, klasy)
poprzez styl. Jak sie okazato, niektérzy studenci postrzegali miasteczko akademickie

35 F. Davis, Fashion, Culture, and Identity, Chicago 1992, s. 18.

36 Por. S. B. Kaiser, Place, Time and Identity: New Directions in Critical Fashion Studies, ,Critical
Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2), pazdziernik 2013, s. 3-16.

37 H. Lefebvre, Rhythmanalysis: Space, Time and Everyday Life, przel. S. Elden, G. Moore, Londyn
i Nowy York 2004, s. 203.

38 Por. D. N. Green, S. B. Kaiser, From Ephemeral to Everyday Costuming: Negotiations in Masculine
Identities at the Burning Man Project, ,,Dress” 37, s. 1-2.

39 Por. A. L. Goodrum, K. J. Hunt, The Field as Mall: Redressing the Rural-Urban Divide in Fashion The-
ory through Equestrian Events, ,Critical Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2), pazdziernik 2013,
s. 17-42.
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jako ,laboratorium eksperymentéw z moda”. Wywiady z nimi pokazaty, w jaki sposéb
negocjowali napiecia ptciowe i klasowe, a takze pozycje podmiotu mody oparte
na zaleznos$ci od miejsca. Wsrdd przyktadéw takiego zachowania wymienié¢ mozna
meskie ubiory noszone przez mtoda lesbijke albo podarte dzinsy, ktére zaktadali
dobrze sytuowani studenci*.

Niejednoznaczno$ci sa nie tylko kodowane kulturowo, ale réwniez zindywidu-
alizowane dzieki wzajemnej grze miedzy pozycjami podmiotu (okreslanymi przez
dyskurs kulturowy jako tozsamosci) i subiektywnoscig (osobistym odbiorem)+.
Co wiecej, miejsce jako pozycja podmiotu staje sie jednocze$nie konkretne i otwarte
dzieki rozciagajacym sie wokdt przestrzeniom tozsamosci. Jako przyktad moze
postuzy¢ dorastajaca na cichych przedmies$ciach Chicago Tavi Gevinson. Odkad
skonczyta 11 lat (dzi$ ma 18 lat) prowadzi bloga o tematyce mody i lifestyle’u (Style
Rookie), a jej nowatorskie pomysty cieszg sie miedzynarodowym uznaniem; jej ,,prze-
strzen tozsamosci” najwyrazniej znacznie wykroczyta poza przedmiescia, na ktérych
sie wychowata*?. Przestrzenie tozsamosci obejmujace liczne tozsamo$ci miejsca,
a takze zmienno$¢é w czasie w artykutowaniu miejsca nie daja sie tatwo uchwycié¢
poprzez pojedynczg stylizacje czy reklame modowa. Te ambiwalencje mozna jednak
poczué w okreslonym momencie, biorac pod uwage stosunkowo trwate napiecia
oraz przeptywy (np. od metroseksualnosci do drwaloseksualnosci) w kulturowe;j
dynamice wsi i miasta.

Uwagi koncowe

Konceptualizowanie miejsca jako pozycji podmiotu mody pozwala postrzegac je jako
bardziej ptynne w relacji do stylu i tozsamo$ci. Takie myslenie rozluznia réwniez
Scisty dotychczas zwigzek miedzy moda i miastem, umozliwiajac rozumienie
miejsca jako czego$ wiecej niz wytacznie scenerii dla modelek. Miejsce przyjmuje
okreslong posta¢ wtedy, gdy jednostka ubiera wtasne ciato, podejmuje tym samym
decyzje uwarunkowane przez pteé, zwigzane z seksualnoscia, klasa spoteczna,
pochodzeniem etnicznym i innymi aspektami tozsamo$ci. Innymi stowy miejsce
staje sie czym$ wiecej niz kategorig esencjalistyczna. Do gltosu dochodzi mozliwosé
analizowania drég i przeptywéw mody.

40 Por. D.N. Green, L. Van Dyk, C. Jirousek, Fashion Cultures in a Small Town: An Analysis of Fashion-
-and Place-Making, ,,Critical Studies in Fashion and Beauty” 4(1-2), pazdziernik 2013, s. 71-106.

41 Na temat dyskusji o podmiotowosci i pozycji podmiotu por.: S.B. Kaiser, Fashion and Cultural
Studies, op. cit., s. 20-23.

42 Por. H. JenP, Cross-temporal Explorations: Notes on Fashion and Nostalgia, ,Critical Studies in
Fashion & Beauty” 4(1-2), s. 147-172.



Moda zywi sie parodig i demaskuje hipokryzje — czeSciowo poprzez gre
z miejscem. Napiecia i sprzecznosci dotyczace miejsca (np. wiejskie — miejskie,
narodowe — ponadnarodowe, autentyczne — konstruowane) bywaja prowokacyjne
i produktywne do tego stopnia, ze mogq by¢ krytycznie i twérczo analizowane przez
pryzmat ambiwalencji tozsamosci. Jako ptynna pozycja podmiotu mody miejsce

otwiera przestrzen tozsamosci.
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