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Resumen

Villa de Leyva / Boyacd, cuenta con una plaza de mercado que resulta como un equipamiento en un
contexto urbano con caracteristicas especiales y diferentes, tales como el patrimonio, la cultura,
interaccion social y su historia. Se busca brindar una alternativa interdisciplinar para los habitantes
del lugar, que permite una apropiacion del espacio publico y privado, respetando el habitat de sus
usuarios y manteniendo las caracteristicas del lugar, de esta forma el proyecto se mimetiza dentro de
las actividades que se desarrollan alli, y a su vez dentro de su arquitectura, ya que es un lugar
tradicional que tiene la capacidad de mantener su herencia.

El proyecto no pretende ser protagonista sino, entrelazar las condiciones tangibles e intangibles, para
lograr que se desarrollen actividades que cominmente se realizan como el mercado cada semana, y a
su vez actividades alternativas como talleres, aprendizaje y exposicion, la intencion principal es atraer
y mantener poblacion permanente y flotante. Finalmente, la plaza de mercado funciona como un
catalizador urbano que organiza una serie de actividades y a su vez permite la distribuciéon de
diferentes usuarios, que al tomar las decisiones acertadas se conecta con el entorno inmediato.

Palabras clave

Plazas de mercado, catalizador urbano, centralidad, principios de disefio, guia de disefio urbano,
lineamientos de disefio, renovacién urbana, bienestar social, interaccion social.
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Abstract

Villa de Leyva / Boyaca, has a market place that is a facility in an urban context with special and
different characteristics, such as heritage, culture, social interaction and its history. It seeks to
provide an interdisciplinary alternative for the inhabitants of the place, which allows an
appropriation of the public and private space, respecting the habitat of its users and maintaining the
characteristics of the place, in this way the project is mimicked within the activities that take place
there , and in turn within its architecture, since it is a traditional place that has the ability to maintain
its heritage.

The project does not intend to be the protagonist but rather to intertwine the tangible and intangible
conditions, to achieve the development of activities that are commonly carried out such as the market
every week, and in turn alternative activities such as workshops, learning and exhibition, the main
intention is to attract and maintain permanent and floating population. Finally, the market place
functions as an urban catalyst that organizes a series of activities and in turn allows the distribution
of different users, who by making the right decisions connect with the immediate environment.

Key words

Market places, urban catalyst, centrality, design principles, urban design guide, design guidelines,
urban renewal, social welfare, social interaction.
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Introduccion

Este documento es el desarrollo de un resultado del proceso académico que se requiere en 10°
semestre, para obtener el titulo de Arquitecta, basado en los lineamentos establecidos en la Facultad
de Disefio, el Nucleo Problémico 5 “Proyecto”, entrelaza Disefio Urbano, Disefio Arquitectonico y
Disefio Constructivo.

Una plaza de mercado es un lugar, un espacio y un habitat, donde se retnen personas, Y tienen la
posibilidad de interactuar, productos artesanales y agricolas, existe una interaccion cultural y
tradicional. Una integracién entre diferentes protagonistas, quienes venden sus productos, usuarios

que llegan en busqueda de articulos necesarios para suplir necesidades basicas.

El mercado de Villa de Leyva cuenta con varias décadas de tradicion, donde actualmente se retinen
cada sabado para comercializar sus productos. Desde 1.973 la plaza de mercado funciona en el lugar
donde actualmente se ubica, carece de una infraestructura adecuada, pues sus comerciantes se ven en
la obligacion de instalar carpas temporales para protegerse del clima, ya sea mucho sol o lluvia.

Villa de Leyva es un municipio que se caracteriza por su economia turistica, que ha tenido un
crecimiento constante y en aumento, su plaza de mercado conserva tradiciones culturales, ain existe
la posibilidad de comprar local, comprar directamente a los campesinos productores de alimentos
orgénicos y naturales, manteniendo la cadena de compra donde no existen intermediarios que se

beneficien del trabajo del campesino.

En esta plaza se tiene la oportunidad de conocer historias y herencia, se encuentran campesinos que
han heredado la tradicion de padres, abuelos y demas. Aqui radica la importancia de tener en cuenta
los beneficios de poder visitar la plaza de mercado de Villa de Leyva.

En este lugar se realizé un anélisis a través de recorridos y entrevistas, que permitieron identificar
unas problematicas, debilidades, oportunidades y fortalezas, en un contexto inmediato y urbano.
Como respuesta a este analisis se presenta una solucion que busca mantener la herencia cultural, social
y la tradicion comercial, que se integra con la sostenibilidad e innovacién tecnoldgica, manteniendo

el crecimiento econémico de la plaza.
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Villa de Leyva tiene una caracteristica particular, que la hace un lugar reconocido por una arquitectura
patrimonial

Actualmente las condiciones de la poblacion campesina ha sufrido cambios dréasticos, los campesinos
han perdido su identidad, y con la llegada del turismo han perdido la apropiacion del lugar, se han
visto en la obligacién de desplazarse a lugares urbanos, como ciudades principales, pues les han hecho
creer que es alli donde van a poder tener una mejor calidad de vida, desconociendo que la calidad de
vida se convierte en una opinion subjetiva, no se le puede imponer a un campesino la vida de una
ciudad, donde las caracteristicas de movilidad, de comercio y de vida son completamente diferentes.
El mercado de Villa de Leyva los sdbados, es un mercado de pueblo que asi como su arquitectura
patrimonial se ha mantenido a través del tiempo, de esta misma forma se mantiene este mercado, es
un mercado vivo y colorido, un mercado de locales para locales, que generan una serie de dinamicas
que cualifican el espacio, haciendo una contribucién para resolver conflictos y potencializar las
fortalezas y oportunidades, donde existe la posibilidad de establecer un equilibrio entre las actividades
que se desarrollan.

Tabla 1 Evolucién del mercado y su influencia en la actividad econdmica de la Edad Media.

LA FERIA MERCADO SEMANAL MERCADO DIARIO

feria Agricola Ganadero: nicleo S. XV: creciente importancia del mercado
= anual de fundamental de las diario por medio de fla figura del corredor,
| 15 dias relaciones comerciales vy intermediaric obligado entre el productor,
g lugar de intercambio entre el artesanos y comerciantes foraneos y locales;
o alfoz y el centro urbano elementos imprescindible para el
= funcionamiento del mercado urbano

Decayo Abastecimiento de la ciudad Desarrollar el comercio y la ciudad:

por la vy otras zonas fuera de ella. Se establecen puestos fijos para la venta de

crisis del . determinados productos
3 siglo xv Fomentar la venta directa y
B la concentracion de l|a Se construyen edificaciones donde el
<% actividad comercial en el consejo determina Jlos lugares mds
E -] mercado local. apropiados para su instalacion y concede las
e oportunas licencias de apertura.

El Controlar y regular [Ila El objetivo era aumentar la economia por
g = mercado funcién mercantil medio de las personas gue se beneficiaban
= semanal Regular la economia por el aumento del trafico mercantil
gg sustituye campesina del entormo.
=8 todas sus
wuw  fynciones

La plaza de Santa Maria,
situada en las proximidades
de la catedral.

1419: se construye una casa para la venta de
pescado fresco y la caza. Ventas de
mercado: en las plazas de los pueblos, lugares

=

g reservados para la venta de hortalizas.

= 1493: se construye unos portales de ripia

o para el cereal, mientras se instalaban puestos

i en las plazas del mercado.

w La idea de seguridad y 3Se forma un eje comercial alrededor de la

- garantia, indispensable para =zona en que se celebra el mercado semanal

gue el comercio se desarrolle que enlaza una serie de plazas; g parir de

=] en adecuadas condiciones y este efe se orienta el crecimiento
[=] N e r = ry

w 3 se configuro la creacion de wrbanistico de [fa ciudad y asi mismo

a § de la plaza del mercado aumenta el numero de personas dedicadas a

§ 3 la actividad comercial.

Fuente: Elaboracion propia basado de (CABANAS, 1985, La Ciudad Hispdnica: Ciudad, mercado y municipio en Cuenca
durante la Edad Media (siglo XV}, pp. 1704 - 1711)
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Metodologia

La metodologia que se desarrollo este articulo, hace un enfoque en el disefio concurrente a través de
PEP (2010), respondiendo a un método de aprendizajes que tiene establecido la Universidad Catolica
de Colombia, que se basa en resolver problemas por medio de preguntas, que tiene como proposito
conceptualizar los proyectos en un entorno real. Esta ordenada en tres fases o etapas, primero un
proceso de andlisis y recoleccion de informacion, para posteriormente identificar unas problemas,
debilidades, fortalezas y oportunidades, para finalmente plantear una solucién o alternativa como
propuesta del proyecto. Se tienen en cuenta caracteristicas reales, usuarios, actividades y necesidades

existentes, que se basan en visitas a campo, no por medio de imaginarios que generan un limite.

La educacion del arquitecto implica procesos de ensefianza-aprendizaje mediante un
proceso sistematizado de intercambio y aplicacion de conocimiento aportado desde
diversos campos y disciplinas a través de procesos y actividades de concepcion,
proyeccion, desarrollo y evaluacion, en relacion a ciertas necesidades objetivas propias
del campo de accion disciplinar y orientados a la calidad, optimizacion y preservacion

en el uso de recursos. (PEP, 2010, p.10)

Las condiciones actuales del mercado estan determinadas por el entorno y las distintas dindmicas
donde se desarrolla, generando un impacto en este caso, vecinal, zonal y municipal. Al lograr
identificar las caracteristicas y determinantes que afectan el lugar, se empieza a realizar una
cualificacion del espacio, teniendo en cuenta las principales caracteristicas, como el valor patrimonial
que posee Y la influencia comercial y socioeconémica que se ha mantenido a través del tiempo.

La plaza de mercado logra una atraccion de vida urbana y desarrollo constante, por lo tanto, es
fundamental tener en cuenta estas determinantes para aprovechar cada una de las relaciones que se
establecen para transformar la vida y entorno urbanos, existen unos principios de orden que estan
marcados por la plaza, son estrategias de disefio que buscan mejorar la calidad, cultural, social,

econdmica, espacial y ambiental.
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“Lograr un proyecto que contemple desarrollar una ciudad vital, sostenible, sana y segura

se ha convertido en un deseo urgente y casi unanime. En este sentido, incrementar el
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bienestar de los peatones y de los ciclistas es un paso fundamental”. (Gelh, 2014, p. 6)
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| [ Pemiocioap | FormaespaciaL | = Usicacion | IMPACTO URBANO

Un dia de Puestos

Sobre la plaza central

Incremento en la densidad peatonal y

o e mercado individuales conflicto vial
3 g2 alrededor de gopre |3 calle principal 0 Se genera por el desplazamiento de su
EE Mercado un  espacio ep |a entrada principal funcién en la plaza central o como un
=% semanal publico de la ciudad punto accesible entre el campesino que
se implantan en los bordes urbanos
o q Actividad  Edificacion de sobre wuna via de Afraccion de vendedores de mercado
9 & constante wuna, doble o fransporte publico y abierto y fransformacion de usos
Eg triple altura cerca de un comerciales al rededor de las
= equipamiento de culto edificaciones
Actividad  Edificaciones  Alrededor de los Son edificaciones modificadas por el
E 2 constante con actividad mercados abiertos mercado, las cuales incrementan el
=g de mercado en ubicados en una plaza o proceso de transformacion de usos
é a los primeros sobre un  mercado
niveles edificio
Fuente: Elaboracién propia basado en (CABANAS, 1985 La Ciudad Hispanica: Ciudad, mercado y municipio en Cuenca
durante la Edad Media (giglo XV)) y (MONOGRAFIAS, 2006, Urbanismo en la Edad Media: Evolucidn de la Ciudad )
TEMAS CAUSAS CONSECUENCIAS
MovILIDAD Carencia de estacionamiento vehicular e Actualmente hay estacionamientos de

Uso
SUELD

DEL

EsPAciO

PUOBLICO

LEGIBILIDAD

EDIFICATORIO

Fuente: Elaboracidn propia basado en (DECRETO 315 del 2006-Anexo 3, 2001 )

imexistencia de zonas para bicicletas o biciclos,
motos

Deficientes zonas de cargue y descargue de
viveres y desechos que generan impactos
negativos sobre el tréfico de las vias
circundantes.

Generacion de actividades comerciales iguales
o complementarias en &l entorno

Problemas de invasion del espacio puablico
dlrededor de la plaza especialmente en dias de
mercado

Falta de identidad corporativa de las Flazas
Distritales e inexistente sefalizacion de
aproximacion

Ausencia de licencias de construccidn y alto
deterioro fisico de los edificios por carencia de
inversiones programadas en mantenimiento o
actualizacion

bahias que crean condiciones para la
inseguridad y el desorden vehicular
Desconexidn o inexistencia de vias
principaies

Altisimos indices de ocupacion, cercanos
a 100% de los predios que generan
impactos negativos sobre el sector
Reducido espacio pdblico alrededor de
los establecimientos por los altos indices
de ocupacion de los terrenos.

Conflicto en la movilidad y orientacion
espacial de los nuevos usuarios.

Edificaciones vulnerables por la actividad
sismica
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Arbol de problemas

AUMENTO EN LA
INEEGURIDAD ¥
DETERICRCDEL LUGAR

MALAS CONDICIONES
AUMENTC DEL INDICE TE FISICAS DEL LUGAR
POEREZA
DESPLAZAMIENTC DE DESCEDEN YFALTADE
POELACION FROPIA DEL AFRCPIACICN
LUGAR
I
ATUSENCIA DE
CALIDAD
[ 1 1
FALTADEPCLITICAS PUELICAS QUE FERTIDA IF IDENTIDAD EENEFICIZS DE INTERESES
EENEFICIEN EL MERCADD FEIVADCS

Los conceptos analizados pretenden brindar una solucién integral que mejore, renueve, conserve,
y revitalice el desarrollo urbano del lugar, que logra permitirle a los usuarios potencializar sus
actividades y dinamicas diarias, integrando a la poblacion flotante como lo son turistas que en

ocasiones se convierten en poblacidén permanente.
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Resultados

En un primer acercamiento es necesario determinar y hacer una seleccion de categorias del tipo
de usuarios que estan presentes en el lugar, de esta forma se hace mucho maés facil lograr entender
las necesidades y las caracteristicas propias de cada usuario, segin su actividad y tiempo de
permanencia en el lugar. En una propuesta de concepto de intervencién de una escala de menor

a mayor impacto.

Para lograr una construccion social, el desarrollo de dinamicas, elementos o actividades enfocadas
a los nifios, es fundamental comprender el rol de los mismos, y emplearlo durante el proceso de
codisefio. Es de esta forma que se puede obtener toda la informacion necesaria para lograr un
buen desarrollo de proyecto. Por ejemplo, a través de juegos y los comportamientos de los nifios

se pueden reconocer los intereses y gustos de ellos.

Tener en cuenta un caracter interdisciplinar garantiza el éxito y la calidad tanto en el proceso
como en la finalidad de un proyecto, brindando mejores calidades y aceptacion por parte de los

actores para quienes esta pensado el disefio (los nifios).

A través de las experiencias de juego e interaccién los nifios, participan y se pueden expresar
libremente, es aqui donde los profesionales deben tener la capacidad de capturar toda esta
informacidn para no pasar por alto cualquier detalle por minimo o insignificante que parezca, ya
que los nifios no tienen limites en su imaginacion y ocurrencias constantes. Es importante generar

espacios que permitan optimizar las interrelaciones entre los nifios y el equipo multidisciplinar,
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donde los nifios se sientan en una zona de confort, lejos de sentirse analizados y observados, pues

esta condicién simplemente los limitaria a desarrollar libremente sus ideas y comportamientos.

A demas de brindar espacios aptos para el desarrollo de codisefio, es de gran importancia elaborar
y planificar estrategias, que permitan el aumento en la participacion, colaboracién y aportes de
los nifios, ya que, a pesar de ser actores en el proceso y desarrollo, finalmente son ellos quienes

van a disfrutar los objetos disefiados.

En la abstraccion de informacion es importante tener la capacidad de interpretar comportamientos,
movimientos entre otros, como cualidades y calidades en los materiales, los colores, las formas y
la funcionalidad de la materialidad. Los nifios inconscientemente y de forma consiente hacen
aportes muy valiosos, con su creatividad e imaginacion logran ser autbnomos y sinceros con las

sensaciones que perciben a través de las experiencias.

Los nifios son una fuente importante de informacion, soluciones e ideas, no solo para la creacion,
disefio de objetos y actividades para ellos, sino para multiples decisiones y necesidades. La
capacidad que ellos tienen de ver un mundo mas claro, puro e inocente hace que piensen sin
estigmas y problematicas innecesarias, los nifios siempre hacen aportes importantes, es por eso
que deben ser incluidos y tenerlos en cuenta en la participacion social y codisefio. Implementar
este mismo proceso en los adultos genera una conexion y acercamiento con los usuarios,

permitiendo reconocer realmente las necesidades y gustos de los usuarios.
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PROCESO DE IMPLANTACION
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Juego de Operaciones elementos.
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Relacion de eje. Relacion conexion

Tension

El espacio urbano estd disefiado y pensado desde un concepto limpio y de adaptacién a las
actividades que requieran los usuarios, a través de ejes que vinculan formal y socialmente el

proyecto. Brindando una prioridad a el analisis previo de las especies nativas de vegetacion, las
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Facultad de Disefio
caracteristicas fisicas, como llenos y vacios, de esta forma se evita una afectacion del patrimonio
teniendo un resultado coherente que se integre con el contexto. Recuperar el espacio y darle un
uso adecuado en todo momento, brindando un valor especial a la herencia y el pasado se organizan
las actividades que ayudan a la interaccion de los habitantes consolidando el mejoramiento visual

y econémico.

ANALISIS URBANO

DIRIGIDO A
A A

o o

SER'URBANO pecursos, espacios SER L

Y ACTIVIDADES COMPARTIDAS
k- 4 )
.
INTERES

Naturaleza, paisaje y Oportunidad de nuevas

ictividades rurales relaclones comerclates
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En todo proceso de disefio y en el desarrollo de cualquier proyecto, desde el anélisis de los
problemas y necesidades, lo méas importante es tener en cuenta a los habitantes del luigar, ya que
son ellos quienes se encargan de dar vida al proyecto, en la actualidad es muy comun ver proyectos
abandonados y en deterioro, por la sencilla razon que desde el inicio y en el desarrollo del proyecto

no se contemplaron las opiniones, ideas, costumbres y habitos de los usuarios. Lo mas importante
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de un proyecto es que logre un equilibrio en el desarrollo urbano, arquitecténico, constructivo y
social. Con el paso del tiempo si se lograr que el habitante se apropie del lugar y del espacio, hace

de un proyecto atemporal donde los méas importante seran las actividades que se desarrollan alli.

CONFIGURACION URBANA
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— = 2l — U MERCADO

Integrar para fomentar la convivencia e interaccion y relaciones sociales para convertir el pueblo
en un lugar mas humano y céalido, que cuenta con servicios béasicos que satisfacen unas
necesidades principales, por medio de una movilidad alternativa brindando la oportunidad al
usuario de apropiarse del lugar, a través de espacios urbanos y lugares que permiten cuidar los

espacios naturales y culturales pensados y disefiados para los habitantes.

“Por medio de acciones urbanas se construyen nuevos imaginarios que los habitantes
crean a partir de los ideales y de la concepcidn que poseen del lugar. Existen diferentes
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acciones a través de las cuales los habitantes pueden generar escenarios legibles, vitales
y sostenibles; para ello, es necesario crear posibilidades de participacion ciudadana,
apropiacion por medio de la solucion de problematicas sociales, culturales y
ambientales. Mediante estrategias legibles para la solucion de dichas problematicas, es
necesario crear metodologias que posibiliten a los habitantes aportar a un cambio vital
para el sector; asi, por medio de la observacion, los habitantes crean un imaginario, el
cual sintetiza las caracteristicas, cualidades y los diferentes componentes que
conforman el habitat.” (Aguilera-Martinez, VVargas- Nifio, Serrano-Cruz, Castellanos-

Escobar, 2015, p.108).

RELACION ESTATICA RELACION DINAMICA

Q99099

S'STE“Q,A VIAL SISTEMA  USOY ACTIVIDAD CO TURISMO DINAMICAS

AMBIENTAL DEL SUELO CONOMICAS
TRANSPORTE Y CULTURA DE POBLACION
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DIAGNOSTICO

ALCANCE

I

o ©

AREA DE TRABAIC PROBLEMA

OBIETIVOS

ESTRATEGIAS PRINCIPALES
- CONFORMAR UN PAISAJE CULTURAL CONFORMADO POR TEJIDOS
CULTURALES Y SOCIALES.
UTILIZAR Y APROVECHAR LOS RECURSOS CULTURALES PARA
LOGRAR UN DESARROLLO LOCAL.
- -MEJORAMIENTO DE LAS CONDICIONES AMBIENTALES.
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FORMAS DE IMPLANTACION

Luego del desarrollo de este anélisis se determina unas necesidades principales y problematicas
de mayor impacto, como por ejemplo la recuperacién de senderos peatonales que conectan con el
rio que se encuentra cerca a la plaza de mercado, a través de escenarios publicos, parques, galerias
y centros de lectura y pintura, fomentando y reactivando la interaccién social, a su vez se proponen
espacios de permanencia al aire libre, garantizando una permanencia en los ejes ambientales y
comerciales establecidos. Se decide la plaza principal no realizarle mayor intervencion que un
tratamiento de piso y un mejoramiento de niveles, tener un espacio asi de abierto permite generar
distintas actividades, para los habitantes y turistas, a su vez el desarrollo de los perfiles urbanos
van de la mano con el desarrollo general, conectando los espacios de actividades urbanas

aprovechando al maximo los equipamientos existentes.

2020



@ UNIVERSIDAD CATOLICA MERCADO DE VILLA DE LEYVA

de Colombia balacios Castro. Adri Al
o riana Angélica
Facultad de Disefio alacios Castro, i géli

ZONIFICACION

" Mo SHT AL AN

£ 4&;
EunBRENLY] -
AGRICOLA | NICOS SERVICIOS | =
<
N O [ Ve
I,f-/—T -
///
[ [
— ADMINISTRATY
A —am

La disposicion de las actividades tiene una concepcion de modulo, que permite una flexibilidad
no solo en el desarrollo de las actividades, sino en la disposicion de los espacios, el modulo tiene
la facilidad y capacidad de adaptarse a diferentes actividades, ya sea mercado, artesania, comercia,
talleres. Aprendizajes, reuniones, contemplacion y una infinidad de posibilidades. De la misma
forma que el proyecto es concebido desde un punto de vista integral, lo mismo se busco relejar en
la forma que fuera un espacio ordenado como lo es el municipio de villa de Leyva que a través de
su disposicion de damero se organiza por una reticula clara y ortogonal, asi mismo re representa
en cada uno de los modulos dispuestos ordenadamente y teniendo en cuenta las caracteristicas
fisicas del lugar para aprovechar al maximo las condiciones climaticas, de luz, o sombra y

ventilacion natural
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El desarrollo del programa arquitectonico se toma como referencia la ubicacién actual de la plaza,
resolviendo desde la implantacion los problemas que se hallaron en el analisis inicial, el objetivo
principal del proyecto es proteger al campesino y su economia, preservando su esencia y herencia
tradicional. Teniendo la plaza de mercado unas caracteristicas generales como, comodidad,
oportunidad, limpieza, cultura, cercania, bueno precio, autenticidad, tradicion, sensibilidad,
orden, facil acceso y ubicacion. El proyecto mantiene una estructura tipolégica que mantiene las
caracteristicas patrimoniales del municipio, intentando entrelazarse con las construcciones

existentes.
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Discusion

Este proyecto tuvo una serie de etapas, después de realizado el analisis inicial y de encontrar unas
caracteristicas principales y secundarias se organizaron de tal forma que se logré establecer una
serie de alternativas y soluciones, desde la implantacion que fue pensada desde el punto de vista
biocliméatico y ambiental enriquece el proyecto, al evitar al méaximo la utilizacion de energias
convencionales, y el aprovechamiento de los vientos y la disposicion de aguas lluvias contribuye
a la disminucion del impacto ambiental que nos enfrentamos.
La inclusién es un tema fundamental en el desarrollo de cada decision, incluir a las personas con
movilidad reducida y ademas a las personas de la tercera edad que en la mayoria son los usuarios
de la plaza de mercado, pues aun son ellos quienes cultivan, cosechan y posteriormente
comercializan su trabajo, haber contemplado puntos como este hizo que el proyecto tuviese una
mayor acogida por parte delos campesinos, puesto que se tuvo la oportunidad de compartir con
ellos esta informacion, y de cierta manera se sintieron halagados al saber que nosotros los
arquitectos pensamos en una poblacién como ella, que ademas de ser campesinos por su edad han

sido relegado y poco tenidos en cuenta.

Finalmente la disposicion de cada elemento, de cada usuario que interviene en el proyecto permite
que se generen unas dindmicas que con el tiempo se ha ido desapareciendo, por estas razones se
penso en un proyecto a partir del modulo y no en un solo elemento arquitectonico que interfiera
con el paisaje urbano del lugar, el éxito de cualquier proyecto es partir del respeto del entorno,
del sentido social y cultural que debe tener cada elemento, tanto fisico como imaginario, la

materialidad fue pensada y contemplada desde el punto de vista patrimonial. Las tecnologias que
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se implementaron en la construccion estan basadas en la madera, un material que permite
equilibrar la intervencion del lugar con las construcciones existentes de tapia blanca y tejas de

barro.

Es importante tener en cuenta todas las caracteristicas que determinan el area de intervencion, a
través de un D.O.F.A, es la mejor forma de entrelazar las, debilidades, oportunidades, fortalezas
y amenazas, generando alternativas Utiles y que a través del tiempo van a generar beneficios para

la comunidad.
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Conclusiones

. El proyecto se aborda desde un analisis, en el que se concluye que Villa de Leyva carece de una
infraestructura adecuada para el desarrollo de estas actividades, es aqui donde encuentro, una
oportunidad para implementar un equipamiento que pueda satisfacer las necesidades de estos

usuarios.

La plaza de mercado como catalizador urbano me permite establecer una cohesién y tejido social
entre la poblacion urbana y la poblacion rural, exaltando su caracter ancestral, porque mas allé de
la actividad de intercambio de productos, se encuentran historias, herencia y tradicion, elementos

que se aprovechan para generar un sentido de pertenencia y apropiacion del lugar.

La teoria de Vitruvio, Venustas, Firmitas y Utilitas, son los tres ejes principales que determino
para lograr entrelazar las manifestaciones, sociales, culturales, urbanas, arquitecténicas y
constructivas de mi proyecto, que me permiten establecer una trama para trabajar en conjunto

como un todo.

Mi proyecto aporta al proceso de paz que actualmente se desarrolla en el pais, a través de la
busqueda, de reconciliacién con los campesinos de la region de Boyacd, quienes se han visto
desplazados, por la aparicion de turistas, y los tratados de libre comercio, que han desconocido la
importancia de sus cultivos, y sus tradiciones. Los campesinos quienes cultivan diversos
productos agricolas, no cuentan con el apoyo estatal y regional, para la comercializacion de sus
cultivos. Como estrategia mi proyecto busca establecer relaciones fisicas y virtuales, generando

dinamicas que como sociedad nos permitan reivindicarnos con su deterioro y olvido.
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Desde el emplazamiento, realizo un aporte ambiental teniendo en cuenta las determinantes fisicas
del lugar, dando importancia a un eje térmico que me permite el aprovechamiento de la
disposicion del sol y los flujos predominantes de los vientos, y a su vez se genera un control de
los mismos, estas operaciones basicas desde el inicio me permiten contribuir con la disminucion

del impacto ambiental.

Para complementar este aporte, propongo una recoleccién de aguas lluvias, y su aprovechamiento,
ademas un lugar estratégico para la disposicion de los residuos organicos que se generan en la
plaza, donde se realiza un compostaje para que posteriormente pueda ser aprovechado en cultivos

de los mismos campesinos y en las zonas verdes le lugar.

Los mercados y sus plazas desempefian un papel de caracter social importante en el desarrollo de
los municipios y departamentos, en distintas escalas, permitiendo definir y regular las pautas y
ritmos, no solo de la disposicién vial y urbana, sino de la organizacion cotidiana de la poblacion.
La actividad de mercado tiene un encuentro semanal, como se realizaba en la colonia,
manteniendo el caracter no solo comercial, sino cultural y social, incrementando las actividades

econdmicas a su alrededor.
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