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A propaganda a tarsadalmi kommunikaci6 egyik sajatos, de sokak érdeklodését kivaltod terii-
lete. Amikor az MTA II. vilaghaboru torténete albizottsag 2018. november 16-an konferenciat
szervezett Propaganda a II. vildghaboruban cimmel, a JEL-KEP ezért is fogadta 6rommel azt
a javaslatot, hogy tegyiink koz¢é egy tematikus Osszedllitast a konferencian elhangzott eléada-
sok irott valtozatabol.

KUIDESi

NE f[lE]TSD '”‘“&’Pk"no, thy

ll II VIlﬂGIIlIBORllIﬂI'I
KoONFERENCIA

Kétszeres szakértdi biralat (peer review) utan 6t tanulmany keriilt be az Osszeallitdsba. Az
elsé — a konferencia bevezetd eldadasa — a propaganda torténetén keresztiil kisérletet tesz a
propaganda fogalmanak tisztazasara és sokszinii, valtozékony természetének bemutatasara. A
tobbi négy tanulmany a teljesség igénye nélkiil arrdl igyekszik egy-egy jellegzetes vonat-
kozasban képet adni, hogy a vilaghabortis korszakban milyen propaganda hatdsok érték a
tarsadalmat kezdve a revizids propagandatol a Horthy koré épiilt vezérkultuszon és a haborus
propagandan keresztiil az antiszemita indulatok gerjesztéséig. Mindekozben az irasok kitérnek
arra, hogy a megcélzott hatas elérése érdekében a propaganda milyen eszkozoket, technikat
vetett be: sajtotermékeket, plakatokat, jelszavakat, tomegrendezvényeket, és hogyan probaltak
a sportot vagy €ppen az épitészetet is a propaganda szolgélataba allitani.



