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บทคัดย่อ 

              งานวิจัยนี้เป็นการศึกษาข้อมูลพื้นฐานโครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่ง
บ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการตัดเย็บ เพ่ือความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้า
หม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับเอกลักษณ์และอัตลักษณ์
ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึงภูมิปัญญา  กระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมของ บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
เพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการ
ตัดเย็บ สู่ความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ และ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม  ให้มีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ และ
มาตราฐานอุตสาหกรรม ที่สามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากลได้  

มีการด าเนินการวิจัยโดยการรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นด้วยการทบทวนวรรณกรรม เอกสาร 
แนวคิด และทฤษฎีเพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างกรอบการวิจัย  การสร้างตัวแปร  ตัวชี้วัด  รวมถึง
แนวทางการด าเนินการวิจัย โดยแนวคิด  ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานี้ ลงส ารวจ
พ้ืนที่กลุ่มกลุ่มร้านค้า และกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้ง บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่เพ่ือใช้เป็นกรณีศึกษา เพ่ือศึกษาตัวแปรในการออกแบบผ่านคุณลักษณะทาง
กายภาพของการออกแบบผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าหม้อฮ่อม ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการแบ่งกลุ่มตัวอย่างแบบ
เฉพาะเจาะจง โดยแยกกลุ่มของลักษณะบุคคลที่มีคุณสมบัติที่ท าให้เกิดความแตกต่างในการรับรู้
รูปแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อฮ่อมที่สื่อถึงเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ ของจังหวัดแพร่
ด้วยการผสมผสานรูปแบบสมัยใหม่ไปสู่การออกแบบสมัยใหม่ และท าการเลือกกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือหา
ตัวแทนจากกลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่ม กลุ่มท่ีมีพ้ืนฐานทางศิลปะ จ านวน100 คน  เพ่ือเป็นตัวแทนกลุ่ม
ที่มีการรับรู้ด้านศิลปะ โดยการสุ่มตัวอย่างในกลุ่มนี้ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการสุ่มแบบง่าย (Simple 
Random Sampling) โดยเลือกตัวอย่างของนักศึกษาในกลุ่มสาขาวิชาออกแบบ จากนั้นใช้ตารางเลข
สุ่ม จนได้กลุ่มตัวอย่างครบตามจ านวนที่ต้องการ และกลุ่มที่ไม่มีพ้ืนฐานทางศิลปะ จ านวน 100 คน 
โดยผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบโควตา (Quota Sampling)   เพ่ือให้ได้ตามลักษณะของกลุ่ม
ตัวอย่างที่ต้องการ   จากนั้นจึงสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ต่อไปให้ครบตาม
จ านวนที่ต้องการ ณ จุดที่มีการเก็บรวมรวมข้อมูล จึงได้ผลสรุปคือ ผู้ตอบแบบสอบถามทั้งเพศชาย
และหญิงมีจ านวนใกล้เคียงกัน  ส่วนใหญ่เป็นธุรกิจส่วนตัว  อายุเฉลี่ย 32 ปี  รายได้เฉลี่ย 28,000 
บาท ในปัจจุบันผู้ตอบแบบสอบถามใช้งานผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมน้อยมาก ใช้
บ้างบางผลิตภัณฑ์  เนื่องจากมีความคิดเห็นโดยส่วนใหญ่ว่าผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมแบบเดิมไม่มี
ความสวยงามน่าใช้ และเห็นด้วยมากถ้าผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมมีการออกแบบและพัฒนาให้เป็น
ของตกแต่งบ้านให้มีประโยชน์ใช้สอยและรูปแบบที่ทันสมัยมากขึ้น  มีความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ของ
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ตกแต่งบ้านด้วยการน าเศษผ้ามาผลิต  พรมเช็ดเท้าหรือใช้ตกแต่งห้องต่างๆ  และโคมกรอบรูปจาก
การย้อมสีหม้อฮ่อมเป็นลวดลายหลากสีและมีการน าเศษผ้ามาประดิษฐ์เป็นรูปแบบต่างๆ และถุงใส่
ของเอนกประสงค์โดยน าเศษผ้ามัดย้อมหม้อฮ่อมมาท า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในเรื่อง
สีสันส่วนประกอบในการตกแต่สีใดที่เหมาะสมในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม   
มีความคิดเห็นว่าในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมควรมีวัสดุผ้า และ
โลหะมาเป็นส่วนประกอบ ควรมีกรรมวิธีตกแต่งด้วยวิธีปักลวดลายและตกแต่งด้วยมือ  ใช้สแตนเลส
และไมเ้ป็นตัวโครงสร้าง  มีการออกแบบให้มีลักษณะรูปทรงเรขาคณิตเพ่ืออ านวยความสะดวกในการ
ผลิตและเป็นรูปทรงที่มาตรฐานเรียบหรูสามารถใช้ในการตกแต่งให้เข้ากับการตกแต่งได้ง่าย โดย
ออกแบบให้มีสไตล์แบบ Contemporary ความเห็นของผู้บริโภคและผู้ผลิตมีความเห็นที่เป็นไปใน
แนวทางเดียวกันในเรื่องรูปแบบผลิตภัณฑ์  โดยค่าความแปรปรวนที่ได้จากสถิติ ผลิตภัณฑ์ที่ 1 มี
ความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ที่ 2 และมีความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ที่ 3  รวมทั้งผลิตภัณฑ์ที่ 2 มีความ
แตกต่างกับผลิตภัณฑ์ที่ 3 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 จ านวน 3 หัวข้อ ได้แก่ ความเหมาะสม
ของรูปทรง, ความเหมาะสมของลวดลายจักสานจากการย้อม,ความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ส่วน
ผลิตภัณฑ์ที่ 1 มีความแตกต่างกันกับผลิตภัณฑ์ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่3 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 
0.05 จ านวน 1 หัวข้อ ได้แก่ความสวยงามและไม่มีความแตกต่างกัน จ านวน 3 หัวข้อได้แก่ ความ
เหมาะสมของขนาดสัดส่วน, ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้มาเป็นส่วนประกอบ, ความเหมาะสมของ
ประโยชน์ใช้สอย  ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของ
ตกแต่งบ้าน หัวข้อ ได้แก่ความสวยงามและไม่มีความแตกต่างกัน จ านวน 3 หัวข้อได้แก่ ความ
เหมาะสมของขนาดสัดส่วน, ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้มาเป็นส่วนประกอบ, ความเหมาะสมของ
ประโยชน์ใช้สอยผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่ง
บ้าน  จากผ้าหม้อฮ่อมของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่  เห็นได้ว่า ในภาพรวม
ผู้บริโภคมีความความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดี  ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อฮ่อม เห็นได้ว่าในภาพรวมผู้บริโภคมีความความ
พึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดี  ส่วนในรายข้อย่อยมีความความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดีทุกข้อ
เช่นกัน 
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Abstract 

This research studies the basic project design and development of products, from 
decorative Mauhom fabric. To environmental sustainability Of fabric form of  the 
Mauhom store Thung  Hong, Phrae, which aims to study theories about the identity 
and the identity of the province and the study of wisdom. The fabric Mauhom store 
Thung  Hong, Phrae to develop and promote products from decorative pots rag 
Horm waste from sewing. Environmental sustainability Of fabric stores                        
Mauhom fabric Ban Thung Hong Phrae and product design and development from a 
Mauhom fabric the identity and the identity of the province. And industry standard 
The usable in everyday life. And export to the international market have had to carry 
out research by gathering information by reviewing the documents, literary theory to 
guide the creation of the research. Creating a variable indicators include guidelines 
for conducting research on theory and research-related education. Explore the area 
of the store. And the manufacture of products from fabric scraps leftover Mauhom 
fabric. Ban Thung Hong Phrae Province as a case study. The variables in the design of 
the physical characteristics of the product design fabric Mauhom. The researchers 
then used the method of segmenting specific examples. Characterized by a separate 
group of qualified individuals who make a difference in the perception of the 
product form a decorative Mauhom fabric of the media reflects the uniqueness and 
identity. Phrae by a combination of modern style to modern design. And selecting a 
sample To find a representative sample of both groups. The group has a background 
in art to represent a group of 100 people who have been in the arts. The sampling in 
this group were selected using simple random sampling (Simple Random Sampling) 
by selecting a sample of students in the field of design. Then, using a table of 
random numbers The sample has reached the required number. And that there is no 
basis for artistic research of 100 people by means of random sampling quota (Quota 
Sampling) to obtain the desired characteristics of the sample. Then accidental 
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sampling (Accidental Sampling) to the full amount required at the point of data 
collection. The result is Both male and female respondents with a similar number. 
Most are employed an average age of 32 years, the average income of 28,000 baht 
respondents currently use a product developed by a very small Mauhom. Use some 
products Since the majority opinion that products from fabric pot without 
conventional Horm beautiful. And see if the product from a Mauhom is designed to 
provide a decorative, functional and modern style more. Demand for products with a 
decorative fabric production. Doormat or in a furnished room. Lamps and picture 
frames from the dye pot Horm is patterned and multicolored rag has to be 
fabricated into various forms. And a bag of chips, led by versatile tie dye pot comes 
Horm. Respondents commented on the color component to fall, but the colors are 
appropriate in the design and development of products from fabric Mauhom. 
Opinion that the design of decorative fabric Hom pot should have a fabric material. 
And metal components Treatment should be decorated with embroidered and 
decorated by hand. Using stainless steel and wood structure. Designed to resemble 
the geometry to facilitate the production and standard shapes can be used to fine 
finishing to finishing it. Contemporary style designed to have an opinion of consumers 
and manufacturers are of the opinion that it is in the same form in the product. The 
variance from the Statistical Product 1 has different products and 2 are different 
products 3 products including the two have differences with 3 significant at 0.05 
number. 3. Topics include the right shape, the right of patterned woven from dyed. , 
The suitability of the paint used on the products one is different with 2nd and 3rd. 
Significant at 0.05 Number 1 are beautiful and there is a difference of 3 topics, 
including the appropriateness of the portion size, the appropriateness of the 
materials used as components, the appropriate functional analysis assessment. 
satisfaction of consumers with products of home furnishings. From a pot of fabric 
stores Mauhom Ban Thung Hong pot Phrae seen that overall consumer satisfaction 
with the product is quite good. The analysis assessed consumer satisfaction with 
products, decorative fabric Mauhom. Shows that overall consumer satisfaction with 
the product is quite good. The clause in the satisfaction level of all products as well. 
 
Keywords  :  Home decoration, fabric Mau hom, identity 
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 รายงานการวิจัยเล่มนี้เกิดขึ้นเพ่ือเป็นแนวทางและสร้างสรรค์งานออกแบบที่เน้นถึงความเป็นเอกลักษณ์
ส่งเสริมและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม ตั้งแต่กระบวนการคัดเลือกประเภทของเศษผ้าหม้อ
ห้อมที่มีท้ังผ้าหม้อห้อมผืน ผ้าหม้อห้อมมัดย้อม ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ ตลอดจน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับคุณลักษณะของผ้าหม้อห้อม  ซึ่งเป็นการออกแบบของตกแต่งบ้านที่มีการใช้
งานเป็นประจ าและมีความนิยมเกือบทุกบ้าน อาทิเช่น พรมเช็ดเท้า กรอบรูปขนาดใหญ่แขวนผนัง ถังใส่ของ
เอนกประสงค์  ที่มีการออกแบบเรียบง่ายเหมาะกับการใช้งานได้กับบ้านทุกรูปแบบและมีการน าเอาวัสดุอ่ืนๆเช่น
กระดุมไม้ เครื่องเงิน กระพวนผ้า ที่มีความสอดคล้องกับงานออกแบบให้เข้ากับเชิงพ้ืนที่จังหวัดแพร่ เพ่ือเพ่ิมความ
หลากหลายและเหมาะกับการผลิตและทนทานต่อการตกสีเพื่อสะดวกในการดูแลรักษา  ตลอดให้มีความเกี่ยวเนื่อง
กับกิจกรรมวัฒนธรรมต่างๆ และค านึกถึงมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ที่สามารถส่งออกสู่ตลาดสากลได้โดยโครงการนี้
เน้นการส่งเสริมและพัฒนาด้านการออกแบบ ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหม้อฮ่อมทุ่งเจริญย้อมสี และร้านค้า
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อห้อมทั้งหมดของบ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ให้มีการพัฒนางานหัตถกรรมพ้ืนบ้านให้ดียิ่งๆขึ้นไป
อีกด้วย 

 การวิจัยเล่มนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยการสนับสนุนทุนวิจัยจากงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 
2561 ขอขอบพระคุณ คุณประภาพรรณ ศรีตรัย หรือ “ป้าเหงี่ยม”ประธานกลุ่มชุมชนหม้อห้อมทุ่งเจริญย้อมสี
ธรรมชาติ จังหวัดแพร่ และกลุ่มร้านค้าทุกร้านของบ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ที่ให้ค าปรึกษาและข้อมูลที่เป็นประโยชน์
ต่องานวิจัยนี้  ขอขอบพระคุณบุคลากรคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลพระนครทุกท่าน ที่ให้การสนับสนุนและเป็นก าลังใจตลอดการท าวิจัย  และขอขอบคุณพ่ี ป้า น้า อาทุกๆท่าน
ที่เป็นกลุ่มตัวอย่างที่ให้ความร่วมมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลและสละเวลาในการทดสอบเป็นอย่างดี ตลอดจน
ขอขอบคุณผู้ที่ให้ความร่วมมือและให้ความอนุเคราะห์ทุกท่านที่ไม่ได้กล่าวไว้ในที่นี้ 
 ท้ายสุดคุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากงานวิจัยเล่มนี้ ผู้วิจัยขอมอบให้เป็นแนวทางเกี่ยวกับการออกแบบ
ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อฮ่อมให้สื่อถึงความเรียบง่ายและเป็นเอกลักษณ์ของชาวจังหวัดแพร่และทุกท่านที่มี
ความสนใจและเพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบต่อไป 

         

  

                             กิ่งกาญจน์ พิจักขณาและคณะ 
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บทที่ 1 

บทน ำ 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ     

จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดภาคเหนือของประเทศไทย  อยู่สูงกว่าระดับน ้าทะเลประมาณ 155 เมตร 
อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานคร  ประมาณ 555 กิโลเมตร เป็นจังหวัดที่มีภูเขาล้อมรอบทั งสี่ทิศ  มีแม่น ้ายมเป็นล้าน ้า
ที่ส้าคัญที่สุดของจังหวัดแพร่ต้นก้าเนิดจากเทือกเขาผีปันน ้า อ้าเภอปง จังหวัดพะเยา เมืองแพร่ เป็นเมืองเก่าเมือง
หนึ่งในภาคเหนือของประเทศไทย ประวัติการสร้างเมือง ไม่มีจารึกในที่ใดที่หนึ่งโดยเฉพาะ การศึกษาเรื่องราวของ
เมืองแพร่  จึงต้องอาศัยหลักฐานของเมืองอ่ืน เช่น พงศาวดารโยนก ต้านานเมืองเหนือ ต้านานพระธาตุล้าปาง
หลวง และศิลาจารึกพ่อขุนรามค้าแหงมหาราช เป็นต้น มีสถานที่ท่องเที่ยวชื่อดังเป็นที่รู้จัก อาทิเช่น พระธาตุช่อแฮ 
บ้านประทับใจ  วนอุทยานแพะเมืองผี  พระธาตุพระลอ อุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย ฯลฯ และมีผ้าหม้อห้อม ซึ่ง
เป็นเอกลักษณ์ของจังแพร่ที่นักท่องเที่ยวหรือแขกที่มาเยือนจังหวัดต้องหาซื อไปเป็นของฝากหรือใช้สอยกันอย่าง
แพร่หลาย เพราะสี่อถึงศิลปและวัฒนธรรมล้านนาของชาวเหนือที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่อย่างแท้จริง 
(ส้านักงานปลัดอ้าเภอ จังหวัดแพร่.) 

 
 
 
 
 
 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1.1 แสดงลักษณะของเอกลักษณ์ประจ้าจังหวัดแพร่ 
ที่มา : คู่มือการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://www.unseentravel.com/locate/503-%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B5.html
http://www.unseentravel.com/locate/499-%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A5%E0%B8%AD.html
http://www.unseentravel.com/locate/512-%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%A2.html


2 
 

ผ้าม่อฮ่อม เป็นผ้าพื นเมืองที่ส้าคัญของจังหวัดแพร่ ค้าว่าม่อฮ่อม เขียนได้หลายแบบเช่น ม่อห้อม,หม้อ
ฮ่อม,หม้อห้อม ซึ่งแล้วแต่ใครจะน้ามาใช้ แต่ ความหมายที่แท้จริงนั น เหมือนกันทุกค้า คือ เสื อผ้าที่มีสีครามที่เกิด
จากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษชาวไทย  เป็นการใช้ผ้าฝ้ายที่ได้จากการทอ ย้อมด้วยสีครามที่ได้จากต้นฮ่อมหรือต้น
คราม จะได้ผ้ามีสีเดียวกันตลอดทั งผืน ปัจจุบันน้ามาตัดเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น กางเกง กระโปรง เสื อ 
ผ้าเช็ดหน้า เป็นต้น งานเทศกาลต่างๆ เช่น ลอยกระทง ,สงกรานต์ ,วันขึ นปีใหม่ , งานบุญประจ้าปี , งานไหว้พระ
ธาตุ , การท่องเที่ยว และอ่ืนๆ อีกมากมาย ม่อฮ่อมเป็นที่นิยมในการสวมใส่ของคนภาคเหนือ และของคนทั่ว
ประเทศ ซึ่งแสดงได้ถึงเอกลักษณ์ผ้าไทยที่เหมาะกับทุกเพศ  เสื อผ้าที่เกิดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษในแบบของ
สีครามม่อฮ่อม  ต้นฮ่อม หรือต้นคราม เป็นพืชล้มลุกในตระกูล คราม ซึ่งชาวทุ่งโฮ้งน้าเอาส่วนที่เป็นล้าต้น และใบ
มาหมักในหม้อที่บรรจุน ้าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ ท้าให้ได้น ้าสีคราม ที่จะน้ามาย้อมผ้าขาวให้เป็นผ้า
คราม ที่เรียกกันว่า ผ้าม่อฮ่อม ซึ่งเป็นผ้าที่ชาวแพร่ และคนทั่วประเทศ นิยมใช้ทุกเพศทุกวัย ไม่เว้นแม้แต่ชาว
ต่างประเทศ ซึ่งจะเห็นได้ว่า ชาวต่างประเทศได้นิยมชมชอบในผ้าม่อฮ่อม กันอย่างมาก (ภาววินี อินทวิวัฒน์. 
2555) 

ซึ่งจังหวัดแพร่นั นยังเป็นแหล่งก้าเนิดของผ้าหม้อฮ่อม ความเป็นมาของผ้าหม้อฮ่อมเกี่ยวข้องกับประวัติ
ของบ้านทุ่งโฮ้ง ซึ่งเป็นแหล่งผลิตผ้าหม้อฮ่อมแหล่งใหญ่ที่สุดและมีชื่อเสียงที่สุดของจังหวัดแพร่ ชาวบ้านทุ่งโฮ้
งเป็นกลุ่มชนที่มีเชื อสายลาวพวน ซึ่งได้อพยพเข้ามาอยู่ที่บ้านทุ่งโฮ้งนานแล้ว   และได้น้าเอาวัฒนธรรมการทอผ้า
และการย้อมผ้า โดยใช้ต้นและใบห้อมมาย้อม  ท้าให้ผ้าฝ้ายเกิดเป็นสีครามหรือสีกรมท่า  ซึ่งเป็นการย้อมแบบ
ดั งเดิม แต่ไม่มีหลักฐานการบันทึกว่า เริ่มท้ากันมาตั งแต่เมื่อไหร่ แต่คาดว่าน่าจะมีการท้ามาหลายชั่วอายุคน โดย
การท้าสืบทอดกันมาตั งแต่รุ่น    พ่อ – แม่   ซ่ึงผ้าหม้อฮ่อมในอดีตผ้าหม้อฮ่อมเป็นผ้าฝ้ายทอมือ ที่น้าดอกฝ้ายขาว
มาท้าเป็นเส้นใยแล้วทอด้วยกี่พื นเมืองเป็นผ้าพื นสีขาว   หลังจากนั นจึงน้าไปตัดเย็บให้เป็นเสื อแบบต่าง ๆ กางเกง
เตี่ยวสะตอ จากนั นน้ามาย้อมในน ้าหอ้มที่ได้จากการหมักต้นหอ้มเอาไว้ในหม้อใน    ปัจจุบันมีการทอผ้าด้วยกี่แบบ
พื นเมืองน้อยลงท้าให้ผ้าทอมีราคาแพง ในการตัดเย็บเสื อผ้าหม้อห้อมจึงมีการใช้ผ้าดิบจากโรงงานตัดเย็บ ย้อมด้วย
น ้าหอ้มธรรมชาติหรือสีหม้อฮ่อมวิทยาศาสตร์มากกว่าในอดีตที่ผ่านมา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1.2 ถังสีย้อมหม้อฮ่อมธรรมชาติจากต้นห้อม 
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   ที่มา: ศูนย์การเรียนรู้การอนุรักษ์และศึกษาการย้อมสีธรรมชาติจากต้นห้อม 
  

เอกลักษณ์ของผ้าหม้อฮ่อมเมืองแพร่ ชาวเหนือโดยทั่วไปรู้จักผ้าหม้อห้อมเมืองแพร่กันเป็นอย่างดี   และ
นิยมใช้อย่างแพร่หลาย เนื่องจากเป็นผ้าฝ้ายที่มีความทนทาน เนื อผ้ามีน ้าหนักเบา   ท้าให้สวมใส่สบายไม่ร้อน
เกินไป และสีย้อมเข้มท้าให้ไม่เปื้อนง่าย เมื่อสวมใส่ท้างานในไร่นาแล้วน้ามาซักยังคงดูสะอาด ประกอบกับรูปแบบ
ของการตัดเย็บเป็นแบบเรียบง่าย คนทุกวัย  จึงสามารถใช้ได้ นอกจากนี เสื อผ้าหม้อฮ่อมยังเป็นผ้าที่ดูแลรักษาง่าย 
อีกครั งราคาไม่แพงเกินไป สามารถใส่ได้ในหลายโอกาส  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

รูปที่ 1.3 แสดงลักษณะของเครื่องกายจากผ้าหม้อฮ่อมสีพื นและพิมพ์ลาย 
ที่มา: ร้าน อุดมผล หม้อห้อม ต้าบลทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 

 
หมู่บ้านทุ่งโฮ้ง เป็นหมู่บ้านในเขตอ้าเภอเมือง ที่มีผลิตภัณฑ์พื นบ้าน ขึ นชื่อมาก ได้แก่ ผ้าม่อฮ่อม ซึ่งถือกัน

ว่ามีเนื อดี ทนทาน และสวยงาม นักท่องเที่ยว นิยมซื อหาไว้ เป็นของที่ละลึก การเดินทาง ใช้เส้นทางสาย แพร่-
น่าน ไปประมาณ ๔ กิโลเมตร มีร้านค้าขายผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมเรียงรายสุดทางข้างทางซึ่งเป็นผลิตผลของ
กลุ่มชาวบ้านที่ตัดเย็บและส่งขายตามร้านค้าหน้าถนนในบางส่วน แต่ส่วนใหญ่ร้านค้าจะมีโรงผลิตภัณฑ์เล็กเป็น
อุตสาหกรรมขนาดเล็กท้ากันครอบครัว หรือบางร้านมีขนาดใหญ่มีฐานะการผลิตใหญ่อาจมีลูกจ้างช่วยในการ
ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หลากหลายคน จึงมีผลิตภัณฑ์ประเภทเสื อผ้าที่หลากหลายรูปแบบเป็นที่ตื่นตาตื่นใจของ
นักท่องเที่ยวและจังหวัดใกล้เคียง  เป็นที่ชื่นชอบในการสวมใส่เสื อหม้อฮ่อมที่เป็นอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของ
จังหวัดแพร่และเอกลักษณ์ของชาวล้านนา 
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รูปที่ 1.4 แสดงลักษณะผลิตภัณฑ์เสื อผ้าหม้อฮ่อม ร้านหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
ที่มา : https://bambb.wordpress.com/2011/01/ จังหวัดแพร่ 
 

บ้านทุ่งโฮ้งหรือไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง ตามค้าบอกเล่าของผู้เฒ่า ผู้แก่และจากการค้นคว้าในหนังสือ
ประวัติศาสตร์พบว่า อพยพมาจากเมืองพวน แขวงเมืองเชียงราย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
ประมาณ พ.ศ. 2360 – 2380 ไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง หรือชื่อเดิมเรียกว่า บ้านทั่งโฮ้ง “ค้าว่าทั่ง” หมายถึง ทั่วที่
รองรับการตีเหล็ก ค้าว่า “โห้ง” เป็นภาษาไทยพวน หมายถึงสถานที่เป็นแอ่งลึกลงไป คนพวนว่า “มันโห้งลงไป” 
สมัยก่อนนั นคนพวนบ้านทุ่งโฮ้งจะมีเตาตีเหล็กกันแทบทุกหลังคาเรือน เขาจึงเรียกว่า “บ้านทั่งโห้ง” ส่วนค้าว่า 
“ทุ่งโฮ้ง” คงจะเป็นค้าเพี ยงจากค้าว่า “ทั่งโห้ง”( https://bambb.wordpress.com/2011/01/ จังหวัดแพร่) ซึ่ง
เป็นต้นก้าเนิดในการจัดท้าผ้าหม้อฮ่อมเป็นที่แรกด้วยการย้อมหลากหลายวิธีการ แต่เน้นเป็นการตัดเย็บเสื อผ้าเพ่ือ
สวมใส่เป็นส่วนใหญ่และมีการท้าย้อมด้วยวิธีพิมพ์ลายเพ่ือเป็นลายส้าเร็จในการใช้ประโยชน์ของลายในการตัดเย็บ
เสื อผ้าให้สวยงาม ปัจจุบันผ้าหม้อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้งยังไม่มีความใหม่ของสินค้า หรือผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยมากนัก  
อย่างไรก็ตามบ้านทุ่งโฮ้งยังคงต้องการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดความหลากหลายประโยชน์ใช้สอยให้มากยิ่งขึ น
เพ่ือเป็นการขยายตลาดให้หลากหลายและคนทุกเพศทุกวัยสามารถใช้ได้ 

 

https://bambb.wordpress.com/2011/01/
https://bambb.wordpress.com/2011/01/
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รูปที่ 1.5 แสดงลักษณะของการย้อมผ้าหม้อฮ่อมด้วยลวดลายพิมพ์ลาย 
 ที่มา : https://bambb.wordpress.com/2011/01/ จังหวัดแพร่ 

 
จากปัญหาดังกล่าวจึงเป็นแรงให้ผู้วิจัยในฐานะของนักออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม มีประสบการณ์

มาแล้ว เกือบ 20ปี เล็งเห็นถึงความส้าคัญของภูมิปัญญาอันนี  ซึ่งเราจะเห็นได้ว่าผ้าหม้อห้อมนอกจากจะเป็นสิ่ง
เดียวที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแล้ว ยังเป็นเครื่องหมายส้าคัญที่บ่งบอกความเป็นผ้าพื นเมืองเหนือที่คนใน
ประเทศและต่างประเทศรู้จัก ในฐานะท่ีเป็นการตัดเย็บเป็นเครื่องนุ่งห่ม และมีของเครื่องใช้บ้างไม่มากนัก ในฐานะ
ที่ผู้วิจัยเองซึ่งเป็นคนพื นถิ่นและก้าเนิดที่จังหวัดแพร่ จึงเล็งเห็นความส้าคัญและเกิดความหวงแหนในภูมิปัญญาดั่ง
เดิมของผ้าหม้อหอ้ม ซึ่งจะเห็นว่าในปัจจุบันผ้าหม้อหอ้มยังขาดการส่งเสริมและพัฒนาในด้านของรูปแบบที่ทันสมัย 
คุณภาพที่ได้มาตราฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน และยังขาดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคสมัยปัจจุบันต้องการ
ของผู้บริโภค  และขาดโอกาสในการส่งออกสินค้าเพ่ือขยายตลาดสู่สากลได้   ซึ่งอาจต้องมีการพัฒนาให้ผ้าหม้อ
ฮ่อมมีการพัฒนาให้หลากหลายมากกว่าเครื่องนุ่งห่ม ผู้วิจัยจึงเห็นว่าควรมีการน้ามาพัฒนาเป็นของตกแต่งบ้านที่น้า
เศษผ้าที่เหลือจากการตัดเย็บเครื่องนุ่งห่มเหล่านั นมาใช้ประโยชน์ให้มากที่สุด 
   ในปัจจุบันตลาดของใช้/ของตกแต่งบ้าน (homewares) ในสหราชอาณาจักรมีมูลค่าประมาณ 11.0 
พันล้านปอนด์  โดยเป็นตลาดค้าปลีกมากท่ีสุด มีบริษัทค้าปลีกที่เป็นผู้น้าตลาดประมาณ 10 ราย ซึ่งรวมแล้วมีส่วน
แบ่งตลาดกว่าร้อยละ 40 โดย Home Retail Group มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด ในปี 2555 ผู้บริโภคจะให้ความส้าคัญ
ในการเลือกซื อสินค้าโดยเน้นความคุ้มค่า value for money และดีไซน์ในการเลือกซื อสินค้า (ส้านักงานส่งเสริม
การค้าในต่างประเทศ ณ กรุงลอนดอน. 2557.)  

ซึ่งของของตกแต่งบ้านมีความเหมาะสมในการจักสานพลาสติก  เนื่องจากมีมากมายหลายประเภท 
หลากหลายชนิด  และมีความเป็นไปได้ในการผลิตที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่ท้าอยู่เดิมและความสามารถของ
ชุมชน นอกจากนั นงานวิจัยนี ยังได้น้าเศษผ้าที่เหลือทิ งจากการตัดเย็บที่มีจ้านวนมากนั นมาใช้ประโยชน์ในการ
ออกแบบของตกแต่งบ้านให้มีมูลค่าเพ่ิมและมีความสมัย และนอกจากนั นยังเป็นการช่วยกันสร้างความยั่งยืนให้กับ
สิ่งแวดล้อมท่ีน้าเศษผ้าไปท้าลายด้วยวิธีต่างๆอาจเกิดเป็นมลภาวะเป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อมซึ่งเป็นที่ทราบกันดีแล้วว่า 
Eco Life Style สร้างโอกาสทางการตลาดที่กระแสโลกธุรกิจขณะนี หันมาให้ความส้าคัญกับสินค้าเพ่ือสิ่งแวดล้อม

https://bambb.wordpress.com/2011/01/
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มากขึ น โดยอาศัย Green Concept เป็นจุดขาย ท้าให้โอกาสทาง การตลาดส้าหรับผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมเปิด
กว้างมากขึ นไปด้วย ประกอบกับเทรนด์ของการด้าเนินชีวิตประจ้าวัน ของผู้คนในยุคของการมีส่วนร่วมเพ่ือลด
ภาวะโลกร้อน ก็เป็นอีกหนึ่งอิทธิพลที่ท้าให้ผู้บริโภคยอมรับและสนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมมากขึ น สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์ของการอยู่อาศัยแบบพอเพียง“ผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมที่ผู้บริโภคต้องการ ต้องมีดีไซน์สวยงาม ใช้
ประโยชน์ได้จริง ลดใช้พลังงาน และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ทั งยังต้องมีความปลอดภัย ท้าให้คุณภาพชีวิตของผู้ใช้
ดีขึ น” (Green Network April 2010,p.28).ซึ่งผลกระทบจากภาวะโลกร้อนที่เรานั นทราบกันดีจากแหล่งข้อมูลที่
หลากหลาย  หรือแม้กระทั่งผลกระทบที่เป็นนามธรรมที่ปรากฎให้เห็นจากภัยภิบัติที่เกิดขึ นอยู่ต่อเนื่อง  ไม่ว่าจ ะ
เป็นในประเทศหรือต่างประเทศนั น  ซึ่งเราเป็นหนึ่งในประชากรของโลกที่สามารถหยุดหรือไม่ให้สภาวะการณ์ของ
โลกเลวร้ายไปมากกว่านี และขณะนี ถึงแม้ว่ากระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมจะอ่อนลงไปแล้วก็ตาม  แต่ผลกระทบยัง
เกิดขึ นอยู่ตลอดมาจากการเกิดภัยภิบัติแต่ละวันแต่ละประเทศที่แสดงให้เห็นอย่างไม่หยุดหย่อนไปเลยทีเดียว   
และเพ่ือรับมือกับผลกระทบของภาวะโลกร้อน และก้าวสู่การมีไลฟ์สไตล์ที่มีความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ น 
เพ่ือให้สิ่งแวดล้อม กลายเป็นคีย์ส้าคัญของการก้าวสู่การด้าเนินธุรกิจภายใต้ Green Concept เพ่ือช่วยเพ่ิมมูลค่า
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ซึ่งเป็นหน้าที่หลักส้าคัญที่ออกแบบให้สามารถ เป็นทางเลือกที่ส้าคัญของผู้บริโภคใน
การเลือกซื อ และผู้ออกแบบต้องมีจิตส้านึกต่อการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และยังสร้างโอกาสใหม่ๆ ทางธุรกิจให้
เกิดขึ นอีกด้วย (Boer, IJM. 2003)จึงเป็นเหตุผลของการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมอีกด้วย 

 
จากความส้าคัญและที่มาของปัญหาที่ท้าการวิจัยในครั งนี คณะผู้วิจัยจึงเห็นควรอย่างยิ่งในการท้าวิจัย

เพ่ือที่จะหาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน  จากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจัก
สานพลาสติก ต้าบลศรีพราน อ้าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง เป็นการสร้างรายได้ที่ยั่งยืน และสามารถสร้างตรา
สินค้าเฉพาะตัวของกลุ่มได้อย่างชัดเจน โดยให้มีเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต้าบลศรี
พราน อ้าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง เพ่ือขยายฐานเศรษฐกิจของชุมชนให้ใหญ่ขึ นและยั่งยืน ตลอดจนการพัฒนา
สินค้าของชุมชน ตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดอ่างทอง ปี 2557 ในการพัฒนาขีดความสามารถของ
ผู้ประกอบการ ปรับโครงสร้างการผลิตและการบริโภค และพัฒนาฐานการผลิต บนฐานความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ 
และภูมิปัญญาท้องถิ่น ให้สามารถแข่งขันได้ทั งภายในประเทศและต่างประเทศ โดยเฉพาะประชาคมอาเซียนต่อไป 

ผู้วิจัยจึงต้องการเสนอโครงการวิจัยนี เพ่ือเข้าไปส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อห้อมให้ได้
มาตราฐานและมีความทันสมัย  ให้สามารถได้รับการยอมรับจากตลาดทั งในประเทศและต่างประเทศได้อย่างยั่งยืน
ตลอดไป 
 
1.2  วัตถุประสงค์ของโครงกำรวิจัย 
      1.  เพ่ือศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึงภูมิปัญญากระบวนการ
ผลิตผ้าหม้อฮ่อมของ บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
      2.  เพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ งจากการตัด
เย็บ เพ่ือความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
      6.  เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมให้มีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ และ
มาตราฐานอุตสาหกรรม ที่สามารถใช้สอยในชีวิตประจ้าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากลได้  



7 
 

1.3  ขอบเขตของโครงกำรวิจัย 
ส่งเสริมและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อม 

เหลือทิ งจากการตัดเย็บเพ่ือความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ตั งแต่
กระบวนการออกแบบลวดลายให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ ตลอดจนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับคุณลักษณะของผ้าหม้อฮ่อม อาทิเช่น ชุดกระเป๋าสตรี  รองเท้าสตรี ตลอดจนการ
ออกแบบชุดสตรี ที่ทันสมัยตามที่ตลาดต้องการในปัจจุบันที่สามารถ ใช้หรือสวมใส่ในชีวิตประวันได้อย่างสะดวกใจ 
ไม่จ้าเป็นจะต้องใส่ในวาระส้าคัญหรือวาระที่เกี่ยวเนื่องกับกิจกรรมวัฒนธรรมต่างๆ และค้านึกถึงมาตราฐานของ
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถส่งออกสู่ตลาดสากลได้โดยโครงการนี เน้นการส่งเสริมและพัฒนาด้านการออกแบบ ให้กับกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนหม้อฮ่อมทุ่งเจริญย้อมสี บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่  

 
1.4  กรอบแนวควำมคิดของโครงกำรวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  1.6 กรอบการวิจัย 
 

หลักกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ของ
ตกแต่งบ้ำน 
- ความสวยงาม 
- ความน่าซื อ 
- การดูแลรักษาผลิตภัณฑ์ 
- ประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ 
-  การออกแบบเพ่ือความยั่งยืน
ของสิ่งแวดล้อม 

ผ้ำหม้อฮ่อม จังหวัดแพร่ 
(ร้านขายผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง ) 
- กระบวนการย้อมสี(สีธรรมชาติ/สีไม่ตก) 
- การวางลวดลายบนผ้า 
- การผสมผสานเศษผ้าหม้อฮ่อมเพ่ืองาน 
  ออกแบบ 
- ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อฮ่อม 

อัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของ ของตกแต่ง
บ้ำนจำกเศษผ้ำหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจำกกำรตัด
เย็บของกลุ่มร้ำนค้ำผ้ำหม้อฮ่อม บ้ำนทุ่งโฮ้ง 

จังหวัดแพร่ 
 

ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้ำนจำกเศษผ้ำหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจำกกำรตัดเย็บ ที่ส่งเสริมการขาย 
และได้รับความนิยมจากผู้บริโภค  

ที่สามารถใช้ผลิตภัณฑ์ในชีวิตประจ้าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากล ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
หม้อฮ่อมทุ่งเจริญย้อมสี บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
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1.5  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  

      ได้ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ งจากการตัดเย็บ ที่ส่งเสริมการขาย และได้รับความ
นิยมจากผู้บริโภค ที่สามารถใช้ผลิตภัณฑ์ในชีวิตประจ้าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากล ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนด้าน
วิชาการ นักวิจัย นักศึกษา ได้มีองค์ความรู้ใหม่ในการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ท้าให้การขับเคลื่อนทาง
เศรษฐกิจดีขึ น ชุมชมมีรายได้เพ่ิมขึ นจากการสร้างงานสู่ตลาดทั งภายในประเทศและส่งออกต่างประเทศแบบยั่งยืน 
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บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

   

ในการศึกษาค้นคว้าครั้งนี้  ผู้วิจัยได้จัดท าโครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษ
ผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการ     ตัดเย็บ เพ่ือความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อมของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง 
จังหวัดแพร่ ซึ่งมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานของพ้ืนที่  เพ่ือศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับเอกลักษณ์และอัต
ลักษณ์ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึงภูมิปัญญากระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมของ บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่  เพ่ือ
พัฒนาและส่งเสริมการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการตัดเย็บ เพ่ือความ
ยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้า
หม้อฮ่อมให้มีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ และมาตราฐานอุตสาหกรรม ที่สามารถใช้สอยใน
ชีวิตประจ าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากลได้  

ในการออกแบบและผลิตผลิตภัณฑ์ ได้ท าการศึกษาค้นคว้าทั้งโครงการใกล้เคียงและที่เกี่ยวข้องจาก
เอกสาร ต ารา รวมทั้งแหล่งข้อมูลต่างๆทั้งจากหน่วยงาน และห้องสมุดโดยด าเนินงานไปตามล าดับขั้นตอน  ซึ่งมี
รายละเอียดเกี่ยวกับทฤษฏี  หลักการและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 

 

2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับภูมิประเทศและข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับบ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
2.2 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความเป็นมาและคุณสมบัติของผ้าหม้อหอ้ม 

2.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับของตกแต่งบ้านจากผ้าไทย 

2.6 สรุปการทบทวนวรรณกรรมเพ่ือน าไปใช้ในงานวิจัย 

 

2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับภูมิประเทศและข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับบ้านทุ้ โฮ้ง จังหวัดแพร่ 
จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดภาคเหนือของประเทศไทย แพร่ (ค าเมือง:     )  เ ป็ นจั งห วั ด ในภาค เหนื อ

ตอนบนของประเทศไทย อดีตนครรัฐอิสระขนาดเล็ก มีลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบระหว่างภูเขา โดยมีทิวเขา
ล้อมรอบ และมีแม่น้ าสายส าคัญไหลผ่านคือแม่น้ ายมตั้งอยู่ระหว่างเส้นรุ้งเหนือที่ 17.70 ถึง 18.84 องศา กับเส้น
แวงที่ 99.58 ถึง 100.32 องศา อยู่สูงกว่าระดับน้ าทะเลประมาณ 155 เมตร อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานคร ตามทาง
หลวงหมายเลข 11 และ 101 ประมาณ 555 กิโลเมตร และทางรถไฟ 550 กิโลเมตร (ถึงสถานีรถไฟเด่นชัย) มีเนื้อ
ที่ประมาณ 6,538.59 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 4,086,625 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 1.27 ของพ้ืนที่ประเทศ 
จัดเป็นพ้ืนที่จังหวัดขนาดกลาง มีความกว้างประมาณ 59 กิโลเมตร (วัดจากตะวันออกสุดของอ าเภอเมืองตะวันตก
สุดของอ าเภอลอง ) มีความยาวประมาณ 118 กิโลเมตร (วัดจากเหนือสุดของอ าเภอสอง ใต้สุดของอ าเภอวังชิ้น ) 
ปัจจุบัน ที่ตั้งของจังหวัดแพร่นับเป็นศูนย์กลางการคมนาคมขนส่งทางรถยนต์ ที่ส าคัญแห่งหนึ่งของภาคเหนือที่

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B9%89%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%A5%E0%B9%8C:Lanna-Phrae.png
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ติดต่อไปยังจังหวัดน่าน พะเยา เชียงราย ล าปาง ล าพูน เชียงใหม่ จึงเรียกได้ว่าจังหวัดแพร่เป็น ประตูสู่ล้านนา  
เป็นจังหวัดที่มีภูเขาล้อมรอบทั้งสี่ทิศ มีภูเขาที่สูงที่สุดอยู่ที่ ดอยขุนสถาน (บางชื่อเรียกว่าดอยธง) สูง 1,630 เมตร  

จากระดับน้ าทะเลปานกลาง โดยทั่วไปพ้ืนที่ราบจะมีความสูงจากระดับน้ าทะเลปานกลางประมาณ 120-200 เมตร 
ส าหรับตัวเมืองแพร่มีความสูง 161 เมตร จากระดับน้ าทะเลปานกลาง แม่น้ ายมเป็นล าน้ าที่ส าคัญที่สุดของจังหวัด
แพร่ต้นก าเนิดจากเทือกเขาผีปันน้ า อ าเภอปง จังหวัดพะเยา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 2.1 แสดงลักษณะแผนที่ต าแหน่งที่ตั้งของจังหวัดแพร่ 
ที่มา : https://th.wikipedia.org  

 

ในส่วนภูมิอากาศโดยเฉลี่ยของจังหวัดแพร่ซึ่งตั้งอยู่ทางภาคเหนือของประเทศจะแบ่งเป็น 3 ฤดูคือ ฤดูร้อน เริ่ม
ตั้งแต่ปลายเดือนกุมภาพันธ์-กลางเดือนพฤษภาคม จะมีอากาศร้อน อบอ้าวอุณหภูมิสูงสุดที่เคยวัดได้ 43.6 องศา
เซลเซียสเมื่อปี พ.ศ. 2526 อุณหภูมิเฉลี่ยสูงสุดในเดือนเมษายน 37.3 องศาเซลเซียส ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่กลางเดือน
พฤษภาคม-กลางเดือนตุลาคม มีน้ าฝนเฉลี่ยต่อปีประมาณ 1,000-1,500 มิลมิเมตร ส่วนฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่ปลาย
เดือนตุลาคม-ปลายเดือนกุมภาพันธ์ จะมีอากาศหนาวอาจถึงหนาวจัดในบางปี อุณหภูมิต่ าสุดที่เคยวัดได้ 4.6 องศา
เซลเซียสเมื่อวันที่ 2 มกราคม พ.ศ. 2517 อุณหภูมิเฉลี่ยต่ าสุดในเดือนมกราคม 14.4 องศาเซลเซียส 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2
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ยุคการก่อตั้งชุมชนเมืองแพร่  จากการส ารวจด้วยภาพถ่ายทางอากาศ การศึกษาจากเอกสารและค าบอก
เล่า รวมทั้งจากการส ารวจภาคสนาม พบที่ตั้งชุมชนโบราณในจังหวัดแพร่ จ านวน 24 แห่ง ชุมชนของคนกลุ่มน้อย 
จ านวน 4 แห่ง ชุมชนโบราณตั้งอยู่ในอ าเภอต่าง ๆ ดังนี้ 

- อ.เมืองแพร่ ได้แก่ เมืองแพร่ วังมอญ วังธง เวียงตั้ง 
- อ.สอง ได้แก่ เมืองสอง เวียงเทพ ชุมชนใกล้พระธาตุหนองจันทร์ 
- อ.ร้องกวาง ได้แก่ เวียงสันทราย 
- อ.หนองม่วงไข่ ได้แก่ บ้านแม่ค ามีท่าล้อ ชุมชนโบราณบ้านปากยาง 
- อ.สูงเม่น ได้แก่ บ้านเวียงทอง บ้านพระหลวง บ้านสูงเม่น 
- อ.เด่นชัย ได้แก่ บ้านเด่นชัย บ้านบ่อแก้ว 
- อ.ลอง ได้แก่ เมืองลอง เวียงต้า เวียงเชียงชื่น เมืองโกณหลวง เมืองลัวะ ชุมชนโบราณบ้านแม่รัง 
- อ.วังชิ้น ได้แก่ เมืองตรอกสลอบ บ้านแม่บงเหนือหรือขวานหินมีบ่า หรือที่เรียกว่า เสียมตุ่น หินไม่มีบ่า

พบเพียงเล็กน้อย ในส่วนของชุมชนโบราณที่ส าคัญ เมืองสองหรือเมืองสรอง ตั้งอยู่บนฝั่งของแม่น้ าสอง หรือแม่น้ า
กาหลง มีคูน้ าและคันดินล้อมรอบ 3 ชั้น เชื่อกันว่าเป็นเมืองของพระเพ่ือน-พระแพงในวรรณคดีเรื่องลิลิตพระลอ 
กลางเมืองมีซากเจดีย์เก่าแก่ ชาวบ้านเรียกว่า พระธาตุหินส้ม ปัจจุบันได้รับการบูรณะและสร้างวัดขึ้นให้ชื่อว่า“ วัด
พระธาตุพระลอ”  ชุมชนเวียงเทพ เป็นชุมชนที่มีคูน้ าและคันดินล้อมรอบ 1 ชั้น  ชุมชนเวียงสันทราย เป็นชุมชน
เดียวที่พบในอ.ร้องกวาง มีคูน้ าและคันดินล้อมรอบชุมชน  ชุมชนโบราณบ้านแม่ค ามี ลักษณะของชุมชนคือสร้าง
สองฝั่งล าน้ าแม่ค ามี มีลักษณะแตกต่างจากชุมชนโบราณแห่งอ่ืนที่สร้างติดล าน้ าด้านเดียว มีแนวคันดินด้านทิศ
ตะวันออกเหลืออยู่ 3 ชั้น  บ้านพระหลวงธาตุเนิ้ง ชุมชนนี้ไม่ปรากฏคูน้ าและคันดินล้อมรอบแต่มีโบราณสถานที่
ส าคัญคือ พระธาตุเนิ้ง (เจดีย์นี้มีลักษณะเอียงซึ่งอาจเกิดจากแผ่นดินไหว) ได้รับการบูรณะซ่อมแซมและขึ้น
ทะเบียนเป็นโบราณสถานของชาติ  เวียงต้า ที่ตั้งชุมชนเป็นที่ราบลูกคลื่นใกล้ภูเขามีแนวคันดิน 3 ชั้น นอกก าแพง
วัดมีวัดเก่าแก่ คือ วัดต้าม่อน มีภาพเขียนฝาผนังเขียนเล่าชาดกเรื่อง “ ก่ าก๋าด า” ปัจจุบันภาพจิตรกรรมนี้ถูก
เคลื่อนย้ายไปไว้ที่ไร่แม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย   เมืองลอง ในสมัยพระเจ้าติโลกราช เป็นเมืองหน้าด่านทางทิศใต้
ของอาณาจักรรับภาวะศึกสงครามกับอาณาจักรอยุธยา เมืองโบราณแห่งนี้มีชื่อเรียกอ่ืนๆอีก ได้แก่ “เมืองเววาท
ภาษิต” “เมืองกกุฎไก่เอ้ิก” และ “เวียงเชียงชื่น” เมืองลองมีแนวคันดินเป็นก าแพงล้อมรอบแต่ปัจจุบันถูกขุด
ท าลายเพ่ือใช้พ้ืนที่ท านา ในอดีตเมืองลองขึ้นกับนครล าปาง และได้รับการโอนมาเป็นอ าเภอหนึ่งในจังหวัดแพร่ 
เมื่อปี พ.ศ. 2474  ชุมชนโบราณบ้านแม่บงเหนือ ในอดีตชุมชนนี้เป็นเมืองของพวกลั๊วะก่อนการตั้งอาณาจักร
ล้านนา  และเมืองตรอกสลอบ บ้านนาเวียง อ.วังชิ้น มีคูน้ าคันดินล้อมรอบ 2 ชั้น ปัจจุบันวัดที่ตั้งในเขตเมืองได้รับ
การบูรณะและให้ชื่อว่า "วัดบางสนุก" (https://th.wikipedia.org) 
 

จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดภาคเหนือของประเทศไทย  อยู่สูงกว่าระดับน้ าทะเลประมาณ 155 เมตร อยู่ห่าง
จากกรุงเทพมหานคร  ประมาณ 555 กิโลเมตร เป็นจังหวัดที่มีภูเขาล้อมรอบท้ังสี่ทิศ  มีแม่น้ ายมเป็นล าน้ าที่ส าคัญ
ที่สุดของจังหวัดแพร่ต้นก าเนิดจากเทือกเขาผีปันน้ า อ าเภอปง จังหวัดพะเยา เมืองแพร่ เป็นเมืองเก่าเมืองหนึ่งใน
ภาคเหนือของประเทศไทย ประวัติการสร้างเมือง ไม่มีจารึกในที่ใดที่หนึ่งโดยเฉพาะ การศึกษาเรื่องราวของเมือง
แพร่  จึงต้องอาศัยหลักฐานของเมืองอ่ืน เช่น พงศาวดารโยนก ต านานเมืองเหนือ ต านานพระธาตุล าปางหลวง 
และศิลาจารึกพ่อขุนรามค าแหงมหาราช เป็นต้น มีสถานที่ท่องเที่ยวชื่อดังเป็นที่รู้จัก อาทิเช่น พระธาตุช่อแฮ บ้าน

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2
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ประทับใจ  วนอุทยานแพะเมืองผี  พระธาตุพระลอ อุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย ฯลฯ และมีผ้าหม้อห้อม ซึ่งเป็น
เอกลักษณ์ของจังแพร่ที่นักท่องเที่ยวหรือแขกที่มาเยือนจังหวัดต้องหาซื้อไปเป็นของฝากหรือใช้สอยกันอย่าง
แพร่หลาย เพราะสี่อถึงศิลปและวัฒนธรรมล้านนาของชาวเหนือที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่อย่างแท้จริง 
(ส านักงานปลัดอ าเภอ จังหวัดแพร่.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 2.2 แสดงลักษณะของเอกลักษณ์ประจ าจังหวัดแพร่ 
                      ที่มา : คู่มือการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ 

 

เมื่อพูดถึงเมืองแพร่ หรือจังหวัดแพร่แล้วจะพูดถึงบ้านทุ่งโฮ้ง  บ้านทุ้งโฮ้งเป็นหมู่บ้านในเขตอ าเภอเมือง 
จังหวัดแพร่ซึ่งเป็นหมู่บ้านทางเศรษฐกิจการย้อมผ้าและท าผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อฮ้อม ที่มีชื่อเสียงแห่งเดียวที่ท าผ้าหม้อ
ฮ้อมต้นก าเนิดเป็นที่รู้จักทั้งภาคเหนือและประเทศไทย ที่มีผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้าน ขึ้นชื่อมาก ซึ่งถือกันว่ามีเนื้อดี 
ทนทาน และสวยงาม นักท่องเที่ยวได้มาจังหวัดแพร่นิยมซื้อหาไว้เป็นของที่ละลึก ของฝากและใช้เอง  การเดินทาง 
ใช้เส้นทางสาย แพร่-น่าน ไปประมาณ ๔ กิโลเมตร บ้านทุ้งโฮ้งหรือที่รู้จักกันทั่วไปว่าเป็นไทยพวน ซึ่งมีประวัติไทย
พวนบ้านทุ่งโฮ้งเล่ากันต่อๆมาว่าไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง ตามค าบอกเล่าของผู้เฒ่าผู้แก่และจากการ ค้นคว้าในหนังสือ
ประวัติศาสตร์พบว่า อพยพมาจากเมืองพวน แขวงเมืองเชียงราย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
ประมาณ พ.ศ. 2360 – 2380 ไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง หรือชื่อเดิมเรียกว่า บ้านทั่งโฮ้ง “ค าว่าทั่ง” หมายถึง ทั่วที่
รองรับการตีเหล็ก ค าว่า “โห้ง” เป็นภาษาไทยพวน หมายถึงสถานที่เป็นแอ่งลึกลงไป คนพวนว่า “มันโห้งลงไป”

http://www.unseentravel.com/locate/503-%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B5.html
http://www.unseentravel.com/locate/499-%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A5%E0%B8%AD.html
http://www.unseentravel.com/locate/512-%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%A2.html
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สมัยก่อนนั้นคนพวนบ้านทุ่งโฮ้งจะมีเตาตีเหล็ก กันแทบทุกหลังคาเรือน  เขาจึงเรียกว่า “บ้านทั่งโห้ง” ส่วนค าว่า 
“ทุ่งโฮ้ง” คงจะเป็นค าเพ้ียงจากค าว่า “ทั่งโห้ง” อาชีพหลักของชาวบ้านทุ่งโฮ้ง คือการท าผ้าหม้อห้อมแท้ เป็นภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นของบรรพบุรุษ ที่สืบทอดมาหลายชั่วอายุคน และเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ จนได้รับการ
คัดเลือกเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP เชิงหัตถกรรม (OTOP Village Champion Handicrafts Tourism) 
ผลิตภัณฑ์โดดเด่น ผ้าหม้อห้อม หม้อห้อมเป็นค าพ้ืนเมือง จากค าสองค าคือ “หม้อ” และ “ห้อม” หม้อเป็นภาชนะ
อย่างหนึ่งที่ใช้ในการบรรจุน้ า หรือของเหลวมีทั้งเล็กและใหญ่ ส่วนห้อมนั้น เป็นพืชล้มลุกชนิดหนึ่ง ที่ใช้ล าต้นและ
ใบมาหมัก ในน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ จะให้เป็นสีกรมท่าโดยน าผ้าขาวไปย้อมให้เป็นสีกรมท่าที่
เรียกว่า “ผ้าหม้อห้อม” ผ้าหม้อห้อม เป็นผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านทุ่งโฮ้งที่มีความโดดเด่น เนื่องจากเป็นเอกลักษณ์
ของชาวทุ่งโฮ้ง และชาวแพร่มาช้านาน ตลอดจนเป็นชุดแต่งกายประจ าถิ่นของชาวแพร่ และชาวบ้านทุ่งโฮ้งที่สวม
ใส่ ในชีวิตประจ าวัน และงานประเพณีต่างๆ จึงถือเป็นเอกลักษณ์ของชาวแพร่ ดังค าขวัญของจังหวัดแพร่ที่กล่าวไว้
ว่า “หม้อห้อมไม้สัก ถิ่นรักพระลอ ช่อแฮศรีเมือง ลือเลื่องแพะเมืองผี คนแพร่นี้ใจงาม”การจัดการด้านการ
ท่องเที่ยวบ้านทุ่งโฮ้งมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวส าหรับบริการให้ข้อมูล และเอกสารแก่นักท่องเที่ยวพร้อมทั้งยังเป็น
แหล่งจ าหน่ายสินค้าOTOPภายในหมู่บ้านอีกด้วยและเป็นหมู่บ้านเชิงหัตถกรรมที่  นักท่องเที่ยวสามารถชม
กระบวนการผลิตผ้าหม้อห้อมได้ทุก ขั้นตอนและสามารถเลือกซื้อได้โดยตรงจากชาวบ้านนักท่องเที่ยว สามารถพัก
แรมที่หมู่บ้านได้เพราะมี Home Stay ไว้ส าหรับรองรับนักท่องเที่ยวอีกด้วย (http://www.phrae.go.th,แหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จังหวัดแพร่) 

2.2 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
บนถนนที่ถูกขนานนามว่า ถนนสายหม้อห้อม ณ ชุมชนทุ่งโฮ้ง ต.ทุ่งโฮ้ง อ.เมือง จ.แพร่ ห่างจากตัวเมือง

ไม่ถึง 10 กิโลฯ ร้านรวงเรียงราย สุดลูกหูลูกตา ล้วนเป็นร้านค้าที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมทั้งสิ้น สมชื่อ
กับเป็นเมืองหลวงของผ้าหม้อฮ่อมของเมืองไทย และถูกจัดให้เป็นหนึ่งในตลาดต้องชม ที่กระทรวงพาณิชย์ให้การ
ส่งเสริม  ชาวชุมชนบ้านทุ่งโฮ้ง สืบทอดอาชีพการค้าขายผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อห้อมจากรุ่นสู่รุ่นมายาวนาน จน
กลายเป็นต านานผ้าพ้ืนเมืองเมืองแพร่ ใครก็ตามหากมาเยือนเมืองแพร่ หากไม่ได้หยิบเสื้อหม้อห้อมติดไม้ติดมือ
กลับไปฝากคนทางหลัง ก็เหมือนกับยังมาไม่ถึงเมืองแพระเลยทีเดียว 
ร้านค้า หรือตลาดทุ่งโฮ้ง เป็นที่รู้จักกันดีในนามแหล่งค้าขายผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมทุกชนิดไม่ว่าจะเป็น
เครื่องนุ่งห่ม ส่วนประกอบเครื่องแต่งกาย รองเท้า กระเป๋า ต่างหู สร้อยคอ ฯลฯ ที่ผลิตจากผ้าหม้อห้อมทั้งสิ้น เป็น
ระยะเวลายาวนาน มีเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายทั้งชายและหญิง ที่นี่ผลิตตั้งแต่การปั่นเส้นด้าย ทอผ้าผื่น ยันออกแบบ
ตัดเย็บ อยู่ภายในชุมชน บางช่วงก็เงียบเหงา นักท่องเที่ยวจากต่างถิ่นไม่มีเข้ามา แต่ร้านค้าก็ยังอยู่ได้เพราะเข้าใจ
ธรรมชาติของ การค้าขายและการท่องเที่ยวที่เป็นวัฏจักร    บ้านทุ่งโฮ้งมีการจัดตั้งสหกรณ์หม้อฮ่อมทุ่งโฮ้งแพร่ 
จ ากัดขึ้น  ซึ่งเปิดเป็นศูนย์แสดงสินค้าเช่นเดียวกับร้านค้าทั่วๆ ไป แต่ที่พิเศษคือมีสมาชิกของสหกรณ์ที่ออกมา
ช่วยงานกันคนละไม้คนละมือ มีโซนแสดงสินค้าและแสดงผลงานของกลุ่มจัดวางไว้ให้เข้าชม   ปัจจุบันสหกรณ์มี
สมาชิก 232 ราย เพ่ิมขึ้นมาพอสมควรจากเมื่อก่อตั้งในปี 2532 มีสมาชิกจ านวน 20 ราย สหกรณ์ท าทั้งส่วนผลิต 
และส่วนขายควบคู่กันมีความครบวงจร รายได้ของสหกรณ์คิดเป็นตัวเลขกลมๆก็ตกปีละล้านกว่าบาท ก็น ามา
บริหารจัดการให้สามารถด าเนินกิจกรรมได้อย่างต่อเนื่อง และมีการปันผลให้สมาชิกเกือบทุกปี เจ้าหน้าที่ประจ า
ศูนย์ให้ข้อมลูอย่างเป็นกันเองพร้อมน าชมสินค้า ยังได้รับการบอกเล่าจากเหล่าพ่อค้าแม่ค้าอีกหลายปากว่า จังหวัด
แพร่เป็นเมืองแห่งผ้าหม้อฮ่อม ผู้ว่าราชการจังหวัดได้มอบนโยบายให้ข้าราชการใส่ผ้าหม้อฮ่อมไปท างาน (โดยไม่

http://www.phrae.go.th/#,แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
http://www.phrae.go.th/#,แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
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บังคับ) และมีการณรงค์ให้ประชาชนทั่วไปสวมใส่เสื้อผ้าหม้อฮ่อมอย่างต่อเนื่อง จึงเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่กระตุ้นให้
สินค้าพ้ืนเมืองได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย ยิ่งเข้าใกล้เทศกาลสงกรานต์ เสื้อหม้อฮ่อมยิ่งขายดี เพราะเป็น
เครื่องบ่งชี้ว่าจังหวัดแพร่คือเมืองหลวงแห่งผ้าห้อฮ่อม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2.3 แสดงภาพป้ายสหกรณ์หม้อฮ่อมทุ่งโฮ้งแพร่ ซ่ึงต้ังอยู่โซนตลาดร้านค้าหม้อห้อม 
 
 
 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

รูปที่ 2.4 แสดงภาพลักษณะร้านค้าขายผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อห้อม บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 
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    รูปที่ 2.5 แสดงภาพผลิตภัณฑ์เครื่องนุ่งห่มของร้านค้า บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
  
 
 
 

รูปที่ 2.6 แสดงภาพผ้าหม้อห้อมที่ท าการฟอกสีเรียบร้อยแล้ว 
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2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความเป็นมาและคุณสมบัติของผ้าหม้อห้อม 
      ข้อมูลเกี่ยวกับผ้าหม้อฮ่อม ข้อมูลในส่วนของผ้าหม้อฮ่อมนั้น  ในหัวข้อนี้จะกล่าวถึง  ความเป็นมาของหม้อ
ฮ่อม  วิวัฒนาการของหม้อฮ่อม  คุณค่าทางภูมิปัญญาของหม้อฮ่อม  คุณค่าความส าคัญของหม้อฮ่อม   ทิศทาง
ของผ้าหม้อฮ่อมในอนาคต  ขั้นตอนการผลิต  ขั้นตอนการท าผ้าหม้อฮ่อม  การพัฒนาการ ผลิตและรูปแบบ  และ
รูปแบบผ้าหม้อฮ่อม   ความเป็นมา   ผ้าเป็นปัจจัยส าคัญขั้นพ้ืนฐานต่อการด ารงชีวิตมนุษย์ ในสังคมเกษตรกรรม
แต่บรรพกาล สืบมาทุกครัวเรือนจะมีการทอผ้าเพ่ือใช้สอยกันภายในครอบครัว มีการถ่ายทอด และสั่งสมกรรมวิธี 
การทอผ้าให้แก่สมาชิกโดยเฉพาะสมาชิกที่เป็นเพศหญิง แม่หรือยายจะเป็นผู้รับหน้าที่อบรมและ ถ่ายทอดวิธีการ 
กรรมวิธี และประสบการณ์ในการทอผ้าให้แก่บุตรสาวหรือหลานสาว จนสั่งสมเป็น ภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอด
จากบรรพบุรุษรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง ชาวไทยส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรมมาตั้งแต่สมัยโบราณ ในยามว่างจาก
งานในไร่นา ผู้หญิงจะทอผ้า ดังค ากล่าวที่ว่า “เมื่อเสร็จหน้านา ผู้หญิงทอผ้า ผู้ชายตีเหล็ก ” ซึ่งเป็นการ แสดงออก
ให้เห็นถึงอุปนิสัยของผู้หญิงเพราะการทอผ้าเป็นงานศิลปะที่ต้องใช้ความขยัน ความ อดทน ความพยายาม และ
ความละเอียดอ่อนประณีต ผ้าทอที่ได้จะน ามาใช้ในครอบครัวตาม โอกาสต่าง ๆ หรือใช้ในการแลกเปลี่ยนกับ
ผลผลิตอ่ืน ๆ เพราะการทอผ้าในสมัยก่อนเป็นการผลิต เพ่ือใช้เองมิใช่เพื่อการค้า การย้อมผ้าด้วยสีครามแพร่หลาย
ในทุกภูมิภาคของโลกนับพันปีมาแล้ว และกรรมวิธีในการย้อมก็คล้ายคลึงกัน แต่ที่เมืองแพร่นั้นมีการสันนิษฐานกัน
ว่าการท าผ้าหม้อฮ่อม ได้ติดตัวมากับผู้คนที่เข้ามาเมืองแพร่ ด้วยเหตุของสงครามที่มีการอพยพกวาดต้อนผู้คนมา
เพ่ือเป็น แรงงาน หรือที่เรียกกันว่ายุค "เก็บผักใส่ซ้ า เก็บข้าใส่เมือง" รวมถึงการอพยพเข้ามาด้วยความ สมัครใจ 
การอพยพกวาดต้อนผู้คนนั้นน่าจะมีอยู่ 2-3 ช่วง กล่าวคือ ในราวสมัยของพระเจ้ากรุง ธนบุรี โดยเจ้าเมืองใจ๋เจ้าผู้
ครองนครแพร่ก็ได้ผู้คนเชื้อสายไทลื้อมาจากเชียงแสนพามาสร้างถิ่นฐาน ไว้ที่แถบบ้านพระหลวง และช่วงสมัยของ
กรุงรัตนโกสินทร์ที่สยามส่งกองทัพไปถึงสิบสองปันนาก็ได้ ไทลื้อมาไว้ที่บ้านถิ่น ต่อมากองทัพสยามไปลาวได้คนเชื้อ
สายลาวพวนมาไว้ที่ทางทิศเหนือของ เมืองแพร่ คือ บริเวณวัดสวรรค์นิเวศน์ ซึ่งภายหลังได้ย้ายไปอยู่ที่บ้านทุ่งโห้ง
และเพ้ียนมาเป็นทุ่งโฮ้ง ในปัจจุบัน (ชื่อเดิมของบ้านทุ่งโห้ง คือ "บ้านทั่งโห้ง" ค าว่า "ทั่ง" หมายถึงทั่งที่รองรับการตี
เหล็ก ส่วนค าว่า "โห้ง" เป็นภาษาไทพวน หมายถึง สถานที่เป็นแอ่งลึกลงไปเหมือนรูปก้นกระทะ เมื่อตี เหล็กบนทั่ง
เป็นประจ าทุกวัน ทั่งมันก็เป็นแอ่งลึกลงไป ซึ่งคนพวนเรียกว่า มันโห้งลงไป ทั้งนี้ ก็ เนื่องจากชาวไทพวนสมัยก่อน
นั้นยึดอาชีพตีเหล็กกันทุกหลังคาเรือน จึงเรียกชื่อหมู่บ้านของตนว่า บ้านทั่งโฮ้งแล้วเพ้ียนมาเป็นบ้านทุ่งโฮ้งจนถึง
ทุกวันนี้  คนไททั้งสองเชื้อสายคือ ไทลื้อและไทพวน นั้นมีความช านาญในการย้อมสีครามจากพืชพรรณธรรมชาติ 
3 ชนิด คือ คราม ฮ่อม และฮ่อมเครือ แล้วจึงน ามาทอและตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าส าหรับใช้สวมใส่   
 หม้อฮ่อม เป็นผ้าพ้ืนเมืองที่ส าคัญของจังหวัดแพร่ ค าว่าหม้อฮ่อม เขียนได้หลายแบบ เช่น ม่อห้อม, หม้อ
ฮ่อม หรือหม้อฮ่อม ซึ่งแล้วแต่ใครจะน ามาใช้ แต่ความหมายที่แท้จริงนั้นเหมือนกัน ทุกค า คือ เสื้อผ้าที่เกิดจากภูมิ
ปัญญาของบรรพบุรุษชาวไทยโดยการใช้ผ้าฝ้ายที่ได้จากการทอแล้ว น ามา ย้อมด้วยสีครามที่ได้จากต้นฮ่อมหรือต้น
ครามจนได้ผ้ามีสีเดียวกันตลอดทั้งผืน   ต้นฮ่อม เป็นไม้ล้มลุกชนิด Baphicacanthus cusia Brem. ในวงศ์ 
Acanthaceae พืช ร่วมตระกูล ได้แก่ ฟ้าทะลายโจร คราม พญายอ ทองพันชั่ง ฯลฯ ลักษณะล าต้นตั้งตรง มี 
กิ่งก้านสาขา ใบเป็นใบเดี่ยวเรียงตรงกันข้ามรูปวงรี ขอบใบหยักเป็นฟันเลื่อยละเอียด ใบเมื่อโต เต็มที่จะมีขนาด
เท่ากับฝ่ามือของผู้ใหญ่ ดอกออกเป็นช่อ ที่ซอกใบมีดอกย้อยหลายดอก กลีบดอกสี ม่วงเชื่อมติดกันเป็นหลอดโค้ง
งอเล็กน้อย ล าต้นสูงประมาณ 50-100 เซนติเมตร ขยายพันธุ์ด้วยล าต้นน ามาปักช าไว้รากจะงอกบริเวณข้อ ต้น
ฮ่อมจะเติบโตได้ดีในที่ท่ีมีแดดร าไร มีความชุ่มชื้นสูง และน้ าซึมตลอดเวลา ใบฮ่อมสามารถเก็บมาหมักใช้ท าสีคราม
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ได้เมื่อย่างเข้าปีท่ี 2 ระยะของการ เก็บไม่จ ากัดข้ึนอยู่กับว่าจะออกแขนงช้าหรือเร็ว ถ้าฮ่อมต้นใหญ่จะตัดทั้งกิ่งและ
ใบมาใช้ แต่ถ้ายัง เป็นต้นเล็กก็จะใช้ใบเป็นหลัก โดยน าเอาต้นและใบฮ่อมมาหมักในหม้อที่บรรจุน้ าตามกรรมวิธีที่
สืบ ทอดกันมาแต่โบราณ ท าให้ได้น้ าสีครามที่จะน ามาย้อมผ้าขาวให้เป็นผ้าคราม ที่เรียกกันว่า ผ้าหม้อ ฮ่อม หรือ 
ผ้าหม้อฮ่อม ซึ่งเป็นผ้าที่ชาวแพร่และคนไทยทั่วประเทศนิยมใช้กันทุกเพศทุกวัย รวมถึง ชาวต่างชาติ ก็นิยมใช้ผ้า
หม้อฮ่อมกันมาก เพราะผ้าหม้อฮ่อมเป็นผ้าย้อมที่สวมใส่สบายเหมาะกับ อากาศร้อนอย่างเมืองไทย เนื้อผ้าดี สีสัน
สวยงาม ดูแลรักษาง่าย และราคาถูก 

วิวัฒนาการของหม้อฮ่อม  ด้วยคุณสมบัติของผ้าหม้อฮ่อมด้านความทนทาน ราคาถูก สามารถหาซื้อได้ง่าย 
รวมถึง ความเชื่อที่ว่าผ้าย้อมครามไม่มีกลิ่นเหม็นอับ คนทั่วไปจึงรู้จักผ้าหม้อฮ่อมเมืองแพร่กันเป็นอย่างดี และนิยม
ใช้อย่างแพร่หลาย เนื่องจากเป็นผ้าที่เนื้อผ้ามีน้ าหนักเบา สวมใส่สบาย ไม่ร้อนเกินไป และ สีที่ย้อมก็เป็นสีเข้มท า
ให้ไม่เปื้อนง่าย รูปแบบของการตัดเย็บเป็นแบบเรียบง่าย สามารถใส่ได้ทุก เพศทุกวัยและใส่ได้หลายโอกาส เช่น 
สวมใส่ในงานวันสงกรานต์ วันขึ้นปีใหม่ งานลอยกระทง งาน ไหว้พระธาตุ งานบุญประจ าปี เป็นต้น ซึ่งแสดงให้
เห็นว่าหม้อฮ่อมเป็นผ้าไทยที่มีเอกลักษณ์ประจ า ถิ่นและเหมาะกับทุกฤดูกาล ด้วยกระแสนิยมความเป็นไทย
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อมีการรณรงค์ ฟ้ืนฟูให้แต่งกายด้วยผ้าพ้ืนเมืองและส่งเสริมการใช้สินค้าไทยซึ่งเป็นภูมิปัญญา
พ้ืนบ้าน ก็ยิ่งท าให้ เกิดความนิยมในการใช้เสื้อผ้าหม้อฮ่อมมากขึ้น หม้อฮ่อมเมืองแพร่จึงโด่งดังไปทั่วประเทศ จนมี
ค ากล่าวว่า “ใครมาเมืองแพร่แล้วต้องซื้อผ้าหม้อฮ่อม ไม่เช่นนั้นจะถือว่ามาไม่ถึง ” หม้อฮ่อมจึงกลายเป็น
สัญลักษณ์และสินค้า ประจ าจังหวัดแพร่ในปัจจุบัน จึงเป็นโอกาสดีแก่ผู้ประกอบอาชีพใน การท าผ้าหม้อฮ่อมที่
สามารถผลิตออกมาแล้วขายได้มากขึ้น    เมื่อความต้องการผ้าหม้อฮ่อมมีมากขึ้น ตลาดจึงกว้างขึ้น การแข่งขัน
ทางด้านราคาก็สูง ตามขึ้นไปด้วย ส่งผลถึงการผลิตหม้อฮ่อมที่ต้องหันไปใช้ผ้าจากโรงงานซึ่งมีความสะดวกสบาย
และ เพ่ิมปริมาณการผลิตได้มากขึ้น กรรมวิธีการผลิตแบบดั้งเดิมนั้นก็เริ่มหายไป แต่เดิมนั้นจะใช้คราม เปียกที่ได้
จากต้นฮ่อมหรือต้นครามที่ปลูกข้ึนกันเองแล้วน า มาใช้ท าเป็นสีย้อมผ้าก็กลายเป็นคราม ที่พ่อค้าใส่กระป๋องแล้วน 
ามาขาย ถึงช่วงหนึ่งก็เปลี่ยนเป็นครามเกล็ดที่น าเข้ามาจากต่างประเทศ เป็นถังใหญ่ แบ่งขายเป็นกิโลกรัม ส่วน
พัฒนาการด้านน้ าด่างนั้นที่เคยได้จาก ขี้เถ้าในครัว ก็ กลายเป็นขุดหัวกล้วยหรือต้นผักโขมหนามน ามาตากแห้ง
แล้วเผาเอาขี้เถ้า จนมาช่วงหลังก็เป็นด่าง ที่เป็นผงขาว ๆ จากโรงงานอุตสาหกรรม ต่อมาผ้าหม้อฮ่อมก็ถูกแยก
ออกเป็น 2 อย่าง อย่างแรกถ้า พูดถึง ค าว่า หม้อฮ่อมแท้ก็จะหมายถึง หม้อฮ่อมที่ย้อมเสื้อผ้าดิบในหมู่บ้านหรือใน
ชุมชนเอง ส่วน อย่างที ่2 นั้นจะหมายถึงหม้อฮ่อมที่ย้อมด้วยสีเคมีจากโรงงานเสร็จแล้วน ามาตัดเย็บเป็นเสื้อผ้า 
  ในช่วงปี 2545 กระแสความต้องการผ้าย้อมสีธรรมชาติมีมากขึ้น ความสนใจในเรื่องการ ผลิตผ้าหม้อฮ่อม
ของผู้ประกอบการก็มีมากข้ึนตามไปด้วย จึงมีการสั่งซื้อครามเปียกมาจากทาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตลอดจน
หาซื้อต้นฮ่อมจากหมู่บ้านในพ้ืนที่ป่าซีกตะวันออกของเมืองแพร่   นอกจากนี้ยังมีภาคเอกชนบางรายที่พยายาม
ส่งเสริมให้มีการปลูกต้นฮ่อมอีกด้วย 
  ปี 2547 หน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนได้เข้ามามีบทบาทในการส่งเสริมหลาย ๆ ด้านเพ่ือพัฒนา
คุณภาพ พัฒนาหลักสูตรการเรียนการสอนเรื่องหม้อฮ่อม พัฒนาระบบการจัดการ ส่งเสริม การรวมกลุ่มเพ่ือการ
ผลิตที่มีคุณภาพ รวมทั้งมีการส่งเสริมการปลูกหม้อฮ่อมให้มากขึ้น การส่งเสริมสารพัดด้านเหล่านี้ท าให้ผลิตภัณฑ์
หม้อฮ่อมมีความหลากหลายมากขึ้น มีสีสัน หลากหลายเข้ามาแต่งแต้มกับสีโทนคราม น้ าเงิน ส่วนรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ก็ประยุกต์เป็นของใช้อ่ืน ๆ เช่น ปลอกหมอน ผ้าปูโต๊ะ เบาะรองนั่ง ม่าน  และอีกมากมายหลายชนิด
(วราพร บ าบัด ,2551.)  
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 หม้อฮ่อมแท้แบบดั้งเดิมจะมีเพียง 2 แบบ คือ เสื้อกุยเฮงคอกลมกระดุมขาว และกางเกง ขาก๊วย ภาษาเหนือเรียก 
"เตี่ยวก"ี) หม้อฮ่อมแท้เมื่อน าไปซักในครั้งแรกจะตกสี โดยธรรมชาติแล้ว คุณสมบัติของสีครามที่ใช้ย้อมผ้าหม้อฮ่อม
นั้นสีจะตก จึงมีค าพูดที่ว่า “หม้อฮ่อมแท้สีจะต้องตก” แต่กรรมวิธีที่ช่วยให้สีครามตกน้อยลง โดยการแช่ผ้าใน
น้ าเกลือหรือหัวน้ าส้มไว้ 1 คืนก่อนการซัก ครั้งแรก หลังจากนั้นก็ซักตามปกติโดยแยกซักออกจากผ้าที่มีสีอ่อน ผ้า
หม้อฮ่อมนั้น ยิ่งซักก็จะยิ่ง สวย ซึ่งสีครามนี้จะตกอยู่ประมาณ 4-5 ครั้ง จากนั้นสีก็จะอยู่ตัว ไม่ตก ผ้าหม้อฮ่อมที่
ผ่านกรรมวิธี การย้อมโดยใช้สีจากต้นฮ่อมหรือต้นครามซึ่งเป็นสีธรรมชาตินี้  ถือเป็นหม้อฮ่อมแท้ของเมืองแพร่ที่มี 
คุณสมบัติพิเศษคือ สวมใส่สบายและเมื่อสวมใส่ไปนานๆ สีของเสื้อผ้าจะดูสวยงามขึ้นดังได้กล่าว มาแล้วข้างต้นว่า
การท าผ้าหม้อฮ่อมเป็นภูมิปัญญาพ้ืนบ้านที่สั่งสมและสืบทอด จากบรรพบุรุษมา นานกว่า 100 ปี โดยเฉพาะผ้า
หม้อฮ่อมที่บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ ซึ่งได้ชื่อว่าเป็นแหล่งผลิตผ้าหม้อ ฮ่อมที่มีชื่อเสียงที่สุดที่สืบทอดกระบวนการ
ผลิตได้ครบวงจร ตั้งแต่การเก็บวัตถุดิบ ขั้นตอน กระบวนการผลิต การท าเป็นเสื้อผ้าส าเร็จรูป ตลอดจนการจ า 
หน่ายในท้องถิ่น แต่ละบ้านต่างมี วิธีการและเทคนิคการย้อมที่แตกต่างกัน จนถือเป็นมารยาทที่คนในอาชีพ
เดียวกันจะไม่ถามไถ่ถึง สูตรการย้อม แต่ปัจจุบันการอนุรักษ์ ส่งเสริม และสืบสานภูมิปัญญาการท าผ้าหม้อฮ่อม
แบบดั้งเดิม ของคนในชุมชนเริ่มสูญหาย เพราะคนรุ่นหลังไม่ให้ความส าคัญกับภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน อีกทั้งระยะ หลัง
เมื่อครามท่ีจะน ามาใช้เป็นสีย้อมผ้านั้นมีราคาสูงขึ้น ท าให้ได้รับผลตอบแทนน้อยและไม่ สามารถแบกรับต้นทุนที่สูง
นี้ได้ ประกอบกับต้องเจอกับกลิ่นครามที่มีกลิ่นเหม็นและสีครามติดมือ เวลาย้อมผ้า จึงเปลี่ยนไปท างานที่ได้
ผลตอบแทนมากกว่า รวมถึงปัจจัยอ่ืน ๆ เช่น เทคโนโลยีที่ เจริญก้าวหน้าและทันสมัยขึ้น รสนิยมการแต่งกาย
เปลี่ยนไปแต่งกายด้วยเสื้อผ้าที่เป็นแฟชั่น ตลอดจนความสะดวกสบายในการใช้ชีวิตประจ าวัน เหล่านี้ล้วนเป็นเหตุ
ให้คนรุ่นหลังหันไป ประกอบอาชีพอ่ืนมากขึ้น โดยไม่ให้ความสนใจต่อการท าผ้าหม้อฮ่อมอันเป็นภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน 
ของชุมชนตนเองท าให้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านนี้ถูกละเลยและก าลังจะเสื่อมหายไป   

คุณค่าทางภูมิปัญญาของผ้าหม้อฮ่อม  จากการศึกษาจากเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการย้อมผ้า จะพบว่า
บรรพบุรุษของเราในอดีต มีภูมิความรู้ที่ลึกซึ้ง จนสั่งสมและสืบทอดมาเป็นภูมิปัญญาที่น่าสนใจ นั่นคือ การ
เลือกสรรสีย้อม และเนื้อผ้า โดยการเลือกใช้ต้นฮ่อม หรือต้นครามมาย้อมสี และเป็นสีย้อมที่ใช้กันแพร่หลายใน
อดีต จนถึงปัจจุบัน และเป็นผ้าที่มีการผลิตและใช้สอยมากกว่าผ้าชนิดอ่ืนเพราะใช้ท า เป็นเครื่องนุ่งห่มใน 
ชีวิตประจ าวัน  ผ้าหม้อฮ่อมหรือผ้าย้อมครามนั้นจะมีกลิ่นครามติดอยู่ ผ้าเหล่านี้ไม่ค่อยมีแมลงมา กัดกินเนื้อผ้าให้
เสียหาย เพราะแมลงไม่ชอบกลิ่นของครามนั่นเอง เมื่อพิจารณาแล้วจะเห็นว่าบรรพ ชนของเราได้คิดเลือกสรรวัสดุ
ในการย้อมสีจากธรรมชาติที่มีคุณสมบัติในการป้องกันแมลง กลิ่น ของฮ่อมหรือครามนั้นหอมลึกลับและปลอดภัย
ส าหรับคน แต่แมลงจะไม่ชอบกลิ่นนี้จึงไม่มาเข้าใกล้หรือกัดกินผ้าที่ย้อมด้วยฮ่อมหรือคราม อีกประการหนึ่งคือ สี
ครามเกิดขึ้นจากปฏิกิริยา ออกซิไดซ์ของเนื้อสีของน้ าครามกับออกซิเจนในอากาศ ผู้ทาหรือผู้ย้อมผ้าจึงเลือกที่จะ
ย้อมสีผ้าใน เวลากลางวันเพราะพืชรอบตัวเราคายออกซิเจนออกมาในเวลานี้ บ่อหมักฮ่อมหรือครามจึงมักจะ อยู่
ในที่อากาศถ่ายเทสะดวกมีต้นไม้พุ่มที่มีใบเขียวปลูกอยู่รอบๆ  
  คุณค่าความส าคัญของหม้อฮ่อม  ผ้าหม้อฮ่อมซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของจังหวัดแพร่ที่ได้รับการสืบ
ทอดต่อกันมา จากบรรพบุรุษสู่ลูกหลาน ซึ่งแต่เดิมจะผลิตเพ่ือใช้ในครอบครัวมาจนถึงปัจจุบัน ที่ผลิตมากขึ้นจน 
สามารถผลิตออกจ าหน่ายเป็นอาชีพที่ช่วยสร้างรายได้แก่ครอบครัวและชุมชน ตลอดจนสร้างความ เป็นปึกแผ่น
มั่นคงทางเศรษฐกิจให้กับท้องถิ่น 
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สร้างความภาคภูมิใจแก่คนในชุมชน ปัจจุบันผ้าหม้อฮ่อมกลายเป็นสัญลักษณ์และ สินค้าประจ าจังหวัดแพร่ที่คน
ทั่วไปรู้จักเป็นอย่างดี อันนามาซึ่งชื่อเสียงและความภาคภูมิใจใน เอกลักษณ์ ของคนในชุมชน  - สร้างความสมดุล
ระหว่างคนกับสังคมและธรรมชาติได้อย่างยั่งยืน เนื่องจากกรรมวิธี การผลิตที่ใช้กระบวนการทางธรรมชาติ ด้วย
วัตถุดิบจากธรรมชาติจึงไม่กระทบต่อสิ่งแวดล้อมและ ธรรมชาติ ก่อให้เกิดความสมดุลระหว่างคนกับสังคมและ
ธรรมชาติได้อย่างเหมาะสมและยั่งยืน  - ก่อให้เกิดการรวมกลุ่มสมาชิกก่อตั้งเป็นกลุ่มอาชีพ และสมาชิกในกลุ่ม
หรือในชุมชน ได้ร่วมคิดร่วมทากิจกรรมที่เป็นประโยชน์ ก่อให้เกิดความสามัคคีในชุมชนตนเอง ร่วมมือกันพัฒนา 
ศักยภาพจนเป็นกลไกหลักในการท างานกับชุมชน   
  ทิศทางผ้าหม้อฮ่อมในอนาคต  การผลิตผ้าหม้อฮ่อมของจังหวัดแพร่ นอกจากจะเป็นการท าให้มีเสื้อผ้า
และ ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายแล้ว ยังเป็นการสร้างอาชีพและสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน การที่ชุมชนเห็น คุณค่าของ
ธรรมชาติและรู้จักน ามาใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันได้อย่างเหมาะสม รวมถึงการคงไว้ ซึ่งภูมิปัญญา และการ
พัฒนาองค์ความรู้ใหม ่ๆ การถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นในชุมชน ตลอดจนการที่ ชุมชนเกิดการจัดการโดยชุมชนเอง เช่น 
การรวมกลุ่มกันเพ่ือจัดตั้งเป็นสหกรณ์ เป็นต้น ดังนั้น ผ้า หม้อฮ่อมหรือผ้าย้อมคราม จึงมิใช่เป็นเพียงผ้าสีน้ าเงิน
เข้มธรรมดา ๆ ผืนหนึ่งเท่านั้น แต่หม้อฮ่อม ยังเป็นผ้าที่นอกจากจะมีคุณสมบัติเฉพาะตัวในเรื่องกลิ่นและสีที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะผืนซึ่งต่างกับ ผ้าที่ผลิตจากโรงงานแล้ว ยังแฝงด้วยความทุ่มเททั้งแรงกายและแรงใจของผู้ทอและ
ผู้ย้อม จึงท าให้เสื้อผ้าหม้อฮ่อมรวมถึงผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายชนิดจากผ้าหม้อฮ่อมของจังหวัดแพร่  ซึ่งย้อมด้วยสี 
ครามจากธรรมชาติกลายเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งที่ได้รับความนิยม ทั้งจากชาวไทยและชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะ
ประเทศในทวีปยุโรปและประเทศญี่ปุ่นจนผลิตไม่เพียงพอต่อความต้องการ ทั้งนี้ เพราะ ผ้าหม้อฮ่อม หรือผ้าย้อม
ครามเป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ ถือเป็นงานหัตถกรรมที่มีสีเป็น เอกลักษณ์เฉพาะผืน ไม่ซ้ าแบบใคร จึงนับได้ว่า
เป็นงานศิลปะอีกแขนงหนึ่งที่ควรค่าแก่การอนุรักษ์ ส่งเสริม และถ่ายทอดให้ตกทอดแก่รุ่นลูกหลาน แต่ปัจจุบันผู้ที่
มีความรู้ความสามารถในการท าหรือ ย้อมผ้าหม้อฮ่อมส่วนใหญ่มักจะเป็นคนที่มีอายุราว 40-50 ปีขึ้นไป จึงเป็นที่
น่ากังวลว่าหากเยาวชน คนรุ่นหลังไม่สนใจเรียนรู้ภูมิปัญญาเกี่ยวกับการทอผ้าหรือย้อมผ้าหม้อฮ่อมและไม่เห็น
ความส าคัญ ในการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม อีกทั้งหากไม่มีการจัดเป็นหลักสูตรท้องถิ่นไว้ในระบบการ 
เรียนการสอนส าหรับเด็กและเยาวชนในชุมชนแล้ว อีกไม่นานผ้าหม้อฮ่อมย้อมสีธรรมชาติก็คงจะ เหลือแต่เพียง
เรื่องเล่าไว้เป็นความทรงจ าอันน่าเศร้าของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ถูกลืมเลือน ไปจาก สังคมไทยในที่สุด(ส านักงาน
ประชาสัมพันธ์จังหวัดแพร่) 

 

2.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นหลักการพ้ืนฐานที่มุ่งสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจ ทันสมัย 
มีประโยชน์ใช้สอยครบถ้วน และตอบสนองการใช้งานกับผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสมซึ่งค านึงถึงหลักการต่อไปนี้ 

1. หน้าที่ใช้สอย   หน้าที่ใช้สอยถือเป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญที่สุดเป็นอันดับแรกที่ต้อง
ค านึงผลิตภัณฑ์ทุกชนิดต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้องตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ คือสามารถตอบสนองความต้องการของผู้
ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย ผลิตภัณฑ์นั้นถือว่ามีประโยชน์ใช้สอยดี (HIGH FUNCTION) แต่ถ้า
หากผลิตภัณฑ์ใดไม่สามารถสนองความต้องการได้อย่างมีประสิทธิภาพผลิตภัณฑ์นั้นก็จะถือว่ามีประโยชน์ใช้สอยไม่
ดีเท่าท่ีควร (LOW FUNTION)   



20 
 

  

ส าหรับค าว่าประโยชน์ใช้สอยดี (HIGH FUNCTION) นั้น ดลต์ รัตนทัศนีย์ ( 2528 : 1) ได้กล่าวไว้ว่า 
เพ่ือให้ง่ายแก่การเข้าใจขอให้ดูตัวอย่างการออกแบบมีดหั่นผักแม้ว่ามีดหั่นผักจะมีประสิทธิภาพในการหั่นผักให้ขาด
ได้ตามความต้องการ แต่จะกล่าวว่า มีดนั้นมีประโยชน์ใช้สอยดี (HIGH FUNCTION) ยังไม่ได้ จะต้องมี
องค์ประกอบอย่างอ่ืนร่วมอีกเช่น ด้ามจับของมีดนั้นจะต้องมีความโค้งเว้าที่สัมพันธ์กับขนาดของมือผู้ใช้ ซึ่งจะเป็น
ส่วนที่ก่อให้เกิดความสะดวกสบายในการหั่นผักด้วย และภายหลังจากการใช้งานแล้วยังสามารถท าความสะอาดได้
ง่าย การเก็บและบ ารุงรักษาจะต้องง่ายสะดวกด้วย ประโยชน์ใช้สอยของมีดจึงจะครบถ้วนและสมบูรณ์   
เรื่องหน้าที่ใช้สอยนับว่าเป็นสิ่งที่ละเอียดอ่อนซับซ้อนมาก ผลิตภัณฑ์บางอย่างมีประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้คนทั่วๆ 
ไปทราบเบื้องต้นว่า มีหน้าที่ใช้สอยแบบนี้ แต่ความละเอียดอ่อนที่นักออกแบบได้คิดออกมานั้นได้ตอบสนองความ
สะดวกสบายอย่างเต็มที่ เช่น มีดในครัวมีหน้าที่หลักคือใช้ความคมช่วยในการหั่น สับ แต่เราจะเห็นได้ว่ามีการ
ออกแบบมีดที่ใช้ในครัวอยู่มากมายหลายแบบหลายชนิดตามความละเอียดในการใช้ประโยชน์เป็นการเฉพาะที่
แตกต่างเช่น มีดส าหรับปอกผลไม้ มีดแล่เนื้อสัตว์ มีดสับกระดูก มีดบะช่อ มีดหั่นผัก เป็นต้น ซึ่งก็ได้มีการออกแบบ
ลักษณะแตกต่างกันออกไปตามการใช้งาน ถ้าหากมีการใช้มีดอยู่ชนิดเดียวแล้วใช้กันทุกอย่างตั้งแต่แล่เนื้อ สับบะ
ช่อ สับกระดูก หั่นผัก ก็อาจจะใช้ได้ แต่จะไม่ได้ความสะดวกเท่าที่ควร หรืออาจได้รั บอุบัติเหตุขณะที่ใช้ได้ เพราะ
ไม่ใช่ประโยชน์ใช้สอยที่ได้รับการออกแบบมาให้ใช้เป็นการเฉพาะอย่าง การออกแบบเก้าอ้ีก็เหมือนกัน หน้าที่ใช้
สอยเบื้องต้นของเก้าอ้ี คือใช้ส าหรับนั่ง แต่นั่งในกิจกรรมใดนั่งในห้องรับแขก ขนาดลักษณะรูปแบบเก้าอ้ีก็เป็น
ความสะดวกในการนั่งรับแขก พูดคุยกัน นั่งรับประทานอาหาร ขนาดลักษณะเก้าอ้ีก็เป็นความเหมาะสมกับโต๊ะ
อาหาร นั่งเขียนแบบบนโต๊ะเขียนแบบ เก้าอ้ีก็จะมีขนาดลักษณะที่ใช้ส าหรับการนั่งท างานเขียนแบบ ถ้าจะเอา
เก้าอ้ีรับแขกมาใช้นั่งเขียนแบบ ก็คงจะเกิดการเมื่อยล้า ปวดหลัง ปวดคอ แล้วนั่งท างานได้ไม่นาน ตัวอย่างดังกล่าว
ต้องการที่จะพูดถึงเรื่องของหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญและละเอียดอ่อนมาก ซึ่งนักออกแบบ
จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาข้อมูลอย่างละเอียด 

2. ความปลอดภัย   สิ่งที่อ านวยประโยชน์ได้มากเพียงใด ย่อมจะมีโทษเพียงนั้น ผลิตภัณฑ์ที่ให้ความ
สะดวกต่างๆ มักจะเกิดจากเครื่องจักรกลและเครื่องใช้ไฟฟ้า การออกแบบควรค านึงถึงความปลอดภัยของผู้ใช้ ถ้า
หลีกเลี่ยงไม่ได้ก็ต้องแสดงเครื่องหมายไว้ให้ชัดเจนหรือมีค าอธิบายไว้    ผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็ก ต้องค านึงถึงวัสดุที่
เป็นพิษเวลาเด็กเอาเข้าปากกัดหรืออม นักออกแบบจะต้องค านึงถึงความปลอดภัยของผู้ใช้เป็นส าคัญ มีการ
ออกแบบบางอย่าง ต้องใช้เทคนิคที่เรียกว่าแบบธรรมดา แต่คาดไม่ถึงช่วยในการให้ความปลอดภัย เช่น การ
ออกแบบหัวเกลียววาล์ว ถังแก๊ส หรือปุ่มเกลียว ล็อกใบพัดของพัดลม จะมีการท าเกลียวเปิดให้ย้อนศรตรงกันข้าม
กับเกลียวทั่วๆ ไป เพื่อความปลอดภัย ส าหรับคนที่ไม่ทรายหรือเคยมือไปหมุนเล่นคือ ยิ่งหมุนก็ยิ่งขันแน่น เป็นการ
เพ่ิมความปลอดภัยให้แก่ผู้ใช้  

3. ความแข็งแรง  ผลิตภัณฑ์จะต้องมีความแข็งแรงในตัวของผลิตภัณฑ์หรือโครงสร้างเป็นความเหมาะสม
ในการที่นักออกแบบรู้จักใช้คุณสมบัติของวัสดุและจ านวน หรือปริมาณของโครงสร้าง ในกรณีที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่
จะต้องมีการรับน้ าหนัก เช่น โต๊ะ เก้าอ้ี ต้องเข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก อีกทั้งต้องไม่ทิ้งเรื่องของความ
สวยงามทางศิลปะ เพราะมีปัญหาว่า ถ้าใช้โครงสร้างให้มากเพ่ือความแข็งแรง จะเกิดสวนทางกับความงาม นัก
ออกแบบจะต้องเป็นผู้ดึงเอาสิ่งสองสิ่งนี้เข้ามาอยู่ในความพอดีให้ได้   ส่วนความแข็งแรงของตัวผลิตภัณฑ์เองนั้นก็
ขึ้นอยู่ที่การออกแบบรูปร่างและการเลือกใช้วัสดุ และประกอบกับการศึกษาข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์ว่า ผลิตภัณฑ์
ดังกล่าวต้องรับน้ าหนักหรือกระทบกระแทกอะไรหรือไม่ในขณะใช้งานก็คงต้องทดลองประกอบการออกแบบไป
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ด้วย แต่อย่างไรก็ตาม ความแข็งแรงของโครงสร้างหรือตัวผลิตภัณฑ์ นอกจากเลือกใช้ประเภทของวัสดุ โครงสร้าง
ที่เหมาะสมแล้วยังต้องค านึงถึงความประหยัดควบคู่กันไปด้วย 

4. ความสะดวกสบายในการใช้  นักออกแบบต้องศึกษาวิชากายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับสัดส่วน ขนาด และ
ขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายของมนุษย์ทุกเพศ ทุกวัย ซึ่งจะประกอบด้วยความรู้
ทางด้านขนาดสัดส่วนมนุษย์ (ANTHROPOMETRY) ด้านสรีรศาสตร์ (PHYSIOLOGY) จะท าให้ทราบ ขีดจ ากัด 
ความสามารถของอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายมนุษย์ เพ่ือใช้ประกอบการออกแบบ หรือศึกษาด้านจิตวิทยา 
(PSYCHOLOGY) ซึ่งความรู้ในด้านต่างๆ ที่กล่าวมานี้ จะท าให้นักออกแบบ ออกแบบและก าหนดขนาด 
(DIMENSIONS) ส่วนโค้ง ส่วนเว้า ส่วนตรง ส่วนแคบของผลิตภัณฑ์ต่างๆ ได้อย่างพอเหมาะกับร่างกายหรืออวัยวะ
ของมนุษย์ที่ใช้ ก็จะเกิดความสะดวกสบายในการใช้การไม่เมื่อยมือหรือเกิดการล้าในขณะที่ใช้ไปนานๆ ผลิตภัณฑ์
ที่จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องศึกษาวิชาดังกล่าว ก็จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้ใช้ต้องใช้อวัยวะร่างกายไปสัมผัสเป็นเวลานาน เช่น 
เก้าอ้ี ด้าม เครื่องมือ อุปกรณ์ต่างๆ การออกแบบภายในห้องโดยสารรถยนต์ ที่มือจับรถจักรยาน ปุ่มสัมผัสต่างๆ 
เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ที่ยกตัวอย่างมานี้ถ้าผู้ใช้ผู้ใดได้เคยใช้มาแล้วเกิดความไม่สบายร่างกายขึ้น ก็แสดงว่าศึกษากาย
วิภาคเชิงกลไม่ดีพอแต่ทั้งนี้ก็ต้องศึกษาผลิตภัณฑ์ดังกล่ าวให้ดีก่อน จะไปเหมาว่าผลิตภัณฑ์นั้นไม่ดี เพราะ
ผลิตภัณฑ์บางชนิดผลิตมาจากประเทศตะวันตก ซึ่งออกแบบโดยใช้มาตรฐานผู้ใช้ของชาวตะวันตก ที่มีรูปร่าง
ใหญ่โตกว่าชาวเอเชีย เมื่อชาวเอเชียน ามาใช้อาจจะไม่พอดีหรือหลวม ไม่สะดวกในการใช้งาน นักออกแบบจึง
จ าเป็นต้องศึกษาสัดส่วนร่างกายของชนชาติหรือเผ่าพันธุ์ที่ใช้ผลิตภัณฑ์เป็นเกณฑ์  

5. ความสวยงาม  ผลิตภัณฑ์ในยุคปัจจุบันนี้ความสวยงามนับว่ามีความส าคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าหน้าที่ใช้
สอยเลย ความสวยงามจะเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อเพราะประทับใจ ส่วนหน้าที่ใช้สอยจะดีหรือไม่ต้องใช้
เวลาอีกระยะหนึ่งคือใช้ไปเรื่อยๆ ก็จะเกิดข้อบกพร่องในหน้าที่ใช้สอยให้เห็นภายหลัง ผลิตภัณฑ์บางอย่างความ
สวยงามก็คือ หน้าที่ใช้สอยนั่นเอง เช่น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ของโชว์ตกแต่งต่างๆ ซึ่งผู้ซื้อเกิดความประทับใจใน
ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ ความสวยงามจะเกิดมาจากสิ่งสองสิ่งด้วยกันคือ รูปร่าง (FORM) และสี (COLOR) 
การก าหนดรูปร่างและสี ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ไม่เหมือนกับการก าหนด รูปร่าง สี ได้ตามความนึกคิดของจิตร
กรที่ต้องการ แต่ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นในลักษณะศิลปะอุตสาหกรรมจะท าตามความชอบ ความรู้สึกนึกคิด
ของนักออกแบบแต่เพียงผู้เดียวไม่ได้จ าเป็นต้องยึดข้อมูลและกฎเกณฑ์ผสมผสานรูปร่างและสีสันให้เหมาะสม ด้วย
เหตุของความส าคัญของรูปร่างและสีที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ นักออกแบบจึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาวิชา ทฤษฏี
หรือหลีกการออกแบบและวิชาทฤษฏีสี ซึ่งเป็นวิชาทางด้านของศิลปะแล้วน ามาประยุกต์ผสานใช้กับศิลปะทางด้าน
อุตสาหกรรมให้เกิดความกลมกลืน 

  6. ราคาพอสมควร  ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นมาขายนั้นย่อมต้องมีข้อมูลด้านผู้บริโภคและการตลาดที่ได้
ค้นคว้าและส ารวจแล้ว ผลิตภัณฑ์ย่อมจะต้องมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะใช้ว่าเป็นคนกลุ่มใด อาชีพฐานะเป็น
อย่างไร มีความต้องการใช้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นี้เพียงใด นักออกแบบก็จะเป็นผู้ก าหนดแบบผลิตภัณฑ์ ประมาณ
ราคาขายให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายที่จะซื้อได้การจะได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีราคาเหมาะสมกับผู้ซื้อนั้น ก็อยู่ที่การ
เลือกใช้ชนิดหรือเกรดของวัสดุ และเลือกวิธีการผลิตที่ง่ายรวดเร็ว เหมาะสม  อย่างไรก็ดี ถ้าประมาณการออก
มาแล้ว ปรากฏว่า ราคาค่อนข้างจะสูงกว่าที่ก าหนดไว้ ก็อาจจะมีการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาองค์ประกอบด้าน
ต่างๆ กันใหม่ แต่ก็ยังต้องคงไว้ซึ่งคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น เรียกว่าเป็นวิธีการลดค่าใช้จ่าย  
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7. การซ่อมแซมง่าย  หลักการนี้คงจะใช้กับผลิตภัณฑ์ เครื่องจักรกล เครื่องยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้าต่างๆ ที่มี
กลไกภายในซับซ้อน อะไหล่บางชิ้นย่อมต้องมีการเสื่อมสภาพไปตามอายุการใช้งานหรือการใช้งานในทางที่ผิด นัก
ออกแบบย่อมที่จะต้องศึกษาถึงต าแหน่งในการจัดวางกลไกแต่ละชิ้นตลอดจนนอตสกรู เพ่ือที่จะ ได้ออกแบบส่วน
ของฝาครอบบริเวณต่างๆ ให้สะดวก ในการถอดซ่อมแซมหรือเปลี่ยนอะไหล่ง่าย  

8. วัสดุและวิธีการผลิต  ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่ผลิตด้วยวัสดุสังเคราะห์ อาจมีกรรมวิธีการเลือกใช้วัสดุ
และวิธีผลิตได้หลายแบบ แต่แบบหรือวิธีใดถึงจะเหมาะสมที่สุด ที่จะไม่ท าให้ต้นทุนการผลิตสูงกว่าที่ประมาณ 
ฉะนั้น นักออกแบบคงจะต้องศึกษาเรื่องวัสดุและวิธีผลิตให้ลึกซึ้ง โดยเฉพาะวัสดุจ าพวกพลาสติกในแต่ละชนิด จะมี
คุณสมบัติทางกายภาพที่ต่างกันออกไป เช่น มีความใส ทนความร้อน ผิวมันวาว ทนกรดด่างได้ดี ไม่ลื่น เป็นต้น ก็
ต้องเลือกให้คุณสมบัติดังกล่าวให้เหมาะสมกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่พึงมียิ่งในยุคสมัยนี้ มีการรณรงค์ช่วยกัน
พิทักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยการใช้วัสดุที่น ากลับหมุนเวียนมาใช้ใหม่ ก็ยิ่งท าให้นักออกแบบย่อมต้องมีบทบาทเพ่ิมขึ้นอีก
คือ เป็นผู้ช่วยพิทักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยการเลือกใช้วัสดุที่หมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ได้ ที่เรียกว่า รีไซเคิล  

9. การขนส่ง  นักออกแบบต้องค านึงถึงการประหยัดค่าขนส่ง การขนส่งสะดวกหรือไม่ ระยะใกล้หรือ
ระยะไกลกินเนื้อที่ในการขนส่งมากน้อยเพียงใด การขนส่งทางบกทางน้ าหรือทางอากาศต้องท าการบรรจุหีบห่อ
อย่างไร ถึงจะท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่เกิดการเสียหายช ารุด ขนาดของตู้คอนเทนเนอร์บรรทุกสินค้าหรือเนื้อที่ที่ใช้ในการ
ขนส่งมีขนาด กว้าง ยาว สูง เท่าไหร่ เป็นต้น หรือในกรณีที่ผลิตภัณฑ์ที่ท าการออกแบบมีขนาดใหญ่โตยาวมาก เช่น 
เตียง หรือพัดลมแบบตั้งพ้ืน นักออกแบบก็ควรที่จะค านึงถึงเรื่องการขนส่ง ตั้งแต่ขั้นตอนของการออกแบบกันเลย 
คือ ออกแบบให้มีชิ้นส่วน สามารถถอดประกอบได้ง่าย สะดวก เพ่ือท าให้หีบห่อมีขนาดเล็กสุดสามารถบรรจุได้ใน
ลังที่เป็นขนาดมาตรฐาน เพื่อการประหยัดค่าขนส่ง เมื่อผู้ซื้อซื้อไปก็สามารถที่จะขนส่งได้ด้วยตนเองน ากลับไปบ้าน
ก็สามารถประกอบชิ้นส่วนให้เข้ารูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้โดยสะดวกด้วยตนเอง 

  เรื่องหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้กล่าวมาท้ัง 9 ข้อนี้เป็นหลักการที่นักออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึง
เป็นหลักการทางสากลที่ได้กล่าวไว้ในขอบเขตอย่างกว้าง ครอบคลุมผลิตภัณฑ์ไว้ทั่วทุกกลุ่มทุกประเภทใน
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดนั้น อาจจะไม่ต้องค านึงหลักการดังกล่าวครบทุกข้อก็ได้ ขึ้นอยู่กับความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์
หรือผลิตภัณฑ์บางชนิดก็อาจจะต้องค านึงถึงหลักการดังกล่าวครบถ้วนทุกข้อ เช่น ออกแบบผลิตภัณฑ์ไว้แขวนเสื้อ 
ก็คงจะเน้นหลักการด้านประโยชน์ใช้สอย ความสะดวกในการใช้และความสวยงามเป็นหลัก คงจะไม่ต้องไป
ค านึงถึงด้านการซ่อมแซม เพราะไม่มีกลไกซับซ้อนอะไร หรือการขนส่ง เพราะขนาดจ ากั ดตามประโยชน์ใช้สอย
บังคับ เป็นต้น ในขณะที่ผลิตภัณฑ์บางอย่าง เช่น ออกแบบผลิตภัณฑ์รถยนต์ ก็จ าเป็นที่นักออกแบบจะต้อง
ค านึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ครบทั้ง 9 ข้อ เป็นต้น  

 

2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับของตกแต่งบ้านจากผ้าไทย 
ความสมดุลของการตกแต่งห้องกับงานศิลปะ เมื่อมีการวางแผนในการออกแบบตกแต่งห้องตามความ

ต้องการของผู้อยู่อาศัย เราต้องมีการออกแบบให้มีความสมดุลระหว่างพ้ืนที่ใช้สอยให้เหมาะสม และอาจต้องมอง
ถึงพ้ืนที่มีหน้าต่างเดี่ยวหรือหน้าต่างคู่ซึ่งเป็นตัวแปลของความกว้างของห้องและจะเป็นตัวก าหนดพ้ืนในการจัดวาง
ตกแต่งให้มีความแตกต่างของเฟอร์นิเจอร์ที่จะว่างว่าต าแหน่งที่เหมาะสม และของตกแต่งอ่ืนๆที่สามารถเข้ากันได้ดี 
กับสัดส่วนการจัดวาง ด้านข้างหรือตรงกลาง เช่น การจัดวางเตียงนอน โซฟา หรือโต๊ะข้างในห้องนั่งเล่น  แต่งบ้าน
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ด้วยผ้าไทย นี้ ถ้าคิดว่าการน าผ้าไทยมาใช้ แล้วจะดูแก่หรือเชย คงต้องคิดใหม่ เพราะผ้าไทยมีความหลากหลายไม่
ต่างจากวัสดุแต่งบ้านอ่ืน ๆ ขึ้นอยู่กับว่าเราจะเลือกมาใช้ท าอะไร ยิ่งตอนนี้เทรนด์งานฝีมือก าลังมาแรง เราจึงอยาก
น าผ้าไทยอย่างผ้าย้อมคราม ที่มีสีสันและเอกลักษณ์สวยงาม มาใช้สร้างสรรค์ไอเดียแต่งบ้านให้ดูชิคร่วมสมัย  จะ
เป็นอย่างไรไปลงมือท าเลยดีกว่า  ผ้าหม้อห้อมหรือผ้าย้อมครามเกิดจากกรรมวิธีการย้อมผ้าด้วยสีสันจากพืชพรรณ
ธรรมชาติโดยอาศัยภูมิปัญญาชาวบ้านที่ได้รับการสืบทอดมาช้านาน จนได้ผ้าสีน้ าเงินผืนงามส าหรับท าเครื่องนุ่งห่ม
แพรพรรณต่าง ๆ บ่งบอกถึงคุณค่าด้านวัฒนธรรมที่ควรค่าแก่การอนุรักษ์และสืบทอด ซึ่งปัจจุบันเป็นเรื่องน่ายินดี
มากที่คนรุ่นใหม่หลายคนเห็นคุณค่าหันมาออกแบบลวดลายให้ผ้าย้อมครามดูทันสมัย ทั้งยังมีการน ามาต่อยอดจน
กลายเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ได้อย่างน่าทึ่ง ช่วยฟ้ืนคุณค่าให้ผ้าย้อมครามกลับมาเป็นที่รู้จักของคนทั่วไปในวงกว้าง 
แถมยั ง ช่ ว ย ส ร้ า ง ร า ย ได้ ใ ห้ ก ลุ่ ม ช า ว บ้ า นและสื บ ส านภู มิ ปั ญญาด้ า นก า ร ย้ อมผ้ า ไ ม่ ใ ห้ สู ญห าย
(https://www.baanlaesuan.com)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2.7 แสดงภาพการตกแต่งบ้านจากผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมหรือผ้าย้อมคราม 
ที่มา : https://www.baanlaesuan.com 

https://www.baanlaesuan.com/
https://www.baanlaesuan.com/


24 
 

  

ผ้าไหม ผ้าฝ้ายท ามือ เป็นมรดกล้ าค่าที่สืบทอดกันมาอย่างยาวนาน โดยริเริ่มในจีนมาแล้วนานกว่า 5,000 ปี 
เนื้อผ้าทอมืออย่างประณีต มีความเงาวาวอย่างไม่มีใครเทียบได้ อีกทั้งลวดลายยังเป็นเอกลักษณ์ มีเสน่ห์ และ
สวยงาม เพราะเหตุนี้ผ้าไหมจึงมีราคาแพง และด้วยความที่ผ้าไหมมีเนื้อผ้าที่หนาและทนทานจึงได้มีการน าไป
ประยุกต์อย่างสร้างสรรค์เข้ากับงานดีไซน์เฟอร์นิเจอร์และของแต่งบ้านต่างๆ เช่น เฟอร์นิเจอร์ผ้าไหม ผ้าฝ้าย เบาะ
รองนั่ง โซฟา ผ้าม่าน หมอน ผ้าห่ม ซึ่งท าให้เฟอร์นิเจอร์ดูหรูหรา มีเสน่ห์ขึ้นอย่างไม่น่าเชื่ อ โดยส่วนมากจะใช้ใน
ห้องรับแขห้องรับประทานอาหาร และห้องนอน และวันนี้เราจึงน าเฟอร์นิเจอร์และการแต่งห้องที่ท าด้วยผ้าไหมมา
ให้ดูกัน ตามมากันเลยชุดเฟอร์นิเจอร์ผ้าไหม ไฮโซหรูหราเฟอร์นิเจอร์ท าจากผ้าไหม ดูแปลกตาหรูหรา มีเสน่ห์ ด้วย
ลวดลายจากเนื้อผ้าไหมที่ใช้ตั้งแต่โซฟา โต๊ะ ไปถึงผ้าม่าน เปลี่ยนเฟอร์นิเจอร์ในแบบธรรมดาให้ดูมั่งคั่งหรูหรา มี
ระดับข้ึนทันตาเห็น ชอบห้องนั่งเล่นแบบสบายๆ แต่ไม่ทิ้งความไฮลองหาเฟอร์นิเจอร์ที่ท าด้วยผ้าม่านมาใช้กัน 
(ผิดพลาด! การอ้างอิงการเชื่อมโยงหลายมิติไม่ถูกต้องผ้าจก เป็นผ้าที่ใช้วิธีการเก็บและทอเช่นเดียวกับผ้าขิด แต่
มีการท าลวดลาย ด้วยการเพ่ิมเส้นพุ่งพิเศษเข้าไปเป็นช่วงๆไม่ติดต่อกันท าให้สามารถ สลับสีและลวดลายได้ 
ลักษณะผ้าจึงมีสีสันและลวดลายมากกว่าผ้าที่ได้จากการท าขิด แหล่งผลิตผ้าจกที่มีชื่อเสียง ได้แก่ แพร่ สุโขทัย 
เชียงใหม่ ราชบุรี อุตรดิตถ์ ผ้าที่มีการท าขิดหรือจกที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก เช่น ผ้ากาบบัว ซึ่งเป็นผ้าเอกลักษณ์ของ
จังหวัดอุบลราชธานี ผู้วิจัยจึงเห็นถึงความงานและคุณค่าแห่งการอนุรักษ์จึงได้น ามาออกแบบเป็นเฟอร์นิเจอร์ใน
การตกแต่งบ้านดังกล่าว 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 2.8 แสดงภาพเฟอร์นิเจอร์จากผ้าไทย 

 
ผ้าม่านผ้าไหมเข้าชุดกับโซฟาผ้าไหม โดนใจคนชอบลายสไตล์พื้นเมืองกันสุดๆ ด้วยโซฟา หมอน และผ้าม่านเข้าชุด
กัน ทั้งหมดล้วนท าจากผ้าไหม มีเสน่ห์สุดๆ ใครชอบสไตล์นี้พลาดไม่ได้แล้วเพราะผ้าไทยเป็นเสน่ห์ที่หาดูได้ยากจาก
ที่อ่ีนๆเพราะเป็นผ้าที่มีทุกขั้นตอนที่ท าจากมือและถือว่าเป็นงานหัตถกรรมที่มีคุณค่ามาก 

https://portal.weloveshopping.com/promotion/ผ้าไหมไทย-5546


25 
 

  

 
 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2.9  แสดงภาพผ้าม่านผ้าไหมเข้าชุดกับโซฟาผ้าไหม 
ที่มา : http://www.easternsilk.com 

 

2.6 การทบทวนวรรณกรรมเพื่อน าไปใช้ในงานวิจัย 
 วาสนา เจริญวิเชียรฉาย(2552.) วิจัยพบว่าความต้องการด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ของตกแต่งบ้านจาก
วัสดุเหลือใช้เพื่อน ามาเป็นแนวทางการออกแบบ ของตกแต่งบ้านจากวัสดุเหลือใช้ ผู้ผลิตและผู้สนใจสินค้าต้องการ
ให้ ใช้กระดาษเหลือใช้เป็นวัสดุหลัก ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน การออกแบบลวดลายตกแต่งของ
ตกแต่งบ้าน ประเภทรูปภาพ ควรเป็นภาพดอกไม้รองลงมาเป็นภาพทิวทัศน์ กรอบรูป ควรเป็นลายดอกไม้ 
รองลงมาเป็นลายสร้างสรรค์ กล่องใส่กระดาษช าระควรเป็นลายดอกไม้ รองลงมาเป็นลายสร้างสรรค์ กล่อง
อเนกประสงค์ควรเป็ นลายดอกไม้ รองลงมาเป็นลายสร้างสรรค์ 
 วิมลวรรณ  ศตะกูรมะและคณะ(2555.)  วิจัยสรุปว่าช่างจักสาน นักออกแบบ และผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์
เครื่องจักสานมีความต้องการผลิตภัณฑ์ เครื่องใช้และของตกแต่งบ้าน ประเภทภาชนะใส่ของ   มีความแข็งแรง 
คงทน ดูแลรักษาความสะอาดง่าย  รูปแบบผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติของต้นธูปฤาษีและก้านตาล
อย่างชัดเจน  และสามารถผลิตเองได้ในท้องถิ่น ผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบ  มีความสวยงามและแสดงลักษณะเฉพาะของต้นธูปฤาษีและก้านตาลได้อย่างโดดเด่น เหมาะสมกับ
ประโยชน์ใช้สอย เหมาะสมกับวิธีการผลิต ในระดับมากที่สุด  รูปแบบ ที่พัฒนาขึ้นได้รับความพึงพอใจจากผู้ผลิตผู้
จ าหน่ายและผู้บริโภค  ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม ในระดับมากท่ีสุด 

 
 
 
 
 
 

 

http://www.easternsilk.com/


  บทท่ี 3 
วิธีด ำเนนิกำรวิจัย 

 
            วิธีการด าเนินการวิจัยเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ต้องการศึกษา  ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ คือ    
1) เพ่ือศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึงภูมิปัญญา  
กระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมของ บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 2)  เพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการตัดเย็บ เพ่ือความยั่งยืนของ
สิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่  6) เพ่ือออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมให้มีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ และมาตราฐานอุตสาหกรรม 
ที่สามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากลได้ และมาตราฐานอุตสาหกรรม ที่
สามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวันได้ และส่งออกสู่ตลาดสากลได้  
 

การวิจัยมุ่งศึกษาใน 2 ประเด็นหลัก คือ 1) ประเด็นด้านการสร้างเอกลักษณ์และอัตลักษณ์
ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึงภูมิปัญญา  กระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมของ บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่  
และปัจจัยในการออกแบบที่สามารถถ่ายทอดเอกลักษณ์ของสินค้าสื่อถึงความเป็นตัวตนของ
เอกลักษณ์พ้ืนถิ่นที่คู่ควรกับการอนุรักษ์  2) ประเด็นด้านการเพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม กลุ่มร้านค้าผ้าหม้อห้อม บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่  ให้สอดคล้องกับแนว
ทางการออกแบบในสมัยปัจจุบัน ที่สอดคล้องกับการรับรู้ของผู้บริโภค ที่พิจารณาร่วมกับลักษณะ
บุคคลที่มีความแตกต่างกันทางด้านอายุ  เพศ  การศึกษา  อาชีพ  รายได้  ภูมิล าเนา  และรสนิยมใน
การเลือกซื้อสินค้า  
 
3.1 ขั้นตอนกำรวิจัย 

 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับ เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึง
ภูมิปัญญา  กระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมเพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อ
ฮ่อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ให้สอดคล้องกับแนวทางการออกแบบใน
สมัยปัจจุบัน ตลอดจนการ   และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมให้มีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของ
จังหวัดแพร่ และมาตราฐานอุตสาหกรรม ที่สามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวันได้ และส่งออกสู่ตลาด
สากลได้  

โดยมีวิธีการศึกษาทั้งข้อมูลจากเอกสาร หนังสือและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  การส ารวจ
ภาคสนาม การวิจัยแบบกึ่งทดลอง และการทดสอบด้วยแบบสอบถามที่มีรูปภาพประกอบ  การวิจัยนี้
จึงมีขั้นตอนการด าเนินงานดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1  การรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นด้วยการทบทวนวรรณกรรม เอกสาร แนวคิด และ
ทฤษฎีเพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างกรอบการวิจัย  การสร้างตัวแปร  ตัวชี้วัด  รวมถึงแนวทางการ
ด าเนินการวิจัย โดยแนวคิด  ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานี้ ผู้วิจัยได้สรุปออกเป็น 4 
แนวคิด ซึ่งได้กล่าวไว้แล้วข้างต้นในบทที่ 2 คือ 1) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับภูมิประเทศและข้อมูลทั่วไป
เกี่ยวกับบ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่  2) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหม้อฮ่อมทุ่งเจริญย้อมสี 
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บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่  3) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความเป็นมาและคุณสมบัติของผ้าหม้อฮ่อม 4) ศึกษา
ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเพ่ือให้การออกแบบเข้าสู่ผู้บริโภคได้อย่าง
ครอบคลุมครบถ้วน 

ขั้นตอนที่ 2  ก าหนดกรอบการวิจัย  ซึ่งประกอบด้วยตัวแปร และตัวชี้วัดเพ่ือให้เป็นแนวทาง
ในการก าหนดวิธีการด าเนินการวิจัยต่อไป 

 
ขั้นตอนที่ 3  ลงส ารวจพ้ืนที่กลุ่มของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่เพ่ือใช้

เป็นกรณีศึกษา เพ่ือศึกษาตัวแปรในการออกแบบผ่านคุณลักษณะทางกายภาพของการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม  และศึกษาปัจจัยการออกแบบสภาพแวดล้อมทางกายภาพ ที่สามารถเป็น
องค์ประกอบในการออกแบบสภาพแวดล้อมทางกายภาพ  ด้วยการทบทวนวรรณกรรม เอกสาร 
แนวคิด และทฤษฎีจากภาคเอกสารต่างๆ 

 
ขั้นตอนที่ 4  สังเคราะห์ปัจจัยการเชื่อมโยงระหว่างการออกแบบ และเอกลักษณ์และอัต

ลักษณ์ของจังหวัดแพร่และศึกษาถึงภูมิปัญญา  กระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมเพ่ือพัฒนาและส่งเสริม
การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม กลุ่มของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่เพ่ือ
หาประเด็นส าหรับเป็นตัวชี้วัดในการประเมินด้านการรับรู้และความเข้าใจในความเป็นพ้ืนถิ่นของ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม ของผู้บริโภค และเพ่ือสร้างเครื่องมือในการทดลอง 

  
ขั้นตอนที่ 5  สร้างเครื่องมือในการวิจัย เพ่ือน าไปสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายและซึ่งงานวิจัย

ฉบับนี้ใช้วิธีการออกแบบในรูปแบบภาพสเก็ตซ์เสมือนจริงของผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าหม้อฮ่อม  เพ่ือ
ประกอบแบบหาความเป็นไปได้ในการออกแบบที่สื่อถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ ของจังหวัดแพร่มาก
ที่สุด  ที่ส่งผลต่อการรับรู้ เป็นเครื่องมือการวิจัย  

 
ขั้นตอนที่ 6 น าเครื่องมือในการวิจัย ไปท าการทดลองกับกลุ่มผู้บริโภค โดยใช้แบบสัมภาษณ์ 

และรูปแบบภาพสเก็ตซ์เสมือนจริงของผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าหม้อฮ่อม  ที่สื่อถึงเอกลักษณ์และอัต
ลักษณ์ของจังหวัดแพร่ โดยท าการเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างจ านวน 2 กลุ่ม คือกลุ่มที่ 1 เลือกตัวแทน
ของกลุ่มตัวอย่างเป็นนักศึกษาด้านการออกแบบในระดับปริญญาตรี กลุ่มที่ 2 กลุ่มบุคคลทั่วไปอาทิ
แม่บ้าน คนที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจและมีก าลังในการซื้อสินค้าของตกแต่งบ้าน  

 
ขั้นตอนที่ 7 วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการเก็บแบบสอบสัมภาษณ์ โดยการประมวลผลด้วย

โปรแกรม SPSS  เพ่ือหาข้อสรุปปัจจัยในการออกแบบ และเสนอแนะในการออกแบบและจัดท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมที่มีเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่
ตลอดจนการออกแบบลวดลายที่ทันสมัย และกระบวนการผลิตผ้าหม้อฮ่อมเพ่ือพัฒนาและส่งเสริม
การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม 

  
ขั้นตอนที่  9 น าข้อสรุปจากการวิเคราะห์ตามปัจจัยต่างๆที่น าไปสู่การออกแบบ และ

ด าเนินการจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อที่สื่อถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของ
จังหวัดแพร่ ที่สอดคล้องกับกระบวนการเดิมและภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือให้เกิดการรับรู้ของผู้บริโภค ที่
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ช่วยเพ่ิมความเชื่อมั่นและการมีทัศนคติที่ดีต่อสินค้าขององค์กร อีกทั้งยังส่งเสริมความมั่นใจต่อ
นโยบายขององค์กรในแนวคิดด้านพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่สากลแบบยั่งยืน และเพ่ือเป็นกลยุทธ์ในการ
กระตุ้นพฤติกรรมของผู้บริโภคที่หันมานิยมใช้ของพ้ืนบ้านของไทยอย่างเต็มประสิทธิภาพ 
 
3.2 ประชำกรและกลุ่มตวัอย่ำง 
 

 ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการแบ่งกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง โดยแยกกลุ่มของลักษณะบุคคลที่มี
คุณสมบัติที่ท าให้เกิดความแตกต่างในการรับรู้รูปแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมที่
สื่อถึงที่สื่อถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ด้วยการผสมผสานรูปแบบสมัยใหม่ไปสู่การ
ออกแบบสมัยใหม่ และท าการเลือกกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือหาตัวแทนจากกลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่ม ซ่ึงได้แก่ 

กลุ่มที่1  กลุ่มที่มีพ้ืนฐานทางศิลปะ หรือการออกแบบ  โดยผู้วิจัยก าหนดตัวแทนของกลุ่ม 
เป็นนักศึกษาท่ีก าลังศึกษาทางด้านศิลปะ หรือการออกแบบในระดับปริญญาตรี จ านวน100 คน  เพ่ือ
เป็นตัวแทนกลุ่มที่มีการรับรู้ด้านศิลปะ และการออกแบบ โดยการสุ่มตัวอย่างในกลุ่มนี้ผู้วิจัยเลือกใช้
วิธีการสุ่มแบบง่าย(Simple Random Sampling) โดยเลือกตัวอย่างของนักศึกษาในกลุ่มสาขาวิชา
ออกแบบ จากนั้นใช้ตารางเลขสุ่ม จนได้กลุ่มตัวอย่างครบตามจ านวนที่ต้องการ  

กลุ่มที่ 2 กลุ่มที่ไม่มีพ้ืนฐานทางศิลปะ หรือการออกแบบ  ผู้วิจัยก าหนดกลุ่มตัวอย่างเป็น
ผู้บริโภคทั่วไป อาทิ กลุ่มแม่บ้าน หรือคนที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจและมีก าลังในการซื้อสินค้าของ
ตกแต่งบ้าน เพ่ือเป็นตัวแทนกลุ่ม จ านวน 100 คน โดยผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบโควตา 
(Quota Sampling)   เพ่ือให้ได้ตามลักษณะของกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการ   จากนั้นจึงสุ่มตัวอย่างแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) ต่อไปให้ครบตามจ านวนที่ต้องการ ณ จุดที่มีการเก็บรวมรวมข้อมูล 
 
 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัยและเก็บข้อมูล 
 

3.3.1 เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
- แบบสอบถามเบื้องต้น(Pilot Study) 
- แบบสัมภาษณ์ และรูปแบบภาพสเก็ตซ์เสมือนจริงของรูปแบบผลิตภัณฑ์ของ

ตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อม  ที่สื่อถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ เพ่ือส ารวจความ
ต้องการของผู้บริโภคและผู้ประกอบการ 

 -  แบบสอบถามเพ่ือสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคและผู้ประกอบการ 
 
3.3.2 ขั้นตอนกำรเก็บข้อมูลกำรวิจัย 

- ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลและส ารวจความต้องการเบื้องต้น (Pilot Study) ของผู้บริโภค
และผู้ประกอบการ 

- ลงพื้นที่สัมภาษณ์เพ่ือส ารวจความต้องการของผู้บริโภคและผู้ประกอบการ โดยน า
ท าการสัมภาษณ์ผู้บริโภคและผู้ประกอบการตัวต่อตัวตามจ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ก าหนดเพ่ือให้ทราบ
ถึงความต้องการของผลิตภัณฑ์ 
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- ลงพ้ืนเก็บแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคและผู้ประกอบการโดยวิธีการ
น าผลิตภัณฑ์ที่ท าการออกแบบและส าเร็จมาเป็นต้นแบบแล้วนั้นมาสอบถามผู้บริ โภคและ
ผู้ประกอบการเพ่ือทราบถึงระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 

  
3.4 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 - การวิเคราะห์แบบสอบถามเบื้องต้น(Pilot Study)โดยการสรุปประเด็นที่ส าคัญของผู้บริโภค
และผู้ประกอบการถึงความต้องการ การออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้า
หม้อฮ่อมฯเพ่ือสรุปประเด็นและให้เชื่อมโยงถึงความต้องการของผู้บริโภคและผู้ประกอบอย่างแท้จริง 
 -  การวิเคราะห์ 
 
3.5 สรุปผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล 

ในการ ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลเพื่อน ามาวิเคราะห์ ดังนี้ 
 1. ผลการวิเคราะหข์้อมูลจากเครื่องมือที่ใช้ในการหาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านความคิดเห็นโดยดูจากการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ตกแต่งบ้าน พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อฮ่อม โดยท าการรวบรวมข้อมูลและ
ประมวลผลโดยใช้โปรแกรมทางสถิติ SPSS – Statistic Package for the Social Science  เพ่ือหา
ค่าเฉลี่ย  (Arithmetic  Mean),  ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard  Deviation) 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

              การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาข้อสรุปส าหรับโครงการโครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการตัดเย็บ เพ่ือความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้า
ผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่เพ่ือให้เป็นไปตามความต้องการและสอดคล้องต่อผู้ใช้ที่ตอบ
แบบสอบถาม  

 
4.1 ผลการศึกษาข้อมูลจากเครื่องมือที่ใช้ในการหาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
  

สอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 100 คน ผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาวิเคราะห์ โดยใช้สถิติวิเคราะห์หา
ค่าความถ่ีร้อยละ และค่าเฉลี่ย  น าเสนอในแบบตารางประกอบความเรียงตามหัวข้อดังนี้  
 

4.1.1 ค าถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคล 
 

ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนเพศ อาชีพ  อายุ  และรายได้ ของผู้ตอบแบบสอบถาม                  N = 100 

คุณลักษณะประชากร จ านวนกลุ่มตัวอย่าง(คน) จ านวนร้อยละ(%) 

1. เพศ 
   - ชาย 49 49 
   - หญิง 51 51 
2. อาชีพ 
    - รับราชการ 10 10 
    - ธุรกิจส่วนตัว 25 25 
    - พนักงานบริษัทเอกชน 37 37 
    - แม่บ้าน 28 28 
    - อ่ืนๆ ระบุ  0  0 

 Min Max x̄ S.D. 

3. อายุ 23 58 32 4.18 
4. รายได้ 15,000 80,000 28,000 7320 
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จากตารางที่ 4.1  พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามทั้งเพศชายและหญิงมีจ านวนใกล้เคียงกัน  ส่วนใหญ่เป็น
พนักงานบริษัทเอกชน  อายุเฉลี่ย 32 ปี  รายได้เฉลี่ย 28,000 บาท 

4.1.2 ค าถามเกี่ยวกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค 
 

ตารางท่ี 4.2 แสดงความต้องการของผู้ตอบแบบสอบถาม                                           N = 100 
รายการ จ านวนกลุ่มตัวอย่าง(คน) จ านวนร้อยละ(%) 

5. ปัจจุบันท่านได้ใช้งานผลิตภัณฑ์ที่ท าจากผ้าหม้อฮ่อมบ้างหรือไม่ 
    - ใช้เป็นส่วนมาก  5  5 
    - ใช้บ้างเป็นบางชนิด 15 15 
    - ใช้เป็นส่วนน้อย 27 27 
    - ใช้น้อยมาก 53 53 
6. ท่านใช้ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมประเภทของตกแต่งบ้านมากน้อยเพียงใด 
    - ใช้เป็นส่วนมาก 8   8 
    - ใช้ปานกลาง 13 13 
    - ใช้เป็นส่วนน้อย 37 37 
    - ใช้บ้างบางผลิตภัณฑ์ 43 43 
7. ท่านคิดอย่างไรถ้าผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมมีการออกแบบและพัฒนาให้เป็นของตกแต่งบ้านให้
มีประโยชน์ใช้สอยและรูปแบบที่ทันสมัยมากขึ้น 
    - เห็นด้วยมากที่สุด 32 32 
    - เห็นด้วยมาก 42 42 
    - เห็นด้วยปานกลาง 21 21 
    - เห็นด้วยน้อย  7  7 
8. ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านที่ท่านคิดว่ามีความต้องการใช้ในชีวิตประจ าวันมากที่สุดคือ  
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
    - ผ้าปูโต๊ะ 76 21.71 
    - หมอนอิง 88 25.15 
    - กรอบรูป 64 18.29 
    - พรมเช็ดเท้า 32   9.14 
    - โคมไฟตั้งโต๊ะ 69 19.71 
    - กล่องใส่ของอเนกประสงค์ 13   3.71 
    - อ่ืนๆ   8   2.29 

จากตารางที่ 4.2  พบว่า ในปัจจุบันผู้ตอบแบบสอบถามใช้งานผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากผ้าหม้อฮ่อม
น้อยมากใช้บ้างบางผลิตภัณฑ์และเห็นด้วยมากถ้าผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมมีการออกแบบและพัฒนาให้
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เป็นของตกแต่งบ้านให้มีประโยชน์ใช้สอยและรูปแบบที่ทันสมัยมากขึ้นมีความต้องการ  หมอนอิงผ้าหม้อ
ฮ่อมที่ตกแต่งลวดลาย ผ้าปูโต๊ะ และโคมไฟตั้งโต๊ะ มากที่สุด 

4.1.3 ค าถามเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านผ้าหม้อฮ่อม 

ตารางท่ี 4.3 แสดงความคิดเห็นของข้อมูลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านผ้าหม้อฮ่อม
ของผู้ตอบแบบสอบถาม                                                                      N = 100 

รายการ 
จ านวนกลุ่มตัวอย่าง

(คน) 
จ านวนร้อยละ(%) 

9. ท่านคิดว่าส่วนประกอบของลวดลายเพ่ือการตกแต่งสีใดที่เหมาะสมในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อฮ่อม(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
    - สีส้ม/แสด 43 7.17 
    - สีแดง 45 7.50 
    - สีด า 55 9.17 
    - สีขาว 57 9.50 
    - สีเทา 48 8.00 
    - สีน้ าเงิน 46 7.67 
    - สีชมพู 42 7.00 
    - สีม่วง 40 6.66 
    - สีฟ้า 61         10.17 
    - สีเหลือง 54 9.00 
    - สีเขียว 56 9.33 
    - สีน้ าตาล 49 8.17 
    - สีอื่น ๆ 4 0.66 
10. ท่านคิดว่าในการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อฮ่อมควรมีวัสดุใดมาเป็นส่วนประกอบ 
    - ผ้า 76 29.23 
    - หนัง 82 31.54 
    - โลหะ 41 15.77 
    - ยาง 23  8.85 
    - เงิน 26 10.00 
    - อ่ืน ๆ 12  4.61 
11. ท่านคิดว่าในการน าผ้าหม้อฮ่อมมาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ควรมีกรรมวิธีท าใดที่เหมาะสม 
    - การย้อมสีให้มีลวดลายสวยงาม 33 33 
    - มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นแบบสมัยใหม่ 15 15 
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    - มีการออกแบบให้ง่ายต่อการผลิต 11 11 
    - มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น 41 41 

ตารางท่ี 4.3 แสดงความคิดเห็นของข้อมูลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านผ้าหม้อฮ่อม
ของผู้ตอบแบบสอบถาม(ต่อ)                                                                N = 100 

รายการ 
จ านวนกลุ่มตัวอย่าง

(คน) 
จ านวนร้อยละ(%) 

12. ท่านคิดว่าตัวโครงสร้างของวัสดุที่น ามาผสมผสานในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อม
ควรเป็นวัสดุใด 
    - เหล็ก 20 20 
    - แสตนเลส 28 28 
    - อลูมิเนียม 12 12 
    - ไม้ 14 14 
    - เซรามิก 15 15 
    - พลาสติก 11 11 
13. รูปแบบรูปทรงของผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมควรมีรูปแบบอย่างไร 
    - รูปทรงเรขาคณิต 21 21 
    - รูปทรงอิสระ 67 67 
    - รูปทรงเหมือนธรรมชาติ 12 12 
14. สไตล์ของผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมความออกแบบให้มีสไตล์แบบใด 
    - Classic Style 13 13 
    - Vintage Style 17 17 
    - Modern Style 20 20 
    - Loft Style 13 13 
    - Mix and Match Style 10 10 
    - Contemporary Style 24 24 
    - อ่ืนๆ 3 3 

 
จากตารางที่ 4.3  พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในเรื่องส่วนประกอบของลวดลายเพ่ือการ
ตกแต่งสีในการน ามาใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมมีความคิดเห็นว่าในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมควรมีวัสดุประเภทหนังและผ้ามาเป็นส่วนประกอบ  ใช้แสตนเลสและ
เหล็กเป็นตัวโครงสร้างจักสานด้วยลวดลายและรูปทรงอิสระ  โดยออกแบบให้มีสไตล์แบบ 
Contemporary  

http://www.infinitydesign.in.th/decoration-style/classic-style-คลาสสิค-สไตล์-1
http://www.infinitydesign.in.th/decoration-style/vintage-style-วินเทจ-สไตล์-1
http://www.infinitydesign.in.th/decoration-style/modern-style-โมเดิร์น-สไตล์-1
http://www.infinitydesign.in.th/decoration-style/loft-style-ลอฟท์-สไตล์-1
http://www.infinitydesign.in.th/decoration-style/mix-and-match-style-มิกซ์-แอนด์-แมทช์-สไตล์-1
http://www.infinitydesign.in.th/decoration-style/contemporary-style-คอนเทมโพรารี่-สไตล์-1
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4.2 ผลการวิเคราะห์การออกแบบและพัฒนาของตกแต่งบ้าน 
 

4.2.1 การทดสอบความคิดเห็นต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค 
ตารางท่ี 4.4 การวิเคราะห์ความคิดเห็นต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคจากการใช้แบบสอบถาม 
                                                                                                                 N = 50 

รายการ 

รูปแบบท่ีน ามาทดสอบความพึงพอใจ 

รูปแบบท่ี1 รูปแบบท่ี2 รูปแบบท่ี3 ANOVA 

x̄ SD. x̄ SD. x̄ SD. F Sig 

1.ความเหมาะสมของขนาดสัดส่วน 4.51 0.51 4.54 0.50 4.54 0.50 2.62 0.76 
2.ความเหมาะสมของรูปทรง 4.39 0.45 4.12 0.47 3.87 0.47 4.06 0.03 
3.ความเหมาะสมของลวดลายสีย้อม 4.36 0.50 4.23 0.50 3.90 0.58 3.17 0.05 
4.ความสวยงาม 4.26 0.48 4.09 0.55 4.08 0.86 0.83 0.04 
5.ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้มาเป็น
ส่วนประกอบ 

4.43 0.54 4.42 0.54 4.44 0.54 0.04 0.95 

6.ความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ 4.62 0.49 4.12 0.69 3.86 0.88 4.19 0.01 
7.ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย 4.44 0.54 4.32 0.57 4.29 0.54 0.35 0.70 

รวม 4.43 0.47 4.26 0.51 4.14 0.54 3.50 0.39 
 
สรุปจากตารางสรุปการวิเคราะห์ผลความพึงพอใจของผู้บริโภคจ านวน 50 คน จะเห็นว่า รูปแบบที่ 1 มี
ค่าเฉลี่ยที่มากที่สุดอยู่ท่ี 4.42 โดยรองลงมาเป็นรูปแบบที่ 2 มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.26และรูปแบบที่ 3 ค่าเฉลี่ย
ที่ 4.14 
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ตารางท่ี 4.5ตารางวิเคราะห์ความแปรปรวนของผลิตภัณฑ์  3 รูปแบบโดยผู้บริโภค 
LSD   

Dependent 
Variable รูปแบบ1 รูปแบบ2 

Mean 
Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 

Lower Bound 
Upper 
Bound 

1.ความ
เหมาะสมของ
ขนาดสัดส่วน 

1.00 2.00 .24000 .20949 .254 -.1740 .6540 
3.00 .28000 .20949 .223 .0660 .8940 

2.00 1.00 -.24000 .20949 .254 -.6540 .1740 
3.00 .24000 .20949 .254 -.1740 .6540 

3.00 1.00 -.28000 .20949 .223 -.8940 -.0660 
2.00 -.24000 .20949 .254 -.6540 .1740 

2.ความ
เหมาะสมขอ
รูปทรง 

1.00 2.00 .48000* .19651 .035 -.1084 .6684 
3.00 .56000* .19651 .005 .1716 .9484 

2.00 1.00 -.48000* .19651 .035 -.6684 .1084 
3.00 .38000* .19651 .046 -.1084 .6684 

3.00 1.00 -.56000* .19651 .005 -.9484 -.1716 
2.00 -.38000* .19651 .046 -.6684 .1084 

3.ความ
เหมาะสมของ
ลวดลายการ
ย้อมส ี

1.00 2.00 .36000* .17680 .047 -.1894 .5094 
3.00 .44000* .17680 .014 .0906 .7894 

2.00 1.00 -.36000* .17680 .047 -.5094 .1894 
3.00 .41000* .17680 .035 -.0694 .6294 

3.00 1.00 -.44000* .17680 .014 -.7894 -.0906 
2.00 -.41000* .17680 .035 -.6294 .0694 

4.ความ
สวยงาม 

1.00 2.00 .48000* .46820 .017 -.4453 1.4053 
3.00 -.38000* .46820 .045 -1.0053 .8453 

2.00 1.00 -.48000* .46820 .017 -1.4053 .4453 
3.00 -.56000 .46820 .234 -1.4853 .3653 

3.00 1.00 .38000* .46820 .045 -.8453 1.0053 
2.00 .56000 .46820 .234 -.3653 1.4853 

5. ความ
เหมาะสมของ
วัสดุที่ใช้มา

1.00 2.00 .04000 .15739 .800 -.2710 .3510 
3.00 .04000 .15739 .800 -.2710 .3510 

2.00 1.00 -.04000 .15739 .800 -.3510 .2710 



36 
 

 
 
 
ตารางท่ี 4.5 ตารางวิเคราะห์ความแปรปรวนของผลิตภัณฑ์  3 รูปแบบโดยผู้บริโภค(ต่อ) 
 

 
สรุป  จากความเห็นของผู้บริโภคจะเห็นได้ว่าค่าความแปรปรวนที่ได้จากสถิติพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่ 1 
ผลิตภัณฑ์ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่3มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ในหัวข้อความ
เหมาะสมของรูปทรง, ความเหมาะสมของลวดลายการย้อมสีและความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ส่วน
ผลิตภัณฑ์ที่ 1 มีความแตกต่างกันกับผลิตภัณฑ์ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่3อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05ใน
หัวข้อความสวยงามและหัวข้อที่เหลือผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 รูปแบบไม่มีความแตกต่างกัน 

เป็น
ส่วนประกอบ 

3.00 .00000 .15739 1.000 -.3110 .3110 
3.00 1.00 -.04000 .15739 .800 -.3510 .2710 

2.00 .00000 .15739 1.000 -.3110 .3110 

   
Mean 

Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 
Dependent 
Variable รูปแบบ1 รูปแบบ2 

Lower 
Bound 

Upper  
Bound 

6.ความ
เหมาะสมของ
สีที่น ามาใช้ 

1.00 2.00 .34000* .16809 .012 -.2922 .3722 
3.00 .44000* .16809 .010 .1078 .7722 

2.00 1.00 -.34000* .16809 .012 -.3722 .2922 
3.00 .40000* .16809 .019 .0678 .7322 

3.00 1.00 -.44000* .16809 .010 -.7722 -.1078 
2.00 -.40000* .16809 .019 -.7322 -.0678 

7.ความ
เหมาะสมของ
ประโยชน์ใช้
สอย 

1.00 2.00 .12000 .14471 .408 -.1660 .4060 
3.00 .04000 .14471 .783 -.2460 .3260 

2.00 1.00 -.12000 .14471 .408 -.4060 .1660 
3.00 -.08000 .14471 .581 -.3660 .2060 

3.00 1.00 -.04000 .14471 .783 -.3260 .2460 
2.00 .08000 .14471 .581 -.2060 .3660 

รวม 1.00 2.00 .20536 .10402 .063 -.0124 .4231 
3.00 .27429* .10744 .019 .0494 .4992 

2.00 1.00 -.20536 .10402 .063 -.4231 .0124 
3.00 .06893 .10402 .516 -.1488 .2867 

3.00 1.00 -.27429* .10744 .019 -.4992 -.0494 
2.00 -.06893 .10402 .516 -.2867 .1488 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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4.3 ผลการศึกษาข้อมูลจากเครื่องมือที่ใช้ในการหาความพึงพอใจจากผู้ผลิต 
ตารางวิเคราะห์แบบทดสอบความพึงพอใจของผู้ผลิต 
 
ตารางท่ี 4.6 การวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ผลิตจากการใช้แบบสอบถาม                       N = 50  

รายการ 

รูปแบบท่ีน ามาทดสอบความพึงพอใจ 

รูปแบบท่ี1 รูปแบบท่ี2 รูปแบบท่ี3 ANOVA 

x̄ SD. x̄ SD. x̄ SD. F Sig. 

1.ความเหมาะสมของขนาดสัดส่วน 4.21 0.82 4.14 1.02 4.16 1.40 3.19 0.60 
2.ความเหมาะสมของรูปทรง 4.13 0.69 3.82 1.00 3.52 1.25 4.43 0.01 
3.ความเหมาะสมของลวดลายย้อมสี 4.21 0.74 4.02 0.85 3.76 1.09 3.24 0.02 
4.ความสวยงาม 4.26 0.75 3.70 0.74 3.60 0.92 9.68 0.05 
5.ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้มาเป็น
ส่วนประกอบ 

4.26 0.83 4.24 0.85 4.20 0.82 0.07 0.94 

6.ความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ 4.25 0.74 4.02 0.90 3.72 0.92 4.68 0.01 
7.ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้
สอย 

4.18 0.72 4.18 0.77 4.22 0.73 0.05 0.95 

รวม 4.22 0.73 4.02 0.87 3.88 0.97 5.54 0.01 
 
สรุป จากตารางสรุปการวิเคราะห์ผลความพึงพอใจของผู้ผลิตจ านวน 50 คน จะเห็นว่า รูปแบบที่ 1 มี
ค่าเฉลี่ยที่มากท่ีสุดอยู่ที่ 4.21 โดยรองลงมาเป็นรูปแบบที่ 2 มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.02 และรูปแบบที่ 3 ค่าเฉลี่ย
ที่ 3.88 
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ตารางที ่4.7 วิเคราะห์ความแปรปรวนของผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 รูปแบบจากผู้ผลิต 
LSD   

Dependen
t Variable รูปแบบ1 รูปแบบ2 

Mean 
Differenc

e (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 
Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

1.ความ
เหมาะสมของ
ขนาดสัดส่วน 

1.00 2.00 .28000 .22169 .209 -.1581 .7181 
3.00 .56000* .22169 .013 .1219 .9981 

2.00 1.00 -.28000 .22169 .209 -.7181 .1581 
3.00 .28000 .22169 .209 -.1581 .7181 

3.00 1.00 -.56000* .22169 .013 -.9981 -.1219 
2.00 -.28000 .22169 .209 -.7181 .1581 

2.ความ
เหมาะสมขอ
รูปทรง 

1.00 2.00 .50000* .20145 .039 -.0981 .6981 
3.00 .60000* .20145 .003 .2019 .9981 

2.00 1.00 -.50000* .20145 .039 -.6981 .0981 
3.00 .40000* .20145 .041 -.0981 .6981 

3.00 1.00 -.60000* .20145 .003 -.9981 -.2019 
2.00 -.40000* .20145 .041 -.6981 .0981 

3.ความ
เหมาะสมของ
ลวดลายย้อม
ส ี

1.00 2.00 .30000* .18121 .032 -.1581 .5581 
3.00 .46000* .18121 .012 .1019 .8181 

2.00 1.00 -.30000* .18121 .032 -.5581 .1581 
3.00 .36000* .18121 .023 -.0981 .6181 

3.00 1.00 -.46000* .18121 .012 -.8181 -.1019 
2.00 -.36000* .18121 .023 -.6181 .0981 

4.ความ
สวยงาม 

1.00 2.00 .56000* .16173 .001 .2404 .8796 
3.00 .66000* .16173 .000 .3404 .9796 

2.00 1.00 -.56000* .16173 .001 -.8796 -.2404 
3.00 .10000 .16173 .537 -.2196 .4196 

3.00 1.00 -.66000* .16173 .000 -.9796 -.3404 
2.00 -.10000 .16173 .537 -.4196 .2196 

5. ความ
เหมาะสมของ
วัสดุที่ใช้มา
เป็น
ส่วนประกอบ 

1.00 2.00 .02000 .16882 .906 -.3136 .3536 
3.00 .06000 .16882 .723 -.2736 .3936 

2.00 1.00 -.02000 .16882 .906 -.3536 .3136 
3.00 .04000 .16882 .813 -.2936 .3736 

3.00 1.00 -.06000 .16882 .723 -.3936 .2736 
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 ตารางท่ี 4.7 วิเคราะห์ความแปรปรวนของผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 รูปแบบจากผู้ผลิต(ต่อ) 

สรุป  จากความเห็นของผู้ผลิตจะเห็นได้ว่าค่าความแปรปรวนที่ได้จากสถิติพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่ 1 
ผลิตภัณฑ์ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่3มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ในหัวข้อความ
เหมาะสมของรูปทรง, ความเหมาะสมของลวดลายย้อมสีและความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ส่วน
ผลิตภัณฑ์ที่ 1 มีความแตกต่างกันกับผลิตภัณฑ์ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่3อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05ใน
หัวข้อความสวยงามและหัวข้อท่ีเหลือผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 รูปแบบไม่มีความแตกต่างกัน 

จากผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบพบว่าความเห็นของผู้บริโภคและผู้ผลิตมีความเห็นที่เป็นไปใน
แนวทางเดียวกันในเรื่องรูปแบบผลิตภัณฑ์  โดยค่าความแปรปรวนที่ได้จากสถิติ ผลิตภัณฑ์ที่ 1 ผลิตภัณฑ์

2.00 -.04000 .16882 .813 -.3736 .2936 
*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 

Dependent 
Variable รูปแบบ1 รูปแบบ2 

Lower 
Bound 

Upper  
Bound 

6.ความ
เหมาะสมของ
สีที่น ามาใช้

1.00 2.00 .42000* .17157 .012 -.1191 .5591 
3.00 .52000* .17157 .003 .1809 .8591 

2.00 1.00 -.42000* .17157 .012 -.5591 .1191 
3.00 .40000* .17157 .018 -.0391 .6391 

3.00 1.00 -.52000* .17157 .003 -.8591 -.1809 
2.00 -.40000* .17157 .018 -.6391 .0391 

7.ความ
เหมาะสมของ
ประโยชน์ใช้
สอย

1.00 2.00 .00000 .14877 1.000 -.2940 .2940 
3.00 -.04000 .14877 .788 -.3340 .2540 

2.00 1.00 .00000 .14877 1.000 -.2940 .2940 
3.00 -.04000 .14877 .788 -.3340 .2540 

3.00 1.00 .04000 .14877 .788 -.2540 .3340 
2.00 .04000 .14877 .788 -.2540 .3340 

รวม 1.00 2.00 .18000 .09135 .060 -.0085 .3685 
3.00 .30222* .09135 .003 .1137 .4908 

2.00 1.00 -.18000 .09135 .060 -.3685 .0085 
3.00 .12222 .09135 .193 -.0663 .3108 

3.00 1.00 -.30222* .09135 .003 -.4908 -.1137 
2.00 -.12222 .09135 .193 -.3108 .0663 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 



40 

ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่ 3 เห็นว่ามีความแตกต่างกันเป็นนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 จ านวน 3 หัวข้อ  และไม่
มีความแตกต่างกัน จ านวน 4 หัวข้อ  

4.4 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน  จาก
จากผ้าหม้อฮ่อม  

ตารางท่ี 4.8 การวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภคN=100 

จากตารางที่ 4.8  ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่ง
บ้านจากผ้าหม้อฮ่อม พบว่า ในภาพรวมผู้บริโภคมีความความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดี  ส่วนในราย
ข้อย่อยมีความความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดีทุกข้อเช่นกัน 

รายการ 
ความพึงพอใจของผู้บริโภค 

x̄ SD. ระดับ 

1.ความเหมาะสมของขนาดสัดส่วน 4.25 0.89 ดี 
2.ความเหมาะสมของรูปทรง 4.31 0.95 ดี 
3.ความเหมาะสมของลวดลายจักสาน 4.20 0.84 ดี 
4.ความสวยงาม 4.10 0.85 ดี 
5.ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้มาเป็นส่วนประกอบ 4.22 0.93 ดี 
6.ความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ 4.35 0.84 ดี 
7.ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย 4.07 0.82 ดี 

รวม 4.21 0.83 ดี 



บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

       ภายใต้กรอบแนวคิดการวิจัยทีโ่ครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้า
หม้อฮ่อมเหลือทิ้งจากการตัดเย็บ เพ่ือความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ของกลุ่มร้านค้าผ้าหม้อฮ่อม บ้านทุ่งโฮ้ง 
จังหวัดแพร่ ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลการวิเคราะห์การการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยแยกตามประเด็นตัวชี้วัด
ต่างๆดังนี้ 

5.1.1. สรุปผลการศึกษาข้อมูลจากเครื่องมือที่ใช้ในการหาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
        ผู้ตอบแบบสอบถามทั้งเพศชายและหญิงมีจ านวนใกล้เคียงกัน  ส่วนใหญ่เป็นธุรกิจส่วนตัว  

อายุเฉลี่ย 32 ปี  รายได้เฉลี่ย 28,000 บาทในปัจจุบันผู้ตอบแบบสอบถามใช้งานผลิตภัณฑ์ที่ พัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมน้อยมาก ใช้บ้างบางผลิตภัณฑ์  เนื่องจากมีความคิดเห็นโดยส่วนใหญ่ว่า
ผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมแบบเดิมไม่มีความสวยงามน่าใช้ และเห็นด้วยมากถ้าน าเศษผ้าหม้อฮ่อมเหลือ
ทิ้งจากการตัดเย็บมาท าผลิตภัณฑ์จากผ้าหม้อฮ่อมและมีการออกแบบและพัฒนาให้เป็นของตกแต่งบ้าน
ให้มีประโยชน์ใช้สอยและรูปแบบที่ทันสมัยมากขึ้น  มีความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์กรอบรูป พรมใช้ในการ
ตกแต่งบ้านและใช้งานในห้องรับแขกหรือห้องนอน  และถังใส่ของเอนกประสงค์ มีการตกแต่งด้วยการน า
ผ้าเหลือทิ้งจากการตัดเย็บมาใช้เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับเศษผ้าและสร้างรายได้ให้กับกลุ่มผู้ผลิตและ
ร้านค้าเป็นอย่างมาก    ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในเรื่องสีสันส่วนประกอบในการตกแต่สีใดที่
เหมาะสมในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าหม้อฮ่อม   มีความคิดเห็นว่าในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อมควรมีวัสดุผ้า และโลหะมาเป็นส่วนประกอบ ควรมี
กรรมวิธีตกแต่งด้วยวิธีปักลวดลายและตกแต่งด้วยมือ  ใช้สแตนเลสและไม้เป็นตัวโครงสร้าง  มีการ
ออกแบบให้มีลักษณะรูปทรงเรขาคณิตเพ่ืออ านวยความสะดวกในการผลิตและเป็นรูปทรงที่มาตรฐาน
เรียบหรูสามารถใช้ ในการตกแต่ง ให้ เข้ ากับการตกแต่งได้ง่ าย โดย ออกแบบให้มีสไตล์แบบ 
Contemporary  

5.1.2. สรุปผลการวิเคราะห์การออกแบบและพัฒนาของตกแต่งบ้าน 

       ความเห็นของผู้บริโภคและผู้ผลิตมีความเห็นที่เป็นไปในแนวทางเดียวกันในเรื่องรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์  โดยค่าความแปรปรวนที่ได้จากสถิติ ผลิตภัณฑ์ที่ 1 มีความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ที่ 2 และมี

ความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ท่ี 3  รวมทั้งผลิตภัณฑ์ที่ 2 มีความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ท่ี 3  อย่างมนีัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 จ านวน 3 หัวข้อ ได้แก่ ความเหมาะสมของรูปทรง, ความเหมาะสมของลวดลายจักสานที่
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เป็นลายย้อมหม้อห้อม,ความเหมาะสมของสีที่น ามาใช้ส่วนผลิตภัณฑ์ที่ 1 มีความแตกต่างกันกับผลิตภัณฑ์
ที่ 2 และผลิตภัณฑ์ที่3 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 จ านวน 1 หัวข้อ ได้แก่ความสวยงามและไม่มี

ความแตกต่างกัน จ านวน 3 หัวข้อได้แก่ ความเหมาะสมของขนาดสัดส่วน, ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้
มาเป็นส่วนประกอบ, ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน  จากเศษผ้าหม้อฮ่อมของกลุ่มร้านค้าและผู้ผลิตผ้าหม้อห้อม
ต าบลทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่   เห็นได้ว่า ในภาพรวมผู้บริโภคมีความความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดี  ผล
การวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศษผ้าหม้อฮ่อม 
เห็นได้ว่าในภาพรวมผู้บริโภคมีความความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดี  ส่วนในรายข้อย่อยมีความความ
พึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ระดับดีทุกข้อเช่นกัน 

5.2 ข้อเสนอแนะการวิจัย 

การด าเนินการวิจัยนี้ได้กระท าตามกระบวนการศึกษาและขั้นตอนการวิจัยที่ได้ออกแบบไว้ ทั้งใน
ส่วนของกระบวนการต่างๆ รวมถึงการทดสอบตัวแปร และเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเพ่ือแก้ไขข้อบกพร่อง
ต่างๆ ที่พบซึ่งจัดว่าเป็นส่วนดีของการวิจัยอันท าให้สามารถเสนอแนะปัจจัยการออกแบบและส่งเสริมภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าเหลือทิ้งผ้าหม้อฮ่อมของกลุ่มร้านค้า และผู้ผลิตผ้าหม้อ
ห้อม ต าบลทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่   ดังในผลการวิจัยนี้ได้เป็นอย่างดี แต่อย่างไรก็ตามถ้าจะมีการน าผลของ
การศึกษาในการวิจัยครั้งนี้ไปใช้จ าเป็นต้องมีบริบทที่ใกล้เคียงกัน หรือต้องมีการศึกษาในเชิงลึกเกี่ยวกับ
ปัจจัยอื่นเพ่ิมเติมจากงานวิจัยฉบับนี้  เช่น ควรเพิ่มเติมในส่วนของข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดในการออกแบบที่
ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภค  ที่มีรสนิยมหรือแนวคิดที่แตกต่างกันในแต่ละกลุ่ม  เพ่ือท าให้เกิดความรู้
และเข้าใจรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันมากขึ้น  ซึ่งอาจท าให้เกิดการขยายผลในวงที่กว้างขึ้น  อันจะ
น าไปสู่การสร้างเศรษฐกิจให้ชุมชนของประเทศต่อไป 
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ภาคผนวก 



ภาคผนวก 

ภาคผนวก ก    แสดงภาพผลิตภัณฑ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าเหลือทิ้ง บ้านทุ่งโฮ้ง จ.แพร่ 



ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

พรมเช็ดเท้าจากเศษผ้าหม้อห้อม 

กรอบรูปติดผนังจากเศษผ้าหม้อห้อม 



ถังใส่ของเอนกประสงค์จากเศษผ้าหม้อห้อม 



ภาคผนวก ข    แสดงภาพการลงพ้ืนที่กลุ่มร้านค้าและผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าเหลือทิ้ง 
  บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 



ตัวอย่างภาพการลงพ้ืนที่กลุ่มร้านค้า และการผลิตผ้าหม้อห้อม บ้านทุ้งโฮ้ง จังหวัดแพร่ 

















ประวัติคณะผู้วิจัย 
หัวหน้าโครงการ  

1. ชื่อ- สกุล (ภาษาไทย) ดร.กิ่งกาญจน์     พิจักขณา 
  (ภาษาอังกฤษ)  Dr.Kingkarn   Pijukkana 

2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน 3 5401 005xxxx
3. ต าแหน่งปัจจุบัน   อาจารย์  อาจารย์ ประจ าคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ และการออกแบบ
4. หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้ สะดวก พร้ อมหมายเลขโทรศัพท์  โทรสาร และ E-mail

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   168
ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300  โทรศัพท์ 02-665-3777 ต่อ 5003 E-mail : 

kingkarn_mee@hotmail.com 
5. ประวัติการศึกษา

คอ.บ. (ศิลปอุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง
ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง
สถ.ด. (สาขาวิชาสหวิทยาการการวิจัยเพื่อการออกแบบ)(หลักสูตรนานาชาติ) คณะสถาปัตยกรรม

ศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ
      สาขาวิชาการ   การศึกษา 
     กลุ่มวิชา  เทคโนโลยีการศึกษา 
7. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพใน

การท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอการวิจัย เป็นต้น 
7.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย : - 
7.2  หัวหน้าโครงการวิจัย : 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม  จากตอซังข้าวส าหรับ
เศรษฐกิจชุมชน พ.ศ. 2555 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ก่อให้เกิด
สภาพแวดล้อมที่ยั่งยืน:  กรณีศึกษา การใช้สีและวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สื่อถึงประโยชน์ใช้สอยเพื่อการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม พ.ศ. 2556 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง ปัจจัยการรับรู้และความเข้าใจสัญลักษณ์กราฟิกบนผลิตภัณฑ์
เทคโนโลยี ระหว่างผลิตภัณฑ์กับผู้ใช้งาน ส าหรับผู้เสื่อมถอยทางด้านร่างกายกรณีศึกษา : สัญลักษณ์กราฟิกบน
เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้านส าหรับผู้สูงอายุ พ.ศ. 2558 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน จากเส้น
พลาสติก กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก  ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา  จังหวัดอ่างทอง พ.ศ. 2559 

7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว : ชื่อแผนงานวิจัยและหรือโครงการวิจัย  ปีที่พิมพ์  การเผยแพร่  และ  
สถานภาพในการท าวิจัย  

- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง การศึกษาจิตวิทยาสีที่มีผลต่อผู้ที่มีความบกพร่อง



ทางการมองเห็นเลือนราง เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบ  พ.ศ. 2551 
- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง Development of Thai Handmade Paper from Sugar Cane

 Leaves for Handicraft and Package” (2007) 
- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง Development project of the Dessert Products for Export

 Industry” (2007) 
- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง The Development of the Packages for Thai Herbal Cookies

(2004) 
- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง The Development of Product and Packaging from Paper

 Orchid conservation and traditional Boats. (2004) 
- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง Development of Paper Products from Pineapple Core (2004)
- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม  จากตอซังข้าวส าหรับ

เศรษฐกิจชุมชน พ.ศ. 2555 
- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง  การศึกษาปัจจัยในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ก่อให้ เกิด

สภาพแวดล้อมที่ยั่งยืน:  กรณีศึกษา การใช้สีและวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สื่อถึงประโยชน์ใช้สอยเพ่ือการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม พ.ศ. 2556 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง ปัจจัยการรับรู้และความเข้าใจสัญลักษณ์กราฟิกบนผลิตภัณฑ์
เทคโนโลยี ระหว่างผลิตภัณฑ์กับผู้ใช้งาน ส าหรับผู้เสื่อมถอยทางด้านร่างกายกรณีศึกษา : สัญลักษณ์กราฟิกบน
เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้านส าหรับผู้สูงอายุ พ.ศ. 2558 

7.4  งานวิจัยที่ก าลังท า  
- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน จากเส้นพลาสติก

กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก  ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา  จังหวัดอ่างทอง พ.ศ. 2559 

ประวัติคณะผู้วิจัย 
ผู้ร่วมวิจัย 
1. ชื่อ- สกุล  (ภาษาไทย) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ มานิตย์  แก้ววงษ์ศิริ 

(ภาษาอังกฤษ) Assistant Professor. Manit  Kaewwongsiri 
2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :    31499 00371 52 0
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3. ต าแหน่งปัจจุบัน ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
4. หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์

168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ   10300 
       โทรศัพท์   0 2665 3777           โทรสาร  0 2665 3800 

E-mail :  nidja_2012@live.com
5. ประวัติการศึกษา

ระดับปริญญา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปีท่ี
ส าเร็จ 

ปริญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 2545 
ปริญาตรี ครุศาสตรบัณฑิต วิทยาลัยครูสวนดุสิต 2537 

6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ  การบริหารธุรกิจ  คหกรรมศาสตร์
7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ

ในการท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอ
การวิจัย เป็นต้น

7.1   ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย -
  7.2   หัวหน้าโครงการวิจัย - 
7.3   งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว 

ชื่อผลงานวิจัย ปีท่ีพิมพ์ การเผยแพร่ แหล่งทุน 

โครงการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์กล้วยไม้เชิงอนุรักษ์และเรือโบราณจาก
กระดาษสา    

2547 - รูปเล่มรายงาน สถาบัน
เทคโนโลยีราช

มงคล 
2547 



การศึกษารูปแบบการใช้ชีวิตของนักศึกษา  
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   

2554 
 

- รูปเล่มรายงาน มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราช
มงคลพระนคร 

2554 

การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์อุปโภค-บริโภค
จากวัสดุเหลือใช้ที่ได้จากการผลิตของโรงงาน
อุตสหกรรมขนาดเล็กถึงขนาดกลาง   
 
 
 
 
การแปรรูปผ้าขาวม้าเป็นผลิตภัณฑ์ประเภท
กระเป๋าเพ่ือจ าหน่ายเป็นสินค้า  OTOP 
 
 
 
 
 
 
การศึกษาปัจจัยในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
ก่อให้เกิดสภาพแวดล้อมที่ยั่งยืน :กรณีศึกษา 
การใช้สีและวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สื่อถึงประโยชน์
ใช้สอยเพื่อการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

2555 
 
 
 
 
 
 

2556 
 
 
 
 
 
 
 

2556 

- การประชุมวิชาการ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคล ครั้งที่ 6 
และการประชุมวิชาการ
นานาชาติมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล  
ครั้งที่ 5 
- การประชุมวิชาการ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคล ครั้งที่ 6 
และการประชุมวิชาการ
นานาชาติมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล  
ครั้งที่ 5 
 
- การประชุมวิชาการ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคล ครั้งที่ 6 
และการประชุมวิชาการ
นานาชาติมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล  
ครั้งที่ 5 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราช
มงคลพระนคร 

2555 
 
 
 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราช

มงคล 
พระนคร 
2556 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
      
 

ชื่อผลงานวิจัย ปีท่ีพิมพ์ การเผยแพร่ แหล่งทุน 

    
  - ออกรายการทีวี รายการ 

“สถานีนวตกรรม ของช่อง 11 
มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยี



วันพฤหัสบดีที่ 17 ธันวาคม 
2557 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช) 

ราชมงคล
พระนคร 
2556 

การอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลป์
ดอกไม้แบบไทย : กรณีศึกษา
ประเพณีงานแต่งงาน 

2558 - งานวันนักประดิษฐ์ ประจ าปี 
2559

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยี
ราชมงคล
พระนคร 
2558 

ประวัติคณะผู้วิจัย 
ผู้ร่วมวิจัย 

1. ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เสาวลักษณ์  คงคาฉุยฉาย
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)   Assistant Professor. soawaluck  kongkachuichay

2. เลขหมายบัตรประจ าตัว 3140800436346
3. ต าแหน่งปัจจุบันผู้ช่วยศาสตราจารย์
4. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก

 สาขาวิชาออกแบบแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ 10300 
โทรศัพท์  02 665 3798โทรสาร 02 665 3800 

ไปรษณียอิ์เล็กทรอนิกส์ (e-mail)  :  soawaluck@hotmail.com 
   โทรศัพท์เคลื่อนที่ 086-0896198 



 5. ประวัติการศึกษา 
ระดับ

การศึกษา 
วุฒิการศึกษา สาขา ปีที่ส าเร็จ ชื่อสถาบันการศึกษา ประเทศ 

ปริญญาตร ี คหกรรมศาสตร์บณัฑิต คศ.บ. คหกรรมศาสตร์
ศึกษา-ผ้าและ
เครื่องแต่งกาย 

2526 วิทยาลัยเทคโนโลยีและ
อาชีวศึกษา 

ไทย 

ปริญญาโท ศิลปศาสตรม์หาบณัฑิต ศศ.ม. คหกรรมศาสตร์
เพื่อพัฒนา
ชุมชน 

2544 มหาวิทยาลยัรามค าแหง ไทย 

 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

สาขาสังคมวิทยากลุ่มวิชาภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

 7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  
7.1 งานวิจัยท่ีท าเสร็จแล้ว 
 1) ชื่อเรื่อง การพฒันาผลิตภณัฑ์กระดาษจากแกนสบัประรด 
  สถานะ หัวหน้าโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยสถาบนัเทคโนโลยีราชมงคล  
งบประมาณ 876,320บาท 
2)  ชื่อเรื่อง การพฒันาผลิตภณัฑ์หตัถกรรมจากผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติ  
สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยสถาบนัเทคโนโลยีราชมงคล  
งบประมาณ 500,000บาท 
 3)  ชื่อเรื่อง การพฒันาและถ่ายทอดเทคโนโลยีผลิตภณัฑ์เคร่ืองใช้จากผ้า 
สูช่มุชนในเขตจงัหวดัลพบรีุ   
  สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยเครือขา่ยการวิจยัภาคกลางตอนบน(สกอ.)  
งบประมาณ225,000บาท 

  4)  ชื่อเรื่อง การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตผ้า  และผลิตภณัฑ์ 
  สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 

 แหล่งทุนวิจัยกระทรวงวิทยาศาสตร์ 
  งบประมาณ  300,000บาท 

  5)  ชื่อเรื่อง การพัฒนากระดาษจากใบอ้อยด้วยมือแบบไทยเพื่องาน 
หตัถกรรมและบรรจภุณัฑ์  



สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ532,900บาท 
 6)  ชื่อเรื่อง การพฒันาการเรียนการสอนของคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ50,000บาท 
 7)  ชื่อเรื่อง การศึกษาการใช้ประโยชน์จากเศษเส้นด้ายไหมเพ่ือใช้ท าเครื่องประดับสตรี 
สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ  200,000บาท 

8)  ชื่อเรื่องการศึกษารูปแบบการใช้ชีวิตของนักศึกษา  คณะเทคโนโลยี 

คหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 สถานะ  หัวหน้าโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ  10,000บาท 

 9) ชื่อเรื่อง การแปรรูปผ้าขาวม้าเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าเพื่อจ าหน่าย 
เป็นสินค้า  OTOP  
สถานะ  หัวหน้าโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ 200,000บาท 

  10)  ชื่อเรื่อง การพัฒนาผ้าบาติกเพ่ือผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ส าหรับกลุ่มอาชีพ 
สหกรณ์ศิลปประดิษฐ์ เกาะเกร็ด  จังหวัดนนทบุรี 

 สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 
 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ  300,000บาท 

  11)  ชื่อเรื่อง การศึกษาโครงสร้างลายผ้าทอด้วยมือจากไหมพรมส าหรับผลิตภัณฑ์ 
ของที่ระลึก  
สถานะ  ผู้ร่วมโครงการ 

 แหล่งทุนวิจัยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  งบประมาณ  10,000บาท 
  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติคณะผู้วิจัย 
ผู้ร่วมวิจัย 

1. ชื่อ- สกุล (ภาษาไทย)  ผู้ช่วยศาสตรจารย์ ดร.ประชา     พิจักขณา  
                           (ภาษาอังกฤษ)  Assistant Professor.Dr. Pracha   Pijukkana  

2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน 3  3099  01343  61  7 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน   ผู้ช่วยศาสตรจารย์   
4.  หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   168 ถนน
ศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 โทรศัพท์ 02-665-3777 ต่อ 5003 E-mail : 
ton_pracha@hotmail.co.th 

5. ประวัติการศึกษา 
อ.ส.บ.(เทคโนโลยีศิลปอุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 
ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ก าลังศึกษาต่อในระดับปริญญาเอก  สาขาวิชาสหวิทยาการการวิจัยเพื่อการออกแบบ  คณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

              สาขาวิชาการ    การศึกษา 
      กลุ่มวิชา     เทคโนโลยีการศึกษา 

7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพใน
การท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอการวิจัย เป็นต้น 

7.1 ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย : - 



7.2 หัวหน้าโครงการวิจัย :  
- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาจิตวิทยาสีที่มีผลต่อผู้ที่มีความบกพร่อง 

ทางการมองเห็นเลือนราง เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบ  พ.ศ. 2551 
- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาเครื่องเสริมทักษะการเรียนพยัญชนะเบรลล์ไทย  พ.ศ. 
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- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาอุปกรณ์การเรียนรู้แผนที่ประเทศไทย    ส าหรับเด็กท่ีมี

ความบกพร่องทางการเห็น พ.ศ. 2554 
7.3 งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว :  

- ผู้ร่วมวิจัย โครงการวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับการส าเร็จการศึกษาตามก าหนดเวลา
และหลังก าหนดเวลาของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  พ.ศ. 2550 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาจิตวิทยาสีที่มีผลต่อผู้ที่มีความบกพร่องทางการมองเห็น
เลือนราง เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบ  พ.ศ. 2551 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาเครื่องเสริมทักษะการเรียนพยัญชนะเบรลล์ไทย  พ.ศ. 
2552 

- ผู้ร่วมวิจัย โครงการวิจัยเรื่องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ไข่เค็มและไวน์ส าหรับ
กลุ่มสหกรณ์การเกษตรหุบกะพง จ ากัด พ.ศ. 2552 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาอุปกรณ์การเรียนรู้แผนที่ประเทศไทย   ส าหรับเด็กท่ีมี
ความบกพร่องทางการเห็น พ.ศ. 2554 

- ผู้ร่วมวิจัยโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาและออกแบบเฟอร์นิเจอร์ครัวเพ่ือช่วยฝึกประสบการณ์
การท าอาหารส าหรับผู้พิการทางสายตา พ.ศ. 2554 

- ผู้ร่วมวิจัยโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม  จากตอซังข้าวส าหรับ
เศรษฐกิจชุมชน พ.ศ. 2555 

- ผู้ร่วมวิจัยโครงการวิจัยเรื่องปัจจัยการรับรู้และความเข้าใจสัญลักษณ์กราฟิกบนผลิตภัณฑ์
เทคโนโลยี ระหว่างผลิตภัณฑ์กับผู้ใช้งาน ส าหรับผู้เสื่อมถอยทางด้านร่างกายกรณีศึกษา : สัญลักษณ์กราฟิกบน
เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้านส าหรับผู้สูงอายุ พ.ศ. 2558 

7.4 งานวิจัยที่ก าลังท า :   
- ผู้ร่วมวิจัยโครงการวิจัยเรื่องการศึกษาและพัฒนาเครื่องเรือนจากเส้นพลาสติก กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก  
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา  จังหวัดอ่างทอง พ.ศ. 2559   
 
 
 
 
 
 
 


	Titlepage 
	Abstract    
	Acknowledge
	Contents
	Chapter 1
	Chapter 2
	Chapter 3
	Chapter 4
	Chapter 5   
	Reference
	Appendix
	Profile



