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Adam Warzecha
Uniwersytet Slaski w Katowicach

Shockvertising, skandalizacja i komunikacja wirusowa
w walce dyskursow:
Nergal w ,The Voice of Poland”

Udzial Adama ,Nergala” Darskiego, lidera deathmetalowego zespolu
Behemoth, w telewizyjnym talent show pt. The Voice of Poland jesienig 2011
wywolal medialng burze i ozywionag debate publiczng'. Sprawa ta skupita jak
w soczewce polskie zycie spoleczne, polityczne i religijne. Skrzyzowaly sie w niej
heavy metal z popularnymi mediami i kultura, kontrowersyjny wizerunek sce-
niczny z sagdowymi procesami, walka Nergala z biataczky z reklama, satanizm
i jego symbole z chrzescijanstwem, zmagania polityczne w toku parlamentarne;
kampanii wyborczej z zyciem religijnym, wolno$¢ stowa i wypowiedzi arty-
stycznej z wolnoscig religijng. Analiza ma na celu uzyskanie odpowiedzi na
dwa zasadnicze pytania: (1) W jaki sposob w toku tych wydarzen oddziatywaty
na siebie tak rézne dyskursy? (2) Jakie procesy i mechanizmy komunikacyjne
uruchomiono?

Tto

Nergal to sceniczny pseudonim Adama Michala Darskiego (ur. 1977), lidera
deathmetalowego zespotu Behemoth (zal. 1991). Pseudonim ten odnosi si¢ do
mezopotamskiego chtonicznego boga-wladcy podziemnego $wiata (JORDAN,
2004: 218). Utwory Behemotha dotycza wprost topiki i symboliki satanistycznej,
szczegllnie antychrzescijanskiej i neopoganskiej (BEHEMOTH, 2014; DARSKI,

! Tekst stanowi przejrzany przeklad tekstu: WARZECHA, 2017. Nieco inaczej sprawe te ana-
lizowalem takze tutaj: WARZECHA, 2013: 234—348.
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2002). Przez kilka lat zespot dzialal gléwnie w heavymetalowej niszy, az do
roku 2007—2008, kiedy ustabilizowal swoja pozycje na rynku muzycznym.
Stal sie najbardziej znanym za granica polskim zespotem koncertujagcym na
wszystkich kontynentach, ktdry sprzedal kilka milionéw ptyt i byt pierwszym
polskim artystg na liScie Billboard 200 (BiLLBOARD, 2018). Uwazany jest za
prekursora black/deathmetalu i jeden z najlepszych zespoléw tego gatunku.
Behemoth grat jako support na trasach koncertowych takich legend rocka i me-
talu, jak Anthrax, Marilyn Manson, Metallica czy Slayer (BEHEMOTH, 2009).
Byl takze nagradzany przez takie magazyny muzyczne, jak ,Metal Hammer”,
»Mystic Art, Decibel Magazine”, ,Terrorizer” czy ,metalstorm.net” (METAL
StorM, 2004; CMU, 2009). Kluczowy dla popularnosci Nergala i Behemotha
byt rok 2009 (PRzEKROJ, 2009). W maju Nergal zwigzal si¢ z popularng pio-
senkarka Doda (Dorota Rabczewska), stajac sie celem paparazzich i serwiséw
plotkarskich. Sledzono ich zareczyny w Nowy Rok 2010 roku, wygrang przez
Nergala walke z biataczka i jego udzial w kampanii promujacej dawstwo szpiku
kostnego (sierpien 2010 — styczen 2011), az do ich rozstania w marcu 2011
roku (FakT, 2011).

Przez kolejne prowokacje Nergal $ciggal uwage opinii publicznej i budo-
wal swoj kontrowersyjny wizerunek. Jak zostanie to przedstawione dalej, jego
dzialania w tym zakresie obejmowaly tworzenie rozgtosu (publicity) (GRUNIG,
HunT, 1984), co realizowane bylo gltéwnie przez shockvertising (DAHL et al.,
2003), a takze — catkiem nieoczekiwanie — przez pewne elementy modelu
informacji publicznej (public information model) (GRUNIG, HUNT, 1984), szcze-
gllnie w trakcie leczenia bialaczki, kiedy wziat udzial w kampanii promujacej
rejestracje komorek macierzystych. W wyniku tego Darski zaczal si¢ pojawiac
nie tylko w mediach muzycznych czy plotkarskich, ale takze w mainstreamo-
wych i opiniotworczych, przeksztalcajac sie stopniowo z mrocznej gwiazdy
rocka w ikone popkultury. Ta taktyka polegajaca na wysylaniu sprzecznych
sygnatéw — szokujacy artysta i spolecznie odpowiedzialny obywatel — okazala
sie skuteczna. W listopadzie 2011 roku, tygodnik ,Wprost” zaliczyt Darskiego
do grona 100 najbardziej wptywowych Polakéw (WprosT, 2011).

Podarcie Biblii

13 wrzesnia 2007 roku podczas koncertu w gdynskim klubie ,,Ucho” w trakcie
zapowiedzi utworu Christgrinding Avenue Nergal podart Biblie (00:45—01:00):

To piosenka z nowego albumu... z albumu , The Apostasy”, ktora opowiada
o0 naszej wizycie w tak zwanym Swietym Miescie, Jerozolimie. Pojechali$émy
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tam, zeby osobi$cie rozprawi¢ si¢ z mitem, ktéry pokutuje juz od dwdch
tysiecy pieprzonych lat. Mitem, ktorego gtéwnym bohaterem jest czlowiek
ukrzyzowany miedzy dwoma zbrodniarzami. Mitem, ktérego bohaterem jest
najwieksza, najbardziej zbrodnicza sekta, jaka istniata na Ziemi. To jest Pis-
mo Swiete, jak mowig... Ja méwie, to jest ksiega ktamstw. Pieprzy¢ to géwno.
Pieprzy¢ ta hipokryzje. Zryjcie z tego géwna. Ten kawalek jest naszym ko-
mentarzem na temat tego wtasnie géwna.

GAZETA SWIETOJANSKA, 20072, 2007b

Na nagraniu wida¢, jak publicznos¢ pali i depcze Biblie (02:41). Akt ten
zostal starannie zaplanowany i zainscenizowany. Dowodzi tego m.in. odreczny
dopisek na setliscie (liscie utworéw) znalezionej przez dziennikarzy po koncercie
(GAZETA SWIETOJANSKA, 2007c). Co wiecej, Nergal powtarzal te zapowiedz
podczas innych koncertéw, dodajac m.in. Fuck Jesus Christ! (18 listopada 2007
r. w Nowym Jorku) czy Fuck it! Burn it! Piss on it! (17 lutego 2008 r. w Paryzu)
(LiQuipALLOY, 2007; EZKHYPOCRITE, 2009; ZIEBA, 2013). Nagranie z paryskiego
klubu La Locomotive, na ktérym Nergal podart Bibli¢, znalazlo si¢ tez na DVD
Behemoth: Evangelia Heretika (BEHEMOTH, 2010; KANIAK, 2010).

Poza nielicznymi wzmiankami prasowymi zdarzenia te nie wywolaly
wowczas zadnej publicznej reakcji. Podobnie bylo tez pig¢ miesiecy pdzniej,
kiedy 4 lutego 2008 roku Ryszard Nowak, przewodniczacy Ogoélnopolskiego Ko-
mitetu Obrony przed Sektami, zlozyl do Prokuratora Generalnego doniesienie,
ze przez podarcie Biblii Darski naruszyt jego uczucia religijne (DzU z 1997 r.
nr 88, poz. 553 ze zm., art. 196; TROJMIASTO.PL, 2008). 18 sierpnia 2011 roku
Sad Rejonowy w Gdyni uwolnit Darskiego od tych zarzutéow (TVN24, 2011).
ZYozono apelacje i sprawe wniesiono do Sadu Najwyzszego, ktéry 5 marca 2015
roku ostatecznie stwierdzil, ze w tym przypadku nie doszlo ,,do wyczerpania
znamion przestepstwa, albowiem przekaz artysty byl skierowany do okreslone;
grupy osob, ktore podzielaly jego przekonania. [...] nie oznacza to, ze zacho-
wanie Adama D. jest akceptowane” (MICHALOWSKI, 2015).

Sprawa ta stala sie glosna dopiero jesienig 2011 roku, kiedy Darski zostat
jurorem-trenerem The Voice of Poland, telewizyjnego talent show nadawanego
przez TVP2. The Voice to format telewizyjny opracowany przez Talpa Media
Group w Holandii w roku 2010. W kwietniu 2011 amerykanska wersje tego
widowiska zaczelo nadawa¢ NBC i wlasnie ona stala si¢ wzorcem dla wersji
polskiej (INTERIA, 2011). Reakcje nie pojawily si¢ jednak natychmiast. Pierwsze
doniesienia medialne o udziale Nergala w tym show opublikowano 16 maja 2011
roku, a pierwsze protesty mialy miejsca na poczatku lipca, tj. po pierwszym
przestuchaniu w sprawie Nowak vs. Darski, ktéra byla dotad odraczana z powo-
du jego zlego stanu zdrowia muzyka (KowaLIk, 2011). Jeszcze wowczas sprawa
ta nie wywolala zainteresowania zadnej instytucji koscielnej ani tez Zadnej
organizacji religijnej czy politycznej. Skandalizacja (KEPPLINGER, 2008) zaczela
sie dopiero w polowie sierpnia 2011 roku, na poczatku kampanii wyborczej do
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parlamentu, po uniewinnieniu Darskiego przez Sad Rejonowy w Gdyni, tuz
przed emisja pierwszego odcinka telewizyjnego show (PaLLus, 2011a). Dopiero
wowczas reprezentanci partii politycznych i réznych organizacji religijnych,
a takze niektorzy biskupi zaczeli si¢ na ten temat wypowiadaé. Osobg najbardziej
zaangazowang w te sprawe byl ordynariusz wloclawski ks. bp Wieslaw Mering.
Pod koniec sierpnia Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy opublikowalo
petycje przeciwko promowaniu satanizmu w TVP, ktéra w ciagu paru tygodni
podpisalo ponad 42 tysiagce 0séb (KARrcz i in., 2011; Karcz, 2011). Co ciekawe,
protesty te wygasty tuz po wyborczej niedzieli 9 pazdziernika 2011 roku.

Metodologia

W niniejszym studium stosuje¢ krytyczng analiz¢ dyskursu (Critical Discourse
Analysis, KAD, CDA) w wersji zaproponowanej przez Normana FAIRCLOUGHA
(2003, 2005), ktérg przedstawilem we wczesniejszych tekstach (WARZECHA,
2012, 2013, 2014). Wykorzystuje takze metode studium przypadku, ktéra za
Johnem GERRINGIEM (2007: 20) ,mozna rozumie¢ jako intensywne badanie
pojedynczej sprawy, ktérego celem jest — przynajmniej w cze$ci — rzucenie
$wiatla na wigksza klase przypadkow (populacje)”. Korzystam tez z procesowo
zorientowanego podejscia do studium przypadku (proces-oriented case study),
zaproponowanego przez Don Stacksa (2011, 2013). Odwoluje sie rowniez do
mechanizméw skandalizacji opisanych przez Hansa M. KEPPLINGERA (2008),
mechanizméw perswazyjnych Stanistawa BARANczAkA (1975) oraz do pojecia
politycznosci Carla ScHMITTA (2000).

Zastosowany model badawczy pozwolil na identyfikacje trzech przenikaja-
cych si¢ i oddziatujacych na siebie procesow komunikacyjnych: (1) shockvertising/
tworzenie rozglosu przez Nergala w deathmetalowej niszy; (2) shockvertising/
tworzenie rozglosu przez Nergala wobec masowej widowni w TVP w trakcie
promocji The Voice of Poland; (3) polityczna i religijnej skandalizacji dokony-
wanej przez poszczegolnych aktywistow (rézne organizacje polityczne, koscielne
i religijne, biskupi etc.).

Studium przypadku

Kwerenda tekstéw prasowych opublikowanych w latach 2008—2011 w 1100
gazetach i czasopismach wykazala gwaltowny wzrost zainteresowania mediéw
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osobg Adama Darskiego w roku 2011. Zapytanie dotyczylo wyrazenia ,Adam
Darski OR Nergal” (we wszystkich przypadkach deklinacyjnych; dane uzyska-
tem dzieki uprzejmosci PRESS-SERVICE).

W roku 2008 wymieniono go zaledwie w 61 tekstach prasowych, w 2009 —
w 543, w 2010 — w 1259, natomiast w 2011 — w 2755. Ponad 2/3 z nich poja-
wilo si¢ w 4 ostatnich miesigcach 2011 roku, kiedy The Voice of Poland byl na
antenie (wrzesien — 776, pazdziernik — 557, listopad — 305, grudzien — 230).
Z hastami ,,Adam Darski / Nergal” najczesciej wspotwystepujacymi w roku
2011 byty ,,Kosciol” (725 wystapien), ,Voice of Poland” (680), ,,Doda / Dorota
Rabczewska” (608) i ,bialaczka” (213). W roku 2010 najczesciej wystepowaly
hasta ,Doda / Dorota Rabczewska” (693), ,bialaczka” (322) i ,,Kosciol” (111),
a w 2009 — ,Doda / Dorota Rabczewska” (338). Wyniki dla ,,Kosciét”, , The
Voice of Poland”, ,Doda / Dorota Rabczewska” i ,,bialaczka” w kolejnych latach

przedstawialy sie¢ nastepujaco: w 2008 — 25, 0, 0, 0; w 2009 — 69, 0, 338, 0,
aw 2010 — 111, 0, 693, 322.
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Wrykres 1. Liczba tekstow prasowych dotyczacych Nergala w roku 2011
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych uzyskanych dzigki uprzejmosci PRESS-SERVICE.

Widoczny na wykresie 1 szczyt zainteresowania w miesigcach sierpien—paz-
dziernik jest zbiezny z trwajaca wowczas kampanig wyborcza do parlamentu
(5 sierpnia 2011 — 7 pazdziernika 2011 roku), drugg faza kampanii promocyjne;j
The Voice of Poland (15 sierpnia 2011 — 30 wrze$nia 2011 roku), a takze z emisja
pierwszych pieciu odcinkéw programu, z ktérych pierwszy nadano w sobote

3 wrzesnia 2011 roku o 20:00, tzn. w najlepszym czasie antenowym (PALLUS,
2011b).
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Shockvertising

Pierwszym z proceséw komunikacji medialnej prowadzonej przez Nergala
w analizowanym okresie byla autoskandalizacja (self-scandalization) skierowana
do fanéw z deathmetalowej niszy. Mozna to postrzegac jako shockvertising, tzn.
»szokujacy tre$¢ reklamowg” (shocking advertising content; DAHL et al., 2003),
ktora

usituje zaskoczy¢ odbiorcow przez rozmyslne naruszanie norm wartosci spo-
tecznych i ideatéw osobowych. W przekazie szokowym to aspekt naruszenia
norm lezy u podstaw jego zdolnosci do przebicia si¢ przez reklamowy nietad
i zwrécenia uwagi publicznosci docelowej, ktora nastepnie stucha zwigzanej
z nim wiadomosci i w zwigzku z nig dziala.

DAHL et al., 2003: 269

Jak dodaja PARRY, JONES, STERN i ROBINSON (2013: 212—213), ,,przyktadami
reklamy szokowej moga by¢ wizualna prezentacja nieprzyzwoitych tresci seksu-
alnych, profanacja czy nieuzasadniona przemoc”.

Shockvertising pozwolil Nergalowi zwréci¢ uwage jego grupy docelowej,
tj. aktualnych i potencjalnych odbiorcow: fandéw, publicznosci koncertowe;
i nabywcow CD, DVD oraz innych publikacji i towaréw. W kategoriach za-
proponowanych przez DAHLA i in. (2003: 269) Nergal zaskoczyl publicznosé
(0ogdlng) w celu ,zwrocenia uwagi publicznosci docelowej”, ustawiajagc w tym
samym momencie wysoki prog (szok), ktéry pozwala mu oddzieli¢ publicznos¢
docelowa od nieprzygotowanej (zob. takze PARRY et al., 2013: 112—113).

Wedtlug Darskiego zadna z setek 0s6b obecnych w 2007 roku na koncercie nie
poczula si¢ obrazona przez podarcie przez niego Biblii. I rzeczywiscie, uczestni-
cy koncertu deklarujacy wiare chrzescijanska, ktorzy zeznawali w procesie jako
$wiadkowie, stwierdzili, ze jego zachowanie nie obrazito ich uczu¢: ,,Obrazone
zostaly natomiast osoby, ktore nie byty na koncercie, ktére nie rozumiejg kon-
tekstu i przekazu” (TVP INro, 2011; TVN24, 2011). Chodzi przede wszystkim
o Ryszarda Nowaka, ktéry uznat Darskiego za ,,0sobe niebezpieczng™ ,Na jego
koncerty w wigkszosci chodzi niepetnoletnia mlodziez, a on w czasie koncertow
propaguje satanizm — ideologie $mierci” (TVP INFo, 2011). Ze wzgledy na
ograniczony komunikacyjny potencjal Nowaka i jego zwolennikéw jego opinie
nie wywolaly jednak duzego rezonansu.
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Amplifikacja

Po autoskandalizacji/shockvertisingu nastapita amplifikacja, ktérej funkcja
byto naglosnienie poprzedniego procesu i jego wzmocnienie, co nastgpito
w trakcie kampanii promujacej The Voice of Poland. Szok wywolalo wéwczas
gltéwnie ,wyciagnigcie” Nergala z jego ekstremalnej, deathmetalowej, obra-
zoburczej niszy i ,umieczenie” go w popularnej produkcji telewizyjnej prze-
znaczonej dla masowego odbiorcy. Szok i jego wzmocnienie mialy kluczowe
znaczenie w kampanii reklamowej The Voice of Poland, ktéra poza tym byla
raczej skromna i skladala si¢ gtéwnie z autopromocji w programach wilasnych
TVP, reklamach w radiu i Internecie, a takze spotéw wideo wyswietlanych
w miejscowosciach nadmorskich. Darski byl niezadowolony z tego, ze TVP nie
zorganizowala kampanii zewnetrznej, a gtéwny nacisk polozyla na tworzenie
rozglosu i wykorzystywanie wywolywanych przez niego kontrowersji:

Piotr Najsztub: Z tego, co wiem, nie bylo pieniedzy na promocje tego pro-
gramu, ty swoja osoba zatatwile§ promocje.
Adam Darski (Nergal): Jestes dobrze zorientowany. Mam zal do Dwojki, ze
nie zdecydowala si¢ na porzadng kampanie billboardowa. My dali$émy z siebie
wszystko, ale skrzydla podcinata nam telewizja, nie robiac nic, zeby ,Voice”
wypromowac z klasg i rozmachem. Sam biskup Mering promocyjnie nie po-
ciggnie programu. ,,Voice” potrzebowal duzo wiecej wsparcia niz tabloidowe
klamstwa i ujadanie moich nawiedzonych adwersarzy

DARSKI, 2011b: 41

Pomimo gwaltownej reakcji spolecznej program nie mial duzej widowni.
The Voice of Poland ogladalo $rednio 2,27 miliona widzéw, ktorzy dali TVP2
15,69% udzialu w grupie telewidzéw w wieku powyzej 4 r.z. i 14,85% w grupie
16—49 r.z. (PaLLus, 2011c). W efekcie program ten zajal dopiero trzecie miej-
sce po Mam talent! w TVN 1i filmach fabularnych nadawanych przez TVP1
w tym samym czasie. The Voice of Poland w TVP2 byt ogladany gltéwnie przez
w mieszkanki wsi srednim wieku i starsze.

Skandalizacja

Po autoskandalizacji/shockvertisingu i amplifikacji kolejnym procesem ko-
munikacyjnym wystepujacym w omawianej sprawie jest skandalizacja, ktora
zaangazowala rozne otoczenia (publics) protestujace przeciwko udzialowi Ner-
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gala w programie telewizji publicznej. W tym przypadku skandalizacja moze
by¢ widziana jako (1) reakcja na szok wywolany przez wczesniejsze kampanie
promocyjne; jednakze odsfonifa ona réwniez (2) zlozone relacje migdzy ré6znymi
dyskursami — religijnymi, politycznymi, medialnymi i rozrywkowymi. Zmiana
kontekstu komunikacyjnego z heavymetalowej niszy na sfere publiczng z jednej
strony i ich amplifikacja z drugiej wywolaly rezonans wéréd grup spotecznych
i osob, ktdre dotad Nergala nie znaly. Protestujacy i aktywisci wywierali presje
na TVP bardziej za posrednictwem mediéw spolecznosciowych (social media
Internet activism) niz medidéw tradycyjnych (legacy media activism) (COOMBS,
Horrapay, 2014: 74, 85—86). Stosowali oni réwniez: petycje, przemdwienia,
listy, gazetki parafialne, katechezy, radio i telewizje czy listy poparcia, lecz
przede wszystkim do swoich celéw wykorzystywali strony internetowe, fora,
komentarze, Facebooka, Twittera itp. (MERING, 2011a). Wedtug Antti VILPPONE-
NA, Susanny WINTER i Sanny SUNDQVIST (2006: 66) takie formy protestu mozna
widzie¢ jako wielopoziomowa komunikacje szeptang/wirusowa (multilevel word-
-of-mouth/viral communication) z aktywnymi liderami opinii i pozytywnym
rezonansem ich ,sieci”.

W procesie skandalizacji komunikacja miala trzy funkcje: (1) protest
religijny przeciwko podarciu Biblii, ktdrego celem bylo usunigcie bluzniercy
ze sfery publicznej; zwigzany z nim (2) protest polityczny, ktorego celem byla
zmiana zarzadu TVP i uzyskanie przez prawice dobrych wynikéw w wyborach
parlamentarnych; (3) tworzenie rozgtosu i pozycjonowanie aktoréw spotecznych
uczestniczacych w tym dyskursywnym zmaganiu — przede wszystkim Darskie-
go i bp. Meringa — uzyskiwane przez komunikacje wirusowa. Te trzy aspekty
skandalizacji omowie¢ szczegélowo w kolejnych czesciach.

Protesty religijne

Poczatkowo protesty mialy charakter religijny. Protestujacy twierdzili, ze
przez podarcie Biblii Darski ,obrazil ich uczucia religijne”. Akt ten nazwano
»brakiem kultury” (ks. Boniecki, bp Tomasik, bp Mering) i ,przejawem nie-
stychanego intelektualnego barbarzynstwa” (Marcin Przeciszewski, redaktor
naczelny Katolickiej Agencji Informacyjnej) (zob. BoniEcki, 2011a; PRrzEcI-
SZEWSKI, 2011; ToMAsIK, 2011). Wedtug bp. Meringa ,zatrudnienie wyznawcy
satanizmu, bluzniercy, cztowieka bez podstawowej kultury w TV publicznej bije
wszelkie granice przyzwoito$ci” (MERING, 2011b).

Gwaltowny wybuch protestow niemal cztery lata po koncercie w klubie
»Ucho” moze wskazywaé na to, ze Darski jest jako$ tolerowany, o ile tylko
tkwi w swojej subkulturowej niszy: ,,Przespaliémy tamten moment, zto poczuto
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sie mocne, wiec dzisiaj daja temu wyznawcy Szatana z jego pogladami czas na
antenie telewizyjnej” (Kaszak, 2011). Do wystepu Darskiego odniost si¢ takze
kard. Dziwisz: ,,Nie mozemy milcze¢, gdy na scenie rwie si¢ na strzepy Pismo
Swiete. Nie mozemy milczeé, gdy promuje si¢ w publicznych mediach osoby,
ktére znak krzyza wlaczyly w satanistyczne widowiska” (Dziwisz, 2011). TVP
utrzymywala, ze Darski ,w tym programie ma wypowiadac si¢ — i jest to wy-
raznie ustalone — w sprawach muzyki, a nie w innych. Gdyby wypowiadal sie
w innych sprawach, byloby to naruszeniem umowy, jaka z nim zostata zawarta”
(BrAUN, 2011: 16). Jak sie pozniej okazalo, muzyk w programie zachowywat
sie kulturalnie, na co zwroécil uwage ks. Boniecki: ,,Zachowuje si¢ kulturalnie
i delikatnie. Jesli czyms zaszokowal, to wlasnie tym, Ze nie szokuje” (BONIECKI,
2011b).

Protestujacy przyjeli calkiem odmienny punkt widzenia. Na przyklad bp
Mering napisal do ks. Bonieckiego: ,,Nie widzi Ksigdz zwigzku miedzy Nergalem
jako satanistg i jako jurorem? Prosze¢ zatem zafundowaé sobie badania okuli-
styczne” (MERING, 2011c). Protestujacy postrzegali udzial Darskiego w show jako
manifestacje satanizmu, jak gdyby istnial hipertekstowy link faczacy ,Darskiego
jurora” i ,Darskiego Nergala” z jego kontrowersyjnym wizerunkiem scenicznym.
I to wilasnie ten wizerunek stal si¢ dla nich waznym ,antychrzescijanskim”
kontekstem, w ktérym ,,neutralny” udzial Darskiego w telewizyjnym programie
rozrywkowym zyskiwat inne, tj. w pewien sposéb ,religijne” znaczenie. Nawet
jesli ,Darski juror” ma tylko ocenia¢ jakos¢ glosu i zdolnosci wokalne uczestni-
kéw i nie bedzie w ogéle méwil o sprawach religijnych czy $wiatopogladowych,
to wcigz dla protestujacych pozostanie ,Darskim Nergalem”.

Jest to takze przyklad tego, jak media masowe moga sta¢ si¢ dla opinii
publicznej systemem hipertekstowym czy tez — w ujeciu Henryego Jenkinsa —
przykladem konwergencji mediéw, co oznacza

przeptyw treéci przez rézne medialne platformy, wspdtprace miedzy réznymi
medialnymi branzami, a takze zachowania migracyjne odbiorcéw mediow,
ktérzy w poszukiwaniu pozadanych przez nich rodzajéow rozrywki podaza
niemal wszedzie.
[...] Konwergencja nie dokonuje si¢ za pomocg urzadzen medialnych, jakkol-
wiek wymyslne moga si¢ jeszcze pojawi¢. Konwergencja dokonuje si¢ w moz-
gach indywidualnych odbiorcéw i przez ich spoleczne interakcje z innymi.
Kazdy z nas tworzy swoja wlasng osobistg mitologie z odlamkéw i utamkéw
informacji wytowionych z medialnego pradu i przetwarzanych w zasoby, przez
ktére nadajemy sens naszemu codziennemu zyciu.

JENKINS, 2006: 2—4

Zjawisko to mozna postrzega¢ jako ,cyrkulacje medialnej tresci — przez
rézne medialne systemy” (JENKINS, 2006: 3) lub ,medium informacyjne, ktére
taczy informacj¢ werbalng i niewerbalng” (LANDOW, 2006: 3), kiedy wiadomosci
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telewizyjne i dyskusje w studio nadawane w roku 2011 byty ilustrowane ujgciami
nagranymi w klubie ,,Ucho” z roku 2007. W konsekwencji podarcie Biblii stato
sie nagle zdarzeniem terazniejszym, a wystep Darskiego w show zréwnany
z bluznierstwem.

Protesty polityczne

Protesty religijne mialy takze wymiar polityczny, ktéry uwydatniono przez
skandalizacje, mechanizmy perswazyjne i wykorzystane w tych ramach elementy
jezyka politycznego.

Wedlug KEPPLINGERA (2008: 59—60) jedng z cech skandali jest to, ze
wystepuja w nich ,winowajcy, ktérych mozna pociagnaé¢ do odpowiedzialno-
$ci”, ludzie, ktérych wina wymaga pokuty i ,bolesnych konsekwencji natury
osobistej”, tj. dymisji, zwolnienia czy rezygnacji. Skandal jest zatem wynikiem
»postepowania osob dzialajacych z niskich pobudek i §wiadomych negatywnych
skutkow wlasnego postepowania” (KEPPLINGER, 2008: 59).

W omawianej sprawie protestujacy domagali si¢ usuniecia Darskiego
z programu, co, jesliby sie udalo, miato dowies¢ niekompetencji prezesa TVP
i z kolei pociagna¢ za sobg jego ewentualng rezygnacje lub dymisje. Protestujacy
uwydatniali nie tylko bledy w zarzadzaniu, ale takze negatywne cechy charak-
teru prezesa Brauna. Na przyklad Anna Sobecka (PiS) twierdzita, Ze traktuje
on publiczne przedsigbiorstwo jak ,prywatny folwark” (,traktujecie panstwo
media publiczne jak prywatny folwark”), nad ktérym nie ma kontroli (,pan
nad tym nie panuje”) i placi satani$cie honorarium z abonamentu ptaconego
co miesigc przez Polakow, tj. katolikow (SoBEcKa, 2011: 9). Utrzymywano tez,
ze zatrudniajagc Darskiego, Braun tamie prawo (,prawo narusza [...] kierow-
nictwo”; JUREK, 2011). Zarzucano Juliuszowi Braunowi takze dzialanie w zlej
wierze. Wedlug bp. Meringa ,,nie ma woli wystuchania tysiecy ludzi” (MERING,
2011d). Wszystkie te zarzuty mialy zdyskredytowa¢ Brauna i przekona¢ opinig
publiczng o jego winie. Chociaz kilkakrotnie zapewnial on, zZe zaangazowanie
Darskiego bylo btedem i wspdtpraca z nim nie bedzie kontynuowana, niektdrzy
z protestujacych przyznali nawet, ze protest zakonczyt sie porazka: ,Te bitwe
z Nergalem przegralimy...”, co wskazuje ich rzeczywista motywacje i cel pro-
testu (WASIUKIEWICZ, 2011).
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Strategie perswazyjne w protestach religijnych i politycznych

W dyskursach ujawnionych w protestach religijnych i politycznych zasto-
sowano zroznicowane mechanizmy perswazyjne, takie jak (1) emocjonalizacja
odbioru, (2) odbidr bezalternatywny, (3) symplifikacja rozktadu wartosci i wresz-
cie (4) wspolnota swiata i jezyka (BARANCZAK, 1975). Zostang one teraz krotko
omowione.

Emocjonalizacja odbioru zostala zrealizowana w dyskursie protestujacych
gléwnie przez wykorzystanie nacechowanych afektywnie lekseméw, ktére m.in.
dobitnie demonizowaly Darskiego (MOORE, 2014). Nazywano go np. ,,praktyku-
jacym satanistg” (Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy, abp. Gl6dz), ,,zdekla-
rowanym satanistg” (Akcja Katolicka Archidiecezji Czgstochowskiej), ,wrogiem
chrzesdcijaniskich wartosci” (Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy) czy tez
twierdzono, ze jest ,znany [...] z [...] krzewienia nienawisci wobec Kos$ciota
katolickiego” (Polska Federacja Ruchéw Obrony Zycia) (KwIATKOWSKA, 2011;
Gr6DZ, 2011; KARCZ i in., 2011; WOSICKI, SZYMANSKI, 2011).

Wykorzystano mechanizm odbioru bezalternatywnego, w ktérym

na kazdym z poszczegélnych etapéw procesu odbioru i na kazdym ,pietrze”
tego odbioru — od warstwy jezykowej po $wiatopogladowe uogolnienia —
chwyty perswazyjne tak sterujg odbiorca, aby w kazdym momencie mial on
przed sobg tylko jedno w istocie wyjscie: bez alternatywy i bez koniecznosci
wyboru.

BARANCZAK, 1975: 53

Tego rodzaju bezalternatywny odbidr zostal osiggniety przez protestujacych
przez uzycie réznych par binarnych i zmiany kontekstu. Nergal jest np. szata-
nem a protagonisci s3 (z) Bogiem: ,zobaczymy, czy Szatan zwyciezy w drugiej
instancji” (Ryszard Nowak), Nergal jest ,wyznawca Szatana”, a my jesteSmy
~wyznawcami Chrystusa” (bp Kaszak), ,to nie Nergal jest dzisiaj zagrozony,
to Chrystus w naszych sercach jest zagrozony, Bog to jest Bog, a Szatan to
jest Szatan. My nie mozemy wybiera¢ tych, ktérzy beda szydzili z Chrystusa”
(bp Mering) (GORLIKOWSKI, 2011; KAszAK, 2011; MERING, 2011e). Nawet jesli
wyglada to jak logiczna alternatywa, odbiorca nie ma w rzeczywistosci zadnego
wyboru i w ten sposob zostaje zwolniony z podejmowania decyzji.

Symplifikacja rozkladu warto$ci moze by¢ postrzegana jako zbiezna z tabloi-
dyzacja. Drugi z tych terminéw rozumiem tutaj jako trend w dziennikarstwie
»W kierunku wartosci charakterystycznych dla prasy brukowej, (ktéry) mozna
utozsamic¢ z personalizacja i pogonig za sensacja, a takze z cechami jezyko-
wymi, poprzez ktdére te wartosci sg reprezentowane” (LEFKOwITZ, 2016: 2),
»uproszczeniem” i ,urozrywkowieniem” (entertainization) dyskursu prasowego
(ORNEBRING, JONSSON: 2004: 284; RANTANEN, 2012: 146—147; VAN DEN BuLck
et al., 2016: 4).
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Cecha wspdlng tych mechanizméw jest to, Ze zostaly uzyte do eliminacji
informacji niespéjnych z zamierzonym obrazem. W analizowanym przypadku
przykladami tego rodzaju eliminowanych przekazéw sa: ,Nergal [...] nie jest
satanistg, [...] odgrywa szatana [...] moim zdaniem to jest jaselkowy szatan”
(Boniecki, 2011b, 2011c) czy ,nawet jesli w duzej mierze jest to plastikowy
pseudosatanizm, sceniczna poza” (BRzEzINsKaA, 2011). Innym przykladem
symplifikacji rozkladu wartosci moze by¢ nieprzyjmowanie pewnych faktow,
na przyklad tego, ze Darski jako osoba ochrzczona jest czlonkiem Kosciota,
tego, ze dopuszczono go do roli ojca chrzestnego jego bratanka czy wreszcie
tego, ze wyrok Sadu Rejonowego w Gdyni z 18 sierpnia 2011 roku uwolnit
Darskiego od zarzutu obrazy uczu¢ religijnych (DARrski, 2011a; TVN24, 2011).
Apostazja Darskiego miala miejsce dopiero kilka miesiecy po przedstawianych
tu wydarzeniach, 18 czerwca 2012 roku (DARSKI i in., 2012).

Inne $rodki retoryczne zastosowane do symplifikacji rozktadu wartosci to
metonimie, przesuniecia znaczeniowe i zmiana kontekstu. Na przyklad w jed-
nym z wywiadéw polityk Stawomir Nowak (Platforma Obywatelska) okreslit
Darskiego slangowym stowem ziomal, ktére, w zaleznosci od kontekstu, moze
mie¢ znaczenie pozytywne lub pejoratywne (oznaczajac mniej wigcej ,,rodaka”,
»pobratymca” ,krajana”, ale takze ,kolesia”, ,kumpla”, ,kolege” czy ,bracha”),
w znaczeniu osoby pochodzacej z tych samej miejscowosci lub stron albo kogos,
kogo znamy albo lubimy (Nowak, 2011). Nieco pdzniej, odnoszac si¢ do tego
o$wiadczenia, inny polityk, Tomasz Nalecz (Socjaldemokracja Polska), uzyt po-
dobnego stowa krajan (NarEcz, 2011). Stowa politykéw zostaly zinterpretowane
jako ,przyjaciel”, co wywolalo wobec nich obiekcje; oponenci przedstawiali
ich jako ,flirtujagcych z satanistami” (TERLIKOWSKI, 2011). Media prawicowe
zaczely publikowacd teksty o sojuszu liberaldw, lewicy i satanizmu, co akcento-
walo zasadnicza polityczna opozycje my vs. oni (PUSTKOWIAK, 2011). Innymi
przyktadami podobnych opozycji sa: chrzescijanstwo vs. satanizm, prawica vs.
lewica, Prawo i Sprawiedliwo$¢ vs. Platforma Obywatelska, Telewizja Polska vs.
Telewizja Trwam, ,chrzescijanie moherowi” vs. ,chrzeécijanie zaczadzeni” czy
wiekszos$¢ vs. mniejszos¢.

Po czwarte, mechanizm wspdlnoty $wiata i jezyka w analizowanych wy-
darzeniach przejawial si¢ w zastosowanych mechanizmach wykluczenia z dys-
kursu. Darski, ks. Boniecki i oponenci polityczni zostali wykluczeni z dyskursu
publicznego i religijnego. W tym dyskursywnym zmaganiu uzyto rozpowszech-
nionej, chociaz potocznej interpretacji stéw Jezusa z Kazania na Gorze: ,,Niech
wasza mowa bedzie: Tak, tak; nie, nie. A co nadto jest, od Zlego pochodzi”
(JANKOWSKI, 1987: Mt 5,37). Werset ten jest przywolywany w pompatycznych,
silnie nacechowanych afektywnie tekstach religijnych. Stowa ,tak—tak” i ,,nie—
nie” sg czesto interpretowane jako wezwanie do uproszczenia dyskursu chrzes-
cijanskiego, potwierdzenie materializacji zabsolutyzowanej opozycji Dobro vs.
ZYo, wezwanie do przejrzystosci, jednoznacznosci i radykalizmu (np. RYpzYK,
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2002; StopPKkA, 2010; czy przebdj dzieciecego zespotu Arka Noego — Tak to
tak a nie to nie: ARKA NOEGO, 2009). W zwiazku z tym podejscia bardziej
zrownowazone i zlozone utozsamiane s3 z nieakceptowalnym relatywizmem
moralnym. W tym wlasnie znaczeniu stowa te zostaly uzyte przez bp. Meringa,
ktory skrytykowat opinie ks. Bonieckiego w sprawie udzialu Darskiego w The
Voice of Poland: ,Trzeba nam zatem trzymac si¢ pouczenia Jezusa: wasza mowa
niech bedzie «tak — tak, nie — nie», a co nadto jest, od zlego pochodzi. Nie
mozemy rozmywaé prawdy” (MERING, 2011f). Albo w innym miejscu: ,«Ani
jedna Jota» nie moze by¢ zmieniona w Ewangelii, a nasze wypowiedzi powinny
by¢: «Tak, tak — nie, niel»” (MERING, 2011c).

Interpretacja ta pomija jednak wtasciwy kontekst tego wersetu, tj. Mt 5,33—
5,37, i w ten sposob zmienia jego wlasciwe znaczenie. W istocie ustep ten od-
nosi si¢ do drugiego przykazania, ktére zabrania naduzywania imienia Bozego,
a takze do 6smego, ktore zabrania falszywego swiadectwa. Biblia Tysigclecia
(JANkOwsK1, 1987: 1129, 1375), zaréwno Mt 5,33—37, jak i Jk 5,12, odnosi do
Wj 20,7; Kpt 19,12; Lb 30,3 i Pwt 5,11. Aparat krytyczny The Greek New Testa-
ment (ALAND et al., 1988: 15, 789) wymienia takze Pwt 23,22; 1z 66,11; Mt 23,22;
Dz 7,40 i Ps 48,2, ktére dotycza przysiegi (Slubu). Do Mt 5,37 odnosza ponadto
2 Kor 1,17 i Jk 5,12, zestawiane z ,,vai vai, ob ob” (,tak tak, nie nie”). Drugie
i 6sme przykazanie stanowig takze odniesienie dla Katechizmu Kosciota kato-
lickiego (JaAN Pawet II, 1994 = KKK) nr 518—522, 591—601. KKK, 2142—2167
i KKK, 2464—2513 zalecaja ,powsciggliwos¢ w powolywaniu si¢ na Boga”
(KKK, 2153).

Wedtug abp. Zycinskiego popularnoéé ,radykalnej” i ,czarno-bialej” in-
terpretacji tego fragmentu pochodzi z jednej strony z odrzuconego przez
chrzescijanstwo manichejskiego dualizmu, a z drugiej z radykalnych antytez
marksizmu:

Mozna obawia¢ sig, Ze nauczanie Chalcedonu zostalo dzi§ zarzucone przez
srodowiska, ktore widzg we wspodlczesnej kulturze przede wszystkim wal-
ke absolutnego dobra z absolutnym ztem. Po co wysila¢ sie, by poszukiwa¢
ukrytej jednosci, gdy wystarczy przyjaé, ze istnieje tylko jeden rodzaj dobra,
rozdzielanego w dodatku z klucza partyjnego.

ZYCINSKI, 2010

Z biegiem czasu uproszczona interpretacja tego wersetu zostala zaadopto-
wana jako kryterium ewaluacyjne dyskursu religijnego, ktérego zaczeto uzywac
do wykluczania z tej wspélnoty dyskursu ludzi, ktérzy prezentuja odmienne
opinie. Dlatego tez traktowani sg jako przeciwnicy w dyskursie. Tego rodzaju
praktyka stoi jednak w wyraznej sprzecznos$ci zaréwno z przyjetymi przez Kos-
ci6l zasadami komunikacji spolecznej ,uwazanej przede wszystkim za dialog,
wymiane i solidarno$¢ oraz tworzenie pozytywnych relacji” i chrzescijanskim
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stylem komunikowania, ktéry przyjmuje ,forme komunikacji szczerej i otwartej,
odpowiedzialnej i szanujacej innych”, a takze przejawia sie ,,w sposobie prze-
kazywania, wybordéw, preferencji i osadow, ktére powinny by¢ w petni zgodne
z Ewangelia, nawet jesli wprost o niej nie méwia” (BENEDYKT, XVI 2011).

W kategoriach sytuacyjnej teorii otoczen (situational theory of publics) GRuU-
NIGA (1997, 2013) oméwiony wyzej proces mozna postrzega¢ jako aktywowanie
otoczenia ukrytego (latent public), tak by stalo si¢ Swiadome (aware public);
w kategoriach HALLAHANA (2000) — aktywowaniem (activating) vs. pobudze-
niem (arousal) otoczen; w kategoriach SMITHA (2017) — aktywowaniem otoczen
ukrytych (latent) vs. apatycznych (apathetic) vs. swiadomych (aware). Ujmujac
rzecz ogolnie, koncepcje te koresponduja z podstawows antyteza przyjaciel vs.
wrég albo bardziej zlozona rozrézniajaca innego, nieznajomego, odmiennego
i obcego, tak jak ujat to Carl ScamITT (2000: 199—209). Zgodnie z tym modelem:

Psychologicznie wrdg fatwo utozsamiany jest z tym, co zte i odpychajace, kaz-
da bowiem réznica i kazda jedno$¢ (przede wszystkim rdznica i jedno$¢ po-
lityczna jako najsilniejsze i najbardziej intensywne formy odrebnosci i zwigz-
ku) opiera si¢ miedzy innymi na uzytecznym wykorzystaniu przeciwienstw
o zasadniczym znaczeniu dla innych dziedzin zycia. Nie narusza to w niczym
ich autonomii. Dlatego to, co jest moralnie zle, estetycznie odpychajace lub
ekonomicznie szkodliwe, wcale nie musi by¢ wrogie w sensie politycznym.
ScuMITT, 2000: 19

Pierwszy element tego modelu (traktowanie wroga jako zta) widoczny
jest w dyskursie demonizujagcym Darskiego i innych politycznych oponentéw,
podczas gdy drugi element (kto jest przyjacielem?) wida¢ w sposobie uzycia
kategorii politycznej jako nadrzednego kryterium wlaczajacego lub wyklucza-
jacego innych z grona przyjaciét. W tym przypadku ,przyjaciel” nie musi by¢
wspolwyznawcg (np. ks. Boniecki, ,,zaczadzeni chrzescijanie” etc.).

Analizowany przypadek odstonit takze zmaganie miedzy politycznym i re-
ligiijnym dyskursem w ogolnosci. Dyskurs religijny stal sie funkcja dyskursu
politycznego: pierwszy z nich uzasadnia i ugruntowuje drugi, a w rezultacie
przekonuje spoleczenistwo do glosowania na sugerowang partie. Przyklad tego
rodzaju podporzadkowania daje konserwatywny portal Fronda.pl, ktéry wlasna
inicjatywe modlitwy za Nergala okreslit jako ,alternatywng”, w odréznieniu od
podejmowanych przez aktywistow ,,gléwnego nurtu” dzialan o charakterze po-
litycznym (BRZEZINSKA, 2011). Réwniez niektore wystgpienia biskupéw (np. bp.
Meringa, abp. Glodzia, abp. Michalika) ze wzgledu na jurysdykcje kanonicznag nie
moga by¢ rozpatrywane jako oficjalne stanowisko Kosciota rzymskokatolickiego
w Polsce. Wyjatek stanowia powsciagliwe wypowiedzi Konferencji Episkopatu
Polski i ogledne uwagi jej rzecznika, ks. dr. Jozefa Klocha (MicHALIK, 2011;
Krocs, 2011). O ile niektére z tych komunikatéw moga by¢ rozpatrywane jako
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przekazy skierowane w komunikacji religijnej do ,wlasnych” diecezjan, o tyle
w wigkszosci mialy one charakter polityczny.

Opisane napiecie i zmaganie pomiedzy polityka i religia moga by¢ takze
rozpatrywane jako formowanie nowego dyskursu weztowego (nodal discourse;
FAIRCLOUGH, 2005: 81). Termin ten odnosi si¢ do szczegolnego rodzaju dyskur-
su, ktéry wyobraza, operacjonalizuje i aktualizuje nowy polityczno-spoteczno-
-religijny porzadek/ustawienie. Innymi stowy, jest to proces skupiania, wyra-
zania, upraszczania i zageszczania innych dyskurséw. W wyniku tego procesu
pewne dyskursy zostaja zdominowane albo zhegemonizowane przez inne.

Tworzenie rozgtosu i komunikacja wirusowa

Trzeci proces komunikacyjny wystepujacy w omawianych wydarzeniach
jest natury wirusowej i w tym przypadku stuzyt do pozycjonowania aktorow
spolecznych (szczegdlnie Darskiego i bp. Meringa) w ich otoczeniach. W przy-
padku Nergala, tak jak w trakcie skandalizacji/shockvertisingu i ich amplifikacji
w ramach kampanii promujacej The Voice of Poland, rozglos przyczynil si¢
do przyciagnigcia jego docelowej publicznosci z publicznosci ogdlnej, a takze
wzmocnienia tego pozycji wsrdd fandéw. W przypadku bp. Meringa rozglos pozy-
cjonowal go w ramach jednej z grup w lonie polskiego episkopatu. Potwierdzaja
to podobne oswiadczenia innych hierarchéw (np. abp. Glodzia). Zamierzona
odpowiedzig ich sieci spofecznych byla wirusowa replikacja (np. cytowanie
nazwisk protagonistéw). Sama tylko liczba zwigzanych z tym medialnych
publikacji dowodzi skutecznosci tej taktyki. Jak sie wydaje, aktorzy spoleczni
zdawali sobie z tego sprawe. Na przyktad, bp Mering komentowal pdzniej:

Doniesiono mi, ze sam Nergal dzickowat za reklame, jaka mu zrobitem. Uwa-
zam jednak, ze ta ,reklama” zawsze dziala w obie strony. By¢ moze dzieki
mojej reakeji bardzo wielu ludzi dowiedzialo si¢ o Nergalu, ale tez wielu zo-
rientowalo si¢, kim on jest. Wszyscy juz wiedzg, Ze ogromna cze$¢ spoteczen-
stwa katolickiego nie zyczy sobie w sferze publicznej takich zachowan, jak
zachowania Nergala. Mozna zatem powiedzie¢, ze i Nergal zrobil katolikom
reklame.

MERING, 2011g

Nergal takze uwazal, ze ,tabloidowe klamstwa i ujadanie [...] nawiedzonych
adwersarzy” przyczynily sie do jego promocji. Na przyklad, we wlasciwy sobie
sposob, stowami ,,Ko$ciét znuff mnie wspiera, za co dzigkuje bardzo” Nergal
skomentowal wydanie nowej ksigzki ks. Aleksandra Posackiego SJ pt. Jak prze-
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ciwstawia¢ si¢ ztu? Demonologia na dzisiejsze czasy, ktorej cze$¢ poswiecona jest
wlasnie jego osobie (DARsKI, 2011b: 41; Posacki, 2011). Co ciekawe, podobnie
widziala to tez Fronda: JesteSmy ,rowniez $wiadomi, ze kolejne bojkoty to
darmowa reklama dla Nergala i jego pogladow” (BRzEzINsKkA, 2011). Réwniez
zdaniem ks. Bonieckiego to Darski jest jedyna osobg, ktéra z tej sytuacji odnosi
korzysci: ,,Rozdmuchiwanie tej sprawy moze przynies¢ protestujacym skutek
odwrotny od zamierzonego” (BoNIECKI, 2011d, 2011e).

Whioski

Studium skandalu wywolanego udzialem Nergala w The Voice of Poland
pokazato, w jaki sposob dyskurs polityczny hegemonizuje dyskurs religijny. Do-
strzezone napiecia i zmagania pomiedzy réznymi aktorami spotecznymi ukazaty
proces formowania nowego dyskursu wezlowego, ktéory w nowym porzadku
wyraza, zageszcza, skupia i upraszcza rozmaite watki polityczne, spoteczne
i religijne. Skandalizacja i réznorodne mechanizmy perswazyjne, jak réwniez
polityczna kategoria wroga byly w tym procesie intensywnie wykorzystywane.
Okazalo sie, ze stosowanie rozglosu, aktywizmu i propagandy na styku polityki,
religii i mediéw masowych moze wywota¢ w Polsce duze reperkusje spofeczne.
Metonimie, przesunigcia znaczeniowe, zmiany kontekstu, hiperbolizacja i uogél-
nienia réwniez wykorzystywano do wyparcia religijnej kategorii blizniego przez
polityczng kategori¢ wroga. Zidentyfikowane przemieszczenia jezyka religijnego
w kierunku jezyka politycznego moga oddziala¢ na przestanie i misje Kosciota,
prowadzac do ich zakldcenia i uproszczenia (tabloidyzacii).
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Adam Warzecha

Shockvertising, scandalization and viral communication in discursive struggle:
Nergal in The Voice of Poland

Summary

Participation of Adam ,Nergal” Darski, the leader of the death metal band Behemoth,
in the television talent show The Voice of Poland in autumn 2011 caused a media storm and
fierce public debate in Poland. This story has focused as in a lens Polish social, political and
religious life. Here heavy metal intersects with the popular media and culture, controversial
stage image with court trials, Nergal’s fight against leukemia with advertising, Satanism and its
symbols with Christianity, political struggle during the parliamentary election campaign with
religious life, freedom of speech and artistic expression with religious freedom. This paper aims
to answer two fundamental questions about those events: (1) How various discourses involved
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influenced each other? (2) Which communication mechanisms have been used? Methodologi-
cally I use the Critical Discourse Analysis approach of Norman FAIRcLOUGH (2003, 2005) and
the case study method (GERRING, 2007; STACKS, 2011, 2013) to identify three intertwining and
interacting processes of communication: (1) Nergal’s shockvertising/publicity in the death metal
niche; (2) Nergal’s shockvertising/publicity in TVP when promoting The Voice of Poland to mass
audience; (3) political and religious scandalization performed by specific activists (various politi-
cal, church and religious organizations, bishops etc.).





