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RESUMEN

Se document6 y desarroll6 una atractiva estrategia de posicionamiento natural
para el WebStore de la empresa Leonisa S.A. en algunos de los buscadores méas
destacados de Internet a través de una técnica de optimizacion de motores de
basqueda (SEO "Search Engine Optlmlzatlon") conocida como “sitios web
satélites” la cual es una técnica SEO offsite® gue sigue los lineamientos de los
procedimientos White Hat (que tiene por objeto mejorar la calidad general de los
sitios web, y aumentar el ranking del sitio a través de métodos aprobados por los
motores de busqueda).

También se maneja el tema de posicionamiento natural para el WebStore a través
de herramientas alternativas SEO que complementan el trabajo de los sitios web
satélites, como son los Directorios Web, Blogs, Sitios Web 2.0, Rss Feed,
Backlinks, y algunos mas que se desarrollaron a través de una serie de
actividades que se cumplen a lo largo de la realizacion del proyecto.

Palabras Claves: SEO, Paginas Satélites, Posicionamiento, Motores de busqueda.

' Este posicionamiento se logra de manera natural realizando tareas de optimizacién en las

paginas web. Con el objetivo de aparecer en las primeras posiciones de los buscadores y aumentar
el trafico de visitas en una pagina web, es conveniente que en los sitios se apliquen tareas de
optimizacion.

Tomado de: http://es.wikipedia.org/wiki/Posicionamiento _en_buscadores#Posicionamiento natural

% Las técnicas de SEO Offsite se refieren a todos los enlaces gue no estan en nuestro website. Se

trata del nimero de veces que esta enlazado el sitio web, desde donde y con qué términos. Cada
link a nuestro website es visto por los buscadores como voto de confianza hacia nuestro sitio web.
Tomado de: http://www.weaddit.eu/hablamos-sobre-visibilidad/seo-offsite/
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INTRODUCCION

Los Sitios Web Satélites para el WebStore de www.leonisa.com nace de la
iniciativa de uno de los tres integrantes del equipo de estudiantes de La
Universidad EAFIT, que mientras ejercia su practica en la empresa Leonisa S.A.
se le encomendd apoyar el WebStore de la empresa con la ayuda de estrategias
SEO 3para posicionarla mejor en los paises que estan por fuera del marco de
latino-américa. En un principio, se identific6 que Leonisa S.A. es una empresa
muy reconocida en América Latina, pero fuera de este territorio su presencia era
opacada por fuertes competidores que poseen mayor visibilidad a nivel mundial,
por lo que el reconocimiento de marca de Leonisa S.A en otros paises era escasa
o casi nula, lo cual se identificO como un gran potencial para apoyar el
posicionamiento de marca de la Compafiia a través de los motores de busqueda
mas destacados de Internet.

La importancia de este proyecto radica primordialmente en documentar y aportar
soluciones que permitan mejorar el posicionamiento en los resultados de
bdsqueda en motores tales como Google, Bing, Yahoo!, Ask, y demés. Todo esto
garantizando que se cumplan ciertos estandares que demandan los motores de
bdasqueda para que no se presenten penalizaciones por el mal uso de las
estrategias.

Se plantea el proceso paso a paso para la correcta creacion de los Sitios Web
Satélites y la implementacion de estrategias SEO complementarias para mejorar
el posicionamiento del WebStore de Leonisa S.A. Se presenta la descripcion
detallada de todos los procesos y actividades que se desarrollaron para lograr
darle al WebStore de la Compafia mejor visibilidad ante los motores de
bldsqueda.

Por ultimo, se realiz6 una investigacion detallada de todo lo relacionado con el
tema de SEO, para poder analizar la viabilidad, ya que este proyecto se pondra en
ejecucion después de ser entregado.

Se realizaron diversas investigaciones y experimentaciones, primero se
investigaba alguno de los temas a tratar y luego se llevaba a un escenario de
pruebas donde se probaba absolutamente todo lo que se habia investigado

® Las estrategias SEO hacen que una pagina web aparezca mas arriba en las blsquedas

relacionadas con los productos o la actividad desarrollada por una entidad o empresa. Esto genera
beneficios como aumentar el trafico cualificado en una web o mejorar la imagen de una
organizacion.

Tomado de: http://www.Ssergiomonge.com/servicios/posicionamiento-web-seo
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previamente. También se realiz6 una consultoria SEO con expertos del tema,
logrando con esto tener una fundamentacion solida que permita desarrollar el
proyecto.



JUSTIFICACION

En este trabajo de grado se desarrolla un marco teérico y practico para que una
empresa colombiana de la talla de Leonisa S.A. pueda implementar una estrategia
como lo son los Sitios Web Satélites que le ayuden a mejorar su visibilidad ante
los motores de busqueda.

El proyecto desarrollado son los Sitios Web Satélites para el WebStore de
www.leonisa.com para lograr que la empresa Leonisa S.A. pueda contar con un
mejor posicionamiento en algunos de los motores de busqueda mas importantes
de la web, logrando que su marca se posicione con mucha mas fuerza en paises
diferentes a los latino-americanos.

Se benefician un gran nimero de compradores de prendas intimas a nivel mundial
ya que el WebStore de Leonisa S.A quedara mejor posicionado a la hora de que
un usuario consulte en un buscador una prenda intima de buena calidad y que los
resultados de tal busqueda devuelvan a www.leonisa.com como una de las
primeras opciones de los motores de busqueda, logrando con esto que la marca
sea conocida por mas personas donde la linea de ropa interior de Leonisa S.A no
esta muy bien posicionada en comparacion con sus competidores mas fuertes a
nivel mundial.

Cabe mencionar que este proyecto busca ser rentable para Leonisa S.A, ya que
implementar la ayuda de consultores expertos en SEO es demasiado costoso
para que la empresa haga uso de ello.

Los resultados de este proyecto mostraran la efectividad de las estrategias SEO
implementadas a través de un software especializado llamado Woorank, que
permitira analizar que tan posicionado se encuentran los satélites; y una
herramienta llamada Google Analytics, que permitird controlar el nivel de trafico
que generen los satélites y finalmente se trabajara con algunos gestores de
contenidos® como JOOMLA, WORDPRESS y DRUPAL que permitiran el
desarrollo de los satélites que giraran entorno al WebStore de la empresa.

Para justificar la realizacion de este proyecto podemos decir, ademas, que es una

* Es un programa que permite crear una estructura de soporte (framework) para la creacion y

administracion de contenidos, principalmente en paginas web, por parte de los administradores,
editores, participantes y demas roles.
tomado de: http://es.wikipedia.org/wiki/Sistema_de gesti%C3%B3n_de contenidos
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estrategia excelente para dar a conocer a mas personas de todo el mundo la
empresa Leonisa S.A. con un proyecto que es atractivo e innovador. El software
para la creacion de los satélites son los gestores de contenido y el 90% de estas
aplicaciones son gratis, solo se debe pagar el dominio, ya que el hosting se
trabajo de forma gratuita. De igual modo, las herramientas de Google Analytics y
Woorank, al igual que las otras estrategias SEO complementarias, solo se debe
tener en cuenta estrategias que sean de calidad.



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Documentar e implementar una estrategia SEO al WebStore www.leonisa.com a
través de paginas satélites y estrategias complementarias que le permita, en un
futuro, a la empresa Leonisa S.A. posicionarse en algunos de los motores de
basqueda més famosos de la web con el fin de tener una visibilidad de marca en
paises extranjeros y aumentar el reconocimiento local.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

A Construir un marco conceptual que sintetice la informacion recolectada en
la investigacion mostrando los componentes mas relevantes que deben
hacer parte de la estrategia.

A Investigar e implementar diversas estrategias SEO complementarias que
permitan un posicionamiento mas natural y con mejores beneficios para el
WebStore.

A Crear y documentar los sitios web satélites y técnicas SEO
complementarias, empleando las diferentes herramientas de modelacion
web existentes como son Artisteer, Dreamweaver y Photoshop.

A Implementar las estrategias SEO en el WebStore y utilizar herramientas
gue permitan analizar los resultados de los sitios con respecto al
posicionamiento en los multiples motores de busqueda.

A Implementar estdndares de calidad internacionales para estrategias SEO



1. MARCO TEORICO

Este capitulo constituye una base teodrica textual de terminologia referente a la
visibilidad en motores de busqueda, estrategias SEO, Sitios Web Satélite,
Administradores de Contenido, y demas conceptos que conforman el marco de
todo lo relacionado con el posicionamiento web.

1.1 POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

El posicionamiento en buscadores, posicionamiento web u optimizador de
motores de busqueda (SEO "Search Engine Optimization”) es el proceso de
mejorar la visibilidad de un sitio web en los diferentes buscadores, como Google,
Yahoo! o Bing de manera natural, es decir sin pagarle dinero al buscador para
tener acceso a una posicion destacada en los resultados.

La tarea de optimizar la estructura de un sitio web y el contenido del mismo, asi
como la utlllzaC|on de diversas técnicas de Construccién de enlaces® o ligas de
anzuelo ° con el objetivo de aparecer en las primeras posiciones de los resultados
de los buscadores (cuando un usuario busca por una determinada palabra clave o
keyword), es conocida como SEO u Optimizador de motores de busqueda.

La aplicacion de técnicas SEO suele ser mas intensa en sitios web con mucha
competencia y lo que se pretende con su aplicacion es el posicionarse por encima
de los competidores por determinadas palabras clave.

Las técnicas SEO pueden afectar los resultados naturales de los grandes
buscadores si se utilizan de forma desmedida ya que si se incumplen las
clausulas y condiciones de uso de los mismos pueden ser consideradas, en
algunos casos, como una forma de SPAM.

Mejorar el posicionamiento involucra tener en cuenta el codigo de programacion,

® Es una de las estrategias del SEO muy eficaz que consiste en conseguir que otras paginas web
enlacen a la pagina que nos interese para hacer que los buscadores la consideren relevante y la
posicionen mejor en sus rankings.

Tomado de:http://es.wikipedia.org/wiki/Link building

® Hace referencia a cualquier contenido o caracteristica de un sitio web que de alguna manera
estimula a los visitantes a crear enlaces hacia él desde sus propias webs. Intentar generar este tipo
de contenidos con frecuencia es empleado en tareas de posicionamiento en buscadores.
Tomado de: http://es.wikipedia.org/wiki/Posicionamiento _en_buscadores#Posicionamiento natural
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el disefio y a los contenidos. También se hace referencia a SEO para definir las
personas que realizan este tipo de trabajo.

Una de las actividades para mejorar el posicionamiento en buscadores que pueda
interesar en el caso de Sitios Web Satélite es conseguir que otros sitios webs de
tematica relacionada enlacen con web a posicionar. Para esto es necesario
desarrollar una busqueda para los términos que se consideran importantes para
llevar trafico a un web y analizar cuales de ellos tienen un contenido
complementario. Por ejemplo si se desea pOS|C|onar por el término "trajes de
bafio" puede ser interesante intentar conseguw backlinks ‘de trajes de bafios con
otras referencias. La tematica sera similar y no se corre el riesgo de ser
sancionado.

1.11 Por qué invertir en Posicionamiento SEO
El 85% de las personas que realizan busquedas a través de los motores de

basqueda no dan clic en los resultados pagos como son Google Adwords, Enlaces
de Yahoo! y Bing.

Ve D U Ui S Gl mv =i El 63% de los sitios que se

Google == (S s encuentran bien posicionados en
forma natural (SEO) reciben clics

cuando se realiza una busqueda.

Web Mags Rasists 1 10 of about 571,000,000 &2 hotels [dgfinitisn]. (012 sacends)

Hg_igl_q com Official Site k:
hatak H Rat il 3 Hotel i, 1 4167
i beataks com  Hotals com Low aesGuaraMeeo Call 3 Hotel Expe 8004-9 G Hoiels ai Expedia

Hotels . 350 Off Gf‘l ?aﬂe up bo 50% on Ilm\iasl Expefala L. ..
:{m' e T .-Fl J"! ol eS| os sitios  posicionados en forma
otels .
TV V0 & oo Hotse s Hofwire: Hotels For Less natural (S EO) en las primeras

3r:lT
4-gtar hatels # I-slar prces

Hotels - Hotal reviews from peaple like vou - Welcome 1o hotels com N“WHM" M ! pOS|C|OneS poseen Un indlce de

Find the Lowest Hotel Rates Guaranteed! From Luwasry IlnlnlL to Budget Accommodations. .- 7

o 4 s 54 o o s e Ramg g m‘ JJJ conversion un 30% mayor (generan

Hotl Fooms e g Yt ol g Gh0coHlls b un 30% mas de ventas) a los sitios

e | 2 —;;23?,,2?:::':;,1-;:f:;ﬂgm .| Que se encuentran en las campafias
mperer ey “J e Haals Saw 510 40% s SEM

Traved Deals: Aifare. Vacations, Cruis More | Traw [P

A1 Deals | Hotels Only. Search for Deals tohom: Search for Hotel Deals in: .. $1599 - Hotels

Descovm na: 10 days, aw, hotals, fows" Friendly Planat .., Fr\dnlsthﬂ' Hotel Rates O

.-.t§ . s for T;nn CheagTickels Tr:olrlm Simplo
- Wi, CheapTickits

llustracion 1. SEO vs SEM

Los enlaces externos o backlinks son los enlaces que recibe una determinada web desde otras
paginas. El nimero de backlinks determina la cantidad de paginas que la enlazan a través de un
vinculo (puede ser en texto o grafico).

Tomado de: http://es.wikipedia.org/wiki/Backlink

® SEM son las siglas de 'Search Engine Marketing' ('Marketing en Buscadores'). El 'SEM' engloba
muchos mas aspectos que un trabajo de 'SEQ' (solo posicionamiento), y trata todo lo relacionado
con la promocion y aparicion en los buscadores.

Tomado de: http://google.dirson.com/posicionamiento.net/sem/

11



http://es.wikipedia.org/wiki/Backlink
http://google.dirson.com/posicionamiento.net/seo/
http://google.dirson.com/posicionamiento.net/sem/

Los resultados pagos (SEM) se identifican en la parte superior del resultado de
una busqueda con una fuente y color mas llamativo que permite identificar un
perfecto resultado de una busqueda realizada

1.11 SEO no se considera SPAM

“SEO es una forma valida de ayudar a las personas a encontrar lo que estan
buscando a través de los buscadores, no consideramos SEO como spam” agrego
Matt Cutts; jefe del equipo de lucha contra web spam de Google. En una
entrevista publicada por el equipo de Google WebMaster Help en YouTube®.

“Por mucho tiempo se ha especulado sobre la validez de los servicios otorgados
por diversas firmas de posicionamiento en buscadores, debido a la falta de
conocimiento y/o efectividad en las técnicas empleadas. La experiencia en SEO
se forja a través del tiempo con el desarrollado y participacion en diversos tipos de
proyectos de diverso calibre, principalmente en el mundo de habla inglesa ya que
es ahi donde se gestan los primeros cambios y donde los verticales son altamente
competitivos. Por su parte, SEO debe someter sus técnicas de posicionamiento a
los lineamientos establecidos por los buscadores, de modo que logren realmente
favorecer los rankings de sus clientes en las paginas de resultados de los
buscadores, y mas importante aun alcanzar los indicadores clave de rendimiento”.
Afirma, también Matt Cutts en su entrevista®.

1.1.2 Las mejores practicas de SEO

Las preguntas para ver si un sitio web va en direccion correcta en cuanto a SEO
son:

1. ¢Las palabras claves elegidas guardan relacién con el contenido del sitio
web y pueden ser consultadas en los motores de busqueda por los
usuarios?

2. ¢Las palabras claves objetivas utilizan las etiquetas de header (H1, H2,
H3...Hn) en cada titulo o subtitulo de las paginas del sitio web?

3. ¢ Después de incluir el mapa del sitio se le adjuntd enlaces de texto a éste?

4. ¢ El contenido visual del sitio web posee funciones faciles que garanticen la
satisfaccion e interaccion del visitante?

° Tomado de: http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=BS75vhGO-kk
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5. ¢Se evitan las ventanas emergentes o pop-ups en el sitio web?

6. ¢Los links presentes en el sitio web con anchor-text direccionan a los
visitantes a otras paginas del sitio?

“SEO es una estrategia de mercadeo de gran aceptacion; ayuda a captar el trafico
correcto y asegura que éste se dirija hacia un sitio Web”.*°

1.2 TECNICAS SEO

Dentro de una estrategia SEO para un sitio web determinado se pueden llevar a
cabo dos tipos de técnicas: SEO_Onsite y SEO_Offsite.

A Técnicas SEO Onsite. Estas técnicas son aquellas que dentro de un sitio
web se conocerian como optimizacion de cédigo, optimizacién de procesos
del servidor, llamadas a la base de datos y sobre todo optimizacion de
contenido. Todas las técnicas usadas al redactar como el uso de negritas,
asignacion de jerarquia de los titulos, entre otras, entran en esta categoria.
Es bueno mencionar que estas técnicas SEO son las que los webmasters
(encargado de crear, administrar y gestionar un sitio web) controlan
totalmente.

A Técnicas SEQ Offsite. Todos los factores localizados fuera de un sitio web,
se podria denominar “popularidad” de un sitio web, es decir, son tomados
en cuenta todos los enlaces, el nUmero de veces que es enlazado el sitio,
desde donde es enlazado y bajo que términos es enlazado. Este tipo de
SEO no esta totalmente bajo el control de los webmasters debido a que
muchos otros webmaster pueden enlazar sus sitios con diferentes anchor-
text.

Ahora bien, Existe también las técnicas SEO de sombreros (reglas establecidas
para seguir los lineamientos de los buscadores) empleadas por diversos
profesionales y empresas para el posicionamiento web. Basicamente, el color del
sombrero indica el tipo de métodos utilizados para lograr el posicionamiento, Si
bien pueden seguir o no seguir las reglas establecidas por los buscadores.

% Tomado de: http://www.articulo.tv/?Aprenda-mejores-practicas-seo-para-incrementar-trafico-a-su-
sitio-web&id=3987
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Las categorias son mejor conocidas como "SEO de sombrero blanco” (que tiene
por objeto mejorar la calidad general de los sitios web, y aumentar el ranking del
sitio a través de métodos aprobados), o "SEO de sombrero negro" a menudo
utilizan métodos como el encubrimiento, (spamdexing) para subir posiciones,
pero, usar esos meétodos pueden llevar a que un sitio web sea eliminado de los
listados de los motores de busqueda.

1.2.1 Métodos de Sombrero Blanco

Los Métodos de Sombrero Blanco implican tomar en cuenta las normativas en
cuanto lo que es y no es aceptable en las estrategias SEO. Se pretende crear un
contenido mas facil de usar, y no concentrarse tanto en los motores de busqueda.
El sitio debe estar bien elaborado y presentar algo que los usuarios necesitan,
naturalmente sera muy recomendado y como consecuencia subird en el
PageRank“. También hacer que el contenido publicado en el sitio pueda ser
accedido facilmente por los spider-robots ‘*de los motores de busqueda, por lo
que seran indexados adecuadamente.

El Método de Sombrero Blanco regularmente necesita que se le preste mayor
atencioén, debido a que si se han cometido errores criticos, ya sea en el disefio o la
puesta a punto del sitio web, éste podria ser contaminado, de modo que no sea
bien clasificado por los motores de busqueda.

Tips de Sombrero Blanco que encuentran aceptables los motores de busqueda:

A Uso razonable y preciso de Meta-etiquetas, palabras claves.

A Optimizacién de las etiquetas, titulos y otras partes del codigo fuente.

A Uso de una base de datos para encontrar las palabras claves populares
para el sitio.

A Indexar la URL del sitio en los distintos motores de busqueda.

A Cantidad de contenido exclusivo en el sitio y calidad de la escritura del
contenido.

1 Es una marca registrada y patentada por Google que ampara una familia de algoritmos utilizados
para asignar de forma numeérica la relevancia de los documentos (o paginas web) indexados por un
motor de busqueda.

Tomado de: http://es.wikipedia.org/wiki/PageRank

'2 | os robots o spiders son utilizados para indexar los sitios web en los motores de busqueda mas
famosos de la web.

Tomado de http://www.elwebmaster.com/general/domina-los-spider-robots-de-los-buscadores-con-
meta-comandos
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1.2.2 Métodos de Sombrero Negro

Los métodos de Sombrero Negro utilizan estrategias para mejorar la clasificacion
por cualquier medio necesario de un sitio web. La mayoria de estos métodos son
desaprobados por los motores de busqueda, no solo debido a su caracter
engafnoso, sino que también obstaculizan la capacidad de los motores de
blusqueda para ofrecer contenidos de calidad a los visitantes del sitio. Los motores
de busqueda a menudo penalizan a los sitios web que utilizan este tipo de
métodos, al reducir su clasificacion o eliminar sus anuncios de los resultados de
las paginas de busqueda. Estas sanciones, son por lo general, aplicadas de
manera automatica por medio de algoritmos de los buscadores.

Un método comun de sombrero negro es conocido como spamdexing. (spamming
+ indexing). Spamdexing es uno de mdltiples métodos para manipular la
importancia de recursos indexados en un buscador de Internet. Es comun que en
la creacion de un sitio web se haga uso excesivo de palabras claves, con el fin de
posicionarse mejor en los resultados de busquedas.

Una forma muy fécil de distinguir cual de los dos métodos es el mas apropiado, es
detallar la cantidad de tiempo necesario para conseguir los resultados deseados.
Generalmente los métodos de Sombrero Blanco toman mas tiempo y paciencia
que los otros métodos.

1.3 SITIOS WEB SATELITE

Los Sitios Web Satélites son paginas adicionales que actian de forma separada
del sitio principal de la empresa, cuya funcion principal es dedicarse a un ambito
concreto del negocio, bien sea un tipo de producto o un segmento de mercado
especifico, por ejemplo. Aunque las grandes corporaciones son, por supuesto, las
gue mas utilizan las paginas web satélites, cada vez mas las pequefias empresas
utilizan esta tactica para llegar mejor a su publico o dar a conocer una
determinada linea de producto.

El objetivo de un Sitio Web Satélite es obtener visitas de una forma mas sencilla 'y
filtrada que como suele ser habitual en los sitios web normales. Una vez que se ha
logrado atraer a un cliente potencial hacia un Sitio Web Satélite se cuenta con
multiples opciones para satisfacer dichas visitas, como puede ser ofreciendo el
producto en el mismo sitio web, ofrecer un formulario de contacto web e incluso
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redirigir a los visitantes directamente al sitio web principal.

Los Sitios Web Satélite se han convertido en una solucion factible y exitosa para
muchas organizaciones. Ademas, son muy utiles en cuanto al posicionamiento, ya
que permiten utilizar las palabras claves determinadas para un tipo de producto o
linea de actuacién concreta. Segmentar es crecer, ya que se puede fijar una
estrategia Unica para estos Sitios Web Satélites y continuar trabajando con el sitio
web oficial como es costumbre. Los Sitios Web Satélites ayudan a indexar de
forma correcta una pagina oficial, ya que se puede llegar a un publico objetivo con
la informacion adecuada. Los satélites siempre seran una forma complementaria
de establecer estrategias de mercadotecnia sin necesidad de alterar el sitio web
principal de una organizacion.

1.3.1 Vitrinas virtuales o satélites

Los Sitios Web Satélite son vitrinas virtuales de una organizacién, dado que
brindan la posibilidad de estar en varias categorias relacionadas con cada una de
las dependencias, departamentos o divisiones.

Los Sitios Web Satélite son sitios completamente auténomos, con contenido
propio y diferenciado, sé6lo que mucho mas enfocado y especifico que el del sitio
principal alrededor del cual orbitan. El objetivo que esta detras de esta estrategia
es: cuando un sitio web crece demasiado se convierte en un enorme paraguas
bajo el cual se engloban, en crecientes niveles de profundidad, productos,
servicios, articulos, noticias y otras multiples funcionalidades y contenidos. Es de
destacar que de un momento a otro, una parte de contenidos que tenga entidad
en si misma se separe del sitio principal para identificarse con su propio dominio.
Esto no quiere decir que deba perder completamente su vinculacién con el sitio
principal primitivo.

1.3.2 Viabilidad de los satélites

Los Sitios Web Satélite, presentan una solucién viable a una organizacién, dado
gue es mas facil posicionar en los buscadores la venta de un producto o servicio
concreto que la de una empresa con todos sus servicios. A mas términos de
busqueda o palabras clave menor es la relevancia de cada una.

Los Sitios Web Satélite obtienen grandes rendimientos a nivel operacional debido
principalmente a que el término de busqueda es uno, el producto o servicio a
vender, y toda la web estd enfocada a dar respaldo al posicionamiento de ese
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término.

Dado que las grandes corporaciones cuentan por lo general con suficientes
recursos financieros que pueden destinar a sus campafias de publicidad y
mercadotecnia, estas compafias tienen la posibilidad de desarrollar sitios web
satélite alrededor de su sitio web corporativo. Un sitio web satélite es un sitio
adicional que opera separado del sitio corporativo, dedicado a una funcién
especifica como pudiera ser una division dentro de la corporacion, una linea de
producto, una determinada marca o un segmento de mercado especifico. Es algo
comun que las principales marcas de renombre mundial cuenten con sus propios
sitios web como parte de la estrategia global de posicionamiento de las mismas.

Los Sitios Web Satélite son en ocasiones una buena alternativa para poder iniciar
este proceso de integracion de una organizacion a la red. A través de un sitio web
satélite se puede probar una nueva estrategia de mercadotecnia sin poner en
riesgo el todo, y si las cosas funcionan bien, el modelo puede entonces
proyectarse hacia otras marcas o divisiones, e inclusive, hacia el propio sitio web
corporativo. Los Sitios Web Satélite dedicados a atender segmentos de mercado
especificos, no so6lo son una alternativa viable para iniciar este proceso de
transicion, sino que constituyen en si una excelente estrategia para generar
valiosas sinergias al unir al fabricante, integrador, distribuidor y consumidor final
en un solo sitio, cubriendo en su totalidad la cadena de valor.

Un Sitio Web Satélite adecuadamente posicionado en buscadores, proveera a los
usuarios de Internet (consumidor final) la informacion especifica que éstos
requieren y generara para los grandes corporativos (fabricantes) y socios
comerciales (distribuidores, integradores, intermediarios), las oportunidades de
negocio que ellos buscan.

1.3.3 Factores de éxito

¢En qué momento los sitios web satélite podrian ser detectados como un
enjambre de enlaces por un buscador? Generalmente se da en el momento que
se presenten suficientes sintomas asociados a este fenédmeno: un elevado indice
de enlaces respecto al contenido total, estar alojados en el mismo servidor (misma
IP), numerosos enlaces reciprocos, un alto porcentaje de contenido coincidente,
estructura de programacion o navegacion similar.

El principal problema es que una vez creados los satélites SEO, se pueden y de

hecho se deben utilizar como sitios independientes, con un Unico contenido, con

sus propios clientes y nichos de mercado, en sintesis: con sus propios objetivos

de SEO, no so6lo como un satélite, que s6lo conduzca al sitio web principal y nada
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mas. A veces, el sitio web principal esta enmarcado en un contexto muy general y
lleno de mucha informacién, por ello es muy dificil alcanzar a posicionar un satélite
en particular. En este caso, los Sitios Web Satélite son la mejor manera de apoyar
los sub-nichos y centrar con mayor precision a los clientes utilizando las palabras
clave especificas.

Para tener éxito con Los Sitios Web Satélite se tienen que centrar en las marcas
gue se estan promoviendo y los mercados a los cuales les sirven. No se puede
permitir quedar atrapado en un frenesi en la construccion de enlaces que
devaluaran el contenido y que hagan que la red parezca una coleccion de sitios
Web de spam sin valor.

Recomendaciones claves

A Cada sitio satélite en la red tiene que tener su propio "Quiénes somos" de
la pagina que ofrece un perfil Unico, distintivo de la division de productos o
servicios que el sitio representa. También debe incluir un enlace distintivo al
sitio Principal de la empresa para que la gente pueda aprender mas acerca
de la empresa.

A El sitio web corporativo o principal debe servir como el eje principal a la red,
también debe ofrecer una informacién Unica sobre cada sitio en la red de
filiales.

A Cada sitio en la red debe tener su "Contactenos". Se debe asegurar de que
cada pagina de contacto ofrezca la informacion exacta que la gente
necesita para comunicarse con los responsables del sitio web en particular.

A Es necesario evitar informacion redandate en los Sitios Web Satélite, pero
algunas compafias reutilizan las advertencias legales, las condiciones de
servicio, las declaraciones de marcas, avisos, entre otras. Este tipo de
distribucion de contenidos por lo general no tiene ningun problema en ser
utilizado. Sin embargo se debe centrar en la creacién de valor para cada
mercado de cada satélite.

A Con respecto a la optimizaciéon del motor de busqueda de la red satelital se
debe centrar en las diferentes expresiones de las consultas. Una red
satélite bien disefiada, crea oportunidades para explorar en la larga cola de
optimizacién, que no se suele ver ni siquiera con los sitios de contenido a
gran escala.
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A Se debe dedicar mucho tiempo en la investigacién de palabras clave, méas
tiempo para creacion de contenidos, mucho tiempo para analizar los datos
de referencia. Los Sitios Web Satélite pueden capturar distintos datos de la
pagina de aterrizaje, la cual es la pagina principal donde llegan todos los
satélites.

A Evitar la tentacién de utilizar un sistema dnico de gestion de contenidos
para la red. A pesar de que no importa si se reciben todos los sitios en la
misma direccion IP, compartir la misma base de datos ofrece un cierto
riesgo. Por ejemplo, si el sitio principal se cae, caen todos los satélites. De
hecho, utilizando un Unico servidor para toda la red también se considera
arriesgado. Es necesario evaluar cuidadosamente los costos y beneficios
de consolidacion de alojamiento para no tener problemas en el futuro.

A Al final, el objetivo para la practica de los sitios satélite SEO no deberia ser
la promocién de un Unico sitio web a través de los sitios de enlace de
respaldo. Mas bien, deberia ser, ampliar la visibilidad de su busqueda y su
perfil de manera que la eficiencia del sitio principal sea mucho mayor.
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llustracién 2. Representacion de una estrategia satélite

La ilustracion representa el WebStore como pagina de aterrizaje y algunos
posibles satélites que le darian trafico a éste a través de una estrategia SEO.

1.4 ADMINISTRADOR DE CONTENIDOS (CMS)

Es un sistema online que permite crear una estructura de soporte para la creacion
y administracion de contenidos, principalmente en paginas web, en el cual se tiene
la interaccién delos administradores, editores, participantes, entre otros. Un
administrador de Contenidos es conocido por sus siglas en ingles como CMS.

Un CMS consiste en una interfaz que controla una o varias bases de datos donde
se aloja el contenido del sitio web. El aplicativo permite manejar de manera
independiente el contenido y el disefio. Asi, es posible manejar el contenido y
darle en cualquier momento un disefio distinto al sitio web sin tener que darle
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formato al contenido de nuevo, ademas permite una publicacion facil y controlada
en el sitio a varios editores.

El administrador de contenidos genera paginas web dinamicas interactuando con
el servidor web para generar la pagina web, con el formato predefinido y el
contenido extraido de la base de datos del servidor. EI CMS permite gestionar,
bajo un formato estandarizado, la informacion del servidor, reduciendo el tamafio
de las paginas para descarga y reduciendo el coste de gestion del portal con
respecto a un sitio web estatico, en el que cada cambio de disefio debe ser
realizado en todas las paginas web, de la misma forma que cada vez que se
agrega contenido tiene que configurarse una nueva pagina HTML y subirla al
servidor web.

El administrador de contenidos debe permitir que las paginas web sean amigables
a los motores de busqueda por eijemplo, gue por lo menos permita establecer y
actualizar las etiquetas META' para cada pagina web creada. Un buen
administrador de contenidos debe permitir tener URLs amigables™, que puedan
ser entendidas por los motores de basqueda.

En conclusion, un Administrador de Contenidos facilita mucho la actualizacion de
los sitios web, sin embargo, siempre se debe tener en cuenta varios factores como
la optimizacion para los motores de busqueda antes de implementar un
administrador de contenidos

141 CMS & SEO

El principal objetivo de un sitio web es ser visibles, es decir, que el publico objetivo
lo reconozca, donde el posicionamiento en motores de busqueda, viene siendo
uno de los canales més habituales.

¥ La etiqueta <meta> se utiliza para afiadir informacién sobre la pagina. Esta informaciéon puede
ser utilizada por los buscadores. Los buscadores consultan la informacion de la etigueta <meta> de
las paginas, buscando coincidencias con lo que el usuario pretende encontrar.

Tomado de http://www.aulaclic.es/html/a_ 2 1 1.htm

4 son aguellas URLs que son, dentro de lo que cabe, entendibles para el usuario. Lejos de las
clasicas URLs de las paginas dinamicas llenas de variables GET y numeros dificiles de recordar,
las URL semanticas estan formadas con palabras relacionadas con el contenido de la pagina y
faciles de recordar.

Tomado de: http://es.wikipedia.org/wiki/lURL amigables
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Es cierto que el aspecto mas relevante para conseguirlo, es tener buenos
contenidos, y qué mejor idea que empezar por un gestor que permita actualizarlos
y modificarlos facilmente, pero aun y asi no hay que dejar de lado otros aspectos
SEO bastante importantes.

Por tanto a la pregunta ¢Qué hay que tener en cuenta para elegir un CMS que
permita un buen posicionamiento? Algunas recomendaciones muy basicas serian:

URLs amigables: es lo primero que el motor de busqueda indexa,
encontrarnos con URL de aspecto como:
(http://www.unawebcualquiera.es/soluciones.aspx?mnu=1021&sec=1023)
resultan incomprensibles en muchas ocasiones, aun siendo estéticas. En
cambio, seria mucho mejor una URL del tipo
(http://www.unawebcualquiera.es/soluciones-web). Este es un aspecto que
algunos CMS permiten editar y otros no.

El titulo y la descripcion de las meta-etiquetas '°es un aspecto
imprescindible: el contenido facilita estar mas arriba o mas abajo en el
listado de resultados de busqueda, pero si una vez que se logra estar en lo
mas alto, el titulo que se muestra y la descripcion que se ofrece no son
atractivos, es posible que se pierda alguna que otra visita.

Poder crear el titulo y la descripcién para cada una de las paginas, es lo
més correcto. Uno de los inconvenientes que existen en los CMS que crean
de forma automética el contenido de estos metas, es que a menudo, el
contenido generado es mas largos de lo que los motores de busqueda
pueden mostrar, y por lo tanto quedan cortados. Asi que a veces la mejor
solucién es poder crearlos manualmente.

Facilidad para la migracion a otro CMS: este es quiza el aspecto menos
“se0”, pero igual de importante. Mientras sea Util es bueno que se haga un
buen uso sin perder de vista que es una herramienta, pero que si el dia de
mafana se decide usar otro CMS se debe procurar que no se presenten
demasiados problemas en esta migracion.

Y por supuesto, no hay que olvidar que por muy buena estrategia SEO que se
haga, si los contenidos no son adecuados ni interesantes, las visitas tendran
poca duracion en el sitio web.

> Una meta-etiqueta es un trozo de cédigo en HTML que le indica a las arafias de los buscadores
una gran variedad de informacién como, por ejemplo, de qué trata la pagina que estan rastreando,
qué palabras clave tiene, quién es su autor, etc.

Tomado de: www.mejora-tu-posicionamiento-web.es/diccionario

22


http://www.unawebcualquiera.es/soluciones.aspx?mnu=1021&sec=1023
http://www.unawebcualquiera.es/soluciones-web

La siguiente ilustracion es un diagrama de flujo que puede servir de ayuda para
tomar la decision de implementar o no un CMS.

Necesitas un CMS para su Sitio Web?

Necesitas modificar o actualizar el &>
contenido de tu sitio web mas de una Sl >

vez por mes?

NO

Estas planeando ejecutar un Blog
dentro de tu sitio web?

\/
Los desarrolladores seran los que le Vi
dardan mantenimiento y actualizaciones Sl >

al sitio web?
b
N
\/

Requiere de habilidades para manejar s
el contenido del sitio web desde | 5
lugares remotos?

NO /
Un CMS es una decision
inteligente para usted.

Un sitio web estético sin un CMS es
probablemente la solucién para usted.

llustracion 3. CMS para un sitio web
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1.4.2 CMS amigables con SEO

Se pueden definir 2 tipos de caracteristicas para elegir un CMS de cara a una
buena estrategia SEO.

A Caracteristicas criticas de sesion: Manejo de URLs y etiquetas HTLM,
A Caracteristicas importantes: Alta en directorios y hacer ping al sitio web.

Entre las caracteristicas criticas se pueden mencionar:

A Manejo de URLs libres de ID de sesion.

A Manejo adecuado de etiquetas H1 (Etiquetas de encabezado de pagina).
Se debe tener, pero tampoco se debe exagerar.

A Posibilidad de editar las URLSs.

Entre las caracteristicas importantes se pueden mencionar:

URLSs estéticas, es decir, sin pardmetros.

RSS Feeds (Canal de noticias para recibir actualizaciones del sitio).
Pings (Darse de alta en directorios web y buscadores).

Posibilidad de usar etiquetas (tags) y generar nubes de etiquetas.
Posibilidad de editar las etiquetas H1 en los titulos.

Posibilidad de gestionar varios niveles de categorias.

- = > >

A continuacién se muestra la ilustracion 4, la cual muestra los gestores de
contenidos mas apropiados con mejor aceptacion en el mercado:

Drupal ‘ E

Joomlal
@WORDPRESS
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llustracion 4. Gestores de contenidos mas destacados

1.5LOS PRINCIPALES CMS

151 JOOMLA

Es un sistema de gestion de contenidos y un framework para aplicaciones web
que también puede ser utilizado independientemente. Entre sus principales
virtudes esté la de permitir editar el contenido de un sitio web de manera sencilla,
ya gque se edita mediante una herramienta amigable al usuario. Es una aplicacion
de cddigo abierto programada en PHP (lenguaje de programacién, en el cual el
estan programadas el 90% de las paginas web en el mundo) bajo una licencia
GPL'®. Este administrador de contenidos puede trabajar en Internet o intranets y
requiere de una base de datos MySQL"".

JOOMLA presenta caracteristicas como: mejorar el rendimiento web, versiones
imprimibles de paginas, blogs, foros, encuestas, calendarios, busqueda en el sitio
web e internacionalizacion del lenguaje.

En el anexo A se encuentra la descripcion de la instalacion de JOOMLA

Caracteristicas que ofrece JOOMLA con la instalacion basica:

A Publicacion de Contenidos que se pueden organizar por categorias vy
secciones, permite crear tantas paginas como sean necesarias y editarlas.

A Crear tantos menus y submenus como se desee. Administracion de imagenes
y archivos.

A Administracion de usuarios para crear contenidos especificos.

A Encuestas que se pueden definir y mostrar en el sitio web para que los
usuarios voten y tengas estadisticas.

'® &5 una licencia creada por la Free Software Foundation en 1989 y esta orientada principalmente
a proteger la libre distribucion, modificacion y uso de software. Su propésito es declarar que el
software cubierto por esta licencia es software libre y protegerlo de intentos de apropiacion que
restrinjan esas libertades a los usuarios.

Tomado de: http://es.wikipedia.org/wikilGNU_General Public_License

" Es un sistema administrativo relacional de bases de datos (RDBMS por sus siglas en ingles
Relational Database Management System). Este tipo de bases de datos puede ejecutar desde
acciones tan bésicas, como insertar y borrar registros, actualizar informacion 6 hacer consultas
simples, hasta realizar tareas tan complejas como la aplicacion lo requiera.

Tomado de http://www.sinemed.com/recursos/docs/MySOL.pdf

25


http://es.wikipedia.org/wiki/GNU_General_Public_License
http://www.sinemed.com/recursos/docs/MySQL.pdf

A Disefio basado en plantillas que se pueden modificar y adaptar a las
necesidades de cada usuario.

A Creacion de modulos adicionales para poder colocar contenidos en
determinadas partes de la web.

A Sindicacion de noticias para poder publicar contenidos RSS automaticamente.

A Gestion de Banners que permitiran tener publicidad en el web.

JOOMLA dispone de mas de 2.900 componentes que permiten ampliar sus
caracteristicas y conseguir todo lo que se pueda necesitar.

152 WORDPRESS

WORDPRESS es un popular sistema de gestion de contenidos, orientado a lo que
son los blogs y sitios web tradicionales. Por medio de su interface, los usuarios
pueden crear sus propios blogs de una manera sencilla y personalizada. Su
facilidad de uso, su enfoque hacia la elegancia y la estética, y todas sus atractivas
caracteristicas lo han convertido en una de las plataformas mas populares del
mundo, ademas de contar con una licencia GPL.

Como sistema de gestion de contenidos (CMS), WORDPRESS consiste en un
programa que permite una estructura de soporte para que usuarios de Internet
puedan crear y administrar contenidos. El CMS de WORDPRESS controla bases
de datos que permiten manejar el disefio y el contenido de una péagina web. Es
por eso que con WORDPRESS, los usuarios pueden cambiar, cuantas veces
quieran, el disefio de su pagina o blog, sin necesidad de cambiar el formato.
Ademas, permite la publicacion de material de una manera sencilla para luego ser
vista por otros usuarios.

Para usar WORDPRESS el usuario solo necesita de un correo electronico como
requisito y luego puede bajar el programa, que es totalmente gratuito. La forma de
operarlo esta explicada por pasos muy sencillos. WORDPRESS, también ofrece
su propio hospedaje de blogs con un almacenaje de 3 GB, y este puede ser
privado o publico; esta ultima es la opcién mas facil para comenzar, ya que no se
necesita de servidores ni mayores conocimientos técnicos. Hay disponibles 60
plantillas, y se desarrollan mas periddicamente, con disefios y estilos diferentes,
para dar el caracter que el usuario desee en su péagina, ya sea uno profesional,
juvenil, deportivo, infantil, entre otros. También es muy popular su sistema de
estadisticas, que permite al usuario saber en todo momento, la cantidad de
personas que estan visitando la pagina, de donde provienen, cuales son los mas
populares, y cuales términos de busqueda esta enviando la gente.

WORDPRESS esta disponible en 50 idiomas y actualmente, esta considerado
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como uno de los métodos mas completos y eficaces para crear un blog al gusto
de cualquier persona. Para instalar WORDPRESS se debe de tener PHP vy
MySQL.

WORDPRESS es usado para paginas personales pero también esta presente en
500 de las empresas mas grandes en Internet. Su robustez y estabilidad, asi
como la facilidad de mantener las ultimas versiones al dia lo han hecho uno de los
favoritos.

La clave de que pueda ser usado para multiples propdsitos y teméaticas es debido
a:

A Facilidad en la construccion y mantenimiento de templates de los que
dispone de una gran oferta de temas, libres, profesionales, a medida.

A Es posible disefar templates a la medida, o encontrar una oferta de
templates para WORDPRESS comerciales o gratuitos.

A Cbdigo abierto (disponibilidad para la modificacion de codigo)

A Numerosos complementos (widgets)

A Campos a medida en los POST (entradas actualizables que se muestran
generalmente en la pagina principal de un sitio)

A Gran comunidad de usuarios, manuales de ayuda, multiples idiomas.

En el anexo B se encuentra la descripcion de la instalacion de WORDPRESS

153 DRUPAL

DRUPAL es un sistema de gestiéon de contenido modular multipropésito y muy
configurable que permite publicar articulos, imagenes u otros archivos y servicios
afiadidos como foros, encuestas, votaciones, blogs y administracion de usuarios y
permisos. DRUPAL es un sistema dinamico: en lugar de almacenar sus
contenidos en archivos estaticos en el sistema de archivos del servidor de forma
fija, el contenido textual de las paginas y otras configuraciones son almacenados
en una base de datos y se editan utilizando un entorno web.

DRUPAL se caracteriza por ser un programa libre, con licencia GPL, escrito en
PHP, desarrollado y mantenido por una activa comunidad de usuarios. DRUPAL
Es destacada por la calidad de su codigo y de las paginas que este genera,
también por el respeto que este CMS brinda a los estandares de la web, y un
énfasis especial en la usabilidad y consistencia de todo el sistema.

El disefio de DRUPAL es especialmente idoéneo para construir y gestionar
comunidades en Internet. No obstante, su flexibilidad, adaptabilidad y la gran
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cantidad de modulos adicionales disponibles, hace que sea adecuado para
realizar muchos tipos diferentes de sitios web

Caracteristicas de DRUPAL:

A Robusto sistema de ayuda online tanto para usuarios como para
administradores.

A Presencia de modulos que permiten darle mayor funcionalidad a un sitio
web a través de herramientas complementarias.

A Completo entorno de personalizacion que permite editar en su totalidad un
sitio a la necesidad del usuario.

A URLs amigables que son manejables por los usuarios y los motores de
basqueda.

A Autenticacion de usuarios de manera local o mediante un sistema de logeo
externo.

A Multiplataforma DRUPAL.: ha sido disefiado desde su inicio para ser multi-
plataforma. Puede funcionar en servidores web con Apache o Microsoft IIS
como servidor web y en sistemas como Linux, BSD, Solaris, Windows y
Mac OS X. Por otro lado, al estar implementado en PHP, es totalmente
portable.

En el anexo C se encuentra la descripcion de la instalacion de DRUPAL

1.6 SEO EN LOS PRINCIPALES CMS

111 SEO en WORDPRESS

WORDPRESS es, naturalmente, muy bien acondicionado para el SEO, en
términos de optimizacion de cabecera, las etiquetas de titulo, enlaces internos,
entre otros. Los complementos permiten, a través de una mayor dedicacion
mejorar aun mas estas condiciones naturales.

Es necesario trabajar con las palabras claves, crear contenidos ricos en las frases
establecidas como anzuelo para los motores de busqueda y lograr un
posicionamiento que le permita una presencia destacada de su pagina en el tope
de los resultados.

Google cuenta con herramientas para valorar la informacion que se le esta

28



ofreciendo, so6lo hay que ayudarle un poco a que la identifiqgue. Para eso estan las
palabras clave, para que se pueda identificar la informacion y se clasifique en este
inmenso universo virtual.

Para ello existen las etiquetas (tags). Estas etiquetas que son palabras claves que
el usuario empleara para buscar temas relacionados con el sitio web. Existen
varios plugins que muestran estas etiquetas (tags) en la pagina, por lo que al
usuario le es mas facil encontrar un tema que le pueda resultar de interés.

Informacion de LOS ELEMENTOS DE WORDPRESS tomada de:
http://www.ticweb.es/wordpress-seo-como-optimizar-su-sitio-en-wordpress

1.6.2 SEO para DRUPAL

SEO en DRUPAL es uno de los temas mas sobresalientes que maneja la
herramienta con su instalacion basica. A continuacion se presenta una lista de los
elementos presentes en la estrategia SEO que maneja la herramienta de
DRUPAL:

A Path: se utiliza para cambiar la direccion que genera DRUPAL
automaticamente. Los buscadores prefieren direcciones del tipo
www.sitioweb.com/seo-en-drupal que www.sitioweb.com/node/10

A Path Auto: en conjunto con el anterior, este modulo sirve para generar
automaticamente la direccién basada en el titulo que se le haya puesto al
contenido.

A Page Title: para poder personalizar el titulo de la pagina.

A Global Redirect: entre las muchas cosas que hace este médulo estan:
e Redireccionamiento 301.
e Verifica que si la URL coincide con la pagina de Inicio y redirecciona.
e Verifica las mayusculas y minusculas de la URL y hace la redireccion
correcta.

A Path Redirect: sirve para hacer redireccionamientos 301 o 302 para
direcciones dentro del sitio. Muy valioso cuando se pasa de una pagina
vieja a una hecha en DRUPAL. También sirve para poder cambiar la
direccién de un contenido sin perder los enlaces existentes hacia este.
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Meta Tags (nodewords): tal vez el mejor moédulo para SEO que hay en
DRUPAL. Absolutamente indispensable. Sirve para generar los META
TAGS de las péaginas, como "description” y "keywords". También se
pueden configurar las opciones para "ROBOTS" entre muchas otras
opciones.

Meta Tags by Path (nodewords bypath): usado para generar los META
TAGS basados en la direccion de la pagina. Muy util para sitios con una
gran cantidad de contenido que comparte un mismo patron para la
direccion.

Meta Tags Node Type (nodewords nodetype): similar al anterior, pero no
depende de la direccion sino del tipo de contenido.

XML Sitemap: para generar un archivo XML en vivo, esto hace que esté
permanentemente actualizado. Al enviar la ruta de ese archivo a los
buscadores (por medio de Google Webmaster Tools por ejemplo) se
asegura que estos siempre tengan en cuenta los Ultimos contenidos
creados en la pagina.

Menu Attributes: este médulo ayuda mucho en disefio gréafico, pero tiene
una opcidon muy buena para SEO, y es que permite editar los atributos de
cada elemento del menu independientemente.

Search 404: para evitar los cédigos 404 (pagina no encontrada), este
mddulo hace una busqueda dentro del sitio con las palabras de la direccién
que no se pudo encontrar. No solo es bueno para los buscadores, también
lo es para los usuarios.

Links Checker: periddicamente verifica el contenido del sitio en blusqueda
de posibles enlaces rotos, generando un reporte para los administradores
del sitio y para los creadores del contenido. Asi se evita tener enlaces en el
sitio web hacia paginas que ya no existen.

SEO Checklist: en la practica, este médulo no hace nada por el sitio,
simplemente es una lista de chequeo con una lista de médulos (casi todos
los de esta lista) y actividades que se deben ir haciendo en pro del SEO de
el sitio web.

Google Analytics: para integrar la cuenta de Google Analytics con el sitio
web. Adicionalmente permite configurar qué paginas tendran el cédigo y
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A

cudles no, o cudles tipos de usuario si seran registrados y cuales no.

Service Links: para facilitar la divulgacion del contenido del sitio por las
principales redes sociales.

Informacién de LOS ELEMENTOS DE DRUPAL tomada de:
http://www.papayamedia.com/seo-en-drupal

1.6.3 SEO en JOOMLA

JOOMLA tiene unas excelentes practicas para posicionar los sitios web en los
motores. Por ejemplo, titulos independientes por pagina, uso de etiqguetas meta
diferenciadas en cada pagina, URL amigables, entre otras.

JOOMLA Ademés de ser un estupendo gestor de contenidos, cuenta con una
buena configuracién de interesantes ventajas competitivas en SEO como son:

A

URLs mas visibles. Permite crear direcciones amigables para los motores
de busqueda, de forma que no contengan en caracter “?” u otros caracteres
especiales.

Titulos y meta-descripciones personalizables: es posible definir el titulo y
las meta-descripciones de forma individual para cada una de las paginas
gue componen el sitio web.

Pagina de error 404 personalizada: con JOOMLA es posible, no solo
personalizar el mensaje de error de “pagina no encontrada”, sino que
ademas revisar los enlaces huérfanos que estan siendo utilizados para
visitar el sitio web.

Blogs: JOOMLA permite integrar la bitacora de contenidos de forma sencilla
dentro del resto del sitio web, de forma coherente y homogénea.

Newsletter: los boletines de noticias son una herramienta de marketing
extremadamente poderosa, cuyas suscripciones pueden gestionarse de
forma completa a través del sitio web.

Mapa del sitio: es posible instalar un componente que genere un mapa
dinamico del sitio web, tanto en formato html como xml, lo que ayudara a la
indexacion del mismo por parte de los motores de busquedas.

RSS Feed: es posible generar feeds de RSS de todo o parte del contenido
del sitio web para que pueda ser integrado en paginas de terceros o leido a
través de aplicaciones especificas para este formato.

Muchas de estas caracteristicas no estan presentes en una instalacion estandar
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de JOOMLA, pero todas pueden implementarse de forma relativamente sencilla y
sacar provecho de ello para las labores de posicionamiento en Internet.

Informacién de LOS ELEMENTOS DE JOOMLA tomada de:
http://webspecialista.com/blog/las-ventajas-de-joomla-para-el-posicionamiento-en-
internet
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2. MARCO DE TRABAJO

2.1PROCESO DE CONSTRUCCION DE SATELITES

Se define de manera clara y concisa el proceso de realizacion de los satélites que
se desarrollaron con el fin de ayudar al posicionamiento del WebStore de
Leonisa.SA.

La creacion de los satélites se hizo como se plantedé de manera inicial, en tres
CMS diferentes con el fin de lograr identificar cual de los gestores de contenidos
aportaba mas a la empresa en mencion.

Los sitios web satélites se definieron de la siguiente manera:

e CMS: JOOMLA
VERSION: 2.5.6
TEMA DESARROLLADO: Fajas para Mujeres (idioma: inglés)
SEO estrategias: pagina con finalidad de satélite, técnicas SEO
complementarias.

e CMS: WORDPRESS
VERSION: 3.4.1
TEMA DESARROLLADO: Trajes de bafio para mujeres (idioma: inglés)
SEO estrategias: pagina con finalidad de satélite, técnicas SEO
complementarias.

e CMS: DRUPAL
VERSION: 7.1
TEMA DESARROLLADO: Ropa interior masculina (idioma: espafiol)
SEO estrategias: pagina con finalidad de satélite, técnicas SEO
complementarias.

Los CMS, como herramienta indispensable en la creacion de los satélites, fueron
seleccionados minuciosamente ya que se buscaba las tres mejores opciones del
mercado para lograr hacer que cada satélite tuviera altos estandares de calidad
en el desarrollo. A continuacion se presentara una tabla (véase tabla 1) con los
items de cada CMS que apoyaron a la creacién de los satélites:
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Tabla 1 CMS vs ITEMS DE CALIDAD

Gestion de Facilidad de | Complementos | Componentes
ITEM Contenidos Disefio y y Pluggins de SEO
CMS Desarrollo
JOOMLA Excelente Intermedio Excelente Excelente
WORDPRESS Excelente Excelente Intermedio Excelente
DRUPAL Excelente Complicado Intermedio Excelente

Los criterios que se establecieron para justificar la tabla anterior fueron
determinados mediante el uso de cada uno de las herramientas en el proceso de
construccion de cada satélite-.

2.2 SATELITE EN JOOMLA

Se decidio trabajar el primer satélite en el gestor de contenidos mas famoso que
existe en la actualidad. Se desarroll6 con el tema que busca potencializar todo lo
relacionado con las fajas para mujeres (Women Shapewear). Una de las
consideraciones mas sobresalientes que dio el enfoque a JOOMLA como gestor
de este satélite fue su facilidad para trabajar disefio de manera amigable e
implementar un tema muy femenino como son las fajas modeladoras.

Para ejemplificar el uso de la herramienta contrastado con el tema del satélite se

mostrara una tabla (véase tabla 2) a continuacion con detalles técnicos y
conceptuales.

Tabla 2 Construccion Satélite JOOMLA

GESTOR DE CONTENIDO JOOMLA version 2.5.6

TEMA A POSICIONAR Fajas para mujeres (Shapewear)

http://www.leonisa.com/en/shapew
ear/shape-wear-women-

URL DE REDIRECCION
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girdles.aspx
IDIOMA Ingles
DOMINIO www.women-shapewear.com
HOSTING Byethost.com (Free)

En la tabla anterior se describié cada uno de los aspectos indispensables con que
conto el primer satélite desarrollado.

2.1.1 Modelamiento del Satélite 1

Define de manera clara y concisa el proceso de creacion desde cero del satélite
con JOOMLA, para esto se muestra paso a paso los escenarios de modelacion de
la pagina y como esto va formando poco a poco el satélite final.

Vinculacién Dominio — Hosting — CMS

Para lograr implementar el satélite en JOOMLA se adquiri6 e implement6 lo
siguiente:

a) Dominio pago obtenido del sitio www.godaddy.com el cual tiene las siguientes
caracteristicas (véase tabla 3):

Tabla 3 Dominio women-shapewear.com

Dominio www.women-shapewear.com
Fecha de registro 7/30/2012
Fecha de Vencimiento 7/30/2013
Estado Activo
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NS1.BYET.ORG
Nameservers NS2.BYET.ORG
NS3.BYET.ORG

La tabla muestra las especificaciones técnicas del dominio adquirido para el
primer satélite desarrollado.

b) Hosting gratuito obtenido del sitio www.byethost.com el cual tiene las
siguientes caracteristicas (véase tabla 4):

Tabla 4 Hosting para Women-shapewear.com

Panel de Administrador http://cpanel.byethost9.com
URL gratis del Hosting http://leosatellites.byethost9.com
MySQL Database Name sq1100.byethost9.com

MySQL version 5.5.10

PHP version 5.3.14

Apache version 2.2.22

La tabla muestra las especificaciones técnicas del hosting adquirido para el primer
satélite desarrollado.

JOOMLA es un gestor de contenidos y para su funcionamiento se debe trabajar
con base de datos de MySQL, PHP y Apache por lo que el Hosting de Byethost
fue perfecto para el desarrollo.

2.2.2 Plataforma de Implementacion y creacion

A continuacion se mostrardn todo los componentes back-office del sitio web
desarrollado el cual permitira ver con claridad como fue desarrollada la pagina en
su totalidad.

a) Administrador Back-office

Para acceder al administrador del sitio se debe ingresar a http://women-
shapewear.com/administrator/?leosatellites desde este se puede apreciar la
totalidad de componentes que posee la herramienta para desarrollar o administrar
el sitio (ver ilustracion 5).
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Administration

site Users Menus Content  Components Extensions Help & ovisitors L 1Admin = 0 B9 View Ste () Log out
—
« Last 5 Logged-in Users
'‘ml =, g9
-+ ] Name Location D Last Activity Logout
Add New Article Article Manager Category Manager Wedia Manager Menu Manager Administrator Administrator 52 2012-08-25 22.04:16

» Top 5 Popular Articles

@ ﬁ : b Last 5 Added Articles
\ i - ‘l% q

User Manager Module Manager Extension Manager Language Manager  Global Configuration
)
Template Manager Edit Profile Joomialis up-to-date | |All extensions are up-
to-date

Joomia! FIEG

Joomia'® is free software released under the GNU General Public License.
llustracion 5. Acceso Administrador Back-office JOOMLA

b) Article Manager

El gestor de articulos es el lugar de la administracion desde donde se puede
agregar y gestionar todos los articulos del satélite. En el caso particular del sitio
web, se cuenta con tres articulos destacados que estan en la pagina principal de
la pagina y otros tres articulos que trabajan como contenido interno de las paginas
presentes en barra de menu inicio (ver ilustracion 6).

Article Manager: Articles 00 0 = ! v ¥ @ &

New Edit Publish  Unpublish  Featured Archive  Checkln  Trash Options Help

Articles Categories Featured Articles
Filter Search || Clear - Select Status - [w] |- Select Category- [w] |- Select Max Levels - [&] |- Sslsct Access - [=] | -select Auther-[] |- Select Language - [=]
E Title & Status  Featured Category Ordering Access Created by Date Hits  Language ID
I} ‘BiACK S;if:ii{:n(:;::) (/] (] Art-Home 0 Public Administrator 2012-08-01 14 All
[ BACKSUPPORT (inside) (] Artinside 1 Fubiic Administrator 2012-08-01 155 Al 75
(4lias: back-support-inside)
\
= FIRM CONTROL SHAPEWEAR (nome) (/] (] Art-Home 2 Public Administrator 2012-08-01 15 All 7
(Alias: firm-control-hame)
. .
(= FIRM CONTROL SHAPEWEAR (Inside) (-] ArtInside 2 Public Administratar 2012-08-01 164 Al 74
(Alias: firm-controkinside)
= T,O?:T-Z:i;un'jﬂz{f (Home} (] (] Art-Home 1 Public Administrator 2012-08-01 16 Al 72
i | BOSTPARTUMGIRLES (nside) (] Artinside 0 Pubiic Administrator 2012-08-01 146 Al 76

(Alias: postpartum-inside)

llustracion 6. Article Manager JOOMLA

c) Gestor de Menus
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El gestor de menus controla como deben aparecer y actuar los menus. Para el
satélite se creo un Main Menu como menu general que contiene cuatro sub-
menus que son: Home, Firm control, back support, postpartun. Este menua se
encuentra ubicado en la parte superior-izquierda del sitio web (ver ilustracion 7).

-

Menu Manager: Menu ltems

Menus Menu ltems

Filter:

O @ o OB

Home
homepage)

FIRM CONTROL
firm-control)

BACK SUPPORT
back-support)

POSTPARTUM
postpartum)

Search | Clear

Title

llustracion 7. Gestor de Menus JOOMLA

d) Gestor de Mdodulos

Status

Main Menu [ ] |- Select Max Levels - [+ ] |- Select Status - - Seledt Access -

Ordering.

@ 0 v iix C O

New Edit Publish  Unpublish Checkin  Trash Home Rebuild Help

- Seled Language - [+

© Access Menu ltem Type Home Language ID
Public Articles » Featured Articles ™ All
Public Articles » Single Article All 458
Pubiic Articles » Single Article Al
Pubiic Articles » Single Article Al 470

Se usan para mostrar contenido y/o informacién multimedia alrededor del
contenido del componente principal. El gestor de médulos es el lugar desde donde
es posible crear nuevos médulos o editar los existentes, para lograr que la
apariencia de la pagina sea mas dindmica y posea mas contenido agradable y
facil de administrar. Para el satélite se trabajaron algunos médulos dandole mayor
contextura y personalizaciéon a él, se implementaron médulos para publicar
publicidad, un modulo para un botén de busqueda en el sitio, un sub-menu del
menu principal, entre otros (ver ilustracion 8).

w=— Module Manager: Modules

Filter:

OO0 OO0 OO0 OO

Search  Clear

Title
Definition Shapewear
Copyrights
Search

Choose by style
{Note: POSTPARTUM)

Recommended
Recommended 3
Recommended 2
Who's Online

Menu

Status

<]

00000 O OO0

[=] -selectstats-[«] |- selectFosition-

Position .
bottom1
copyright

extra2
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v W 3

New Edit Duplicate Publish  Unpublish Checkin  Trash Options Help.

- Select Type - [=] |-seiect Accass- [=] |-seiectiangusge - [+]
Type Pages Access Language ID
Custom HTML Selected only Public Al
Custom HTML All Public Al 89
Search Al Public All 88
Custom HTML All Public All 90
Custom HTML All Public Al o
Custom HTML All Public All
Custom HTWL Al Fublic Al
Who's Online All Public Al
Menu Al Public All &7



llustracion 8. Gestor de Médulos JOOMLA

e) Template Manager

El gestor de plantilla es desde donde se asigna la plantilla predeterminada a un
sitio. Desde aqui, también se puede editar o pre visualizar algunas otras plantillas
que se deseen correlacionar. En JOOMLA!, la presentacion visual tanto de la
administracion como del sitio, se controla con la plantilla. Las plantillas son
extensiones que contienen la informacion del estilo y presentacion, e indican
exactamente a JOOMLA! como se vera cada pagina del sitio.

La plantilla que se eligio para trabajar el sitio fue desarrollada en una herramienta
llamada artisteer'®. La plantilla lleva por nombre Satelitel — Default, y fue
totalmente acorde a este proyecto (ver ilustracion 9).

== Template Manager: Templates Al

Options

Styles Templates

Filter: Search  Clear - Select Location -

Template = Location Version Date Author

Satelite1 Details and Files

. Site 1.0 2012-07-29 Unknown
Preview

llustracion 9. Gestor de Menlus JOOMLA

Otros complementos que su utilizaron para la construccion del satélite fue el
administrador de multimedia donde se almacené todo el contenido de imagenes y
banners; un gestor de extension que fue el complemento fundamental para
instalar las extensiones 0 complementos necesarios para posicionar el sitio, como
es lo relacionado con las extensiones SEO.

% es una aplicacion para Windows que permite disefiar increibles plantillas para Joomla,

Wordpress, Drupal.
Tomado de: hitp://ayudajoomla.com/diseno/general/46-artisteer-generador-de-plantillas-para-

joomla.html
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Basicamente lo descrito anteriormente da como resultado el sitio web
www.women-shapewear.com el cual fue hecho con el contexto de satélite para el
WebStore de Leonisa S.A., por lo que contiene un total de dieciocho links directos
gue apuntan al WebStore de Leonisa S.A. soportando el tema a posicionar, que
es la categoria de “Shapewear” (http://www.leonisa.com/en/shapewear/shape-
wear-women-girdles.aspx), por lo cual toda la estrategia SEO se desarrollo con
base a ésta.

2.3 SATELITE EN WORDPRESS

El segundo satélite se hizo en uno de los gestores de contenidos y blogs méas
utilizados en el mercado web. Se desarrollo con un tema que busca potencializar
todo lo relacionado con los trajes de bafio para mujeres (swimwear). Una de las
consideraciones mas sobresalientes que dio el enfoque a WORDPRESS como
gestor de este segundo satélite fue su plataforma tan acorde a resaltar el trabajo
de un disefiador que quiere mostrar algo a través de un enfoque artistico y
entendible para cualquier exigencia femenina.

Para ejemplificar el uso de la herramienta contrastado con el tema del satélite se
muestra una tabla a continuacién con detalles técnicos y conceptuales (ver tabla
5).

Tabla 5 Gestor de contenido WORDPRESS

GESTOR DE CONTENIDO WORDPRESS version 3.4.1

Trajes de bafio para mujeres

TEMA A POSICIONAR (Swimwear)

http://www.leonisa.com/en/swimwe
URL DE REDIRECCION ar/swimsuits-for-women-and-
bathing-suits.aspx

IDIOMA inglés
DOMINIO www.newswimwearcollection.com
HOSTING Byethost.com (Free)
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En la tabla anterior se describié cada uno de los aspectos indispensables con que
conté el segundo satélite desarrollado.

2.3.1 Modelamiento del Satélite 2

Se define de manera clara y concisa el proceso de creaciéon desde cero del
satélite con WORDPRESS, para esto se muestra paso a paso los escenarios de
modelacion de la pagina y como esto va formando poco a poco el satélite final.

Vinculacién Dominio — Hosting — CMS

Para lograr implementar el satélite en WORDPRESS se adquirié e implemento lo
siguiente:

a) Dominio pago obtenido del sitio www.godaddy.com el cual tiene las siguientes
caracteristicas (ver tabla 6):

Tabla 6 Dominio de women-shapewear.com

Dominio www.women-shapewear.com
Fecha de registro 8/10/2012
Fecha de Vencimiento 8/10/2013
Estado Activo
NS1.BYET.ORG
Nameservers NS2.BYET.ORG
NS3.BYET.ORG

La tabla muestra las especificaciones técnicas del dominio adquirido para el
primer satélite desarrollado.
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b) Hosting gratuito obtenido del sitio www.byethost.com el cual tiene las
siguientes caracteristicas (ver tabla 7):

Tabla 7 Hosting para women-shapewear.com

Panel de Administrador http://cpanel.byethost7.com

URL gratis del Hosting http://leosatellites02.byethost7.com
MySQL Database Name sql100.byethost7.com

MySQL version 5.5.10

PHP version 5.3.14

Apache version 2.2.22

Como se observa en la tabla 7. WORDPRESS es un gestor de contenidos que
para su debido funcionamiento se debe de trabajar con base de datos de MySQL,
PHP y Apache por lo que el Hosting de Byethost fue perfecto para el desarrollo.

2.3.2 Plataforma de Implementacion y creacion

A continuacibn se mostrara todo los componentes back-office del sitio web
desarrollado el cual nos permitira ver con claridad como fue desarrollada la pagina
en su totalidad.

a) Administrador Back-office

Para acceder al administrador del sitio se debe ingresar a
http://newswimwearcollection.com/wp-login desde este enlace es posible apreciar
la totalidad de componentes que posee la herramienta para desarrollar o
administrar el sitio (ver ilustracion 10).
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@)  New Swinwear Collection ~ #®  + New

# Dashboard . Screen Options Help
Dashboard
Home
Updates
Dismiss
5% Posts .
e B Welcome to your new WordPress site!

Media
& Links ) J If you need help getting started, check out our documentation on First Steps with WordPress. If you'd
Fem= W rather dive right in, here are a few things most people do first when they set up a new WordPress site. If
@ Comments you need help, use the Help tabs in the upper right corner to get information on how to use your current
Appearance ‘ ‘ screen and where to go for more assistance.
£ Plugins
8 Users Basic Settings Add Real Content Customize Your Site
Tl Tools Here are a few easythings you can do to get your feet wet Check outthe sample page & post editors ta see how it all Use the current theme — Shuttershot — or choose a new
Setti Make sure to click Save on each Settings screen works, then delete the default content and write your own! one Ifyou stick with Shuttershot, here are a few ways to

eiings make your site look unigue

 Choose your privacy setting o Viewthe sample page and post

« Add some widgsts

* Selectyour tagline and time zone ¢ Delete the sample page and post

¢ Create an About Me page

+ Turn comments on or off

« Fillin your profile Write your first post

llustracion 10. Acceso Administrador Back-office WORDPRESS

b) Slides

El estilo de desarrollo de este satélite consiste en que el background de la pagina
sean fondos de pantalla que van cambiando a través de un contador. Slides es la
parte donde se agregan las imagenes que se desarrollaron en Adobe Photoshop
para que fuera un fondo de transicidbn de paso de imagenes, en esta parte se
pueden adicionar todas las imagenes que se deseen ver en el background de la
pagina (tener slides para sitio es obligatorio, ya que por el disefio del mismo es la
parte grafica del sitio en general) (ver ilustracion 11).

'@-3 New Swinwear Collection ~ 98 4 New Howdy. admin [l
(2} Dashboard Y . Screen Options
57 Slides  acanew
& Posts
Al (4) | Published (4 Search slide item
[= Slides
Siides Bulk Actions [=]  2pely Show all dates [=] ( Filter U qitems
AddHew [E] Title Date
Ll [ Slide 4 2012108114
(ﬁ (Lfiff= Published
B E Slide3 2012008114
Published
 Comments
[ Slide2 2012108114
Appearance Published
o .
£ Plugins F Slide1 201208114
&y Published
£, Users
T} Tools [ Title Date
Settings Bulk Actions [=] ( 4pply 4 items

llustracion 11. Slides WORDPRESS

c) Pages
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Esta es una de las partes mas imponte para el desarrollo del sitio. En ella se
crearon todas las paginas que tienen el sitio y su respectivo contenido. Se cre6
una pagina inicial llamada SWIMSUIT STYLES con su respetivo contenido
desarrollado en HTML, y tres sub-paginas que subyacen de la anterior, que son
Bikinis, Push Up Tops, Tankinis. Todas estas con desarrollo en HTML (ver
ilustracion 12).

@  NewSwinwear Collection 4 New Howdy, admin [Jll
Screen Options Help

{31 Dashboard
} Pages addnew
" Posts -
All (5) | Published Search Bages
Slides
@, Media Bulk Actions [=]  Apply Show all dates [=] ( Fitter 5 items
& Links [ Title Author L ] Date
8 Pages [ Sample Page admin 2012/08/14
Published
All Pages
Add New [ SWIMSUIT STYLES admin 2012/08/14
. Published
) Comments
[[] — Bikinis admin 2012/08/14
Appearance Published
& q
£ Plugins F — Push Up Tops admin 2012/08/14
& Users Published
Ti Tools [F — Tankinis admin 2012/08/14
Published
Settings
A Title Author [ ] Date

llustracién 12. Pages WORDPRESS

d) Apperance

Es el lugar donde se modifica completamente la apariencia del sitio a través de
varios componentes que son:

e Themes
Es la parte donde se elige la plantilla a trabajar, para el caso particular del satélite

se utiliz6 una plantilla llamada Shuttershot, la cual trae consigo toda la distribucién
de modulos y el estilo definido de la pagina (ver ilustracién 13).
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'\_"z‘_." New Swinwear Collectio Howdy, admin [

(&} Dashboard Help

|£| Manage Themes

5 Posts
Slides Current Theme
Medi Shuttershot
2h Media
f T By Jinsona Version 1.0.0
inks
Pages Free WordPress theme released by web2feel.com

Customize opTions: Widgets Menus Shuttershot Options Theme user guide

& Comments

5 Appearance

Ihemes SHUTTERSHOT

Widgets

Menus

llustraciéon 13. Manage Themes WORDPRESS

e Widgets

Funcionan como modulos funcionales para adicionarle herramientas al sitio web,
en el caso particular del sitio solo se implementé un complemento para hacer
busquedas dentro del mismo sitio web (ver ilustracion 14).

'@;J New Swinwear Collection » + New Howdy, admin .
(% Dashboard — . Screen Options Help
|50 Widgets
5 Posts
Slides Available Widgets Sidebar
Media Drag widgets from here to a sidebar on the right to activate therm. Drag widgets back here to deactivate them and delete their seftings.
(ﬁ Links Archives Calendar Categories
Pages Amonthly archive of your site's posts A calendar of your site’s posts Alist or dropdown of categories
@ Comments .
Custom Menu Links Meta
i Appearance Use this widget to add one of your custom Your blogroll Log infout, admin, feed and WordPress
menus as 3 widget. links
Themes
Widgets Pages Recent Comments Recent Posts
Menus
Your site's WordPress Pages The most recent comments The mostrecent posts on your site
shuttershot Options
Theme user guide
RSS Search Tag Cloud
Editor
Entries from any RSS or Atom feed A search form for your site Your most used tags in cloud format

ffﬁ Plugins

&, Users Text

.“ Tools Arbitrary text or HTML

llustracion 14. Widgets WORDPRESS
e Menus

En la seccién de menus es donde se seleccionan las paginas o enlaces (links) que
irAn en el menu principal. En el caso del sitio se eligieron todas las paginas
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creadas en las seccion de Pages y se cre0 un link Home con enlace a la pagina
principal (ver ilustracion 13).

{3} Dashboard G— Screen Options Help
[E7 Menus
5 Posts Home
Slides e e MenuMame Home [F] Automatically add new top-level pages

2 Medi

edia Your theme supports 1 menu. Select which Jllalei Al m
&2 Links menu you would like fo use.

Pages Primary Mavigation

= Home

) Comments E HOME Custom

EZ Appearance @

SWIMSUIT STYLES
Themes
Widgets 3
9 Custom Links Bikinis Page

Menus

Shuttershot Options URL http://

Theme user guide ks

Editor Cabel

R Push Up Tops Page

£ Plugins Addto Menu P top

A Users

llustracion 15. Menus WORDPRESS
e Editor

En esta parte es donde se modifico el sitio a través de sus hojas de estilo y cédigo
HTML (ver ilustracion 16).

{ ] + New

{at Dashboard — . Help
[ Edit Themes

5 Posts

siia Shuttershot: Stylesheet (style.css) Select theme to edit: Shuttershat [+ | Select
ides

e I o Templates

q edia (=]

ad Bl 404 Template

& Links Theme Name:Shuttershot (404 5hp)
Theme URL: http:/fwww.web2feel.com/shuttershot/ Archil

Pages Description: Free WordPress theme released by web2feel.com ,
Author: Jinsena o Template

@ Comments Author URT: www.web2feel.com o) emplae
Version: 1.6.8

& Appearance Tags: Black, white, Fullscreen, photography, Portfolio, twitter, fixed-width, theme-options, threaded-comments, banner ads, fab Comments
themes. (commx

Themes Footer
=/

ts
Menus
Shuttershot Options body {

margin:@ auto;
padding:@px @px @px @px;

Theme user guide 7
Editor background:¥ccc; guide.php

(Functions.php)

= font-family:Arial,Tahoma,Century gothic, sans-serif;
£ Plugins color:#161514;
font-size:13px;
&, Users 1
T! Tools img {

border:8;
margin: @ @;

Settings

llustracion 16. Edit Themes WORDPRESS

e Plugins
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Los plugins son complementos que se le instalan a WORDPRESS para
mejorar la experiencia en el sitio. En el caso del satélite se instalaron
plugins para implementar funcionalidades SEO al sitio web (ver ilustracion
17).

‘\1]' Mew Swinwear Collection ~ §® = New Howdy, admin [Jll

{31 Dashboard Screen Options Help

//%‘/; Plugins  Asanew

= Posts - .
: All (3) | Inactive Search Installed Fluging
Slides
Bulk Actions Appl 3 items
3 Media [ Aoty 3
& Links [ Plugin Description
Pages [[] Akismet Used by millions, Akismetis quite possibly the best way in the world to protect your blog from comment and trackback spam. It keeps your site protected from spam even while you

®c . Activate | Edit| Delete  sleep. To get started: 1) Click the "Activate” link to the left of this description, 2} 8ign up for an Akismet API key, and 3) Go to your Akismet configuration page, and save your API key.
= Comments
Version 2.5.6 | By Automattic | Visit plugin site

Appearance
PP [F] Hello Dolly This is not just a plugin, it symbolizes the hope and enthusiasm of an entire generation summed up in two words sung mostfamously by Louis Armstrong: Hello, Dally. When activated
& Plugins Activate | Edit | Delete  you will randamly see a lyric from Hello, Dolly in the upper right of your admin screen on every page

Installed Plugins Version 1.6 | By Matt Mullenweg | Visit plugin site

Add New [F] WP Multibyte Patch Multipyte functionality enhancement for the WordPress Japanese package.

dito Activate | Edit | Delete | q - -

Editor ! I Version 1.6.2 | By Seisuke Kuraishi | Visit plugin site

% Users [] Plugin Description

T} Tools

Bulk Actions E Apply 2ifems

Settings

llustracién 17. Plugins WORDPRESS

Otros complementos que se utilizaron para la construccion del satélite fue el
administrador de multimedia para almacenar todo el contenido de imagenes y
banners; un gestor de links y finalmente el Store de WORDPRESS para descargar
todos los contenidos complementarios.

Basicamente lo descrito en anteriormente da como resultado el sitio web
www.newseimwearcollection.com el cual fue hecho con el contexto de satélite
para el WebStore de Leonisa S.A., el cual contiene un total de diecinueve links
directos que apuntan al WebStore de Leonisa S.A. soportando el tema a
posicionar el cual es la categoria de “‘Swimwear”
(http://www.leonisa.com/en/swimwear/swimsuits-for-women-and-bathing-

suits.aspx).

2.4 SATELITE EN DRUPAL

Se decidi6 trabajar el tercer y ultimo satélite en el gestor de contenidos mas
complejo que existe en el mercado. Se desarroll6 con el tema que busca
potencializar todo lo relacionado con la ropa interior masculina (Interiores
Hombre). Una de las consideraciones mas sobresalientes que dio el enfoque a
DRUPAL como gestor de este ultimo satélite fue su estructura amigable para
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desarrollar un satélite que permitiera tener un blog personalizable y una alta
conectividad con redes sociales.

Para ejemplificar el uso de la herramienta contrastado con el tema del satélite se
muestra una tabla (ver tabla 8) a continuacidbn con detalles técnicos y
conceptuales.

Tabla 8 Gestor de contenido DRUPAL

GESTOR DE CONTENIDO DRUPAL version 7.1

Ropa interior Masculina
(Masculino)
http://www.leonisa.com/sp/ropa-
interior-masculina.aspx

TEMA A POSICIONAR

URL DE REDIRECCION

IDIOMA Espafiol
DOMINIO www.interioreshombre.com
HOSTING Byethost.com (Free)

En la tabla anterior se describié cada uno de los aspectos indispensables con que
contd el ultimo satélite desarrollado.

2.4.1 Modelamiento del Satélite 3

Se define de manera clara y concisa el proceso de creacion desde cero del
satélite con DRUPAL, para esto se muestra paso a paso los escenarios de
modelacién de la pagina y como esto va formando poco a poco el satélite final.

Vinculacibn Dominio — Hosting — CMS

Para lograr implementar el satélite en DRUPAL se adquiri6 e implementé lo
siguiente:

a) Dominio pago obtenido del sitio www.godaddy.com el cual tiene las siguientes
caracteristicas (ver tabla 9):

Tabla 9 Dominio para interioreshombre.com
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Dominio

www.interioreshombre.com

Fecha de registro 9/6/2012
Fecha de Vencimiento 9/6/2013
Estado Activo
NS1.BYET.ORG
NS2.BYET.ORG
Nameservers

NS3.BYET.ORG
NS4.BYET.ORG

La tabla muestra las especificaciones técnicas del dominio adquirido para el altimo

satélite desarrollado.

b) Hosting gratuito obtenido del sitio www.byethost.com el cual tiene las siguientes
caracteristicas (ver tablal0):

Tabla 10 Hosting para interioreshombre.com

Panel de Administrador

http://cpanel.byethost32.com

URL gratis del Hosting

http://leosatellites03.byethost32.com

MySQL Database Name

sq1100.byethost32.com

MySQL version 5.5.10
PHP version 5.3.14
Apache version 2.2.22

DRUPAL es un gestor de contenidos que para su funcionamiento se debe de
trabajar con base de datos de MySQL, PHP y Apache por lo que el Hosting de

Byethost fue perfecto para el desarrollo.

2.4.2 Plataforma de Implementacion y creacion
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A continuacion se muestran los componentes back-office del sitio web
desarrollado el cual permitira ver con claridad como fue desarrollada la pagina en
su totalidad.

a) Administrador Back-office

Para acceder al administrador del sitio se debe ingresar a
http://interioreshombre.com/admin desde este se puede apreciar la totalidad de
componentes que posee la herramienta para desarrollar o administrar el sitio (ver
ilustracion 18).

# My Workbench  Panel de control  Contenido structura ariencia rsona: Configuracion ly nver in  Cerrar sesian

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado Editar atajos

Inicio

Administracion © TAREAS iNDICE
My Workbench
Panel de control

Ver y personalizar su cuadro de mandos

Contenido

Administrar contenido y comentarios

Estructura

Administrar blogues, tipos de contenido, meniis, etc

Apariencia

Seleccionar y configurar sus temas.

Personas

Gestionar las cuentas, roles y permisos de usuarios.

Médulos

Extender la funcionalidad del sitio.

Configuracién

Administrar opciones.

llustracién 18. Acceso Administracion DRUPAL
b) Administracion de Contenido
El administrador de contenidos es el lugar desde donde se crean y gestionan
todos los articulos y paginas basicas del sitio web. Para el satélite se crearon

cuatro articulos que fueron utilizados como entradas del blog y cinco péaginas
basicas que conforman el contenido del menu principal (ver ilustracion 19).
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# My Workbench  Panel de control (JMEGRESAIEGN) Estructura Apariencia Personas Modulos  Configuracion  Informes  Ayuda Bienvenido, admin  Cerrar sesion

Agregar contenido | Find content | Blog perzonalizado Editar atajos

OPCIONES DE ACTUALIZACION

Publicar el contenido seleccionado [=]|  Actualizar

1 TiTULO TIPO AUTOR ESTADO ACTUALIZADO A IDIOMA OPERACIONES

] Fajas para Hombres Article admin publicado 09/19/2012 - 12:06 Esparfiol editar  eliminar
[} Bafiadores hombre "tendencias” Article admin publicade 09/19/2012 - 12:05 Espariol editar  eliminar
] Contacta Basic page admin publicado 09/18/2012 - 20:03 Espafiol editar  eliminar
(& Curiosidades Article admin publicado 09/172012 - 17:57 Espafiol editar  eliminar
[} Guia de tallas Article admin publicade 09/17/2012 - 18:42 Espafiol editar  eliminar
(] Pantaloncillos Basic page admin publicado 09/17/2012 - 16:19 Espaiiol editar  eliminar
(=] Béxer Suelto Basic page admin publicado 09/17/2012 - 16:08 Espafiol editar  eliminar
B Béxer Ajustado Basic page admin publicado 09/17/2012 - 15:54 Espafiol editar  eliminar
] Estilos Basic page admin publicado 09/17/2012 - 15:14 Espafiol editar  eliminar
B Prueba 2 admin publicado 09/12/2012 - 23:03 Espariol editar  eliminar
] pagina esjmplo Basic page admin publicado 09/09/2012 - 20-21 Espariol editar  eliminar

llustracién 19. Administracion de contenido DRUPAL
c) Estructura
Es el lugar donde se configura absolutamente todo el esquema del satelite, en
este espacio se puede crear, manipular y monitoriar la parte funcional del sitio.
Los componentes que estan en la estructura son:
d) Blogues
Configurar qué blogues de contenido aparecen en las zonas laterales del sitio y en

otras regiones. Se desarrollo gran numero de bloques para darle vida y
funcionalidad al satelite (ver ilustracion 20).
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- xkbench  Panel de comrol  Comenido  Estucwra | Aparienca  Personas  Médubos  Configuadds 0/0 3 [admin Cerar sesin

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado Editar atajos

Inicio » Administracién » Estructura

Bloques o BLUE MASTERS BARTIK SEVEN

Esta pagina proporciona una interfaz de arrastrar y soltar para asignar un bleque a una regién y controlar el orden de los blogues dentro de las regiones. Como ne todos los textos ponen en practica las mismas
regiones, los bleques se ubican dependiendo del tema. Recuerde que los cambios que haga no se registrardn hasta que pulse el botdén Cuwardar Blogues en la zona inferior de la pagina. Pulse el enlace configurar al

lado de cada bloque para especificar sus opciones de visibilidad y su titlo.

Demostrar regiones de blogues (Blue Masters)
+ Afiadir blogue

Mostrar pesos de la fila
ELOQUE REGION ‘OPERACIONES

Encabezado
No hay blogues en esta regicn

Search area

4 Formulario de biisqueda Search area  [+] configurar
Resaltado

No hay bloques en esta region

Contenido

llustracién 20. Blogues DRUPAL

e Formulario de contacto

Se cre6 un formulario de contacto del sistema y se configuraron categorias para el
uso del formulario. Se utilizé solo el formulario base por defecto del DRUPAL (ver
ilustracion 21).

M MyVWokbench = Paneldecontol Contenido  Estocra  Apaniencia  Personas  Moduos | Gonfiguan | Informes | Ayuda 0/1 g |jadmin Cerarsesin

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado Editar atajos

Inicio » Administracién » Estructura

Formulario de contacto ©

Afada en esta pagina una o mas categorias para configurar el formulario de contacto del sitio.

El elemento de meni Contacto (desactivado por defecto) es afiadido al meni de Navegacion, el cual se puede modificar en la Pagina de administracion de mends

Si quiere que en la pagina de contacto del sitio aparezea un texto adicional, use un blogue. puede crear o editar bloques en la pagina de administracién de bloques.
Features added by Contact Forms Module.

Now that you have the Contact Forms module enabled you can add a unigue title and additional text to each category on it's edit page or a global title and additional information on the Contact Forms settings page.
+ Afiadir categoria

CATEGORIA DESTINATARIOS PESO SELECCIONADO TiTULO INFO OPERACIONES

Website feedback leosatellites@gmail.com 0 si Default Default Editar Eliminar

llustracion 21. Formulario de contacto DRUPAL

e Menus

Permite afiadir nuevos menus al sitio, editar los menus existentes y renombrar o
reorganizar enlaces de menus (ver ilustracion 22).
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ntenido | Estrctuna  Aparienda orfiguecén | Informes  Ayuda 0/18g |jadmin| Cerar

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado Editar atajos

Inicio » Administracion » Estructura

Menis o LISTA DE MENUS (OPCIONES

Cada menii tiene un bloque correspondiente que se gestiona en la pagina de administracién de bloques

+ Afadir mend

TITULO OPERACIONES
Main menu i )

listar enlaces editar meni afadir enlace
The Main menuis used on many sites to show the major sections of the site, often in a top navigation bar.
Management i .

listar enlaces editar menii afadir enlace
The contains links for tasks
Navigation

listar enlaces editar meni ahadir enlace
The Navigation menu contains links intended for site visitors. Links are added to the NVigation menu automatically by some modules
User menu i .

listar enlaces editar menii afadir enlace

The User menu contains links related to the user's account, as well as the 'Log out' link

llustracion 22. Menus DRUPAL

e Taxonomia

Crea el etiquetado, categorizacién y clasificacion del contenido (ver ilustracion 23).

Estucira  Aparenda  Persoras s Configracn  Infomes Ay 0/13g |jadmn, Cer

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizade Editar atajos

Inicio » Administracion » Estructura

Taxonomfa ©

La taxonomia se usa para categorizar el contenido. Los términos se agrupan en vocabularios; por ejemplo: Un vocabulario lamado fruta” contendria términos como “manzana’ y “platano”

+ Agregar vocabulario

Mostrar pesos de la fila

NOMBRE DEL VOCABULARIO 'OPERACIONES

“+ Categoria editar vocabulario lista de términos agregar términos

+ Tags editar vocabulario lista de términos agregar términos
Guardar

llustracion 23. Taxonomia DRUPAL

e Tipos de contenido

Gestiona los tipos de contenido, incluyendo estado predefinido, promocion a la
pagina principal, opciones de comentarios, entre otros (ver ilustracion 24).
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W) | MyWoibench Paldeconol  Comemido Eswcwa Apaienda Desonas  Moduos  Configwadin Informes  Ayuda

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado

Inicio » Administracion » Estructura

Tipos de contenido e

+ Afiadir tipo de contenido

NOMBRE OPERACIONES
editar gestionar campos gestionar presen vacon  eliminar
editar gestionar campos gestionar presen tacion  eliminar

llustracién 24. Tipos de contenido DRUPAL
e Views

Manejo custumizado de todos los contenidos y bloques. Se crearon a partir de
esta herramienta el blog y la estructura funcional del Twitter dentro de la pagina
(ver ilustracion 25).

M MyWodbench Paneldecontrol Contendo Estucta  Aparienca  Personas  Mcdubs  Configwacin  Informes  Ayuda

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado

Inicio » Administracién » Estructura

Views © LISTA OPCIONES

@ i you install the advanced help module from http:/ /drupal.org /project/advanced_help, Views will provide more and better help. Hide this message.

+ Add new view + Add view from template + Importar

VIEW NAME DESCRIPCION TAC RUTA OPERACIONES

workbench_recent_content Content overview page for Workbench. Workbench admin /workbench /content/all cditar =
Displays: Bloque, Pigina

In code

Tipe: Contenide

Blog default blog cditar =
Displays: Bloque, Pigina
In database

Tipo: Contenida

workbench_edited Workbench ‘admin jworkbench /content/edited editar ~

Displays: Bloque, Pigina
In code

Tipo: Content revision

llustracion 25. Views DRUPAL
e Apariencia
Espacio destinado para seleccionar y configurar el tema predeterminado para el

sitio, se utilizé una plantilla llamada Blue Masters 7.x-1.3 el cual tenia es esquema
base y algunas funcionalidades del sitio por defecto (ver ilustracion 26).
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My Workben Panel ntenid Personas  Mddulos cié Informes Bienvenido, admin  Cerrar sesidn

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado

+ Install or update theme
TEMAS ACTIVADOS

Blue Masters 7.x-1.3 (tema predeterminado)
BlueMasters
Theme based on Blue Masters PSD template

Opciones

llustracion 26. Temas Activados DRUPAL

e Modulos

Lugar destinado para extender la funcionalidad del sitio a traves de extensiones
que permiten tener mas complementos sin muchas complicaciones. Para el sitio
se instalaron modulos para integrar google analytics con el CMS, Modulo SEO
para el posicionamiento y el modulo view para la integracion de twitter y blog (ver
ilustracion 27).

# My Workbench  Panel de control  Contenido  Estructura  Apariencia  Personas (MDdWOSY) Configuracion  Informes  Ayuda Bienvenido, admin  Cerrar sesion

Agregar contenido  Find content  Blog perzonalizado Editar atajos

Descargér médulos contribuidos para ampliar el funcionamiento de Drupal.

Learn how to upgrade contributed modules.

Revise e instale regularmente las actualizaciones disponibles para mantener un sitio seguro y actualizado. Ejecute el script de actualizacion siempre que un médulo es actualizado.

+ Install or update module

~ NUCLEO
ACTIVADO = NOMBRE VERSION | DESCRIPCION OPERACIONES.

] Aggregator  7.14 Integra contenido sindicada (canales de noticias RSS, RDF y Atom).

Controla el montaje visual de los blogues con los que se construye una pagina. Los blogues son cajas de contenido que
Block 7.14 se representan en una zona o regién de una pagina web. Ayuda Permisos Configurar

Necesitado por: Dashboard (activado)

| Blog 7.4 Activa los blogs multi usuario.

] Book 7.14 Permite a los usuarios crear y organizar los contenidos relacionados en un indice.

Permite a los administraderes cambiar el esquema de color de los temas compatibles con &l..
Color 7.14 Ayuda

Necesitado por: Stylizer (desactivada)
Permite a los usuarios comentar y discutir contenido publicado.
Comment 7.14 Necesita: Text (activado), Field (activado), Field SOL storage (activado) Ayuda Permisos Configurar

Necesitado por: Forum (desactivada), Tracker (desactivado)

Habilita el uso de formularios de contacto personal y a nivel sitio i
Contact 7.4 Ayuda Permisos Configurar
Necesitado por: CoNtact Forms (activada)

llustracion 27. M6édulos DRUPAL

Otros complementos que se utilizaron para la construccion de este ultimo satélite
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fueron el panel del control y la configuracion que daban herramientas globales que
solucionaban problemas especificos de instalacion y configuracion del CMS.

Basicamente todo lo descrito en los pasos anteriores dan como resultado el sitio
web www.interioreshombre.com el cual fue hecho con el contexto de satélite para
el WebStore de Leonisa, por lo que contiene un total de veintisiete links directos
gue apuntan al WebStore de Leonisa siendo este satélite con mas links hacia
WebStore. Ademas se implementd la estrategia de redes sociales para
potencializar la popularidad del sitio, todo lo anterior se hizo con el fin de soportar
el tema a posicionar el cual es la categoria  “Masculino’
(http://www.leonisa.com/sp/ropa-interior-masculina.aspx).
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3. PLAN DE POSICIONAMIENTO

Como este proyecto no esta 100% aprobado por la empresa Leonisa S.A., las
estrategias SEO que se aplicaron fueron basicas, ya que la idea era posicionar el
WebStore con los satelites, pero antes de esto, conocer de forma completa las
diferentes tecnicas de posicionamiento y como estas van actuando poco a poco.
Se ha aplicado el SEO de Sombrero Blanco en las distintas paginas con las
siguientes estrategias primarias. Los resultados obtenidos en los proyectos de los
satelites fueron analizados y explicados despues de comentar las estrategias
aplicadas. Dichos conocimientos practicos, que van mas alla de “lo que dicen”
sino que es lo que se pudo percibir permitié utilizar las siguientes tecnicas.

Dicho todo esto, aqui estan los distintos puntos de las estrategias utilizadas

3.1INDEXACION

La indexacion consiste en permitir que los motores de busqueda puedan indexar o
regisgtrar todas las paginas. Si por ejemplo, para acceder a una pagina del sitio
web es necesario usar un formulario o ejecutar un algoritmo en JavaScript muy
complejo, es posible que esa pagina nunca llegue a estar indexada por tanto no
se muestre en los resultados, porque los buscadores no saben que existe.
Ejemplos de cambios para la indexacién son el mapa web, el sitemap, links
internos o el robots.txt, ademas de darse de alta en los buscadores, claro.

3.1.1 Indexar los sitios en cada buscador

Los satelites se indexaron cada uno en los siguientes buscadores de la siguiente
manera:

e Google: a través de la herramienta de webmaster de google, se indexo los
tres sitios web en la herramienta a traves de la insercion de una linea de
codigo de verificacion por parte de google para verificar que la web le
pertenecia a la persona que intenta registralo en la herramienta, como se
muestra a continuacion a traves de la etiqueta meta: <meta name="google-
site-verification”
content="n958RYuQs20MSo06xxbOFhguMbO5XkEz739Jb7__ DSAQ" />. Ver
ilustracion 28.
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Google

Herramientas para webmasters de Google

Pagina principal -
Ordenar: = Por el estado del sitio  Alfabéticamente ANADIRUN SITIO ':‘

Todos los mensajes (1)
Preferencias
www.interioreshombre.com Administrar sitio

b Labs . S .
No hay mensajes nuevos ni incidencias graves recientes

Otros recursos

Ayuda relacionada con
Permisos www._newswimwearcollection.com Administrar sitio
Verificacidn del sitio X o X
No hay mensajes nuevos ni incidencias graves recientes
Estado del sitio

Cdma afiadir sitios de
forma automatica

Preguntas frecuentes de
webmasters

Centro de asistencia

Buscar en la ay|

www.women-shapewear.com Administrar sitio

B Mo hay mensajes nuevos ni incidencias graves recientes
=
I nx
llustracién 28. Herramientas Webmasters de Google

e Bing y Yahoo: a través de la herramienta de webmaster de Microsoft, se
indexaron los tres sitios web en la herramienta a través de la insercion de una
linea de codigo de verificacion por parte de bing para verificar que la web le
pertenecia a la persona que intenta registralo en la herramienta como se
muestra a continuacion, a traves de la etiqueta meta: <meta name="google-
site-verification"
content="n958RYuQs20MS06xxbOFhguMbO5XkEz739Jb7 DSAQ" />

Cabe resaltar que yahoo esta potencializado por bing, por lo que indexar en bing
es indexar en yahoo (ver ilustracion 29).
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©ING' Administrador de Web perr wensuesB avuoaB assioRo B

O EXPORTAR Cambios para Ultimos 30 dias El 20/08/2012 - 28/09/2012

(T°\ PANELES DEL SITIO ) .
MENSAJES CLICS DEBUSQUEDA  APARECE ALBUSCAR  PAGINAS RASTREADAS  PAGINAS INDIZADAS

http:ilwww.women-

a shapewear.com/ 0 0% © 0% O 40% © 35% O
O Al http:ilinterioreshombre.com/ 0 0% © 0% © 40% © -36% O
0% @ 0% © 40% © 35% ©

http:/inewswimwearcollection.com/ 0

llustracion 29. Herramientas Webmasters de Microsoft

3.1.2 Alta en directorios web

Darse de alta en sitios web que contienen un directorio organizado de enlaces a
otros sitios web, con una estructura de categorias y subcategorias, es una de las
estrategias SEO mas recomendada para posicionar un sitio web.

Los directorios web donde se dio de alta a los tres satelites son:

JOOMLA (women-shapewear.com)

e Directorio: http://www.dmoz.org

Categoria: Shopping: Clothing: Undergarments: Lingerie
Tipo de registro: Gratis

Page Rank: 8/10

e Directorio: http://www.jayde.com
Categoria: Shopping / Clothing / Lingerie
Tipo de registro: Gratis
Page Rank: 3/10

WORDPRESS (newswimwearcollection.com)

e Directorio: http://www.dmoz.org
Categoria: Shopping: Clothing: Undergarments: Lingerie
Tipo de registro: Gratis
Page Rank: 8/10
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e Directorio: http://www.rdirectory.net
Categoria: Shopping /
Tipo de registro: Gratis
Page Rank: 4/10

DRUPAL (interioreshombre.com)

e Directorio: http://www.dmoz.org
Categoria: Shopping: Clothing: Men's: Underwear: Boxers
Tipo de registro: Gratis
Page Rank: 8/10

e Directorio: http://www.jayde.com
Categoria: Shopping / Clothing
Tipo de registro: Gratis
Page Rank: 3/10

En el anexo F se encuentra la descripcion de la instalacion de los Directorios
Web.

3.1.3 Enlaces internos o inbound links

Una de las principales formas de permitir a un buscador indexar las paginas es
colocando enlaces a las distintas secciones que permitan a los buscadores
recorrerlos e indexar un sitio web.

Los enlaces son, ademas, un fuerte aliado en usabilidad si se saben utilizar bien,
ya que los usuarios de internet estan acostumbrados a su uso y les resulta muy
sencillo reconocerlos y averiguar su funcibn en la pagina. Son mas
recomendables que las imagenes, pues éstas, no siempre son clicables y a veces
una imagen como enlace puede pasar desapercibida y el usuario no darse cuenta
de como acceder a dicha seccién. En el caso de los tres satelites, siempre se
utilizé la estrategia de tener links internos que hicieran navegable cada sitio al
100%.

Otro tema importante fue el tema de las imagenes, siempre que se insertdo una
imagen dentro del sitio web se utilizé el atributo HTML <alt> el cual es
indispensable para el posicionamiento de un sitio web a demas de utilizar siempre
un anchor text del enlace por si no se carga la imagen se mueste el texto
equivalente a esta con el link.
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En SEO, ademas de los enlaces externos a las paginas, son muy valorados los
enlaces internos, para empezar porque muchos enlaces internos dentro de un
mismo sitio indican que esa pagina tiene relevancia dentro del dominio, y ademas,
porque Google posiciona mejor a las paginas que tienen mas enlaces, y aunque
siempre cuenta mas un enlace externo, los internos también suman. Google
recomienda no poner mas de 100 enlaces en cada péagina. Los enlaces internos,
cuanto mas tiempo llevan existiendo mejor valorados son por Google. De hecho,
en seomoz **comentan gue Google le empieza a dar auténtica importancia a un
enlace a partir de los 3 meses.

3.14 Uso de Robots.txt y validadores CSS/HTML

Robots.txt

Si se desea que los spider-robots no rastreen una o varias de las paginas de los
sitios web creados, la forma mas segura es utilizar un archivo llamado robots.txt, y
que no es mas que un simple archivo de texto en el que se establecen ciertos
criterios que informan a los buscadores sobre lo que no deben rastrear. En el caso
de los satelites se hizo un caso particular para cada uno de ellos, cada robots.txt
fue desarrollado con ayuda del respectivo CMS. El archivo se ve claramente en la
carpeta HTDOCS de cada sitio.

Validadores CSS/HTML

Los buscadores en general valoran el cumplimiento de estandares, esto se da ya
que buscadores como Google buscan paginas con contenido relevante y de
calidad, y muchas péginas de buen contenido no siguen los estandares (tan solo
el estandar IE de Microsoft).

El cumplimiento de estandares de usabilidad siempre es un complemento
necesario, Google le da un ultimo empujoncito a quienes mejor cumplan dichos
criterios. Por ello, y porque en un futuro bien seguro habr& muchas webs con
contenido de calidad y que cumplan los mismos estandares.

Evaluar un cédigo CSS o HTML resulta algo costoso, por lo que se opt6 por pasar
un validador automatico por las pagina y mirar que si cumpliera con las normas.

19 empresa mas importante de SEO, es la creadora del software del mismo nombre utilizado por
empresas como Facebook, eBay, Disney.
Tomado de: http://hoempler.com/2011/09/seomoz-mozcation-en-lima/
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Se utilizé CSS validator de la W3 para asegurar los estandares en cada satelite
creado. (Ver ilustracion 30).

Resultados del Validador CSS del W3C para http://women-shapewear.com (CSS version 3

n que se ha preocupado por crear una pagina Web interoperable. A continuacion se encuentra

WiCcenyp

!/}_’:us? e st

(cierre la etiqueta img con > en lugar de /> si utiiza HTML <= 4.01)

llustracion 30. Validador CSS del W3C para women-shapewear.com

3.2 RELEVANCIA

Consiste en darle prioridad a las palabras clave y ponerlas en primer plano. Como
por ejemplo todos los sitios desarrollados tratan sobre ropa interior o fajas, y
como el objetivo es que salgan en los buscadores para esas palabras, se puede
colocar en el titulo, URL, descripcion, encabezado, varias veces a lo largo del
contenido y en negrita, entre otros. Con eso se le dice a los buscadores no solo
de que trata el sitio web, sino que se les de un buen trato porque esas palabras
estan en los sitios mas importantes.

3.2.1 Seleccion de palabras claves

Las palabras clave son son quellas palabras que la gente generalmente utiliza al
realizar un busqueda determinada, por ejemplo, en los sitios desarrollados la
gente puede buscar “trajes de bafio para mujeres” o “boxers para hombres”, entre
otros..

Determinar las palabras clave del sitio web es uno de los puntos mas importantes
en el proceso de optimizacion, ya que un fallo en la eleccidon de estas palabras
puede suponer la pérdida de todo el trabajo posterior con la de tiempo y recursos
que ello supone.

Para el desarrollo de los satelites se utilizaron unas herramientas de apoyo para
lograr identificar facilmente las palabras claves. La primera herramienta fue
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“Google Trends” que sirve para comparar la cantidad de busquedas realizadas en
dos términos distintos, por ejemplo, comparar si la gente busca mas swimsuit o
swimwear. Los datos los recoge Google, lo que resulta muy atil pues el mercado
mundial estda dominado por este gigante. Los resultados pueden filtrarse por
region (pais, autonomia, ciudad, ...), idioma (espafol, inglés, ...) o periodo
temporal. Fue recomendable filtrar para determinar que busquedas hace nuesrto
mercado potencial, que aveces puede ser distinto al mercado global.

La otra herrmienta fue “Overture Keyword Selector Tool” ya que muestra el
namero de busquedas realizadas en el Ultimo mes para el término de busqueda
que se introducen, muestra otras busquedas alternativas que incluyen dicho
término, por ejemplo, para la busqueda “Interiores hombre®, lo mas buscado es en
realidad “Ropa interior para hombres*.

3.2.2 Page Rank, backlinks y enlaces internos

El Page Rank es un sistema que hizo que las busquedas fueran mucho mas
eficaces. En su base, el Page Rank funciona como un sistema democratico con
enlaces, de forma que cada enlace (hipervinculo) que enlaza a una pagina
funciona como un voto a esa pagina, y por tanto, si 500 webs enlazan una pagina
la idea es que esa péagina debe ofrecer mejor informacién que la que no recibe
ningun enlace. Asi, para una palabra clave determinada, una pagina serd mas
relevante que otra en funcion de los enlaces que apunten a la misma.

Un enlace entrante se refiere a un enlace que desde una web externa se realiza a
la web principal. El enlace sera valido o de mayor valor si cumple con las
siguientes caracteristicas:

Distinto propietario de la web origen.

Distinto servidor de la web origen.

La web origen no recibe enlaces desde la web destino.

La web origen tiene un contexto igual al de la web destino

El enlace en la web origen parece natural (embebido en el texto, gramatica
correcta, etc.).

Una de las estrategias mas fuertes que se utilizaron para los satélites fue lo
relacionado con los enlaces, sobre todo enlaces internos. La idea es trabajar un
poco mas los enlaces externos que apuntaran a los satélites para generarles
popularidad y un buen PageRange y poder tener enlaces mas potentes para el
WebStore de Leonisa S.A..
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3.2.3 URL’s amigables

En los tres satélites, se manejé el concepto de URL amigable, logrando con esto
que cada enlace interno del sitio se vea reflejado en el URL de manera facil y
entendible para el visitante como para el navegador. A continuacion un ejemplo
para cada satélite:

e http://women-shapewear.com/back-support

e http://newswimwearcollection.com/swimsuit-styles/tankinis

e http://interioreshombre.com/boxer-ajustado

3.3 POPULARIDAD

Consistid en conseguir que los satélites tuvieran enlaces externos o backlinks.
Estos enlaces son interpretados como votos a las paginas, y cuantos mas hay,
mas interesante resultan las mismas. Los backlinks no solo consiguen que Google
interprete que las paginas sean importantes, sino que ademas consigan trafico
(gente que ve los mismos y los sigue), por ello son la parte mas importante de
cara a expandirse por la red.

3.3.1 RSS Feed

El RSS es un archivo generado por algunos sitios web que contiene una version
especifica de la informacion publicada en esa web. Cada elemento de informacion
contenido dentro de un archivo RSS se llama "item".

Cada item consta normalmente de un titulo, un resumen y un enlace o URL a la
pagina web de origen o que contiene el texto completo. Ademas puede contener
informacion adicional como la fecha de publicacion o el nombre del autor del texto.
El archivo RSS se reescribe automaticamente cuando se produce alguna
actualizacion en los contenidos del sitio web. Accediendo al archivo RSS es
posible saber si se han actualizado los contenidos y con qué noticias o textos,
pero sin necesidad de acceder al sitio web salvo para leer la version extendida.
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El canal RSS es un complemento ideal para lograr posicionar una web en los
buscadores, para el caso particular del proyecto, se implemento como ejemplo en
InterioresHombre.com  (http://interioreshombre.com/rss.xml) y en Women-
shapewear.com (http://women-shapewear.com/?format=feed&type=rss) . Esto con
el fin de lograr que la persona a través de un lector de RSS puede saber las
novedades del sitio sin visitar la pagina.

3.3.2 Redes Sociales

Las redes sociales son el medio mas comun y facil para atraer enlaces externos
de calidad hacia una web. Es el medio mas popular para la gente saber de algo y
darlo a conocer a otros. En el caso particular del proyecto se aplican la estrategia
de redes sociales al tercer satélite con las dos mas poderosas, Facebook &
Twitter. Los links para acceder a estas redes son:

e https://www.facebook.com/pages/interiores-Hombre/472579406108704
e https://twitter.com/IHombre

3.4SEO PLUGGINS DE CADA SATELITE

Cada satélite cuenta con una ayuda adicional para incluir SEO en los satélites, o
simplemente descargar el mejor pluggin que haga esto o mucho mejor, a
continuacion una lista con cada satélite y su respectiva estrategia de
complemento:

¢ JOOMLA
En la configuracion global, JOOMLA posee algo que se llama SEO settting, con la

cual podemos aplicar algunas estrategias basicas SEO que ayudan al sitio a ser
mas amigable al usuario (ver ilustracion 31).
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http://interioreshombre.com/rss.xml
http://women-shapewear.com/?format=feed&type=rss
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https://twitter.com/IHombre

SEO Settings

Search Engine Friendly URLs @ Yes Mo
se URL rewriting @ Yes Mo
Adds Suffixto URL Yes @ Mo
Unicode Aliases Yes 2 Mo

Include Site Name in Page Titles  ne [«

llustracién 31. SEO Settings JOOMLA

Otro Pluggin (ver ilustracion 32) adicional que se le instal6 a la instalacion base de
JOOMLA fue la herramienta SeoSimple, se instal6 como complemento de las
estrategias SEO que posee el CMS, para potencializar todo lo relacionado con las
Meta-Etiquetas.

Parameters
Plugin Parameters
Meta Desc. Length  |[200
Title Layout | [Page Title] | [Site Titke] W

Separator ||

Optional Front Page Title |Home

Front Page Title Layout | [fptional PP Tile] | jGite Titie] ;

Use Global meta

description for front (& ves %, Generate bazed on page contert.
page

SEO0Simple Credit Tag @& Leavet O Kilk

llustracién 32. SEO Settings JOOMLA
¢ WORDPRESS
En el caso de este CMS se instalo el pluggin WORDPRESS SEO el cual es el
complemento ideal para SEO, tiene de todo, Meta-Etiquetas, RSS Feed, claves de

posicionamiento, etc. Es facil de instalar y queda como opcion del menu del
administrador.
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Dashboard Securlty
Titles & Metas Dizable the Advanced part ofthe WordPress SEQ meta box
Social Unchecking this box allows authors and editors to redirect posts, noindex them and do other things you

) ) might notwant if you don't trust your authors.
XML Sitemaps

Permalinks
Internal Links Webmaster Tools

RSS
You can use the boxes below to verify with the different Webmaster Tools, if your site is already verified, you

Import & Export can justforget about these. Enter the verify meta values for:

Editfiles

Google Webmaster Tools:

Bing Webmaster Toals:

Alexa Verification 1D;
llustracién 33. WORDPRESS SEO
e DRUPAL
Para este CMS se intal6 un médulo llamado SEO checklist es una herramienta
muy util que revisa todo el contenido SEO de la pagina e indica en que porcentaje

esta resuelta, y si no se tiene algun complemento necesario permite instalarlo
desde esta herramienta.
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Check off each SEO-related task as you complete it. Don't forget to click the Sawe button!

Ocultar las descripciones
Introduction

Tools
1 of 4 (25%) camplete

Page tutles
0 of 2 (0%) complete

URL paths
1 of 3 (20%) complete

Create search engine accounts
0 of 2 (0%) complete

Track your visitors
3 of 8 (38%) complete

Page content
0 of 9 (0%) complete

Clean code
0 of 2 (0%) complete

Submit your site to the search
engines
0 of 9 (0%) complete

The second most important thing you can do.

Enable clean URLs.

Configurar | More info

Install Pathaute module.

Descargar | Activar

Configure Pathauto module.

Configurar
Install Global Redirect maodule.

Descargar | Activar

Install Redirect maodule.

Descargar | Activar

llustracion 34. SEO checklist DRUPAL
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4. ANALISIS DE LA EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE SEO

Aqui se muestran los resultados del andlisis que se les hizo a los satélites a través
de las herramientas WOORANK y GOOGLE ANALYTICS, los analisis fueron
realizados con base e las estrategias SEO establecidas para posicionar un satélite
en la web.

En el anexo D se encuentra la descripcion de la instalacion de WOORANK

4.1 RESULTADOS DE WOORANK

4.1.1 Andlisis para la pagina Women-shapewear.com.

Calificacion Informe general: 42.6

A pesar de ser una pagina totalmente reciente se obtiene una calificacién de
posicionamiento de 42.6 de 100, esto refleja que se empez6 de una forma
correcta con la implementacion de las estrategias SEO, hay que tener en cuenta
que los sitios mas populares y mejor posicionados que estan entre la calificacion
de 90 a 100, son sitios web que llevan en el mercado aproximadamente de 5 a 10
afos.

Factores de andlisis a mejorar:

Inicialmente se realiz6 un analisis de las prioridades mas importantes que se
deben abarcar para mejorar la estrategia SEO para el sitio web.

e Se recomienda redactar mas contenido en cada pagina, ya que los buscadores
realizan su busqueda dentro del contenido en formato texto, en este se debe
incluir también las palabras clave que se quieren posicionar, ademas se invita
a que se inserte al menos una imagen con el atributo “alt” y el “title”®® de la
palabra clave.

% Los atributos alt y title, son atributos que nos permiten indicar un texto descriptivo para un
elemento HTML, segun la especificacion del W3C, su funcién seria; alt - Indica un texto alternativo
a un elemento no textual y title - Indica un texto a mostrar en un tooltip cuando el mouse esta sobre
el objeto.
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e La siguiente prioridad va enfocada a la promocion del sitio web en las
principales redes sociales y demas sitios enfocados en la social media. Esto
puede dar mayor reconocimiento a la marca y a la linea de productos
ofrecidos.

e Oftro punto importante a mejorar es la personalizacion de la pagina de error
404 con un disefio atractivo y util el cual animaria a los visitantes a profundizar
el sitio en lugar de recurrir a otro.

e Ampliar el registro del nombre del dominio, como es una pagina para un
proyecto soOlo se registr6 por un afio, pero es importante y recomendable
hacerlo por un periodo de 5 a 10 afios ya que los dominios mas antiguos
tienden a posicionarse mejor ademas de transmitir una imagen de seriedad
respecto al negocio y la marca.

e Establecer un nombre para las imagenes es una oportunidad para atraer
nuevas visitas, en este sitio la mayoria de las imagenes no contienen un texto
alternativo, son conocidos como los atributos “alt”, para lograr que las
imagenes aparezcan en los motores de busqueda de imagenes se tendra que
implementar este tipo de atributos.

A continuacibn se muestran otros puntos importantes para mejorar el
posicionamiento de la pagina en los buscadores.

e Movil

Se debe optimizar la pagina para la navegacion desde dispositivos moviles, la
tendencia hacia el uso de este medio para navegar en Internet crece rapidamente,
es importante estar a la vanguardia y tener una pagina amigable y atractiva para la
visualizacion desde estos medios.

Para lograr lo anterior se deben realizar los siguientes ajustes:

¢ Implementar Mobile CSS, el cual controla desde una Unica hoja de estilo la
presentacion de muchos documentos.

¢ Incluir el Meta Viewport Tag, este permitira definir el alto, escala y ancho del
area usada por el navegador para mostrar el contenido. Se recomienda

Tomado de: http://www.programacionweb.net/articulos/articulo/?num=425
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http://www.programacionweb.net/articulos/articulo/?num=425

adaptarla para que el sitio web tome el tamafio del dispositivo desde el cual se
visualiza.

¢ Incluir Apple Icon, con este se tiene la posibilidad de agregar la imagen que se
quiera para que se muestre a los usuarios que anclan sitios en el Home.

Redireccion movil, este es muy necesario ya que al momento de ingresar a una
pagina normal como, midominio.com, desde un dispositivo movil, el sitio web hara
la redireccion automaticamente para que cargue la pagina adaptada para moéviles,
como por ejemplo, midominio.com/versionmovil.

e Se recomienda que las versiones maviles se tenga un contenido sin flash dado
qgue el tiempo de espera de la pagina serd mucho menor y por ende se tendra
un mayor acogimiento por parte de los usuarios.

e SEO Basico

El sitio web no posee el redireccionamiento entre www.women-shapewear.com a
women-shapewear.com, esto es un problema clave que se debe resolver con
prelacion ya que los buscadores como Google, Yahoo pueden tomar las dos
paginas como diferentes e indexarlas independientemente.

Aunque el siguiente sea un problema sin mucha repercusién y ademas facil de
arreglar se recomienda incluir el XML sitemap ya que este informa a los
buscadores sobre las paginas del sitio web para su indizacion y respectiva
categorizacion.

e SEO Content

El sitio web de Women-shapewear tiene contenido flash, este contenido debe
estar optimizado de tal forma que integre los analytics de flash y que los codigos
sean “visibles” para los motores de busqueda.

También se debe proyectar un espacio en la pagina donde se pueda incluir un

blog referente a las palabras y contenidos claves a posicionar, con esto
seguramente se atraeran visitas de calidad.

e SEO Backlinks

El sitio web actualmente no se encuentra registrado en el directorio DMOZ, es
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importante proponerlo para que sea incluido en sus listados y con esto afianzar su
posicionamiento SEO.

4.1.2 Andlisis para la pagina newswimwearcollection.com

Calificacion Informe general: 36.6

Factores de analisis a mejorar:

Igualmente para este sitio se realizd un andlisis de los puntos mas importantes
gue se deben implementar para mejorar el posicionamiento en el sitio web.

Mantenerse en contacto con los medios sociales puede tener un impacto
enorme, monitoriza lo que la gente opina sobre la pagina web incluyendo en
ella un lugar para publicar lo que se comenté en las redes sociales, algunos de
los beneficios son:

o Mostrar testimonios reales de estos medios sociales, son mucho mas
creibles que cualquier publicidad.

o Humaniza la marca, mostrando conversaciones y caras reales

o Aumentar el tréfico por conducir conversaciones de Facebook y Twitter
a su sitio.

Ampliar el registro del dominio es imprescindible para que se hallen mas facil
en Internet, ademas de que la marca que el sitio representa obtenga mas
confianza, entre mas afios pueda tener registrado el dominio mejor sera la
imagen de seriedad que transmitira respecto al negocio.

Incluir la meta descripcidén es importante ya que esta es utilizada para describir
el sitio web en los resultados de busqueda, proporciona un pequefio resumen
de la pagina para que los visitantes decidan si esta contiene informacion
interesante para ellos. Para realizar una buena Meta-descripcion se deben
tener presente las siguientes recomendaciones:

o Describir de forma exacta el contenido de la pagina.
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o Tener claro que lo que se busca es que las personas den clic sobre el
enlace hacia la pagina.

o Esta descripcion no afecta el ranking de la pagina.
o Redactar descripciones de buena calidad. No confiarse en que si ese
contenido no se va a mostrar en la pagina no quiere decir que no sea

visible para la gente.

o En lo posible no repetir informacion incluida en el titulo de la pagina. Si
ya esta incluido este no genera mucho valor.

o Igualmente no incluir el nombre o URL de la pagina.

o Tratar de tener un texto sin muchas puntaciones y cefiirse a los puntos y
comas daran una redaccion de la descripcion mas clara.

o No duplicar la descripcion en diferentes paginas, ni utilizar descripciones
generadas automaticamente.

¢ Afadir texto alternativo para las imagenes, en este sitio hay algunas imagenes
que no tiene el atributo “alt”’, se recomienda usarlo para todas ya que este es
uno de los principales principios de la accesibilidad al sitio web

Seguidamente se describen algunos puntos a mejorar que también influyen para
el mejor posicionamiento del sitio newswimwearcollection.com en los buscadores.

e SEO Content

Se recomienda usar los niveles de HTML (<H>) y a su vez que estos no sean
demasiados.

Para este item también se encuentra que el sitio no posee mucho texto en sus
paginas esto para que Google y los demas buscadores entiendan el contenido de
sus paginas. El contenido en formato texto es de lo mas importante para la
optimizacién Web.

e Usabilidad

El sitio deberia tener una version de CSS imprimible ya que esta ayuda a la
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optimizacién de la impresién, eliminando los contenidos superfluos, modificando
imagenes y colores de fondo y optimizando el texto para la facilidad de lectura.

La pagina web no utiliza microformatos, el uso de estos es importante ya que
permite adicionar mas significado e informacion a los datos, estos son utilizados
por los buscadores como complemento a las blsquedas realizadas.

No se encontraron meta-datas de tipo Dublin Core, aunque estos no son muy
Gtiles es bueno tenerlos en cuenta ya que pueden dar un pequefio valor agregado
al describir el contenido de la pagina web.

4.1.3 Andlisis para la pagina interioreshombre.com

Calificacion Informe general: 40.6
Factores de analisis a mejorar:

Igualmente para este sitio se realiz6 un andlisis de los puntos mas importantes
gue se deben implementar para mejorar el posicionamiento en la Web.

e Aunque la péagina tiene contenido de la social media y tiene pégina en
Facebook y en Twitter, los links que desde ellas enlazan hacia
“‘interioreshombre.com” son muy pocos, es supremamente importante
aumentar el contador de Backlinks ya que esta primera prioridad es el factor
mas importante para las estrategias de posicionamiento, se recomienda que
los links que se vayan a enlazar a la pagina cumplan con algunos de los
siguientes factores:

o Que el enlace venga de una pagina de un tépico similar.
o Es significativo que el link esté entre las zonas mas visibles del sitio.

o Verificar que el Pagerank de la pagina sea alto, entre mas calificacion
tenga, de mejor calidad sera el enlace.

o Entre mas antigua sea la pagina web mas autoridad tendra y brindara
mas peso a la calificacion del enlace.

o No esconder texto o enlaces dentro del mismo contenido de la pagina
para tratar de manipular el ranking en las busquedas, esto puede
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considerarse engafioso por los buscadores y pueden castigar
severamente.

e Como en las anteriores paginas también se recomienda aumentar el tiempo
del registro del dominio para que la pagina transmita seriedad y confianza.

e Aumentar las estrategias de promocién del sitio web en las redes sociales.

e Para esta pagina también Incluir la meta descripcion siguiendo las
recomendaciones dadas anteriormente para el sitio de
“newswimwearcollection.com”.

Ademas de las anteriores prioridades se invita a que se incluyan y mejoren los
siguientes aspectos.

o Movil

Procurar mejorar el tiempo de descarga de la pagina en un dispositivo movil
asegurara que muchas visitas no se pierdan.

Asegurarse que la pagina sea atractiva para la visualizacion desde los dispositivos
moviles mas populares. Hay que estar a la vanguardia donde en el mundo de las
telecomunicaciones, en el que la tecnologia avanza cada vez mas rapido, uno de
los campos en el que se esta profundizando las investigaciones y trabajos es el
correspondiente a la telefonia movil. Para los dispositivos maoviles, que cada vez
se asemejan mas a computadores portétiles por la capacidad que estos tienen y
las tareas que pueden llegar a desempenfar, se realizan grandes inversiones
tecnolégicas, no tan solo a nivel de hardware, sino también a nivel de aplicaciones
y/o programas.

e SEO Basico.

El sitio no posee el XML Mapa del Sito, es un problema pequefio que se resuelve
facilmente pero no se deja atras su importancia ya que los sitemap informan a los
buscadores acerca de las diferentes paginas del sitio web que no podrian ser
detectadas por ningun modo por ellos. El sitemap es una lista que encierran las
paginas que componen los sitios Web, y este debe estar conformado por los
siguientes elementos:
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o Este debe comenzar con una etiqueta de apertura <urlset> y finalizar
con una del mismo estilo asi </urlset>.

o Dentro la etigueta URLset se debe especificar el espacio de nombres.

o Por cada direccion URL como una etiqueta XML principal se debe incluir
una entrada del tipo <url>.

o Por cada etiqueta principal <url> se es necesario la inclusion de una
entrada secundaria <loc>.

o Ademas de esto todas y cada una de las direcciones o links de un
Sitemap deben proceder de un Unico host.

e SEO Authority

Dado que el sitio de interioreshombre.com es completamente nuevo el Page Rank
de este se encuentra en cero, no es de extrafiarse ya que todas las Webs nuevas
inician con este valor, en caso de que haya pasado mas de un afio y este ranking
no haya sobrepasado ese valor si es un punto fuerte de referencia para saber que
las estrategias implementadas no estan surtiendo ningun efecto, también es de
preocupacion ya que las paginas con ranking mayor son las mas visitadas por las
spiders-robots de los buscadores.

e Usabilidad

En cuanto a usabilidad del sitio interioreshombre.com y basados en los items de
la herramienta Woorank se obtiene que:

¢ No se ofrece una versién imprimible para que los usuarios puedan tener a la
mano el contenido de la pagina.

¢ No existen formularios de conversion, a través de ellos se puede conseguir los
datos de los visitantes como su correo, nombre y darles publicidad
personalizada con el fin de convertirlos en posibles compradores.

¢ No tiene especificado el Meta tag Language para mostrar el idioma utilizado en
el sitio web. Es importante incluirlo cuando los buscadores no consiguen
detectar adecuadamente el idioma y por esto no se logran captar las palabras
claves a posicionar.
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e Tampoco tiene microformatos, estos son técnicas semanticas que le permiten
estructurar la informaciéon para los motores de busqueda y estos podrian al fin
de cuentas darle prioridad sobre demas resultados de los buscadores.

e Por ultimo se visualiza que no contiene los meta-data Dublin Core que le
ayudan a describir lo que hay en el sitio Web.

4.2 RESULTADOS DE GOOGLE ANALYTICS

A continuacion se realizé un analisis del trafico que obtenido en el sitio web
durante la creacion de los diferentes sitios, haciendo uso de las herramientas que
dispone Google Analytics.

Una vez creado cada sitio se realizo la Integracion con Google Analytics, para lo
cual fue necesaria la creacién de una cuenta de correo en Google general, donde
se asocio cada uno de los sitios.

En el anexo E encuentra la descripcion de la instalacion de Google Analytics
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4.2.1 Andlisis para la pagina women-shapewear.com

Informacion de visitantes 29/07/2012 -26/09/2012

Segmentos avanzados Correo electrénico  Exportar =  Afiadir al panel  Acceso directo BETA

€ = devisitas: 100,00%
Vision general
Cadahora Dia Semana Mes

vistas v frentea Seleccione una métrica

® Visitas
20

/\/\/\/\/\m NN

5 de ago 12 de ago 19 de ago 26 de ago 2 de sep 9 de sep 16 de sep

S54usuarios han visitado este sitio.

pdannn. Visitas: 517
wiflan, Visitantes exclusivos:54

-l Pginas vistas: 2388 . m 79,49% Returning Visitor
pssshin. Paginas / Visita: 4,61 411visitas

m 20,51% New Visitor

|_b.A k.. Duracién media de la visita: 00:08:03 .
106 visitas

WMl Porcentaje de rebote: 46,15%

4l fl  Porcentaje de visitas nuevas: 20,51%

llustracién 35. Analisis Analytics para women-shapewear.com

En el periodo comprendido entre el 29 de julio de 2012 y el 26 de septiembre del
mismo afo el sitio web recibié un total de 517 visitas, 2388 paginas del sitio fueron
visitadas, para un promedio de 4,61 paginas vistas por usuario en cada visita.
Donde ha recibido un promedio de 20,51 visitantes nuevos.

A continuacién se muestra una relacion de los datos del sitio

e Datos demograficos
El sitio recibio visita de los siguientes paises:
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Tabla 11 Datos demograficos women-shapewear.com

ITEM | Pais

1 Colombia

2 India

3 Estados Unidos
4 Canada

e Idiomas

El sitio fue consultado en los siguientes idiomas:

Tabla 12 Idomas women-shapewear.com

ITEM Idioma
1 Espaiiol
2 Inglés

3 Francés

e isitantes nuevos vs recurrentes

El 79,49% de los visitantes son recurrentes, o que indica que el sitio es un
escenario fidelizador. Esos resultados muestran que si se siguen de forma
organizada las estrategias de mercadeo organizacional es factible que se pueda
mantener y sostener en el tiempo el trafico por los usuarios recurrentes. El

porcentaje restante (20,51%) son nuevos visitantes.

e Interaccion

En la siguiente tabla se muestra el tiempo de interaccién de los visitantes en el

sitio:

Tabla 13 Interaccion women-shapewear.com

Tiempo duracién en el sitio Porcentaje
Menos de 60 segundos 16,25%
Entre 61 y 180 segundos 25,75%
Entre 180 segundos y 600 segundos 39,6%
Entre 601 segundos y 1800 segundos 11,4%
Mas de 1800 segundos 7%
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Se recomienda utilizar herramientas de Web 2.0 para tener una interaccion
permanente con los visitantes que frecuentan el sitio.

¢ Navegador

En la siguiente tabla se muestra los navegadores desde donde fue accedido el
sitio, con su respectivo porcentaje:

Tabla 14 Navegadores women-shapewear.com

Navegador Porcentaje
Chrome 60,85%
Internet Explorer 24,26%
Safari 8,51%
Firefox 6,38%

Sistema Operativo

La siguiente tabla indica los sistemas operativos desde donde se consulto el sitio:

Tabla 15 Sistema Operativo women-shapewear.com

Sistema Operativo Porcentaje
Windows 87,23
i0S 8,51
Macintosh 4,26

El 8% de los usuarios se conecta a través de dispositivos moéviles. De la siguiente
manera:

Tabla 16 Dispositivos méviles women-shapewear.com

Dispositivo Porcentaje
Apple Ipad 75%
Apple Iphone 25%
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Es necesaria una optimizacion del sitio en la navegacion desde dispositivos
moviles, con versiones exclusivas para este publico. El 8% de quienes visitan el
sitio, lo hacen a través de éste tipo de dispositivos, lo que indica una tendencia
sobre uso.

e Fuentes de Trafico

Tabla 17 Fuentes de Trafico women-shapewear.com

Fuente de Tréafico Porcentaje
Trafico por busquedas | 67%
Trafico directo 33%

Estos resultados muestran que las estrategias de posicionamiento han surtido un
efecto increible, dado que el 67% de quienes visitan el sitio lo hacen a través de
basquedas en la Web, lo que indica que es importante definir de forma adecuada
las palabras claves que puedan tener una asociacion directa con el sitio.

El 73% de las busquedas se realizaron a través de Google y el un 27% por Bing.
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4.2.2 Andlisis para la pagina newsimwearcollection.com

Informacién de visitantes 29/07/2012 -26/09/2012

Segmentos avanzados Correo electrénico  Exportar +  Afadir al panel  Acceso directo BETA
€ devisitas: 100,00%
Vision general
vistas v frente @ Seleccione una métrica Cada hora Dia Semana | Mes

@ Visitas
10

A e N\ N

v 5 de ago 12 de ago 19 de ago 26 de ago 2 de sep 9 de sep 16 de sep

40 usuarios han visitado este sitio.

rAn~ SN Visitas: 471
arn~NA Visitantes exclusivos: 18

Aah~nn Péginas vistas: 1180 . m 76,60% Returning Visitor
Nt Paginas / Visita: 2,51 361 Vistas

m 23,40% New Visitor

Aal . 1 Duracién media de la visita: 00:05:01 110 Vistas

MM MN Porcentaje de rebote: 63,83%

N A. Porcentaje de visitas nuevas: 23,40%

llustracién 36. Andlisis Analytics para newswimwearcollection.com

En el mismo periodo de tiempo (29 de julio de 2012 y el 26 de septiembre de
2012) el sitio, que fue desarrollado en WORDPRESS, recibi6 en total 471 visitas,
donde 1180 péaginas del sitio fueron visitadas, con un promedio de 2,51 paginas
vistas por usuario en cada visita. El promedio de visitantes nuevos es de 23,40%.

Tabla 18 Datos generales newsimwearcollection.com

Datos generales Visitas /Porcentaje de visita
Total visitas 471

Paginas visitadas 1180

Paginas visitas por usuario 2,51

Porcentaje de visitantes nuevos | 23,40%
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e Datos demograficos
El sitio ha sido visitado en los siguientes paises:

Tabla 19 Datos demograficos newsimwearcollection.com

ITEM Pais
1 Colombia
2 Estados Unidos

e Idiomas

La siguiente tabla indica los idiomas en los que fue visitado el sitio:

Tabla 20 Idiomas newsimwearcollection.com

ITEM Idioma
1 Espafiol
2 Inglés

e Visitantes nuevos vs recurrentes:

Son visitantes frecuentes del sitio el 76,6% del total de visitante. Estos resultados
nos muestran una fidelidad del publico, e invita a que el sitio sea actualizado
constantemente en los contenidos para captar su atencion. El porcentaje
restantes (23,40%) son nuevos visitantes, lo que indica que surte efecto las
estrategias de posicionamiento utilizadas.

e Interaccion

Tabla 21 Interaccion newsimwearcollection.com

Tiempo duracion en el sitio Porcentaje
Menos de 60 segundos 34%
Entre 61 y 180 segundos 23%

Entre 180 segundos y 600 segundos 27%
Entre 601 segundos y 1800 segundos 10%
Mas de 1800 segundos 6%

Se recomienda el uso de herramientas de Web 2.0 para que exista una
interaccion permanente de los visitantes con el sitio y con otros usuarios que lo
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frecuentan.
e Navegador

En la siguiente tabla se muestra los navegadores desde donde fue accedido el

sitio, con su respectivo porcentaje:

Tabla 22 Navegadores newsimwearcollection.com

Navegador Porcentaje
Chrome 41,25%
Internet Explorer 31,25%
Safari 16,25%
Firefox 11,25%

e Sistema Operativo

La siguiente tabla indica los sistemas operativos desde donde se consulto el sitio:

Tabla 23 Sistema Operativo newsimwearcollection.com

o Movil

El 5,25% de los usuarios se conecta a través de dispositivos moviles. De la

siguiente manera:

Sistema Operativo Porcentaje
Windows 68,75
i0S 18,75
Macintosh 12,50

Tabla 24 Dispositivos moviles newsimwearcollection.com

Dispositivo Porcentaje
Apple Ipad 50%
Apple Iphone 50%

e Fuentes de Tréfico

Tabla 25 Fuentes de Trafico newsimwearcollection.com

Fuente de Tréfico Porcentaje
Trafico por busquedas | 52%
Trafico directo 48%
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Los resultados indican, ademas que el 90% de las busquedas se realizaron a
través de Google y el un 10% a traves Bing.

4.2.3 Andlisis para la pagina interioreshombre.com

Informacién de visitantes 29/07/2012 - 26/09/2012
Segmentos avanzados Correo electranico Exportar ~  Afadir al panel  Acceso directo 5ETA
€ 5 de visitas: 100,00%
Visién general
vistas + | frente a Seleccione una métrica Cada hora Dia Semana Mes

@ Visitas

20

5 de ago 12 de ago 19 de ago 26 de ago 2 de sep 9 de sep 16 de sep
>

45 usuarios han visitado este sitio.

vl Visitas: 392
v, Visitantes exclusivos:45

P . . 2
wnrlln Péginas vistas: 195 m 59,30% Returning Visitor

v/, Péginas / Visita: 4,98 232 Vistas
u. %o New Visit
\__.A\_A_ Duracién media de la visita: 00:08:10 16;1'%:25/ ew Visitor

' Yaar Porcentaje de rebote: 44,57%

A Mal Porcentaje de visitas nuevas: 10,65%

llustracién 37. Andlisis Analytics para interioreshombre.com

Del 29 de julio de 2012 y el 26 de septiembre de 2012 se recibieron en total 392
visitas, 1952 péaginas del sitio fueron visitadas, para un promedio de 4,98 paginas
vistas por usuario en cada visita. Donde ha recibido un promedio de 40,70
visitantes nuevos.
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Tabla 26 Datos generales interioreshombre.com

Datos generales Visitas /Porcentaje de visita
Total visitas 471

Paginas visitadas 1180

P&ginas visitas por usuario 2,51

Porcentaje de visitantes nuevos | 23,40%

e Datos demograficos
El sitio ha sido visitado en los siguientes paises:

Tabla 27 Datos demograficos interioreshombre.com

ITEM Pais

Colombia
Estados Unidos
Espaia
Canada
Venezuela

QB WINEF

e Idiomas

La siguiente tabla indica los idiomas en los que fue visitado el sitio:

Tabla 28 Idiomas interioreshombre.com

ITEM Idioma
1 Espafiol
2 Inglés

e Visitantes nuevos vs recurrentes:

El 59,30% de los visitantes son recurrentes, lo que indica consultaron el sitio al
menos una vez mas luego de la primera visita. Los resultados muestran que si se
siguen de forma organizada las estrategias SEO es muy posible mantener y
sostener en el tiempo el trafico por los usuarios recurrentes. El porcentaje
restantes (40,70%) son nuevos visitantes
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e |nteraccion

Tabla 29 Interaccién interioreshombre.com

Tiempo duracion en el sitio Porcentaje
Menos de 60 segundos 30%
Entre 61 y 180 segundos 14%

Entre 180 segundos y 600 segundos 19%
Entre 601 segundos y 1800 segundos 27%
Mas de 1800 segundos 10%

¢ Navegador

En la siguiente tabla se muestra los navegadores desde donde fue accedido el
sitio, con su respectivo porcentaje:

Tabla 30 Navegadores interioreshombre.com

Navegador Porcentaje
Chrome 43,48%
Internet Explorer 23,09%
Safari 8,70%
Firefox 17,39%
Safari (in app) 4,35%

e Sistema Operativo

La siguiente tabla indica los sistemas operativos desde donde se consulto el sitio:

Tabla 31 Sistema Operativo interioreshombre.com

Sistema Operativo Porcentaje
Windows 87,23
i0S 8,51
Macintosh 4,26

e Movil

El 21% de los usuarios se ha conectado a través de dispositivos moviles. De la
siguiente manera:
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Tabla 32 Dispositivos moviles interioreshombre.com

Dispositivo Porcentaje
Apple Ipad 52%
Apple Iphone 48%

e Fuentes de Trafico

Tabla 33 Fuentes de Trafico interioreshombre.com

Fuente de Tréfico Porcentaje
Trafico por busquedas | 37%
Trafico directo 53%
Trafico de referencia 10%

El 60% de las busquedas se realizan a través de Google y el un 40% por Bing.
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5. RESULTADO OBTENIDOS.

Se realizaron tres sitios web satelitales basados en diferentes palabras claves
para cada uno de ellos. Se decidi6 hacer éste niumero de satélites debido a los
CMS més posicionados del mercado y los tiempo implicados en estos para su
posicionamiento en los buscadores.

Los buscadores utilizan diferentes algoritmos para analizar el trafico y demaés
factores que hacen popular a una web, estos items se analizan a través del
tiempo y para lograr un buen posicionamiento se puede tardar de 3 a 10 afios.

Los sitios web realizados para posicionar el WebStore de Leonisa S.A. fueron
realizados bajo estrategias de posicionamiento SEO denominadas “White Hat” o
de sombrero blanco, estas hacen que el proceso de posicionamiento sea mas
lento pero en lo que puede decirse son legales ya que no estdn expuestas a
sanciones por partes de los buscadores.

Los sitios web satelitales realizados se crearon bajo los CMS mas reconocidos y
utilizados para la gestion de contenidos, estos fueron: JOOMLA bajo el cual se
trabajo el sitio women-shapewear.com, este primero se enfocé mas a la parte de
contenido, el segundo, newswimwearcollection.com, se realiz6 con WORDPRESS
el cual se bas6 y encamino méas hacia un disefio atractivo, pero sin abandonar las
estrategias de posicionamiento. El Ultimo, interioreshombre.com, se disefié con
DRUPAL en el cual su creacién se enfatizd en la integracion con las redes
sociales. Estos facilitan el proceso de disefio, implementacion y mantenimiento de
las paginas Web. En los anexos A, B y C se encontraran las guias de instalacién y
de manejo de cada uno de estos CMS.

A los sitios web satélitales para el posicionamiento del WebStore de Leonisa S.A.,
no se le implementaron todas las estrategias de posicionamiento SEO, por lo que
no se puede hablar de un posicionamiento total sino parcial, esto es porque el
WebMaster de la empresa Leonisa S.A. no ha dado su aprobacion, esta se tendra
luego de la presentacion de este proyecto “Beta”. Dicha situacion exhibié que se
obtiene una disminucion no muy significativa de posicionamiento a la hora de
realizar los analisis.

También hay que puntualizar que si se utilizan y se aplican las estrategias 100%
SEO a los sitios web realizados, se puede asegurar que el WebStore se posicione
al 100% y de que se aumenten las ventas potencialmente para paises extranjeros
y lograr incrementar el trafico local.
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Se realiz6 el plan de posicionamiento en el cual se analizaron las mejores
estrategias de posicionamiento, mas especificamente se incluyeron los siguientes
factores: Indexacion, enlaces externos, darse de alta en directorios web, creacion
de articulos, el uso de robots para la indexacién de paginas, anchor text y atributo
alt, popularidad en redes sociales, validar CSS y HTML.

De acuerdo a todo lo anterior, y diferentes planes se visualizdO que hay gran
viabilidad para la creacion de una microempresa la cual ofrezca el servicio de
posicionamiento de paginas Web como core del negocio y demas servicios como
desarrollo de aplicaciones, disefio web entre otros servicios.

90



CONCLUSIONES

Se pudo desarrollar y plantear un posicionamiento el cual permitié implementar las
estrategias y técnicas SEO sobre sitios Web, mas especificamente se realizaron
sitios satélites y se le aplicaron las técnicas respectivas para posicionar a travées
de estos el WebStore de Leonisa. Para lograrlo fue necesario realizar la
investigacién, modelacién y descripcion detallada de estas.

Mediante el uso de tecnologias de informacién se desarrollaron estrategias e
implementaron sitios web los cuales permiten potencialmente aumentar ventas en
el WebStore y disminuir tanto tiempos en la adquisicién de clientes como en el
posicionamiento del sitio en Estados Unidos. El aumento y la reduccion de estos
respectivamente aun no es sustancial pero se asegura que trabajando sobre los
andlisis obtenidos durante el proyecto y haciendo las mejoras sobre ellos, se
cumplird con los objetivos definidos.

Las técnicas vistas de posicionamiento SEO son unas de las estrategias punteras
de los tiempos actuales para el reconocimiento de marca, aumento de trafico, dar
mayor relevancia al sitio, entre otras mas, y en las que a nivel de implementacion
se refiere practicamente todas ya estan definidas. La dificultad del desarrollo del
proyecto actual, radic6 no tan solo en el hecho de que las estrategias a utilizar
eran practicamente desconocidas, sino también a los gestores de contenido
utilizados. Debido al desconocimiento en estos dos ambitos tan importantes en
este proyecto, se debio llevar a cabo un proceso de andlisis exhaustivo y previo al
desarrollo del mismo para la vision, la mision y el alcance de este fueran
totalmente comprensibles.

Se realizé un plan de posicionamiento el cual permitié esclarecer la viabilidad de
crear varios sitios web, cada uno realizado bajo un CMS diferente y basado en
puntos heterogéneos, los administradores de contenidos usados en el proyecto
son los siguientes: JOOMLA, WORDPRESS, DRUPAL y los puntos de partida
abarcados en ellos fueron: contenido, disefio y social media respectivamente.

Si se tratese el proyecto a largo plazo se puede afirmar que todos los sitios web
satelitales ya estuvieran incluidos de la mayoria de los buscadores, o incluso ya
serian reconocidos e incorporados en los principales directorios, el proyecto se
seguira utilizando e implementado hasta alcanzar el mejor posicionamiento sin
encontrarse con los problemas que pueden surgir al implementar estrategias
denominadas “Black hat” ya que durante la realizacion del proyecto se utilizaron
las técnicas mas transparentes para el SEO.
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Al momento de desarrollar los sitios y de implementar las estrategias se detecto
qgue el posicionamiento no era facil pues este es un proceso de mucho trabajo y
sobretodo de mucho tiempo, se estima que los sitios empiezan a obtener ranking
en los buscadores luego de un afio de haberse creado el sitio, contando con que
sean paginas que desde su comienzo empiecen a trabajar en el tema. De acuerdo
a lo anterior se pudo concluir que no se debe hablar entonces de un
posicionamiento totalmente Optimo pues es un proyecto que inicié hace poco pero
se seguira implementando.

En el desarrollo del proceso para la implantacion y desarrollo de las estrategias
SEO se presentaron algunos inconvenientes debido principalmente a que no
habia un dominio del tema bien definido y estructurado. Esto se puedo subsanar
realizando una investigacion exhaustiva del tema, recurriendo a diversas fuentes
bibliograficas.

También se realizaron diversas observaciones de diferentes paginas Web bajo la
herramienta Woorank, para asi poder entender y las estrategias a los sitios Web
satélites.

En el desarrollo del proceso para la implementacién de los sitios Web no se
presentaron problemas a nivel tecnolégico ya que se tenian los recursos
(herramientas y técnicas) necesarios para realizar este proceso. La experiencia
propia del grupo en el tema de elaboracién y disefio de paginas facilito aun mas
dicho proceso.

Finalmente podemos concluir que de los tres CMS utilizados para la construccion
de los sitios web, el mas opcionado para desarrollar un satélite para una
Organizacion consideramos que es JOOMLA, dado que es el CMS que mejor
facilita el la manipulacién de las técnicas SEO por su amplia gama de aplicaciones
y complementos. Ademas de esto por los resultados obtenidos durante todo el
posicionamiento fue el CMS mas amigable y que desde su instalacion basica
cuenta con un alto namero de componentes SEO instalado.
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