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Uma voz que clamou por mais e melhor democracia
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In James W. Carey memoriam

Anoticia da morte de James W. Carey, aos 71 anos, no passado dia 23 de Maio
de 2006 deixou um profundo vazio na comunidade de estudiosos da comunicacdo
e dojornalismo. Considerado nos EUA como um dos mais influentes pensadores
do dltimo ter¢o do século XX nesta drea de estudo, embora pouco conhecido
na Europa, Carey foi e serd uma referéncia para quem, nos tempos actuais,
insiste, mesmo que romanticamente, em pensar a comunicagdo como ritual
cultural de cooperacgdo e democracia.

James Carey nasceu em Providence, nos EUA, em 1934. Oriundo de uma
familia irlandesa catélica da classe operdria, Carey, devido a uma insuficiéncia
cardfaca, ndo frequentou a escola até a adolescéncia. Teve assim uma educagdo
informal pautada pela leitura, pela escrita, por uma tutoria esporddica e por
conversas sistemdticas com os varios membros da sua comunidade. Tera sido,
porventura, destes didlogos que nasceu e cresceu o seu afecto pelas palavras e
a crenga inabaldvel no poder da conversagao. Licenciou-se em gestdo de empresas,
na Mount Pleasant High School, na universidade de Rhode Island, ndo por vocagao,
mas porque foi o tnico curriculum que o admitiu. Doutorou-se anos mais tarde
na Universidade do Illinois. A sua actividade académica como professor teve
inicio na cdtedra Gallup da Universidade de Iowa. Entrou, mais tarde, para a
Universidade de Illinois, em Urbana-Champaign, como assistente de jornalismo.
Nesta universidade, viria a ocupar o lugar de director do Instituto de Pesquisa
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da Comunicagdo, um dos mais antigos centros de estudo e investigagdo em
comunicac¢do dos EUA, e posteriormente o de reitor na Faculdade de Comuni-
cacdo, cargo que ocupou durante 13 anos. A partir de 1990, passa a leccionar na
prestigiada Escola de Jornalismo da Universidade de Columbia em Nova lorque,
onde funda o programa de doutoramento.

Nos dominios da comunicagéo e do jornalismo, a sua acgdo civica é assinaldvel:
fez parte de miiltiplas comissdes consultivas de &mbito nacional, nomeadamente,
como membro do conselho directivo do Public Broadcasting System e do
conselho de assessores do Poynter Institute, uma das mais conceituadas escolas
parajornalistas na Florida e do Freedom Forum. Presidiu ainda a varias associagdes
ligadas ao ensino do jornalismo, como a Associacdo para a Educagdo no
Jornalismo e a Associagdo Americana de Escolas e Departamentos de Jornalismo.
Foi condecorado com o titulo de doctor honoris causa pela Universidade do Illinois
e pela Universidade de Concordia, no Canada.

Carey foi, na segunda metade do século XX e nos EUA, das poucas vozes na
investigagdo em comunicagao que tentou recuperar a associagao entre comuni-
cagao e comunidade, que estivera na origem do conceito moderno de comunicagao
e que remonta ao século XV. Com este projecto, pretendeu questionar a tradicao
norte-americana dominante, centrada nas funcgoes dos mass media como meio
de controlo social e politico e superar o paradigma hegeménico dos efeitos da
comunicacdo de massas. Desde os anos de 1970, apesar de sempre muito isolado
quando comparado com figuras da investigacdo mainstream, Carey pugnou
por demonstrar a importancia de definir a comunica¢do a partir de uma
perspectiva cultural. Para Carey, a comunicagdo € muito mais que a mera andlise
das audiéncias ou a transmissao de mensagens ou dados. Na esteira da tradigdo
da Escola de Chicago do pensamento social, do filésofo pragmatista John Dewey
e do economista politico Harold Innis, Carey propde um modelo de comuni-
cacdo que se define pela sua dimensao cultural, ética e civica, isto é, pelo papel
da comunicagdo na criagdo do lago social.

Recordemos um dos seus ensaios mais brilhantes para apresentar a forma
como realizou este esforco de precisdo conceptual e metodolégica — A cultural
approach to communication (Carey 1992 [1989]: 13-36). Neste artigo, mostra como,
desde o século XIX, a cultura americana estd marcada por duas concepcdes
alternativas de comunicacéo: a visdo “transmissiva” e a visdo “ritual”. A visdo
transmissiva da comunicagdo € a que se encontra mais difundida nas culturas
industriais, e remete para termos como “enviar”, “transmitir” ou “dar informacdes”.
Este modelo segue os modelos convencionais da transmissdo de sinais ou
mensagens a distancia com o propoésito de controlo. Nas palavras de Carey:
“F uma visdo que remonta a um dos sonhos mais antigos dos humanos: o desejo
de aumentar a velocidade e o efeito das mensagens a medida que se disseminam
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no espaco” (ibid.: 15). A visdo ritual da comunicacdo remete para nogdes como
“partilha”, “participacdo”, “associagdo”, “comunhéo” e posse de uma “fé comum”.
“A visdo ritual da comunicagdo estd orientada (...) para a manutengdo da sociedade
no tempo; ndo para o acto de transmitir informacdo, mas para a representagao
de crengas partilhadas” (ibid.: 18). Esta precisdo conceptual enformou toda a
sua reflexdo sobre a vida publica, o jornalismo, os media, as tecnologias da
informagéo e até sobre a academia.

Desde sempre que um dos seus grandes designios foi ensinar a amar e a
respeitar a vida publica, a trabalhar no sentido do seu aperfeicoamento porque,
tal como dizia, s6 uma vida ptblica bem orientada torna a sociedade
compreensivel. Assim, o jornalismo e a democracia sdo nomes para 0 mesmo
objectivo: tornar a sociedade inteligivel, ou seja, habitdvel para todos nés.

Um dos maiores contributos de Carey foi demonstrar claramente que o
jornalismo e os media ndo sdo uma e a mesma coisa, um equivoco, alids, em que
incorrem muitas das escolas de jornalismo e faculdades de ciéncias da comuni-
cagao. Os media mostram as varias formas através das quais as pessoas experienciam
as mensagens e a informacdo, condicionados por fortes interesses comerciais.
Ja ojornalismo tem um compromisso inaliendvel com a democracia. O jornalismo
é parte do processo de conversacdo das comunidades, que tem como fim
melhorar a vida comunitdria e cumprir os ideais da democracia. Deste ponto
de vista, as noticias sdao uma forma de expressao cultural. O jornalismo ¢é a
pratica desta expressdo cultural que ajuda a constituir o lago social e a manter
a comunidade. Neste sentido, o jornalismo é uma prética que existe independen-
temente de qualquer sistema dos media. Nao é a tecnologia ou a burocracia que
definem a préatica de uma qualquer actividade, mas sim o exercicio de um
conjunto de competéncias para atingir o melhoramento e a elevagdo da vida
publica, uma vida comum que seja possivel compartir como cidadaos.
Ao arrepio deste projecto, o jornalismo como prética social tem vindo a ser crescente
e seriamente ameacado pelos media e os seus fins comerciais, pelo admirdvel
mundo novo das tecnologias da informagdo, por um publico descrente da
imprensa, por um clima politico afasta os cidadaos da politica e do jornalismo
e por outros problemas radicados na prépria cultura profissional da imprensa.

Outro dos temas recorrentes das suas reflexdes, e pouco referenciado nas mengoes
que sdo feitas ao seu trabalho, é o das tecnologias da informagao. Muito influen-
ciado pelos estudos do economista politico canadiano Harold Innis, autor que
analisa detalhadamente em vérios ensaios, Carey mostra uma séria reserva
quanto ao papel que as tecnologias da informacdo podem ter no aperfeicoa-
mento da vida democrdtica. Ao contrdrio do optimismo irreflectido que associa
linearmente o desenvolvimento das tecnologias da informagdo a democracia,
aliberdade, a paz, ao conhecimento e a participagao, Carey alerta para os perigos
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que vém pela tecnificacio da comunicagéo: concentragéo do poder e do conhecimento,
despersonalizacdo e estandardizacdo da vida social.

A sua publicagdo mais conhecida é Communication as Culture (1992 [1989]),
uma colectdnea que retine alguns dos seus ensaios mais relevantes, embora
tenha deixado dispersos intimeros artigos de uma enorme densidade histérica-
-filosofica e recensdes que se caracterizam por manter uma estranha actualidade
ao longo do tempo e constituem das poucas lufadas de ar fresco que a academia
americana ofereceu a0 mundo intelectual na drea dos estudos humanisticos da
comunicac¢ao e do jornalismo. Recentemente, em 1997, o seu pensamento
foi amplamente comentado numa obra editada por Eve Stryker Munson e
Catherine A. Warren, intitulada James Carey. A Critical Reader.

Coerente com a sua atitude céptica relativamente ao actual sistema de
comunicacdo americano, que privilegia o comércio e o controlo politico e
negligencia a cultura e a vida ptblica, Carey afastou-se também dos caminhos
de proximidade com o poder econdmico e empresarial seguido nas tltimas
décadas por parte da universidade norte-americana, colocando-se ao lado
daqueles que clamam por uma nova sensibilidade moral na academia.
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