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中国上映的美国电影票房影响因素分析
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【摘要】本文利用 2012 年 1月至 2013 年 12月在中国上映的 84部美国电影数据，对引进的美国电影的电影票房影响因素进行实证分析。
考虑到票房分布的偏态性，本文除了运用传统的OLS回归、CHOW检验，还特地采用了非参数检验方法。结果表明票房与电影预算、消费者对
电影期待值、电影质量呈正相关，而与中国首映时间与外国首映放映时间差呈负相关。最后本文随机抽取了 10部 2014年中国上映的美国电影
票房用拟合模型进行预测。
【关键词】电影票房 非参数检验

一、引言
随着生活水平的提高，人们越来越注重精神文化的追求。在这样

的大环境下，电影作为一种重要的消费娱乐品，其消费水平可谓增长
迅速。中国电影市场的总票房从 2005年年度的 16亿元，历经短短 8
年时间，增长到 2013年的 217. 69亿元（2014年即将突破 300亿元），
平均每年增速约 38%。接近指数型的快速增长使得中国电影市场迅
速跃居成为世界第二大电影市场，仅排在美国市场之后。
长期以来，中国电影市场主要由国产电影，美国、韩国、日本、香

港、台湾等电影构成。其中国产电影和美国电影两者占据市场约
90%的份额。可见美国电影在中国电影市场有着重要的地位。因此，
本文欲对中国引进放映的美国电影票房的影响因素进行实证研究。
自 20世纪以来，学术界便开始使用各种方法研究电影票房的

影响因素。王铮、许敏（2013）基于 logit 模型对 2007年到 2012年公
开上映的 554部国产电影的票房影响因素进行了实证研究，结果表
明续集、评分、票价、档期、明星和导演均对票房产生积极影响。杜思
源（2013）选取 2007年至 2010年间在大陆上映的 50部影片为样
本，对我国大陆电影市场票房收入的影响因素进行了实证分析，结
果表明影片的投资额、电影是否为续集或改编作品都对票房产生影
响。胡小莉、李波、吴正鹏（2013）运用广义差分法对 2007至 2009年
2月期间上映的 217部电影进行实证分析，结果表明导演是票房最
重要的影响因素，演员次之，而影片类型、出品地区、上映档期对票
房影响较小。Ramesh Sharda and Dursun Delen (2006)运用神经
网络模型预测票房，Kyung Jae Lee and Woojin Chang (2009)则
用贝叶斯网络研究票房的影响因素。
前人对电影票房已有深入的研究，但是由于变量选取的多样性

以及一些变量比如续集、影片类型、出品地区、电影品牌、电影质量
难以度量，得出的结果多种多样。本文将利用一些网络指标对电影
的各方面进行度量，进行中国市场上的美国电影票房影响因素的实
证分析。
二、变量选取
（一）影响电影票房收入的主要因素

西方学术界对电影票房影响因素的研究开始较早，结果表明导
演、明星、制作成本、广告费用、档期、发行商、获奖、盗版、分级、观众
对影片的评价等是电影票房的潜在影响因素。而我国电影起步较晚
并且市场相对特殊，因此选取变量时应综合考虑我国电影市场的不
成熟和一些特殊因素。结合实际情况，本文将利用电影预算，电影质
量，观众对电影的期待值以及中国首映时间与外国首映放映时间差
作为解释变量。
1.电影预算。在电影产业化的大背景下，电影的投资额无疑是

决定一部电影票房的重要因素。电影投资直接决定了电影的制作水
准、特技水平、场面设计等吸引观众的因素。2009年上映的电影《阿
凡达》以 2. 37亿美元的惊人投资额，在全球狂揽约 26亿美元，在中

国市场收入约 13. 82亿人民币，在中国电影票房历史上排第二。
2014年上映的《变形金刚 4：绝迹重生》，制作成本约 2. 1亿美元，最
终在中国市场收获约 19. 79亿人民币，在中国电影票房历史上名列
第一。在中国票房历史榜前十的位置的，除了《泰囧》、《心花怒放》、
《爸爸去哪儿了》是以相对小成本入选外，其他 70%均为大制作电
影。纵观国内外影史，大成本似乎预示着高票房，并且多数学者认为
电影预算是电影票房的重要影响因素。
2.消费者对电影的期待值。电影上映之前，投资方会通过发行

预告片、举办活动、召开新闻发布会对电影进行商业宣传。消费者将
通过各式渠道了解电影的先验信息，从而对电影产生一定的期望。
电影的题材、续集、话题性、发行商都会对这种预期产生一定的影
响。如 2013年上映的话题电影《富春山居图》，竟然以“差评营销”策
略[6]，通过大量的差评来获得更多的人来关注以赚取更多的票房营
收。最终该片斩获 3亿人民币，与影片质量大相径庭。近年来，国外
电影纷纷采取改编漫画的形式，从而将消费者对漫画的期望转移到
改编电影上来。例如：2012年的《复仇者联盟》、2013年的《钢铁侠 3》
都在漫画迷的高度期望下，取得了不错的票房成绩。
3.电影质量。电影作为服务型消费品，其品质和质量必定会影

响其销售额。随着电视、网络的普及，电影质量会通过各种渠道迅速
在消费者之间传播。前期宣传与上映后电影质量的信息不对称将被
减小。2006年上映的影片《疯狂的石头》以 300多万成本，在市场低
预期的情况下，凭借口碑的传播，最终收获了 2534万票房，是其投
资的 8倍有余。在中国票房历史榜前十位置的《泰囧》和《心花怒放》
虽然制作成本不高，但是他们以较高的质量最终跃进前十。因此本
文将电影质量作为解释变量。
4.中国首映时间与外国首映时间的时间差。引进外国电影时，由

于种种原因常常导致我国放映引进电影的时间和美国放映的时间
之间存在差异。这个时间差异将会从两方面对票房造成影响。第一，
电影作为一种娱乐消费品，理论上任何娱乐产品都会产生替代效
应。由于放映时间差，加上我国的盗版产业猖獗，很容易在公映前产
生“枪版”和“盗版”DVD。第二，时间差过长，会让消费者对电影的新
鲜感减弱，走进电影院看电影的欲望也会减弱。综上两点，本文将放
映时间差纳入解释变量。
（二）样本及变量说明

本文分别选取 2012年和 2013年上映的电影中票房排行前 100
的美国电影，排除数据不全的样本后，入选的数据中 2012年上映的
39部，2013年上映的电影 45部。此外，本文还随机选取了 10部
2014年上映的美国电影作为模型预测。
1.票房收入（y）。票房数据来源于《中国电影票房数据中心》（http:

/ / www. cbooo. cn/ paipian）。运用居民消费价格指数: 文娱费以
2012年为基期将 2013年电影票房统一到 2012年价格水平上，数据
来源于《CEIC 中国经济数据库》。为了减小异方差，本文将票房收入

191

brought to you by COREView metadata, citation and similar papers at core.ac.uk

provided by Xiamen University Institutional Repository

https://core.ac.uk/display/46108806?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1


Times Finance

2015年第 9期中旬刊
（总第 600期）

时 代 金 融
Times Finance

NO. 9，2015
（CumulativetyNO. 600）

取对数，命名为 lny。
2. 消费者对电影的期待值 (pww) 。本文利用时光网（http: / /

www. mtime. com/）每部电影的“想看人数”来衡量。
3.电影预算（bug）。数据来源于维基百科。
4.电影质量（su）。电影作为服务性商品，对其质量的评价没有客

观的标准。但是考虑到电影服务于消费者，所以本文决定用消费者
对电影的主观评价———电影评分来衡量电影质量。本文选用豆瓣网
（http: / / movie. douban. com/）的电影评分（10分制），因为其评论
人数最多，受众面较广。
5.中国首映时间与外国首映放映时间差(db)。数据来源于豆瓣

网每部电影的中国上映时间和国外上映时间。计算其差额，把其分
为 7个水平，如表 1：

表 1 放映时间差变量说明

三、实证分析
由于引言中说到，近年来，美国电影所占份额有所下降，所以本

文首先对 2012年美国票房水平与 2013美国电影票房水平的位置
参数进行检验。考虑到 De Vany and Walls (1999)，Bagella and
Becchetti(1999)认为票房收入呈高偏态性，而非正态分布，因此选用
Wilcoxon 秩和检验来确定 2012年与 2013年票房水平的总体分布
是否相同。结果如下：Wilcoxon 秩和统计量为 1641，p 值为 0. 882，
置信度 95%水平下接受原假设：2012年与 2013年电影票房水平同
分布。
接下来将 2012年数据和 2013年数据混合，利用 SPSS19. 0软

件将票房与各解释变量进行 Spearman 秩相关检验，结果如表 2：
表 2 票房与解释变量的 Spearman 相关系数表

注：置信度 95%。
可见，在 95%置信度下，各变量都与票房相关。
再用解释变量对因变量进行回归，结果如表 3：

表 3 回归结果

R2=0. 6795，Adjusted R2=0. 6632,
S. E. =0. 05488，F=41. 87.
在 95%置信度下，每个变量都显著相关。调整后的 R2 为

0. 6633，F 统计量为 41. 87，p 值为 0. 0000，可见解释变量与被解释
变量间存在线性相关，并且模型拟合度较好。
四、模型的检验
（一）异方差的检验

使用一般怀特检验进行异方差检验，结果如下：怀特统计量为
1. 2770，P 值 0. 2413.因为根据怀特检验的结果，认为模型不存在异
方差。
（二）Chow检验

由于考虑到 12年与 13年可能发生结构变动，因此采用 Chow
检验进行检验。结果 F 统计量 2. 0264，p值 0. 0716，在 95%置信度
下接受原假设：2012年与 2013年不存在重大结构变动。将 2012年

和 2013年数据混合回归的做法可取。
（三）残差正态性检验

对回归残差做 Q- Q图（图 1）检验，其结果如下：

图 1 残差Q-Q图

见图可知，残差大致服从正态分布。此外根据 Jarque- Bera(JB)
检验的结果，JB统计为 2. 6550，p 值 0. 2651大于 0. 05，接受原假
设：残差服从正态分布。
由上述检验可知，本文的模型符合古典线性模型的经典假设，

以古典模型经典假设为前提的各检验结果可信。
五、结论、政策建议及预测
（一）结论

1.变量 bug、pww 以及 sc 系数为正，说明中国市场上的美国电影
的票房与电影预算、消费者对电影期待值、电影质量呈正相关，与预
期相符合。因此一部电影的票房的成功与这三个因素密不可分，要么
拥有高成本、高预算提高制作水平来吸引观众；要么电影的高质量在
观众群中产生高口碑，激励消费者进入电影院进行高质量的娱乐消
费；要么电影具有很强的话题性或吸引性提高消费者对电影期待。
2.中国首映时间与外国首映放映时间差系数为负，说明公映时

间差越大，该电影的票房越低。这也与预期相符：放映时间间隔越
长，盗版出现的可能性和盗版质量将会越来越高，并且观众对电影
的热情将会降低，对票房产生负效应。
（二）政策建议

1.系数为正的变量中，观众对电影的期待值标准化后系数最大，
其次是电影质量，再其次是电影预算。说明每增加一个标准差，电影
期待值对电影票房影响最大，接下来是电影质量、电影预算。因此，
如果想要提高进口的美国电影的票房，本文建议有关部门尽量引进
一些有足够吸引力让观众期待，高质量、高口碑，大制作的电影。如
2009上映的超级大制作《阿凡达》，2012年的《复仇者联盟》具有足
够的观众期望值（时光网想看人数高达 15025），2014年上映的口碑
佳作《星际穿越》等。
2.放映时间差标准化后系数的绝对值最大，说明对票房的影响

非常大。因此为了减少盗版侵害、票房流失，有关部门应该尽量缩小
放映时间差。
（三）预测

本文随机选取了 10部 2014年上映的美国电影做样本外预测，
结果如表 4.

表 4 2014 中国上映的美国电影预测表
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为地方积极经济发展及新农村建设提供中重要的人才保障，将形成
地方经济发展和高职院校自身实力提升双赢的局面。
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青年工薪阶层面临理财选择日益多样化，贴合自身需求，可以
通过“货比三家”，选择收益更高、更符合自身的理财产品，也可以根
据自身风险状况来混合搭配不同的理财产品，理财产品多元化，来
实现收益最大化。比如，利用理财产品的流动性强弱、风险高低，进
行搭配，优劣势互补，达到最佳效果。
此外，青年工薪阶层选择理财产品的时候，要注意提取到账时

间。相比于之前的流动性存款只能存入活期账户管理，如今理财产
品多样化，比如货币基金、余额宝、互联网“宝宝”、日日型理财产品
等，这些理财产品提取到账时间各不同，所以可以根据个人需求来
选择理财产品。对青年工薪阶层而言，保障本金的安全是首要任务，
理财要理性对待，拒绝随大流，跟风跑，综合各方面考虑，根据自身
实际情况而定。
（四）确定目标，合理规划

对于青年工薪阶层来说，应制定一个合理的理财规划，青年工
薪阶层要学会年初合理规划，安排好每月支出，做到资金充足游刃
有余，清楚计算出全年收入和支出，养成良好的习惯进行年终结算，
自检全年支出是否超标。提高执行力，相对于家庭的负担较小的青
年工薪阶层而言，则可以多偏向于财富的积累与投资的高收益化，
切不可以小博大，超出自己的承受范围。青年投资阶层总体上应注
重稳健，多以银行理财产品，保险，债券等固定收益类品种为主，同
时可以根据自身的能力与需求来调整投资对象，适当投入一些高收
益高风险的理财项目。
（五）咨询专家，科学分析

第三方理财起初在欧美盛行，在国内兴起的时间并不长，作为

传统理财市场的补充，处于起步阶段。第三方理财机构主要为了投
资者提供多元化的理财配置参考方案，有针对性地分析个人财务状
况，制定理财计划，帮助客户实现理财目标。青年工薪阶层可以通过
第三方理财机构配置理财产品，制定符合自身的理财计划，让专业
的理财师进行综合分析，选择最佳理财产品。普通的青年工薪阶层
在选择第三方理财机构作为自己的理财规划咨询机构时，要充分了
解公司的实际管理模式、经营状况，根据自身状况综合选择。
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