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Resumo: De janeiro a 15 de setembro de 2008, a Embrapeidrcontabilizou em
seu clipping 110 matérias publicadas ou veiculgma midia sobre agroecologia e
producdo orgéanica. Trata-se do segundo tema masgerdinado pela Unidade da
Embrapa em Corumba (MS), perdendo apenas paratessligados a pesca. O
resultado surpreende, considerando que dos 40 ipadqtes da Embrapa Pantanal,
apenas um se dedica inteiramente a agroecologi@nfagem € observada a partir da
perspectiva dagenda settinghipdtese da comunicacdo que considera que asgsess
vao dialogar sobre temas que séo publicados pgleeimsa. A agroecologia ndo ocupa
lugar central nas discussdes nacionais em funca@ivdiyacéo pela midia, mas entre o
publico que se interessa por agropecuaria, € una texevante. A assessoria de
comunicacdo da Embrapa Pantanal constatou ainda @g&o conjunta com outras
assessorias influencia quantitativamente no esfbegdivulgacéo de matérias.
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Abstract: From January to September™2008, Embrapa Pantanal has listed 110
published news about agroecology or organics pitsdag its clipping. This is the
second most published theme by Embrapa in CoruMBa. (The first one is Fishing.
This is a very surprising result, as Embrapa Corutndis just one researcher working
full time on this subject. From the perspectiveagfenda setting, the counting was
observed Agenda setting is a communication hypothesis thasicer that people will
talk about subjects published by media. Agroecoldggsn’t figure in the ranking of
the most talked country subjects. Despite this & very important topic among
agropecuary readers. The Embrapa Pantanal journaksm has discovered that
working together with other news agencies has & mituence in publicizing.
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Introducao

A divulgacdo da agroecologia feita pela Area de Quinacio e Negdbcios da
Embrapa Pantanal, em Corumba (MS), tem recebids, ilttnos meses, 0 mesmo
destaque de outros temas pesquisados por estadédndia Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria. A assessoria de comunicegg@lzou uma contagem de
matérias jornalisticas publicadas sobre o temduimdo a ciéncia agroecologia, a
producao organica, a questdo do uso indiscrimindagrotoxicos e a divulgacéo de
eventos relacionados.

A intencdo foi conhecer, quantitativamente, o ateados textos divulgados
sobre 0 assunto e compara-los com outros temasiipadqs pela Embrapa Pantanal.
Manter a agroecologia em exposi¢cdo na midia € gafidepara pesquisadores da area
e produtores rurais que apostam no sistema orgaecproducdo. Considerando a
hipotese daagenda setting“os meios de comunicacéo [...] sdo capazes deedio e
longo prazos, influenciar sobre o qué pensar & fald Ou seja, dependendo dos
assuntos que venham a ser abordados — agendadis migia, o publico termina, a
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médio e longo prazos, por inclui-los igualmente esnas preocupacdes”
(HOHLFELDT, 2001, p. 191).

E certo que a producdo organica e a agroecologén efistantes de temas
relevantes preconizados em estudos sobre o agentaristudos, alids, voltados, em
sua maioria, para questdes politicas. Mas a hipdtea um viés que busca explicar a
relacdo entre assuntos abordados pela midia e ralag®iblica, ou seja, assuntos
abordados em relacdes interpessoais.

“Se temas esportivos, econdmicos ou de variedad@scan sao

estudados em relagcéo aos efeitos sociais de sualggaebes, ndo se
pode saber da especificidade desses produtos neopetiva de

provocar com maior ou menor acuidade as comunicagiierpessoais
sobre os préprios temas.” (BARROS FILHO, 2003,81)1

O mesmo raciocinio se aplica, portanto, a temam@pecuaria. Mas se as
dificuldades epistemoldgicas para a comprovacatitima do genda settinginda néo
foram superadas, a hipGtese contribui, neste cpaca estabelecer o seguinte
pressuposto: quanto menor a exposicdo midiaticapras as chances de que um tema
conquiste espaco na agenda publica.

Material e Métodos

A atual equipe de comunicagdo da Embrapa Pantasahau a atividade no
primeiro semestre de 2007. A clipagem € uma ddsuatdes do jornalismo da Unidade
e consiste em acompanhar, coletar, arquivar etragiextos publicados pelas diversas
midias. Uma regra basica para que uma matériactip@da € que no texto deve
aparecer o nome da empresa, ou seja, Embrapa Blantan

Para esta contagem foram selecionados todos @s telgtados de janeiro até 15
de setembro de 2008. No total, foram contabiliza@@8 publicacbes (consideradas
matérias repetidas, em diferentes veiculos). Dieséd 88,7% foram publicadas — ou
exibidas — em sites de noticias, 5% em jornais ésgws, 4,5% em televisdo, 1% em
revistas impressas e 0,8% em radios.

Resultados e Discusséo

A agroecologia, a produgdo organica, o uso indisoado de agrotéxicos e a
divulgacdo de eventos relacionados ao tema foramgando assunto mais divulgado
pela Embrapa Pantanal, com 110 matérias veiculenia2008, o que corresponde a
11% das matérias divulgadas no periodo. Perdewagspgra o agrupamento da pesca,
gue reune textos sobre peixes, piscicultura, afjura) decoada, iscas vivas, entre
outros. Esta tematica foi responsavel por 149 pablies/veiculacdes (ou 15%) até o
momento.

A pecuaria, outro tema que concentra varias pessjuds Embrapa Pantanal,
registrou nesses oito meses e meio 100 veiculaigie®, 10% das matérias publicadas
por veiculos de comunicacdo. Outros assuntos garain alto indice de clipagem no
periodo avaliado foram o Projeto GEF Rio Formosssedvolvido em Bonito (MS)
com a participacdo das trés Unidades da EmbrapdMalo Grosso do Sul (64
publicacbes), a producdo de mel no Pantanal (68)Rrojeto Navega Pantanal, da
Fundacao Manoel de Barros (52).

A grande maioria das publicacdes é resultado ddaofe releases produzidos
pela assessoria de comunicacdo da Unidade. O eebageria servir como uma
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sugestdo de pauta para que os editores, pauteim@porteres de redacdes produzissem
matérias a partir destes textos. Na pratica, caqoatece com freqiiéncia é a publicacdo
de releases na integra, principalmente por site®teias e jornais impressos.

Neste aspecto, a cobertura da televisdo é difer@agorque a noticia veiculada
por esta midia eletrdnica necessita de uma prodiN@i@eriodo avaliado, a clipagem
da Embrapa Pantanal contabilizou sete reportageine sagroecologia produzidas e
veiculadas pela televisdo, o que corresponde &dBtotal veiculado por esta midia
com a participacéo de pesquisadores da Unidade.

A contagem de matérias veiculadas € apenas um negtrd para medir a
frequéncia e intensidade do esfor¢o de divulgatéaia-se de um instrumento ineficaz
para avaliar a qualidade da recepcédo e provavesogfda mensagem sobre a
sociedade. No entanto, considerando que “as pesgmaglam seus assuntos e suas
conversas em funcdo do que a midia divulga, € osgatenta a hipétese @menda
setting (BARROS FILHO, 2003, p. 169). Se matérias solgmacologia deixassem de
ser veiculadas ou tivessem baixa insercdo de digély € provavel que o tema se
tornasse marginal entre o publico que se intefgasaste tipo de assunto.

N&o é o caso. Apesar do pouco tempo de observagtimética da midia
regional e estadual, nota-se que a producdo omyania agroecologia protagonizam
papéis midiaticos dentro da tematica agropecuaria.

Conclusoes

A midia impressa, eletronica e digital de Mato Goodo Sul e alguns veiculos
do pais garantem espaco para a divulgacdo de tesfmsionados a agroecologia.
Verifica-se, inclusive, demanda espontanea de lsiae comunicagdo sobre o tema,
junto & Area de Comunicacgéo e Negdcios da EmbraptaRal.

A contagem indicando 110 matérias publicadas gatreiro e 10 de setembro de
2008 surpreende, se for considerado que a UnidadEntbrapa em Corumba tem
apenas um pesquisador atuando diretamente conm@zeci®lo caso da pesca, primeira
colocada no ranking, ha cinco pesquisadores caoimtdb para a geracdo de contetdo
midiatico. E os pesquisadores que atuam com pecagrastagens somam ao menos 11
no centro de pesquisa.

Outra informacéo interessante — e meramenteakissr— é que o veiculo impresso
de maior tiragem no pais, a Folha de S.Paulo, gaplipor iniciativa propria, uma
matéria sobre producdo organica em 2007 no cade&wopdglibrio, entrevistando
pesquisadores da Embrapa Pantanal. Havia doisgaleos jornal ndo publicava matéria
jornalistica que tivesse como fonte esta Unidadendarapa.

Em termos de volume de matérias veiculadas, matnalusdo é que as lideres do
ranking resultam de um esforgo conjunto de diviigagnvolvendo outras assessorias.
A Semana do Alimento Organico, por exemplo, foiuttfada ndo apenas pela
assessoria da Embrapa Pantanal, mas também peleafam@ado de Corte, pela
Secretaria Federal de Agricultura e pela assesstiacomunicacdo do GEF Rio
Formoso, ja que algumas atividades do evento estpvagramadas para Bonito.

A atuacdo conjunta com outros jornalistas tém sstrado essencial quando ha
necessidade de disseminar informacédo. A pescagxymmplo, ganhou a lideranca na
contagem do clipping da Embrapa Pantanal em furdg@oatuacdo conjunta dos
profissionais de comunica¢do da Unidade de Corumbda Embrapa Informacao
Tecnologica, de Brasilia, que desenvolveu amplasédd de textos sobre a apresentacao
do livro Peixes do Pantanal na Bienal de Sao Paulo.
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