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Modern toplumlarda dinin, toplumsal yasam icgin kusatici semboller iireten bir gerceklik oldugunu
belirtemesek de, huzur veren, giiven saglayan, mana iireten ve biitiin bu 6zellikleriyle modernizmin
birtakim sancilarina kars: kalkan vazifesi gormeye devam eden islevlerinden soz edebiliriz. Sekiilerlesme
teorilerinin One siirmiis oldugu gibi din, toplumsal yasamdan tamamen elini etegini ¢ekmis degildir;
ancak biiyiik 6lclide kamusal alandan 6zel alana indirgenmistir. “Oznellesmis”, “kisisel bir tercih
meselesi” haline gelmis, ayn1 zamanda “ekonomik bir deger”, “pazarlanabilir bir meta”, “tiiketilebilir bir
nesne”, “modanin bir konusu” ya da “terapi islevi goren” dinden s0z edebiliriz. Modern ya da
postmodern doneme 0zgii bu tiirden dinin goriintimlerini agiklamak igin birtakim teoriler ortaya
konmustur: “Rasyonel se¢im teorisi”, “dini ¢ogulculuk”, “dini mobilizasyon” gibi. Calismada genel
olarak Islam ve ozelde ise Tiirkiye’deki dini durum ile ilgili gostergeler, “tiiketim kiiltiirii” ve “dini
mobilizasyon” gercevesinde degerlendirilecektir.
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RELIGIOUS PLURALISM AND RELIGIOUS CONSUMPTION
CULTURE IN THE PUBLIC SPHERE

Abstract

Even if we are not able to argue that religion is a reality which produces symbols for social life, we can
speak of it functioning as a shield against several pains of modernism with its properties of providing
confidence, producing meaning and giving peace. As secularization theories put it, religion is not totally
with drawn from social life; yet it has been largely limited with the private sphere. We can talk about
religion as “an economic value”, “a marketable commodity”, “a consumable object”, “a matter of
fashion” or which “serves as therapy”; as well as an issue of “subjective” and “personal preference.”
Several theories have been put forward to explain these kind of views on religious phenomena peculiar to
modern or postmodern period, such as “rational selection theory”, “religious pluralism” and “religious
mobilization.” In this study, Islam in general and indicators of religious situation in Turkey in particular

will be evaluated in the context of “consumer culture” and “religious mobilization.”
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Giris

Dinin; “kusatici semboller saglama”, “toplumsal kontrol gorevini iistlenme”; ayrica
“toplumsal yapilandirmada da belirleyici bir gii¢ olma” gibi geleneksel toplumlar igin
sdylenebilecek birtakim islevleri modern toplumlarda gdrece zayiflamigtir. Ustelik
dindarlik gostergeleri ve kurumsal dine katilim oranlari, dinin modern toplumdaki
konumuna dair ciddi istatistiksel veriler sunmaktadir. Ancak klasik sekiilerlesme
teorilerine istinaden dinin toplumsal yasamdan elini etegi ¢cekecegine dair bir agiklama
getirmek oldukc¢a zordur. Modern diinyada dine parantez agmamiz gerekmektedir.
Modernlesmenin temel parametreleri olan kapitalizm, sanayilesme, kentlesme,
demokrasi, akilcilik, ulus-devlet gibi yapisal dontistimlerin gerceklestigi bir diinyada,
dinin konumunda da bir takim degismeler meydana gelmis, din de kendini modern
diinyaya uyarlamustir. Birkag ytizyil 6ncesinden farkl olarak giintimiizde, dinin, biitiin
kurumlar i¢in kusatict dinsel semboller saglama giicii yoktur, ancak belirli toplumsal
gruplarin biitiinlesmesine katki saglayabilmektedir. Din hala hem igsel hem de digsal
olarak toplumsal kontrol gorevini yerine getirmektedir, ancak kurumsal olarak ayrismis
bir halde bunu gerceklestirebilmektedir. Ornegin din, digsal (ekonomik baski ya da

sosyal tecrit gibi) yaptirimlarini etnik cemaatlerde veya az gelismis kirsal bolgelerde
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halen gostermeye devam etse de, metropollerin karmasik diinyalarinda bunu yapmakta
basarisiz kalmaktadir. Dinin biitiinlestirici islevi gibi, toplumsal kontrol islevi de
oldukga parcalanmistir. Ayn1 zamanda toplumsal yapilandirma islevi de biiyiik 6lciide
kaybolmustur. Yani din, modern toplumun yapilanma siirecinde genelde edilgen veya
tepkisel bir faktordiir. Dini kurumlar modern toplumun getirdiklerinden
etkilenmektedir, ancak tersi nadiren s6z konusu olmaktadir (Berger, 2002, s. 145-152).

Berger (2002), dinin bir takim fonksiyonlarindaki degismelere isaret ederken,
modern diinyadaki dinin kamusal alandan 0©zel alana c¢ekilmesini, dinin
bireysellesmesini/0zellesmesini ifade etmektedir. Geleneksel toplumlarda var olan
kusatict dini formlar biiyiik Ol¢lide modernizmin bireyciligine boyun egmekte,
kentlerin kozmopolit diinyasinda aile gibi kiigiik bir birimde hayatiyetini devam
ettirmekte, tistelik herhangi bir kurumsal yapinin mesru zemini olma gibi bir iddiadan
da uzak durmaktadir. Dinin 6zel alana cekilmesinin ve bireysel kimligin bir ifadesi
olmasmm yani sira “tekelden arindirma siireci”’de ele alinmasi gereken bir diger
degisimdir. Tarihsel siirecte toplumlara birlestirici semboller saglama agisindan din
kurumlar: tekelci bir konuma sahipken, giintimiizde birbiriyle rekabet halinde olan
bircok din veya dinsel kaynakli olusumdan s6z etmekteyiz. Bu durum “dini
cogulculuk” olarak ifade edilmektedir (2002, s. 168-174).

Sekiilerlesme teorisinin kargisinda yer alan ve son yillarda farkli isimler altinda
da olsa, dinin modern diinyadaki konumuna dair birtakim agiklamalar getiren cesitli
teoriler bulunmaktadir: “rasyonel sec¢im teorisi”, “dini ¢ogulculuk”, “dini
mobilizasyon” ya da “dini ekonomik model.” Stark ve Bainbridge (1981), Finke ve
Stark (1989, 1998), Stark ve Iannaccone (1994), gibi isimlerin yapmis olduklar:
calismalarin ortak noktasi sudur: Dini ekonomiler ticari ekonomiler gibi ele alinir, onlar
gibi potansiyel ve mevcut miisterilere, pazarlara sahiptirler; bir dizi hizmetler
saglamakta ve bunun karsiliginda gelir elde etmektedirler. Dini ekonomiler de, devlet
miidahalesinin olmadig1 bir “serbestlesme” ortaminda, dini ¢ogulcu bir ortamin
olusmasina neden olmaktadir. Buna gore serbestlesme c¢ogulculugu, cogulculuk
rekabeti, rekabet {irtinde uzmanlasmay: ve istihdamda artis1 beraberinde getirmektedir
(Yamane, 1997, s. 111).

O halde giiniimiizde “din” olgusunu degerlendirirken, “6znellesmis” ve
“Ozellesmis” dine atifta bulunarak rekabet ve pazar kosullar1 gercevesinde, miisteri
¢ekecek dini firmalarm varhigindan daha da onemlisi tiiketim nesnesi haline gelen
dinden s6z edebilir miyiz? Modern tiiketiciden farkli olarak dindar tiiketim kiiltiirii s6z

konusu mudur? Giliniimiiz tiiketim kiltiirti, dini, bi¢im ve igerik yoniinden nasil
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dontistiirmiistiir? Dini ¢ogulcu durum, dini tiiketimi nasil etkilemektedir? Islam dini de
bir tiiketim nesnesi haline gelmis midir? Tiirkiye agisindan dini tiiketimin gostergeleri

nelerdir? gibi sorular bu ¢alismanin konusunu olusturmaktadr.
Tiiketim Kilturiniin Dinamikleri: Dindar Tiiketimi

Tiiketmek neden bu kadar 6nemli hale gelmistir? Tiiketim, kapitalist tiretim sisteminin
bir sonucu ve “(...) modern kapitalizmin simdiye kadar oldugu sekliyle devam
edebilmesinde onemli bir biitiinleyici unsur olmustur” (Bocock, 2009, s. 43). Boyle
olunca tiiketim etkin bir ideoloji olarak toplumsal realiteye sunulmus, bu durum hem
kapitalizmi mesru bir zemine yerlestirmeye, hem de insanlar1 fantezilerinde oldugu
kadar, gercekte de tiiketici olmak i¢in giidiilendirmeye yaramistir (Bocock, 2009, s. 57).

Douglas ve Isherwood’a gore tiiketim, kiiltiirtin kavgasin verildigi ve
bicimlendigi yerdir (1999, s. 73). Dolayisiyla tiiketim toplumu ifade edilirken tiiketim
kiltiirii kavraminin pesine eklenmesi gerekir. Bu kavram oldukca genis boyutlara
sahiptir: Maddi kiiltiirtin birikmesine yol acan kapitalist meta tiretiminin genislemesini;
nesnelerin, mallarin ve hizmetlerin tiiketiciye ulastirlmasinda kiiltiiriin baskmn hale
gelmesini; bireysel begenileri, duygusal hazlari, arzulari, hatta farkliliklarin
sergilenmesini ve korunmasini saglayan sosyal degerleri ve yasam tarzlarini belirlemesi
anlamlarinda tiiketim kiiltiirinden s6z edilebilir (bkz. Featherstone, 2005, s. 36-37;
Zorlu, 2006, s. 59).

Modern toplumda tiiketici, seri tiretilen maddi kiiltiirlin; markali, paketlenmis,
diizenlenmis, pratik mal ve hizmetleriyle smirsiz ihtiyaclarmi gidermek igin edimde
bulunan; medya ve reklam faaliyetleriyle biiyiilenen, boylelikle tiiketim kiilttirtint
i¢sellestiren (Yaruklar, 2006, s. 88; Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 9); doyumunun aninda
olmasin isteyen, yani bir beceri ve 6grenmeyi gerektirmeyecek sekilde ve asgari bir
zaman diliminde doyumun son bulmasini bekleyen kisidir (Bauman, 2000, s. 94). Yine
de insan toplumsal bir varliktir; nesnelere, mallara baskalariyla iletisim kurmak ve
etrafinda olanlar1 anlamlandirmak i¢in de ihtiya¢ duymaktadir (Douglas ve Isherwood,
1999, s. 108). Modern “tiiketim, sembolik anlam sistemleri tizerine kuruludur” (Bocock,
2009, s. 56). Kisinin statiisiine, sosyal degerlerine, kiiltiirel Ozelliklerine, aidiyet
duygusuna paralel olarak sosyal diinyasini insa etmesi ve buna gore diger insanlarla
iletisim kurmasi, titketim davranmisiyla miimkiin hale gelir. Yani satin alma/alabilme ya
da almama/alamama sadece mallarin ve hizmetlerin arasindan bir tercih degil, aym

zamanda yasam tarzi insa etme, sergileme ve Otekileriyle paylasma veya dislama
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amaciyla gerceklestirilmektedir (Zorlu, 2006, s. 90). Ozellikle egemen/iist sinifn, yasam
tarzina ve tiiketim aliskanliklarina bakildiginda, siirekli bir {iretimin Oniinii agan,
tiretilen mallarin veya hizmetlerin kendi i¢inde farklilasmasimni saglayan bir anlayisin
bulundugu goriilmektedir (bkz. Weininger, 2014, s. 124, 128, 129; Simmel, 2013, s. 106-
107).

Peki, tiiketimin modern toplumdaki onemi g6z Oniine alindiginda, din ve
tiiketim ile ilgili neler sdylenilebilir. Acaba kapitalizmin tiiketimci hayat tarzi dini alana
da yansimis midir? Her seyden once su belirtilebilir: Kapitalizm dini organizasyonla,
dindarlikla 6zdeslik kurmustur. Bununda otesinde din gibi metafizik alani, maddi
kiiltirin igine yerlestirebilmis ve dini de pazarlanabilir bir meta haline getirmistir.

Konu kapitalizm agisindan degerlendirilecek olursa, soyle bir durum ortaya
cikar: Dindarlarm tiiketim kiiltiirii ile kapitalist metalarin, kutsalin biiyiisiinii bozarak
onlarin yerini almasi baglaminda bir tiiketim kiltiirti. Bir bakima dinin tiiketim
kiltiirinii  gsekillendirmesi gibi, tiiketim kiltiiriiniin de dini etkilemesi miimkiin
olabilmekte, yani diyalektik bir iliskinin varhigimdan s6z edilmektedir (Zorlu, 2006, s.
107).

Dindarlarm tiiketim kiiltiirii derken, sekiiler bir dayatmanin otesine gecerek
gerceklestirilen ve kendine has “alan1” olusturarak, etrafina duvarlar orerek, giris ve
cikiglarr denetleyerek inga ettigi sosyal gerceklik ifade edilmektedir. Yani dindarlarin
hassasiyetlerini dikkate alan bir tiiketim kiiltiiri vardir. Inanglarma gore
giyinme/giyinmeme, yeme/yememe, igme/igmeme; ayrica dini grubun kimligini
tanimlayan sembolleri kullanma ve 6tekinden farkini sadece nesnelerde degil, mekansal
ayrigmalarla da gerceklestirme gibi seyler belirtilebilir. Ustelik buna istinaden
olusturulmus aligveris merkezleri, restoranlar, oteller vs. tiiketim kiiltiirtiniin dindarlik
temelinde stirdiirtilmesini saglayan mekanlardir.

Modern/sekiiler diinya ve bunun ortaya g¢ikarmis oldugu tiiketim alam
dontistiirticti unsurlarla doludur. Dindar bir bireyin tiiketim toplumunun cezbedici
unsurlarina kapilmamasi igin ve kendine has kiiltiirii korumasi igin kendi yasam tarzini
devam ettirebilecek sekilde organize olmasi1 gerekmektedir. Boyle bir bakis acis1 bile
kapitalizme yeni bir kap1 agmakta, yani dindarlarin tiiketim tercihlerini de dikkate alan
bir tiiketim kiltiiriinti ortaya ¢ikarmaktadir. Oyle ki, var olan dini nesneler ve
pratiklerin iiretimi ve pazarlanmasi kadar; dindarlara yeni nesneleri ve pratikleri de
sunan bir pazar anlayist bulunmaktadir. Ornegin inang turizmini ele alalim. Dindar bir
birey icin inang turizmi, giinahlarindan arinma, dini hassasiyetlerini artirma, grup veya

topluluk aidiyetini giiclendirme gibi bir takim islevlere sahip olabilir. Diger yandan
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kapitalizmin isleyisi agisindan inang turizmi de diger turizm faaliyetleri gibi firmalar
tarafindan sunulan farkl tiiketim kaliplariyla desteklenir. Boylelikle dini bir faaliyet,
kapitalizmin siiregelen dogasma hizmet eder. Boyle bir 6rnek icinde inang turizmi;
paketlenmis, diizenlenmis, kodlanmis yapisiyla dindar bireyin maneviyatin
ylikseltmesine, firmalarin ise kazang saglamasina imkan taniyabilmektedir.

Kapitalist metalarin, kutsaln biiytisiinii bozmasi ise dini nesnelerin ve
sembollerin oldugu kadar, dindarligin da bicim veya icerik bakimindan degismesini
ifade etmektedir. Bu Oyle bir duruma gelmektedir ki, neyin dini gelenekten gelerek
olustugunu, neyin asli unsurundan uzaklastigini belirleyebilmek bu manada miimkiin
olmamaktadir. Benzer sekilde bu durum kutsal alanla, sekiiler alanin bir kesisme ve
bazi durumlarda da ¢atisma alanidir.

Dinin modern diinyayla uzlasi arayisi neticesinde dini nesneler ve pratikler
bi¢im ve igerik bakimindan doniisiime ugrayabilmistir ya da mevcut dinin nesnelerine
ve pratiklerine yeni bi¢cim ve igerikler eklenebilmistir. Bu kiiresel diinyanin yayilmac
politikasiyla da dogrudan ilintilidir. Ornegin rap tarzinda ilahi sdylemek kadar, dindar
bir kisinin hard rock grubuna hayran olabilmesi ve giyim tarzini veya goriiniisiinii ona
gore olusturmasi miimkiin olabilmektedir. Bu 6rnekte birinci taraf dini forma yeni bir
icerik eklenmesini, ikinci taraf ise mevcut dindarligin sekil degistirmesini ifade
etmektedir. Diger yandan Uzakdogu kaynakli inanglarda gormiis oldugumuz tizere
icerik yoniinden daha radikal bir takim farklilasmalar meydana gelebilmektedir.
Ornegin meditasyon ve yoga artik bir inang olmaktan ¢ok saglikli yasamin birer ifadesi
ya da Feng Shui, bir oOgretiden ziyade dekorasyon faaliyeti olarak karsimiza
cikmaktadir.

Dinden s0z ederken bir moda konusu olarak degerlendirilebilecegi de
goriilebilmektedir. Her ne kadar moda kavrami genellikle degisen giysi bigimleri icin
kullanilmis olsa da, begeninin bi¢imlendirilebilme 6zelligi ac¢isndan da
degerlendirilebilir. Bireysel bir secim gibi dursa da, toplumsal beklentileri de
kapsamaktadir. Benzer sekilde toplumsal gruplar icinde ve arasinda diizenli olarak
degisebilmekte olan mallar ve hizmetlerden s6z edebilmekteyiz (Chaney, 1999, s. 144).
Dinin ise gelip gecici, degisen bir yapisinin olmasi beklenemez. Ancak s6z konusu
etkilesim stireci eklektik, senkretik inang bi¢imlerinin ortaya ¢ikmasina veya yukaridaki
ornekte oldugu gibi bazi inanglarin, dini gruplarin yiikselmesine neden olabilmektedir.
Bu durum bir tiiketim alanini olusturabilmekte, buna gore alternatif begenilere gore
diizenlenmis pazarda, miisteriler dini hem metalastirmakta hem de bir moda konusu

haline getirebilmektedirler. Ornegin ekonomik konumlarina paralel olarak seckin bir
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yasam tarzi ve tiiketim kalibina sahip bireyler, dini de bir statii gostergesi olarak
kullanabilmekte, hatta dini igerigi farklilastirabilmektedir. Diger inananlardan daha
gosterigli giyinme ya da diger inananlarin ulasamayacag1 mekanlarda ibadet etme gibi
ornekler verilebilir. Seckin bir yasam tarzina ve tiiketim kalibina sahip olan bu bireyler,
dini alanda da bu prestiji devam ettirmek isteyebilirler.

Son olarak din, herhangi bir hayat tarzi gibi piyasada satin alinan 6zel bir bos
zaman ugrasist haline de gelmistir (Featherstone, 2005, s. 184-185). Geleneksel
toplumlarda gormiis oldugumuz dinin kusatici etkisinden s6z etmek miimkiin degildir.
Bu yiizden dinin modern diinyadaki kapsami ¢ogu zaman bireysel/6znel bir alanla
siirl kalabilmektedir. Bireysel bir dindarlik ise bos zamanlar1 degerlendirme faaliyeti
olarak, giinliik telaglardan ayrilabilecek bir zaman dilimini kapsayacak sekilde
gerceklesmektedir. Kapitalizm bu noktada devreye girerek, giderek yalnizlagan bireye
alternatif “dini” ya da “yar1 dini” gergekler sunabilmektedir. Gizemli, tuhaf, sirlarla
dolu bir diinyanin kapismni aralayan ve bu nedenle insanin merak etme duygusundan
yararlanan firmalar, giliniin kosullarina uygun dini iiriinlerle ve organizasyonlarla
miisterileri kendilerine ¢ekebilmektedir.

Bu son durum, dindar tiiketim kiiltiirtintin tgilincii bir boyutunu, dini
tiiketicilerin degil, dini tedarikgilerin belirlemis oldugu bir tiiketim alaninin varligina
isaret etmektedir. Diger bir deyisle talebe degil, arza odaklanilmaktadir. Dini
mobilizasyon teorisine gore dini ¢ogulcu bir yapiya sahip toplumlarda, serbest dini
pazar ve rekabet kosullar1 ¢ergevesinde, dini olusumlar kendilerine miisteri ¢ekebilmek
amaciyla (Stark ve lannaccone, 1994, s. 232) cesitlilik iiretmek, yenilik ve cemaat
tarafindan cekici istihdam olanaklar: saglamak gibi bir takim faaliyetlere yoOnelirler.
Ornegin Amerikan kiliseleri ibadet disinda sosyal faaliyet ya da iiriin sunarak yeni
iiyeler cekmeye calismaktadir. Dini egitim, kiiltiir ve sanat etkinlikleri, asevleri, bebek
bakim kooperatifleri gibi sosyal yardim hizmetleri de sunulmaktadir (Norris ve
Inglehart, 2006, s.83, 84).

Dini ¢ogulcu durum ve rekabetin ortaya c¢ikarmis oldugu bir diger sonug,
insanlarin kendi yasam tarzlarim1 saptamasi kadar, benimseyecekleri inanglar: bilingli
olarak segebilmesinin miimkiin olmasidir (Taylor, 2011, s. 10). Ustelik dini se¢imlerdeki
artis, herhangi bir birey icin baz1 dini gruplara dahil olmay1 da artirmaktadir (Olson,
1999, s. 149-150). Buna 6rnek olarak “New Age” hareketleri verilebilir. Bireysel tiiketim
ahlakinin, ¢agin ruhu ile uyumlu (Bruce, 2006, s. 45) olmasi1 bakimindan, New Age
maneviyati, dinin gelecegi i¢in giiclii bir aday gibi goriilmektedir. Holistik maneviyat,

kapitalizmin iginde biiyliyen bir varliktir (Heelas, 2006, s. 49). Bireyleri cezbeden

(196)



F : Hasan Hiseyin Aygiil, Ozgiir Oztiirk
Mementoers
2016, 3(1): 190-206

“egzotik” tarafi bir yana, sosyallesme, saglikli yasam, tedavi yontemi, terapi gibi daha

pek cok faaliyet alani ile birlikte miisteri bulmakta zorlanmamaktadir.

Burada yeme, i¢me, eglenme gibi bir takim ihtiyaclar1 karsilayan bir “din”
anlayisi ifade edilmektedir. Goriilen o ki, tiiketim ve din i ice gegerek bir kamusal alan
faaliyeti yaratmaktadir. Boylesi bir dini anlayis, diinyevi amag ve yaptirim giictinii bir
tiiketim faaliyetinin unsuru haline getirmektedir. Dolayisiyla dinin tiiketim nesnesi
haline gelmesi demek, onun ayni zamanda gizemli unsurlarini kaybetmesi ve boylelikle
beserilesmesi, zaman zaman da profan ideolojilerle aynm1 amag igin yarisan bir gesit

ideolojiye indirgenmesi (Northbourne, 2003, s. 20-21) anlamina gelmektedir.

islam ve Tiirkiye’de Tiiketilen Dinin Gériiniimleri

Yazi boyunca din ve tiiketim iliskisinin ii¢ yoniine dikkat gekilmistir. ilk olarak ele
alinan dindarlarin sahip oldugu tiiketim kiiltiiriidiir. Burada ifade edilen gerceklik
dindarlarin  hassasiyetlerini de gz oOntine alan bir tiketim kiiltiiriiniin
olusturulmasidir. Tkinci olarak ise kapitalizmin, dini nesneler ve semboller ile
dindarlikta meydana getirdigi bigim ve igerik farklilasmalaridir. Son olarak ise dini
cogulculuga, serbest dini pazara, rekabete bagh olarak dini firmalarin dini triinler
yelpazesini genisletmesinden soz edilmistir. Benzer bir analiz sekli, Islam {ilkeleri ve
Tiirkiye’deki dini tiiketim gostergeleriyle ifade edilmeye calisilacaktir.

1) Islam dininin hiikiim siird{igli cografyanin dnemli bir boliimii
yoksunluklariyla bir tiiketim toplumu gergekliginin uzaginda bulunmaktadir. Korfez
iilkeleri olan Birlesik Arap Emirlikleri, Katar, Kuveyt, Umman gibi iilkeler ekonomik
varliklartyla, diinyanin en likks otelleri ve alisveris merkezleriyle, son model
otomobilleri ve akilli evleriyle donatilmis, gosteris ve liiks iizerine kurulu diinyalariyla
bu tablonun disinda kalmaktadirlar.

"Bugiiniin Miisliimanlar1 da Islami bir form icine yerlestirmeye calistiklar1 yeni
anlamlar yiiklenmis paranin/karin, iktidarm ve sohretin giicinii hayatlarinda tecriibe
etmenin arifesinde bulunmaktadirlar" (Arslan, 1997, s. 35). Islami kesimin
zenginlesmesi, kamusal alanda dindar/muhafazakar kesimin daha goriiniir olmasini
(Ozbolat, 2014) ve islenmemis bir tiiketim alaninin ortaya c¢ikmasmi saglamistir.
Ozellikle, dini hayata uygun olmadig1 gerekgesiyle uzak durduklari alanlar, dine uygun
hale getirilmesi ile tiiketime agilmigs ve yeni bir sermaye birikim alari haline
getirilmistir. Bu siirecte, metalar ve hizmetler yeni tiiketici kitlesine uygun olarak dini

icerik kazanmakta, bi¢cim degistirmekte ve bu kesimce uzak durulan pek ¢ok alan onlar
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“

admna sterilize hale getirilmektedir. Yani “...modern tiiketimciligin sundugu maddi
zevkler ve konfor diiskiinti yasamlara karst agik¢a ahlaki siipheler tasiyor olsa da,
dinlerine bagh kalirken, modern kapitalizmin zevk ve iiriinlerini de oldukca yiiksek bir
diizeyde tiiketmeyi basarabilenler vardir” (Bocock, 2009, s. 61)

Uriinlerin, tiiketicinin talep ve kiiltiirel normlarmna gore uyarlanmasi,
kapitalizmin gittigi her yerde kullandig1 bir stratejidir. Ornegin, kiiresel bir sirket olarak
McDonald’s Diinya'nin pek ¢ok yerinde inek eti kullarurken, "Hintlilerin inegi kutsal
saymalar1 nedeniyle McDonald’s yiizde yiiz koyun etinden yapilma Maharaja Mac
satar" (Ritzer, 2000, s. 77). Kapitalizm sadece dindarlarin tiiketim tercihlerini dikkate
almakla kalmamakta, ayn1 zamanda modern olanin, moda olanin, popiiler olanin da
“sterilize” edilmesini saglayarak, yeni tiiketim kaliplarini, dindar tiiketicilerin
begenisine sunmaktadir. Sterilize edilmis alanlar ile ilgili en garpici 6rneklerden biri ise
"tesettiir oteller"dir: Islami degerlere uygun olarak diizenlenen otelleri ifade etmek icin
kullanilmaktadir. Boylelikle dindar bir birey gilinah islememek i¢in giinahtan kagmak
yerine, alternatif bir turizm faaliyeti iginde yer alabilmekte ve turizm sektorii igerisinde,
potansiyel bir miisteri kitlesi haline dontisebilmektedir.

Batiya 6zgii tiiketim iiriinlerinin Islami/yerel versiyonlar: iireten hiper/siiper
marketler, Islami tiiketim kiiltiiriiniin belirgin 6rneklerinden bir digeridir. Bu marketler
sundugu triinlerin farkliligi, dine uygunlugu, helalligi tizerinden vurgulanmaktadir.
@rnegin bu marketlerde satilan kolalar; alternatif, helal ve Islami olarak
nitelendirilmektedir. Zemzem kola, Mekke kola, Kible kola (Cingi, 2004) gibi isimlerle
siislenmis icecekler, Islami tiiketim kaliplar1 arasimnda yerini almaya baslamistir.
“Kokakolonizasyon (cocacolonisation) terimiyle kars: ¢ikilan bir siirece verilen dinsel
yonelimli bu cevapta, siirece karsi ¢ikanlarin farkinda olmadan karsi ¢iktiklar: seyin
mantigini i¢sellestirdiklerini saptamak” (Haenni, 2014, s. 68) onemlidir.

Peki, Tiirkiye’de durum nasil? Sadece Tiirkiye’de degil pek ¢ok az gelismis ve
gelismekte olan tilke, 1980’lerden itibaren neo-liberal politikalarin uygulanmaya
konulmas ile birlikte tiiketim kiiltiirtintin egemenligi altma girmistir. Bu yillar ayni
zamanda televizyonun giinliikk yasantimiza egemen olmaya bagladig1 yillardir.
Ozellikle Amerikan yasam tarzinin bolca yansitildigi filmler, diziler kadar onlarm
taklitleri olan yerli yapimlar, tiiketim kiiltiiriiniin hizla yayginlasmasini saglamistir
(Korkmaz, 2009, s. 142, 147, 160). Tiirkiye’deki dindarlarin tiiketim tercihlerini dikkate
alarak olusturulan bir tiiketim kiiltiirii de bu hiza ayak uydurmaktadir. Ozellikle “yesil
sermaye” olarak adlandirilan muhafazakar, dindar, elit kesimin tiiketim tercihlerini

dikkate alan bir dini pazarmn varligindan soz edebiliriz. Bu noktada tiiketimde, dini
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degerlerin ve Olciitlerin korunarak, modern olanin veya moda olanin alanina girmek
mimkiindtir.

Tiirkiye’deki ilk tesettiir otel olan Caprice Otel'in sahibi Fadil Akgilindiiz, yeni
birikim alan yarattiklarini, ayn1 zamanda muhafazakar kesimin hakki olan tatili onlara
sunduklarmi ifade etmektedir (Bilici, 2013, s. 217). Dini kodlara uygun bir sekilde
dizayn edilmis olan tesettiir otellerin, acente internet sitelerinin pek ¢cogunda yer alan
(islamitatilyerleri.net, muhafazakarotelim.com vb.), reklamlarindaki ortak vurgular
sunlardir: alternatif turizm, helal tatil, alkolsiiz oteller, kadin ve erkekler i¢in ayr1 sahil
ya da havuz, kadinlarin igin tesettiir mayo ya da hasama segenekleri, muhafazakar
balay1 vb. Bu reklamlar araciligiyla, muhafazakar tatil alanlarmin giinahtan sterilize
edildigi ima edilmektedir. Buralarda Islam’m haram kildigi, alkol gibi igecek ve
yiyecekler yoktur, spa, plaj gibi eglence alanlarimin kadin ve erkek igin ayri1 ayri
tasarlandig1, “sayg1 cercevesinde tatil amaglandig1” (Tesettiirlii Tatil Artik Miimkiin,
2016) vurgulanmaktir. Bu diizenlemeler ile bir tiiketim faaliyeti olarak “tatil yapmak”,
Islami kodlara gore yeniden diizenlemis ve yeni bir pazari olusturan Miisliiman
tliketicilere arz edilmistir.

2) Kapitalizmin dini igerik ve bicimleri dontstiirebildigini, tistelik dini
formlardaki degisimin yeni yasam tarzlarimni, kimlikleri, sembolleri, degerleri vs. ortaya
cikardigini belirtebiliriz. Ornegin artik “drtiinme” dinin bir gerekliligi oldugu kadar,
modanin da ilgi alanina girmektedir. Aym1 zamanda smufsal farki gosterecek
sembollerle/markalarla “ayrim hissi”de olusturabilmektedir. Giyim piyasasindaki
Miisliiman tiiketimindeki hizli yiikselis ve biiylik miktarda harcanan paralar, bu
durumun hangi noktaya geldigini gostermektedir. Miisliimanlarin, tiim diinyadaki
giyim ve moda piyasasi igerisindeki tiiketim pay1 hizla artmaktadir. 2014’te, Miisliiman
tiiketicilerin, giyim ve moda tiiketimindeki toplam harcamalarin %11’ine olusturarak
2,119 milyar dolara ytiikselmigtir. Bu miktar icerisindeki en biiyiik paya sahip tilkelerin
basinda ise Tiirkiye (25 milyar dolar), Birlesik Arap Emirlikleri (18 milyar dolar),
Nijerya (15 milyar dolar) ve Suudi Arabistan (14,7 milyar dolar) gelmektedir (State of
the Global Islamic Economy Report 2015/16, s. 88).

Giyim ve Ortlinme pratiklerindeki marka ve moda etrafindaki doniisiim, din
alanindaki bir zihniyet kirilmasinin mikro gostergelerini igerisinde barindirir. “Bugiin
tiirban, kiiresellesmenin kiiltiirel alanda dayattigina bir alternatif olmaktan ote, sosyal
anlamda talep edilen bir objenin (basortiisiiniin) ticari bir mantik ¢ercevesinde, evrensel
cazibe ve cekicilik Olgiitleri g0z Oniine alinarak yeniden yorumlanmasi,

pazarlanmasidir” (Haenni, 2014, s. 42-43). Dini bir zorunluluk olarak Ortiinme pratigi,
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bir gosterme ve sinifsal ayrimin amaglandig1 moda ile birleserek geliskili bir hal almakta
(Simmel, 2013, s. 107); arzularin smir tanimazhig karsisinda, moda tahakkiimii altinda
ezilmekte ve hizla degismektedir (Baudrillard, 2008, s. 15, 16). Bu bakimdan dini bir
pratik, tiiketim kiiltiiriiniin cezbedici unsurlarmna uyumlu bir hale gelmektedir. Eski ile
yeni arasindaki kirilma buralarda su tistiine ¢ikar. Tiiketim ile i¢ ice ge¢mis bir yasam
diinyasinin, tiiketimi smirlandiran 6greti ve pratikleri asmir; direng ve karsit durus
alanlari, yavasca islevsiz ve goriinmez hale gelir. Tiiketimle sadece meta ve hizmetler
degil, ayn1 zamanda “genel, elestirisiz bir uzlasi satilir” (Adorno, 2011, s. 111).

Bu doniisiim, Tiirkiye’deki “Islami” kesim iginde de goriilmektedir: “Son
dénemlerde Ala, Aysha ve Hesna gibi Islami moda dergileri ve Tekbir Giyim gibi
tesettiir firmalari, dini degerleri dikkate alan estetik bir anlayis tizerinden kurgulanan
ve arzu edilmesi istenen nesneler iiretmektedirler. Oyle ki, “Tekbir Giyim'in
ortaklarindan, Mustafa Karaduman, kadimnlarin tesettiirden giizel goriinmedigi icin
sakindiklarini, halbuki hem Islam’a uyup hem de modaya uygun ve giizel
goriinebileceklerini kanitladiklarin sdylemistir’” (Mese, 2015, s. 148). Bu firmalar, farkh
modellerde bagortiileri iiretmekte, bunlar1 mankenler ile sergiledikleri defileler
diizenlemekte ve moda dergileri ¢ikartmaktadir. “Bunun bir hasilas1 olarak moda
tesettiire biiriinerek podyumlarda arz-1 endam ederken; yash yerytiziiniin biitiin émrii
boyunca Yesrib varoslarinda ancak bir kez sahit olacagi o gorkemli karsilasmanin
nagmeleri, Tala’el Bedru, mankenler i¢in fon miizigi olmaktan kurtulamayacaktir”
(Arslan, 1997, s. 33).

Kapitalizmin kutsal alani dontistiirmesi, bir sarap firmasmnin sema gosterisi
esliginde reklam (Yerlikaya, 2013) yapmasindan tutun, neredeyse bir klasige
doniismeye baslayan, Ramazan aylarinda iftara ve aile degerlerine gondermeler yapan
kola reklamlarma kadar her yerde rastlamak miimkiindiir. “Sema” gibi dini ve kiiltiirel
alanda ozel bir anlama sahip olan bir ritiielin, iistelik dinen yasak olan bir iiriiniin
tanitim aracit olarak kullanilmasi (Demirezen, 2015, s.85) onun bir eglence ve tiiketim
unsuru haline gelmesine neden olmaktadir. Benzer bir sekilde, reklamlar yoluyla
tiretilen, iftar sofralarmin bir pargasi olarak kola imgesi ve kola tiitketme arzusu, dini bir
karst durus olarak kola tiiketmemeyi dontisiime ugratmis, yeni karst durusu bigimini
ise, yukarida da soz edildigi gibi sadece Islami firmalar eliyle ismi degistirmis iiriinleri
tiiketmek almustir.

Gelinen noktada, Islami kesim icerisindeki goriiniir bir doniisiimden
bahsedilebilir. Zenginlesme ve kamusal alanda goriiniir olma arzusu, tiiketimin ve dini

degerlerin i¢ ice girmesine neden olmus, Miisliiman kesimin zihinsel diinyalarinda
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onemli degisimler meydana gelmistir. Artik, “pahali markalarin esarplariyla ortiinen ve
4x4 otomobiller kullanan kadinlar, tesettiir defileleri, liiks villalarin Osmanli ya da
Mekke esintileri tasiyan i¢c dekorasyonlari, sahillerinde haremlik-selamlik
uygulamalarinin deniz banyolarini mesrulastirdig1 bes yildizl tatil koyleri” (Yankaya,
2014, s. 16) yeni muhafazakarlarin hayat tarzim1 resmetmektedir. Bagka bir deyisle
piyasanin baskin karakteri, dini alani, pazarin bir bileseni gibi ickin bir duruma
getirmekte ve pazar1 da bir din haline doniistiirmektedir (Haddorff, 2000, s. 491).

3) Islam cografyasi goz dniine alindiginda dini ¢ogulculuktan ve serbest rekabet
kosullar1 cercevesinde faaliyet gosteren dini firmalardan ziyade, “tekelci bir dini
konum”un varligmmdan sdz edebiliriz. Islam {ilkeleri arasmda belirgin tarihsel ve
kiiltiirel farkhiliklar bulunmaktadir, bunun yani sira mezhepsel ayriliklar, tarikatlar,
cemaatler gergegi, Islam’in tek bir dokusunun ve renginin olmadigini gdstermektedir.
Dolayisiyla dini tiiketim nesnelerinin, mallarmin ve hizmetlerinin gesitlili§inden soz
edilebilir. islam dini namagz, orug, kurban, hac, zekat gibi ibadetleriyle biitiin bir yila
yayilan faaliyetleriyle basl basma dini bir ekonomik pazara sahiptir. Bu durum bizlere
dini ¢ogulculugun degil, dini yasayisin ortaya ¢ikarmis oldugu bir dini tiiketim alaru
oldugunu gostermektedir. Piyasa igerisindeki ve tiiketim alanindaki pay: gittikge artan
Miisliimanlar i¢in, mevcut metalarin Islami unsurlara uygun olarak déniistiiriilmesinin
de otesinde, bizzat Islami iiriinlerin arzi s6z konusudur. Bu iirtinlerin arzi, onlarm
uretildigi ve tiiketildigi yeni bir pazar anlamina gelmektedir.

Yeni pazar igerisindeki tiiketim alanini tamamlayan son bilegsen Islami deger,
pratik ve ogretilerin birer metaya dontistiiriildiigli ve piyasaya arz edildigi firmalarin
olusmasidir. Bu ise metalarin dini kodlara uygun hale getirilmesinden farkli olarak,
dinin kapitalizme uygun hale getirilmesi anlamma gelir. Dinin metalagsmas1 ise bir
anlam kaymasinin hem nedeni hem de sonucu olarak kavranabilecek diyalektik bir
siireci igerisinde barindirir. Yani "Islam, kapitalist pazar igerisine gomiilenmistir"
(Boubekeur, 2005, s. 12). Tesettiir oteller veya isimleri degistirilmis kola vb. iirlin ve
hizmetlerin arzi, genel olarak modern diinyaya ait unsurlarin dini hayat igerisine
eklemlenmesi anlamina gelmekteydi. Oysa yeni asamada s6zii edilenler, Islami deger
ve pratiklerin birer metaya donitistiigii, Miislimanlardan olusan tiiketici pazarina 6zel
olarak arz edilen iirtin ve hizmetlerdir. Bu durum ise modern hayata ait unsurlarin
dinin igerisine girmesine ek olarak, dini unsurlarin kapitalizme ickin hale gelmesi
demektir.

Islami pazar icin iiretilen iiriinler kimi zaman, “ezan okuyan saat”, “mp3 hatim

setleri”, “zikirmatikler”, “Kuran okuyan kalem” vb. orneklerde oldugu gibi islevsel
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ozellikleri on plan ¢ikmus triinlerin arzi seklinde olabilirken, kimi zaman ise “Allah
yazan biblo”, “Kelime-i Tevhid baskili canta”, “Kabe tasarimli Kuran kutusu” gibi zevk
ve arzulara hitap eden iiriinler olabilmektedir. Bu baglamda arz edilen iiriinler oldukca
eklektik sekiller almaktadir. Medine Pazarlari’'nda namaz aletleri olarak, klasik seccade
ve tespihlerden tutun fiyat1 yiizlerce liray1 bulan ipek, liiks seccadeler, giimiis ve farkh
kesim tarzlarinda tespihler sunulmaktadir. Bunun yaninda, Kabe maketleri, umre
anlatim cihazlari, modern (esasinda postmodern) kesim tarzlariyla tasarlanmas, litks ve
gosterigli evler ile uyumlu ayetli tablolar, dini simgelerle siislenmis tasli insan biblolar1
satilmaktadir. Metalarin yaninda yeni hizmetlerde arz edilmektedir. Stiper marketler
eliyle kesilen kurbanlar, diigiin ve kina gecelerinde sahneye ¢cikmak i¢in organize edilen
ilahi gruplar1 ve turizm faaliyeti olarak umre gezileri yeni arz 6rneklerindendir. Gelinen
noktada goriilen o ki “s6z konusu olan, eskiden oldugu gibi kitleleri degismez veya
sarsilmaz bir gergeklige ikna etmek degil, hedef gruplarin gercek ve ya varsayilan
beklentilerine uygun bir dinsel {iriin arz etmektir” (Haenni, 2014, s. 53).

Tiirkiye gibi tekelci bir dini goriiniime sahip olan toplumlarda, dini tirtinlerin
arzi kurumsal desteklerle i¢ ice ge¢gmis durumdadir. Diyanet Isleri Bagkanligi (DIB) bu
noktada, Tirkiye’deki resmi dinin temsilcisidir. Devlet, dini siibvanse etmekte ve
piyasay1 diizenlemektedir. Son yillarda daha oncesinde de var olan ancak simdi
ekonomik ve toplumsal yasamin bir¢ok alaninda daha goriiniir duruma gelen dini
gruplarin varligi, cogulcu bir yapinin ortaya ¢ikmasma neden olmustur. DiB’in son
yillarda cesitli sosyal sorumluluk projeleriyle daha goriiniir olmasi, hem siyasal
konjonktiirle hem de s6z konusu dini ¢ogulcu durum ile iligkilidir. C)rnegin DIB ve
Kiltiir ve Turizm Bakanlig: isbirligi ile inang turizmi diizenlenmektedir. Bu “V.I.P. hac
ve umre organizasyonlar: tiiketim toplumunun en oOnemli 6gesi olan reklamlar
araciligiyla liiksii vaat etmektedir” (Demirezen, 2015, s. 91).

Onemli 6lciide zorluk ve kurallar iceren hac ibadeti, artik etrafinda bes yildizli
otellerle, liiks icerisinde yerine getirilebilen, sinirlar1 ve yerine getirme bigimleri belirli
ibadetlere, Kdbe manzarali selfiler ve kamera ¢ekimlerinin eslik ettigi bir nevi turistlik
eglence faaliyetleri ile birlesmektedir. Tiiketim toplumunun arzu yaratma ajanlar1 ve
dinin kurumsallasmis yapilar1 bir isbirligi yaparcasma, dini hizmetleri liiks tiiketim
triinleri seklinde arz etmektedir. Kurumsal faaliyetler, tiiketim toplumu igerisinde
konumlanmis hedef kitlelerin arzularini harekete gecirecek meta ve hizmetler ile i¢ ice
gegirilerek sunulmaktadir. Ornegin, DIB tarafindan Kuran kurslarinda baslatilan “Gel

Bu Yaz Kur'ant Gonliine Yaz” adli proje baglaminda, kursu basar1 ile bitiren
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ogrencilere tablet dagitimi yapilmis, dini hizmetlere talebi, belli metalara olan talep

tizerinden tesvik etmeyi amaglamistir (Yonet, 2013).

Sonug¢

Tiiketim ve din etkilesimi ve bu durumun sonuglar1 {i¢ boyutta ele alinmistir. Buna gore
dindarlarin tiiketim tercihlerini dikkate alan bir piyasanin varlig1 ve “steril” hale
getirilmis mekansal farklilasmalar vardir. Yani dindar bireylerin hassasiyetleri tiiketilen
nesnelerin gesitliligini ve mekanlarin farklilasmasini, beraberinde getirmektedir. Tkinci
bir boyut ise “tiiketimcilik” ideolojisinin bir nedeni ve sonucu olan kapitalizmin, dini
formda meydana getirdigi igerik ve bigim yoniinden farklilagmalardir. Son boyut ise
dini ¢ogulculuga, serbestlesme diizeyine ve dolayisiyla ortaya ¢ikan rekabete bagh
olarak, ayrica dini yagsayin bir sonucu olarak, dini iiriin yelpazesinin geniglemesidir.
Her {i¢ boyut farkli eksenler iizerinden de degerlendirilebilir. Ornegin gelir,
egitim, cinsiyet, kentlilik gibi bir takim bagimsiz degiskenler {izerinden din ve tiiketim
etkilesimi incelenebilir. Sinif temelinden ya da statii gruplar1 agisindan, dindar titketim
nesnelerinin ya da hizmetlerinin bir “ayrim hissi” yaratip-yaratmadig: tartisilabilir.
Hatta dini hareketler baglaminda bir tiiketim kiiltiirti konusu da oldukga ilgi gekici
olabilir. Ancak degismeyen gerceklik, din ve kapitalizmin, dindarlik ve tiiketimin ig ice
gecmis yapisidir. Bu ig ice gegmislik, kamusal alanda yeni faaliyetler yaratmaktadir. Bu
bakimdan kapitalizmin dini organizasyonla, dindarlikla 6zdeslik kurdugunu, hatta din
gibi kutsal bir alani, sekiiler diinyanin ve maddi kiiltiiriin igine yerlestirdigini; dini
¢ogulcu durumun bu siirecte kapitalizme eslik ederek, “6znellesmis”, “kisisel bir tercih
haline gelmis” dini, modern tiiketicinin hizmetine sundugunu, bodylelikle dini

“ekonomik bir deger”, “pazarlanabilir bir meta”, “tiiketilebilir bir nesne” durumuna

getirdigini belirtebiliriz.
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