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RESUMEN

El mercado de bebidas alcohdlicas ha aumentado en los Ultimos afios, logrando
asi la creaciéon de diferentes marcas con sabores y presentaciones diferentes para el
gusto de cada consumidor.

Hoy en dia la gran variedad de tragos, cocktails, comidas y hasta postres que
llevan pisco han ido aumentando estos Ultimos afios, es por eso que lo consideramos
como el producto estrella de nuestro pais y no sélo porque es aceptado de buena manera
aqui, si no en el extranjero como un destilado diferente con aromas y sabores que van

encantando paladares en cada una de las presentaciones que tenga.

La idea de negocio propuesta consiste en la instalacion de una empresa de
fabricacion y comercializacién de una crema de leche con pisco de la regién, proveniente
de la cuidad de Cascas, que tienen por objetivo satisfacer la demanda de bebidas
alcohdlicas, en las personas que buscan una bebida para acompafiar cualquier reunién o

eventos social.

Nuestro producto es una idea innovador ya que en el mercado existen productos

similares mas no iguales.

El mercado serdn las personas de las edades de 18-50 afios, el nivel

socioecondmico A, By C de Truijillo, pertenecientes al Departamento de La Libertad.

Siendo el costo de capital de 326,742 nuevos soles con un horizonte de
evaluacion de 5 afios, dando un resultado el VAN econémico 180,155 y el VAN financiero
173,954 el TIR econdémico 18.81 % y TIR financiero 23.52 % vy el periodo de

recuperacion del capital 4 afios y 5 meses.
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ABSTRACT

The alcoholic drinks market has increased in recent years, thus creating

different brands with different flavors and taste of each consumer.

Today the variety of drinks, cocktails, meals and even desserts that take
pisco have been increasing in recent years, that is why we consider it as the flagship of
our country and not just because it is accepted in a good way here, if not abroad as a
distillate different aromasand flavors that are delighting palates in each of the
presentations you have.

The business idea proposal involves the installation of a manufacturing and
marketing of milk cream with Pisco in the region, from the city of Cascas, which aim to
meet the demand for alcohol in people seeking a drink to accompany any meeting or

social event.

Our innovative product is an idea in the market as there are similar products

but not equal.

The market will be people from the ages of 18-50 years, socioeconomic level

A, B and C of Trujillo, from the Department of La Libertad.

Being the capital cost of 326,742 soles with a time horizon of five years
evaluation, giving a result the economic NPV 180,155 and 173,954 financial NPV, the
economic IRR 18.81 % and IRR Financial 23.52 % and Capital recovery period 4 years

and 5 months.

Br. Roldan Solar, A.; Vereau Merino, C. XV



N

UNIVERSIDAD ESTUDIO DE PRE FACTIBILIDAD PARA
PRIMARA BEL.NORTE FABRICACION Y COMERCIALIZACION DE UNA
CREMA DE PISCO EN LA CIUDAD DE TRUJILLO”

CAPITULO 1.
GENERALIDADES
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1.1. Nombre de la Empresay Marca Distintiva
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El nombre del producto es Crema de Pisco MOKY’'S y se escogié este nombre

porque:

e Es un nombre atrevido y moderno.
e Corto y facil de pronunciar.

e Logra recordarse en la mente del consumidor.

En su etimologia basica hay un enclavamiento tradicional basado en La crema de
moca, o0 simplemente moca, que es un dulce tradicional de amplia difusion, utilizado
principalmente como ingrediente de pasteles o tartas. Elaborado a partir de

ingredientes simples, su uso se halla muy extendido.

Esas caracteristicas son las diferenciales fundamentales para que una marca sea

distintiva ante las demas.

En cuanto a la marca:
Estard compuesta de un logotipo y un isotipo, lo que en conjunto resumira las

caracteristicas de la marca.

El isotipo sera la imagen creada para identificar la marca, para tal caso se centrara
en el entorno urbano y representado por las siluetas de la ciudad para denotar el

caracter urbano y el sabor selecto del producto final.

Segun Ramiro Espino Balarguer (2000) “el tipo de colores que escogemos
instintivamente en colores intensos y en la escala de colores menos estresantes y

mas tenues, reflejan mejor la luz, lo que tendréa un color recordable”.

En lo que se refiere al fondo marron escogemos este color porque transmite en el
BG contexto de nuestro logotipo la idea de comodidad tranquilidad y proteccion.
PO otro lado, el logotipo la palabra escrita de la marca gréafica. En otras palabras

serd como se lleva el nombre a una representacion visual atractiva.

Br. Roldan Solar, A.; Vereau Merino, C. 2
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Gréafico N° 01: Marca gréfica

A
a I
Logotipo Isotipo
(Palabra) (Dibujo)

Licor de Pisco

Licor de Pisco

El isotipo de Moky’'s es la silueta de una ciudad
caricaturizada, escogida como criterio para centralizar
nuestro mercado en el entorno urbano, acompafa al
logotipo que es el nombre de la marca escrita en letras
mayusculas y minusculas en la tipografia del texto/
logotipo en color dorado, para sobresalir en gondolas y
escaparates del comercio, asi como darle vistosidad a
la botella.
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1.2. Concepto del Negocio

La idea de negocio consiste en lanzar al mercado trujillano una empresa de
produccién y comercializacién de una crema de pisco, utilizando un aguardiente de

uva de la ciudad de Cascas.

1.3. Sector —Industria

LISTA CIllU1551 Destilacion, rectificacion y mezcla de bebidas alcohdlicas;
produccion de alcohol etilico a partir de sustancias fermentadas.

Esta clase incluye:

La elaboracion de bebidas alcohdlicas destiladas, potables: whisky, brandy,
ginebra, aguardiente, vodka, cocteles, cordiales, licores, mezclas, etc.

La mezcla de bebidas alcohdlicas destiladas.

La produccién de alcohol etilico a partir de sustancias fermentadas y la destilacién
de los licores resultantes.

La elaboracion de alcohol etilico desnaturalizado.

La produccién de bebidas alcohdlicas neutras (alcoholes etilicos rectificados).

El embotellado y etiguetado de bebidas alcohdlicas destiladas, siempre y cuando se

realice en la misma unidad de produccion.

Esta clase excluye:

La elaboraciéon de bebidas alcohdlicas no destiladas, y se incluye en las Clases
1592 Elaboraciéon de bebidas fermentadas no destiladas, y en la Clase 1593
Produccion de malta, elaboracion de cervezas y otras bebidas malteadas.

La elaboracion de otras bebidas alcohélicas fermentadas pero no destiladas, como
la sidra, la perada o aguamiel, y se incluye en la Clase 1592 Elaboracién de

bebidas fermentadas no destiladas.

La fabricacion de alcohol etilico sintético, y se incluye en la Clase 2411 Fabricacion
de sustancias quimicas basicas, excepto abonos y compuestos inorganicos

nitrogenados.
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Clase 5127 Comercio al por mayor de bebidas y productos del tabaco, si se realizan
como parte del comercio mayorista; o en la Clase 7495 Actividades de envase y

empaque, si se realizan a cambio de una retribucion o por contrata.

1.4. Justificacion

El pisco es un producto de la destilacion del mosto o jugo de uva al cual se le
adjudican particularidades sensoriales en vista, olfato y gusto haciendo del pisco un

producto bandera.

Hoy en dia la gran variedad de tragos, cocktails, comidas y hasta postres que llevan
pisco han ido aumentando estos Ultimos afios, es por eso que lo consideramos
como el producto estrella de nuestro pais y no solo porque es aceptado de buena
manera aqui, si no en el extranjero como un destilado diferente con aromas y
sabores que van encantando paladares en cada una de las presentaciones que
tenga.

En el mercado de mezclas de bebidas alcohdlicas en la ciudad de Trujillo existen
productos similares, y si mencionamos a productos iguales a este los sabores
marcan gran diferencia es por eso que nace esta idea innovadora de mezclar

productos agradables para crear “MOKY’S”.

Segun ALVAREZ (Alvarez, 2008): Los consumidores lejos de sorprenderse por

colores o precios promocionales, buscan encontrar productos agradables.

Y otro punto de justificacion social en este proyecto se base, en lo que menciona
Hernando de Soto en su Libro OTRO SENDERO (De Soto, 2000):

Todo horizonte de evaluacion de proyectos de desarrollo tiene como principal

objetivo el bienestar del entorno social donde opera.
1.5. Posibles Barreras de Entrada y de Salida
Las empresas poseen una preferencia de sus clientes, es decir que un consumidor

ya tiene una marca establecida de lo quiere, debemos mencionar también como

punto importante es que el cliente no es fiel y puede llegan a probar otras marcas.
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con sus cualidades como sabor y precio hagan que cambie su preferencia.

Otra barrera para ingresar al negocio, es la ausencia de capital que se posee para
que el negocio funcione para satisfacer las necesidades del cliente. Para esto se
piensa pedir una parte financiamiento de una entidad financiera la cual nos hara

acelerar el ingreso al mercado trujillano

Como barrera de salida se considera en como se lograra desaparecer toda la
maquinaria que se utilizaba para producir la crema de pisco. Por consiguiente se
buscara venderla a empresas que tengan un proceso de produccién similar
(Cordova, 2004).

Otra de barrera de salida que consideramos es el personal que labora con nosotros
y para esto se tienen que cumplir todas las leyes que les corresponde como

colaboradores y no haya ninguna insatisfaccion al momento de despedirlos.

1.6. Objetivos del Estudio

¢ Obtener el mercado objetivo al cual se dirigira el producto.

e Determinar las estrategias de marketing para fidelizar al cliente.
¢ Definir los procesos que involucrara la obtencién del producto.
e Estimar la inversion asi como los costos y gastos del proyecto.

¢ Obtener los indicadores de rentabilidad econémica y financiera.

1.7. Horizonte de Evaluacién

En un horizonte de 5 afios, vemos a nuestro producto no solo vendiéndose en la

ciudad de Trujillo, sino en todo el Peru.

e De venta en los supermercados, comenzando por el norte del pais para luego
abarcar todo el Perd. La implementacion de nuestro proyecto de inversion se
desarrollara en medio afio.

e Estar posicionados en la mente de los consumidores.

e Dentro de 5 afos ensayar mercados no locales.

Br. Roldan Solar, A.; Vereau Merino, C. 6
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1.8. Cronologia del Proyecto

Cuadro N° 01: Cronograma

ESTUDIO DE PRE FACTIBILIDAD PARA FABRICACION Y COMERCIALIZACION DE UNA CREMA DE

PISCO EN LA CIUDAD DE TRUJILLO”

ITEM

Tiempo

Mes

Agosto

Setiembre

ANO 2013

Octubre Noviembre ' Diciembre

Actividades

Semana

Elaboracion del proyecto

Desarrollo del proyecto

w

Revision del proyecto y marco referencial

Recopilacién de Datos

Elaboracion de base de datos

Procesamiento — descripcion

Contrastacion de los resultados

Conclusiones y Recomendaciones

O 00| N| o o >

Revision del proyecto

Presentacion de un bosquejo

11

Presentacion y sustentacion del informe

Br. Roldan Solar, A.; Vereau Merino, C.

Fuente: Elaborado por las autoras
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1.9. Ejecutores

Nombres y apellidos:

Direccion comercial:

DNI:

Nombres y apellidos:

Direccion comercial:

DNI:

Andrea Roldan Solar

Av. Salvador Lara 703 - Las
Quintanas -
Libertad

Trujillo.  La

46315652

Carmen Vereau Merino

Av. Salvador Lara 703 — Las

Quintanas -
Libertad

Trujillo. La

47019543
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Capitulo 2.

Estudio de Mercado
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2.1. Andlisis del Entorno

2.1.1. Macro Entorno

2.1.1.1.

2.1.1.2.

Factores Legales

La Ley N° 28681 que regula la comercializacion, consumo y
publicidad de bebidas alcohodlicas abarca todos los productos o
subproductos derivados de los procesos de fermentacion y
destilacion destinados a ser consumidos por via oral (cerveza, vino,
destilados y otros), macerados, licores de fantasia. Ademas regula

el consumo, publicidad y rotulado de estas bebidas entre otros.

Los establecimientos que vendan licores de diversa categoria,
pueden realizar dicha actividad por medio delas siguientes

modalidades:

a) Por venta o expendio en la modalidad de envase cerrado.

b) Por venta o expendio en la modalidad de envase abierto o al
copeo.

c) A través de ambas modalidades precedentes.

La autorizacion del expendio de bebidas alcohdlicas debera ser por
el municipio de la jurisdiccion
Ademas la autoridad municipal autorizard la venta de bebidas

alcohdlicas en espectaculos o eventos publicos.

El namero minimo de carteles es dos para efectos de publicidad
llevando la prohibicién de venta de bebidas alcohdlicas a menores
de 18 afios. Esto también debera estar rotulado en envases y

empagues que contengan este tipo de bebidas.

Factores Econémicos

Producto Bruto Interno
En lo que va del afio, la economia global ha mostrado un ritmo
moderado de expansion, estimandose una tasa de crecimiento de

3.4 por