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Sammanfattning

Denna uppsats i landsbygdsutveckling beskriver ett producentperspektiv pa
det 6kande intresset for olika former av lokalproducerade livsmedel. Utifran
detta fors dven en diskussion om de forvantningar som finns kring det
lokalproducerade for landsbygdsutveckling. Unders6kningen ar kvalitativ
och det empiriska materialet har samlats in genom observation och
semistrukturerade forskningsintervjuer. Avgransningen har gjorts till
gronsaksproducenter for lokala marknader i Vastmanlands lan. Studien
fokuseras kring hur odlarna relaterar till forutsattningar for sin verksamhet i
och med det 6kande intresset for lokalmat, ett fenomen jag kallar
lokalmatstrenden. Betydelsen av det lokala visar sig konstrueras till stor del
I kommunikationen mellan konsument och odlare vid den direkta
forsaljningen till privatpersoner. Med inspiration fran Claire Hinrichs och
den ekonomiska sociologin analyseras odlarnas motiv till och anvéndning
av de direkta forséljningsvagarna utifran grad av social inbaddning och
marknadsmaéssighet. Den direkta forséljningen visar sig motiveras utifran en
i grunden ekonomisk marknadsmassighet, men som bygger pa att skapa
fortroende och relationer mellan odlare och kund som innebér en social
inbadddning av marknadsrelationen. Har finns en spanning mellan sociala
motiv och marknadsmassiga som kan spela roll for vilka mojligheter som

finns att basera landsbygdsutveckling pa lokalmatstrenden.

Nyckelord: Lokalproducerad mat, narodlat, social inbaddning,

marknadsmaéssighet, landsbygdsutveckling
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Inledning

Idag finns pa manga hall ett vaxande intresse for, och diskussion om, olika
former av sa kallad lokal- eller narproducerad mat. Dels tar det sig uttryck i
okad efterfragan fran enskilda konsumenter och i en pagaende debatt om
ursprunget pa maten som serveras i offentlig verksamhet. Den lokala maten
benamns dessutom ofta fran politik- och myndighetshall som nagot
sjalvklart positivt for samhallet i stort, speciellt for utveckling pa
landsbygden. En representant fran Landsbygdsdepartementet uttryckte det
nyligen sahar, vid en invigning av en ny saluhall for lokalproducerad mat i

Vésteras:

”Motet mellan bonde och konsument ar det viktigaste for att
framja svensk livsmedelsproduktion, en handel som starker

landsbygden och varnar en god djurhallning”
(Saluhallen Slakteriet Vasteras, Pressmeddelande No 2 2013-12-01)

Lokala livsmedelskedjor uttrycks i citatet alltsa, utifran narheten mellan
produktion och konsumtion, som det viktigaste for saval tryggad inhemsk
livsmedelsproduktion som ekonomisk utveckling pa landsbygden. Det i sin
tur forknippas med varden som god djurhallning, och ofta uttrycks aven
aspekter kring miljo och klimat. Detta ar bara ett av manga exempel pa hur
det intresse for lokalproducerat som jag har bendmner lokalmatstrenden
lyfts som svaret pa en rad samhélleliga utmaningar. Men vilka ar
forutsattningarna for en utveckling med 6kad lokalproduktion? Vilka
manniskor satsar pa att producera for det lokala och hur ser de pa sina
mojligheter i relation till samhallets manga forvantningar kring det
lokalproducerade? Jag har, som konsument, agronomstudent och delvis
yrkesverksam inom restaurangbranschen, lange ganska oreflekterat sett
lokalproducerat som nagot sjalvklart positivt for alla i ledet. Med denna
uppsats vill jag forsoka nyansera bilden av lokalmatstrenden och vad den
betyder utifran producenternas perspektiv, och pa sa satt kritiskt granska en

trend jag sjalv har varit och ar en del av.



Bakgrund - vem odlar det ndarodlade?
Samtidigt med ett vaxande intresse for lokalproducerat fortgar en

omvélvande strukturomvandling av svenskt jordbruk och landsbygd som
innebar att gardarna och lantbrukarna sedan bérjan av nittonhundratalet
blivit och fortsatter bli allt farre, men med storre och storre arealer, och att
landsbygder och samhallen i hela landet avfolkas (Petersson 2006, I:
Hedenborg och Morell, 2006:77ff). Sedan EU-intrédet 1995 har svensk
livsmedelsproduktion och den inhemska férsérjningsgraden stadigt sjunkit.
Pa nationell niva finns ingen strategi for sakrad nationell produktion, och
det &r den 6ppna EU-marknaden som kan ses som nédrmsta instans for
livsmedelsberedskap (Granvik 2003).

Ett perspektiv som foranledde mitt intresse for omradet ar vad som ibland
beskrivits som krisperspektivet: globala miljo- och klimatproblem,
oljetoppen (”’peak 0il”’) samt behovet av en sikrare forsdrjning av livsmedel
for humankonsumtion globalt gér det problematiskt att farre och farre
manniskor sysslar med lantbruk. Dessutom &r det i forlangningen
problematiskt att farre och farre av de lantbrukare som fortfarande ar
verksamma odlar fér humankonsumtion eller utvecklar kunskapen om lokalt

anpassad matproduktion. (jfr Edenstrand 2013).

I lanen kring Malaren bor cirka en tredjedel av Sveriges befolkning (scb.se)!
och det ar ett av de omraden dar intresset for lokalproducerat véxer som
mest idag. Detta marks dels genom uppkomsten av grossister och foretag
som aktivt satsar pa lokalproducerat i sin marknadsforing, dels i kommuners
forsok att upphandla lokalt, och i uppkomsten av flertalet marknader for
forsaljning av lokalproducerat direkt till privatkunder. Det kanske tydligaste
uttrycket for det senare &r Bondens egen marknad som startade i Stockholm
ar 2000 och som idag finns 23 stader runt om i regionen och landet
(bondensegen.com). Flera myndigheter och branschorganisationer samlar

aven information, riktad till konsumenter och turister, om producenter,

! Sista december 2013 uppgick invdnarantalen i Stockholms, Upplands, Sédermanlands
och Vastmanlands lan till 3 045 146 personer vilket utgor drygt 31 procent av folkmangden

i riket vid samma tid.
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aterforsaljare och marknader for lokalmat. Det framgar vid en blick i dessa
fora att en majoritet av de lokala producenterna ar osttillverkare,
kottproducenter samt diverse smaskalig foradlingsindustri for marmelader,
bagerier och liknande. Gronsaksodlare ar relativt fa och de flesta har inte
mer verksamhet &n att de kan sélja en del pa Bondens egen marknad nagra
ganger per ar. Ett antagande jag utgar ifran, av egna tidigare erfarenheter, ar
aven att farska lokalodlade gronsaker ar en viktig del av lokalmatstrenden.
Detta eftersom det ar farskvaror som konsumeras direkt utan tillagning och
att farskt gront darfor ar en viktig anledning till att folk valjer att handla pa
direktmarknader som till exempel Bondens egen marknad. Darfor har jag
valt att titta pa lokalmatstrenden utifran gronsaksodlares perspektiv, dven
om det inte ar ovanligt att gronsaksodling ar ett ben i en blandverksamhet sa
att samma producent aven har kottdjur eller marmeladtillverkning. Utifran
krisperspektivet ar det &ven relevant att gronsaker i princip alltid odlas for
humankonsumtion. Huvuddelen av svensk gronsaksproduktion sker i Skane
(Jordbruksverket och SCB 2013), vilket oftast inte ses som lokalproducerat i
det mellansvenska perspektivet, som jag hér valt att fokusera genom en
fallstudie i Vastmanlands lan.

Syfte och fragestdllning

Med utgangspunkt i problematiken ovan ar syftet med denna uppsats att
beskriva hur gronsaksodlare forhaller sig till lokalmatstrenden och utifran

detta diskutera vilken roll lokalproducerat kan ha for landsbygdsutveckling.

For att uppna detta syfte har jag latit arbetet vagledas av foljande
fragestallningar:

Hur tar sig lokalmatstrenden uttryck fér grénsakodlare och hur upplever de

att denna trend paverkar forutsattningarna for sin verksamhet?

Vad driver gronsaksodlare att borja eller fortsatta med marknadsféring och

forsaljning av gronsaker som just lokal-eller nérproducerade?

Hur svarar odlarnas erfarenheter mot forvantade utvecklingseffekter fran

”samhéllet” pd det lokalproducerade och lokalmatstrenden?



Teoretiska utgdangspunkter
Den faktiska odlingen sker i praktiken alltid i en lokal kontext men i och

med lokalmatstrenden har det lokala i sig, relaterat till narhet mellan
produktionsplats och konsumtion, eller odlare och kund, fatt en viktig
betydelse i forsaljningsledet. For att studera producenternas forutsattningar
for, och motiv till, att producera for den lokala marknaden &r det alltsa
grundl&ggande att studera de lokala marknadsldsningar som utgor den
kontext dar forsaljningen sker. Centralt for forsaljning som lokalproducerat
ar skapandet och anvandningen av olika former av direktforsaljning dar idén
ar att producent och konsument mots kring forsaljningen utan mellanhander.
Med utgangspunkt i den ekonomiska sociologin visar Hinrichs (2000) hur
producenters anvandning av direkta marknadsldsningar kan analyseras
utifran grad av social inbaddning och marknadsmassighet, vilka utgor de

tva huvudsakliga teoretiska begreppen i min analys.

Social inbaddning ar ett begrepp hamtat fran Karl Polanyi (1957) som
menade att ekonomin, i och med framvaxten av en global
marknadsekonomi, frigjorts fran de politiska och sociala strukturer och
institutioner som de tidigare var “inbdddade” 1. Nir detta leder till att sociala
varden undermineras uppstar en motrérelse for att aterinordna marknaden
under sociala strukturer och vérden. Utifran denna teoribildning har
lokaliseringsprocesser av livsmedelskedjan forklarats som motrérelser till en
anonym globaliserad handel. Senare har denna bindra syn pa vad som &r
globalt och negativt laddat gentemot det lokala, dverskadliga och moraliskt
“battre” kritiserats av bland andra Granvik (2013) som menar att
lokalisering ska ses som en process och * inte en fraga om antiglobalism och
ska inte heller blandas ihop med lokalism” (2013:25). Snarare ses alla
marknader och livsmedelskedjor som socialt inordnade till nagon grad, och
att direktforsaljning kan ha olika hég grad av social inordning. Det blir dock
inte automatiskt s, och huruvida den sociala inbaddningen innebar
mojligheter eller begransningar varierar ocksa. Alla handelsrelationer och
marknader, visar Hinrichs vidare, har ocksa inslag av marknadsmassighet.

Marknadsmassighet som begrepp ar hamtat fran sociologen Fred Block



(1990) och syftar till att beskriva handling praglad av hog grad av
ekonomisk rationalitet och instrumentalism.

Fallstudie Vistmanland

For att studera lokalmatstrenden i Méalardalen ur lokala gronsaksodlares
perspektiv har jag valt att gora en fallstudie avgransad till Vastmanlands lan.
En anledning till att gora fallstudien dér ar att det inom lanets gréns finns
saval storstadsnara landsbygd med pendlingsmdjligheter till Stockholm som
glesbebodd skogshygd uppe i Bergslagen. En annan anledning &r ocksa att
Véstmanland inte ar allmént kant som ett av de mest sarpraglade
lokalmatslanen, men pa senare tid hander det en hel del kring lokalmat och
lokalproducerat i lanet. Nagra tecken pa detta ar hur Bondens egen marknad
startats i flera av lanets kommuner de senaste tio aren samt att Lansstyrelsen
satsat pengar i ett projekt for att stotta skapandet av en ekonomisk férening
for lokalmatsproducenter: ”Smaka pa Vastmanland”. Féreningen verkar for
att utveckla lokalproduktion och lokalmatsforetagande for att mota en
upplevd efterfrigan pa mat producerat i konsumentens hemtrakter”

(smakapavastmanland.se).

| den SWOT-analys? som Lénsstyrelsen i Vastmanlands lan gjort som ett led
i arbetet med att skapa nasta Landsbygdsprogram for aren 2014-2020,
framgar att utveckling av en lokal marknad av saval hantverksmassigt
foradlad mat som lokalproducerade ravaror ses som en viktig mojlighet och
styrka for landsbygden. Samtidigt syns i nuldgesbeskrivningen en kraftig
minskning av tradgardsforetag de senaste 20 aren, dven om fem stycken nya
foretag tillkommit sedan 2008, till att ar 2013 uppga till 27 stycken. Detta &r
en markant skillnad gentemot omgivande lan som alla har dubbelt s& manga,
eller fler, saval frilands- som vaxthusodlande foretag. (Lansstyrelsen i
Véstmanlands lan, 2013-09-27).

2 SWOT = Strenghts, Weaknesses, Opportunities and Threaths (Styrkor, Svagheter,
Mojligheter och Hot).



Tillvigagdngssiitt
Eftersom de direkta marknadslésningarna visat sig centrala for odlarnas

verksamhet, och for att forstd hur betydelsen av det lokala konstrueras,
genomforde jag som forsta del av materialinsamlingen en observation av
forsaljningen i Saluhallen Slakteriet i Vasteras. For att na syftet med att
undersoka lokalmatstrenden och dess betydelse for landsbygden utifran
odlarnas perspektiv har jag sedan hdmtat det huvudsakliga empiriska

materialet fran grénsaksodlarna sjalva genom intervjuer.

Uppgifter om vilka odlare som finns och var i lanet fick jag dels fran
projektledaren for projektet Smaka pa Vastmanland”, och dels genom
”Bondens egen marknads” hemsida. En nagot daterad lokalmatsguide med
lista pa producenter som gavs ut 2009/2010 i ett foregangsprojekt till Smaka
pa Vastmanland gav aven nagra fler forslag pa odlare och dven mojlighet att
hitta ndgra som avvecklat sin verksamhet senaste aren. Den totala listan pa
producenter, som denna eftersékning gav, stimde jag av med L&nsstyrelsens
radgivare i gronsaksodling som bekraftade att jag verkade ha hittat alla.

Totalt var det 25 stycken foretag, varav dock nagra slutat under senare ar.

Urvalet av mina informanter gjorde jag sedan strategiskt for att fa en
spridning, framforallt vad géller geografisk belagenhet i lanet (framforallt
avstand till Vasteras) och, (i den man det fanns uppgift om detta),
gronsaksodlingens andel av foretaget och odlarens totala sysselséattning.
Ambitionen var att fa med saval foretagare med deltids-och fritids-, som
heltidssysselsattning fran grénsaksodling, vilket lyckades. Dock hade den
enda som, under nagra ar, forsorjt sig pa heltid pa gronsaksodling avvecklat
foretaget for nagra ar sedan. Eftersom en del av min fragestallning ror vad
som driver gronsaksforetagarna att fortsétta eller inte med odlingen var det
aven relevant med personer som lagt ned helt eller minskat omfattningen av

odlingen relativt nyligen.

Totalt har jag intervjuat atta personer fran sex stycken foretag som till nagon
del forsorjer sig, eller tidigare forsorjt sig, pa gronsaksodling. Av dessa var

hélften man och halften kvinnor, vilket ar en ganska representativ férdelning
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utifran vilka namn som stod som kontaktperson for foretagen. Intervjuerna
genomfordes pa odlarnas gard, ofta i samband med en mindre rundvisning
av garden och odlingsverksamheten. Intervjusamtalen syftade till att fa
beskrivningar av informanternas drivkrafter till och syn pa sin roll som
odlare, sin vardagliga verksamhet i allménhet och odlingen i synnerhet samt
marknadsforing och forsaljning i relation till lokalmatstrenden och
landsbygden de verkar i. Fokus ligger alltsa pa vilken mening som odlarna
tillskriver dessa teman, vilket karaktariserar sa kallade kvalitativa
forskningsintervjuer (Kvale och Brinkmann 2009:43) och som foljaktligen
ar den intervjuform jag anvant mig av. Intervjuerna gjordes i
halvstrukturerad form utifran ett forberett fraigeschema eller ’checklista”.
For att fanga upp ovantade aspekter och nyanser lat jag samtalet flyta
ganska fritt och vardagligt dar odlarna ocksa kunde paverka samtalets
riktning och sjalva komma in pa olika teman utan att jag fragat om det.

Samtliga intervjuer spelades in efter samtycke fran de intervjuade.
Inspelningarna lyssnades sedan igenom av mig och skrevs ner i stora drag.
Vissa delar och citaten skrev jag ner i detalj. For hand skissade jag sedan
tankekartor med olika aspekter som kommit upp i de olika intervjuerna, for
att hitta gemensamma omraden och eventuella skiljelinjer som underlag till

analysen.

Efter intervjuerna fragade jag alltid om informanterna 6nskade vara
anonyma eller std med sina verkliga namn i texten. Ingen onskade vara
anonym varfor jag valt att presentera dem med férnamn och
gardsbeskrivning for att ge en rattvisande bild av vilken intervju jag fatt
vilket material ifran, samt kunna belysa och halla isér likheter och olikheter
mellan de olika foretagen. Informanterna har deltagit i studien utifran sin
roll som foretagare och lokal odlare och det &r utifran den professionella
rollen alla erfarenheter, slutsatser och asikter ska ses. Vid intervjutillfallet
forklarade jag mitt syfte med studien och ungefér hur den skulle komma att
presenteras. Vad galler slutsatser i diskussion och analys sa &r det min

tolkning utifran de samtal vi haft under intervjun.



Introduktion till de lokala odlarna
Eftersom denna undersdknings huvudsakliga empiriska material &r

intervjuer presenterar jag forst kort mina informanter, med fokus pa
foretagens karaktar och bakgrund samt en dversiktlig beskrivning av garden
och odlingen. Varje fallstudie och intervju paverkas av saval intervjuaren
som av den tidsrumsliga situation da den genomforts (Ehn och Klein 1994;
Ohlander i Kaijser och Ohlander 1999:20) varfor jag dven beskriver kort

varje intervjusituation och mina observationer i samband med besoket.

Sorbo konsult och lantbruk

Ungefar halvvags pa min vag norrut mot Norberg andrar sig landskapet
snabbt och de flacka akermarkerna byts mot tita gran- och blandskogar, och
hér och var sma timrade roda stugor och mindre falt. Har finns inga
sjalvklara gronsaksjordar och enligt Inga-Lill &r det, precis som jag sett pa
min lista med fOretagare, i princip bara hon som forsoker odla professionellt
i den har delen av lanet. Hon startade foretaget for 10 ar sedan och hittills
utgdr odlingen en liten del av foretagets totala intakter. Det stora benet i
foretaget ar som konsult i upphandlingsfragor kring livsmedel, vilket ocksa
kom att ta en stor del av vart samtal pa grund av saval en pagaende debatt
som relevansen av offentlig upphandling for lokal livsmedelsproduktion. I
nara anslutning till boningshuset pa en av de tva gardar som Inga-Lill och
familjen &ger odlar hon pa friland flertalet rotfrukter, gronsaker och bonor.
Gronsakerna séljer hon framforallt genom ett kontaktnat av privata kunder
bestdende av vanner och bekanta samt via Bondens egen marknad i Sala
som ligger cirka fem mil bort. Fér Inga-Lill verkar féreningsengagemang
viktigt for att folja och delta i branschaktuella diskussioner. Hon ar aktiv i
den lokala LRF® avdelningen och pé vagen ut lagger jag dven marke till
flertalet broschyrer och tidskrifter fran andra branschorganisationer och
férbund. Hon hade tankt ansoka om KRAV certifiering men det visade sig
vara for mycket arbete och detaljkontroll for att det skulle verka rimligt att

hantera i den skala hon odlar.

3 Lantbrukarnas Riksférbund



Hebo tradgard

Ted kopte garden med befintligt tradgardsforetag utanfor Sala for ungefar
fyra ar sedan. Han och sambon moter mig 6ver en kaffe en
l6rdageftermiddag och bada bidrar till intervjumaterialet &ven om det enligt
dem framforallt & Ted som driver foretaget och star for det stora
odlingsintresset. Pa vardagarna ar de sallan hemma dagtid eftersom bada
jobbar heltid utanfor garden. Med tjugo minuters bilvag till Sala har de
pendlingsmajligheter till arbetstillfallen i saval Uppsala som Stockholm, dar
de dven har en lagenhet kvar sedan tidigare. Ted ar utbildad i
tradgardsodling och hade letat runt ett tag efter en gard att ha verksamhet pa
innan de hittade Hebo. Har hade den tidigare dgaren bedrivit frilandsodling
av potatis, 16k, morotter, kal och andra rotfrukter i dver trettio ar nar Ted tog
Over. Darfor fanns det kontaktnat och odlingsrutiner upparbetade och till en
borjan var ambitionen for Ted att fa ihop till heltidssysselsattning av
odlingen. Sedan andra sasongen har han valt att arbeta till nagon del utanfor
garden och haft odlingsforetaget vid sidan om, d&ven om sambon skrattande
inflikar att nastan lika mycket tid &nda laggs pa foretaget idag. Trots
heltidsarbete utanfor garden odlar Ted i ar pa cirka sex av gardens 15 hektar
odlingsbar mark. Gronsakerna séljs dels pa Bondens egen marknad i
Vasteras samt till nagra lokalt- och ekologiskt nischade restauranger i
Stockholmsomradet. Odlingen &r KRAV-certifierad.

Hast- och gronsaksbonden

Varbruket ar precis i startgroparna och Hans beklagar det kalla regnet som
gor att vi inte kan ta intervjun akandes pa hastkarran. Han &r van vid
intervjuer, framforallt i media, och sdger att han brukar férena nytta med
nytta genom att genomfora intervjuerna sa, akandes bakom nagon av de
kraftiga ardennerhastarna pa vag till faltet. Nu satter vi oss istallet i en av
karrorna dar den star i vagnskjulet bredvid stallet, ett av de fa stallen under
tak som finns att tillga. Vi ar pa garden déar Hans har halften av sina hastar
staendes och som éven ligger nara den mark dar han odlar sina gronsaker.
Garden han bor pa ligger atskilliga kilometer bort och vi har kommit fram
till att det &r bast att ses déar han jobbar. Pa dryga tva hektar odlar han 6ver

100 olika sorters grénsaker med lagintensiva metoder och vad han beskriver
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som miljémassigt hansynstagande, men inte KRAV-certifierad.
Forsaljningen via framforallt Bondens egen marknad i Vasteras och dvriga
Maélardalen ger ungefér halften av intakterna i foretaget. Den andra hélften
fas genom korningar med hastarna pa marknader, fester och fran och med i
ar anvander han dven hastarna for att klippa gréasytor pa uppdrag av Vasteras
kommun. Hans startade foretaget for 6ver fem ar sedan men har satsat pa att
klara det pa heltid sedan tva ar tillbaka. Nar foreningen Smaka pa
Véstmanland startade upp gemensam forséljning i Saluhallen Slakteriet i
Vasteras vid arsskiftet arbetade han ett par manader at dem och tanken &r att

kunna sélja ett visst 6verskott &ven i den butiken denna s&song.

Kéarrbo prastgard

Det sjuder av aktivitet nér jag anlander till Kérrbo en vardag strax innan
pask och det ar precis att jag far tid att prata 45 minuter med UIf innan fler
plikter och besokare kallar. Garden ligger inte mer &n 20 minuters bilvag
fran centrala Vasteras och ar tydligt utmarkt med en skylt pa akern nara
vagen och en vid uppfarten till garden. Precis dar det finns plats att parkera
ligger en liten rod stuga prydd med paskris och en skylt som markerar
”Géardsbutik”. Pa gardsplanen strosar flera personer och en barnfamilj
omkring och tittar pa gardens far och nyfodda lamm. Négot av det forsta UIf
ar noga med att gora klart for mig &r just att “hit ar alla vdlkomna, det har ar
allas gard!”. UIf har lantbruket i slakten, har utbildat sig i vaxtodling pa
SLU i Alnarp och hade tidigare konventionell spannmalsgard. Under 1980-
talet ledde en dalig I6nsamhet i spannmalsodlingen till att forsoka med
gronsaksodling. Idag odlar han sallad, kal och rotfrukter pa cirka sex av
gardens totalt 60 hektar. Odlingsmetoderna ar i linje med KRAV-reglerna
for ekologisk odling men UIf har valt att inte certifiera. Utan certifieringen
far han mindre miljostod men &r ocksa som han uttrycker det ’mindre
bidragsberoende” vilket han ndmner som ndgot positivt. Avsattningen sker
dels via direkt forsaljning pa Bondens egen marknad och gardsbutiken och
dels till nagra kommunala skolor i Vasteras och en lokal grossist. Férutom
gronsaksodlingen &r naturbeteskdtt, med egen styckning och

gardsforsaljning, ett viktigt ben i foretaget. Viljan att ha manga manniskor

10



involverade i garden har aven tagit sig uttryck i att han erbjuder praktik for
naturbrukselever och studiebesok for grundskoleelever fran Vasteras.

Lundbergs grént och gott

Britt och Anders tar emot mig i sitt kok en solig vardagsférmiddag och tar
sig aven tid att visa mig garden med de nyligen varsadda tegarna och det
nyrenoverade foradlingskoket som de har i anslutning till den privata
bostaden. Det ar forsta aret de kan skota garden pa heltid, Anders &r precis
pensionerad fran sitt tidigare arbete inne i Vasteras och Britt ska fran och
med i ar jobba heltid med foretaget. Aven hon har tidigare pendlat till arbete
utanfor garden, senaste aren till och fran Stockholm, vilket hon lange velat
komma ifran, for att kunna satsa mer pa odlingen. Pa totalt 15 hektar
akermark ar ett drygt hektar avsatt for gronsaksodlingen. Pa resten odlar de
vall och spannmal till framférallt gardens far, men &ven kaniner spelar en
roll for forsaljningen som framforallt sker via marknader. Produktionen ar
KRAV-certifierad. De séljer gronsakerna, samt en del far- och kaninskinn
pa Bondens egen marknad, men dven pa andra lokala marknader samt till en
lokal restaurang. Sedan de for ett par ar sedan kunde stélla iordning ett
livsmedelsgodkant kok har en viktig bit av verksamheten ocksa varit
foradling av gronsaker till marmelader, inldggningar med mera som dkar
forsaljningen och forlanger sasongen sa de kan delta pa julmarknader efter
skordetid ocksa. Forvantningarna att nu, nar de har mer tid, kunna utveckla
verksamheten ar stora. Bada tva ar eller har pa olika satt varit
foreningsaktiva och &r nu engagerade i olika lokalmatsorganisationer,
framforallt Bondens egen marknad i Vésteras och nu pa senare tid dven i
”Smaka pa Viastmanlands” organisering av forsiljning i Saluhallen

Slakteriet i VVasteras.

Ann Marie, tidigare Asta gronsaksodling

Nér jag traffar Ann-Marie hemma i hennes hus i de sydvéstra delarna av
lanet har hon precis kommit hem fran jobbet och plockat fram en hel lada
med fotografier pa de stora véaxthus hon hade tidigare. Under tio ars tid
forsorjde hon sig mer eller mindre heltid pa vaxthusodling av tomater, gurka

och en del orter, andra gronsaker och nagra ar aven jordgubbar. For nagra ar
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sedan avvecklade hon foretaget i samband med att hon flyttade fran den
tidigare garden och tog anstallning inom sin tidigare profession som
behandlingsterapeut. Odlingsverksamheten var i stor grad beroende av den
tidigare garden for tillgang till mark for vaxthusen och grongddsling och
tackmaterial fran vallodlingarna i gardens dvriga lantbruk. Nar Ann-Marie
bdrjade med foretaget fanns inte Bondens egen marknad och ekologiskt var
fortfarande ovanligt i mataffarerna. Hon beréttar om ett omfattande arbete
for att hitta avsattning for sina grénsaker i narliggande staders butiker, olika
lokala befintliga marknader och aven skolor. Efter nagra ar hade hon en
upparbetat krets av affarer, som under nagra manader fyllde sitt utbud av
ekologiska gronsaker fran hennes odlingar, och byskolan i narheten gick
efter en hel del forhandlingar éver till hennes gronsaker for skolmaten. Pa
garden fanns en gardsbutik dar hon férutom forséljning av sina gronsaker
aven salde vidare andra ekologiska livsmedel och hade en enklare
fikaforsaljning. All odling var KRAV-certifierad, men nér vi mot slutet av
mitt besok kommer in pa hur hon skulle géra om hon skulle starta upp
nagon liknande verksamhet igen ar hon tveksam till om hon skulle tycka det
var vart med certifieringen &ven om de ekologiska metoderna fortfarande &r

en sjalvklarhet.
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Att odla lokalmat
Tre teman later jag illustrera odlarnas syn pa lokalmatstrenden och sina

forutsattningar for att bedriva och forsorja sig pa gronsaksodling. For det
forsta ar idén om det lokalproducerade nagot som de alla relaterar till som
nagot positivt, men vad det star for eller vad det innebér varierar. For det
andra utgor den direkta forsaljningen till privatpersoner en relativt stor del
av odlarnas verksamhet och utgdr en central del for konstruerandet av det
lokalas betydelse. Utifran analysen av hur den direkta forsaljningen
paverkar odlarnas verksamhet och yrkesroll konstateras att lokalmatstrenden
paverkar mojligheten att fortsatta med odling pa flera satt. De direkta
forsaljningsvagarna gor att det blir rimligt att fraga sig hur rimligt det &r att

forvanta sig en lokalproducerad landsbygdsutveckling.

Det lokalproducerade - idén om lokalisering
Lokalmatstrenden ar ett relativt nytt fenomen, eller atminstone ett nytt slags

satt att se pa och prata om mat. Diskussioner kring mat, om produktion,
innehall, kvalitet och ursprung kan vi anta alltid” ha férekommit p4 olika
satt i olika tider och kulturella kontexter, men i standig forandring i relation
till hur produktion, distribution och konsumtion sett ut. llbery och Kneafsey
(2000) menar att det, i en vasterlandsk kontext, borjade under 1980-talet
med flera uppmarksammanden kring héalsoaspekter och senare miljomassiga
och etiska dimensioner kring matproduktion och livsmedelsindustri.
Lokalproducerat anvands alltsa som en slags symbol for en méngd olika
varden med positiva fortecken. Hinrichs (2003) anvander begreppet
”Talisman” fOr att problematisera hur det lokala 1 sig ges nédstan “magisk”
positiv laddning, medan vad det star for och vilka konkreta forhallanden det
relateras till varierar mycket och darmed ocksa effekterna av

lokaliseringssatsningar.

Under mitt besok pa den nyuppstartade Saluhallen Slakteriet i Vasteras
lyssnade jag pa en konversation som visar hur den geografiska narheten i sig
anvands som det viktigaste séljargumentet, utan att detta alltid sjalvklart

efterfragas av kunden:
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Det relativt lugna tempot ger mig tid att titta ordentligt pa alla varor och lyssna pa
alla férsaljare, som alla pratar en god stund med varje kund. Det naturliga
samtalsamnet ar inte helt forvanande varorna. Delvis diskussioner om pris men
allra mest pratas det om ursprung: var det ar uppfott, odlat eller bakat. Forséljarna
ar inte sena att ge en valdigt detaljerad beskrivning. En kund fragar en
korvforsaljare vad for kott korvarna ar gjorda av och far snabbt ett utforligt svar
om inte bara djurslag utan ocksa ras och vilken gard exakt det kommer fran. Den
senare kanner kunden inte till utan fragar efter en lite forvanad paus var den ligger.
Kunden verkar inte riktigt ha forvantat sig att fa exakta gardsadressen och fragar
sedan mer om produktionssatt och vill veta om det ar ekologiskt eller inte. Det ar
det inte, och forséljaren hanvisar vidare till en annan charkuterist. (Observation
Saluhallen Slakteriet 2014-04-05)

Nar fragan formulerades som vad det &r for kott, ar forséljaren noga med att
ganska detaljerat beratta om vilken gard det ar ifran, &ven om kunden inte
fragat varifran kottet kommer. Att det ar positivt att garden dar djuret levt
ligger inom lanet, till och med kommunen, ar inget som ifragasétts av
varken forséljare eller kund. En enkel tolkning av konversationen &r att
saljaren drog slutsatser utifran tidigare erfarenheter: att kunderna oftast
framforallt vill veta hur ndra det ar uppfott. Dock verkar kunden férvanad
over att fa gardsadressen, och saljarens svar kan ocksa ses som ett exempel
pa hur vikten av de lokala aspekterna kring varorna ges betydelse i
interaktionen mellan séljare och kund. Genom att lyfta narheten som
viktigaste saljargument gor forsaljaren det klart for kunden att det &r nagot
efterstravansvart att veta exakt var det kommer ifran. Producenterna ar,
genom sitt agerande i forséljningen, alltsa en del av att definiera vad det

lokalproducerade ar, och i forlangningen till att skapa lokalmatstrenden.

UIf, som &r den ende av mina informanter som bedrivit heltidsjordbruk med
annan driftsinriktning tidigare, berattar under vart samtal om hur
omstallningen fran spannmal till odling av gronsaker oférutsett innebar en
mycket narmare kontakt med privatkunder, ndgot som i sin tur kom att

andra hans verksamhet och synen pa odling i grunden:

Da nar jag klev av traktorn och borjade odla gronsaker, da bérjade folk stanna och
fraga vad jag holl pa med. S& det blev en stérning, ’1at mig vara jag haller pa och tjéna
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pengar hir!” tinkte jag i borjan. Men sen var det en gang en som fragade om hur det
var producerat, ja han ville forvissa sig om att det inte var besprutat med nagot. Det

blev som mitt forsta riktiga kundmote. S& délig som jag sag ut da vill jag aldrig se ut
igen! (UIf)

Niér jag fragar vad han menar med att ”’se dalig ut”, forklarar Ulf att
gronsaksodlingen innebér en efterfragan direkt fran konsumenter, som gor
att han maste kunna sta till svars infor kunden pa ett helt annat sétt &n nar

han var spannmalsodlare:

Tank dig sjalv att du faktiskt har sprutat gift pa det har salladshuvudet och det ar ju
inget som ska kokas eller sa... Ja branschen var ju upprord da [1980-talet] dver att det
kallades gift och kritiserades men jo, det var faktiskt det jag holl pa med, sprutade gift.
(...) Det kom jag ju pa eftersom jag var gronsaksodlare. Var du spannmalsodlare sa
var det sa langt till... ja ett spannmalsfélt har ju ndstan inget med mat att géra, inget

med folk att gora ... du &r bara ett nummer i en rad av leverantorer i en bransch. (UIf)

Bade i konversationen pa Saluhallen och i intervjun med UIf och flera av de
andra odlarna blir det tydligt att lokalmatstrenden fér manga hanger ihop
med idéer om ekologisk eller resurssnala odlingsmetoder. Det &r dock
endast ett par av odlarna som valt att KRAV-certifiera produktionen, vilket
innebar att fa sélja det som uttalat ekologiskt i butiker och till kund. UIf
sjalv gick ur KRAYV for nagra ar sedan, men genom direktkontakten med
kunderna kommunicerar han om hur produktionen gar till och vilket
resurshushallningstank som han arbetar efter. Flera uttryckte dven att
KRAV-reglerna var svara att anpassa till odling i mindre skala och med hdg
grad av samodling och variation. Aven om certifiering berattigar till
stodpengar ar det alltsa fa som tycker det &r vart arbetstiden och

pappersexercisen det upplevs innebéra att vara KRAV-producent.

Nar Ann-Marie borjade vaxthusodling i mitten pa 90-talet var det inte
sjalvklart med ekologiskt i handeln och hon beréttar om hur hon och andra

lokala producenter var med och skapade en efterfragan kring det ekologiska:

Det har ju hant valdigt mycket pa dryga tio ar nar det galler manniskor och miljétank.

Ja idag ar det ju valdigt manga fler som koper ekologiskt, néstan brist ofta. Sa var det
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ju inte nar jag borjade, vi fick ju kampa for att fa in det i affarerna. Nu ar det ju ingen
affar som inte har ekotomater. S& man var ju med i drevet dér i borjan och drog igéng

det kan man sdga... (Ann-Marie)

Aven Ann-Marie uttrycker att hon, om hon skulle starta upp verksamheten
igen, formodligen inte skulle KRAV-certifiera. Detta eftersom hennes
upparbetade kontakter och den néra kontakten med kunderna gor att hon
inte behover certifieringen for att garantera kunderna att gronsakerna ar
odlade p4 ett bra sitt”. Liknande resonemang aterkommer hos flera av
odlarna. Inga-Lill menar att hon mérkt att det folk™ vill veta &r hur langt
gronsakerna transporterats och att hon inte anvant nagra kemiska
bekdmpningsmedel. Ingen av hennes kunder behdver dock KRAV-mérket
for att k&nna sig sékra pa detta, ”de kan ju komma och hélsa pa och titta

sjdlva att det inte finns ndgon konstgddsel 1 forrdden”.

Kan det vara sa att smaskaliga lokala livsmedelsproducenter var med och
drog igang ett intresse for ekologiskt som sedan nar det fatt genomslag inte
langre innebdr samma nischmojligheter som tidigare? Som Ted uttryckte
det: ”ibland tdnker jag néstan att for mig vore det ju béttre om ingen annan
odlade ekologiskt, nu nar det finns ekomordtter pa varje mataffar staller det
krav pa oss lokala bonder att leverera samma storlek och kvalitet, och till
samma pris”. N&r hans foretradare borjade odla ekologiska gronsaker var
det lite av en nddvandighet att skapa nya lokala forsaljningsvagar. Idag
verkar det snarare som att forsaljningen som lokalproducerat gors som ett
satt att skapa en ny nisch utifran det lokala i sig. Ett grossistforetag som
inriktat sig pa lokalproducerade ravaror till handeln och restauranger

beskriver sina leverantérer sahar pa sin hemsida:

»Vara producenter odlar bade ekologiskt och konventionellt, men

framfor allt sd producerar de néra dig” (narodlatimalardalen.se)

Det verkar som att nérheten i sig ges en betydelse av trygghet. Eftersom
varorna produceras sa nara att konsumenten kan halsa pa dar det odlas antas

kvaliteten vara battre och produktionen battre for miljon. Det &r alltsa

16



personliga relationer, att man k&nner igen varandra som forvéntas skapa
fortroende och garantera for kunden vissa, ofta underforstadda, mervarden.
Den personliga insynen och kontrollen skapar ett fértroende mellan kund
och producent. Eller annorlunda uttryckt; den personliga kontakten mellan
odlare och kund ger en social inordning till marknadsrelationerna. Vilket
verkar gora mer instrumentella, eller marknadsmassiga, I6sningar som

certifiering onddigt.

Denna sociala inordning relateras till indirekt av flera, bland andra Inga-Lill,

till en an narmre geografisk lokalisering an lansnivan:

Det & som man sager, om du far jobbet och sen sa gér du ett daligt jobb, sen nér du
gar ner pa stan pa lordagen da tréaffar du de hir som kopte eller si... Och dé ska du
se dem i 6gonen. Det gor du inte om du gjort ett daligt jobb. Medan de som kommer
nagon annan stans ifran, som Vésteras, eller Eskilstuna, de behéver ju inte bry sig
om det hér inte... (Inga-Lill).

Hogre grad av social inordning bygger alltsa pa néra sociala relationer och
moten mellan odlare och kund. Nagot som fas framférallt genom den
direkta forsaljningen.

Den direkta forsdljningen - ndr bonden tar éver mellanledet
En del av de direkta marknadslésningarna &r egenhandigt skapade och
organiserade, som till exempel gardsbutiker och veckovis utkorning direkt
hem till kunder. | viss utstrackning ar aven lokala aterforséljare och
foradlare, som matbutiker och restauranger, viktiga. Samordnade direkta
marknadslésningarna har vuxit i betydelse for odlarna under senare ar. De
har ocksa ofta skapats pa initiativ av producenterna sjélva for att mojliggora
ett hogre pris for sina produkter. Bondens egen marknad, som &r den
vanligaste formen av samordnad direktforséljning bland gronsaksodlarna,

uttrycker det sahar pa hemsidan for riksféreningen:

Det kanske basta med marknaden &r att vi sprider kunskap och férandrar attityder.
Majligheten att mota och prata direkt med matproducenten om odling och
djuruppfdédning har gjort marknaden popular. For producenterna sjélva ar det
positivt med en marknadsplats utan mellanhander. Och blandningen av smaféretag
och ekologiska lantbruk gor att det blir stor variation pa produkterna.

(bondensegen.com)
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Samordningen pa Bondens egen marknad lyftes i intervjuerna som viktig for
att kunna marknadsfora sig gemensamt och locka fler kunder samtidigt till
samma plats. Genom att na en storre del stadsbefolkning &n via gardsbutiker
och matkassar kan de dven ta ut ett hdgre pris an nagon annan stans. De
flesta av odlarna uttryckte dven att det var trevligt att fa direkt aterkoppling
och uppskattning av sina kunder vid direktférsaljningen. De har alla
aterkommande stamkunder i saval gardsbutiker som vid standsforsaljningen
pa Bondens egen marknad. Vid fragan om hur viktigt det var att
gronsakerna saldes pa just en lokal marknad blev svaret fran alla att det val
egentligen inte spelade sa stor roll. Det allra viktigaste &r att det betalar sig.
Nagot som visar pa hur anvandningen av direkta marknadslosningar som
Bondens egen marknad och liknande i grunden bottnar i en marknadsmassig
rationalitet om I6nsamhet. Ingen tror dock att de kan fa ut béttre pris &n vid
den direkta forséaljningen av till exempel en grossist. Som Britt uttryckte det
”da ska de betala villdigt mycket bittre”. Detta visar pa hur en socialt mer

inordnad marknad skapas som ett satt att na marknadsmassiga mal.

Samtidigt innebadr alla de direkta marknadslosningarna, &ven de
samordnade, att allt mer tid och fokus succesivt gar fran odlingen i sig till
transport, marknadsforing, kundkontakt och forséljning. Britt och Anders
berattar om hur det under skordetid blir n6dvéandigt att forsaka en del av
produktionen for att hinna med att packa och sélja:

Ja sen ar det ju marknaden [Bondens egen], och da ska man plocka iordning och fixa
till den och sen & man ju borta en hel dag. Och dé har det hunnit vixa, da hade det
behovt skdrdas medan vi var borta s& maste man orka jobba direkt p& sondagen. Inte
alltid vi hinner plocka allt pa fredagen och sa hinner det véxa ifran en, bade ogras och
gurkor (...) vi har ju gitt pa kurser och varit med pa traffar om hur man ska lagga upp
ograsrensning och sa vidare men det &r ju inte sa latt i praktiken, for man maste vara
ute exakt i tid. (Britt och Anders)

Direktforsaljningen, som skapats mycket utifran en efterfragan fran
konsumenter i staden for en narmare kontakt med producenter, gor alltsa att

de bonder som séljer pa bondens marknad har mindre och mindre tid for att
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vara just producenter. De direkta marknadslésningar som for alla odlare ar
centrala for lokalmatstrenden innebar att bonden tar mer och mer ansvar for
mellanledet, vilket ocksa medfér 6kade kostnader. Det &r alltsa inte, som i
citatet ovan fran foreningen Bondens egen marknad, sa att mellanledet tas
bort i och med direktforséljningen. Snarare ar det bonden som tar over det

istallet for nagon annan.

For mina informanter visade det sig tveksamt om de storre intédkterna som
direktforsaljningen medfor ar tillrackliga for att ersatta sarskilt mycket mer
an de timmar och bréanslekostnader som kravs. Framforallt arbetstid ar svart
att uppskatta men, som Hans uttryckte det, ”det &r ju inte att tinka pa att
rakna ut nadgon timlon liknande en anstéllds, ens som en stidare”. Flera av
odlarna tar dven hjalp av vanner och familj som hoppar in och hjélper till

gratis vid forsaljningen pa marknader.

Av de tjugofem gronsaksforetagen pa min ursprungliga lista forsérjer en
eller tva mer an en heltidstjanst. Av dem som jag intervjuat har alla antingen
nagon annan inkomstgren i foretaget eller anstallning vid sidan av. En av
odlarna gick till att borja med runt ekonomiskt med vaxthusproduktion och
hon fick ut 16n att leva pa hela aret efter nagra ar. Men det var beroende av
makens gard for marken dar vaxthuset byggts och i borjan ocksa av hans
inkomst. Alla ber6r pa nagot satt hur hog arbetsbelastning och beroende av
andra inkomster paverkar méjligheterna till utveckling av féretaget, eller att
kunna fortsatta Over huvud taget. Pa fragan varfor de inte &r s manga som

odlar gronsaker trots véxande intresse svarar Hans:

Ja det hir ar, det jag haller pa med &r valdigt slitigt alltsa... Man fér jaga jobb hela
tiden, det ar det inte s manga som klarar av, att halla pa sa. Jag jobbar ju néstan jamt.
Plus att sen har man ju inte s3 mkt pengar, man far snala. Till sist sa ska det g&, men

jag tror inte att det &r s manga som orkar... (Hans)

Ted, som arbetar heltid utanfor gdrden och “néstan heltid i foretaget ocksa”

berattar om den hoga grad av ideell tid som laggs ned:

19



Det ar svart att veta hur mycket tid jag lagger, har forsokt mata och skriva upp nagon
gang men det ar frdgan om det &r rattvisande, eftersom det & hemma har dar jag bor.
Det ar inte som att jag har en stampelklocka direkt, och ja det blir ju véldigt mycket

sma sysslor lite hela tiden och olika mycket beroende pé sdsong... Kanske skulle ha

en stampelklocka ute vid parkeringen och stampla in sa fort jag kommer hem fran

jobbet pa eftermiddagarna (skratt). (Ted)

Flera av odlarna vittnar ocksa om hur behovet av att skapa sina egna

forséljningsvégar och till stor del sélja direkt till privatpersoner gor att det
blir svart att ha tid att utveckla odlingen. Det spelar, for att hardra det, inte
sa stor roll hur mycket du gillar och ar duktig pa att odla om du inte ocksa

gillar och ar duktig pa att salja. Som Ted uttryckte det:

Det &r ju det att jag tycker det ar s& kul [att odla], sa jag hade ju velat att det fungerade
men ser jag ju att det finns s& ménga svarigheter. (...) jag skulle ju vilja halla pa heltid
men... Jaa, om jag var miljonir sa skulle jag kdpa ndgon stor gard i Skane och bara,
odla hundra hektar 16k eller ndgot. Fast jag skulle nog inte sélja en enda I6k bara

sldnga pa komposten eller sa for att silja tycker jag ar skittrakigt. (Ted).

Tre av de intervjuade hade ingen egentlig jordbruks- eller
tradgardsutbildning nér de startade. Nagot som nagra till och med menar var

en fordel:

Om jag forstatt da [nar hon bérjade] hur allt fungerar, om alla
[véaxt]sjukdomar och sd vidare och ja, hur mycket det ar [att gora], d& hade
jag kanske aldrig vagat starta. Men jag var lite naiv — *det hir fixar jag!” och

sa gick det bara och jag larde mig under tiden. (Ann-Marie)

Lokalproducerad landsbygdsutveckling?

En viktig forvantad utvecklingseffekt med Gkat intresse och efterfragan pa
lokalproducerad mat ar okat foretagande och sysselsattning pa landsbygden.
Livsmedelsproduktion sker av naturliga skél pa landsbygden déar
naturresurserna och platsen finns. Lokalproducerat som nisch i
lantbruksforetag kan fungera som ett satt att 6ka Iénsamheten och kanske
mojliggora fortsatt lantbruksverksamhet éver huvud taget. Detta var dven

for ett par av mina informanter en viktig drivkraft till att de startade
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foretaget eller andrade till gronsaksproduktion. Att det finns aktiva
lantbruksforetag har visats vara viktigt for bygdeutveckling. Till exempel
menar Bjorklund och Milestad (2006) att lantbruket genom sin
mangfunktionalitet mojliggor for flera viktiga samhallsfunktioner, saval
som rekreationsvérden, som i sin tur kan foranleda att fler manniskor valjer

att bosatta sig pa landsbygden.

Okande intresse for lokala livsmedel i offentliga upphandlingar, innebar
behov av mer produktion och foretag som tar steget att producera tillracklig
volym for att lagga anbud. Utifran det perspektivet, att det behdvs mer
lokalproducerat for att svara pa ett okat intresse for lokal upphandling i
offentlig verksamhet, ar det problematiskt att de som helst vill halla pa med
odlingen sa mycket som bara mdjligt och inte beh6va lagga tid och energi
pa forsaljning inte Klarar sig.

Tilliten som byggs upp till privatkunder genom den direkta kontakten och
forsoken till social inordning av marknadsrelationer for direktforsaljning
bygger pa en smaskalighet, en storleksrationalisering skulle innebéra att
kontakten tappas mellan producent och konsument. Denna kontakt &r

mycket vad lokalmatstrenden bygger pa.
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Slutord

Det &r som studien bekraftat vid marknadsforing och forsaljning som
narheten ges betydelse, i den sociala interaktionen mellan kund och
producent, eller forséljare. Egentligen kanske ett mer passande ord pa det
som kinnetecknar lokalmatstrenden skulle vara ”’lokalkonsumerat™, eller

”lokalsdlt”, hellre 4n lokalproducerat.

De organiserade producentsamarbeten, som flera av odlarna & med om att
ta fram for direktférsaljning av lokalmat, utgor en central arena for
skapandet och uppratthallandet av lokalmatstrenden och definieringen av
vad som menas med lokalproducerat. Alla odlare &r i olika stor utstrackning
beroende av andra inkomster dn det odlingen ger och direktférsaljningen
bidrar i stor utstrackning till att mer och mer tid, pengar och energi behdver

laggas pa annat &n odlingen i sig.

Samverkan nodvandigt for att klara smaskaligheten som grénsaksproduktion
for det lokala innebér. Efterfragan dkar och med satsningar pa att fa in mer
lokalt i offentliga kok behovs definitivt en 6kad produktion. Nar de lokala
producenterna framforallt forsorjer en direktmarknad finns inte mojlighet att
skala upp utan att tappa direktkontakten till privatpersoner. Fungerar
direktmarknader som en Gvergangsfas till att affarer och offentliga kok,
privata restauranger med mera sjalvklart har lokalproducerat? Néar
ekologiskt inte fanns pa de konventionella marknaderna var de direkta
forsaljningsvéagarna avgorande for att handel med ekologiskt 6ver huvud

taget skulle finnas.

Direktforsaljningen verkar kunna fungera som trendséttare, forst for
ekologisk produktion och utifran en tanke om motstand mot globaliserad,
storskalig handel till en borjan. En aspekt som vore intressant att studera
vidare ar huruvida betydelsen av de ekologiska odlingsmetoderna minskar i
och med att betydelsen av den geografiska och sociala narheten ¢kar. Denna
studie har pekat pa att betydelsen av certifiering och andra mer

instrumentella marknadsanpassningar minskar i betydelse i och med att det
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lokalproducerade ges varde mer och mer utifran en geografisk och social

narhet mellan odlare och konsument.

Ar det mojligt att skapa samma fortroende med mellanhander nér
lokalmatskonsumenterna ar ’vana vid” att ha en direktkontakt med bonden?
Ett uttryck for att detta behovs &r att de lokala producenterna i V&stmanland
valt att satsa i en gemensam direktforséljning med en anstélld av féreningen
”Smaka pé Vistmanland”. I Saluhallen 1 Visteras har de fran arsskiftet ett
gemensamt stand med lokalproducerade varor, med foreningen som
mellanhand och garant for det lokala. Detta kan ses som en
instrumentalisering for att fa det marknadsmaéssigt rationellt utan att tappa
det mervérde som den sociala inordningen borgar fér. Hur detta lyckas och

hur det paverkar lokalmatstrenden aterstar att se och undersoka.
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