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RESUMEN
La presente tesis tiene como objetivo principal determinar el impacto del régimen de
restitucion arancelario (drawback) como factor de competitividad en el sector exportador de

pisco, durante el periodo 2008 al 2018.

La metodologia que se utilizo fue mixta, es decir, un enfoque cuantitativo y cualitativo,
debido a la naturaleza de estudio del trabajo de investigacion. Se empleo una poblacion
referencial constituida por los exportadores de pisco los cuales se acogen y no se acogen
al régimen aduanero drawback. El estudio se exenta de muestra estadistica debido a que
la investigacion se centra en la identificacion, recoleccién, descripcién, andlisis,
procesamiento e interpretacion de los datos obtenidos y recolectado por la
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT), ademas
de entrevistas que servirdn como informacién adicional y soporte de los resultados de la
presente tesis. Las técnicas de busqueda de informacién fueron la observacion sistematica,

la entrevista no estructurada y la investigacion documental.

Se concluye que el impacto del régimen de restituciéon arancelario (drawback) en la
competitividad del sector exportador del pisco es bajo, debido a que el régimen aduanero
drawback representa un incentivo para los exportadores de pisco, sin embargo no es un
factor esencial determinante para la mejora en la competitividad de las exportaciones de
pisco.

Palabras clave: drawback, subsidio a las exportaciones, restitucién de aranceles, pisco, competitividad.



ABSTRACT
The main objective of this thesis is to determine the impact of the drawback regime as a

factor of competitiveness in the pisco export sector, during the period 2008 to 2018.

The methodology used was mixed, that is, a quantitative and qualitative approach, due to
the nature of the study of the research work. A referential population made up of pisco
exporters was used, which accept and do not benefit from the drawback customs regime.
The study is exempt from a statistical sample because the research focuses on the
identification, collection, description, analysis, processing and interpretation of the data
obtained and collected by the National Superintendence of Customs and Tax Administration
(SUNAT), in addition to interviews which will serve as additional information and support for
the results of this thesis. Information search technigues were systematic observation,

unstructured interview, and documentary research.

It is concluded that the impact of the tariff refund regime (drawback) on the competitiveness
of the pisco export sector is low, due to the fact that the customs drawback regime
represents an incentive for pisco exporters, however it is not an essential determining factor

for the improvement in the competitiveness of pisco exports.

Key words: drawback, export subsidy, restitution of tariffs, pisco, competitiveness.
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INTRODUCCION

En los ultimos afios el pisco ha tenido gran relevancia en el ambito nacional y debido a su
internacionalizacion cada afio la demanda de este producto crece en el exterior. Es preciso
mencionar que este producto bandera tiene un dia en particular para su celebracién, el cual

es llamado “Dia Nacional del Pisco”.

El pisco es un producto con grandes perspectivas de crecimiento en el mercado, sin
embargo, actualmente presenta algunas limitaciones. El poco conocimiento de comercio
internacional por parte de productores nacionales de pisco hace lenta la
internacionalizacion de este producto en paises de gran potencial. Ademas, la poca
preparacion de parte de los productores de pisco, en su mayoria productores artesanales,
para exportar grandes volimenes del licor dificulta ain mas la situacién. Sin embargo, en
los ultimos afios las empresas industriales han incrementado sus exportaciones y su
participacién de mercado, debido a que se encuentran mas preparadas para afrontar la

demanda internacional.

Ante este panorama, el régimen aduanero de restitucion de derechos arancelarios
(drawback) se presenta como una opcién para incrementar la competitividad del sector
exportador de pisco. El mencionado régimen permite la devolucién de un porcentaje de los
aranceles pagados, lo cual resulta en el pago de un subsidio para los exportadores de pisco
que se acogen al régimen. Dicha devolucion puede ser invertida dentro de la cadena de
produccién, abastecimiento o mercadotecnia del producto dependiendo del exportador, sin
embargo, en el Perl no se cuenta con un estudio claro donde se muestre lo descrito. El
objetivo del presente trabajo de la presente tesis es investigar al régimen aduanero
drawback como factor de competitividad en el sector exportador durante el periodo 2008 al

2018. Cabe destacar que diversas investigaciones no se encuentran actualizadas y no
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presentan un estudio claro del tema del presente trabajo de investigacion lo cual incluye

plataformas publicas o privadas.

Para desarrollar el trabajo de investigacion se realizé entrevistas de campo a expertos del
sector productor y exportador de pisco, en donde se les interrogé acerca las problematicas
del sector exportador, perspectivas y experiencias relacionadas al tema de investigacion.
Ademas, se analizdé bases de datos extraidas de SUNAT, las cuales fueron procesadas

para generar descubrimientos que beneficiaron la presente investigacion.

Los resultados del analisis de la informacién recolectada ayudaron a resolver las preguntas
de investigacion, la cual tiene como propésito el servir como guia para que los productores

y exportadores de pisco puedan analizar y definir sus estrategias de mercadeo.
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CAPITULO 1
OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.1. Descripcién de la realidad problematica

El pisco es uno de los principales productos bandera que tiene el Perq, el cual a través de
los afios se ha internacionalizado y popularizado. Esta popular bebida peruana es extraida
de la fermentacion de mosto de diversos tipos de uva, teniendo como resultado la
produccién de una gran variedad de tipos de pisco.

El pisco es principalmente elaborado en algunas ciudades de la costa del Per(, debido a
gue estas zonas son ricas en la produccién del ingrediente fundamental para su fabricacion,
la uva. Estas ciudades son Lima, Ica, Tacna, Arequipa y Moquegua.

Actualmente, la produccion de este licor se realiza de dos formas, la primera, elaborado
por pequefas bodegas artesanales cuya principal herramienta de trabajo es el horno
alimentado con lefios. La segunda, elaborado por empresas industrializadas las cuales
tienen como principal herramienta de trabajo grandes maquinas industriales que muchas
veces se encuentran automatizadas.

A nivel internacional, debido a la globalizacion existe un gran potencial de consumidores
extranjeros para el consumo de este licor. Este mercado es relativamente pequefio
comparado al mercado en los que otros licores tienen participacion y a la vez los ofertantes
son un numero reducido de productores — exportadores de pisco.

Algunos productores — exportadores de pisco, principalmente empresas industrializadas,

exportan este licor bandera acogiéndose al régimen de restitucion arancelaria drawback,
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es decir, estos exportadores obtienen una devolucion de un porcentaje del valor total de
los productos exportados.

Los costos para importar y exportar en el Pert se encuentran por debajo del promedio de
la regién, nos encontramos por encima de Colombia y Brasil, pero estan a la par con Chile
y aldn bastante distante de paises lideres en comercio como Singapur y Malasia. Sin
embargo, se afronta un problema particular vinculado a la falta de transparencia de costos
logisticos y a la carencia de conocimiento de los nuevos o0 pequefos
exportadores/importadores sobre los procedimientos mas eficientes para minimizar costos.
(Agenda de Competitividad, 2014, p.51). El sector de exportacién de pisco no es la
excepcién, los pequefios productores artesanales en su mayoria no se encuentran
capacitados para exportar sus productos los cuales deberian estan enfocados
principalmente a minimizar costos utilizando regimenes o tratados de libre comercio que

los beneficien y mejoren la competitividad del producto.

Por otro lado, los productores de pisco requieren realizar mejoras en su capacidad
productiva y la formalizaciébn de bodegas es necesaria para la potenciacion de la
produccién (América Economia, 2015). Algunas empresas productoras de pisco adn no se
encuentran preparadas para enfrentar el reto de la internacionalizacion por lo que son las
empresas industriales las llamadas a internacionalizar el producto dejando de lado a los
productores artesanales con potencial para contribuir al crecimiento de las exportaciones

de pisco.

En la actualidad, el pisco es el licor bandera mas representativo que tiene el Perd, sin
embargo en plataformas publicas no se cuenta con informacién accesible y actualizada
acerca de la implicancia que tienen el régimen aduanero drawback en la competitividad de
las exportaciones de pisco y de los resultados del aprovechamiento del régimen aduanero

drawback en el sector exportador de pisco.
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1.2. Planteamiento del problema

El lento progreso del crecimiento de las exportaciones ha sido uno de los constantes
problemas para que el pisco pueda posicionarse en el mercado internacional en los Ultimos
anos.

En el Perd, son pocos los productores que exportan este licor. Los exportadores del
producto son principalmente las empresas industrializadas que cuentan con mayor
cantidad de recursos y experiencia en el campo del comercio internacional.

Las exportaciones de pisco en los ultimos afios han evolucionado, sin embargo, han
crecido a paso lento y aun se observa que al pisco le queda un largo camino para su
consolidacién a nivel internacional. Las cifras exportadas de pisco comparado con otros
licores de fama mundial representativos de otros paises aun son muy bajas. Por ejemplo,
en el 2014 México exporto 72 millones de litros de tequila al mundo, mientras que el Peru
en el 2018 apenas exporto 1.1 millones de litros, lo que demuestra la gran diferencia de
cifras exportadas que existe entre ambos licores y el largo camino por recorrer para el licor
bandera peruano.

Entre las principales causas del problema que se ha podido identificar destacan las
siguientes: El desorden e informalidad de los productores, falta de promocion del producto
a nivel internacional, la escasa colaboracion entre exportadores, falta de conocimientos de
exportacion de parte de los productores, elevados impuestos, falta de tecnologia y acceso
al crédito y baja capacidad de produccién de las pequefias bodegas artesanales.

Por otro lado, para consolidar la posicion del pisco en el mercado internacional, segun
opinion de Camilo Delgado, es de vital importancia reforzar la estrategia del
posicionamiento y recordacion tanto del producto icono como también de la marca pais
(Delgado,2019, p.9).

Ante este panorama, diversos investigadores han planteado la asociatividad de

productores de pisco como una solucién, sin embargo, a pesar de la existencia de
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asociaciones empresariales de pisco, aln se observa desconfianza y resistencia al cambio
para que los productores puedan trabajar exitosamente en conjunto.

Por consiguiente, la presente investigacion presenta al régimen aduanero drawback como
una variable para conseguir la mejora de la competitividad de exportacion de pisco. Este
régimen aduanero ha sido utilizado desde afios anteriores por productores — exportadores
de pisco, sin embargo, no se tiene claro el aprovechamiento que este régimen ha tenido y
el impacto que ha tenido en la competitividad de las exportaciones de pisco.

Debido a que el régimen aduanero drawback representa un incentivo a las exportaciones
en el pais, la creciente internacionalizacion del pisco y las debilidades que el sector de
pisco tiene al no contar con una estrategia clara de internacionalizacion del pisco surgié la
siguiente interrogante ¢Como ha impactado el drawback en la competitividad de las
exportaciones de pisco en el periodo 2008-20187? la cual hizo posible la formulacion y

planteamiento del problema a investigar.
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1.3. Formulacién de los problemas

1.3.1. Problema Principal:
¢ Cual es el impacto del régimen de restitucion de derechos arancelarios (drawback) en la

competitividad del sector exportador de pisco, durante el periodo 2008 al 20187

1.3.2. Problemas Especificos:
o ¢En qué medida las empresas exportadoras de pisco se acogieron al régimen
aduanero drawback, durante el periodo 2008 al 2018?
e ¢ Cual es larelacion entre el valor FOB exportado de pisco y el monto restituido del
régimen de restitucién de derechos arancelarios (drawback), durante el periodo

2008 al 2018?

1.4. Formulacién de los Objetivos

1.4.1. Objetivo principal
Determinar el impacto del Régimen de Restitucion de derechos arancelarios (Drawback)

como factor de competitividad del sector exportador de pisco, durante el periodo 2008 al

2018.

1.4.2. Objetivos especificos
e Analizar en qué medida las empresas exportadoras de pisco se acogieron al

régimen aduanero drawback, durante el periodo 2008 al 2018.
e Determinar la relacion entre el valor FOB exportado de pisco y el monto restituido
del régimen de restitucion de derechos arancelarios (drawback), durante el periodo

2008 al 2018.
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CAPITULO 2
FUNDAMENTACION DEL TEMA

2.1. Justificacion de lainvestigacién

La importancia del presente estudio radica en la necesidad de mejorar la competitividad de
las exportaciones de pisco, debido a que este licor bandera es parte de la cultura peruana.
Ademas, la produccién de esta bebida es la fuente de ingresos de muchas familias en las
cuales este estudio tendra un impacto positivo sobre ellas.

La presente investigacion representa utilidad social porque pretende servir como guia para
los productores de pisco que deseen internacionalizar su producto y que deseen acogerse
al drawback para mejorar su competitividad. La investigacion incentivard a que los
productores busquen colocar sus productos en el exterior minimizando costos a través del
régimen drawback, lo cual servira como fuente en la mejora del bienestar de las familias
de los productores de pisco y personas asociadas al sector.

Por otro lado, la investigacion representa utilidad metodolégica, debido a que aportara
conocimientos y propuestas a corto y mediano plazo para el desarrollo del plan estratégico
de este sector, como el uso del régimen aduanero de restitucion arancelaria drawback
como herramienta para la mejora de la internacionalizacién y competitividad del pisco.
Adicionalmente, contando como base el trabajo de campo, se presentaran
recomendaciones que indiguen como se puede aprovechar de la mejor manera este
régimen aduanero para mejorar la competitividad del pisco, las cuales seran utiles para los

productores — exportadores de pisco.
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2.2. Delimitaciones de la investigacién
Delimitacidon espacial: La investigacion se limitara al pais de Pera.

Delimitacion temporal: El estudio cubrird la evolucion de las exportaciones de pisco
durante los dltimos 10 aflos como base histérica de la investigacion. Desde el afio 2008 al
2018.

Delimitacion temética: El estudio se centra en identificar y analizar el régimen aduanero
drawback como factor de competitividad en las exportaciones de pisco. La partida
arancelaria que se utilizara para la investigacion es 2208.20.21.00 la cual pertenece
exclusivamente al pisco por ser reconocido como producto bandera. Ademas, se estudiara
como este régimen aduanero puede contribuir a la variacion del volumen, FOB exportado,
namero de empresas agroexportadoras de este licor, precio de pisco por litro exportado,

entre otras.

2.3. Limitacién de lainvestigacion
1. Falta de actualizacion de los registros y tesis publicadas en la web.

2. Banco de datos sin resumir y sin detalles publicados en las webs de instituciones del
estado en el pais.

3. El tiempo de la recoleccién de informacién depende de la participacion de las
empresas exportadoras y/o productoras de pisco.

4. Encontrar exportadores y/o productores con experiencia en el rubro que compartan

informacién que aporte a la investigacion.

2.4. Viabilidad de lainvestigacion
La investigacion es factible debido a que los recursos informaticos a analizar estan

disponibles de forma gratuita. La problemética escogida, es un problema real que tiene
gran importancia en el ambito nacional. Ademas, el plazo de la investigacién es de
aproximadamente 1 afio, por lo que se cuenta con el tiempo disponible para recolectar la

informacion necesaria para la investigacion.
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CAPITULO 3
DESCRIPCION DEL CONTENIDO

3.1. Marco Tedrico

3.1.1. Antecedentes nacionales
En el Perud se han desarrollado investigaciones y documentos que contienen temas de

los régimenes aduaneros estudiados, el pisco y la internacionalizacién como fuente de

competitividad y desarrollo del pais.

El Impacto del Drawback sobre el desempefio de empresas exportadoras peruanas
(Universidad del Pacifico) 2018.

Tipo de Investigacion: Articulo de investigacion

Objetivo de Investigacion: Buscar evidencia del efecto de los cambios de las tasas
del drawback en el periodo 2009 al 2011 sobre el desempefio de las empresas
exportadoras.

Unidad de Analisis: Exportadores que se acogen al régimen aduanero drawback
Metodologia: Cuantitativa

Conclusiones: Segun la aplicacién del drawback en Perd, este constituye no solo
es un subsidio sino que también representa costos importantes para acceder al
beneficio por parte de los exportadores. Ademas, los resultados del estudio
demuestran que no hubo efectos significativos por parte de las empresas ante los

cambios de tasas del drawback y finalmente, la investigacién cuestiona el uso de
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registros publicos en un mecanismo como el drawback el cual no muestra
resultados significativos en cuanto a su proposito.

Jorge Chavez, Antonio Cusato y Max Pérez del Centro de Investigacién de la
Universidad del Pacifico en su estudio, donde utilizan como principal fuente de
analisis los registros de datos compilados de SUNAT-Aduanas, plantean que la
aplicacion del drawback surge como consecuencia de la aplicacién de aranceles de
importacion. Los autores enfatizan el gran costo que el drawback genera para el
pais y cuestionan si estos recursos son utilizados de manera eficiente “Respecto
del costo que representa al pais, el drawback genera un gasto tributario estimado
entre 900 y 1,000 millones de soles en afios recientes (alrededor de 1 % de los
ingresos tributarios del gobierno central y 0.13 % del PBI). Esto es equivalente al
presupuesto asignado al programa social Juntos y supera largamente el
presupuesto de programas sociales como el Vaso de Leche, Cuna Mas y Pensién
65” (Chavez y otros, 2018, pp.4-5).

Por otro lado, los autores sefalan que los factores que sustentaron la
implementacion han ido desapareciendo a través de los afios entre las cuales
destacan la reduccion de las tasas arancelarias a 0, la tecnologia de la informacién
y al mismo tiempo cuestionan los beneficios del régimen para el exportador frente
a las implicancias del cumplimiento del régimen. En este sentido, se relaciona con
el presente trabajo de investigacién, debido a que la presente tesis también
cuestiona si la restitucion otorgada a los exportadores de pisco es utilizada de
manera eficiente para fortalecer la competitividad del pisco. Por otro lado, también
se analiza el grado de impacto del régimen en el sector exportador durante el

periodo de estudio.
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Propuestas de estrategias de ciencia, tecnologia e innovaciobn para la
internacionalizacién en la industria del pisco en el Pera (Universidad Peruana
Cayetano Heredia) 2016

Tipo de Investigacion: Tesis de Maestria

Objetivo de Investigacion: Proponer estrategias de  ciencia, tecnologia e
innovacion que contribuyen a la internacionalizacion en la industria del pisco en el
Pera.

Unidad de Andlisis: Empresas productoras de pisco

Metodologia: Mixto

Conclusiones: La industria pisquera ha tenido un crecimiento significativo, sin
embargo, adolece de un sistema de ciencia, tecnologia e innovacién que fomenten
al desarrollo del sector y a la vez brinda propuestas que contribuyan a la
internacionalizacion del pisco basado en cinco ejes: Internacionalizacién, recursos
humanos, informacion y difusién, financiamiento y cooperacion e institucionalidad.
En este sentido la investigaciéon de Raquel Sotomayor se relaciona con el presente
trabajo de investigacion, debido a que ambos buscan generar propuestas que
contribuyan al continuo desarrollo del sector. Principalmente en el eje de
internacionalizacion la presente tesis busca explotar los recursos disponibles, como
los beneficios de algunos regimenes aduaneros. que puedan beneficiar de alguna
forma a la empresa.

Plan estratégico Nacional exportador al 2025 (Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo) 2015

El MINCETUR elaboro este plan estratégico con el fin de lograr la competitividad
de las exportaciones peruanas, las cuales no solo implica un buen producto o
servicio a la altura de estandares internacionales sino que implica ser competitivo a
lo largo de toda la cadena productiva incluyendo la facilitacion del comercio

internacional y el uso de politicas e iniciativas que permitan reducir costos de la
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oferta exportable. En este sentido, la presente investigacion busca medir el impacto
del régimen drawback en la internacionalizacion de un determinado sector y busca
determinar los beneficios del régimen a la competitividad de la oferta exportable de

este sector productivo.

3.1.2. Antecedentes internacionales

e Evaluacion del impacto de la aplicacion de la devolucién condicionada de tributos
(Drawback) para la competitividad de las exportaciones y la economia del Ecuador.
Ecuador (2015)

Tipo de Investigacion: Tesis de Maestria

Objetivo de Investigacién: Determinar si el sistema drawback aplicado en el
Ecuador actualmente cumple con su propdsito de beneficiar a la sociedad en su
conjunto.

Unidad de Andlisis: Empresas exportadoras de Ecuador

Metodologia: Cuantitativa

Conclusiones: Determina los beneficios de este mecanismo a la economia
ecuatoriana y establece el impacto del régimen en las empresas exportadoras.

El régimen drawback se encuentra presente en diversos paises del mundo, segun

Priscila Amores de la Universidad de Guayaquil en Ecuador, sefala que la aplicacion

del drawback tiene como principal objetivo hacer que los exportadores compitan en el

mercado mundial mediante la adquisicion de insumos del extranjero y cuestiona el
impacto que produce este régimen en la economia ecuatorian. En este sentido, el
presente trabajo busca investigar la implicancia del drawback, las principales
problematicas del régimen y el desempefio que ha tenido el régimen en el sector
exportador, con lo cual se identifica los beneficios del régimen en el sector y desarrolla

la aplicacion de régimen en las exportaciones de pisco.
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La identidad del pisco en la cultura peruana. Colombia (2019)

Tipo de Investigacion: Articulo de Investigacion

Objetivo de Investigacion: Reflexionar acerca de la identidad del pisco en la cultura
peruana para llegar a posicionarse como una bebida emblematica.

Conclusiones: La investigacion destaca el rol fundamental que han tenido las
entidades gubernamentales en el reconocimiento del pisco a nivel nacional e
internacional, a la vez explica la representatividad del pisco en la cultura peruana y
reconoce al mercadeo y la internacionalizacion del licor como piezas fundamentales
para su continuo desarrollo.

En este sentido, el presente trabajo de investigacion reconoce al pisco como una
bebida caracteristica de la cultura peruana que ha ganado gran importancia a través
de los afios y se enfoca en el desarrollo de la internacionalizacién del producto a
través del uso de regimenes aduaneros para promover su desarrollo y
reconocimiento internacional al mismo nivel que otras bebidas de fama mundial
como el tequila o whiskey.

Plan estratégico sectorial del pisco 2013 - 2020. Chile (2013)

La industria pisquera en Chile tiene gran importancia social y econémica en el pais,
anualmente se estima que genera ventas de 250 millones de dolares anuales y
generan 65 millones de doélares en impuestos. Para ello la asociacién de
productores de pisco de Chile ha disefiado un plan que tiene como objetivo la
internacionalizacion del pisco chileno posicionandolo como un producto premium
en los mercados internacionales. En el plan se expone la realidad del pisco chileno
actualmente, la competencia, las estrategias para su introduccién a nuevos
mercados y las acciones a realizar para lograr su meta.

En este sentido, el presente trabajo de investigacion también busca definir la
situacion actual del pisco con gran énfasis en su internacionalizacion e identifica los

puntos de mejora para el continuo desarrollo de este sector.
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Tabla 1.

Tabla de Antecedentes.

. Afio de . - . .
Antecedentes Tipo de Fuente A Titulo Objetivo Metodologia Conclusiones
Publicacién
Los resultados del estudio demuestran que no hubo efectos
Buscar evidencia del efecto de los significativos por parte de las empresas ante los cambios de tasas
El Impacto del Drawback sobre el cambios de las tasas del drawback en del drawback.
Trabajo de Investigacion 2018 desempefio de empresas el periodo 2009 al 2011 sobre el Cuantitativa
exportadoras peruanas. desempefio de las empresas La investigacion cuestiona el uso de registros publicos en un
exportadoras. mecanismo como el drawback el cual no muestra resultados
significativos en cuanto a su propésito.
Nacionales
La industria pisquera ha tenido un crecimiento significativo, sin
P ras d rratesias de cienci P rateoi d o embargo, adolece de un sistema de ciencia, tecnologia e
rotpues Ias, e estra egl_a,s e C|e|nc:|a, rtopontler e}s ralegias de ’C|en0|a, innovacién que fomenten al desarrollo del sector.
: ) ecnologia e innovacién para la ecnologia e innovacion que )
Tesis de Maestria 2016 . X 9 R, . p . - 9 . . _q L, Mixto . . i
internacionalizacion en la industria del  contribuyen a la internacionalizacion La tesis brinda propuestas que contribuyan a la
pisco en el Perd. en la industria del pisco en el Per. internacionalizacién del pisco basado en cinco ejes:
Internacionalizacién, recursos humanos, informacién y difusion,
financiamiento y cooperacién e institucionalidad.
Evaluacién del impacto de la o ) Determina los beneficios de este mecanismo a la economia
aplicacion de la devolucién Determinar si el sistema drawback ecuatoriana.
. ) condicionada de tributos (Drawback) aplicado en el Ecuador actualmente -
Tesis de Maestria 2015 e ( ) ap L - Cuantitativa
para la competitividad de las cumple con su propo6sito de beneficiar
exportaciones y la economia del ala sociedad en su conjunto Establece el impacto del régimen en las empresas exportadoras.
Ecuador
La investigacion destaca el rol fundamental que han tenido las
Reflexionar acerca de la identidad del entlFiadeIs gutlaernarnentlales en el reconocimiento del pisco a nivel
i ) N La identidad del pisco en la cultura  pisco en la cultura peruana para llegar - nacional € internacional.
Internacionales Articulo de Investigacion 2019 erEana P = poSicionarse c’;mo unapbebidag Cualitativa
p P blemati Explicar la representatividad del pisco en la cultura peruana y
emolematica. reconoce al mercadeo y la internacionalizacién del licor como
piezas fundamentales para su continuo desarrollo.
Disefiar un plan que exponga la competencia, las estrategias para
la introduccion del pisco chileno a nuevos mercados y las
- Plan estratégico sectorial del pisco Disefar un plan se exponga la ) acciones a realizar para lograr su meta.
Plan estratégico 2013 9 P P %pong Mixta

2013 - 2020

realidad del pisco chileno

Posicionar al pisco chileno como un producto premium en los
mercados internacionales.

Elaboraci6n propia
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3.1.3. Base Legal

La base legal del presente trabajo de investigacion se fundamenta en:

Procedimiento General de Exportacién Definitiva INTA-PG.02 (v.6), aprobado por
Resolucion de Superintendencia Nacional Adjunta de Aduanas N° 0137/2009
publicada el 17.03.2009 y modificatorias.

Ley General de Aduanas, aprobado por Decreto Legislativo N° 1053 publicado el
27.06.2008 y modificatorias.

Reglamento del Procedimiento de Restitucion Simplificado de Derechos
Arancelarios, aprobado por Decreto Supremo N° 104-95-EF publicado el
23.06.1995 y normas modificatorias.

Procedimiento General de Restitucion Simplificado de Derechos Arancelarios INTA-
PG.07, aprobado por Resolucion de Superintendencia Nacional Adjunta de
Aduanas N° 00118-2014/SUNAT/300000 publicado el 26.03.2014 y normas
modificatorias

Lista de Partidas Arancelarias excluidas de la restitucion de derechos arancelarios,
aprobada por Decreto Supremo N° 127-2002-EF publicado el 25.08.2002 y normas

modificatorias.

3.1.4. Bases teoricas
Régimen de exportacion definitiva

La exportacion definitiva es definida por el procedimiento general de SUNAT INTA-PG.02

N° 0137/2009 como “el régimen aduanero que permite la salida del territorio aduanero de

las mercancias nacionales o nacionalizadas para su uso o consumo definitivo en el exterior

y no esté afecta a tributo alguno”. (SUNAT,2009)

Las formas de exportacion que contiene son por tramite regular y por tramite simplificado.

El tramite regular es frecuentemente utilizado cuando los montos de exportacion superan

los $5,000, lo cual requiere la contratacién de una Agencia de Aduanas. Mientras que, las
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exportaciones por tramite simplificado no deben exceder los $5,000 y los mismos

exportadores pueden realizarlo.

Con respecto a los plazos, la SUNAT establece que el embarque de la mercancia
exportada se debe efectuar dentro de los treinta (30) dias calendario contados a partir del
dia siguiente de la numeracion de la DAM. Ademas, la regularizacion del régimen de
exportacion definitiva, se debe efectuar dentro de los treinta (30) dias calendario contados

a partir del dia siguiente de la fecha del término del embarque.

La documentacién requerida segun el procedimiento administrativo es la factura comercial,
el documento de transporte, el documento que acredite el mandato y otros permisos que
la naturaleza de la mercancia requiera (INC, PRODUCE, INRENA, DISCAMEC, entre

otros).

El régimen de exportacion definitiva posee vinculos con otros regimenes aduaneros, por
este motivo, el agente de aduanas debe consignar los cédigos de los mismos al momento

de completar la declaracion:

- Admision o Exportacion Temporal

Restitucion de derechos arancelarios (Drawback).

- Reposicion de Mercancias con Franquicia Arancelaria.

Exportaciones de Pisco

A) Del producto
El pisco es la bebida icdnica de la gastronomia peruana, siendo una bebida que
cuenta con una larga trayectoria a nivel histérico, el origen de la bebida se
remonta desde la época prehispanica hacia el afio 1532 con la llegada de los

espafoles. (Delgado, 2019,p.1)
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Esta bebida cuenta con “denominacién de origen” peruano, la cual solo es
concedida a productos banderas por excelencia con la finalidad de distinguir a
un producto por las caracteristicas especiales que posee. Su proceso de
elaboracion consta de una fase de destilacion, el cual es controlada y regido por
normas sanitarias y la norma técnica del pisco (N° NTP 211.001:2006). La
misma norma técnica define al pisco como “Aguardiente obtenido
exclusivamente por la destilacion de mostos frescos de “Uvas Pisqueras”
recientemente fermentados, utilizando métodos que mantengan el principio
tradicional de calidad establecido en las zonas de produccion reconocidas”.
(INDECOPI, 2006)

Las uvas pisqueras se clasifican en aromaticas y no aromaticas.

Uvas Aromaticas: Uva ltalia, uva torontel, uva moscatel, uva albilla.

Uvas no Aromaéticas: Uva quebranta, uva negra corriente, uva mollar, uva uvina.
Ademas, Las uvas deben tener mas de 12.5° Brix (azucar), para que puedan
ser utilizadas en la elaboracion de pisco y se requiere de aproximadamente 8

kg de uva por cada litro de pisco producido.

B) Proceso de la Elaboracion
Proceso de produccion del pisco (Bodega el Paraiso, 2016)
e Transformacion

a) Cosecha o vendimia: La cosecha o vendimia es la recoleccién o cosecha
de uvay se realiza entre los meses de febrero y abril.

b) Seleccion de la uva: La seleccién de la vid se realiza cuidadosamente
dependiendo del tipo de pisco que se procesara.

c) Extraccion del zumo o pisa de uva: Este paso se realiza con el principal
objetivo de extraer el zumo de la uva. Se realiza utilizando maquinas

especializadas o de manera artesanas con la ayuda de los pies.
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d)

f)

9)

h)

Prensa: El prensado del orujo es el aplastado de las uvas recién pisadas
para extraer el zumo que no se pudo extraer en el proceso previo.
Fermentacion de la uva: El jugo de uva se convierte en bebida alcohdlica,
luego de extraer el zumo de las uvas, se almacena en contenedores
especializados durante 12 a 15 dias.

Destilado del zumo de la uva: La destilacion es el proceso de separar las
distintas sustancias que componen una mezcla liquida mediante
vaporizacion y condensacion selectivas. El zumo fermentado es vertido en
un alambique para ser destilado durante 4 horas aproximadamente. El
alambique es el instrumento utilizado para la condensacién de alcoholes, el
cual es alimentado con fuego. El pisco es el resultado del vapor del zumo
fermentado.

Reposo del pisco: Después de la destilacion pasa a los almacenes
especializados para el reposo. Segun la Norma Técnica Peruana, el pisco
debe reposar durante 90 dias, antes de este periodo el pisco no puede ser
distribuido.

Embotellamiento y Etiquetado: Luego de cumplir con el tiempo estipulado,
se pasa al embotellamiento del pisco. Primero se procede a llenar las
botellas, sellarlas a través de la maquina selladora y luego se procede con
la colocacion de las etiquetas.

Almacenaje: Al terminar el proceso de elaboracién de pisco, los productos
son colocados en cajas para ser almacenadas en un depoésito temporal.

e Producto terminado

Para la elaboracion del producto terminado, se requieren de los siguientes

insumos:

a) Botella de vidrio
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b) Tapa de aluminio o corcho
c) Etiquetas
d) Caja
e) Separadores
Distribucion y venta: El exportador contactara a compradores y cerrara

ventas para posteriormente, coordinar el envio del producto respectivo.

C) Clasificacién Arancelaria
Por ser un producto bandera, el pisco se encuentra clasificado en una
partida exclusiva dentro de la Nomenclatura Arancelaria en el Peru.

Partida Arancelaria: 2208.20.21.00

D) Beneficios Tributarios del pisco
Impuesto selectivo al consumo (ISC): Segun la normativa expuesta por
el Ministerio de Economia y Finanzas, los licores con concentracién de
alcohol que superen los 20 grados deben pagar el ISC de S/3.40 por litro
vendido. Sin embargo, el pisco goza de beneficios tributarios especiales
localmente, el cual consiste en que, por cada litro de pisco vendido los
productores deben pagar S/1.50 por concepto del Impuesto Selectivo al

Consumo. En Enero del 2020 el ISC se incrementé a S/2.17 por litro.

Régimen de restitucion de derecho arancelario o Drawback

El régimen de restitucion de derecho arancelario, mas conocido ampliamente como el
drawback es aquel que permite obtener la devolucion total o parcial de los derechos
arancelarios pagados a las empresas productoras — exportadoras. Los productos
deben haber sido manufacturados en el pais y se debe haber utilizado piezas o partes

importadas bajo el régimen importacion para el consumo. Dichos productos deben ser
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implementados en el bien a exportar para posteriormente acogerse al drawback. El
principal objetivo de este régimen es incentivar el fomento de las exportaciones en las
empresas productoras - exportadoras a través de la restitucion de los tributos pagados

y también devolver los aranceles pagados, debido a que los impuestos no se exportan.

Este mecanismo de promocion a las exportaciones esta regulado en el articulo N°82
de la Ley general de Aduanas, y segun Decreto Supremo No. 104-95-EF y sus
modificatorias, donde se especifican procedimientos, plazos, requisitos y conceptos

claves de este régimen aduanero.

El beneficio de la aplicaciéon del régimen de Restitucion de Franquicias Arancelarias es
el porcentaje de restitucion del régimen multiplicado por el valor FOB a exportar, con el

méaximo del 50% del costo de produccion de la mercancia.

Solicitar el beneficio de drawback es costoso para las empresas, no solamente por los
gastos derivados del tramite administrativo en si, sino principalmente por los costos de
cumplimiento de satisfacer todos los requisitos exigidos por norma y de esta manera
minimizar la probabilidad de ser fiscalizadas o, peor aln, sancionadas. (Chavez y otros,
2018, p. 12). Respecto a los costos de solicitar el régimen, no se encontré datos que
mencionen los costos asociados, sin embargo, diversos investigadores sefialan que los
costos apuntan a ser significativos para la empresa que lo solicita, debido a que los
costos se basan en la formalidad para el cumplimiento del régimen y el control detallado
que el exportador debe tener en cada una de las operaciones asociadas al proceso

productivo del bien a exportar.

31



Tabla 2.

Representacion de ejemplos del beneficio del régimen aduanero drawback.

Descripcidn Escenario 01 Escenario 02 Escenario 03
Exportaciones S/ 100.00 S/ 100.00 S/ 100.00

% Importado S/ 10.00 S/ 30.00 S/ 50.00
Arancel, Tasa 0% 6% 11%
Arancel Pagado 0 S/ 1.80 S/ 5.50
Drawback 4% S/ 4.00 S/ 4.00 S/ 4.00
Beneficio NO S/ 220 -S/ 1.50

Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Partidas Arancelarias beneficiarias y excluidas del Drawback

Para gozar del beneficio del drawback la empresa productora — exportadora debe de haber
implementado en el producto a exportar, insumos importados por los cuales haya efectuado
un pago valido de los derechos arancelarios. En tal sentido, las partidas arancelarias bajo

el nivel ad valorem 0% no califican para el beneficio de restitucién de aranceles.

En el Perq, el 70.44% de las partidas arancelarias se encuentran en el nivel arancelario del
0%, es decir, de ser importadas e implementadas en mercaderia a exportar, no gozaran de
ningun beneficio de restitucién arancelaria. Ademas, cerca del 30% de partidas existentes
pueden ser beneficiarias del régimen de restitucién arancelarias de ser implementadas en

mercancia a exportar.

Tabla 3.

Representacion del niumero de partidas arancelarias existentes con su respectiva tasa de

ad valorem.

Importaciones 2017
Valor CIF en Mill

Importaciones 2018

Niveles Arancelarios Nro de Subpartidas % de Subpartidas I
Valor CIF en Mill

Importaciones 2017 Importaciones 2018

Ad-Valorem Nacionales Nacionales Valor CIF en % Valor CIF en %
usD usD
0% 5487 70.44% 29,431 73.94% 32,083 74.32%
6% 1621 20.81% 8,584 21.57% 9,130 21.15%
11% 682 8.75% 1,791 4.50% 1,958 4.54%
Total 7790 100.00% 39,806 100.00% 43,171 100.00%

Extraido del Ministerio de Economia y Finanzas (2019).
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Por otro lado, segun D.S. N° 104-95-EF anualmente el Ministerio de Economia y Finanzas,
fija una lista de las mercancias excluidas por monto de exportacion, clasificadas segun las
partidas arancelaria. La Resolucion Ministerial expedida publica un grupo de partidas
arancelarias excluidas para la aplicacion del drawback, tales como el café descafeinado,

gasolina, pieles y cueros, entre otros.

Tasas del Drawback a través del tiempo

El procedimiento de restitucién de derechos arancelarios nace segun N° 104-95-EF.
Desde su implementacion la tasa del drawback ha variado afio tras afio segun los cambios
dispuestos por el Ministerio de Economia y Finanzas (MEF). Las variaciones de las tasas

del drawback a través de los afios son las siguientes:

Tabla 4.

Representacién de la variacion del drawback a través del tiempo desde su implementacion.

Periodos Tasa Drawback
Enero 1995 - Diciembre 2008 5.00%
Enero 2009 - Junio 2010 8.00%
Julio 2010 - Diciembre 2010 6.50%
Enero 2011 - Diciembre 2014 5.00%
Enero 2015 - Diciembre 2015 4.00%
Enero 2016 - Octubre 2016 3.00%
lz\lcc))i/i?embre 2016 - Diciembre 4.00%
Enero 2018 - Diciembre 2018 4.00%
Enero 2019 — ...2020 3.00%

Elaboraci6n propia en base a informacion de SUNAT.

Cada una de estas variaciones ha tenido un impacto en el &mbito internacional, nacional,

economico, tributario y empresarial en el Pera.
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Requisitos y restricciones para acceder al Régimen de restitucion de derechos

arancelarios Drawback

Segun el decreto supremo N°104-95-EF establece que los beneficiarios del régimen de
restitucion de derechos arancelarios drawback son aquellas empresas productoras-
exportadoras que importe materia prima, productos intermedios, insumos partes o piezas
destinada a la elaboracion o produccion de un bien destinado a la exportacién. Debido a
que el costo de produccién ha sido incrementado por los derechos de aduanas gravados
por la materia prima importada.

Para que el productor-exportador obtenga la restitucion arancelaria, se establece lo
siguiente:

a) El valor CIF de la materia prima nacionalizada no debe exceder el 50% del total del valor
FOB de la mercancia a exportar.

b) El valor de la mercancia exportada no exceda los USD 20°000,000.00 anualmente por
partida arancelaria y por beneficiario.

c) La materia prima importada debe ser adquirida por la empresa productora-exportadora
que se encargara de la produccién o mediante un tercero o proveedor local. En este caso,
para acogerse al régimen aduanero drawback se debera presentar la factura comercial y
la declaracion jurada del importador que exprese el no uso de algiin método de suspensiéon
arancelaria.

d) La materia prima, productos intermedios, insumos partes o piezas importados utilizados
en el producto final deben haber sido importados dentro de los 36 meses anteriores a la

fecha de la exportacion definitiva.

e) Las solicitudes del drawback deben ser numeradas dentro del plazo de (180) dias

habiles, contabilizados a partir de la fecha de término de embarque.

f) Para acogerse al régimen aduanero drawback el exportador debe manifestar su voluntad

en la declaracion de exportaciéon mediante el uso del Cédigo 13.
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g) En la solicitud de restitucion, el exportador debe indicar:

- El porcentaje de insumos importados incorporados en el producto y las mermas o

desperdicios producidos durante el proceso.

- Declaracion Jurada del importador expresando el no haber utilizado regimenes
aduaneros suspensivos o devolutivos de derechos arancelarios o cualquier otro método de

suspension de aranceles

h) La solicitud de restitucién debe ser presentada por montos de USD 500,00 o superiores.
En caso que los montos sean menores, se acumulard hasta alcanzar o superar el minimo

establecido.

i) La solicitud sera resuelta por Aduanas en un plazo méaximo de 10 dias después de

presentada la solicitud de restitucion.

j) Si el proceso de manufactura de la mercancia exportada ha sido encardado a terceros,

se requerird acreditar el servicio con la factura del tercero para poder acogerse al régimen.

Ademas, se debe tener en cuenta la lista anual segun D.S. N° 104-95-EF del MEF, la cual

excluye a diversas partidas arancelarias de acogerse al régimen.

Con respecto a los requisitos expuestos, estos implican una extrema formalidad para
acogerse al régimen aduanero drawback, debido a que implica un control documentario
exhaustivo y detallado de las transacciones del proceso productivo y los regimenes a los
que se acogera el producto. ElI cumplimiento de los requisitos podria representar una
barrera al acceso del beneficio a las pequefias empresas exportadoras 0 empresas
primerizas en el comercio internacional, las cuales son las que necesitan y a las que estan

dirigidas este tipo de incentivos.
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Drawback web

El objetivo principal del drawback web es automatizar la atencidon de solicitudes de
restitucion de derechos arancelarios que presentan los beneficiarios ante la SUNAT, por
medio de la implementacién de un sistema WEB que registre las solicitudes de restitucion
y permita su posterior consulta, asi como la atencién del especialista encargado de la

atencion y/o administracion de las solicitudes presentadas. (SUNAT 2018)

Tiene tres secciones: Datos de la empresa beneficiaria, cuadro de insumo producto y

Cuadro de Insumo Producto, de insumos importados adquiridos a terceros.

El drawback web fue implementado en el 2014 como una medida de modernizacion y de
reduccién de tiempo ante las solicitudes de restitucion de derecho arancelarios. Con esta
herramienta se puede obtener en 3 dias el abono de la restitucion de los aranceles

comparando a los 15 dias en promedio que se utilizan con las solicitudes tradicionales.

Competitividad

Para el presente trabajo de investigacion se recolectaron diversos conceptos de
competitividad para posteriormente elaborar un concepto que se ajuste al presente trabajo

de investigacion.

e El Foro Econémico Mundial (2016) asocia la competitividad con la productividad, el
cual es determinado por un conjunto de instituciones, politicas y diversos factores.
La productividad es el conductor del crecimiento, el cual permite ingresos mas altos
y genera un mayor bienestar humano.

e La competitividad de una nacién depende de la capacidad de su industria para
innovar y mejorar. Se logra ventaja competitiva cuando las empresas se enfrentan
a las presiones y retos de sus rivales en el mundo. (Porter,1990)

e Lacompetitividad de una empresa se deriva de la ventaja competitiva que tiene una

empresa a través de sus métodos de produccién y de organizacion (reflejados en
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el precio y en la calidad del producto final) con relacion a los de sus rivales en un
mercado especifico. (Abdel y Romo, 2004)

Las empresas compiten en funcién de los productos o servicios que elaboran y cuyo
éxito depende de la eficiencia de sus procesos productivos (lo que incluye
tecnologia, personal y capital), la calidad de sus productos y el precio de los
mismos. (Rubio y Baz, 2004)

La competitividad empresarial es la capacidad que tiene una empresa para actuar
mejor que la competencia, en produccién, costos, calidad, producto entre otros; de
manera que genere una ventaja para que la empresa sea mas rentable. (Camara
de Comercio de Espaiia, 2019)

En la Tabla 4 se visualiza la definicibn de competitividad y sus indicadores segun

diversos autores, la cual fue extraida como consulta de la revista indexada Scielo.

Tabla 5.

La competitividad segun diversos autores.

Indicadores / Autores

Rubioy
Aragon
(2006)

De la Cruz
Morales y
Carrasco (2006)

Solleiro y
Castafion
(2005)

OCDE
(1992)

Quiroga
(2003)

Indicadores Externos
Tecnologia
Innovacion
Mercadotecnia
Recursos Humanos
Capacidades Directivas
Recursos Financieros
Cultura

Calidad

Produccién

Logistica
Organizacion Interna

Compras
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Investigacion y Desarrollo X X X

Interaccidn con proveedores y clientes X
Extraido de: Una propuesta para la determinacion de la competitividad en la pyme latinoamericana. Revista
Scielo, 2012.

e El concepto de competitividad se refiere justamente a la capacidad de los
agentes econdmicos (sean firmas, industrias o0 paises) para competir en
mercados de bienes y servicios internos o externos. (Agenda de Competitividad,

2014, p. 14)

Definicion de competitividad para el trabajo de investigacién

De acuerdo con los conceptos de competitividad expuestos se puede definir
“competitividad” para el presente trabajo de investigacién con el siguiente concepto:
La competitividad es la capacidad que tiene una empresa para actuar, competir,

crecer y ser mas rentable en el mercado en el que se desarrolla.

Respecto al objetivo de la investigacion el concepto sefialado de competitividad se
relaciona con el tema de investigacion, debido a que este busca identificar el impacto que
el régimen aduanero drawback ha tenido en el periodo 2008- 2018 en la forma de actuar y
competir del sector exportador de pisco, el crecimiento de las exportaciones y el impacto

en la rentabilidad del sector.
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Procesos

A continuacion, se detallard el proceso regular que realizan los exportadores de pisco para
acogerse al régimen de restitucion de derechos arancelarios (drawback).

1. Régimen de Importacion para el consumo: Es el régimen aduanero que permite
la entrada legal de mercancias al pais, luego del pago de los correspondientes
pagos arancelarios u otras obligaciones aduaneras.

A) Declaracion de insumos importados: El importador declara el producto,
costos, unidades del bien adquirido ante aduanas en la Declaracién Unica de
Aduanas.

B) Pago de derechos arancelarios: Se pagan los derechos arancelarios,
impuestos aplicables, pago de recargos, multas u otras obligaciones aduaneras.

2. Produccién del bien a exportar: El productor incorpora total o parcialmente el
bien importado en la mercancia a exportar.

3. Régimen de Exportacion definitiva
A) Caddigo 13: Consigna la voluntad del exportador de acogerse al régimen de

restitucion arancelaria Drawback.
En el Anexo 04 se observa el cuadro de Insumo Producto.

4. Solicitud de acogida del régimen de restitucion de derechos arancelario
drawback
A) Evaluacion de la solicitud: Aduanas verifica plazos, documentacion vy el
cumplimiento de los requisitos del régimen para aprobar o desaprobar la
solicitud.
5. Pago de restitucion de aranceles
A) Abono o cheque: Aprobada la solicitud de restitucion, Aduanas paga el valor

restituido mediante abono o cheque en un plazo menor a 10 dias.
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Evaluacion de la

Pago de

Solicitud de restitucion

Importacion

drawback

de
Aranceles

Declaracion de

insumos importados. Cadigo 13

Pago de derechos
arancelarios.

Abono o chegue

Exportacion

Figura 1. Representacion del proceso del régimen de restitucion arancelario drawback.
Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT
Algunas de las declaraciones de pisco se acogen al régimen aduanero drawback
obteniendo como resultado la restitucion monetaria de cierto porcentaje del valor
exportado. Segun las observaciones realizadas al régimen estudiado con base en la
informacion de SUNAT, en el siguiente caso practico se mostrara el proceso de
restitucion del régimen aduanero drawback que las empresas exportadoras de pisco

realizan a partir de la importacion.
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Caso Practico

A continuacion, se presentard la casuistica de una empresa “X”, donde se muestra el

proceso del régimen aduanero drawback, considerando el 4% del drawback (%

Drawback 2018) y el ad valorem de 6%.

1.

Régimen de Importacién para el consumo: Segun la informacién analizada de
Sunat, los insumos que son frecuentemente importados por los productores de
pisco para acogerse al régimen de restitucién arancelaria drawback son: las
botellas de vidrio, las tapas metalicas y tapas de plastico.

Produccion del bien a exportar: Las tapas y las botellas son incorporadas al
proceso de fabricacion del pisco. Como resultado, se obtiene el producto final
listo para ser exportado.

Régimen de Exportacion definitiva.

Solicitud de acogida del régimen de restitucion de derechos arancelario
drawback: El exportador manifiesta su voluntad de acogerse al régimen
aduanero drawback.

Pago de restitucion de aranceles: SUNAT deposita a la cuenta bancaria del

exportador el monto restituido.
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Se importan: Sei |
e incorporan las
-10,000 botellas 10,000 bgtellas de Se exportan El exlpqrtaldor
de pisco 750ml. 750mly las 10,000 10,000 unid. de solicita la | Sunat evalua la
¢/u valor FOB tapasenel botellas de pisco a restitucion por as solicitud y
$1.70 proceso de Estados Unidos, se botellas de pisco posteriormente
. vende cada exportadas, lo que -~ ’
-10,000 tapas c/u produccion de | N depésitaen la
" unidad a $8.00 resulta en: $8.00x 3
valor FOB $0.56 pisco. o cuenta bancaria
Valor FOB, 10,000x 4%, del exportador el
Valor CIF Valor FOB t titui
importado: insumos monto a restituir
24,977.84 importados Total Exportado: Monttqttqtal a $3,200.00
i . restituir=
Ad Valorem 6%: incorporados : $80,000.00 $3,200.00
S 1,498.67 ) S $22,600.00 ) S ) S )

Figura 2. Representacion de caso practico del régimen de restitucion arancelaria drawback.

Elaboraci6n propia.

Analizando el caso expuesto, se observa que el ad valorem pagado es de $1,498.67,

mientras el monto restituido por la misma cantidad de botellas de pisco (10,000 unid.) es de

$3,200. Lo que resulta equivalente al 14.16% del valor FOB de los productos importados,

ademas existe un excedente del monto restituido $1,701.33 frente al ad valorem pagado al

realizar la importacion de las tapas y botellas de vidrio.
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Tabla 6.

Comparacion de régimen de reposicion de mercancias en franquicia arancelaria y el

drawback
Régimen de reposicion de
Variables Drawback mercancias con franquicia
arancelaria
Se debe presentar la solicitud Se debe presentar la solicitud
= hasta 180 dias Utiles, contados a hasta 180 dias utiles, contados a
azos ; o > : b
partir la emision de la declaracién partir del término de embarque de
de exportacion. exportacion.
Permite el pago de mercancias
equivalentes que han sido
o 4% del valor FOB exportado nacmnahzatjas y han sido utilizada
Restitucion en mercancia exportada

Beneficiarios

(2018).

Exportadores productores.

a) Deposito a cuenta bancaria.

definitivamente, sin el pago de
derechos arancelarios y demas
impuestos aplicables

Importadores productores y
exportadores productores que
hayan importado por cuenta propia
los bienes sujetos a reposicion de
mercancia con franquicia.

Certificado de reposicion.

Devolucion ) Nota de Crédito.
a)_EI valor_ CIF.de la materia a) El certificado que exceda el
prima nacionalizada no debe lazo de (1) afio de no uso, pierde
exceder el 50% del total del valor P22 . ' P

. su vigencia.
FOB de la mercancia a exportar.

Limitaciones ) E| valor de la mercancia by La descriocion de la f
exportada no exceda los USD )La eslcnpulon €la actura
20°000,000.00 anualmente por  comercial, declaracion de

: \ importacion para el consumo y el
partida arancelaria y por CIP coincidan
beneficiario. '
Regulado por el articulo N°82 de  Regulado por el articulo 2° del

Base Legal la Ley general de Aduanas, y Decreto Supremo N.° 10-2009-EF,

9 segun Decreto Supremo No. 104- modificado por el Decreto Supremo
95-EF. N.° 319-2009-EF.

Institucién Superintendencia Nacional de . denci ional d

ue la Administracion Tributaria Supe_rl_nten _gnma_Nacu_)na €

9 . Administracion Tributaria (SUNAT)

regulariza (SUNAT)

Elaboraci6n propia en base a informacion de SUNAT.
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3.1.5. Hipotesis principal
El régimen de restitucién de derechos arancelarios (drawback) impacta en la
competitividad del sector exportador de pisco durante el periodo 2008 al 2018.
3.1.6. Hipotesis especificas
e Una cantidad significativa de empresas exportadoras de pisco se
acogen al régimen aduanero drawback, durante el periodo 2008 al
2018.
e Existe relacion entre el valor FOB exportado de pisco y el monto
restituido del régimen de restitucion de derechos arancelarios

(drawback), durante el periodo 2008 al 2018.

3.1.7. Definicion de las variables
Las variables de la investigacion son las siguientes:
Variable Independiente:
Régimen Restitucion de derechos arancelarios (drawback).
Es el régimen aduanero al que pueden acogerse los productores exportadores
de pisco para obtener la restitucion de derechos arancelarios. Su impacto se
medira a través del monto restituido generado, el porcentaje de exportaciones
que se acogen al drawback, nimero de solicitudes del régimen y la frecuencia

de uso del régimen.

Indicadores:

*  Monto restituido

* % exportaciones que se acogen al régimen de restitucion de derechos
arancelarios (drawback).

. Nro. de solicitudes de drawback al afio
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*  Frecuencia de uso del régimen de restitucién de derechos arancelarios
(drawback).

Variable Dependiente:

Competitividad del sector exportador de pisco.

Es el régimen aduanero utilizado para poder vender al exterior el pisco producido

en Perl. La competitividad del sector exportador del pisco se medira a traves del

valor FOB exportado de pisco, hiumero de empresas exportadoras de pisco,

precio promedio por litro de pisco y el nimero de destinos de exportacion de

pisco.

*  Valor FOB Exportaciones de Pisco

*  Nro. De empresas exportadoras de pisco

*  Precio promedio por litro de pisco

* Nro. de destinos de exportacién de pisco

3.1.8. Glosario de términos
El presente estudio enfocado en el comercio internacional se ubica dentro de los
regimenes aduaneros, especificamente el aprovechamiento del régimen de
perfeccionamiento drawback. En este contexto, para conseguir el objetivo de estudio
que se busca, como parte de la investigacion se usan los siguientes conceptos basicos
que se desarrollan a continuacion. Son conceptos linglisticos extraidos de la SUNAT,
la Ley General de Aduanas de Perq, el Ministerio de Economia y Finanzas y otros

autores.

Exportacion: Es un régimen aduanero que consiste en la salida legal del territorio

nacional de productos para su consumo en el exterior.

Importacion. Es un régimen aduanero que consiste en el ingreso legal de productos al

territorio nacional para su consumo definitivo, previo al pago de impuestos y aranceles.

45



Empresa productora — exportadora. Es aquella organizacion que realiza la
produccién y exportacion de las mercancias de forma directa sin el uso de

intermediarios.

Insumo. Son los productos intermedios, partes y piezas.

Materia prima. Son aquellos elementos necesarios para la produccion de cierta
mercancia que se utilizan para la obtencién de un producto final. Por ejemplo, envases,

embalajes, entre otros.

Producto intermedio. Es aquel producto que necesita de procesos adicionales para

obtener la categoria de producto final.

Producto final: Es el grupo de partes u piezas unificadas por procesos para la

construccién de un producto superior (final) destinado a la exportacion.

Pieza. Es aquel elemento producido para su posterior adaptacién en un producto final.

Parte. Es el grupo de piezas unificadas para la realizacion de un proceso con la
finalidad de construir un producto superior. Por ejemplo: Un motor. (Flores y Hidalgo

2009)

3.2. Metodologia

3.2.1. Método de investigacion

Para el presente trabajo de investigacion se utiliz6 el método descriptivo correlacional

debido a que no se experimentd con las variables y se recolectd informacién para su

analisis y para explorar hasta qué punto se relacionan las variables del estudio.

3.2.2. Enfoque de lainvestigacion

El enfoque que se utilizara para desarrollar el estudio es el enfoque mixto.

Los métodos mixtos representan un conjunto de procesos sistematicos, empiricos y criticos

de investigacion e implican la recoleccion y el andlisis de datos cuantitativos y cualitativos,
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asi como su integracion y discusion conjunta, para realizar inferencias producto de toda la
informacién recabada (metainferencias) y lograr un mayor entendimiento del fenédmeno

bajo estudio (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2008).

Desde el punto de vista cuantitativo no experimental, descriptivo correlacional. Las técnicas
son el andlisis documental (con enfoque cuantitativo) y el instrumento es la recopilacion de
datos. Se extrajo datos de base de datos no procesadas de exportaciones de la pagina de
SUNAT. Desde el punto de vista cualitativo, ha sido disefio de estudio de casos, la técnica
de estudio aplicada fueron entrevistas semiestructuradas y el instrumento fue el protocolo

de entrevistas.

3.2.3. Nivel de lainvestigacion

De acuerdo a la naturaleza del estudio, el nivel de investigacion es descriptiva

correlacional, mixta, no experimental.

3.2.4. Tipo de investigacion

El presente estudio es una investigacién aplicada, debido a que en el proceso de la
investigacion se aplicaron de forma practica conocimientos y teorias ya existentes para

resolver un problema especifico.

3.2.5. Disefio de la Investigacion

El disefio de la investigacion es no experimental porque se observara y describira el
impacto del régimen de restitucion de derechos arancelarios (drawback) en la
competitividad del sector exportador de pisco para su posterior analisis.

3.2.6. Poblacion

La poblacién esta conformada por los exportadores de pisco que se acogen o no al régimen
aduanero de restitucion arancelaria Drawback, el cual es una poblacién finita. Para lo cual,

la data fue extraida del portal de SUNAT para posteriormente analizar la informaciéon. No
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se encontrd registros con informacién fiable y actualizada antes de la presente
investigacion.

3.2.7. Muestra

La muestra seleccionada para la entrevista se escogidé bajo un criterio no probabilistico y
intencional, teniendo como base el juicio del investigador. Para ello, se busc6é a dos
entrevistados que cuenten con conocimiento de gestidn internacional de pisco.

3.2.8. Unidad de analisis
La unidad de andlisis para el presente trabajo sera el sector exportador de pisco.

3.2.9. Técnicas de investigacion

Para la investigacion se usara la entrevista (cualitativo) y la observacion (cuantitativo).
3.2.10. Instrumentos de investigacion

Los instrumentos de investigacion a utilizar son la entrevista no estructurada y la

observacion sistematica.
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CAPITULO 4
RESULTADOS OBTENIDOS

4.1. Andlisis Cuantitativo

4.1.1. Estadistica de Exportaciones de pisco

Las estadisticas mostradas a continuacion comprenden el andlisis de la partida arancelaria
2208.20.21.00 la cual corresponde al pisco. Sin considerar las partidas arancelarias
correspondientes al aguardiente de uva, las cuales son incluidas en diversos sitios oficiales

de estadisticas de pisco. Para revisar las estadisticas de aguardiente de uva, ver Anexo.

Exportaciones de Pisco por Valor FOB USD
2008 al 2018

10,000,000

9,000,000

8,000,000
7,000,000 5,715,117.5
6,000,000
5,000,000
4,000,000
3,000,000
2,000,000
1,000,000
0

8,679,765.6

,101,083.1
,013,006.7

5,972,249.5 5,9

5,564,870.8

3,970,778.4
1,527,498.5

2,106,710.2
1,371,448.6

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Gréfico 1. Exportaciones de pisco por valor FOB USD, periodo 2008 al 2018.
Elaboraci6n propia en base a informacion de SUNAT.
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Interpretacion:

El grafico muestra la evolucién de las exportaciones de pisco en valor FOB a través de los
afos. En el afio 2008 se exportaba el licor bandera por un monto valorizado en $1.5
millones de ddlares aproximadamente. En los afios siguientes alcanzo exportaciones picos
de $8.1 millones (2015) y $8.7 millones (2016) respectivamente, sin embargo, a partir del
afio 2017 las exportaciones de pisco se han reducido considerablemente afio a afio. En el
afio 2017 se exporto pisco valorizado en 7 millones y en el afio 2018 el valor de las
exportaciones fue de $5.9 millones, lo que representa un decrecimiento en las
exportaciones de pisco en un 16%. Una de las principales razones para la reduccién de las
exportaciones que se ha podido identificar, es la problematica acerca de la disputa por la
denominacion de origen con el pais de Chile, la cual se puede identificar con la estadistica

de exportaciones de aguardiente de uva ubicada en el Anexo.

Exportaciones de Pisco por Peso Neto del 2008
al 2018

2,000,000

1,668,982

1,600,000 1,467,793
1,346,118

1,200,000 1,101,010

1,096,310

1,125,881

800,000 1,028,709

793,894

343,736

400,000 429,738

295,491

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Gréfico 2. Exportaciones de pisco peso por neto, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.
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Interpretacion:

Las exportaciones de pisco medidas por peso neto en litros representan la misma
tendencia que las exportaciones medidas en valor FOB. El pico de litros exportados de
pisco en el afio 2016, alcanzo el valor de 1,668,982 litros y se observa un decrecimiento
en los litros de pisco exportado en el afio 2017 y 2018 de un 16%, la misma reduccién

mostrada en el valor FOB exportado de pisco.

Numero de empresas exportadoras de Pisco del 2008 al
2018

78 76
80 65
61 63 64 63 57 59 55 59
60
40
20

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Gréfico 3. NUmero de empresas exportadoras de pisco, periodo 2008 al 2018.
Elaboraci6n propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

En el Peru, el nimero de empresas exportadoras de pisco se ha mantenido en los ultimos
diez afios, y se observa en el grafico 03 que no hubo un crecimiento significativo de
empresas exportadoras de este sector. En el afio 2018, 59 empresas exportaron pisco al
mundo, mientras que el afio 2011, el nimero de exportadores de este licor alcanzo un pico
de 78 empresas. En los ultimos cinco afios, contados a partir del 2014 se observa casi el
nulo crecimiento de exportadores en este sector, o que se puede interpretar como la no
existencia de incentivos 0 apoyo necesarios para que mas productores de pisco exporten

el licor bandera.
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Participacion de exportadores de pisco por valor FOB
del 2008 al 2018

MACCHU PISCO S.A.C.
3%

VINA OCUCAJE S A

B
BODEGAS DON LUIS S.A.C.
4%
BODEGA SAN NICOLAS
SOCIEDAD ANONIMA
5%BODEGAS VINAS DE ORO SANTIAGO QUEIROLO
VINA TACAMA S.A. S.A.C.

S.A.C.
6% 6% 8%

Gréfico 4. Participacion de exportadores de pisco por valor FOB, periodo 2008 al 2018.
Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

Las principales empresas exportadoras, el top 5 del periodo de estudio son: Destileria La
Caravedo (18%), Bodegas y Vifiedos Tabernero (14%), Bodega San Isidro (10%),

Santiago Queirolo (8%) y Vifia Tacama (6%).

La participacion de empresas exportadoras de pisco es muy reducida durante el periodo
2008 al 2018. En el gréfico 04, se identificé que 10 empresas exportadoras constituyen el
78% del valor FOB del pisco exportado al mundo durante ese periodo, mientras que otras

pequefias empresas obtuvieron sélo un 22% de participacion.
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Principales 10 destinos de exportacion de pisco del

2008 al 2018
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Gréfico 5. Principales 10 destinos de exportacidn de pisco, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

Los principales de destino de exportacion de pisco durante el periodo 2008 al 2018 fueron
Estados Unidos, Chile y Espafia. Se observa que existe una amplia diferencia de consumo
de pisco de los tres principales paises socios comparado con los otros destinos de
exportacion. El volumen de exportacion se encuentra concentrado en solo tres paises, por

lo que no existe una amplia diversificacion de mercado con el pisco.
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Participacion de exportacion de pisco por pais de destino
Aio 2008 al 2018
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Gréfico 6. Participacion de exportacion de pisco por pais de destino, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

Entre los principales destinos de exportacién de pisco se encuentran Estados Unidos
(42%), Chile (23%), Espafia (7%), Reino Unido (4%), Colombia (3%), Alemania (3%),
Paises Bajos (2%) y otros paises (16%).

El Grafico 05 y 06 muestran la escaza diversificacion de mercado del pisco, debido a que
solo cinco (5) paises representan la participacion del 80% de las exportaciones del licor
bandera al mundo. Ademas, se observa la marcada concentracion de exportaciones de
pisco a Estados Unidos y Chile.

La escaza diversificacion de mercados de exportacion y la concentracion de exportaciones
en solo dos paises, representan una clara desventaja para posicionar el licor bandera
“pisco” en el mundo, por lo que acciones de mercadeo por parte del estado y los

productores — exportadores son necesarias
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Nro de Paises destino de exportacion de pisco del 2008 al 2018
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Gréfico 7. Namero de paises destino de exportacion de pisco, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

El nUmero de paises destino de exportaciones de pisco no ha variado significativamente
en los ultimos afios. En el afio 2018, el nimero de paises destino de exportaciones de
pisco fue de 41, mientras que, en el 2017, el nUmero de paises destino fue de 46.

Sin embargo, pese a que el promedio de niumero de paises a los que se exportan pisco es
de 40 aproximadamente, el volumen de exportacién se reduce a solo cinco (5) paises
destino como se observa en el grafico 6. Segun el andlisis realizado, el nUmero de paises
a los que se exporta volimenes considerables de pisco es reducido y el resto de paises
(39 paises en el 2018) solo obtuvieron una participacion reducida en las exportaciones de

pisco.
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Variacion de participacion de exportaciones de pisco por
principales tres paises de destino del 2008 al 2018
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Gréfico 8. Variacion de la participacion de exportaciones de pisco por principales (3) tres paises destino
durante el periodo 2008 al 2018.
Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

El Gréfico 08 corresponde a la variacion de participacion de exportaciones de pisco de los
principales tres (3) paises destino durante el periodo 2008 al 2018. En primer lugar, Estados
Unidos representado por la linea azul, en los ultimos cinco (5) afios ha mantenido una
participacién constante con leves variaciones. En el afio 2012 llego a representar el 60%
de las exportaciones destino de pisco, mientras que en el 2018 su participaciéon se redujo
a 46%. Sin embargo, los volimenes exportados a Estados Unidos a partir del 2011
crecieron drasticamente, superando los 2 millones de délares de exportaciones en valor

FOB.

En segundo lugar, Chile representado por la linea naranja, hasta el afio 2016 crecid
considerablemente afio contra afio en cuanto a participacion de mercado y exportaciones
de pisco. Sin embargo, a partir del afio 2017 y 2018 ha mostrado una caida significativa en
cuanto a participacién de mercado de pisco y exportaciones de pisco, alcanzando en el
2018 su nivel més bajo de participacion (2%) como pais destino de exportaciones de pisco

y en cuanto a exportaciones de pisco (el volumen de exportacion a este pais fue
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aproximadamente el mismo que en el afilo 2018). Una de las principales razones
encontradas para esta caida en las exportaciones de pisco al pais chileno es el conflicto
por la denominacion de origen “pisco”, la cual empezd en el ano 2017 a partir del
cuestionamiento de la palabra “aguardiente de uva” para las exportaciones de pisco
peruano a Chile en el Concurso Mundial de Bruselas de Bebidas Espirituosa realizado en

Chile.

En tercer lugar, Espafia representado por la linea ploma, muestra un crecimiento
significativo afio contra afio en cuanto a participacion de mercado y exportaciones de pisco,
en el 2018 su participaciéon fue del 15%. Sin embargo, el volumen que se ha exportado en
los ultimos afios aun no se puede comparar con el volumen que se exporta a Estados

Unidos.

Tabla 7.

Precio promedio del pisco por litro exportado durante el periodo 2008 al 2018.

Precio Preci
Valor FOB en Peso neto en €Clo FTecio

Afo . romedio en
usD Litros P USD

2008 1,532,608 344,488 4.45
2009 1,373,009 295,750 4.64
2010 2,106,710 429,738 4.90
2011 3,970,778 793,894 5.00
2012 5,715,117 1,101,010 5.19
2013 5,564,871 1,028,709 541
2014 5,972,250 1,096,310 5.45
2015 8,101,084 1,467,793 5.52
2016 8,677,928 1,668,689 5.20
2017 7,012,711 1,346,086 5.21
2018 5,893,897 1,118,838 5.27

Total 55,920,963 10,691,305 5.11

Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.

57



Interpretacion:

El precio promedio por litro de pisco exportado se ha incrementado notablemente en los
ultimos afios de USD 4.45 en el afio 2008 a USD 5.27 en el afio 2018. Sin embargo, cabe
resaltar que la fluctuacion de precio promedio de litro de pisco no es muy significativo

comparado al incremento de exportaciones de litro de pisco.

4.1.2. Estadisticas del régimen de restitucion de derechos arancelarios drawback

Nro de Empresas Exportadoras de Pisco que utilizan el Régimen
aduanero Drawback
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Gréfico 9. Nimero de empresas exportadoras de pisco que utilizan el régimen de restitucién de derechos
arancelarios drawback durante el periodo 2008 al 2018.
Elaboraci6n propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

El nimero de empresas exportadoras de pisco que utilizan el régimen aduanero drawback
no presenta un cambio significativo en los ultimos 5 afios, y por el contrario se observa
un claro decrecimiento en el nimero de exportadores que utilizan el régimen aduanero
drawback. En el afio 2011, se observa que se registré el mayor nimero de exportadores

gue se acogio al régimen drawback, el cual resulto en 25 exportadores.
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Nro de Empresas exportadoras de pisco y empresas que utilizan el
régimen aduanero drawback Aiio 2008 al 2018
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Grafico 10. Namero de empresas exportadoras de pisco y empresas que utilizan el régimen de restitucion de
derechos arancelarios drawback, periodo 2008 al 2018.
Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

El nimero de empresas exportadoras de pisco que se acogen al régimen aduanero
drawback es significativamente reducido, comparado al nimero de empresas que
exportan el licor bandera. Ademas, segun la informacion analizada se puede deducir que
generalmente son las mismas empresas las que régimen aduanero.

En el afio 2008, existian 61 empresas exportadoras de pisco, de las cuales 11 empresas
se acogian al régimen aduanero, mientras que en el 2018 existieron 59 empresas
exportadoras de pisco y el nUmero de empresas que se acogian al régimen fueron solo
15 unidades de negocio. Lo que representa un crecimiento de solo cuatro (4) empresas
adicionales que se acogen al régimen drawback en los ultimos diez (10) afios. En el 2008
el 18% de las empresas que exportaban pisco se acogian al drawback, mientras que, en
el 2018 el 25% de empresas exportadoras se acogieron al mencionado régimen
aduanero.

Sin embargo, se debe resaltar que en el afio 2018 las exportaciones de pisco al mundo
representaron un total de $5.9 millones, mientras que en el 2008 apenas alcanzo el monto

de exportacion de $1.5 millones. Por lo consiguiente, se puede deducir que en los Ultimos
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afios las empresas mas grandes han sido las beneficiarias del régimen aduanero
drawback y que son las mismas empresas las que han incrementado su volumen de

exportacion.

Tabla 8.

Monto restituido del régimen aduanero de restitucion arancelaria (drawback) vs. el valor
FOB exportado en USD durante el periodo 2008 al 2018.

~ Valor FOB Monto
Ano exportado Restituido Tasa Drawback
2008 1,532,608 28,436 5%
2009 1,373,009 43,565 8%
2010 2,106,710 50,500  Jun 10, 8% ; Dic 10, 6.5%
2011 3,970,778 116,669 5%
2012 5,715,117 172,713 5%
2013 5,564,871 192,802 5%
2014 5,972,250 192,576 5%
2015 8,101,084 235,474 4%
2016 8,677,928 189,091  Oct 16, 3% ; Dic 16, 4%
2017 7,012,711 159,264 4%
2018 5,893,897 106,325 4%
Total 55,920,963 1,487,414

Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

El monto restituido del drawback ha variado a través de los afios al mismo tiempo que han
variado las tasas del régimen aduanero. Sin embargo, se observa que la variacion de las
tasas no tienen relacion con el crecimiento del valor exportado. Por ejemplo, en el afio 2016
las exportaciones de pisco alcanzaron el méaximo valor exportado de pisco durante el
periodo de estudio, sin embargo en ese mismo afio se observa que la tasa de drawback

alcanzo su minima tase del periodo de estudio (3%) y (4%).
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Monto Restituido del régimen de restitucion
arancelario (Drawback) en USD del 2008 al 2018
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Gréfico 11. Monto restituido del régimen de restitucion arancelario (Drawback) en USD, periodo 2008 al
2018.
Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacién:

El monto restituido por el drawback con respecto al sector exportador ha disminuido en
los ultimos afios desde el 2015, donde alcanzo el pico del monto restituido. En el grafico
superior se observa un rapido crecimiento de la utilizacibn de este régimen para
posteriormente a partir del 2015 comenzar con el declive. Lo que demuestra la reduccion
del uso del régimen aduanero drawback en el sector exportador de pisco en los ultimos

afnos.
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Tabla 9.

Representacion de principales 30 empresas exportadoras de pisco por frecuencia de uso
del drawback (x), afio 2008 al 2018

Nro. Exportador 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
1  BODEGAS Y VINEDOS TABERNERO SAC. X X X X X X X X X X X
2 BODEGAS VINAS DE ORO S.AC. X X X X X X X X X X X
3 SANTIAGO QUEIROLO SAC. X X X X X X X X X X
4  BODEGASANISIDROSRL. X X X X X X X X X X
5 BODEGAS VISTAALEGRE S.A.C. X X X X X X X X X
6  VINAOCUCAJESA X X X X X X X X X
7 COMPARIADESTILADORA DEL PERU S.R.L. X X X X X X X X X
8  BODEGASDON LUIS SAC. X X X X X X X X
9  DESTILERIALA CARAVEDO SR.L X X X X X X X X

10  GRUPO CORCELS.AC. X X X X X X X
11 AGRICOLA VIfA VIEJA VIfA STA ISABEL SAC. X X X X X X
12 MACCHU PISCO SAC. X X X X X X
13 COMPARIA PERUANA DE PISCO SAC. X X X X X X
14 VINATACAMASA. X X X X X
15  FOOL'S GOLD TERROR SR.L. X X X X X

16 REGE IMPEXIMPORT EXPORT SAC. X X X X

17 AGROINDUSTRIAS TRES GENERACIONES SAC X X X X

18  AGROINDUSTRIASLS S.A X X X X

19  BODEGA SAN NICOLAS SOCIEDAD ANONIMA X X X X

20  CHILCAVIDSAC X X X X
21  DESTILERIANACIONAL SR L. X X X

22 IDENTIDAD NO DISPONIBLE X X X

23 SOCIEDAD INDUSTRIAL E. COPELLO SR.L. X X X

24 BODEGAY VINEDOS SANTAMARIAS.A.C X X X

25  PUROPERUSAC. X X X

26 RAYMISASA X X

27 VINADELVALLESR L. X X

28 ANTONIO BIONDI E HIJOS S.AC. X X
29  GIOLSAC. X X

30 PERUBEANSAC. X X

Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

Las primeras 10 empresas exportadoras de pisco concentran la mayor frecuencia anual
del uso del régimen drawback para las exportaciones de pisco, dichas empresas son las

llamadas empresas industriales, las cuales cuentan con amplia trayectoria en el mercado.
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Nro de DUAs de exportacién vs. Nro de
solicitudes de drawback del 2008 al 2018
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Gréfico 122. Numero de solicitudes de exportacion versus nimero de solicitudes del régimen de restitucion
arancelario (Drawback), periodo 2008 al 2018.
Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

Durante el periodo de estudio el ndmero de solicitudes del régimen de restitucion
arancelario drawback comparado al nimero de solicitudes de exportacion definitiva no
supera el 50%, por lo que demuestra que un gran nimero de solicitudes no se acogen al
régimen aduanero. En el 2017 el 40% de las declaraciones aduaneras numeradas se
acogieron al régimen de restitucion arancelaria mientras que en el 2018 solo el 37% de las
solicitudes se acogieron al régimen aduanero drawback. Cabe destacar que desde el afio
2008 las solicitudes para acogerse al régimen arancelario se han incrementado

exponencialmente, sin embargo ha mostrado un retroceso en el periodo 2017 y 2018.
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Tabla 10.

Numero de solicitudes presentadas para acogerse al Régimen de exportacion definitiva de pisco afio 2008 al 2018 (Considerando mas de 45

declaraciones acumuladas durante el periodo)

Nro Exportador 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 Total
1 VINA TACAMA S.A .
38 46 42 36 32 42 28 27 26 20 16 353
2 SANTIAGO QUEIROLO
18 18 32 19 25 29 27 38 34 34 36 310
S.A.C.
3 BODEGAS Y VINEDOS
TABERNERO S.A.C. 2 4 9 12 22 19 41 47 49 40 38 283
4 DESTILERIA LA
CARAVEDO S.R.L 0 0o 5 13 15 16 21 43 41 20 22 196
5 No Disponible-Ley 29733
13 25 17 22 16 13 10 11 20 21 8 176
6 BODEGA SAN ISIDRO
1 9 8 12 10 12 10 18 23 29 17 149
S.R.L.
7 VINA OCUCAJE S.A.
20 20 12 17 13 17 12 7 6 3 8 135
8 BODEGAS DON LUIS
o o 0 3 6 8 7 23 29 32 18 126
S.A.C.
9 BODEGAS VINAS DE ORO
15 9 14 10 13 6 13 11 12 11 12 126
S.A.C.
10 BODEGA SAN NICOLAS
SOCIEDAD ANONIMA o] 3 1 o] 7 7 11 10 13 13 14 79
11 AGR ICOLA VINA VIEJA
VINA STA ISABEL SAC. 4 3 3 2 3 4 11 10 13 6 8 67
12 MACCHU PISCO S.A.C.
o] o 0 o] 0 1 8 13 11 16 9 58
13 FOOL'S GOLD TERROIR
0 o} 0 o} 0 6 6 12 10 12 2 48
S.R.L.
Total
111 137 143 146 162 180 205 270 287 257 208 2106

Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion: Las empresas que generan un mayor niamero de solicitudes para acogerse al régimen de exportacién definitiva son: Vifia

Tacama, Santiago Queirolo, Bodegas y vifiedos Tabernero, Destilaria la Caravedo y Bodega San Isidro. Segun el analisis, se observa que el

numero de solicitudes de exportacion definitiva esta relacionado con el valor de exportacion FOB del pisco.
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Tabla 11.

Representacion de nimero de solicitudes presentadas para acogerse al Régimen de restitucién arancelario de exportaciones de pisco, afio
2008 al 2018 (Considerando mas de 10 declaraciones acumuladas durante el periodo)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 Total

Exportador

BODEGAS Y VINEDOS TABERNERO S.A.C. 1 1 4 4 7 15 37 45 48 30 33 225
BODEGA SAN ISIDRO S.R.L. 0 7 5 10 9 10 9 18 20 26 16 130
DESTILERIA LA CARAVEDO S.R.L 0 0 0 8 15 11 6 24 24 14 16 118
BODEGAS DON LUIS S.A .C. 0 0 0 1 3 5 4 18 21 20 16 88
BODEGAS VINAS DE ORO S.A.C. 12 6 2 6 11 6 9 10 10 10 6 88
VINA OCUCAJE S A 3 3 0 10 7 12 7 3 2 1 0 48
SANTIAGO QUEIROLO S.A.C. 2 7 13 1 2 15 1 4 1 1 0 47
MACCHU PISCO S.A.C. 0 0 0 0 0 1 6 10 8 14 7 46
COMPAIA DESTILADORA DEL PERU S.R.L. 2 2 4 3 2 1 5 2 4 0 0 25
AGRICOLA VIAA VIEJA VIRA STA ISABEL SAC. 0 0 (o] 0 0 2 5 4 7 3 2 23
BODEGAS VISTA ALEGRE S.A.C. 1 1 1 1 4 1 4 2 3 0 0 18
VINA TACAMA S.A. 0 0 1 1 0 0 1 0 0 6 5 14
GRUPO CORCEL S.A.C. 0 0 2 1 0 1 4 3 1 0 1 13
COMPANIA PERUANA DE PISCO S.A.C. 0 0 0 0 2 2 3 1 2 0 1 11
Total 21 27 32 46 62 82 101 144 151 125 103 894

Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion: Las empresas que generan un mayor niamero de solicitudes para acogerse al régimen aduanero drawback son: Bodegas y
vifiedos Tabernero, Bodega San Isidro, Destilaria la Caravedo, Bodega Don Luis, Bodega Vifias de Oro y Vifia Ocucaje. Segun el andlisis, se
observa gue el nimero de solicitudes para acogerse al drawback estan relacionado con las exportaciones de pisco, debido a que las empresas

con el mayor numero de solicitudes de drawback son las mismas que representan el top 10 de empresas exportadoras de pisco al mundo.
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Tabla 12.

Analisis de correlacién parcial en SPSS.

Monto
Control Variables PESO NETO FOB Restituido
-none-2 PESO NETO Correlation 1.000 .901 716
Significance (2-tailed) .000 .000
df 0 7142 7142
FOB Correlation .901 1.000 .836
Significance (2-tailed) .000 .000
df 7142 0 7142
Monto Restituido Correlation 716 .836 1.000
Significance (2-tailed) .000 .000
df 7142 7142 0
Monto Restituido PESO NETO Correlation 1.000 791
Significance (2-tailed) .000
df 0 7141
FOB Correlation 791 1.000
Significance (2-tailed) .000
df 7141 0

a. Cells contain zero-order (Pearson) correlations.
Elaboracion propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

La correlacion simple o correlacion cero entre la variable peso neto y valor FOB es de .901,
ambas variables no son controladas por ninguna otra variable. Por lo tanto, se puede
afirmar que las variables peso neto y valor FOB correlacionan significativamente (Sig.
.000).

Por otro lado, La correlacion simple o correlacion cero entre la variable peso neto y monto
restituido es de .716 (Sig. .000), por lo que se puede indicar que existe una correlacion
positiva mientras que la correlacién simple de la variable valor FOB y monto restituido es

de .836 (Sig. .000). por lo que se puede indicar que existe una correlacion positiva.

Por otro lado, cuando se calcula la correlacion entre el peso neto y el valor FOB controlando
la variable monto restituido se obtiene una correlacion de .791 (Sig. .000). Comparando la
correlacion controlada (.791) y la correlacion 0 (.901), por lo que se puede interpretar que
el monto restituido influye ligeramente (.11) en cémo se relacionan las variables peso neto
y valor FOB (Sig. .000).
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Tabla 13.

Andlisis de coeficiente de correlacién Spearman

Monto
FOB Restituido PESO NETO
Spearman's rho FOB Correlation Coefficient 1.000 452" .964"
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 7146 7144 7146
Monto Restituido ~ Correlation Coefficient 452" 1.000 431"
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 7144 7148 7145
PESO NETO Correlation Coefficient .964" 431" 1.000
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 7146 7145 7147

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT.

Interpretacion:

Segun el analisis de correlacion de Spearman realizado en el software estadistico SPSS,

se observa que las variables monto restituido y valor FOB correlacionan significativamente

de una manera positiva moderada (.452) mientras que las variables monto restituido y peso

neto también se correlacionan significativamente de una manera positiva moderada (.431).

Por otro lado, las variables valor FOB y el peso neto se correlacionan significativamente de

una manera positiva (.964), por lo que se concluye que el monto restituido tiene cierta

relacion con el valor FOB y el peso neto, pero no influye de modo importante a las variables

mencionadas.
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4.2.

Analisis Cualitativo

Se realizo una entrevista a 2 productores de pisco con amplio conocimiento en produccion

ylo exportacién de pisco teniendo como base las preguntas detalladas en el instrumento

01.

A) Andlisis Individual

Entrevistado Nro. 01

¢ Hugo Pablo Zapata Casas
e Empresa: Agroindustria Zapata S.A.C.

e Cargo: Representante de la empresa

Pregunta N° 1: ¢ Cudl considera que han sido los principales motivos del
crecimiento de las exportaciones de pisco?

Segun creo el motivo del crecimiento de las exportaciones del pisco en el Peru
es la calidad del producto, es uno de los pocos licores el cual es derivado de
uvas netamente pisqueras.

Pregunta adicional: ¢Considera gue el estado incentiva la exportacién de
pisco?

El estado en los dltimos afios ha venido haciendo promociones a través de
PROMPERU para las exportaciones y concursos nacionales.

Pregunta adicional: ¢Considera que el un licor competitivo en cuanto a
precio?

Si, el pisco compite basicamente con el vodka, wisky, brandi y su precio esta
dentro de los margenes competitivos de los otros licores destilados.

Pregunta N° 2: ¢Cuales son las dificultades que enfrentan los
exportadores y/o productores para exportar sus productos?

La principal dificultad es la SUNAT, debido a que practicamente no hay
exoneraciones ni deducciones de impuestos, ademas del poco conocimiento o

falta de capacitacion en temas de exportacion de parte de pequefios y medianos
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productores.

Pregunta N° 3: ¢Considera que el drawback podria solucionar alguna de
esas dificultades? (de la pregunta anterior)

Definitivamente, todo lo que sea apoyo contribuiria e incentivaria a la
exportacion del pisco. Como mencione en la pregunta anterior, el estado genera
la norma, pero no la difunde por lo cual el pequefio exportador tendria que
contratar especialistas.

Pregunta N° 4: ; Considera que el drawback incentiva las exportaciones de
pisco?

Si.

Pregunta N° 5: ¢ Cuales son las principales ventajas del drawback para los
exportadores de pisco?

Seria cuestion de analizar la ley y como beneficiaria a los exportadores.
Pregunta N° 6: ¢;La empresa se acoge al régimen aduanero drawback?

No, por desconocimiento

Pregunta N° 7: ¢ Cuales son las principales dificultades para acogerse al
régimen aduanero drawback?

Principalmente la falta de conocimiento, la poca difusién y poco incentivo a la
exportacion, si bien es cierto PROMPERU promociona el producto, pero
muchas veces esta direccionado a los mas grandes productores y no a los
pequefios y medianos por lo cual generalmente se busca vender a través de
terceros

Pregunta N° 8: ¢Cuales son los principales motivos por lo que ciertos
exportadores de pisco no se acogen al régimen aduanero drawback?

Por la falta de recursos y cierto desconocimiento.
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Entrevistado Nro. 02
o Espinoza Pefa José
e Empresa: Bodegas y Vifiedos Santa Maria S.A.C.

o Cargo: Representante de la empresa

Pregunta N° 1. ;Cudl considera que han sido los principales motivos del
crecimiento de las exportaciones de pisco?

Uno de los principales motivos del crecimiento de exportaciones de pisco ha
sido la promocién y el posicionamiento del producto tanto localmente como en
el exterior a través de los afios. Por lo que cada vez muchas personas conocen

el pisco y ahora lo consideran como una bebida que debe estar en su mesa.

Pregunta N° 2: (Cudles son las dificultades que enfrentan los
exportadores y/o productores para exportar sus productos?

Entre las principales dificultades de los productores para exportar el producto
es el desconocimiento y falta de capacitacion en temas de comercio
internacional, debido a que muchos son pequefos productores que solo se
concentran en producir pisco y les gustaria exportar, pero aun no se sienten
preparados. Por otro lado, los exportadores que vienen vendiendo sus
productos en el exterior tienen dificultades la busqueda de nuevos mercados de
exportacion, ya que el mundo de la venta de licores en el exterior es bastante
competitivo.

Pregunta N° 3: ¢Considera que el drawback podria solucionar alguna de
esas dificultades? (de la pregunta anterior)

Considero que el drawback es un apoyo que reciben los exportadores, pero si
bien toda ayuda es bienvenida este ingreso solo ayudaria a solucionar solo una
parte de la problematica ya esta es bastante amplia.

Pregunta N° 4:. ;Considera que el drawback incentiva las exportaciones
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de pisco?

Si

Pregunta N°5:. ¢ Cuales son las principales ventajas del drawback paralos
exportadores de pisco?

El ingreso adicional que recibirian los exportadores el cual se puede reinvertir
en la compra de insumos.

Pregunta N° 6: ¢La empresa se acoge al régimen aduanero drawback?

Si, nos hemos acogido a este régimen pocas veces.

Pregunta N° 7: ¢Actualmente en que destina el monto restituido?
Actualmente no nos acogemos a este régimen.

Pregunta N° 8: ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar la competitividad de
la empresa en el area Techoldgica?

Las veces que lo hemos utilizamos no, ya que es el ingreso depende del monto
exportado.

Pregunta N° 9: ¢EI drawback le ha ayudado a mejorar la calidad de los
productos?

De igual manera

Pregunta N° 10: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar el mercadeo
(Marketing) de la empresa?

De cierta forma si.

Pregunta N° 11: ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar en la produccion
de la empresa?

Diria que no.

Pregunta N° 12: ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar en la importacion
de insumos?

Con los ingresos del drawback recibidos pudimos comprar ciertos insumos, pero

el no es muy significativo comparado a lo que exportamos.
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Pregunta N° 13: ¢Cuales son las principales dificultades para acogerse al
régimen aduanero drawback?

Las principales dificultades son los tramites, tiempo que tienen que invertir,
algunos recursos y conocimiento especializado para poder realizar los procesos
de comercio internacional que implica acogerse al drawback.

Pregunta N° 14: ¢;Cudles son los principales motivos por lo que ciertos
exportadores de pisco no se acogen al régimen aduanero drawback?
Diria que los tiempos y recursos que tienes que disponer adicionalmente para

poder acogerte a este régimen.
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CAPITULO 5
PLAN DE ACTIVIDADES Y CALENDARIO

5.1. Aspectos administrativos

5.1.1. Plan de accién
a) Recoleccion de data:

- Recoleccion de datos de portales de la SUNAT, SIISEX, ADEX.
- Realizar visitas de campo y solicitar informacién a productores — exportadores
de pisco.
- Revistas indexadas, tesis, trabajos de investigacion relacionados al tema
investigado.
b) Creacion de base de datos.
c) Procesamiento de data y analisis de informacion.
d) Seleccionar, clasificar y graficar la informacion para la presentacion de resultados.
e) Comentario de resultados obtenidos.
f) Discusién de los resultados.
g) Redaccién de conclusiones y recomendaciones.

h) Presentacion de la investigacion.

5.1.2. Recursos Humanos
a) Responsable del estudio (1)

b) Asesores (1)
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5.1.3. Materiales

Para el presente estudio se requeriran los siguientes materiales:
Computadora, laptop, celular, cuadernillos, borrador, lapiceros, hojas bond, escritorio,

USB, resaltadores, registros SUNAT, entre otros.
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5.2. Presupuesto de investigacion

Descripcion Actividad  |Octubre|Noviembre [Diciembre|Enero |Febrero (Marzo |Abril Mayo [Junio |Julio Agosto [Setiembre|Total

RECURSOS MATERIALES $/.135.00
Internet S/.10.00 S/.10.00[ S/.10.00(S/.10.00{S/.10.00| S/.10.00{S/.10.00(S/.10.00{S/.10.00[S/.10.00| S/.10.00{ S/.10.00|S/.120.00
Papeleria e Impresiones S/.5.00 S/.5.00 S/.5.00 S/.15.00
VIATICOS $/.200.00
Transporte S/.100.00 S/.100.00
Trabajo de Campo S/.100.00 S/.100.00
Total S/.10.00 S/.15.00[ S/.10.00(S/.15.00(S/.10.00|S/.215.00{S/.10.00(S/.10.00{S/.10.00|S/.10.00| S/.10.00{ S/.10.00|S/.335.00
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5.3. Tabla de Gantt

PLAN Y CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDADES

Octubre

Noviembre

Diciembre

Enero | Febrero | Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Setiembre

Octubre

INICIO

Redaccion del Titulo

Esquema del Proyecto de Investigacion

Redaccion del Plan de Actividades

Objetivo de la Investigacion

Descripcién y fundamentacion del Tema

Busqueda de Fuentes Bibliograficas

Revisidn y Correccidon

DESARROLLO

Revisidn Bibliografica

Elaboracién de Marco Tedrico

Revisidén y Correccidn

Metoddlogia

Revisidén y Correccidn

Elaboracién de Instrumentos

Validacién de Instrumentos

Recoleccion de Datos

Revisidn y Correccidn

Analisis e Interpretacién de Datos

Presentacion de avance de Tesis

CIERRE

Revision y Correccidn

Entrega de Tesis Final

Defensa de Tesis

76




CAPITULO 6

FUENTES DE INFORMACION

6.1.Instrumento
Se realizé entrevistas a dos (2) personas, quienes tienen amplio conocimiento
en el ambito de la produccion nacional del pisco, comercio internacional y la

situacion actual de la internacionalizacién del pisco.

Descripcion

Institucion Actividad Entrevistado
Agroindustrias | Bodega productora Hugo Zapata Casas Representante de la
Zapata S.A.C. de pisco g0 2ap eémpresa
Bodegay Bodega productora Representante de la
vifiedos Santa y exportadora de Espinoza Pefia Jose | empresa
Maria S.A.C. pisco
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Instrumento 01

Preguntas base para la Entrevistas

1. ¢Cual considera que han sido los principales motivos del crecimiento de las
exportaciones de pisco?

2. ¢Cudles son las dificultades que enfrentan los exportadores y/o productores para
exportar sus productos?

3. ¢Considera que el drawback podria solucionar alguna de esas dificultades? (de la
pregunta anterior)

4. ¢ Considera que el drawback incentiva las exportaciones de pisco?

5. ¢ Cudles son las principales ventajas del drawback para los exportadores de pisco?

6. ¢La empresa se acoge al régimen aduanero drawback?
() Si(pasar alapregunta N° 7)
() No. ¢Por qué? (pasar a la pregunta N° 13)

7 ¢Actualmente en que destina el monto restituido?

8. ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la competitividad de la empresa en el area
Tecnoldgica?

9. ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar la calidad de los productos?

10. ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar el mercadeo (Marketing) de la empresa?

11. ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar en la produccién de la empresa?

12. ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar en la importacién de insumos?

13. ¢ Cuales son las principales dificultades para acogerse al régimen aduanero drawback?
14. ¢Cudles son los principales motivos por lo que ciertos exportadores de pisco no se

acogen al régimen aduanero drawback?
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6.2.Matriz de consistencia

Problema
Objetivo Hipotesis Variables Indicadores
Problema General Objetivo General Hipotesis General o
» Monto restituido

. . . . * % exportaciones que se acogen al
¢Cual es el impacto del Determinar el impacto del El régimen de restitucion de Régimen de | régimen de restitucion de derechos
régimen de restitucion de Régimen de Rest|tu_0|on de derechos arancelarios restitucion de arancelarios (drawback)
derechos arancelarios derechos arancelarios (drawback) impacta en la Derechos « Nro de solicitudes de drawback al
(drawback) en la (Drawback) en la L ; ~

i o competitividad del sector Arancelarios | afio

competitividad d_el sector competitividad d_eI sector exportador de pisco durante Drawback « Frecuencia de uso del régimen
expor_tador de pisco, durante expor_tador de pisco, durante el periodo 2008 al 2018, de restitucién de derechos
el periodo 2008 al 20187 el periodo 2008 al 2018. arancelarios (drawback)
Problema Especifico Objetivo Especifico Hipdtesis Especifica
* ¢ En qué medida las « Identificar el grado en que las | * Una cantidad significativa
empresas exportadoras de empresas exportadoras de de empresas exportadoras de
pisco se acogen al régimen pisco se acogen al régimen pisco se acogieron al régimen * Valor FOB Exportaciones de
aduanero drawback, durante aduanero drawback, durante aduanero drawback, durante Competitividad Pisco
el periodo 2008 al 20187 el periodo 2008 al 2018. el periodo 2008 al 2018. del sector ° NFQ- De empresas exportadoras
* ¢, Cudl es la relacién entre el * Determinar la relacion entre « Existe relacion entre el valor exportador de de pIsco . . .
valor FOB exportado de pisco | el valor FOB exportado de FOB exportado de pisco y el pisco * Precio promedio por litro de pisco

y el monto restituido del
régimen de restitucion de
derechos arancelarios
(drawback), durante el periodo
2008 al 20187

pisco y el monto restituido del
régimen de restitucion de
derechos arancelarios
(drawback), durante el periodo
2008 al 2018.

monto restituido del régimen
de restitucion de derechos
arancelarios (drawback),
durante el periodo 2008 al
2018.

* Nro. de destinos de exportacion
de pisco
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CONCLUSIONES

1. Conclusién general: Después de desarrollar el presente trabajo de investigacion se
concluye que el impacto del régimen de restitucién arancelario en la competitividad
del sector exportador del pisco es bajo, debido a que se observé durante el andlisis
de datos y las entrevistas que las empresas que se acogen al régimen aduanero
drawback si bien tienen una mayor capacidad para actuar, competir, crecer y ser
mas rentable en el mercado local e internacional, esto es debido a otros factores
como el incremento de volimenes de exportacion, mayor promocién y
posicionamiento del producto y la apertura de nuevos destinos de exportacion. El
régimen aduanero drawback constituye un subsidio para los exportadores de pisco,
sin embargo, no representa un incentivo para el desarrollo de las exportaciones del
sector pisquero. Por lo tanto, este régimen no es un factor determinante que
impactd en la competitividad del sector exportador de pisco durante el periodo de

estudio.

2. Respecto al objetivo especifico 1 “ldentificar el grado en que las empresas
exportadoras de pisco se acogen al régimen aduanero drawback” se concluye que
las empresas exportadoras de pisco que se acogen al régimen aduanero drawback
son principalmente empresas industriales con amplia experiencia en el mercado

local e internacional. Las principales empresas exportadoras de pisco que no se
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acogen al drawback son generalmente las pequefias empresas con exportaciones
estacionales. Las gestiones para importar insumos, costos asociados para la
solicitud de los regimenes, extrema formalidad, control documentario de las
transacciones, experiencia especializada y el tiempo necesario para realizar las
gestiones desalienta el uso del régimen aduanero drawback. Esto perjudica
principalmente a las pequefias empresas exportadoras, las cuales son las més
necesitadas en acceder a este tipo de beneficios. En el presente trabajo de
investigacion se aclaré la interrogante del nimero de empresas que exportan pisco

y el nUmero de empresas que se acogen al régimen aduanero drawback.

Respecto al objetivo especifico 2 “Determinar la relacién entre el valor FOB
exportado de pisco y el monto restituido del régimen de restitucion de derechos
arancelarios (drawback)”’ se concluye que la relacion es significativamente positiva
moderada de 0.452 entre el valor FOB exportado de pisco y el monto restituido, lo
cual a manera de resumen se indicé en el presente trabajo de investigacion.
Respecto a la reaccion de las empresas exportadoras de pisco a la variacion de las
tasas se observa que no hubo cambios significativos en el comportamiento de las

empresas debido al incremento o disminucién de la tasa.
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RECOMENDACIONES

1. Alas empresas exportadoras de pisco, necesitan tomar acciones para incrementar
su competitividad y la del producto bandera en el mercado internacional. Para lo
cual se recomienda el uso del régimen aduanero del drawback realizando un
analisis de costo — beneficio en las transacciones, debido a que este representa un
incentivo monetario que puede ser utilizado en las distintas necesidades de la

empresa.

2. A las pequefias empresas de pisco que exportan, se recomienda la asociatividad
como un medio para incrementar sus exportaciones y posicionamiento en el
mercado internacional. Al ser parte de un grupo de empresas con el mismo objetivo
contarian con una mayor cantidad de recursos, experiencia y especializacion en el
ambito de comercio internacional para acogerse al régimen aduanero drawback y

explorar los beneficios de los diferentes regimenes aduaneros.

3. Al gobierno peruano, se recomienda analizar a profundizar los beneficios reales del
régimen aduanero drawback. Si bien es cierto que el exportador obtiene beneficios
monetarios, dichos incentivos no benefician el desarrollo de las exportaciones de
pisco y, por otro lado, no se tiene acceso a la informacion de que estos incentivos

beneficien de forma crucial al proceso productivo de la empresa.
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ANEXOS

Anexo 01: Proceso de Elaboracion del pisco

Transformacion

Producto
terminado

Figura 3. Proceso de elaboracion del pisco.
Elaboracidn propia.

Anexo 02: Pasos para la produccion de pisco (Pisco puro Quebranta)

') . s
seleccionar la uva Paso 2: Paso 3: Earminiaitni
quebranta Pisa de uva Prensar la uva '
5 horas 1 hora Ty
12 a 15 dias
- .
Mt
W
Paso 6: Paso 5:
Paso 8: g e Destilado del
Almacenaje Embotellamiento y Reposo del e o
Etiquetado 9% el 5 horks

Figura 4. Pasos para la produccion de pisco (Pisco puro Quebranta).
Elaboracidn propia.
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Anexo 03: Informacidn acerca de exportaciones de aguardiente de uva (Referencial)

Segun el Arancel de Aduanas 2017, el aguardiente de uva se encuentra clasificado bajo

dos (2) partidas arancelarias, las cuales son las siguientes:

Partida

Arancelaria Descripcion

2208202900 Las demas, aguardiente de orujo de uva
2208203000 De orujo de uva

Las mencionadas partidas tienen como principal destino de exportacion, el pais de Chile.
En los siguientes graficos se expondra las exportaciones del aguardiente de uva al mundo,
por valor FOB, litros exportados, numero de exportadores, paises destino y principales

exportadores.

Exportaciones de Aguardiente de uva por
Valor FOB del 2008 al 2018

Millones

© R B N N W W & & un

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Graéfico 13. Exportaciones de aguardiente de uva por Valor FOB exportado, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.
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Exportaciones de Aguardiente de Uva por
Peso Neto del 2008 al 2018

1,200,000

1,000,000 962,558
800,000
600,000 530,556

400,000

7,281 56,029

200,000 18,500 10,309 1074

9,270

0
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Gréfico 14. Exportaciones de aguardiente de uva por peso neto (litros) exportado, periodo 2008 al 2018.

Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT.

Numero de exportadores de Aguardiente
de Uva del 2008 al 2018

12

12 11
10

8

6

4
4 3 3 3
2 2 2
2 : ' l '

0
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Gréfico 15. Nimero de exportadores de aguardiente de uva, periodo del 2008 al 2018.
Elaboraci6n propia en base a informacion de SUNAT.
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Nro de Paises destino de exportacion de aguardiente
de uva del 2008 al 2018

4.5

3.5

5
3 3

2.5 2 2 2

1.5 1 1 1 1

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

w

N

=

Gréfico 16. NUmero de paises destino de exportacion de aguardiente de uva, periodo 2008 al 2018.
Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT.

Participacion de exportacion de aguardiente de
uva por pais de destino del 2008 al 2018

AU AUSTRALIA

EC ECUADOR 0.00%
0.00%

MX MEXICO FR FRANCE

0.04%

Gréfico 17. Participacion de exportacion de aguardiente de uva por pais de destino, periodo 2008 al 2018.
Elaboracién propia en base a informacion de SUNAT.
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Variacidn de participacion de exportaciones (Valor FOB) de
aguardiente de uva por pais destino Chile del 2008 al 2018

5
wv
1)
c
S a4
=
3
2
1
0 — - ——
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
e=@== CL. CHILE

Gréfico 18. Variacion de participacion de exportaciones (Valor FOB) de aguardiente de uva por pais destino
Chile, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.

Participacion de exportadores de aguardiente de
uva por valor FOB del 2008 al 2018

BODEGAS VISTA  _
ALEGRE S.AC.  VINA OCUCAIE S A
3% OTROS

1%

BODEGAS VINAS DE
ORO S.A.C.
5%
VITIVINICOLA DE LA
MANCHA S.A.C.
5%

DESTILERIA LA
CARAVEDO S.|
7%

AGRICOLA
VIRA STA IS
8

BODEGAS DON LUIS
S.A.C.
9%

Gréafico 19. Participacion de exportadores de aguardiente de uva por valor FOB, periodo 2008 al 2018.
Elaboracidn propia en base a informacion de SUNAT.
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Anexo 04: Cuadro de Insumo Producto Drawback

Solicitud de DRAWBACK: Cuadro de Insumo Producto

REGISTRO DE ADUANAS

DECLARACION UNICA O SIMPLIFICADA DE
EXPORTACION
1.SERIE 1.1 DESCRIPCION DE LA MERCANCIA EXPORTADA 1.2 FOB SUJETO A RESTITUCION
2. DETALLE DE LA MERCANCIA IMPORTADAPOR SERIE DE EXPORTACION 3. CANTIDAD DEL INSUMO
2.1 DECLARACION 2.2 FACTURA COMPRA LOCAL 23 31 3.2 EXCEDENTES CON | 3.3 INSUMO
DESCRIPCION | 2.4 UNIDAD
AD-ANO-COD- RUC CONTENIDO | /SIN VALOR COMERCIAL UTILIZADO
NUMERO SERIE PROVEEDOR NUMERO FECHA DE LA DE MEDIDA NETO 31+32
MERCANCIA ov_ | sn s
RUC
RUC
1.SERIE 1.1 DESCRIPCION DE LA MERCANCIA EXPORTADA 1.2 FOB SUJETO A RESTITUCION
2. DETALLE DE LA MERCANCIA IMPORTADAPOR SERIE DE EXPORTACION 3. CANTIDAD DEL INSUMO
2.1 DECLARACION 2.2 FACTURA COMPRA LOCAL 23 31 3.2 EXCEDENTES CON 3.3 INSUMO
DESCRIPCION | 2.4 UNIDAD
AD-ANO-COD- RUC CONTENIDO | /SIN VALOR COMERCIAL UTILIZADO
NUMERO SERIE PROVEEDOR NUMERO FECHA DE LA DE MEDIDA NETO 31432
MERCANCIA v sV SRR

RUC
RUC

EL PRESENTE DOCUMENTO TIENE CARACTER DE DECLARACION JURADA

4. TOTAL FOB RESTITUCION
POR DECLARACION

NOMBRE, FIRMA Y SELLO DEL REPRESENTANTE

LEGAL DE LA EMPRESA
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Anexo 05: Formato de Validacién por criterio de Jueces

FORMATO DE VALIDACION POR CRITERIO DE JUECES

TESIS: EL REGIMEN DE RESTITUCION DE EDERECHOS ARANCELARIOS (DRAWBACK) COMO
FACTOR DE COMPETITIVIDAD EN EL SECTOR EXPORTADOR DE PISCO

AUTOR (A): ZAPATA HUAYTA, Yemen

A continuacioén, realizardn el procedimiento de validacidn. Este tipo de validacién, permite a los
jueces asignarle una valoracién a cada item.

INDICACIONES:

Para evaluar los items del instrumento (encuesta) usted contara con las siguientes alternativas:

TA : Totalmente de Acuerdo
DA : De Acuerdo

N : Neutral con la pregunta
ED : En Desacuerdo

TD : Totalmente en Desacuerdo

PREGUNTA 1: ¢Cual considera que han sido los principales motivos del
crecimiento de las exportaciones de pisco?

ITEM 1 TA DA N ED TD

TOTAL

PREGUNTA 2: ¢Cudles son las dificultades que enfrentan los exportadores y/o
productores para exportar sus productos?

ITEM 2 TA DA N ED TD

TOTAL
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PREGUNTA 3: ¢Considera que el drawback podria solucionar alguna de esas
dificultades? (de la pregunta anterior)?

ITEM 3 TA DA N ED TD
TOTAL
(0o T=Tol o] g 1= 1Sy AU Ta =T = Tl = TP

PREGUNTA 4. ;Considera que el drawback incentiva las exportaciones de pisco?

ITEM 4 TA DA N ED TD
TOTAL
(0] 0] [=T0iT0] g 11y AU T[] =] ool = TPt

PREGUNTA 5: ¢(Cuales son las principales ventajas del drawback para los
exportadores de pisco?

ITEM 5 TA DA N ED ™
TOTAL
100 T<Tal o g 1=ty AT U a =T = Lol =T PP

94




PREGUNTA 6: ¢La empresa se acoge al régimen aduanero drawback?

ITEM 6 TA DA N ED )
TOTAL
ObJECIONES/SUGEIENCIAS: ... ..e e e et eeeeeeeieieierieen e s s e s e e e e s eeereerere s s s a s s e e e s e aeeaaeaeeeeeseenennnensnrnnnnnnn

PREGUNTA 7: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la competitividad de la
empresa en el area Techoldgica?

ITEM 7 TA DA N ED D)
TOTAL
(0] 0] [=T0lT0] g 1=ty A U le 1] L= g Lol = L PSPPI

PREGUNTA 8: ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar la calidad de los productos?

IiTEM 8 TA DA N ED ™
TOTAL
(@] 0] [=T0iT0] g 11y AU T[] =] ool = T3 Pt

PREGUNTA 9: (El drawback le ha ayudado a mejorar el mercadeo (Marketing) de la
empresa?

ITEM 9 TA DA N ED TD

TOTAL
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PREGUNTA 10: ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar en la produccion de la
empresa?

iTEM 10 TA DA N ED TD
TOTAL
(0] 0] [=T0iT0] g 11y A Ul 1] =] ool = L Pt

PREGUNTA 11: ¢ El drawback le ha ayudado a mejorar la compra de insumos?

ITEM 11 TA DA N ED D)
TOTAL
(0] 0] [<TolTe] g1ty YN lo 1] L] g Lol = PSPPI

PREGUNTA 12: ¢Cuadles son las principales dificultades para acogerse al régimen
aduanero drawback?

iTEM 14 TA DA N ED ™
TOTAL
(0] <ol o] g 1=ty A U a =T =] Tl T PR
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PREGUNTA 13: ¢ Cuales son los principales motivos por lo que ciertos exportadores

de pisco no se acogen al régimen aduanero drawback?

ITEM 13 TA DA ED D
TOTAL
(0] 0] [<ToiTo] g 1=IT AN e [=] L'<) o Lol = 3 P TTRRPPRt
PREGUNTA 14: Actualmente en que destina el monto restituido
ITEM 14 TA DA ED ™D
TOTAL

Datos del Juez:

Nombres y Apellidos

Lima, de Junio del 2019
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Anexo 06: Formato de Validacién por criterio de Jueces (Validados)

FORMATO DE VALIDACION POR CRITERIO DE JUECES

TESIS:  EL REGIMEN DE RESTITUCION DE DERECHOS ARANCELARIOS (DRAWBACK) COMO
FACTOR DE COMPETITIVIDAD EN EL SECTOR EXPORTADOR DE PISCO

AUTOR (A): ZAPATA HUAYTA, Yemen

A continuacion, realizaran el procedimiento de validacién. Este tipo de validacion, permite a los
jueces asignarle una valoracién a cada item.

INDICACIONES:

Para evaluar los items del instrumento (entrevista) usted contara con las siguientes alternativas:

TA : Totalmente de Acuerdo
DA : De Acuerdo

N g Neutral con la pregunta
ED : En Desacuerdo

D : Totalmente en Desacuerdo

PREGUNTA 01: ¢Cudl considera que han sido los principales motivos del crecimiento de las
exportaciones de pisco?

iTEM 1 TA DA N ED D

TOTAL

PREGUNTA 02: {Cudles son las dificultades que enfrentan los exportadores y/o productores
de pisco para exportar sus productos?

[ TEm2 TA DA N ED i)
v

TOTAL
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PREGUNTA 03: {Considera que el drawback podria solucionar alguna de esas dificultades (de
la pregunta anterior)?

iTEM 3 TA DA N ED TD
-
TOTAL
OB I eSS B B ICIAS = ivvessosisesvesivss s iamaavimessaess sEas e Tvoss SHEEs 10 oRe s s e TR o Te AV H b PR Rh e omssaeams v s ibss

PREGUNTA 04: {Considera que el drawback incentiva las exportaciones de pisco?

fTEm 4 TA DA N ED D
v
TOTAL
0] 11T o 1 oL A O =] L L D I PR

PREGUNTA 05: ¢Cudles son las principales ventajas del drawback para los exportadores de
pisco?

TEM 5 TA DA N ED D
/
TOTAL
(8]0} =el (o] (=7 IS10T1 2] g =18 o] - - o BSOS USSR

PREGUNTA 06: ¢{La empresa se acoge al régimen aduanero drawback?

iTEM 6 TA
v

DA N ED ™D

TOTAL

PREGUNTA 07: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la competitividad de la empresa en el

drea Tecnolégica?

iTEM 7 TA DA N ED TD
1%
TOTAL
OB ECIONES /SUBEIENCIAS: . evuvererrrrireesesisisiessesesessesesssesessesessesessessse s s e sesesbese e e ssesbese e e seneesre e senennen
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PREGUNTA 08: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la calidad de los productos?

iTEM 8 TA DA N ED D
~
TOTAL
OB ECIONES /SR ETENEIAS oy siceversmons essinir s s T SR e o T TR A s ST A TR e AT ares

PREGUNTA 09: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar el mercadeo (Marketing) de la empresa?

TEM 9 TA

v

DA N ED ™

TOTAL

PREGUNTA 10: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la produccién de la empresa?

{TEM 10 TA ™

v

DA N ED

TOTAL

PREGUNTA 11: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la compra de insumos?

iTEM 11 TA DA N ED )
/
TOTAL
Ob e CIONES/SUBETRMCIRS: suxisvvsrinsmussisvorisosaemiassremss st s sias oot ss oA i s aEeaesasade os eneeaamsasissaabassnaeiiny

PREGUNTA 12: ¢Cuales son las principales dificultades para acogerse al régimen aduanero
drawback?

iTEM 12 TA DA N ED 112
7

TOTAL

100



PREGUNTA 13: ¢Cudles son los principales motivos por lo que ciertos exportadores de pisco

no se acogen al régimen aduanero drawback?

ITEM 13

TA

DA

ED

D

-

TOTAL

PREGUNTA 14: {Actualmente en qué destina el monto restituido?

iTEM 14

TA

DA

ED

D

v

| ToTAL

Objeciones/Sugerencias:..

Datos del Juez:

r

A

QUE.. Cais s
Nombres y Apellidos

Lima, [& de Junio del 2019

Firma
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FORMATO DE VALIDACION POR CRITERIO DE JUECES

TESIS:  EL REGIMEN DE RESTITUCION DE DERECHOS ARANCELARIOS (DRAWBACK) COMO
FACTOR DE COMPETITIVIDAD EN EL SECTOR EXPORTADOR DE PISCO

AUTOR (A): ZAPATA HUAYTA, Yemen

A continuacién, realizaran el procedimiento de validacién. Este tipo de validacion, permite a los
jueces asignarle una valoracién a cada item.

INDICACIONES:

Para evaluar los items del instrumento (entrevista) usted contara con las siguientes alternativas:

TA 5 Totalmente de Acuerdo
DA ; De Acuerdo

N s Neutral con la pregunta
ED s En Desacuerdo

™ 3 Totalmente en Desacuerdo

PREGUNTA 01: ¢Cudl considera que han sido los principales motivos del crecimiento de las
exportaciones de pisco?

TEM 1 TA DA N ED L]

TOTAL

PREGUNTA 02: ¢Cudles son las dificultades que enfrentan los exportadores y/o productores
de pisco para exportar sus productos?

ITEM 2 TA DA N ED D
Vv
TOTAL
O ECIONES/ SUBEIENCIAS: .. eveveviiirereseresaesessessseressesssseseesesesessesesesesessetenseseressssassessessesassensanessesssens
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PREGUNTA 03: {Considera que el drawback podria solucionar alguna de esas dificultades (de
la pregunta anterior)?

iTEM 3 TA DA N ED ™

TOTAL

PREGUNTA 04: {Considera que el drawback incentiva las exportaciones de pisco?

iTEM 4 TA DA N ED L{2)

TOTAL

PREGUNTA 05: ¢Cudles son las principales ventajas del drawback para los exportadores de
pisco?

TEM 5 TA DA N ED L

v

TOTAL

PREGUNTA 06: {La empresa se acoge al régimen aduanero drawback?

iTEM 6 TA DA N ED i)
J

TOTAL

PREGUNTA 07: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la competitividad de la empresa en el
area Tecnoldgica?

ITEM 7 TA DA N ED L2}

Vv

TOTAL
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PREGUNTA 08: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la calidad de los productos?

iTEM 8

TA

DA

ED

D

V

TOTAL

PREGUNTA 08: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar el mercadeo (Marketing) de la empresa?

iTEM 9 TA DA N ED ™

TOTAL

PREGUNTA 10: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la produccién de la empresa?

{TEM 10 TA DA N ED D

TOTAL

PREGUNTA 11: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la compra de insumos?

iTEM 11 TA

TOTAL

PREGUNTA 12: ¢Cudles son las principales dificultades para acogerse al régimen aduanero
drawback?

iTEM 12 TA DA N ED D

TOTAL
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PREGUNTA 13: ¢Cudles son los principales motivos por lo que ciertos exportadores de pisco
no se acogen al régimen aduanero drawback?

ITEM 13 TA DA N ED TD
TOTAL 7
OB CCIOMES S UBEICMGIAS: ccexsneckes ronsensirnavsnsensnnenssesssensenessmaseseaxmeanant sosen esssmnans aie sonsmermransassaseansasssnsss

PREGUNTA 14: {Actualmente en qué destina el monto restituido?

iTEM 14 TA DA N ED m
TOTAL v
[ ool o] £ [k VT {1l L L

Datos del Juez:

Nombres y Apellidos

Yoouwbe UTP. Cuydt -
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FORMATO DE VALIDACION POR CRITERIO DE JUECES

TESIS:  EL REGIMEN DE RESTITUCION DE DERECHOS ARANCELARIOS (DRAWBACK) COMO
FACTOR DE COMPETITIVIDAD EN EL SECTOR EXPORTADOR DE PISCO

AUTOR (A): ZAPATA HUAYTA, Yemen

A continuacion, realizardn el procedimiento de validacion. Este tipo de validacién, permite a los
jueces asignarle una valoracion a cada item.

INDICACIONES:

Para evaluar los items del instrumento (entrevista) usted contara con las siguientes alternativas:

TA : Totalmente de Acuerdo
DA : De Acuerdo

N 2 Neutral con la pregunta
ED 3 En Desacuerdo

™ : Totalmente en Desacuerdo

PREGUNTA 01: ¢{Cual considera que han sido los principales motivos del crecimiento de las
exportaciones de pisco?

iTEM 1 TA DA N ED L)

TOTAL

......................................................................................................................................................... Y

PREGUNTA 02: ¢Cudles son las dificultades que enfrentan los exportadores y/o productores
de pisco para exportar sus productos?

iTEM 2 TA [ DA N ED ™

TOTAL
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PREGUNTA 03: ¢Considera que el drawback podria solucionar alguna de esas dificultades (de } /
la pregunta anterior)?

iTEM 3 TA DA N ED D
i
TOTAL
OO T OMES / SUBEIEIMCIAS  1vevrvvereresesesessisseesisiss s bbbttt s et eas e bbb ebsbatebebe st st et e b e st aebere st sa st sene

PREGUNTA 04: ¢{Considera que el drawback incentiva las exportaciones de pisco? L/

TEM 4 TA DA N ED L3
v
TOTAL
OB e O eSS U B ICTAS s rr e o e s e e s e i S AR s s nmse s amamsmsamons

PREGUNTA 05: ¢Cudles son las principales ventajas del drawback para los exportadores de /
pisco?

iTEM 5 TA DA N ED D
TOTAL
O ECIONES/ SUBBIENCIAS ssvsvessssssminsasissssississssssississssessiesssnssssssedsmnensarsenssssstasasns on ssassserssn ssreaecsshmemne

PREGUNTA 06: {La empresa se acoge al régimen aduanero drawback? u/

iTEM 6 TA DA N ED D
v
TOTAL
(0] o) [=Tol oY g T=Ty A U= =T L1 el = L SO RSN

area Tecnoldgica?

iTEM 7 TA DA N ED L)
TOTAL
D CIONES S U BTN A o ety e s
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PREGUNTA 08: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la calidad de los productos? l/

iTEM 8 TA DA N ED ™D

TOTAL

PREGUNTA 09: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar el mercadeo (Marketing) de la empresa? \/

iTEM 9 TA DA N ED TD
/
TOTAL
ObeciONes/SUBCIBNCIAS, wrmnannim b s RS e S TR

PREGUNTA 10: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la produccién de la empresa? /

iTEM 10 TA DA N ED D

TOTAL

PREGUNTA 11: ¢El drawback le ha ayudado a mejorar la compra de insumos?

TEM 11 TA DA N ED L)

TOTAL

PREGUNTA 12: ¢{Cuales son las principales dificultades para acogerse al régimen aduanero (/
drawback?

iTEM 12 TA DA N ED D
TOTAL
O T ONES / SUZEIENMCIAS vivivectritieteitiiteteitieteeteste st eeeseetseseebe et s etessebsesseasese b e e essensessessesareesesanssennes
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PREGUNTA 13: ¢Cudles son los principales motiv&s« por lo que ciertos exportadores de pisco
no se acogen al régimen aduanero drawback?

iTEM 13 TA DA N ED D
VA4
TOTAL
OB ECIOMES / SUGEIEIMCIES . vevvevievesieeerireteeitsteeessestesees e sseesseeste e e s aeseaensesensesessaseesseneesaeansstssessess

................................................................................................................. YT S
PREGUNTA 14: {Actualmente en qué destina el monto restituido? ‘/

ITEM 14 TA DA N ED D
Vv
TOTAL
(8 o) Toi o iy A0 =t LU

Lima, i de Junio del 2019

Datos del Juez:

Nombres y Apellidos
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