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PROBLEMA DE INVESTIGACION

Dado que el sector de la economia denominado
como Economia Naranja en 2013 por Buitrago
Restrepo & Duque Marquez ya habia sido
definido doce anos antes como Economia
Creativa.

cEste es una conceptualizacion propia o un
problema de sinonimia?
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OBIJETIVO

Proponer la utilizacion de Economia Creativa en
ugar de Economia Naranja como el término
nara referirse al sector econdmico centrado en
a creatividad y las ideas.
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METODOLOGIA

Se consultaron fuentes secundarias, principalmente las bases de datos académicas y
algunas revistas y periddicos de cardcter local o nacional con disponibilidad en Ia
Internet. Los tipos de texto de mayor consulta fueron las publicaciones académicas
arbitradas, principalmente en el inglés y libros académicos.

Se buscd en las bases de datos a las que tiene acceso el Sistema Nacional de

Bibliotecas de la Universidad Nacional de Colombia (SINAB)

Primer momento Segunda busqueda
Ley naranja
economia naranja creative economy
economia creativa cultural industry
industrias culturales orange economy
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REFERENTES TEORICOS

[Economia Naranja] [Economu’a Creativaj

definida

[ ] 1
definida
[

How People Make Money from Ideas

La economia naranja. @@ @@
Una oportunidad infinita { The Creative Economy: ]

por por

en—[FeIipe Buitrago e Ivan Duque (2013)] [John Howkins (2001)} en

La Economia Creativa ha sido tema de discusion desde hace aproximadamente
15 aios (Cinelli, 2015; Suciu, 2008; The Policy Research Group, 2013)
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REFERENTES TEORICOS

Economia Creativa

« Aquellas industrias que tienen su origen en la habilidad y el talento de la creatividad
individual y que tienen un potencial de riqueza y creacion de empleo a través de la
generacion y explotacion de la propiedad intelectual (DCMS, 1998, p. 3).

o La Economia Creativa es un concepto basado en los bienes y servicios tangibles e
intangibles enfocados en la creatividad que generan crecimiento y desarrollo econémico
(UNCTAD, 2004) y estd en constante evolucion.

o Para Howkins (2001) |la Economia Creativa surge a partir de las transacciones de
productos y servicios de indole creativo y artistico llevadas a cabo en sectores
productivos relacionados.
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REFERENTES TEORICOS

Economl'a Creativa Howkins caracterizd a las industrias culturales segun elementos

como el valor agregado, su contribucidn a la economia nacional y la
diferencia frente a sus negocios y las industrias tradicionales.

Publicidad
Videojuegos Arquitectura
Radio y Arte
television
Juguetes y .
h Art
juegos SECTORES DE SR
LA ECONOMIA
Software CREATIVA Diseno
Investigacion Moda
y desarrollo
Editorial Cinematografia [lustracion 1 Sectores de |la
Economia Creativa. Elaboracion
Artes e propia a partir de Howkins (2001)
esceénicas
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REFERENTES TEORICOS

Economia Naranja

 Término divulgado por Buitrago Restrepo & Duque Marquez (2013).
Para estos autores la economia y la cultura tienen una relacion
directa que constituye un ecosistema economico.

* Este ecosistema justifica su nombre siendo que el color naranja
posee un valor simbdlico y una identidad cultural que inspira
felicidad.

* Esun sector de la industria creativa estructurado por arte y cultura
como materia prima. El sector creativo crea su propia cadena de

valor y esta vinculado con la creatividad y la propiedad intelectual
(2013).
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REFERENTES TEORICOS

Economia Naranja

Buitrago Restrepo & Duque Marquez (2013) tomaron de base la
definicion de Economia Creativa, dada por Howkins (2001) afios
antes, la re definieron y se adjudicaron el término como propio
(Dugue Marquez, 2015, 20163, 2016b).

Esta osada accion generd un problema de sinonimia respecto a un tipo de economia
previamente definido: Economia Creativa. Este término, anterior a Buitrago Restrepo y
Duque Marquez, ademas de ser utilizado en paises en via de desarrollo (Fonseca Reis,
2008), es conocido y aceptado a nivel mundial (Hesmondhalgh, 2002; Levickaite, 2011;
United Nations Conference on Trade and Development, 2004).
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REFERENTES TEORICOS

Economia Naranja

[La adicion de turismo cultural a los sectores definidos Howkins para la Economia Creativa]

A
Del libro de . X
Buitrago Restrepo & Duque Marquez imACak
v

[La presentacion de las 7 estrategias para el desarrollo de la Economia Creactiva)
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REFERENTES TEORICOS

Economia Naranja vt Publicidad
Cultural
Videojuegos Arquitectura
Radioy Arte
television
Juguetes y .
: Art
juegos SECTORES DE SR
LA ECONOMIA
Software CREATIVA Disefio
llustracién 2 Dieciséis sectores de Investigacion Moda
la Economia Creativa. Elaboracidn y desarrollo
propia a partir de , Howkins Art
2001) y Buitrago Restrepo & Tes Cinematografia
( escénicas

Duque Marquez (2013)

Editorial Musica
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RESULTADOS

No reemplaza
a

4/5

s LA s anterior y de mayor . .
[ECOI’IOI‘I‘IIE] Creativa | uso internacional que —__ »{ cconomia Naranja

Esto no es una postura extranjerista, que el termino Economia Naranja
reemplace al de Economia Creativa parece mas bien la creacion de un
sinénimo por parte de los Buitrago Restrepo & Duque Marquez.

Utilizar el término Economia Naranja propiciaria el problema de sinénima y
polisemia descrito por (Rios Szalay, 2010).
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RESULTADOS

Estrategias para el desarrollo de la Economia Creativa

El aporte mas significativo y loable del trabajo de Buitrago Restrepo & Duque
Marquez es el desarrollo de las estrategias para el desarrollo de la Economia

creativa.
[Industriaj
A

(Informaciél) (Inclusiénj

Estrateglas para
[Inst|tuc|ona||dad el desarrollo de la [Inspwacnon]
Economia Creativa
/ \ llustraciéon 3 Estrategias para
el desarrollo de la economia
creativa. Elaboracién propia a
partir de Buitrago Restrepo &

Duque Marquez (2013
Infraestructura / q a (2013) "y

Integraaon Dugue Marquez (2015).

infraestructura digital
B 2 y@%
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RESULTADOS

LEY NARANJA

 La Ley 1834 de 2017 reglamenta la Economia Creativa y la industria cultural en

Colombia.

* El objeto esta ley es “desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las industrias
creativas” (Congreso de la Republica de Colombia, 2017).

e Esta ley define para Colombia sectores como: editorial, audiovisual,

fonografico, de artes visuales, de artes escénicas y multimedia.

La industria cultural hace aportes significativos al PIB de los Estados a
través de la generacion de empleo. Con ello se contribuye al
fortalecimiento de la identidad cultural y se propician escenarios para la
participacion social de los grupos culturales (Ospina Diaz, 2017)
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RESULTADOS

LEY NARANJA

La Economia Creativa aporto el 3.3% del total del PIB colombiano de 2016. Esto
equivale a una nada despreciable cifra de 6,2 billones de pesos (Reyes Beltran,
2017). Segun dijo Ruiz M (2018), el 92% de esta cifra es proveniente de Bogota.
Colombia en el 2017 ocupd el puesto 52 de 141 de paises exportadores de
servicios creativos (Reyes Beltran, 2017).

Se debe resaltar la importancia que este sector suscita para el desarrollo

econdmico del pais, especialmente en regiones con arraigo cultural como
lo es Cali.

Algunos trabajos, el caso de Ospina Diaz (2017) y Ospina Diaz & Tello
Castrillon, (2017; s. f.), han indagado acerca del estado de esta industria

en la ciudad de Cali, principalmente respecto a las politicas de RSO.
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CONCLUSIONES

* Eltermino economia naranja no deberia usarse en los ambitos académicos.

* Se debe continuar la promocién de politicas publicas que permitan el
desarrollo de los modelos de negocios de la Economia Creativa.

* Promover nuevas formas de transaccion en la Economia Creativa, como el
caso del turismo, es esencial en un pais marcado por la tradicionalidad
econdmica.

* Dinamizar nuevos sectores economicos permite la inclusion de mas
personas a la vida laboral. Ademas, se aumentan los aportes al PIB.
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