
  

  

  

  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

FACULTAD DE 

COMUNICACIONES 

Carrera de Comunicación y Publicidad 

“EL PRODUCT PLACEMENT EN EL CANAL DE YOUTUBE  

DE MODA ‘MAFER BENITES’ Y SU INFLUENCIA EN LA 

RECORDACIÓN DE LAS MARCAS QUE PROMOCIONA EN  

LAS  ESTUDIANTES  DE  LA  FACULTAD  DE  

COMUNICACIONES DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA DEL  

NORTE – SEDE TRUJILLO DURANTE EL 2017 – II” 

 

Tesis para optar el título profesional de: 

LICENCIADA EN COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD 

 

Autor: 

Silvia Juliana Sanchez Carranza 

 

Asesor: 

Mg. Pepe Hidalgo Jiménez 
 

Trujillo - Perú 

2018 



EL PRODUCT PLACEMENT EN EL CANAL DE YOUTUBE DE MODA ‘MAFER 

BENITES’ Y SU INFLUENCIA EN LA RECORDACIÓN DE LAS  
MARCAS QUE PROMOCIONA EN LAS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD  

DE COMUNICACIONES DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA DEL NORTE –  

   SEDE TRUJILLO DURANTE EL 2017 – II”  

  

  

  

  

  

Sanchez Carranza Silvia Juliana                                                                                                                                 Pág. 4 

  

 

 

Tabla de contenidos 

DEDICATORIA ............................................................................................................................... 2 

AGRADECIMIENTO ..................................................................................................................... 3 

ÍNDICE DE TABLAS ...................................................................................................................... 5 

ÍNDICE DE FIGURAS .................................................................................................................... 6 

RESUMEN ........................................................................................................................................ 7 

CAPÍTULO I. INTRODUCCIÓN .................................................................................................. 8 

CAPÍTULO II. METODOLOGÍA ............................................................................................... 16 

CAPÍTULO III. RESULTADOS .................................................................................................. 21 

CAPÍTULO IV. DISCUSIÓN Y CONCLUSIONES .................................................................. 54 

REFERENCIAS ............................................................................................................................. 65 

ANEXOS ......................................................................................................................................... 71 

  

 

 

 

 

 

 

 



EL PRODUCT PLACEMENT EN EL CANAL DE YOUTUBE DE MODA ‘MAFER 

BENITES’ Y SU INFLUENCIA EN LA RECORDACIÓN DE LAS  
MARCAS QUE PROMOCIONA EN LAS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD  

DE COMUNICACIONES DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA DEL NORTE –  

   SEDE TRUJILLO DURANTE EL 2017 – II”  

  

  

  

  

  

Sanchez Carranza Silvia Juliana                                                                                                                                 Pág. 5 

  

ÍNDICE DE TABLAS 

 

TABLA 01 ....................................................................................................................................... 31 

TABLA 02 ....................................................................................................................................... 32 

TABLA 03 ....................................................................................................................................... 33 

TABLA 04 ....................................................................................................................................... 34 

TABLA 05 ....................................................................................................................................... 35 

TABLA 06 ....................................................................................................................................... 36 

TABLA 07 ....................................................................................................................................... 37 

TABLA 08 ....................................................................................................................................... 38 

TABLA 09 ....................................................................................................................................... 39 

TABLA 10 ....................................................................................................................................... 40 

TABLA 11 ....................................................................................................................................... 41 

TABLA 12 ....................................................................................................................................... 42 

TABLA 13 ....................................................................................................................................... 43 

TABLA 14 ....................................................................................................................................... 44 

TABLA 15 ....................................................................................................................................... 45 

TABLA 16 ....................................................................................................................................... 46 

TABLA 17 ....................................................................................................................................... 47 

TABLA 18 ....................................................................................................................................... 48 

TABLA 19 ....................................................................................................................................... 49 

TABLA 20 ....................................................................................................................................... 50 

TABLA 21 ....................................................................................................................................... 51 

TABLA 22 ....................................................................................................................................... 52 

TABLA 23 ....................................................................................................................................... 53 
 



EL PRODUCT PLACEMENT EN EL CANAL DE YOUTUBE DE MODA ‘MAFER 

BENITES’ Y SU INFLUENCIA EN LA RECORDACIÓN DE LAS  
MARCAS QUE PROMOCIONA EN LAS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD  

DE COMUNICACIONES DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA DEL NORTE –  

   SEDE TRUJILLO DURANTE EL 2017 – II”  

  

  

  

  

  

Sanchez Carranza Silvia Juliana                                                                                                                                 Pág. 6 

  

ÍNDICE DE FIGURAS 

 

GRÁFICO 01.......................................................................................................................................... 31 

GRÁFICO 02.......................................................................................................................................... 32 

GRÁFICO 03.......................................................................................................................................... 33 

GRÁFICO 04.......................................................................................................................................... 34 

GRÁFICO 05.......................................................................................................................................... 35 

GRÁFICO 06.......................................................................................................................................... 36 

GRÁFICO 07.......................................................................................................................................... 37 

GRÁFICO 08.......................................................................................................................................... 38 

GRÁFICO 09.......................................................................................................................................... 39 

GRÁFICO 10.......................................................................................................................................... 40 

GRÁFICO 11.......................................................................................................................................... 41 

GRÁFICO 12.......................................................................................................................................... 42 

GRÁFICO 13.......................................................................................................................................... 43 

GRÁFICO 14.......................................................................................................................................... 44 

GRÁFICO 15.......................................................................................................................................... 45 

GRÁFICO 16.......................................................................................................................................... 46 

GRÁFICO 17.......................................................................................................................................... 47 

GRÁFICO 18.......................................................................................................................................... 48 

GRÁFICO 19.......................................................................................................................................... 49 

GRÁFICO 20.......................................................................................................................................... 50 

GRÁFICO 21.......................................................................................................................................... 51 

GRÁFICO 22.......................................................................................................................................... 52 

GRÁFICO 23.......................................................................................................................................... 53 

 



EL PRODUCT PLACEMENT EN EL CANAL DE YOUTUBE DE MODA ‘MAFER 

BENITES’ Y SU INFLUENCIA EN LA RECORDACIÓN DE LAS  
MARCAS QUE PROMOCIONA EN LAS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD  

DE COMUNICACIONES DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA DEL NORTE –  

   SEDE TRUJILLO DURANTE EL 2017 – II”  

  

  

  

  

  

Sanchez Carranza Silvia Juliana                                                                                                                                 Pág. 7 

  

RESUMEN 

 

 

La presente investigación tiene como objetivo determinar si la aplicación del Product Placement en 

el canal de YouTube de moda ‘Mafer Benites’, influye en la recordación de marca en las estudiantes 

de la Facultad de Comunicaciones de la Universidad Privada del Norte – Sede Trujillo durante el 

2017 – II. Este trabajo está enmarcado dentro de una investigación no experimental – transversal, 

mediante la aplicación de encuestas y entrevistas como instrumento, utilizando una muestra de 208 

personas.   

 

Los datos obtenidos, demuestran que la aplicación de Product Placement en el canal de YouTube 

de moda ‘Mafer Benites’ influye de manera decisiva en el nivel de recordación de marca, ya que 

este nuevo tipo de publicidad, ha permitido llegar al público objetivo de forma más creativa y menos 

intrusiva, logrando así mostrar las marcas asociadas de modo que sean recordadas con mayor 

facilidad tras ser expuestas en el material audiovisual y fomentando muchas veces en una llamada 

de acción como es la adquisición del producto o servicio.   

 

Palabras clave: Product Placement, Recordación de marca, Youtuber, Influencer. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

NOTA DE ACCESO 
 
 
 
 
 

No se puede acceder al texto completo pues contiene datos confidenciales 
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