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RESUMEN

El sector de la alimentacion tiene un impacto significativo en el cambio climético y
afectaciones al entorno, genera cerca del 22% de Gases de efecto Invernadero en los
paises desarrollados (FAO, 2011), y el transporte especificamente ha tenido un fuerte
incremento de emisiones con el 21.9% (Unién Europea, 2012), durante el periodo 1995-
2010. Ante esta problemaética se presenta la produccion y distribucion local como una
alternativa para contrarrestar los dafios causados al medio ambiente, al mismo tiempo,
genera mayores beneficios para los agricultores por la reduccion o eliminacién del canal
de distribucion.

Con el objetivo de comprobar si esta premisa de localidad es aplicable a la provincia de
Barcelona, se analiza la viabilidad econdmica de la produccion y distribucion local,
considerando las hortalizas como producto de estudio, ya que representa una de los
alimentos basicos en la dieta mediterranea de la poblacion. Para conocer los dafios
ambientales del sistema de aprovisionamiento actual se calculan las externalidades
negativas, que para el estudio son las emisiones de CO2 generadas por el transporte por
carretera. Para ello, se hace un analisis macro de la agricultura local en Catalufia,
comunidad auténoma a la que pertenece la provincia de Barcelona, se estudia la
produccidn de hortalizas, asi como la capacidad para el autoabastecimiento de Barcelona
mediante el andlisis del mercado: cantidad ofertada y demandada. En lo que respecta a la
distribucién, se analiza la dinamica actual del canal utilizado y sus costos, el lugar de
origen de los productos importados, las externalidades generadas tanto en toneladas de
CO2 como en valor econdémico y los costos de transporte incurridos, con esta informacion
se obtiene un marco de referencia de la situacion actual.

Se analiza como propuesta de mejora, aprovechar el potencial del Parque Agrario del
Bajo Llobregat para la produccion de hortalizas en funcion de la reactivacion de
superficies abandonadas y de su ampliacion mediante ordenamiento urbanistico. Una vez
obtenidos los costos de produccidn, los costos de distribucion y los precios de mercado,
se aplican tres escenarios para calcular la rentabilidad de la produccion y distribucion
local, asi como para identificar el canal de distribucion que genera un mayor beneficio
para el agricultor y minimiza las emisiones CO2.

El estudio revela que en Barcelona existe un déficit en la produccion de hortalizas del
75% y las importaciones para satisfacer la demanda generan aproximadamente 26.800
toneladas de CO2, actualmente utiliza el canal mayorista para su distribucion. Si se
reactivan las 740 hectareas disponibles en el Parque Agrario, podrian generar una
produccién de 20.700 toneladas de hortalizas y reducir 3.300 toneladas de CO2 por
eliminacion de importaciones. El agricultor tendria beneficios econémicos que van desde
el 1% usando el canal mayorista, hasta el 52% con el canal directo.

Palabras clave: agricultura local, externalidades negativas, emisiones CO2, canal de
distribucion, rentabilidad.
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ABSTRACT

The food sector has a significant impact on climate change and damages to the
environment, it generates about 22% of Greenhouse Gases emissions in developed
countries (FAO, 2011), and transport has been a sharp increase in emissions to 21.9%
(EU, 2012), during the period 1995-2010. The local production and distribution is
presented as an alternative to counter the destruction caused to the environment, while
higher profits are generate for farmers by reducing or eliminating the distribution channel.

In order to check if this assumption of locality applies to the province of Barcelona, the
economic viability of local production and distribution is analyzed. By considering the
vegetables as a product of study, because it represents one of the basic foods in the
Mediterranean diet population. In order to understand the environmental damages of the
current provisioning system, the CO2 emissions generated by road transport are
calculated as negative externalities. First of all, a macro analysis of local agriculture in
Catalonia is developed, this is an autonomous community to which Barcelona belongs to,
and vegetable production is studied as well as the capacity for self-sufficiency in
Barcelona by the market analysis: quantity supplied and demanded. Regarding to,
distribution, the current dynamics of the distribution channel and its costs, the place of
origin of the imported products, both externalities generated tons of CO2 and economic
value, the transportation costs incurred are analysed and with this information a
framework of the current situation is obtained.

It is analysed as improvement proposal, harness the potential of Parque Agrario del Bajo
Llobregat for vegetable production based on the reactivation of abandoned areas and its
expansion through urban planning. After obtaining production costs, distribution costs
and market prices, three scenarios are applied to calculate the profitability on local
production and distribution, as well as identifying distribution channel that generates
more profit for the farmer and minimizes the CO2 emissions.

The study reveals in Barcelona there is a deficit in the production of vegetables of 75%
and current imports to attend demand generated approximately 26,800 tons of CO2. The
wholesale distribution channel is used. If the 740 hectares available are reactivated in the
Parque Agrario could generate a production of 20,700 tons of vegetables and 3,300 tons
of CO2 reduced by eliminating imports. The farmer would have economic benefits
ranging from 1% using the wholesale channel, up to 52% with the direct channel.

Keywords: local agriculture, negative externalities, road transport, supply cannel,
benefits.
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1. INTRODUCCION

El sector de la alimentacion tiene un impacto significativo en el cambio climatico, ya que
representa alrededor del 30% del consumo total de energia y genera cerca del 22% de
Gases de efecto Invernadero (GEI), en los paises desarrollados. La energia utilizada para
el procesamiento, el transporte y la preparacion de alimentos suele ser alrededor de tres a
cuatro veces la cantidad utilizada para la produccion primarial, ademas es la principal
causa de deforestacién, contaminacion del suelo y el agua y la pérdida progresiva de
biodiversidad (Knudsen-Trydeman et al., 2006; Nellemann & Arendal, 2009). En la
Union Europea las estadisticas del periodo 1995-2010 sobre el transporte muestran un
fuerte incremento tanto en el consumo de energia en 20,8%, como en las emisiones de
GEI en 21,9% (Union Europea, 2012). Como una alternativa surgen los sistemas
alimentarios locales y regionales que estan siendo reconocidos como solucién a los
diversos perjuicios causados por el sistema global actual (Allen FitzSimmons, Goodman,
& Warner, 2003; Clancy & Ruhf, 2010), esta préactica local es un movimiento
multifacético que cubre diversas areas como la justicia social, la seguridad alimentaria, la
nutricion, el estilo de vida, la salud, preservacion del suelo, la conservacion del medio
ambiente, el desarrollo comunitario y econdmico y la sostenibilidad en general (Gatrell
et al. 2011; Lars Hein, Koppen, Groot &lerland et al. 2006; Kremer & DeL.iberty, 2011).

Es necesario entender el significado del término "local”, puesto que en la mayoria de los
casos resulta subjetivo (Morrison, Nelson & Ostry, 2011), varios esfuerzos se han
realizado hasta ahora para definirlo, por ejemplo, USDA? propone usar 400 millas o
644km como limites de local en sus programas de prestamos (Calncy & Ruhf, 2010), el
Reporte de la Comisidn para el Parlamento Europeo?®, define la Agricultura Local como
la produccion de bienes agricolas y alimenticios, que se venden en un area
razonablemente cerca de la granja de la produccion, considerando una proximidad entre
20km y 100km del punto de produccion, otra manera de delimitar el area es mediante la
cuenca alimentaria “Foodshed” (Kloppenburg et al., 1996), por su término en inglés, que
implica un sistema alimentario unido a una comunidad o lugar (Amory Starr, Card,
Benepe, Auld, Lamm, Smith & Wilken, 2003), por ultimo se cuenta con los limites
politicos y geograficos (Adams & Salois, 2010) concepto que tiene una estrecha relacion
con la cuenca alimentaria. Para este estudio se utilizara la ultima opcion; por lo tanto, los
productos agricolas seran considerados de procedencia local, si pertenecen a la misma
provincia o ciudad gue los consumidores.

1 FAO Policy Brief 2011: The case for energy-smart food systems, (2011). Revisado Marzo 02, 2015.
Disponible en: http://www.fao.org/docrep/014/i2456¢/i12456€00.pdf.

2 United States Department of Agriculture

3 "Report from the commission to the European parliament and the council on the case for a local farming
and direct sales labelling scheme". (2013). Revisado Marzo 02, 2015. Disponible en:
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/local-farming-direct-sales/pdf/com-report-12-2013_en.pdf
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Actualmente la Politica Agraria Comin (PAC)* ha apostado por un modelo de produccion
europeo basado en los mas altos estdndares de seguridad y calidad alimentaria y en la
proteccion del medio ambiente y el bienestar animal, lo que supone un modelo de
produccion muy costoso desde el punto de vista econdmico. Este hecho obliga a los
estados miembros de la Unién a mantener los mecanismos de intervencion de precios, la
regulacién del mercado que limita las importaciones masivas que no cumplan con los
controles de calidad establecidos, y las politicas de sensibilizacion de los consumidores
hacia un consumo responsable de los productos alimenticios, promocionando los
productos locales y promoviendo los sellos de calidad.

Segun la Union de Payeses de Catalufia, la aplicacion de la nueva PAC 2015-2020,
implicaria una reduccion anual de 41,5 millones de euros. Este hecho repercutira sin duda
en la renta agraria catalana, la cual disminuye constantemente desde el afio 2001, debido
al incremento de los costos de produccién (fertilizantes, carburantes, fitosanitarios,
piensos, etc.).

Es por ello que en la agricultura local se crea una alternativa para generar mayores
beneficios econdmicos para el sector agricola, esta iniciativa surge como respuesta a las
condiciones de mercado desfavorables para pequefios y medianos empresarios puesto que
fortalece los vinculos entre productores locales y moviliza los recursos de la zona de
manera sinérgica (Schermer et al, 2006), por otro lado se reducen los efectos nocivos al
medio ambiente causadas por el transporte y en general, mejora la relacion hombre-
naturaleza, mediante la disminucién del nimero de kilometros recorridos para que los
alimentos lleguen al consumidor final. También se genera una reduccion del canal de
distribucién y, con menos intermediarios se proporciona a los productores un alto grado
de independencia en las decisiones de produccion y comercializacion, se tienen gastos
mas bajos y el agricultor obtiene beneficios mas altos en comparacion con los canales
minoristas y mayoristas convencionales (Ruiz, Diez-Unquera, Beltran de Heredia,
Arranz, Mandaluniz, & Ugarte et al, 2010; Wittman, Beckie & Hergesheimer et al,
2012). Mediante el analisis econdmico de rentabilidad es posible identificar la viabilidad
de la produccion y distribucion agricola local y comparar los diferentes canales de
distribucion.

1.1 Objetivos

1.1.1 General
Determinar la viabilidad econdmica de la produccion y distribucién agricola local en la
Provincia de Barcelona.

1.1.2 Especificos
e Conocer la situacion actual de la agricultura local en Catalufia.
e Analizar la produccion de hortalizas de Barcelona y su oferta y demanda.

4 La PAC es una politica comdn a todos los estados miembros de la Unién Europea. Se gestiona y financia
a escala europea con todos los recursos del presupuesto anual de la UE. Representa una asociacion entre la
agricultura y la sociedad, entre Europa y los agricultores.
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e Investigar la dinamica actual del canal de distribucion y analizar las
externalidades causadas por el transporte.

e Desarrollar una propuesta de mejora basada en el aprovechamiento del potencial
agricola local del Parque Agrario del Bajo Llobregat.

e Analizar la viabilidad econdmica de la produccion y distribucién local mediante
el uso de herramientas que permitan conocer la rentabilidad generada.

1.2 Metodologia y fuentes utilizadas

1.2.1 Datos y fuentes estadisticas

Para el analisis de la informacion de produccién agricola, superficie cultivada,
importaciones-exportaciones y tipos de cultivos de Catalufia, asi como las iniciativas
publicas y privadas, se utiliza la informacion del Atlas de Catalufia de la pagina del
Departamento de Agricultura, Alimentacion y Accién Rural de Catalufia actualizado
hasta el afio 2006, la informacion del Instituto de Estadistica de Cataluiia (IDESCAT)
actualizado hasta el afio 2014, publicaciones y estadisticas del Departamento de
Agricultura, Ganaderia, Pesca, Alimentacion y Medio Natural, informes de analisis del
Comercio Exterior Espafiol publicado en la pagina de Espafia Exportacion e Inversiones
(ICEX) actualizado al afio 2013, las estadisticas del sector ecologico en Catalufia en la
pagina del Consell Catala de la Produccié Agraria Ecologica, considerando el periodo
1995-2014, Paginas web de productores locales, mediante el uso de Excel y Visio se
procesa estadisticamente la informacion encontrada y se realizan los graficos respectivos
para tener un panorama global de la agricultura local en Catalufia.

Para analizar la produccion y distribucion local de hortalizas en la Provincia de Barcelona
se usan los datos estadisticos de la produccion, importacion-exportacion de hortalizas,
informacion sobre la poblacidn residente y el nimero de turistas que ingresan diariamente
publicados en el Instituto de Estadistica de Catalufia (IDESCAT) actualizado al afio 2013,
datos de turismo del Anuario Estadistico de la Ciudad de Barcelona publicado en el
Departament d'Estadistica del Ajuntament de Barcelona, actualizado al 2014, estudios
realizados al consumidor final por el Observatorio del consumo y la distribucién
alimentaria, actualizado al 2011, publicaciones en el Plan estratégico: mercados de
barcelona 2015-2025, actualizado al 2014 , informes de costos aproximados del canal de
distribucién y precios de los principales productos (cebolla y tomate) publicados por la
Asociacion Espafiola de Distribuidores, Autoservicios y Supermercados, Observatorio de
Precios de Alimentos de Esparfia y Union de Consumidores de Espafia, informacidn sobre
lugares de origen de importacién de hortalizas en el Informe Estadistico publicado por el
mercado mayorista de Barcelona (MERCABARNA), actualizado al afio 2014, las
distancias han sido obtenidas mediante las pagina http://es.calcuworld.com/calculadora-
de-distancias/.

Para elaborar la propuesta se estudia la informacion del Parque Agrario del Bajo
Llobregat sobre su capacidad productiva, tipo de cultivos, superficies abandonadas,
superficies disponibles para ampliacion, costos de produccion y distribucién, precios de
mercado y distancias aproximadas para cubrir la Provincia de Barcelona disponible en las
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Fichas Comarcales del Bajo Llobregat, publicada en la pagina del Departamento de
Agricultura, Ganaderia, Pesca, Alimentacion y Medio Natural, Gabinete Técnico del
DAR, actualizado al afio 2008, Informes de la Unio de Pagesos sobre la superficie
abandonada, actualizado al 2015, informe sobre el ordenamiento urbanistico publicado
por la Generalitat de Catalunya-Departamento de Territorio y Sostenibilidad, actualizado
al 2015, informe sobre el costo de produccion de hortalizas publicado por la Red Contable
Agraria Nacional, actualizado al 2013, informe del Departamento Agricola de los Estados
Unidos sobre costos de distribucion, informe sobre precios de origen y destino publicados
por el Ministerio de Economia y Competitividad, actualizado al 2014, las distancias han
sido obtenidas mediante las pagina http://es.calcuworld.com/calculadora-de-distancias/.

1.2.2 Calculo de la cantidad de hortalizas requeridas para abastecer el
mercado

Para el célculo del déficit o superavit de hortalizas (RH) para abastecer el mercado se
utiliza la siguiente formula:

(1) NH = DAT — OAT
Donde:

e NH = déficit o superavit de hortalizas en toneladas
e DAT = Demanda Anual en Toneladas
e OAT = Oferta anual en Toneladas (Dato disponible)

Demanda anual en toneladas (DAT):

(PR + PE) = CAP
1000

(1) DAT =
Donde:

e PR = poblacion residente
e PE = poblacion estacional ECTA
e CAP = consumo anual por personaenkg (CE+75)/2

Se utiliza el promedio de consumo anual por persona propuesto por Pep Tuson Valls de
75kg y el consumo estimado (CE) realizado a partir de la formula (2), que genera un valor
de 65kg, dando en promedio un consumo por persona anual de 70kg.

_ (Pi+1i_Ei)t+(Pi+1+1i+1_Ei+1)t+1---+(Pn+1n_En)tn....
(2) CE =
n*x1000

Donde:
e i=afio seleccionado
e P =produccién anual en toneladas de hortalizas
e | =importaciones anuales en toneladas de hortalizas

e E = exportaciones anuales en toneladas de hortalizas



e n = Numero de afios estudiados.

1.2.3 Calculo de las emisiones y sus costos

Para este trabajo se han estimado las externalidades considerando Unicamente las
emisiones de di6xido de carbono (CO2) de las importaciones de alimentos requeridos
para abastecer al mercado en base a los kilébmetros recorridos y las toneladas
transportadas, asumiendo las distancias del pais o ciudad de origen hasta el pais o ciudad
de destino de un punto central a otro punto central (Anexo 1). En la propuesta que se
estudia el &mbito local de la provincia de Barcelona, los lugares son seleccionados de
manera que se pueda cubrir toda el area en rangos de 25km. Se asume que el medio de
transporte es por carretera.

Una limitacion metodoldgica del analisis resulta en la posible subestimacion de
kildmetros recorridos, ya que no se pueden conocer de forma exacta las distancias reales
desde el lugar de su produccion hasta el destino final.

Para calcular la cantidad de emisiones de diéxido de carbono (QCO2) en toneladas se
utiliza la formula (3):

(3) QCO2 =S *D * frp,
Donde:

e S = cantidad de toneladas de hortalizas transportadas, que dependera del
porcentaje de importacion de cada lugar de origen.
e D =distancia recorrida

® fro, = Factor de CO2 emitido por el transporte por carretera de acuerdo a
Tabla 1, el valor seleccionado es el promedio de (128,22g/ton-km).

Tabla 1. Emisiones por ton-km por transporte por carretera

Fuente gCo2/ton-
km

Cadarso et al. (2010). 50
Weber and Matthews (2008). 180
Klimke (Europ. Commission, 2011). 60-150
Cristea et al. (2013). 119.7
McKinnon and Piecyk (2012)(1) 62
Ecotransit (2011)(3) 40-85
Van Essen (2008). 110-140
EPA (2008). 182.68
DEFRA (2011). 88.5-259
Buhaug et al. (IMO, 2009). 80-156
DSV @ 80
LIPASTO® 31-366.8
Regmi and Hanaoka (2010)(6) 118.6-400.1
Este documento 12822 |

Fuente: Elaboracion Propia. Basada en el estudio: Cadarso, M., Nuria,
G., & Luis-antonio, L. (2015). Food miles , carbon footprint and global
value chains for Spanish agriculture.



Para el calculo del costo® de la externalidad (Emisién CO2) se utiliza el valor actualizado
al 2010, de 28€ por tonelada de CO».

En cuanto al costo de transporte se asume que se utilizan dos tipos de transporte estandar,
uno de 25 toneladas para largas distancias y uno de 1,5 toneladas para la distribucion local
teniendo los siguientes datos:

Tabla 2. Costos por transporte

1L5TON | 25TON
15,6 51,1

Velocidad estimada km/h
Costos por tiempo

Personal 18,11 € 18,99 €
Amortizacidn 0,87 € 6,08 €
Gastos financieros 0,12 € 0,86 €
Seguros 0,87 € 1,62 €
Gastos de estructuras 0,95 € 1,92 €
Dietas 1,19 € 6,27 €

Total costo por tiempo 22,11 € \

Costos por kilémetro
Combustibles 0,130 € 0,384 €
Neumaticos 0,006 € 0,033 €
Mantenimiento y reparaciones 0,082 € 0,095 €
Peajes - € 0,049 €

Total costo por kildémetro 0,218 € 0,561 €

Fuente: Elaboracion Propia. Basada en: Observatori de costos del
transport de mercaderies per carretera a Catalunya, 2015.

1.2.4 Calculo de Rentabilidad

En el caso de los costos de produccion y distribucion se present6 un limitante que tiene
que ver con el acceso a la informacién econdmica de los agricultores, al solicitar
informacion en la Generalitat sobre los agricultores inscritos en la Venta de Proximidad,
la respuesta fue “... el uso del distintivo no es obligatorio, ... si bien ese mismo agricultor
puede vender parte de su produccion amparada bajo el distintivo de Venta de Proximidad,
puede que otra parte no la comercialice como tal y lo haga a través de los canales de venta
clasicos. Este problema ain no lo hemos solucionado y por otra parte es muy dificil saber
en cada momento que cantidad de producto se comercializa fuera de los canales de venta
habitual y con facturacion. Ten presente que la venta de los productos agroalimentarios
efectuada por el propio agricultor/ganadero se considera ACTIVIDAD
COMPLEMENTARIA DE LA ACTIVIDAD AGRARIA Yy esta dentro de su régimen
fiscal agrario, con su IVA y con una contabilidad muy sencilla que muchas veces no se
refleja en su declaracion fiscal de autonomos.”(Servei de promocié de la Qualitat
Agroalimentaria).

5 Kuik, O. et al: "Energy related External Costs due to Land Use Changes, Acidification and Eutrophication,
Visual Intrusion and Climate Change"
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Por esta razon se utilizaron estudios realizados sobre los costos de produccion,
distribucion y precios de mercado para calcular la rentabilidad (R) de trabajar en el cultivo
y venta de hortalizas.

B
4R= =
Donde:

e R =rentabilidad en %

e B = Beneficio: PV - CP -CD
e PV =Precio de Venta

e CP = Costo de produccion

e CD = Costo de Distribucion

Para el andlisis de rentabilidad los costos de produccion (CP) se obtuvieron aplicando tres
rendimientos diferentes por hectérea, lo cual genera diferentes costos por kilo, para
realizar la evaluacion en diferentes escenarios.

e 100% : 28.000 kilos — 0,47€
e  95%: 26.600 kilos — 0,49€
e  90%: 25.200 kilos — 0,52€

Los Costos de Distribucion (CD), dependen del tipo de canal usado:

e Mayorista: 1% del precio de venta
e Minorista: 7% del precio de venta
e Directo: 24% del precio de venta

Los precios (PV) se analizan en tres escenarios diferentes:

e Escenario 1 (Precios Maximos): Precio Origen: 0,68€ - Precio Mayorista: 1,00€ -
Precio Destino: 1,95€.

e Escenario 2 (Precios Promedio): Precio Origen: 0,61€ - Precio Mayorista: 0,93€
Precio Destino: 1,85€

e Escenario 3 (Precios Minimos): Precio Origen: 0,53€ - Precio Mayorista: 0,86€ -
Precio Destino: 1,75€

Los rendimientos obtenidos se establecen a partir del hecho de que el agricultor vende a
los precios vigentes en el mercado, determinados por la dinamica de oferta y demanda,
esto debido a que la agricultura es un mercado de competencia perfecta®, un solo
agricultor no tiene el poder suficiente para cambiar los precios en el mercado, debido a la
cantidad de agricultores que proveen los mismos productos.

& Competencia perfecta: describe los mercados de tal manera que los participantes no son lo suficientemente
grandes como para tener el poder de mercado para fijar el precio de un producto homogéneo.
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2. ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL DE LA AGRICULTURA
LOCAL EN CATALUNA

Para realizar el andlisis de la situacion actual de la Agricultura en Catalufia se parte del
acercamiento al sector agricola en general, los principales productos cultivados, la
balanza comercial y la evolucion de la agricultura ecoldgica, posteriormente se analizan
las iniciativas para promover la agricultura local.

2.1 Sector Agricola

La agricultura catalana se caracteriza por ser especializada y de rendimiento relativamente
alto, propia de un pais desarrollado. De esta manera la revolucion verde’ significo un salto
cualitativo para el desarrollo de tecnologias aplicadas a la agricultura®. La politica del
Departamento de Agricultura se ha basado siempre en el aumento de la productividad y
la competitividad como mejor opcion para defender el sector productivo local de las
amenazas de una produccion globalizada y de una cadena alimentaria controlada por la
gran distribucion. Presenta una estrategia basada en la extension de los monocultivos, el
cultivo intensivo, el aumento del tamafio de las fincas, la innovacion tecnologica, la
apuesta por las producciones mas valoradas en los mercados y la construccion de
infraestructuras. (M. Badal, Binimelis, Gamboa, Heras & Tendero, Pag. 22, 2011).

Las condiciones climaticas, edafoldgicas y agrondémicas del medio rural catalan permiten
el cultivo de practicamente todos los alimentos que conforman la dieta mediterranea, unas
condiciones ideales para garantizar el autoabastecimiento alimentario a partir de la
produccién local. (M. Badal, Binimelis, Gamboa, Heras & Tendero, Pag. 44., 2011). El
sector agrario es diverso lo cual ha generado escenarios y dindmicas productivas muy
diferentes segun el territorio. Geograficamente, destacan tres grandes zonas agrarias: a)
la de montaria (Pirineos y Pre-pirineo) donde predomina la actividad ganadera extensiva
(vacuno y ovino, el segundo Gltimamente en retroceso importante); b) la zona central de
Catalufia que se extenderia hacia el norte (hasta las llanuras gerundenses) donde domina
el cereal y el forraje combinado con ganaderia intensiva (porcino y / o vacuno de carne),
y ¢) la region de poniente (que se extiende hasta el sur) donde el cultivo por excelencia
son los lefiosos: vid, olivo, fruta fresca y frutos secos.

Hay pequefios espacios de produccion en las comarcas metropolitanas del area de
Barcelona y el delta del Ebro; la produccion de aceite sobre todo en las Garrigues y
Siurana; la fruta dulce de produccion integrada en las comarcas gerundenses, en especial
en el Emporda®. En la Grafico 1. se puede tener una clara referencia del uso del territorio
catalan en lo que respecta a los cultivos agricolas.

7 La revolucién verde implica el uso paquetes tecnoldgicos como semillas de alto rendimiento, fertilizantes,
plaguicidas, maquinaria de riego y créditos.

8 Treball, B. (2013). Agricultura y pesca. Informe Sectorial.[serial]. Revisado Marzo 03, 2015, Disponible
en: http://search-dev.trIn.org/search?id=UNCbh1820922

® Departament d'Agricultura, Ramaderia, Pesca, Alimentacio i Medi Natural- Estadistica de superficies i
produccions de conreus agricoles de l'any 2013 (n.d.). Revisado Marzo 03, 2015, Disponible en:

9



Gréfico 1. Tipologia de Cultivos en Cataluia
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Fuente: Web del Departamento de Agricultura, Alimentacién y Accién Rural. Datos 2006.
Disponible en: http://www.atlesnacional.cat/icc/atles-nacional/agricultura-ramaderia-pesca/

El sector agricola representa un porcentaje reducido de la poblacion y se encuentra
concentrado principalmente en las zonas rurales. Las actividades agricolas en Catalufia,
representan cada vez un menor peso en su economia, al realizar una valoracion de la
misma en el PIB del afio 2014, representa el 1% (Grafico 2.), con un valor de 1.803
millones de euros®®, de hecho, desde hace tiempo se viene hablando de una crisis en el
sector agricola y se ve reflejado en la dréstica reduccion del area cultivada de 792.424

hectéreas en el 2007 a 767.632 hectareas en el 2013

Gréfico 2. Producto Interno Bruto Catalufia 2014. Porcentaje de participacion por ramas de

actividad.

i

M Agricultura, ganaderia, silvicultura
y pesca

® Industria

® Construccion

o Servicios
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Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Instituto de Estadistica de Catalufia-ldecast.

http://agricultura.gencat.cat/ca/departament/dar_estadistiques_observatoris/dar_estructura_produccio/dar_

estadistiques_agricoles/dar_estadistiques_definitives/

10 Producto interior bruto (PIB). Base 2010. Demanda. Indicador de estructura econdémica. ldescat.

Revisado Marzo 03, 2015. Disponible en : http://www.idescat.cat/economia/inec?tc=3&id=5127

11 |descat, a partir de los datos de la Encuesta sobre la estructura de las explotaciones agricolas del INE.
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En cuanto a la superficie utilizada por los diferentes productos agricolas, un 62% es para
cultivos herbaceos (Gréfico 3.), dentro de este grupo los més extensos son los cereales,
cebada, trigo y maiz. En contraste con estas magnitudes, existe una escasa superficie
destinada al cultivo de hortalizas y leguminosas menos del 2%, un alimento béasico en la
dieta tradicional. Existe una especializacion productiva a nivel regional que no sélo ha
sustituido el tradicional mosaico paisajistico por inmensas extensiones de monocultivos
sino que ha desintegrado las redes locales de distribucion de alimentos (Tuson Pep,
2014). El 70% de las tierras cultivas son cultivos de secano?, mientras que el 30% de
regadio®.

Gréfico 3. Superficie de cultivos agricolas en Catalufia 2013
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Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Instituto de Estadistica de Catalufia-ldecast.

La economia agraria catalana se caracteriza por el elevado volumen de importaciones y
exportaciones de materias primas y productos finales, un modelo donde los alimentos
kilométricos constituyen el gran grueso de los productos alimenticios comercializados, y
por tanto, altamente dependiente de las dinamicas de los mercados internacionales y de
los combustibles fosiles (M. Badal, Binimelis, Gamboa, Heras & Tendero, Pag. 48, 2011).
La informacion obtenida acerca de la balanza comercial de los productos no
transformados (Gréafico 4.), muestra que la importacion de productos agricolas es
superior a la exportacion, en los cereales, oleaginosas y hortalizas. Las hortalizas que son
el producto de interés para el estudio, para el afio 2013 se exportaron 172.176 toneladas
y se importaron 283.507 toneladas. Los productos que presentan una tendencia diferente
son las frutas, con una diferencia significativa.

12 Superficie que no recibe mas agua que la de la lluvia. (Idecast, 2015)
13 Superficie que, ademas del agua de la lluvia, recibe también agua mediante un procedimiento establecido
por el hombre, ya sea de forma eventual o continua. (Idecast, 2015)
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Grafico 4. Volumen de Importaciones-Exportaciones. Productos no Transformados.
Catalufia 2013 (Toneladas)
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Fuente: Elaboracién Propia. Datos: Estadisticas de Comercio Exterior-ICEX Espafia

El principal destino de las exportaciones de Catalufia de los productos expuestos en el
Grafico 4., es la Union Europea con el 70.8% del total y los tres paises con una
participacion mayor son Alemania con un 16.5%, Francia con 16.8% e Italia con 10.6%;
en lo que respecta a las importaciones el panorama es muy diferente, los principales paises
de origen de los productos son Brasil con un 22.8%, Francia con 19.8% y Estados Unidos
con 13.7%%,

2.2 Agricultura Ecoldgica

La agricultura ecologica nace en torno a los afios setenta como reaccion de un sector de
la poblacién ante la aparicion de efectos negativos del sistema alimentario vigente, como
practicas agroalimentarias intensivas, pérdida de la biodiversidad, erosion de los suelos,
entre otros (Agencia Catalana de Seguridad Alimentaria); aparece como un sistema
completamente diferente a la tendencia del sector agricola en general y en la mayoria de
los casos esta enfocado en al ambito local.

En el afio 1993 Espafa aprueba el Real decreto 1852/1993, que establece la base legal
para que las comunidades autonomas asuman el control de este tipo de produccion de
acuerdo con lo que establece el Reglamento comunitario. A raiz de esta regulacion, cada
comunidad auténoma crea su o0 sus organos de control y certificacion de la agricultura
ecoldgica. En Catalufia se crea el Consejo Catalan de la Produccion Agraria Ecoldgica.

Por lo tanto, que un alimento lleve el certificado de agricultura ecoldgica implica que ha
sido cultivado mediante el uso limitado de una serie de técnicas y sustancias que se

14 |CEX-Espafia Exportacion e inversiones. Analisis del Comercio Exterior Espafiol 2013. Por Comunidad
Autonoma-Catalufia. Revisado Abril 02, 2015. Disponible en: http://www.icex.es/icex/es/navegacion-
principal/todos-nuestros-servicios/informacion-de-mercados/estadisticas/sus-estadisticas-a-
medida/estadisticas-espanolas-estacom/index.html
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utilizan de forma convencional pero que pueden estropear la calidad de los productos o
afectar negativamente al medio.

De acuerdo con la informacion presentada por el Consejo Catalan de Produccion Agraria
Ecolégica (CCPAE)™, este sistema de cultivo ha mostrado un crecimiento considerable
en los Gltimos 20 afios, pasando de 4.936 hectareas y 236 operadores en 1995 a 120.865
hectareas y 2.724 operadores en el 2014, ademas de cumplir con los estandares
establecidos para estar dentro de esta categoria de produccion, el 45% del total producido
es destinado para el consumo en Catalufia (Datos CCPAE, 2013).

Gréfico 5. Evolucion de operadores inscritos y de superficie en agricultura ecoldgica (1995-2014)
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Fuente: Consell Catala de la Produccid Agraria Ecologica. Estadistiques del sector ecoldgic a
Catalunya 2000-2014. Disponible en: http://www.slideshare.net/ccpae/150323-roda-de-
premsa-presentaci-estadstiques-ccpae

2.3 Agricultura Local

Una vez analizado el sector agricola en general y la agricultura ecoldgica se puede
comenzar a estudiar la agricultura local en Catalufia que estéa enfocada en la reduccion de
los kilémetros recorridos del producto para llegar al consumidor final, busca la
optimizacion del canal de distribucion.

Las principales ventajas de seguir este sistema, de acuerdo a las diferentes instituciones
16.
son®:

e Ecoldgicas: Se elimina el transporte internacional de productos supone un impacto
ambiental en forma de contaminacién, emisiones de gases de efecto invernadero

15 EI CCPAE es la autoridad de control de Catalufia y su funcién es auditar y certificar los productos
agroalimentarios ecol6gicos de nuestra casa.

16 Productos de kilémetro cero: mas frescos y ecoldgicos. Alex Muerza. Revisado Abril 16, 2015.
Disponible en: http://www.consumer.es/web/es/medio_ambiente/urbano/2014/11/13/220914.php
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implicados en el cambio climatico, generacion de residuos por la necesidad de un
mayor embalaje, el desperdicio de alimentos o el movimiento de especies de otros
lugares que se convierten en invasoras al llegar al nuevo terreno.

e Gastrondémicas: Los productos alimenticios recién extraidos, como frutas o
verduras, tienen mas propiedades y un mejor sabor y olor, al estar
frescos. Ademas, no tienen que recibir los tratamientos de conservacion o
congelacion, que requieren al ser traidos desde lejos. Se protege asi también la
elaboracion de platos tipicos basados en productos locales.

e Econdmicas: Se mantiene y refuerza la economia local, en especial los pequefios
y medianos productores, que pueden conservar las variedades autdctonas, por otro
lado, una poblacion que mantiene el empleo de forma local beneficia a toda
la comunidad.

e Sociales: Los ciudadanos se preocupan cada vez mas de la forma en la que
consumen. A su vez, quieren estar mas informados sobre el origen de los
productos y los métodos de elaboracion.

En la busqueda de reducir el canal de distribucién y fomentar el consumo de productos
locales, tanto las instituciones publicas, como el sector privado, han visto en el
mecanismo de ventas directas y de canales cortos, una forma de combatir los efectos
negativos del excesivo transporte en los productos alimentarios. A continuacion se
detallan las principales iniciativas, tanto publicas como privadas que existen actualmente
en Catalufia para apoyar a la agricultura local:

2.3.1 Venta de Proximidad

Como mecanismo para incentivar la agricultura local la Generalidad de Catalufia
establecio en su Decreto 24/2013" del 8 de enero, las Ventas de Proximidad y cuales son
los requisitos para que la actividad de venta de los productores o asociaciones de
productores entren en esta categoria.

De acuerdo con este decreto, venta de proximidad es la "venta de productos
agroalimentarios, procedentes de la tierra o de la ganaderia y/o resultado de un proceso
de elaboracion o de transformacion que se realiza en favor del consumidor o consumidora
final, directamente o mediante la intervencion de una persona intermediaria, por parte de
los productores o agrupaciones de productores agrarios. La venta de proximidad incluye
la venta directa y la venta en circuito corto™.

e Venta directa: la realizada directamente por los productores o agrupaciones de
productores agrarios en favor del consumidor o consumidora final, sin la
intervencidn de ninguna persona intermediaria.

17 Fuente: DECRET 24/2013, de 8 de gener, sobre I’acreditaci6 de la venda de proximitat de productes
agroalimentaris. (2013)
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Gréfico 6. Esquema de Venta Directa
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Fuente: Nota técnica 13001AL, Direccion de Proteccion de la Salud, ASPCAT

e Venta en circuito corto: la realizada por los productores o agrupaciones de
productores agrarios en favor del consumidor o consumidora final, con la
intervencidn de una persona intermediaria.

Gréfico 7. Esquema de Venta en Circuito Corto
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Fuente: Nota técnica 13001AL, Direccion de Proteccion de la Salud, ASPCAT

Actualmente se encuentran inscritas 58 agrupaciones agricolas y 1.744
productores.

2.3.2 Plan Estratégico: Mercados de Barcelona 2015-2025

El objetivo que persigue este plan es renovar, modernizar y adaptar los mercados ante las
demandas de los ciudadanos y los cambios sociales. Nace a partir del proyecto europeo
URBACT MARKETS que lidera Barcelona con otras ocho ciudades: Londres (a traves
del Ayuntamiento de Westminster, Reino Unido), Turin (Italia), Suceava (Rumania),
Dublin (Irlanda), Toulouse (Francia), Pécs (Hungria), Wroklaw (Polonia) y Attica
(Grecia).

Los mercados de Barcelona tienen como mision proveer a los ciudadanos de productos
de calidad, promover un estilo de vida saludable, la cohesion social y la articulacion de
los barrios, fomentar la economia y el empleo, todo ello, en el marco del comercio de
proximidad, esto contribuye al modelo de ciudad de bienestar de Barcelona y promueven
la agricultura local. Para desarrollar la mision de los mercados durante la préxima década
se han definido tres grandes ejes:

e Alma: los mercados son un referente de la vida en los barrios de Barcelona y
proporcionan una experiencia no solo de compra, sino también de convivencia a
los ciudadanos.
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e Motor: los mercados lideran el comercio de cada barrio, al tiempo que dirigen el
modelo de mercado urbano en el &mbito internacional. EI mercado es una pieza
clave en el desarrollo econdémico y en la creacion de empleo en cada barrio.

e Sostenibilidad: los mercados son sinénimo de valores asociados a la sostenibilidad
social, medioambiental y cultural.

Estos tres ambitos se desglosan en doce objetivos, en 39 medidas y en 153 actuaciones
que seran desarrollas en los préximos diez afios.*®

2.3.3 Proyecto Km0 ASAJA

El proyecto "KmO, hecho al lado de casa" es una iniciativa de la Asociacion Agraria de
Jovenes Agricultores (ASAJA) para promocionar la compra y el consumo de productos
agricolas y ganaderos de proximidad producidos en Catalufia.

Se han adherido al convenio 11 asociaciones y gremios de comercio alimentario
asociados a la CCC (Consorcio de Comercio, Artesania y Moda de Catalufia). Cuenta con
el apoyo del Instituto Municipal de Mercados y de la Generalitat de Catalunya.

2.3.4 Slow Food Cataluiia KM0

El movimiento "Slow Food" nace en el terreno alimenticio, en clara oposicion a la
proliferacion de la cultura del fast food exportada de los Estados Unidos, fue puesto en
marcha en 1986 por el italiano Carlo Petrini, como impulsor del concepto®®.

Slow Food es una asociacion eco-gastrondmica sin animo de lucro fundada en Italia en
1989 y que actualmente se encuentra representada en 122 paises diferentes. En Catalufia
estd formada por un grupo de restaurantes Kmo, lo cual implica que en estos restaurantes
se cocinan platos en los que se prioriza la agricultura cercana y ecoldgica, se emplean
alimentos de temporada, se evita el uso de transgenicos y se cocina pescado capturado de
forma sostenible, actualmente cuenta con 63 restaurantes.

Cuenta con varios proyectos adicionales para fomentar, asesorar y ayudar a los
agricultores en el cultivo ecoldgico, promover las ventas locales y el reconocimiento del
trabajo agricola, entre estos tenemos: “Arca del gusto”, “Baluarte”, “Terra Madre” y
“Tutelado”.

2.3.5 Otras iniciativas locales

La Garrofa: Es una cooperativa de trabajo asociado, formada por un equipo de personas
que creen en los valores de la agroecologia y el modelo econdémico y social cooperativo
como la mejor opcion para un desarrollo sostenible. Su objetivo es promover la
agroecologia a nivel local. Centrados principalmente en dos &mbitos, facilitar el acceso a

18 Ayuntamiento de Barcelona. Barcelona presenta el seu pla estratégic de Mercats 2015-2025. Revisado
Mayo 20, 2015. Disponible en:
http://w110.bcn.cat/portal/site/Mercats/menuitem.cbbdaa21d18cb6185¢f05cf0a2ef8al0c/?vgnextoid=4fdfb
5399461a410VgnVCM1000001947900aRCRD&vgnextfmt=formatDetall &vgnextchannel=1f5fede30b51
8210VgnVCM10000074fea8cORCRD&Ilang=ca_ES

9 Movimiento Slow. Filosofia e historia. Revisado Abril 02, 2015. Disponible en:
http://mww.movimientoslow.com/es/propagacion.html
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los alimentos ecoldgicos (comercializacion profesionalizada) y apoyar a los campesinos
y campesinas locales que quieran producir alimentos desde la agroecologia como filosofia
de trabajo (produccién en red) y promover el cooperativismo como modelo econémico y
social arraigado en el territorio, solidario y equitativo.

Cal Notari: Es un proyecto agricola que sigue los criterios agroecolégicos y esta basado
en la promocién de un consumo de proximidad, que cuide el medio ambiente y el
territorio.

Ademas de éstas existen varias iniciativas que se encuentran en marcha, lo cual nos
muestra el interés de la poblacién catalana por promover, incentivar, fomentar y crear un
sistema alimentario sostenible, de proximidad y que cuide el medio ambiente.
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3. ANALISIS DE LA PRODUCCION Y DISTRIBUCION DE
HORTALIZAS

3.1 Producciéon

En Catalufia en general las hortalizas representan parte fundamental de su dieta
mediterranea. Los productos mas cultivados son el tomate, la cebolla, la lechuga y la
alcachofa, varios de éstos, estan protegidos juridicamente por Denominaciones de Origen
Protegidas (DOP) e Indicaciones Geograficas Protegidas (IGP). De la produccién de
hortalizas aproximadamente el 65% se exporta. La mayoria de los cultivos de hortalizas
pertenecen a la agricultura de regadio.

Con respecto a Barcelona, la superficie destinada a la produccién de hortalizas representa
3.497 hectareas el 3% de la superficie total y en cuanto a las toneladas de produccion
96.799 toneladas, que representa aproximadamente el 9% del total cultivado (ldescat,
2013). Las comarcas con un mayor numero de tierras de labranza de hortalizas son los
Bajos de Llobregat, Maresme y Garraf (Anexo 2). Otras comarcas con una presencia
considerable de cultivo de hortalizas son Anoia y Bagés?. Los productos con mayor
produccion son el tomate, la cebolla y la lechuga (Gréafico 8).

Gréfico 8. Hortalizas cultivadas en Barcelona 2013.
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Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Idescat 2013.

La evolucion del sector de hortalizas en la provincia de Barcelona ha sido negativa, ya
que con el paso del tiempo se producen menos toneladas de estos productos, pasando de
184.585 toneladas en el afio 2004 a 96.989 toneladas en el 2013 (Grafico 9.), hay que
notar un ligero incremento a partir del afio 2010.

20 Fichas Comarcales de las once comarcas pertenecientes a la Provincia de Barcelona. Datos: Gabinete Técnico del
DAR, 2008.
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Graéfico 9. Evolucion de la produccion y superficie de Hortalizas en Barcelona 2004-2013
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Fuente: Elaboracion propia. Datos: Idescat

La superficie de cultivo de hortalizas se ha reducido también pasando de 7.360 hectareas
en el afio 2004 a 3.497 hectareas en el afio 2013. La mayor parte de la superficie es
utilizada para el cultivo de tomate y cebolla. (Idescat, 2013). La pérdida de superficie de
cultivo se ha dado principalmente en el tomate y la lechuga.

Gréfico 10. Evolucién de la superficie de cultivo de Hortalizas 2004-2013

1000

900

800 === Alcachofa

700 ==t Cebolla

600 === ol

500 === | echuga

400 ==o-=Haba tierna
e i

300 Judia Verde
=== Pimiento

200
==g==Tomate

100

0 r T T T T T T T T T J

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Fuente: Elaboracion Propia. Datos: ldescat
El rendimiento en el cultivo de hortalizas que se presenta en el afio 2013, es de 28

toneladas por hectarea, considerando las toneladas producidas y la superficie utilizada
para el cultivo en Barcelona.
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3.2 Analisis de Mercado: Demanda-Oferta
3.2.1 Demanda

3.2.1.1 Cantidad demandada

Para el calculo de la demanda se utilizara como area de estudio la Provincia de Barcelona,
la mas poblada de Catalufia, en este territorio residen 5.540.925 habitantes
(Idescat, 2013), a este dato se le afiade el nUmero de turistas que ingresan, ya que es un
nlimero representativo; considerando los datos de 2013, anualmente ingresan 7.571.7662,
sin embargo; para el célculo se requiere saber diariamente cuantas personas en promedio
se encuentran en este territorio, para ello se utiliza la poblacion estacional ECTA??, que
para el 2013 representd una cantidad de 55.408 turistas por dia en el municipio de
Barcelona, 6.362 en el municipio de Calella y 5.031 en el municipio de Santa Susana,
estos son los tres principales lugares de visita de turistas, dando como resultado una
cantidad total de personas de 5.607.726.

El calculo de la demanda esta basado en un estudio sobre la Soberania Alimentaria en
Catalufa realizado por Pep Tuson Valls que propone el siguiente consumo en Catalunya
de acuerdo con los datos estudiados en el afio 2010:

Tabla 3. Consumo alimentario en los hogares. Catalufia 2010

Consumo diario Consumo Consumo anual

Grupo de Alimentos por persona anual por Catalunya
(gramos) persona (kg) (Toneladas)

Cereales y derivados

Pan, pasteleria, arroz, pasta 151 55 412.500
Leguminosas 11 4 30.000
Alimentos animales

Huevos, carne, pescado, leche, lacteos 537 196 1.470.000
Hortalizas frescas 205 75 562.500
Fruta Fresca 310 113 847.500
Frutos secos 8 3 22.500

Fuente: El Autoabastecimiento de alimentos en Catalufia. ¢Es posible nuestra soberania
alimentaria? Pep Tuson Valls, 2014. Para el calculo se considerd la poblacion residente en
Catalufia en valores redondeados a 7.500.000 de habitantes y estadisticas del Departamento de
Agricultura.

21 Anuario Estadistico de la Ciudad de Barcelona 2014. Departament d'Estadistica. Ajuntament de
Barcelona. Fuente: Enquesta de Turisme. Turisme de Barcelona. Revisado Abril 28, 2015 Disponible en:
http://www.bcn.cat/estadistica/castella/dades/anuari/cap13/C1302010.htm

22 Poblacion estacional ECTA: Saldo resultante de las entradas de poblacién no residente en el municipio
y las salidas de poblacion residente en el municipio, medido en media anual de personas por dia
(equivalencia a tiempo completo anual). Personas equivalentes a tiempo completo anual. Cada dia que una
persona esta presente en un municipio equivale a 1/365. En el calculo se incluyen las personas que tienen
algdn tipo de vinculacidn o relacion con el municipio, ya sea porque residen, trabajan, estudian o porque,
sin ser la residencia habitual, pasan algin periodo de tiempo (vacaciones, veraneo, fines de semana, etc.).
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Mediante la Tabla 4. se obtiene un segundo consumo estimado por persona en Catalunya
con el objetivo de generar datos para actualizar la informacién, este célculo da como
resultado un consumo estimado de 65kg por persona.

Tabla 4. Consumo alimentario en los hogares. Catalufia 2009-2013

.y . . Consumo Consumo
Produccion Importaciones | Exportaciones . .
Estimado | Estimado kg
Toneladas Toneladas Toneladas
toneladas Persona
2013 256.799 283.507 172.176 368.130 49
2012 261.191 392.789 140.738 513.242 68
2011 255.630 392.189 153.505 494.314 65
2010 260.890 382.898 127.737 516.051 68
2009 323.910 362.270 141.825 544.355 72
Promedio Consumo de Hortalizas ‘ 65

Fuente: Elaboracién Propia. Para el calculo se considerd la poblacién residente en Catalufia de
7.549.000 habitantes (Idecast, 2013). Datos: Idecast

Si se promedia este consumo con el estudio anterior, se obtiene un valor estimado de
consumo de hortalizas de 70kg por persona al afio, con esta informacion se calcula la
demanda de Barcelona, obteniendo un consumo anual de hortalizas de 392.541 toneladas.

Tabla 5. Demanda Anual de Hortalizas en Barcelona

Poblacion Poblacion Consumo anual Demanda anual
Residente estacional ECTA por persona (kg) (Toneladas)

Total poblacion

5.540.925 66.801 5.607.726 70 392.541

Fuente: Elaboracion propia. Basado en estudio de Pep Tuson Valls y Datos: ldecast,.

3.2.1.2 Analisis Consumidor

Los productos locales son reconocidos por su calidad en comparacion con otros, debido
a la corta distancia que tienen que recorrer para llegar al consumidor final, lo cual implica
que es un producto fresco y no requiere de conservantes, congelacion o estabilizantes para
prolongar el periodo de consumo, sin embargo; es importante conocer si éste es un factor
que motiva al consumidor a comprar el producto y el nivel de aceptacion que tiene frente
a este sistema alimentario local, por lo tanto, para identificar los principales factores que
influyen en el consumidor el momento que hace su eleccion del producto, con respecto al
consumo de hortalizas se analizaran varios estudios® realizados sobre este tema. A

23 Caracteristicas de calidad actitudes y percepcion del consumidor. El sector de frutas y hortalizas en la
comunidad de Madrid (2012). Revisado Mayo 10, 2015. Disponible en :
http://www.madrid.org/cs/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf&blobheadernamel
=Content-
disposition&blobheadername2=cadena&blobheadervaluel=filename%3DFRUTAS+Y+HORTALIZAS+
29-06-
2012.pdf&blobheadervalue2=language%3Des%26site%3DPortalSalud&blobkey=id&blobtable=MungoB
21


http://www.madrid.org/cs/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf&blobheadername1=Content-disposition&blobheadername2=cadena&blobheadervalue1=filename%3DFRUTAS+Y+HORTALIZAS+29-06-2012.pdf&blobheadervalue2=language%3Des%26site%3DPortalSalud&blobkey=id&blobtable=MungoBlobs&blobwhere=1310992347352&ssbinary=true
http://www.madrid.org/cs/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf&blobheadername1=Content-disposition&blobheadername2=cadena&blobheadervalue1=filename%3DFRUTAS+Y+HORTALIZAS+29-06-2012.pdf&blobheadervalue2=language%3Des%26site%3DPortalSalud&blobkey=id&blobtable=MungoBlobs&blobwhere=1310992347352&ssbinary=true
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http://www.madrid.org/cs/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf&blobheadername1=Content-disposition&blobheadername2=cadena&blobheadervalue1=filename%3DFRUTAS+Y+HORTALIZAS+29-06-2012.pdf&blobheadervalue2=language%3Des%26site%3DPortalSalud&blobkey=id&blobtable=MungoBlobs&blobwhere=1310992347352&ssbinary=true
http://www.madrid.org/cs/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf&blobheadername1=Content-disposition&blobheadername2=cadena&blobheadervalue1=filename%3DFRUTAS+Y+HORTALIZAS+29-06-2012.pdf&blobheadervalue2=language%3Des%26site%3DPortalSalud&blobkey=id&blobtable=MungoBlobs&blobwhere=1310992347352&ssbinary=true

continuacion se describen los principales habitos de compra y los factores
motivacionales.

Con respecto al Producto:

e Los principales motivos de consumo de las hortalizas son: saludables, tienen un
buen sabor y son fuente de fibra, vitaminas y antioxidantes.

e Dentro de los atributos de calidad mas valorados de las hortalizas estan el buen
sabor, la buena presencia del producto y la textura apropiada, mientras que los
menos valorados son el origen ecoldgico y el aporte de fibra y vitaminas.

e Los motivos que desincentivan el consumo son principalmente que no les gusta
las hortalizas, la falta de costumbre de consumirlos y la escasez de tiempo para su
preparacion.

Con respecto al lugar de compra:

e Lostres principales lugares seleccionados para la compra son los supermercados,
seguido de las fruterias tradicionales y los mercados de alimentos. EI consumidor
muestra fidelidad a su establecimiento habitual de compra y para seleccionarlo se
fija principalmente en la calidad de los productos, que tenga buenos precios y que
sea un lugar cercano a la vivienda.

e De acuerdo a una encuesta llevada a cabo en Catalufia los mercados son el
principal establecimiento de compra de carne y pescado (45,2%) y el segundo en
el caso de la fruta y la verdura (27,9%). La charcuteria y la pesca salada también
tienen una alta cuota de mercado en los mercados.

e Una de cada tres familias se desplaza para actividades de compra fuera de
Barcelona, pero, en un 66% de los casos de desplazamiento, se hacen menos de
una vez al mes.

e EIl consumidor prefiere adquirir las frutas y hortalizas en el barrio de residencia,
sin embargo, este factor de proximidad va altamente ligado a una buena oferta de
productos, caracteristica muy valorada cuando el cliente visita el mercado
municipal.

Con toda la informacion disponible y el acceso al internet actualmente el consumidor
tiene una amplia gama de productos de entre los cuales elegir, es por ello que la creacion
de fidelidad en el cliente se vuelve sumamente importante. EI 86% de consumidores esta
dispuesto a pagar mas por tener una buena experiencia en la compra (Harris Interactive,
Customer Experience Impact Report, 2011), los aspectos basicos para conseguirlo son:
un personal amistoso Yy la facilidad para encontrar la informacion que necesita; por otro
lado, el precio no es un determinante en la compra de alimentos, es decir no compra a

lobs&blobwhere=1310992347352&sshinary=true Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria.
Ministerio de agricultura, alimentacion y medio ambiente. Gobierno de Espafia. Revisado Mayo 22, 2015.
Disponible  en:  http://www.magrama.gob.es/es/alimentacion/temas/consumo-y-comercializacion-y-
distribucion-alimentaria/E-2751_Presentaci%C3%B3n_Observatorio_Consumo_- 2011 tcm7-
197844.pdf Plan estratégico: mercados de barcelona 2015-2025.
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precios bajos, si no a precios competitivos, que dependen de la calidad percibida en el
producto.

La compra de alimentos por internet es una tendencia que se ha venido incrementando,
ya que la venta en linea ofrece la posibilidad de comparar precios y hacer pedidos desde
el hogar, ademas permite a productores y cooperativas acercar su producto fresco a los
consumidores?.

3.2.2 Oferta

3.2.2.1 Cantidad Ofertada

La oferta se analizara considerando como proveedor a toda la provincia de Barcelona que
tiene 3.497 hectéreas de superficie destinadas al cultivo de hortalizas, con una produccion
de 96.989 toneladas (Idescat, 2013).

Con el objetivo de determinar la capacidad de cubrir la demanda de forma local, no se
han considerado las importaciones y exportaciones para el calculo del déficit o superavit
de hortalizas.

Tabla 6. Comparacion Oferta-Demanda Anual de Hortalizas en Barcelona

Demanda Oferta Resultado Porcentaje
(Toneladas) (Toneladas) .

392.541 96.989 -295.552 -75%

Fuente: Elaboracion propia. Datos: Idecast.

De acuerdo con la informacion obtenida en la Tabla 6. se presenta un déficit de 295.552
toneladas de hortalizas, para abastecer a la provincia de Barcelona.

3.3 Analisis del Canal de Distribucion

El canal de distribucidn esta formado por un conjunto de intermediarios que hacen posible
que los bienes lleguen desde el productor al consumidor. En el canal de distribucion se
realizan funciones de transmision de la propiedad, de transformacion espacial y temporal,
de informacién y comunicacion. (Cruz Ignacio, 2010).

En general se manejan tres tipos de canales, el Mayorista, el Minorista y el Canal Directo,
su principal diferencia es que el primero presenta varios intermediarios antes de llegar al
consumidor final, mientras que el directo no requiere de ninguno, el esquema general del
canal de distribucion es el siguiente:

24 Primer informe capraboacasa.com, 2011.
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Gréfico 11. Canales de distribucién de hortalizas frescas
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Fuente: Elaboracién Propia. Basado en Modelo de Asociacion Espafiola de Distribuidores, Autoservicios
y Supermercados. Ernst & Young, 2004.

Para el enfoque de la agricultura local también es importante sefialar la relevancia del
canal corto, ya que genera beneficios en varios aspectos, tanto sociales como economicos
y ambientales (Galli & Brunori, 2013; Kneafsey, Venn, Schmutz, Balazs, Trenchard &
Gomez, 2013) porque minimiza el uso de carburantes o materiales de empaque, genera
mejores relaciones productor-consumidor final, lo cual implica mejores experiencias de
compra y fidelidad hacia el proveedor y en lo economico la eliminacion de los
intermediarios permite que el agricultor perciba una mayor parte de las ganancias (Sage,
2003), en este aspecto, no existe mucha informacién empirica, pocos reportes proveen
datos econdmicos, como precios, costos, mano de obra (Mikkola, 2008, p.203) por la
confidencialidad de los datos que tienen productores y distribuidores. El canal corto tiene
dos implicaciones, por un lado contempla el nidmero de intermediarios y por otro
considera la distancia fisica, es decir cuanto ha viajado un producto desde el punto de
produccién hasta el consumidor (Kneafsey, Venn, Schmutz, Balazs, Trenchard & Gomez,
2013), una definicidn que se ajusta bastante bien a un canal corto esta recogida en el
Articulo 2 de la Propuesta de Reglamento del Parlamento Europeo y del Consejo sobre la
ayuda al desarrollo rural a través del Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural
(FEADER), lo define como “una cadena de suministro formada por un nimero limitado
de agentes econdmicos, comprometidos con la cooperacion, el desarrollo econémico local
y las relaciones socio-econdmicas entre productores y consumidores en un ambito
geografico cercano”.

El canal directo que seria el mejor mecanismo para potenciar la agricultura local presenta
varios modalidades de comercializacion para llegar al consumidor final, entre las mas
importantes tenemos?°:

e Mercados de productores: son espacios publicos donde se pueden adquirir
alimentos producidos por el propio vendedor en puestos desmontables y

% Canales cortos de comercializacion en el Sector Agroalimentario. Observatorio de Precios de los
Alimentos. Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente. Revisado Abril 20, 2015.
Disponible en: http://www.magrama.gob.es/es/alimentacion/servicios/observatorio-de-precios-de-10s-
alimentos/estudioccc_tcm7-272187.pdf

24



organizados colectivamente. Mediante esta forma de comercializacion los
agricultores retienen el valor afadido del alimento.

e Venta directa en la explotacion: comercializacion en la cual los productos se
venden directamente en el lugar de produccién, donde los consumidores se
desplazan para adquirirlos.

e Envios a domicilio: son aquellas entidades que realizan el envio de pedidos
realizados, ya sea por correo electronico o de forma telefonica, a domicilio.

e Tiendas de venta directa: Son establecimientos donde el consumidor puede
comprar los productos directamente al productor (venta directa), o al agente que
actla como vendedor (Unico intermediario). En este grupo se encuadran las
tiendas de las cooperativas agrarias donde se vende la produccion de sus socios 0
los productos transformados por ellas 0 mercados.

e Grupos de consumo: Se trata de organizaciones o grupos de consumidores que
realizan una compra directa a los propios productores.

3.3.1Canal de Distribucién Actual
Actualmente el canal de distribucion esta constituido por los siguientes participantes:

1. Agricultores-Productores: existen dos tipos de productores, por un lado estan
quienes trabajan de forma individual y venden directamente a los intermediarios
o consumidores finales. Por otro lado estan aquellos agricultores que se agrupan
en una sociedad cooperativa 0 sociedad agraria de transformacion (SAT), cuyo
principal objetivo es la provision de insumos y la comercializacion del producto
de sus socios en forma natural o procesada.
Dentro de este grupo se encuentran las organizaciones de productores de frutas y
hortalizas (OPFH), son entidades asociativas que agrupan a otras con personalidad
juridica propia (cooperativas, sociedades agrarias de transformacion o sociedades
mercantiles), son organizaciones de mayor tamafio cuyo objetivo contempla la
planificacion de la produccion, rentabilizacion de costos y afiaden valor comercial
a los productos.

2. Centrales Hortofruticolas: sus principales funciones son la seleccion, el
envasado y comercializacién del producto.
Centrales de Compra: son operadores que disponen de recursos economicos y
personalidad juridica propia, su fin es aprovisionarse de determinados productos
para su distribucion a la empresa matriz a la que pertenecen o a terceras empresas
(asociadas, independientes o participadas). Estos operadores no son envasadores,
a diferencia de las centrales hortofruticolas.
Alhéndigas: mecanismo de subastas denominado a las cuales van compradores
que acttan en nombre propio o en representacion de los intermediarios.
Estos intermediarios son conocidos con el nombre de mayoristas en origen.

3. Mayorista en Destino: Son intermediarios que se sitlan entre los mayoristas en
origen y los detallistas, en este grupo se integran los establecimientos
pertenecientes a la red de Mercas. En el caso de Barcelona Mercabarna.
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4. Detallistas: comercializan el producto para el consumidor final, se clasifican en
hipermercados, supermercados, tiendas de autoservicio, tiendas de barrio y
mercados municipales.

De acuerdo al estudio realizado por la Fundacién Cajamar aproximadamente el 76% de
frutas y hortalizas en Espafia se comercializan utilizando este canal de distribucion.

3.3.2 Costo del Canal de Distribucion

En cada una de las partes del canal se generan costos que repercuten el precio final de los
productos, a continuacion se describen las actividades de cada seccion? y el porcentaje
de costos que representa en el precio final (Cap Gemini Ernst& Young-Asedas, 2004;
Observatorio de Precios de los Alimentos, 2012), de acuerdo a estudios de la cadena de
valor de frutas y hortalizas frescas. Para el estudio se utilizaron Gnicamente los datos de
hortalizas, tomate y cebolla, que estan entre los productos de mayor produccién.

e Agricultor: en este punto se considera la produccion, es decir la siembra, abonado,
riego, tratamiento, recoleccion y venta por parte del agricultor. Los costos de
produccién son bastante variados y dependen fundamentalmente del producto y
sistema de cultivo que se utilice.

Tabla 7. Porcentaje del Precio Final que representa la Produccién de Hortalizas

Produccién % Cc:)sto
Aproximado
Semillas y Plantas 2%
Fertilizantes 2%
Tratamientos Fitosanitarios 3%
Agua y otros suministros 1%
Mano de Obra 10%
Gastos Generales 7%
Beneficio 1%

Total 26% |

Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Modelo de Asociacion Espafiola de
Distribuidores, Autoservicios y Supermercados. Ernst & Young, 2004.
Observatorio de Precios de los Alimentos, 2012

e Transporte a almacén. % Costo: (2%o)
e Distribucion mayorista: destrio, lavado, calibrado, envasado, paletizacion, y
preparacion de pedidos.

%6 Analisis de la cadena de valor y de la formacion de precios en los productos frescos. Cap Gemini Ernst&
Young. Asedas. (2004). Revisado Abril 20, 2015. Disponible en:
http://www.magrama.gob.es/es/alimentacion/servicios/observatorio-de-precios-de-los-
alimentos/documento_final_asedas_tcm7-14621.pdf
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Tabla 8. Porcentaje del Precio Final que representa la
Distribucion Mavorista de hortalizas

Distribucién % Costo
Mayorista Aproximado
Materiales 7%
Mano de Obra 9%
Gastos Generales 9%
Mermas 5%
Beneficio 5%
Total BEE

Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Modelo de Asociacion Espafiola de
Distribuidores, Autoservicios y Supermercados. Ernst & Young, 2004.
Observatorio de Precios de los Alimentos, 2012

e Transporte a destino. % Costo: (4%)

e Distribucion minorista: pedidos a plataforma, recepcion de entregas, ubicacion y
gestion de lineales, reposicion, control de mermas y caducidad, compra asistida y
gestion de envases.

Tabla 9. Porcentaje del Precio Final que representa la
Distribucién Minorista de hortalizas

Distribuciéon Minorista A;/:o()::i)::: do
Recepcidon y Almacenaje 4%
Mermas 4%
Gastos Generales 10%
Mano de Obra 9%
Beneficio 5%

Total 2

Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Modelo de Asociacion Espafiola de
Distribuidores, Autoservicios y Supermercados. Ernst & Young, 2004.
Observatorio de Precios de los Alimentos, 2012

De acuerdo con los precios de origen y destino también se pueden establecer un
porcentaje de participacion en las etapas del canal de distribucion, considerando en este
caso, dos como las principales, la produccion y la distribucion que englobaria los
transportes y la venta al por mayor y al detalle. Se han considerado los dos productos
estudiados anteriormente, la cebolla y el tomate:
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Tabla 10. Porcentaje de participacion de la distribucion en el precio final de hortalizas

Observatorio Precios de Alimentos Union de Consumidores de Espafa
promedio 2014 €/kg promedio 2014 €/kg
Precio Costo de Precio Precio Costo de Precio

Producto

Origen  Distribucién | Destino

Origen Distribucién Destino
Cebolla
Tomate

Porcentaje de participacion en el Precio
Precio Costo de Precio Costo de
Origen | Distribucién Origen Distribucién
Cebolla 23% 77% 27% 73%
Tomate 26% 74% 26% 74%
PROMEDIO  25% 75%  26% | 74% |

Producto

Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Observatorio de Precios de Alimentos de Espafia y Union de
Consumidores de Espafia (UCE), Precios obtenidos del periodo 2014.

Con el esquema de las Tablas 7. a la 10. se puede verificar que gran parte del precio final
del producto se debe a los costos y beneficios generados en el canal de distribucion,
representando en conjunto aproximadamente un 75%. En lo que respecta al costo de
produccién promediando los datos obtenidos, se estima que aproximadamente el 25% del
precio final antes de impuestos corresponde a la inversion requerida para cultivar y
cosechar las hortalizas.

3.3.3 Analisis de externalidades y costos por transporte

El transporte més utilizado en Espafia para que las mercancias lleguen desde el productor
hasta el consumidor final es el transporte por carretera, del total transportado en el afio
2014, Catalufia tiene el nivel méas alto de movilizacion, con aproximadamente un 15% de
transporte de mercancias por carretera?’. La evolucion del trafico de mercancias en
Espafia no ha variado con el paso del tiempo.

Gréfico 12. Evolucién del Trafico de Mercancias 2004-2010
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Fuente: Instituto para la diversificacion y Ahorro de la Energia

27 Encuesta Permanente de Transporte de Mercancias por Carretera. 2014. D. G. de Programacion
Econdmica y Presupuestos. Ministerio de Fomento. Disponible en:
http://www.fomento.gob.es/NR/rdonlyres/F5B2E034-5E13-4844-828A-
B2613CD75082/130287/EPTMC2014Tablas.pdf
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Este medio de transporte, es uno de los mayores causantes de emisiones GEI que se
generan en Espafia, con un 22% (Gréfico 13.):

Grafico 13. Emisiones GEI en Espafia por actividades en 2012

Electricidad;
80.902; 24%

T — Transporte por|
carretera ;
74.729; 22%

Otros; 52.516;
15%

Aviacion
nacional;

3.289; 1%

Residuos; V-

13.756; 4% - Transporte
/ 2 maritimo
Agricultura y Refinp denaclona:;
ganaderia; 12?£g!e;f-857; 1%
37.031; 11% Cemento (sélo Industria; "
usos no 57.543; 17%
energéticos);
8.254; 2%

Fuente: Informe de emisiones de Gases de Efecto Invernadero en Espafia
1990-2012. WWF 2013.

Uno de los principales contribuyentes de los gases de efecto invernadero (GEI) es el
dioxido de carbono (CO3), que sera utilizado como factor de calculo de externalidad por
el transporte y su costo. La externalidad “es una accion efectuada por un agente
economico (individuo o empresa) que afecta directamente sobre el bienestar de otras
personas o sobre los procesos productivos de otras empresas”?8, Son consideradas fallos
del mercado porque los agentes que las producen no consideran los efectos que
tienen. Las externalidades pueden ser positivas o negativas.

Una vez identificado el medio de transporte se determinara la cantidad de emisiones
generadas para satisfacer el deficit en el cultivo de hortalizas que es de aproximadamente
un 75%, 295.552 toneladas, considerando que este déficit es satisfecho con la importacion
de estos productos a nivel regional, nacional e internacional como se muestra en la Tabla
11., de acuerdo al informe realizado por Mecabarna®® en el afio 2014. Los productos que
se importan de Holanda, Bélgica y Francia, lugares que tienen la mayor distancia son: el
tomate, el porro, lechuga, coliflor, col, cebolla y pimiento (Mercabarna, 2014).

28 El valor oculto de la actividad agropecuaria en Catalunya. Pag. 13. Fundacién del Mundo Rural. (2010)
29 Mercabarna: (Mercados de Abastecimientos de Barcelona SA) es la sociedad gestora de la Unidad
Alimentaria que concentra los Mercados Mayoristas de la ciudad de Barcelona, asi como numerosas firmas
de elaboracién, comercio, distribucion, importacion y exportacion de productos frescos y congelados.
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Tabla 11. Origen de Hortalizas que se venden en Barcelona 2014.

% Importado

Distancia(km)*

Regional
Lleida 3,8% 158,94
Tarragona 3,4% 97,31
Nacional
Almeria 22,8% 798,99
Segovia 12,3% 661,12
Murcia 9,9% 585,84
Valencia 3,6% 349,10
Logroio 3,1% 481,89
Granada 2,9% 884,81
Internacional
Francia 32,8% 762,33
Bélgica 3,2% 1.313,45
Holanda 2,2% 1.510,11

Fuente: Elaboracién propia. Datos: Informacion Estadistica del
Mercado Central De Frutas y Hortalizas de Mercabarna. *De
acuerdo a: http://es.distance.to/

Las externalidades en el transporte se analizaran considerando que todo el producto es
transportado por carretera, y que se requiere satisfacer el déficit de 295.552 toneladas en
el afo, de acuerdo al porcentaje de importacion de cada lugar de origen.

Tabla 12. Emisiones de CO, generadas y costos por transporte por carretera.

Promedio de
. . Toneladas . . Costo de
Lugar Distancia(km) emisiones CO2 .
transportadas externalidad
Toneladas

Lérida 158,94 11.231 229 6.409 €
Tarragona 97,31 10.049 125 3.511 €
Almeria 798,99 67.386 6.903 193.296 €
Segovia 661,12 36.353 3.082 86.285 €
Murcia 585,84 29.260 2.198 61.541 €
Valencia 349,10 10.640 476 13.335€
Logroio 481,89 9.162 566 15.851 €
Granada 884,81 8.571 972 27.227 €
Francia 762,33 96.941 9.476 265.317 €
Bélgica 1.313,45 9.458 1.593 44,598 €
Holanda 1.510,11 6.502 1.259 35.252 €

295.552

26.879

Fuente: Elaboracion propia..

752.620€
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La cantidad de toneladas de CO2 esta en funcion de los kilémetros recorridos y el peso
transportado, por lo tanto, mientras mas altos sean estos factores, mas emisiones se
generaran y se vera reflejado en el costo que se incrementara también. EI menor impacto
se da en Tarragona con un costo de 3.511€, mientras que el mas alto es en Francia con un
costo de 265.317€. Las emisiones de CO2 generadas para cubrir el déficit de producto son
de 26.879 toneladas y si lo transformamos en costo representa un valor de 752.620€.

En lo referente al costo del transporte que se requiere para importar las hortalizas, el
Camidn Articulado frigorifico de 25 toneladas de carga util para el transporte de
productos perecederos, tiene una velocidad media anual de 51km por hora, y los costos
son de 35,74€ la hora y 0,561€ el kilometro recorrido®’, de acuerdo a su capacidad de
carga se considerara el namero de viajes necesarios para transportar la mercaderia desde
cada lugar de origen. Los costos por la importacién de las hortalizas es aproximadamente
de 10.579.999¢€.

Tabla 13. Costos de transporte de importaciones por carretera.

Lugar Distancia(km) Hora's Viaje.s C osto_ (':osto
Recorrido | Requeridos Distancia Tiempo

Lérida 158,94 3 449 40.035 € 50.011 € 90.046 €
Tarragona 97,31 2 402 21.946 € 27.414 € 49.359 €
Almeria 798,99 16 2.695 1.207.989 € | 1.508.983 € 2.716.972 €
Segovia 661,12 13 1.454 539.272 € 673.642 € 1.212.913 €
Murcia 585,84 11 1.170 384.528 € 480.341 € 864.868 €
Valencia 349,10 426 83.430 € 104.218 € 187.648 €
Logrofio 481,89 367 99.215 € 123.936 € 223.151 €
Granada 884,81 17 343 170.258 € 212.681 € 382.939 €
Francia 762,33 15 3.878 1.658.493 €| 2.071.740 € 3.730.233 €
Bélgica 1.313,45 26 378 278.528 € 347.928 € 626.456 €
Holanda 1.510,11 30 260 220.265 € 275.148 € 495.413 €

TOTAL

Barcelona.

10.579.999

Fuente: Elaboracion propia. El calculo considera el nimero de viajes necesarios para satisfacer la demanda en

30 Observatorio de costos del transporte de mercaderias por carretera en Catalufia. Boletin de Transporte
Numero 71, Abril 2015.
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4. PROPUESTA DE PRODUCCION Y DISTRIBUCION LOCALES:
POTENCIAL DEL PARQUE AGRARIO DEL BAJO LLOBREGAT

El Bajo Llobregat tiene una de las aportaciones mas altas en cuanto a la produccion de
hortalizas, representa aproximadamente el 40% de la produccién en Barcelona y en el afio
2008 fue de 40.930 toneladas (Departamento de Agricultura, Alimentacion y Accion
Rural, 2008). Es una de las zonas més fértiles de Catalufia, presenta buenas condiciones
climéticas para la produccion de una amplia variedad de hortalizas, ademés de ser una
zona especializada en este tipo de alimento, es uno de los lugares donde predomina la
actividad agricola en general y tiene una excelente ubicacion para generar circuitos de
venta directa o circuitos cortos por su cercania al area metropolitana de Barcelona.

En esta comarca se pueden establecer diferentes tipos de cultivos, en la parte montafiosa
del ambito de influencia del parque en la comarca, domina de manera clara el cerezo y
otros arboles frutales y de forma muy minoritaria, la vifia, se trata de una agricultura de
secano que se practica en terrenos con fuertes pendientes. En la cuenca baja del rio
Llobregat se puede distinguir entre la actividad agraria que se lleva a cabo en la zona de
montafia y la que se realiza en la llanura, los cultivos dominantes en el llano son los
frutales con especies como el melocotonero, el ciruelo, el manzano y el peral. En el delta,
en las tierras llanas domina claramente el cultivo de la huerta, se encuentran las mas
cercanas al mar, pero condicionadas por la salinidad del agua de riego.

La superficie agraria utilizada (SAU) en los Bajos de Llobregat es de 3.092 hectéareas
(Idescat, 2009), que se reparten, aproximadamente, en dos mitades, una de cultivo de
regadio y otra de secano, 1725 hectareas son destinadas al cultivo de hortalizas y de éstas,
el 95% son cultivos de regadio.

4.1 Informacion del Parque Agrario del Bajo Llobregat
El Parque Agrario del Bajo Llobregat esta situado en las llanuras aluviales del delta y la
cuenca baja del rio Llobregat, en la comarca del Bajo Llobregat.

La voluntad de preservar la riqueza agricola del Delta y de acercar la calidad de sus
productos a los ciudadanos del entorno metropolitano, son dos de los motivos principales
para la creacion del Parque Agrario del Bajo Llobregat, en 1998, liderada por dos entes
supramunicipales, el Consejo Comarcal del Bajo Llobregat y la Diputacion de Barcelona,
interesados en la preservacion y gestion de espacios naturales y agrarios y la propia Unién
de Payeses, a los que posteriormente se afiaden los 14 municipios que configuran el
territorio del Parque , también cuenta con el apoyo de la Generalitat de Catalufia, a través
del Departamento de Agricultura, Ganaderia, Pesca, Alimentacion y Medio Natural. Esta
gestionado por el Consorcio del Parque Agrario del Bajo Llobregat.

Tiene como objetivos consolidar y promocionar la actividad agricola en la comarca,
impulsando programas especificos que permitan preservar los valores productivos del
espacio agrario y promocionar el producto local de calidad y el consumo de proximidad.
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Se trata de un territorio con un nimero importante de agricultores y de profesionales
vinculados al sector agrario, tanto en el ambito de la formacion como en el de la
investigacion, experimentacion y asesoramiento. En este sentido, cuenta con la
colaboracion de la Escuela Técnica Superior de Agricultura de Barcelona, de las dos
Agrupaciones de Defensa Vegetal de la comarca, del Instituto de Investigacion y
Desarrollo Agroalimentario (IRTA) y también de empresas lideres dedicadas a los
cultivos in vitro.

El nmero de explotaciones que se encuentran dentro del &mbito del Parque Agrario,
ocupan un total de 1.200 personas (75% titulares y familiares), con una superficie media
de 2,7 ha. El 75% de los titulares tienen una dedicacion plena a la explotacién agraria.

En este territorio se producen hortalizas de todo tipo, como la berenjena, ajo, ajo tierno,
apio, acelga, brocoli, calgot, calabaza, calabacin, alcachofa Prat, cebolla, cebolleta,
pepino, col, col Lombarda, coliflor, coliflor verde, lechuga, escarola, esparrago blanco,
espinaca, espinaca mini, Faba Asturiana, haba, Judia de Ganxet, judia verde, nabo,
zanahoria, patata, pimiento, guisante, porro, rabano, tomate, entre otros. Todos son
sembrados y cosechados de acuerdo al periodos especificos.

4.1.1Geografia Fisica

Los datos termometricos presentan una temperatura mediana de 15,6° con valores
medianos extremos para las maximas absolutas que se situan en los 32,2° y para las
minimas absolutas, en -2,1°. La temperatura mediana mas baja corresponde al mes de
enero y la més alta, al mes de agosto.

La estacion libre de heladas corresponde al periodo que va desde los ultimos dias de
febrero hasta mediados de diciembre (295 dias). El periodo de tiempo con temperaturas
medianas de las minimas absolutas superiores a 7° es de 192 dias.

La accion conjunta de la influencia reguladora del mar, la proteccion fisica de las lineas
de cresta de montafias y la elevada irradiacion que recibe por su ubicacion aseguran la
benignidad climatica con inviernos suaves y prolonga en cierto modo la estacion calida
hasta los dos meses de otofio (septiembre-octubre). La pluviometria mediana actual es de
583 mm. En lo referente a las precipitaciones maximas, éstas se dan durante los meses de
septiembre y octubre (otofio) y las minimas, durante los meses de junio Yy julio (verano).
En lo relativo a las precipitaciones sélidas, son excepcionales en la zona del delta y en la
cuenca baja.

Estas condiciones climaticas son muy indicadas para los cultivos que se producen
mayoritariamente en el delta y la cuenca baja: huerta y frutales al aire libre y cultivos
protegidos. En lo referente a los cultivos protegidos, la escasa incidencia de temperaturas
bajas convierte en Unicamente necesaria la calefaccion hibernal en plantas ornamentales
de cultivo tropical, y algun sistema de calefaccion simple o anti-heladas para los cultivos
de flor y algunos horticolas sensibles a temperaturas cercanas a los 0°.
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4.1.2 Potencial de cultivo de hortalizas

Se estudiard el potencial que tiene el Parque Agrario para la produccion de hortalizas,
porque redne las condiciones necesarias para el cultivo de hortalizas y porque el Bajo
Llobregat, conjuntamente con el Maresme y el Valles Oriental son las comarcas con un
mayor porcentaje de tierras abandonadas o en desuso (Gréfico 14). que pueden ser
aprovechadas para el cultivo.

Graéfico 14. Porcentaje de cultivos abandonados en las comarcas de la Provincia de
Barcelona
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Fuente: Informe de Suelos Abandonados en las Comarcas de Barcelona.

De acuerdo al sindicato Unidn de Payeses las superficies cultivables abandonadas o en
desuso representan actualmente 200 hectareas en el Parque Agrario. El abandono se da
en general por el cambio de modelo econémico, menos ligado al sector primario, un alto
crecimiento del suelo urbanizado y la falta de una linea de Gobierno, respecto a las
politicas agrarias a seguir (Morera Eva & Vivet, 2015). Las zonas periurbanas son las
maés afectadas y las causas de abandono o desuso son:

e EI ordenamiento urbanistico: los propietarios no arriendan las tierras con la
expectativa de una recalificacion urbanistica con las plusvalias correspondientes.
e Especulacion con el valor del suelo.

En las zonas rurales el abandono se da por la falta de continuidad de generacién en
generacion y la falta de oportunidades laborales.
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Gréfico 15. Superficie de cultivo abandonada en el Parque Agrario de los Bajos del

Llobregat
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Fuente: Agroterritori. Disponible en: http://www.agroterritori.org/ficha.php?id_nivell3=36.

Se analizaran, ademas de las superficies abandonadas, las hectareas que se agregan a este
Parque como resultado de la ampliacion de la superficie mediante ordenamiento

urbanistico.
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El nuevo Plan Director Urbanistico (PDU) del Delta del Llobregat que fue aprobado por
la Comisién de Urbanismo de Barcelona (CUB) el 05 de mayo de 2015, impulsado por
el departamento de Territorio y Sostenibilidad con la voluntad de contribuir a la
reactivacion econdémica mediante herramientas de planeamiento urbanistico. Surge a
partir del protocolo de colaboracion que firmaron en el afio 2013 el Gobierno catalan y
los municipios de Cornella de Llobregat, Sant Boi, Viladecans y Gava para el desarrollo
econdmico y la cohesion social en esta area. Consta de cinco tramites clave para su
aprobacion definitiva, actualmente se encuentra en el periodo de informacién publica
que inicio el 25 de mayo.

23/04/2014 Resolucion de inicio del procedimiento de formulacion del PDU.
07/11/2014 Comunicacion a los Ayuntamientos del documento de Objetivos y
propositos del PDU.

05/05/2015 Aprobacion inicial.

21/05/2015 Inicio del periodo de informacion publica.

14/07/2015 Fin del periodo de informacion publica.

El plan contempla el uso de 702 hectareas, de las cuales 162 estardn destinadas a
diferentes sectores de actividad economica y las 540 hectareas restantes a la ampliacion
del parque agrario y los espacios naturales del delta.

1. Sector Joncs (Gava): situado en el entorno del nudo de acceso al nicleo urbano,

el PDU propone como usos predominantes el industrial, logistico, terciario y de
oficinas, gestionados de forma conjunta con parques empresariales. La superficie
del sector es de 756.467 m2, con 350.000 m2 de techo previstos.

Sector Can Sabadell (Viladecans): se encuentra al oeste del aeropuerto de
Barcelona, el PDU prevé la implantacion de un sector de actividad economica
vinculado, tanto por su posicion como por los usos previstos, el sistema
aeroportuario adyacente, con usos terciarios y de oficinas. EI Plan pone énfasis en
su integracion paisajistica en un entorno sensible con suelos agricolas incluidos
en el parque agrario del Baix Llobregat y también en el PEIN / Red Natura 2000
del delta del Llobregat. Con una superficie total del sector de 257.671 m2, se prevé
una edificabilidad de 180.000 m2 de techo.

Sector Serral Llarg (Viladecans): en el extremo sur del término municipal, a
ambos lados de la autovia C-31. En este caso, se prevén usos hoteleros, turisticos
y deportivos, también con especial cuidado en su integracion paisajistica, dada la
proximidad de suelos agricolas, del entorno del lago de la Murta y de los pinares
existentes en la franja paralela en el frente maritimo. Con una superficie de
277.883 m2 para todo este sector, la edificabilidad sera de 50.000m2 de techo.
Sector Llevant (Sant Boi): situado al este del nicleo de Sant Boi, el objetivo
principal para este sector es completar los limites de la trama urbana. Asi, el PDU
apuesta por un area residencial en el extremo norte, en continuidad a la prevista
en el otro lado de la calle Bonaventura Calopa, con un total de 326 viviendas.
También delimita dos piezas autbnomas destinadas a la actividad hotelera y
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econdmica, sobre todo comercial. En conjunto, este sector abarca una superficie
de 139.319 m2 y tendra 59.382 m2 de techo.

5. Sector antiguo hiper (Sant Boi): se encuentra en el extremo sur del término
municipal, junto al recinto de Mercabarna-flor y del aeropuerto de Barcelona.
Dada su buena accesibilidad vial desde la carretera B-204 y la actividad
preexistente desde hace tiempo, el Plan dedica este sector usos industriales,
logisticos, terciarios y de oficinas de apoyo al sistema aeroportuario. Asi, con una
superficie de 134.960 m2, tendré 60.000 m2 de techo.

Grafico 16. Zonas de ampliacion del Parque Agrario
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Fuente: Generalitat de Catalunya:
http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/AppJava/notapremsavw/282998/ca/aprovat-inicialment-director-
urbanistic-delta-llobregat.do

Considerando el rendimiento de hortalizas de 28ton/ha, y las 740ha disponibles se obtiene

una produccion de 20.720 toneladas de hortalizas.
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4.2 Analisis Economico

4.2.1 Costos de produccion

Los costos de produccién consideran la siembra y cosecha de hortalizas. Para tomar la
decision de cultivar hortalizas se deben considerar las siguientes caracteristicas que van
a influir en la inversion inicial, asi como en todos los costos asociados a la produccion®!:

e Naturaleza del producto delicado

e Importante desembolso de capital de explotacion®
e Rotaciones solapadas

e Gran absorcion de mano de obra

e Medios de conservacion frigorificos

e Prevision canales de comercializacién

e Indice de mecanizacion reducido

Este tipo de cultivo requiere una gran capacidad de mano de obra ya que el indice de
mecanizacion es bastante reducido, hay que buscar el equilibrio entre crear actividad
social mediante el incremento de mano de obray el rendimiento economico.

Los costos de producir una hectarea de hortalizas bordean los 13.000€. El costo mas
elevado es el cultivo® del producto que representa un 32%, seguido por la mano de obra,
que representa aproximadamente el 29% del costo total.

Tabla 14. Costos de la produccion de Hortalizas

-Consumos intermedios \

De cultivos 32% 4.185 €
Trabajos por terceros y arrendamiento de maquinaria 11% 1.375€
Mantenimiento corriente de maquinaria y edificios 5% 685 £
Energia 6% 772 €
Otros costes generales 6% 836 €
-Amortizaciones 7% 887 €
Salarios y cargas sociales 29% 3.786 €
Arrendamientos pagados 4% 505 €
Intereses pagados 0% 22 €
COSTOS TOTALES 13.053 €

Rendimiento por hectarea (kilogramos) 28000 26600 25200

Costo por kilogramo 0,47 € 0,49 € 0,52 €
Productividad 100% 95% 90%

Fuente: Elaboracion propia. Datos: Red Contable Agraria Nacional 2013 (Anexo 3).
Costos de produccion de hortalizas en Catalunva

31 Jornades Técniques sobre Nous Cultius en Regadiu al Pallars Jussa(2010)

32 Capital de explotacion: Se denomina asi al conjunto de medios financieros que es preciso contabilizar
para el normal desarrollo de la actividad empresarial, y esta constituido por las materias primas, saldos de
cuentas, depdsitos en caja 0 bancos, etc.; es decir, por el conjunto de los medios que contribuyen a generar
directamente el beneficio de la explotacion.

33 Se incluyen los siguientes: semillas y plantones, abonos y correctores, productos para proteccion de los
cultivos, otros costes especificos de cultivos.

38



Se utilizan tres rendimientos por hectéreas para el posterior calculo de la rentabilidad del
cultivo de hortalizas, el rendimiento del 100%, que genera un costo por kilo de 0.47€, del
95%, que genera un costo por kilo de 0.49€ y del 90%, que genera un costo por kilo de
0.52¢€.

4.2.2 Precios del Mercado

Los precios de origen son aquellos que recibe el agricultor por su producto, con respecto
a las hortalizas, oscilan entre 0.53€ y 0.68€ por kilo, manteniéndose relativamente
constante en los ultimos 10 afios, los precios del mayorista fluctiian entre 0,86€ y 1,00€,
por ultimo, el precio de destino se encuentra entre 1.75€ y 1,95€, generando un
incremento de hasta un 187% con respecto al precio de origen (Anexo 4).

Grafico 17. Evolucidon de Precios Origen, Mayorista y Destino 2005-2014
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Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Precios de Origen-Destino. Ministerio de
Economia y Competitividad

Para tener una idea de los precios que se tienen en el mercado, se comparan los precios
de venta al publico de tres productores del Bajo Llobregat que cuentan con pagina web**
para la promocién y distribucion de sus productos, y los precios en supermercados y
mercados municipales obtenidos mediante observacion. Por un lado se puede notar una
gran diferencia entre los precios de hortalizas con produccion ecoldgica y aquellas que
no la tienen, llegando a ser el precio de una hortaliza ecoldgica hasta el 90% mas alto.
Por otro lado hay que considerar que al comparar un producto local, en precio, no resulta
ser diferente al precio del supermercado o mercado municipal.

34 Es importante sefialar que de los 91 productores que se encuentran dentro del sistema de venta de
proximidad en el Parque Agrario, menos del 10% cuenta con paginas web para promocionar sus productos.
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Tabla 15. Comparacion de Precios de diferentes proveedores

Precio Productos Bajos Llobregat

Ecoldgico Normal Precios Precio
Muestra1 Muestra 2 Muestra 3 Muestra 4 supermercado Merf:a.do
Producto Canperol YOS oo o Torras Municipal
Mulet g Mulet
Cebolla 1,90 € 1,85 € 1,00 € 1,40 € 1,09 € 0,96 €
Tomate 4,07 € 2,85 € 1,80 € 2,10 € 1,21 € 1,25 €

Fuente: Elaboracién Propia. Datos: Paginas web de los productores. Disponible en: http://canperol.cat/inici/ -
http://lapagesa.cat/12-verdures-i-hortalisses - http://www.hortetdelbaix.com/es/comprar/8/huerta

4.2.3 Costos de Distribucion
En la comercializacion es de suma importancia la adecuada prevision de los canales de
distribucion por su naturaleza delicada y perecible.

El Parque Agrario cuenta con una pagina web ELCAMPACASA.CAT, es el portal que
permite al consumidor, mayorista 0 minorista, contactar con los agricultores del Parque
Agrario que participan en este proyecto, y poder asi adquirir las frutas y verduras que
producen.

Para determinar que canal genera una rentabilidad mayor para el agricultor se calcula sus
costos y beneficios, considerando el promedio de los porcentajes del estudio realizado
por USDA en el canal de distribucion de manzanas, moras y mix de vegetales (Anexo 5),
sobre los beneficios para el agricultor en cada tipo de canal, se obtuvo la siguiente
informacion sobre el costo aproximado que asume el agricultor cuando realiza la
distribucion:

e Los costos por la distribucion en el canal directo pueden ser de aproximadamente
el 24% del valor de la venta al consumidor final, este costo contempla el costo del
lavado, transporte, mano de obra, embalaje y alquiler del puesto (venta en
mercado), no considera las mermas.

e Los costos por la distribuciébn en el canal minorista pueden ser de
aproximadamente el 7% del valor de la venta al consumidor final, este costo
contempla el costo del lavado, transporte, mano de obra y embalaje, no considera
las mermas.

4.3 Analisis de rentabilidad

Para determinar la rentabilidad de cultivar y distribuir hortalizas se utilizaran los
siguientes datos: el costo de hortalizas por kilogramo de 0.47€, 0.49€ y 0.52€, tres
escenarios diferentes en funcion de los precios estudiados en el apartado 4.2.2, y los
diferentes tipos de canales mayorista, minorista y directo:

e Escenario 1 (Precios Maximos): Precio Origen: 0,68€ - Precio Mayorista: 1,00€ -
Precio Destino: 1,95€.
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e Escenario 2 (Precios Promedio): Precio Origen: 0,61€ - Precio Mayorista: 0,93€
Precio Destino: 1,85€

e Escenario 3 (Precios Minimos): Precio Origen: 0,53€ - Precio Mayorista: 0,86€ -
Precio Destino: 1,75€

Al desarrollar los costos y beneficios con los diferentes escenarios (Anexo 6) se puede
identificar el canal directo como aquel que genera mayores beneficios para el agricultor
a pesar de que incurre en costos de distribucion, por lo tanto, presenta una mayor
capacidad de reducir el precio al consumidor final y seguir teniendo un margen de utilidad
considerable.

Tabla 16. Rentabilidad de Produccién y Distribucién Local.

P 0,47 € 30% 46% 52%
g 0,49 € 27% 44% 51%
2 0,52 € 23% 41% 49%
P 0,47 € 22% 42% 51%
g 0,49 € 19% 40% 50%
2 0,52 € 14% 37% 48%
P 0,47 € 10% 38% 49%
g 0,49 € 7% 36% 48%
2 0,52 € 1% 33% 46%

Fuente: Elaboracion propia.

Escenario 1: al usar precios de venta altos, se generan buenos rendimientos en todos los
canales, siendo el directo el mas elevado.

Escenario 2: la reduccidn de los precios no afecta considerablemente la rentabilidad del
canal directo, se reduce el 1% aproximadamente, sin embargo, las disminucion de
ganancias en el canal mayorista con respecto al escenario 1 son muy altas, reduciéndose
hasta un 9% para el agricultor.

Escenario 3: se observa que la reduccion de precios causa serios perjuicios en la
rentabilidad del agricultor en el caso del canal mayorista, el precio que recibe por su
produccién es muy reducido, y si sus costos se incrementan por cualquier motivo va a
tener una rentabilidad muy baja, mientras que en el canal directo la rentabilidad no se ve
afectada de forma considerable, las disminuciones son de 2% aproximadamente.

Con esta informacidn se puede tener una idea de cual es la mejor opcion para el agricultor
en lo que respecta al canal de distribucion, el canal directo genera una mayor rentabilidad
sobre las ventas®®, con valores entre el 46% como minimo y 52%, en comparacion con el
mayorista que genera valores entre el 1% y 30% como maximo.

35 Mide la relacion entre precios y costos.(Beneficio/Ventas)
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4.4 Analisis Ambiental

Se procede a realizar el anélisis medio ambiental del canal directo que genera mayores
beneficios para el agricultor. Considerando el recorrido necesario para distribuir las
hortalizas desde el Parque Agrario a un Mercado en el Centro de las ciudades tomadas
como muestra, se seleccionaron las siguientes: el Distrito L’Eixample, el recorrido es de
25 km (Zonal), Parets del Valles 50km (Zona 2), Manresa 75km (Zona 3), Gaia 100km
(Zona 4) y Castellar d n’Hug, que es el lugar méas alejado con 160km (Zonab).

La distancia fue seleccionada de forma que se abarque a toda la provincia como muestra
en el Gréfico 18., considerando que la zona més alejada se encuentra a 160km.

Gréfico 18. Radio de cobertura para la distribucion de hortalizas

Fuente: Elaboracion Propia. Mapa: Fotos y Mapas Satelitales Mundiales. Organizacion
administrativa de Catalufia 2007.
En el caso de los envios a domicilio y venta en el lugar de explotacidn, se han considerado
10 familias® que viven en diferentes distritos del municipio de Barcelona (Zona 1) y se
ha ampliado al resto de zonas, como se muestra en la Tabla 23.

3% Una familia estd compuestas por 3 miembros, ya que entre 2 y 3 personas, representan el 50% de familias de
Catalunya. (Idecast, 2014)
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Tabla 17. Recorrido en km para envios a domicilio y venta en la explotacion

Envios a Domicilio

Parque Agrario-Centro

\ Zonal\ Zona2 \ Zona3| Zona4\ Zona5

N
(%]

(9]
w

~
(o]

104

160

Entrega Familia 1 Sants

Entrega Familia 2 Ciutat Vella

Entrega Familia 3 Eixample

Entrega Familia 4 Les Corts

Entrega Familia 5 Sarria

Entrega Familia 6 Gracia

Distancia km

Entrega Familia 7 Horta-Guinardé

Entrega Familia 8 Nou Barris

Entrega Familia 9 Sant Andreu

W hrOoOjwWwWwOwWbw

Entrega Familia 10 Sant Marti

W w roowwuiw|bjlw

W w roowwuiw|bjlw

w

W w hroowwuw|bjw

W w hroowwuiw|blw

Total Recorrido

(o))
N

Yo}
o

115

141

197

Venta en la explotacion Zona2  Zona3
Visita Familia 1 Sants - Parque Agrario 18 56 81 107 163
Visita Familia 2 Ciutat Vella - Parque Agrario 19 57 82 108 164
Visita Familia 3 Eixample - Parque Agrario 20 56 81 107 163
g | Visita Familia 4 Les Corts- Parque Agrario 17 58 83 109 165
f; Visita Familia 5 Sarria - Parque Agrario 20 56 81 107 163
'S | visita Familia 6 Gracia- Parque Agrario 21 56 81 107 163
g Visita Familia 7 Horta-Guinardé - Parque Agrario 24 59 84 110 166
O | Visita Familia 8 Nou Barris - Parque Agrario 26 57 82 108 164
Visita Familia 9 Sant Andreu - Parque Agrario 29 56 81 107 163
Visita Familia 10 Sant Marti - Parque Agrario 30 56 81 107 163
Total Recorrido 224 567 817 1077 | 1637

Fuente: Elaboracion Propia. La distancia se calcul6 de acuerdo a: http://es.calcuworld.com/calculadora-

de-distancias/.

Con este andlisis se determina que es mejor usar los mercados como mecanismo 6ptimo
del canal directo, ya que la capacidad de cobertura es superior, sin necesidad de
movilizarse. Genera emisiones por 53kg de CO2, cubriendo toda la provincia mientras
que si se requiere entregar a domicilio o si se vende en el lugar de explotacion implica un
mayor recorrido, generando emisiones de 78kg y 554kg de CO2 respectivamente; y por
lo tanto, mayores emisiones.

Tabla 18. Emisiones generadas en las Ventas Directas

Mercado Productores EnV|os a dom|C|I|o

Venta en la Explotacion

Zonas Km Emisiones Emisiones Emisiones
recorridos  CO2kg | recorrldos CO2 kg recorrldos CO2 kg
1 25 3 62 8 224 29
2 50 6 90 12 567 73
3 75 10 115 15 817 105
4 100 13 141 18 1077 138
5 160 21 197 25 1637 210
Total emisiones 53 ‘ 78 ‘ 554

Fuente: Elaboracion Propia.
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En cuanto al costo por transporte, asumiendo que para distancias cortas se utiliza una
furgoneta de 1.5 toneladas, el costo de llegar al consumidor final a través del mercado es
la mejor opcion de venta directa. Cuando la venta es en la explotacion el agricultor no
genera gastos por transporte, razén por la que no se considera su calculo:

Tabla 19. Costos de transporte para el agricultor en las Ventas Directas

Mercado Productores ‘ Envios a domicilio
Zonas Km Costo Km Costo
recorridos | Transporte | recorridos A Transporte
1 25 42,30 € 62 104,90 €
2 50 84,60 € 90 152,28 €
3 75 126,90 € 115 194,58 €
4 100 169,20 € 141 238,57 €
5 160 270,72 € 197 333,32 €

Fuente: Elaboracion Propia.
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5. RESULTADOS

5.1 Sobre la Agricultura local en Cataluiia

La agricultura en Catalufia representa cada vez una menor participacion en el PIB, se ha
reducido la superficie destinada a este propdsito y la cantidad de toneladas producidas,
tiene un alto uso de monocultivos y se especializa en la siembra de cereales, el cultivo
esta concentrado en la zona rural que posee las condiciones adecuadas para obtener todos
los productos propios de la dieta mediterranea. El alto volumen de importaciones y
exportaciones de productos agricolas es una caracteristica por la que sobresale esta
comunidad autébnoma. Para contrarrestar esta tendencia se ha venido desarrollando la
agricultura ecoldgica que presenta crecimientos importantes y es una forma de cultivo
amigable con el medio ambiente, de su produccién el 45% lo destina al consumo interno,
mediante las ventas de proximidad.

La promocion de laagricultura local es relativamente nueva, y comienza a ser incentivada
por la Generalitat a partir del 2013, mediante la creacion del decreto para regular la venta
de proximidad, actualmente estan inscritas 58 agrupaciones agricolas y 1.744
productores, sin embargo, no se cuenta con informacion acerca de la efectividad del
decreto, la administracién no conoce si el distintivo es usado, ya que no es obligatorio,
los agricultores pueden vender el producto por los canales que consideren rentables y la
distribucién de productos agroalimentarios efectuada por el propio agricultor, se
considera Actividad Complementaria de la Actividad Agraria, esta dentro de su regimen
fiscal agrario, con su IVA y con una contabilidad muy sencilla que muchas veces no se
refleja en su declaracion fiscal de autonomos, por lo tanto no existen cifras o estadisticas
del producto comercializado bajo esta denominacion. El ayuntamiento de Barcelona
inicio este afo el Plan estratégico: Mercados de Barcelona 2015-2025 que tiene entre sus
principales objetivos promover la venta de productos de proximidad.

Existen varias iniciativas privadas que mediante la creacion de empresas particulares,
asociaciones o cooperativas, producen y distribuyen productos agricolas en las zonas
cercanas para contribuir con la mejora del medio ambiente.

5.2 Sobre las hortalizas en Barcelona
La hortalizas representan una parte fundamental en la dieta mediterranea, varios de los
productos que se cultivan estan protegidos con certificaciones de origen.

La superficie destinada al cultivo de hortalizas es extremadamente baja en comparacion
con otros productos agricolas, el sistema de siembra utilizado es de regadio y los
productos con mayor explotacion son el tomate, la lechuga y la cebolla.

Con el paso del tiempo tanto la superficie como la cantidad de hortalizas se ha reducido,
practicamente en un 50%, siendo los productos mas afectados el tomate cuya produccion
era de 41.609 toneladas en el afio 2004 y para el 2013 de 22.611 toneladas, la lechuga y
la judia verde presentan la misma tendencia.
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Existe un abandono progresivo de las tierras de cultivo, que representa una reduccion
anual del 8% aproximadamente, lo cual repercute en la produccién de hortalizas que
muestra una disminucion del 6% anual.

5.3 Sobre la Produccion y distribucion actuales

La provincia de Barcelona presenta una elevada densidad poblacional, a la cual se le
agrega el turismo que constituye una cantidad importante de personas que ingresan
diariamente a este territorio, razén por la cual, la cantidad demandada de hortalizas es
sumamente alta y al ser comparada con la oferta disponible, resulta un déficit del 75% ,
por lo tanto, no tiene la capacidad productiva para abastecer la demanda de hortalizas de
su poblacidn, esto, debido a que la superficie de cultivo de este producto es limitado, no
cuenta con la superficie de regadio necesaria para producir la cantidad de hortalizas
requeridas, tiene 9.021 hectareas de regadio de las 143.430 hectareas disponibles y de
éstas, el 42% estan destinadas al cultivo de hortalizas (Tabla 20.) el resto se distribuye
entre los diversos productos agricolas existentes.

Tabla 20. Distribucion de superficies por sistema de cultivo

Producto Superficie Superfif:ie
Secano Regadio
Hortalizas 0,3% 42,5%
Cereales 64,1% 34,1%
Forrajes 10,3% 8,7%
Fruta fresca 0,8% 6,7%
Fruta seca 1,2% 0,6%
Olivos 2,2% 0,8%
Vifas 19,9% 0,9%
Tubérculos de consumo Humano 0,2% 5,5%
Cultivos Industriales 0,9% 0,2%

Fuente: Elaboracion Propia. Datos: Fichas Comarcales de la Provincia de Barcelona. Gabinete
Técnico del DAR, 2008.

Si a esta situacion se le agrega el abandono de cultivos, se entiende la razon por la que no
se puede cumplir con el autoabastecimiento local usando los limites politicos y
geograficos de la Provincia, siendo indispensable la importacion de productos.

La importacion de estos productos se hace a nivel regional 7%, a nivel nacional 55% y a
nivel internacional en un 38%, llegan a su destino esencialmente con el transporte por
carretera, uno de los principales causantes de las emisiones de CO2, generando 26.879
toneladas de CO2, que monetariamente representan 752.620€. En total los costos
incurridos en el transporte son de 10.579.999€. Los mayores generadores de estas
externalidades y costos por transporte son Almeria y Francia que tienen el porcentaje mas
alto de importacion.
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Para que este producto llegue al consumidor final se utiliza el canal de distribucidén
mayorista que consta de cuatro participantes, en primer lugar el productor que puede ser
individual o asociado, quien entrega el producto a las centrales hortofruticolas, centrales
de compra o alhdndigas que constituyen la segunda parte del canal, generalmente realizan
actividades de procesamiento para comercializar el producto y lo entregan a los
mayoristas de destino, en el caso de Barcelona, Mercabarna que esta encargado de
distribuir los productos entre los diferentes tipos de detallistas. Al desglosar el precio que
paga el consumidor final, se estima que solo el 25% de este valor lo recibe el agricultor y
el otro 75% son costos y beneficios que se van generando en cada una de las partes del
canal.

5.4 Sobre la Propuesta: Potencial del Parque Agrario del Bajo Llobregat
El Bajo Llobregat aporta con el 40% de la produccion de hortalizas en Barcelona, es una
de las zonas mas fértiles y cuenta con una ubicacion privilegiada por su cercania con el
area metropolitana, facilitando la generacion de venta directa. Es una de las zonas con el
mas alto porcentaje de abandono de cultivos.

El parque agrario por sus condiciones climaticas, edafologicas y agricolas es ideal para la
siembra de hortalizas, su potencial viene dado por dos fuentes, la primera son los terrenos
abandonados o en desuso, principalmente por el ordenamiento urbanistico, la
especulacion del valor del suelo, falta de continuidad generacional y de oportunidades
laborales, actualmente suman alrededor de 200 hectareas; y la segunda son los terrenos
disponibles por la aprobacion de un Plan Director Urbanistico del Delta de Llobregat que
destina 540 hectareas a la ampliacion del parque agrario y espacios naturales de delta.

Al cultivar en la superficie estudiada del Parque Agrario del Bajo Llobregat se obtiene
una reduccion aproximada de 3.300 toneladas de CO2 y 1.200.000€ de costos por
transporte, al eliminar las importaciones de Holanda, Bélgica y una pequefia parte de
Francia (Gréafico 19.), porque se pueden cultivar los productos importados de estas zonas
como el tomate, lechuga o cebolla, en las tierras disponibles en el Parque (740ha).

El parque agrario representa el 21% de todos los terrenos de cultivo abandonados en las
diferentes comarcas de la provincia, por lo tanto, si se reactiva el 100% de los mismos, se
esperaria que la reduccion en emisiones de CO2, resulte incluso cinco veces mas alta,
dependiendo de las importaciones que sean eliminadas.
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Grafico 19. Origen de las Hortalizas y Emisiones generadas
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Fuente: Elaboracion Propia.

Si se considera que se usan todas las hectareas del Parque con la produccion de 20.720
toneladas de hortalizas a un precio promedio de 1.85€, se espera que la circulacion de
dinero 38.332€, dentro de la economia local aumente y permanezca en ésta un periodo
superior. Esto significa, dinamizar la actividad econdmica local, ya que se presenta una
sustitucion de importaciones por productos locales (Martinez et al. 2010). Ademas de
éste, existen varios estudios que presentan los siguientes beneficios econdémicos:

Tabla 21. Estudios sobre los beneficios econémicos de la agricultura local

Beneficios Estudio

Dinamizacion de la economia por inversién de ingresos adicionales en
. (Swenson, 2009)
insumos u otros productos locales.

Efecto multiplicador de la fuerza laboral que va desde 1,41 a 1,78. (Martinez et al. 2010)

Efecto multiplicador por el incremento de la demanda de bienes y
servicios desde 1,63 a 1,82.

Las empresas cerca de los mercados de agricultores reportaron
mayores ventas en los dias de mercado, que también generan ingresos
fiscales adicionales para las comunidades en las que se encuentran los
mercados.

Los mercados de agricultores pueden funcionar como incubadoras de
empresas, proporcionando la infraestructura | (Feenstra et al, 2003;
necesaria para desarrollar habilidades y adquirir experiencia | Gillespie et al, 2007).
empresarial.

(Schmit et al. 2013)

(Lev et al. 2003)

Fuente: Elaboracion Propia.

La produccién de hortalizas genera beneficios independientemente del canal que se
utilice, sin embargo, el canal que mayor rentabilidad brinda al agricultor es el directo de
acuerdo a los indices obtenidos, con una rentabilidad que esta entre el 46% y 52%. Para
reducir el impacto ambiental al minimo, asi como los costos por transporte, la mejor
opcidn dentro del canal directo, es el uso de los mercados, ya que se puede llegar a un
mayor namero de consumidores, sin requerir de transporte adicional (Grafico 20.),
mientras que en los envios a domicilio y la venta en la explotacion, por cada consumidor
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adicional, dependiendo de su ubicacidn, se incrementara el costo del transporte para el
agricultor y las emisiones de CO2, en el primer caso (Grafico 20.), y en el segundo la
cantidad de emisiones, por el nimero de kilometros recorridos que seré superior.

Barcelona cuenta con una red de mercados municipales que suman 117(Anexo 7) en total,
39 en el municipio de Barcelona, el mas poblado, donde se esta llevando a cabo el Plan
estratégico de mercados, que busca promover la venta de proximidad y productos locales.
Los otros 78 mercados estan distribuidos en los municipios restantes. Se conoce que
actualmente alrededor del 28% de consumidores adquieren sus hortalizas en los
mercados, esta situacion representa una gran oportunidad, ya que usando los mecanismos
promocionales adecuados se puede incrementar el nimero de clientes que opten por esta
opcion al momento de adquirir los productos agricolas.

Gréfico 20. Canal de distribucién Directo
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Fuente: Elaboracion Propia.
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Si se hace una comparacion del canal actual (mayorista) con el canal directo, utilizando
datos promedio, se puede observar la gran diferencia en el beneficio que tiene el agricultor
(Gréfico 21.). El utilizar el canal directo implica también un incremento del poder de
negociacion del productor, es decir, puede utilizar el beneficio adicional para brindar
mejores precios al mercado, méas bajos y competitivos y continuar teniendo rentabilidad,
transfiriendo de esta manera el beneficio al consumidor final.

Gréfico 21. Beneficios Canal Actual vs Canal Directo

Canal Actual Canal Directo
Beneficio
‘-(-Zonsumidor
Costos y
beneficios « .
del canal gl Beneficio
Agricultor
Beneficio ; Costo
Agricultor - Produccién
+ b d
Costo Costo de

Produccion Distribucion

Fuente: Elaboracion Propia.

Un limitante en cuanto al uso del mercado municipal como medio de abastecimiento es
la existencia de los distribuidores minoristas que veran afectadas sus ventas, cuando el
agricultor comercialice sus productos directamente. Ante este panorama se pueden
generar alianzas estratégicas entre agricultores y distribuidores minoristas, mediante
politica publica, ya que el Ayuntamiento busca impulsar las ventas de proximidad y
pueden facilitar el llegar a acuerdos importantes que beneficien a las dos partes.

5.5 Sobre los Limitantes de la Agricultura local

La temporalidad de los productos: una de las limitaciones de la agricultura local es la
dependencia de la produccién y cosecha en periodos especificos, situacion que
ambientalmente es ideal porque la rotacion de cultivo permite restaurar la biodiversidad
de la zona, incrementa la eficiencia de los cultivos y limita los problemas de plagas y
enfermedades del suelo y de la parte aérea (Guzméan G. & Mielgo, Ministerio de Medio
Ambiente y Medio Rural y Marino), sin embargo el consumidor sigue adquiriendo el
producto independientemente de su procedencia, por lo cual el proveedor local no podria
cumplir todo el tiempo con la disponibilidad de productos que requiere el cliente. Un
claro ejemplo de ello es el tomate, que esta disponible de mayo a diciembre (Anexo 8),
sin embargo, su nivel de consumo se mantiene durante todo el afio, por la importacion de
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este producto. Esta situacion le resta competitividad al agricultor ya que un aspecto
valorado por el consumidor es la variedad en los productos ofertados.

La capacidad productiva de las pequeiias explotaciones: los agricultores del Parque
Agrario tienen en promedio 2,7 hectareas de terreno, cuya produccion anual seria de 75
toneladas, cantidad que solo puede abastecer a 1000 personas al afio, es decir el 0.02% de
la poblacion. Otro aspecto importante en cuanto a la capacidad productiva es que mientras
menos produccion se tenga, los costos se veran incrementados, por los costos fijos3’ como
el arriendo del terreno.

Recursos econdmicos: el agricultor necesita recursos econémicos para adquirir o rentar
los medios necesarios de transporte para que su producto llegue al consumidor final.

Limitada investigacion, educacion y la formacion para la comercializacion local de
alimentos: los agricultores estan realizando una nueva actividad al vender directamente
al consumidor final, completamente diferente al cultivo del producto, lo cual implica que
éste debe formarse sobre temas de comercializacion y logistica y debe conocer las
técnicas adecuadas de mercadeo para crear una buena relacion con el consumidor final.

5.6 Sobre Trabajos Futuros
Existen factores clave que deben ser analizados a profundidad:

e La factibilidad técnica de cultivar hortalizas en las superficies disponibles
(Mufioz Carlos, 1998).
- Contenido de materia organica del suelo.
- Sistema de drenaje del suelo
- Epocas de siembra
- Experiencia del agricultor en el cultivo de hortalizas
- Disponibilidad de mano de obra
e Disposicion del consumidor a adquirir productos de temporada, analizar el
mercado actual y potencial.
- Encuesta al consumidor en general.
e Implementar mecanismos que reduzcan los costos de la produccion ecologica,
para generar precio que sean competitivos con los productos estandar.
e Desarrollar un estudio sobre los precios a los que podria vender el agricultor su
producto, y crear una politica de precios que genere los beneficios necesarios.

37 Costos fijos: son aquellos que se pagan independientemente del nivel de produccién.
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6. CONCLUSIONES

Partiendo del analisis del sistema de suministro actual, se concluye que Barcelona no
tiene capacidad para su autoabastecimiento, con respecto a las hortalizas, esta situacién
se presenta, a nivel macro por la especializacion de los cultivos en la produccion de
cereales en Catalufia, cuyo principal destino es la ganaderia intensiva, y a nivel de
provincia se suma la problemaética de la reduccién progresiva de superficie y toneladas de
produccion que implica una mayor dependencia de la importacion de estos productos, de
los precios del extranjero y, al usar combustibles fosiles para el transporte, una mayor
contaminacion y afectacion al medio ambiente, este déficit hace necesaria la importacion
desde diferentes ciudades y paises, que utilizan el canal mayorista como mecanismo para
llegar al consumidor final, reduciendo el margen de rentabilidad del agricultor.

Es por esta razon que se propone la reactivacion de cultivos abandonados y el
aprovechamiento de la nueva superficie disponible en el Parque Agrario del Bajo
Llobregat, para incrementar la cantidad de producto ofertado y de esta manera reducir las
importaciones y externalidades causadas por el transporte, esta alternativa representa una
oportunidad de negocio para emprendedores, profesionales o personas que tengan el
conocimiento técnico adecuado para desarrollar esta actividad, ya que existen
condiciones favorables en el mercado, como un alto nivel de demanda del producto, un
importante deficit que satisfacer, un consumidor mas sensible con respecto a los impactos
ambientales y una mayor posibilidad de ofrecer precios competitivos, gracias al cultivo
en areas cercanas. Ademas de estos factores, que hacen un negocio atractivo el cultivo de
hortalizas, econdmicamente se pueden generar altos margenes de rentabilidad,
especialmente cuando se usa el canal directo que llega a niveles del 52%, mediante el uso
de los mercados cuya capacidad de cobertura es superior a los otros sistemas de venta
directa y reducen la necesidad de transporte.

A pesar de lo atractivo que pueda resultar econémicamente la produccion y distribucion
local de hortalizas, existen varias barreras y limitaciones que deben ser eliminadas para
crear las condiciones 6ptimas de trabajo, especialmente en la capacitacion del agricultor
de los sistemas de comercializacion, la generacion de politicas adecuadas que incentiven
el cultivo de las superficies disponibles y la concienciacion de la juventud acerca de
mantener la cultura de siembra, sobre todo en el sector rural.

El Parque Agrario no solo representa una oportunidad de aumentar la capacidad
productiva de Barcelona, a esta provincia le brinda ademas los siguientes beneficios:

e Genera empleo para alrededor de 6.350 personas (Censo Agrario 2009). Si se
reactivan los cultivos en la superficie disponible, el nimero de personas con
trabajo se incrementara, sobre todo en el caso del cultivo de hortalizas cuyo factor
fundamental es la mano de obra.
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e Se requiere de profesionales que investiguen e identifiquen sistemas de
produccion sostenibles, canales de comercializacion viables, por lo que genera
fuentes de empleo para personal técnico.

e Contribuye con la seguridad alimentaria®, ya que proporciona una gran cantidad
de producto agricola, 40% de la produccion de hortalizas de Barcelona pertenece
a este sector.

e Disponibilidad para la poblacion barcelonense de productos frescos, de
temporada, locales y con la minima cantidad de emisiones generas por el
transporte.

e Constituye un pulmén verde para la ciudad.

e Se preserva el entorno natural, ya que se trabaja constantemente para crear un
sistema de cultivo amigable con el entorno.

e Reduccién de importaciones al cultivar los productos en un area cercana, lo cual
significa menos emisiones CO2.

e Dinamiza la economia al sustituir importaciones por productos locales.

e Genera empleo de forma directa en los cultivos, pero también de forma indirecta
para proveedores de insumos.

En cuanto a los programas y proyectos, tanto a nivel pablico como privado para impulsar
la agricultura local, se requieren sistemas que permitan hacer el seguimiento adecuado de
estas iniciativas, sobre todo en el caso del sector publico, para monitorizar los avances,
las dificultades que se presentan para los agricultores, las ventas generadas, y asi; contar
con fuentes de informacion adecuadas para tomar las decisiones correctas que fomenten
el desarrollo de las ventas de proximidad, que ademas de reducir los impactos
ambientales, brindan mayores margenes de rentabilidad para el agricultor.

Por ultimo se puede decir, que fomentar la agricultura local, es una parte de todo el
cambio que se debe realizar para crear un sistema alimentario sostenible, ésta se enfoca
principalmente en la reduccién de kilometros recorridos por los alimentos, es decir, su
distribucidn, cuya aplicacion genera grandes ventajas sociales, economicas y ambientales
para toda la poblacion, sin embargo, se debe trabajar también en aquellos métodos que
contemplen la produccion y el consumo responsable, como es el caso de la
implementacién del sistema ecoldgico en el cultivo para reducir las afectaciones creadas
durante la produccidén agricola y programas de concientizacion del consumidor final sobre
las implicaciones de sus decisiones al momento de comprar alimentos y desechar los
residuos.

38 Seguridad Alimentaria: La seguridad alimentaria existe cuando todas las personas tienen acceso en todo
momento (ya sea fisico, social,1 y econémico) a alimentos suficientes, seguros y nutritivos para cubrir sus
necesidades nutricionales y las preferencias culturales para una vida sana y activa. FAO Guia practica: Una
introduccién a los conceptos basicos de la seguridad alimentaria. Revisado Junio 10, 2015. Disponible en:
http://www.fao.org/docrep/014/al936s/al936s00. pdf
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ANEXO 1. Distancias recorridas desde los lugares de origen de las hortalizas
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ANEXO 2. Superficie de Secano y Regadio de la Provincia de Barcelona

Alt Penedés

Conreu Superficie Superficie Superficie
de seca (ha) dereg (ha) total (ha)
HORTALISSES 129 15 144
CEREALS 1.623 5 1.628
FARRATGES 278 5 283
LLEGUMINOSES GRA 14 - 14
FRUITA FRESCA 296 213 509
FRUITA SECA 316 2 Kals:
OLVERA 814 11 825
WVINYA 18.085 18 18.103
TUBERCLES CONSUM HUMA, 56 13 69
ALTRES CULTIUS LLENYOSOS 4 - 4
CULTIUS INDUSTRIALS 47 - 47
VINERS 2 12 14
TOTAL 21.664 204 21.958

Fort: Gabinet Técnic del DAR. Ary 2008

Anoia
Conreu Superficie
total (ha)
HORTALISSES 62 208 270
CEREALS 21.521 58 21579
FARRATGES 299 15 314
LLEGUMINOSES GRA 125 - 125
FRUITA FRESGA 57 108 165
FRUITA SECA 671 g 879
OLVERA 669 28 697
WINY A 2.669 B 2 675
TUBERCLES CONSUM HUMA 24 50 74
CULTIUS INDUSTRIALS 288 - 268
TOTAL 26.385 481 06.866

Font: Gabinet Técnic del DAR. Any 2008

Bages

Superficie Superficie

de reg (ha) total (ha)
HORTALISSES 12 286 208
CEREALS 191156 450 19574
FARRATGES 522 1 553
U EGUMINOSES GRA 75 2 77
FRUIMA FRESCA 10 A0 a0
FRUITA SECA 152 0 161
OLIVERA 152 14 166
WINY A 345 10 355
TUBERCLES CONSUM HUMA - 4 4
CULTIUS INDUSTRIALS 120 - 129

Fort: Gabinet Técnic del DAR. Ay 2008
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Baix Llobregat

Conreu

de seca (ha)
-r' =t |0 l (= [
CEREALS 283
FARRATGES 24
LI FGUMINOSES GRA 2
FRUITA FRESCA 334
FRUTA SECA 28
COLVERA 487
WINY A 369
TUBERCLES CONSUM HLUIMA, 11
ALTRES CULTILS LLENYOSOS 5
CLLTIUS INDUSTRIALS 1
VIVERS 1
FLORS | PLANTES OBMAMEMNTALS
TOTAL 1.636

Font: Gabinet Técnic del DAR., Army 2008

Barcelonés

HORTALISSES 2
CEREALS 3
FARRATGES ;
LLEGUMINDSES GRA ;
FRUITA FRESCA 1
CTRICS .
FRUITA SECA 1
VINYA 4
TUBERCLES CONSUM HUMA

VIVERS

FLORS | PLANTES ORMAMEMNTALS 1

TOTAL 12

Font: Gabinet Técnic del DAR. Any 2008

Superficie

de reg (ha)
1634

Superficie

"o B

[
—

5

Superficie

1.726
347

370

Superficie

7]

e R e [ (e R a2 =

-]
=]

Superficie

Bergueda
Conreu Superficie
de seca (ha)
HORTALISSES 18
CEREALS 7.027
FARRATGES 2.746
LLEGUMINOSES GRA 46
WINYA 7
CULTIUS INDUSTRIALS 47
TOTAL 9,891

Fort: Gabinet Téonic del DAR. Any 2008

de reg (ha)
17

41
25

total (ha)
35

7.068
2.7
46

47
9.974



Garraf

HORTALISSES
CEREALS

FARRATGES

FRUITA FRESCA

CITRICS

FRUITA SECA

OUVERA

VINYA

TUBERCLES CONSUM HUNMA

ALTRES CULTIUS LLENYOS0S

Superficie
de seca (ha) :
2 a3
267 q
20 -
33 24
- 1
22 -
66 B
Q54 1
16 1

119

17
119

TOTAL 1.499 127 1.626

Font: Gabinet Técnic del DAR. Any 2008

Maresme

Osona

Conreu Superficie Superficie
de seca ha)
HORTALISSES - 2.171
CEREALS 36 243
FARRATGES 138 421
LLEGUMINOSES GRA - 101
FRUITA FRESCA 129 16
CITRICS - 3
FRUITA SECA 17 .
OLIVERA 8 3
WINY A 139 54
TUBERCLES CONSURM HUMA 12 an7s
ALTRES CULTIUS LLENYQS0OS 5 .
CULTIUS INDUSTRIALS 1 10
FLORS | FLANTES ORMAMENTALS - A7H
3.707

Fant: Gabinet Técnic del DAR. Any 2008

CEREALS

FARRATGES

LLEGUMNOSES GRA

FRUITA SECA

VINYA

TUBERCLES CONSUM HUMA
CULTIUS INDUSTRIALS
TOTAL

Superficie
de reg (ha)
3 3
154873 551
6.688 129
14 -
12 9
2
1 .
463 1
23.166 693

Font: Gabinet Técnic del DAR. Any 2008

Superficie

23.859

65



Vallés Occidental

Superficie Superficie Superficie
de seca (ha) g (ha
HORTALISSES 1 130 13
CEREALS 2.833 345 3178
FARRATGES 171 27 198
LLEGUMNOSES GRA 81 19 100
FRUITA FRESCA 44 23 a7
FRUITA SECA 40 1 4
CLNERA 155 11 166
WINYA 44 2 46
TUBERCLES CONSUM HUMA, - 5 5
CULTILS INDUSTRIALS 12 - 12
FLORS | PLANTES OBNAMENTALS - 7 7
TOTAL 3.381 570 3.951

Font: Gabinet Téenic dal DAR. Anv 2008

Vallés Oriental

Conreu Superficie Superficie
de reg (ha) total (ha)
HORTALISSES
CEREALS 4.7 1.967 6.668
FARRATGES a62 266 1.218
LI FGUMINOSES GRA 89 | 160
FRUITA FRESCA G 3 9
FRUITA SECA 132 32 164
OLVERA 210 5 215
WINY A 159 - 159
TUBERCLES CONSUM HUMA 49 26 7a
ALTRES CULTILS LLENYOSOS 2 - 2
CULTIUS INDUSTRIALS 41 9 50
VWIVERS 16 2 18
TOTAL 6.401 2.446 8.847

Fort: Gabinet Técnic del DAR. Any 2008



ANEXO 3. Costos de Cultivar: Hortalizas, Frutas y Cereales

ORIENTACIONES TECNICO ECONOMICAS iOTEsi I |

=115 Cereales, oleaginosas y proteaginosas
15 Cereales. oleaginosas y proteaginosas
=116 Otros cultivos anuales extensivos

TF8 TF14 TF21 (2 digitos ’

16 Otros cultivos anuales extensivos

=20 Horticultura
21 Horticultura y mixtos en Invernadero
22 Horticultura y mixtos al aire libre
23 Horticultura diversa

=35 Vitivinicultura
35 Vitivinicultura
-4 0wos Cult. Lefiosos
=136 Frutales
36 Frutales
=37 Olivar
37 Olivar
=38 Cultivos permanentes combinados
38 Cultivos permanentes combinados

=45 Vacuno lechero
45 Vacuno lechero

=149 Vacuno cria y carne
| 49 Vacuno cria y came
| =148 Ovino, caprino y otros herb.

48 Ovino, caﬁ'no i otros herb.

=50 Granivoros
51 Porcinos
52 Aves
~ 8Mixto (Cult.y Ganade)
=60 Mixto agricultura
61 Mixto Agricultura
=170 Mixto ganaderia
73 Mixto Ganaderia predominio Herbivoros
74 Mixto Ganaderia predominio Granivoros
=80 Mixto agricultura y ganaderia
83 Agricultura general con herbivoros
84 Mixto Cultivos y Ganados
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RED CONTABLE AGRARIA NACIONAL 2013

CCAA: CATALURA

Grupo de OTE: 20

Pagina 68de 170

260052015 143937

DE: Dimension Economica en Miles de Euros

VARIABLES  (CATALUNA) 8<25 25<50 S50<100 100< 500 >= 500 TODAS
Nimero de explotaciones representadas 606,0
Nuamero de explotaciones en la muestra 110
| CARACTERISTICAS GENERALES

Superficie Agraria Util (SAU) (ha) SE025 135
SAU en arrendamiento (ha) SE030 9,0

Unidades de ganado (UG) SE080 02

Mano de obra total (UTA) SE010 50
Mano de obra no asalariada (UTA) SE015 16
Mano de obra asalariada (UTA) SE020 34

1l PRODUCCION (euros)

Produccién Bruta Total SE131 174.3130
Produccion bruta vegetal SE135 173.560,0
Produccién bruta animal SE206 752,0
Otra produccién bruta SE256 00

1l COSTES (euros)
COSTES TOTALES SE270 176.523,0

-Consumos intermedios SE275 106.330,0
Costes especificos SE281 56.804,0
De cultivos SE282 564910
De ganados SE283 3130
Costes forestales SE331 0,0
Costes generales SE336 495250
Trabajos por terceros y amendamiento de SE350 185620
Mantenimiento cormente de maquinana y edificios SE340 92530
Energia SE345 10.422,0
Otros costes generales SE356 11.2890

-Amortizaciones SE360 11.969,0

-Costes factores extemos SE365 582230
Salarios y cargas sociales SE370 511150
Arrendamientos pagados SE375 6.816,0
Intereses pagados SE380 2930

IV SUBVENCIONES A LA EXPLOTACION (euros)

Subvenciones totales SE605 1.020,0
-Cultivos SE610 0,0
-Ganados SE615 0,0
-Pagos desacoplados (Pago Unico) SE630 790,0
-Otras subvenciones SE689 2300

V BALANCE (euros)
Activos totales SE436 2871330

-Capital Fijo SE441 2391850
Tierras y cultivos permanentes SE446 152.810,0
Edificios y mejoras SE450 57.1850
Maquinaria y equipo SE455 29.190,0
Ganado reproductor SE460 0,0

-Capital Circulante SE465 479470

Pasivos totales SE485 13.024,0
-Préstamos a Medio y Largo Plazo SE490 13.024,0
-Préstamos a Corto Plazo SE495 0,0

VIRESULTADOS (euros)

Produccién Bruta Total SE131 174.3130

Consumos intermedios SE275 106.330,0

Subvenciones comientes Netas SE600 971,0

Valor Afiadido Bruto de exp SE410 68.954.0

Valor Afiadido Neto de explotacién SE415 56.984,0

Renta Neta de explotacién SE420 17370

VI RATIOS

Produccion Bruta Vegeta/SAU (euros/ha) SE136 12.889,0

Produccion Bruta AnimalUG (euros/UG) SE207 3.089,0

Costes Especificos Cultivos/SAU (euros/ha) SE284 41950

Costes Especificos Ganados/UG (euros/UG) SE300 12850

Valor Afiadido Neto Explotacion/UTA (euros/UTA) SE425 11.4040

Subv. Cormientes Netas/Valor Afiadido Neto (%) 17
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PRECIOS ORIGEN

ANEXO 4. Precios de Origen y Destino de Hortalizas 2005-2014

2005
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10[S11[S12[(S13|S14[S15(S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22[S23|S24|S25[(S26(S27(S28{S29|S30|S31|S32|S33|S34|/S35/S36[/S37[S38[(S39(S40[{S41({S42|S43|S44|S45|/S46|S47|S48|/S49[/S50[S51[S52
Acelga kg 032[034]036]039[049|052[055|056[062]068]073[071|043[035]029]0726]026]023[023]028]027]027]027]027]026][026]0,28[029]030]030]031|032[033|031[032]038]036]032]032[030]0,28]027]026]027]025]0,28]031]030]030]037]042]047
Calabacin kg 0,66 [069]150]151[227]|167[137[170[160][158]070[052]|044[038]035[027][015]017[0,18]022[021][035]048[038]|036][024[033[034[034[032[032]032[037][035[035][032]025[023]018[0,27]045[036]030[030[041]055]056]066]081]089]123]082
Cebolla grano de oro kg 012]011]011]011]014]015]015]014|0,170,18]0,18]0,17]0,17]0,17]0,17]0,15]0,14]0,14|0,14]013]013|0,16]|0,16]|016]|014]014]014]014]014]018]0,18]0,18]0,17]015]015]0,16]0,16]015]015]014]013]013|0,12]013]013]013]013]0,12]013]013]013]013
Judia verde plana kg 163|181 (316|276 | 344386 |382[388379[472]388|291[269]|124[1,20|141[088]|078|071[069]076[083]|096]110]099|087[148|152[1,70|149[132]153|187[1,64]|142[1,46]150]|152]164]174[156]|141[153[120[124][1,26|131[1,12]149[244]|234]234
Pimiento verde tipo italiano kg 126114 [106[109[1,26|141[150[143[148[152]132[1,35|116[093][067[064][062]075[077][057[054]041]054][054]045][048]043[043][042]045][061]061][063]047[051]065]063][055]065[079][088][092][075]051[048]048]0,36]040]060]055]050]050
[ Tomate redondo liso kg 060]092|102]|078]|082]077|075]|068|069|080]077|068|067|060|092|119|124|130]106]060]046]033]|030]025]033]|030]0728]036]055]|045]|043]|043]|055]|055]|058]|052]|051]|051]|052]061]|053]|049]046]040]041]|038]039]036]045]050]052]051
| Zanahoria kg 010[012]011]011[010]009[009]009[012]014]015[015]015[017]015[015]015]016]0,16]016[016]016[016]014]020[0,25]020[016]015]014][012]012[0,12]012[009]009]009][009]|010[012][013[011]012]013[015]015[0,15]014[012]011]011]0,11
PRECIOS MERCASA
2005
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37|/S38|/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/5S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg 048 [088]081]089[1,03]099[1,03[109[117][130]088[073|057[043]|041][044][043]042[043][039]041]044]043][038|036[034[039[038]039]039[035]043[045]042[042]045]058][061]|057][052]054[049]048]045][044]043[043]051][051]057]060] 0,70
Calabacin kg 094]189|198|193|268|216|210|211|206|178|086|068|062]|058|055]|041|041]037]047|045|046|058|061|061|053|046|059|061]|063]063]056]053|062]073]|085]071|059]058]054]056]067|064]|054|054|071|/082|080[131]111]121[139]113
Cebolla grano de oro kg 017 [017]017 | 018[017|017[017]018[018]021|019[020019[019]019[018]021|020[019]021[021]021]020]020]021[0,24]024[024]025]027]025]027][0,28]0,27][026]026]026]|026]029[0,28]0,28][027]028]028]028]0,28]0,25]027]027]030]028]0,26
Judia verde plana kg 220[420]3093]391[431]429[437]494[578]678]466]4,10]306]166]176[202]159]172[141[103[1,12[120[131[137|137[1,33[203[205[173]160][152]|243[2,76]226[1,99][219]153[161]|187[1,93[162[157][159]154[141]|144[1,67]191[217][252]256]239
Pimiento verde tipo italiano kg 145|139 |128|143|154|181|168|144|1,79|1,72|145|155|148|1,02|083|0,73|0,76|0,90|093|0,71|069|061|0,74|064|064|0,70|081|0,75/085|081|084|085|089|090|0,77|080|064|0,76|088|092|1,02|1,15|085|082|0,77|0,73|062]|067|092|087]|088]|093
[ Tomate redondo liso kg 089[132]144]143[137|167[164|123[134]|153|145[1,34|134[1,26]|167[235]|221|187[164]108[084]070][068]|058]060]052]050]062]|085]074]|076]|081[077|069][071]|081]080]|088]085][090]090]073]|073]066]|060]067][072]|071[073]|088]089]082
| Zanahoria kg 042 [042]043]040[040]040[040]041[040]041]040[041]040[041][040[039][039]040[041]041[042]042]044][044]044[044]045][045]044]044][044]046][043]045][043][043]043[043]044[042]047[047]047]047][047]046]046]047][042]043]043]042
PRECIOS DESTINO
2005
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37/S38/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg 124[124[126]128[141]145[1,55[154[160]164]165][1,61|153[141[138[134][1,29]130[1,28][127[1,25[124]125[1,36/138[1,37[122[124[122[120[1,18]119[1,19[120[120[121[121[1,24]125[1,25[126[1,28][126[125[1,25[125[1,24[127[127[128]130]133
Calabacin kg 164 |192[213]239|291[314|326[3,25]|318[316]|281|261[230|196[1,72|160[148|143|139[134|134[1,31|135[137]139/139[139/139[1,41|141[140]|139|140[143|152[1,54|151[153]|152]151[150|150][1,47|147[147]153]157]165]173[1,88]|201]202
Cebolla grano de oro kg 087 [084]084]088[088|088[089]|089[089]089]|089[089]089][089]089][090]090]090[090]090][090]088]087][087]|087[087]084[084]|084][083[083|084[084]084[085]084]086]086]085][086]086][086]086]085][085]085]085]086]086]|086]086]086
| Judia verde plana kg 367|407 |451|477|551|570|6,13|606|627|698|666|608|545|454|408|387|369]|342|330]310]310|298|301|302]|302]|301|299|315|323|324|323|328|341|356|356|359|362|365|383|392|381|369]363]358]|351|345]|346]|340|345]|371]|379]|390
Pimiento verde tipo italiano kg 223 [225|227|230[240|247 (258|263 [263]|271|262]261|254[245]|248]230]219|219[219217[210]209[200]199|194[1,87|186[183]|185]|187|186|184[1,83|184[185]|183|183[182|181[1,82|183[187|185]|188[186|187[1,86)|185[186|192]192]1,93
 Tomate redondo liso kg 227]231[231]242[249]255[261]259[259]265]268][269]264]260]266]296]308]309][310]294[276]265]249[223]205[1,99[193[1,92[107[197[1,97|196[1,97[198[1,94[190]192[1,97|196[2,01[201[199[198]198[1,95[195[1,94[195][196]200]203]213
Zanahoria kg 091]091]091]091]091]091]092]091]090]090]091]091]091]092]092]093]092]092]092]092] 093] 093]|093]|093]|092]092] 093] 092]093]|093]093]|092]092]092] 093] 093] 093] 096|096 | 096|096 | 095] 095] 095] 095 095 | 096 | 0,95 | 095 | 0,96 | 0,95 | 0,94
PRECIOS ORIGEN
2006
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|/S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30/S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37/S38/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg 048 [049]045]041[044]|045[047]041[045][043]046][042]|041[042]036[033][034]032[032]033[029[032[028[028]029[029[028[029][029[029[028]029[0,29][028[040][032]028[028[034[036]034[032][032]039[037]041[042]040][036]032]033[034
Calabacin kg 0,77 10,75|144|1,16| 130|099 |069|056|058|058|034]028]|029]|031|032]0,31|0,22]0,20|0,28| 027|020 025|040 |039|025]| 021|012 021020015 022|024 |022]|051]0,74|032| 027|027 |041|029|017 | 020 |022|029|078|129| 124|067 |053]069]| 069|053
Cebolla grano de oro kg 014[013]015]013[015]020[018]018[021]022]025[025]027[028]|030[030]032]032[032[032[032]032]028]026]026[030]026[029]022]022[015]014[014]014[016]016]015[015]|015[0,13]013[013][013]013[0,13]013[0,15]0,15]0,18]0,20]0,220 0,20
Judia verde plana kg 184[142[225]195[230[239[259]250[277]283]243[2,16|181[1,35[148[143[139]134[1,06[089[092[115[134[148|134[1,21[143[117[107[114[1,78]267[2,91][301[229[194]129[170[177[1,94]156[126[124]112[142]170[151[1.24[148[140]190]1,99
Pimiento verde tipo italiano kg 055[062]087]069]090|103[099|096[110]114]132[133|133[1,26|123[1,29]|1,26]127[098]066]054]054[069]069]071[058]066]052]057]058]|056]051[051]|054[044]104]104]101|093[097]085]078]045]051]044]037][033]030]042]057]063]0,71
 Tomate redondo liso kg 0,25[030]042]041[035]035[025]026][026]040]045][054|059[081][095][103][100]101[082]056][039][031]045]051]044][055]056]056]053]054][056]057][047]052[072][059]052][055]062][059]046]041]042]045][048]039]046]048][055]057]074][0,71
Zanahoria kg 014]017]017]016] 016|018 018018 0,23 ] 0,26 | 0,28 | 0,36 | 0,29 | 0,29 | 0,26 | 0,27 | 0,22 | 0,20 | 0,22 | 0,20 | 0,20 | 0,22 | 0,22 | 0,30 | 0,38 | 0,36 | 0,28 | 0,20 | 0,15 | 0,4 | 0,12 | 0,12 ] 0,12 | 0,12 ] 0,12 ] 0,12 ] 0,12 ] 0,13 ] 0,14 | 014 ] 014 | 0,14] 014 ] 014 ] 014|014 | 014]014 | 014 0,14 0,15 0,16
PRECIOS MERCASA
2006
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|S33|S34|S35|/S36|S37|S38|S39|S40|S41|S42|S43|S44|S45|S46|S47|S48|S49|S50|S51|S 52
Acelga kg 065[084]088| 058074069 [059]073[067]060]053]051]|045]040]037][042]042]041[041]047[043]|061]066]062]072[061]053][048]|048]051]052]044]045]043][046]050]052]|056]057]057]054][054]056]053]056]055]046| 046|044 ]|054]058] 068
Calabacin kg 084[113[160]143[1,61[1,29[097][087[075]|069]064][057]|058]055]055][053]052]|049][051]051[042]054]061]054]048][044]040][039]041]044][051]|051[046]065][082]074]067]064]056]057]056][050]052]055][1,23]152[1,46]081[079]092]086]0,73
Cebolla grano de oro kg 0,26 | 0,26 | 0,27 | 0,26 | 0,25 | 0,23 | 0,26 | 0,26 | 0,28 | 0,28 | 0,31 | 0,28 | 0,29 | 0,30 | 0,31 | 0,32 | 0,34 | 0,39 | 0,40 | 0,43 | 0,42 | 0,42 | 0,42 | 0,40 | 0,39 | 0,35 | 0,33 | 0,33 | 0,31 | 0,29 | 0,31 | 0,28 | 0,29 | 0,29 | 0,29 | 0,33 | 0,34 | 0,30 | 0,29 | 0,29 | 0,29 | 0,30 | 0,29 | 0,29 | 0,30 | 0,32 | 0,36 | 0,36 | 0,36 | 0,36 | 0,36 | 0,37
Judia verde plana kg 1,87 | 263 [322]312[301[275|270[302]|278[290]|285]|279[268|243[233|185[202]|173|162[145|131[1,40|176[215]198|173[1,74|157[1,19|147[193]259]320[348|277[1,77]|154|184]244|207[1,65]|150[1,71[192]212]221|205[1,72]|165]185]|200]217
Pimiento verde tipo italiano kg 086[126]115]103[1,27[1,36[1,29[117[153[176]191[188|178[184[172[171[141]128[1,27]082[075[071[079[102]118[1,14[101[099[083]072[070]068[071[075[084][125]115[1,18]126[1,18[111[1,09[081[076[0,73[062][059]067][076]099]089]132
[ Tomate redondo liso kg 0,79]075|076|071|078|086 |088]|072|073|084|084|097|104|119|134|160|138|141[/129|102|088|091|107|107|096]082|087]|079]|0,75|081]|0,86]0,70]|071|0,79]106]096]097|101|108]113]|100/085]0,78]0,76]0,76]071/|0,74]089]092]096]| 114|118
| Zanahoria kg 041[045]047]039] 041|040 [041]041[048]053]052]054]|053[050]050]055]056]055]050]049[047]046][046]046]045]045]045][046]042][043]049]046][042]045][046]045]045]046]|043[043]|043[041]042]042[041][043[039]041[041]043]042]043
PRECIOS DESTINO
2006
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30/S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37|/S38|/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/5S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg 130[136139]138[138|138[1,38|144[144[146|142[1,39|141[1,41[139[136]136|137[1,37[137[1,38[137[138[138|137[1,36[136[1,36]136[136]1,36]136[1,36[137[137][137[136[137[136[1,38[139[138][139[141[139[140[1,40[141[139[141]142[1.43
Calabacin kg 2,00[194[229]242[238]244]262]224]211][200]195[1,78|171[1,77[168[166]159]|158][1,54]|153[149][149]154[154|157[1,50][145[141[141[140[141]144[143[147[152][163[173[181[179[1,75[169[1,63]163][168][1,76]201][209]201[1,97[193]199]1,96
Cebolla grano de oro kg 086 [087]087|087[087|087[087]|087[087]|087|088[088|088[089]088][091]091|092[093]|094[095]|096]097]097]|097][097]097[096]|095]095]095]|094[094]094[094]094]091[092]092[094]094[093]|093]095]095]094][0,95]095]095]095]095]096
Judia verde plana kg 393[406]450]461[473]464[459]453[461]466]458][427]409]403][389][361]360]358]347]329[311]311[314[325]325[3,09]314[312][302[291[298]311[3,18]341[341][345[346][353[376[384]366]340]329]334[353[353]353]354[355]358]374]384
Pimiento verde tipo italiano kg 1,93 |195[208|212|212[215|216(217|218 224|232 |234(238|243 (243|247 [247|253|254[249]|238[227]|221[218]222|217[217|211[209]207[207]208]207]205]|206]206]|210]210]211|213[215]|218(214]|217[215]214207|2,02]202]203]|207]205
 Tomate redondo liso kg 212 [205]202]204[202]203[201]207[207]209]211[211]214[230][239]249]251]|258][268]263[231][219]213[213]|211[2,09]206]202]202]200]200]200][200]199[199]202]207][208]210[214][212[209][208]210[2,11][210[2,09]207][209][212]221]2,23
h kg 094 ]095|095|095]|095]|095|096|097|097|097|098]|098]|097|098]|103]|103|099]|099]098]098]097]097]097|096|096|096|096|096]096]096]122]|095]095]095]095]096|096|096| 096|097 |096|096|095]095] 095|096 | 096|097 097|098 | 097 | 096

69



PRECIOS ORIGEN

2007
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|/S33|/S34|S35/S36/S37/S38/S39|/S40/S41|S42|S43|S44|S45|/S46/S47|S48|S49|/S50|/S51|S52
Acelga kg 040043044 [045 [ 045043 [043 [037 [036 039|039 [043 [041 [044 040 (0,38 [035 [ 0,36 [ 040 [0,39 [039 [039 [041 [040 [042[036 [037 [034[034[039[036]036[037[039[040][044]039[040]036[035]034[034][038]036[038]041[052][044][042][043]041
Calabacin kg 032 [041]066 |087 | 088 064|042 036 [051]|053]055]044 053|055 035 [033[035|026 (022024 [024]022]025[019 |0,16[039 |047 [052 035 |035[0,23|031[037 |045[059 |054|051[054|045[054]035]034]041]053][056|042[047|063]052]|062]0,78
Cebolla grano de oro kg 023025026 [028[031][035[038[042[042[044 |045][049 [049 [050 053 [ 054 [046 | 0,46 [042 [046 [046 [046 [ 047 [046 [0,41[034 [030 028 [026 [0,27 [019 [0,19 019 [015[017 [016|0,16 [015 0,14 [014][013]013[013]0,14[013]0,14[013[015]014[014]014
Judia verde plana kg 214[200]231 | 245 ] 250272 (280|234 [200 181|167 [149 [172[172 167|139 [130 112|116 {124 |1,24 [189 |149 [128 131|134 139|142 [170]155[1,71 171|197 [210|1,69 [156 |158 |166|178 |148[1,43|148 105|193 |183[162 1,77 [184 1,70 (167|188
Pimiento verde tipo italiano kg 1,00[1,26 116 [1,06 | 088|086 081|076 [072]078|0,74[077 |086[144 150150 1,47 [110[0,96 [089 [089 [092 [080 |0,73 [067 | 0,69 [056 063 [063 063|064 [063]064[063]052][051]057]|058][056]077[0,72]089[068]|078]053][046 050055081 [065]075
[ Tomate redondo liso kg 081]076]072|075| 066|066 |051|044 |047 | 061|075 |0,90 | 1,02 |126 0721052 |035|036|037|032|032|043|059 |053|043|047 056|046 |050|049[053|034[034|039[035|038|048 054071067 070|063 073|078 [0,79 0,69 |066 |063|061 066|063
| Zanahoria kg 0,19 [0,20]0,20 [ 0,20 | 0,20 0,22 [ 0,22 [ 0,21 [ 0,22 | 0,24 | 0,24 [ 0,23 | 0,23 | 0,25 025 ]0,28]038038[036035[035]035|034[034]034[028]021[017]0160,15][015]0,5[015]015[014]014|0,14[013]0,13[013]013[010]0,310]0,10]0210]0,20]0,10]0,09 [0,09]0,09 |0,09
PRECIOS MERCASA
2007
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30/S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37|/S38|/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/5S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg 0,72[080[073]076[076|086[065]058][056]056]|048][048]046][046]055][048]044]|044][044]043[048]065][083[087]|077[0,77][077[081][060]048][047]|050][058]055][058]058]059][060]061[065]063][060]062]060][059][052]055]052[067]076]0,78]0,72
Calabacin kg 067]071]094|102]|097|092|0,72]|065]0,73]|0,76|082]065|063|064|067|059|057|061]|055]|047|049|053|046|053|043|043|045|057|078|0,73|053|056]071|0,70]109]1,10/102]0,77|069]|0,76]|067]061]060]076]080]071]0,73]0,75]0,80]|0,77| 105|099
Cebolla grano de oro kg 037 [040] 040 043[044|046[045]|047[048]048]|050][054]|062[074]|085][083][077|072[072]072[070]067]|064]063]|061[048]045]046]046]041[038|035[035]|034[033][035]032[029]028[0,27]024[024]024]025[025]023[024]023][024]024]023]0,23
Judia verde plana kg 250[232]249]270[268]321[314[268[216]192]177[1,78]271[255][233[230]204]200[149]144[164][184]221[218]183[1,59[162[158[171[176[188]178[1,96]224[237][243]233[212[202[1,87[155[145]166]187[200][191[1,75[196][230][223]235]232
Pimiento verde tipo italiano kg 155|152 (148|147 |128[1,16|108[1,04|098[108]|099|117[154|194[227|241[213]|171]139[1,00]112[1,09|127[143]|132]113[1,02|098[091]|080[072]|069]067][070|072[074|073[073]|085]|087[1,16]134[1,18]110[104]|083]089[090]098[1,12]102][111
 Tomate redondo liso kg 123[121[120]117[114[115[093[086[112[117|135[1,50|168[2,01[196[149][089]073[0,71]068]060]059][066]082]|083[0,76[088][089]077[085[118]090[0,64]064][064]065]067[098][120[1,18[104[1,02][106]106][1,25[116[1,05]106][1,04]107]108]1,05
| Zanahoria kg 0431048 | 049 | 049 | 049 | 049 | 057 | 0,58 | 0,58 | 0,58 | 0,51 | 0,49 | 0,48 | 0,48 | 0,48 | 0,47 | 048 | 048 | 0,48 | 048 | 0,47 | 0,49 | 048 | 0,49 | 0,50 | 0,49 | 0,50 | 0,50 | 0,46 | 0,43 | 0,42 | 0,41 | 0,40 | 041 | 041 | 0,40 | 0,40 | 041 | 041 | 041 | 041 | 041 | 040 | 041 | 040 | 040 | 041 | 040 | 0,39 | 0,39 | 0,40 | 0,40
PRECIOS DESTINO
2007
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37|S38|/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/5S46/S47|S48|S49|/S50|/S51[S52
Acelga kg 144[144]143]144[145|145[1,44[144[144]144]142[1,41[141[142[143[144]142|143[1,43[142[143[142[142[146]146[1,45]|145[145]144[143[143|143[1,43[143[144]146]146[148|152[1,51[151[148]146]147[147|148[1,48]150[151]153]156]157
Calabacin kg 195[187[187[193[1,99[205[2,01[187[185][180]179[184|184[1,86[179[175]168]165][1,56]151[149[150][151[148]|147[1,48][147[144[147[149[153]158[1,56]155[156]166][172][170[174[1,79[178[179[172]170[1,74[173[1,74[176[179[1,77[177[1.80
Cebolla grano de oro kg 096 [098]103]104[106108[110110[111]113]115[1,16|116[1,16|122[125]|1,28/130[1,32|132[1,31|130[131]130/130[1,30128[127]|127[126[124|123[1,23[123[122][120/120[118|116[1,15|114[113[112]112[1,13[115[1,14/114[114]114]114][115
Judia verde plana kg 389[393[413]425[433]|461[461]446][428]401]393[395|396]380]378[379]356]351[354]344[348]346]366]373]363]356]357]366]364][361]358]362]369]377[389]393[390[382]375]3,65]357][357]355]354][355]357]357]358]361]366]369]378
Pimiento verde tipo italiano kg 2,09 |214]225|236|240|237|239|239|233|229|225|233|233|244|260]273|290|284|285]|274|264|259|256]|254]|254]|251|247|241|240]|240|235|230]|228]|226]|225|220|218]|213|213|212|215|215|224|226|231|232|232|228]|228]232]232]233
 Tomate redondo liso kg 225[226 226227227 |227[223]220[216]218]|217[2,22|222[244]|251[247]236]227[221]218[214]209]204]206]206]205]207[211]208]205]204]|205][203]|202[201][198]199][201]|210[212]211[212][213]213[2,15]|219[2,20]221[222][223]223]2,23
h kg 096 |097]099|098|099|099|098|098|099|101|102|102|102|102|101|100|101|101{100/101|101|101|100]100/100]100]100]100|099|099]|099]|099]|099]|099]|099]100099]100]100]100] 100|100/ 100]100]100]099]099]099]099]099]|099]|098
PRECIOS ORIGEN
2008
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|/S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30/S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37/S38/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg [044]043[042]039[039]045 042039 [039 [041[041][043[046037[037[035]038]040[041]042][043[042]037]038][042][044]037[037[038]|038]039[046]040]038[038]044]044[045]040]033][035[035/034][034[036]037]037][047]041][036][031]028
Calabacin kg 0,78 1094 | 1,15 | 091 | 0,76 | 0,57 | 0,49 | 0,45 | 0,48 | 0,83 | 0,87 | 0,64 | 0,50 | 0,30 | 0,31 | 0,34 | 0,42 | 0,42 | 0,32 | 0,42 | 0,36 | 0,32 | 0,28 | 0,34 | 0,27 | 0,24 | 0,26 | 0,19 | 0,20 | 0,23 | 0,21 | 0,20 | 0,26 | 0,23 | 0,24 | 0,38 | 0,45 | 0,45 | 0,45 | 0,65 | 0,95 | 0,58 | 0,51 | 0,33 | 0,52 | 0,53 | 0,54 | 0,61 | 0,77 | 1,17 | 1,34 | 0,91
Cebolla grano de oro kg [015]015[017 |016]016[019 |020 019|018 [018 018019 019|019 [024[027|027]028[021]019]019[019]024]023[023]024]017]016[016]017]013[0,14]014]017][0,15]014012[012]012]010]010[010]010]010[014]014]013[0,14]016]0,5]0,15]015
Judia verde plana kg [174[1,76 [207 181144113 [097 [138 [185[162 1,89 207 [1,92 208230236190 |182[1,65[163[135]104[147[1,22]132[1,09[1,29[170[211[240[164]1,33[135]1,25[183[163[144[1,56]160[1,58]160[159]158]169[151[192[168]137[138][141]189]1,99
Pimiento verde tipo italiano kg |080[083[069|065][070]071[070]092]097[1141,24[140|154[136]151151[115|090[082]085][049]|048]041[0,78]065]063]|055]053]057]056]|052]053][053]053]053]049|049]057]060]055]057][066]095]074[080]066][071[079[117]139]133][133
 Tomate redondo liso kg |064]058[038|031]028[034 035 039042057 068057 046|049 [055][060|059[046][042]050]048][038]048]060][056]047]054][049][050]058]073][067|063]047[043 047 [046][050]063]065]079[080]052]043[057]|058]079[0.75]075]077][072]063
Zanahoria kg 011014 014|014 015014 013|013 013|015 017 | 0,19 | 0,20 | 022 | 0,26 | 0,31 | 0,26 | 0,24 | 0,26 | 0,26 | 0,27 | 0,27 | 0,25 | 0,26 | 0,29 | 0,33 | 0,26 | 0,20 | 0,25 | 0,24 | 0,24 | 0,27 | 0,27 | 0,27 | 0,25 | 0,23 | 0,19 | 0,20 | 0,20 | 0,19 | 0,19 | 0,19 | 0,16 | 0,18 | 0,16 | 0,22 | 0,22 | 0,22 | 0,17 | 0,17 | 0,17 | 0,18
PRECIOS MERCASA
2008
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|S33|S34|S35|/S36|S37|S38|S39|S40|S41|S42|S43|S44|S45|S46|S47|S48|S49|S50|S51|S 52
Acelga kg 0,78 079]073]060]058]057056]055]050]049]047[047|050]050]056]057]057]|056]068]0,73[068]066]068]094]076][061]058]056]055]052]053]050]052]049[048]047|048]049|048][047]059[059]057]|058]059]057]058]058]058]| 069|088 ] 095
Calabacin kg 093[116]136]099[084|079[074]|074[098][111]111[0,75]|068]064]060][060]073]070[058]056]057]053]052[133]064]054]049][043]049]049][047]044[041]042][064]081]058][057]|064][069]100][082]063]|064][080]069][086]088][106]124]168]1,63
Cebolla grano de oro kg 023]022]|022]022]|021]020|022]019| 021|019 | 020|020 019|019 | 024 |031|032]|034|033|033|032]|033]|0,31]037]0,31]029]|027|028]025] 025|026 | 024 |026|028]028]028]029] 028|028 028|026 | 027|028 | 027|027 | 025|026 | 023|024 | 024|023 | 023
Judia verde plana kg 2,00[219]250[213[187|191[1,97|213[198]189]236[236|201[214]|236[249]247|230[201|196[1,94|180[191]203|172[157|159[220]|279[267]282]|251[210]|188[1,92[185[190]192]184[1,65]|188[1,99|199]184]173|204[185]|178[174]|176]224]232
Pimiento verde tipo italiano kg 116 [098]101[102[095]095[098[125[147[156]172[1,78]181[1,75[196[196]153]139[1,17[1,02[088][082[079[095]|105[083]100[100][090[087[079]082[083[087[077][078]069[072]074[074[108[113[110]105[1,08]101[094][112[145[177[172[158
[ Tomate redondo liso kg 101/084|091|079|073|0,75|0,75|089|088|098|090|083|079|0,78|087|1,08|1,06|104)|088|097|091|086|087|112|092|0,79|080093|096|094|093|096|092|0,79/0,76/0,79/0,80/0,95/0,98|099|127|131/095/088|090|115[121/120]124|128|121|119
| Zanahoria kg 040 [ 040] 041 ] 040]040]040[040]040][040]039]040[039]039[039]039][041]041]040][041]040[041]041]053]058]058]056]056]056]056]055]057]056]055]056]057]057]|058][057]058]056]056]056]055]056]057]056]056]056][057]056| 055 [ 056
PRECIOS DESTINO
2008
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26|S27|S28|S29|S30/S31|S32|S33|/S34|S35/S36/S37|/S38|/S39|/S40|S41|S42|S43|S44|S45|/5S46/S47|S48|S49|/S50|S51|S52
Acelga kg 156 [157[158]160[1,61]160[1,59|158[159]157|155][155|152[152[152[149[150]150[1,52]152[1,54][155]156]160]166]1,62]161[164]163]163[163]|1,62[162]1,61[161]162]162]162]163[1,62][162[164]161]159[158]158][1,59]|159[158][157]158]158
Calabacin kg 1,82 186 (1,99 [208[200[1,92]|187[1,84[188[1,90][194]192[187|182[1,82[175[174][174[170[1,68]168][1,67|162[1,71]165]163[1,56]158][1,58]159][161]159 159159 |1,61[1,60]162[161]164][168][1,77|182[1,85[182[181][181[178[1,77[178[1,83[193][201
Cebolla grano de oro kg 114[114113]115[1,14[113[1,12[112[113[114|115[1,14|112[112[112[112[112]112[1,13[113[114[114[114[115|116[1,15[115[115]|115[115[1,151,14 [115]1,45[115]113]112[112[112[1,43[113[142[112[111[111[110[1,12[111[110]110]110]1,10
Judia verde plana kg 3,76 [ 3,96 | 429[429[4,13]400[391[393[397[395]412[4,13]393[3,95]395[418[4,16|417[4,09]373[373[367[361[368]359]338]342[346]362]385][389]378[377373[371]371[371[360]355]355]359]358]358]348]3,36]343]3,47]349]346]344]350]350
Pimiento verde tipo italiano kg 235[232]230|226[221|218(218|222[229|246|254]250|265]268|268]|269]|279|276[264]|258]250]|245]234]237|247[239]|231[231]|229]229]227|225[225]222[222]219]|218[216|214[2,15]|215[219]223|222[224|221[219]217[223]|228]|237]240
 Tomate redondo liso kg 2241221217 [214[210]207[2,05]202[204]205]206][208]208]207]207]205]205]208[204]203[201]200]199]206]211[206]206][208]208]210[210]2,11[211]211[212]206]206][204]206]208]214]220][221]215[2,12]|216[2,16]218][218]218]220]2,20
h kg 098]098|098]098| 097|097 097|097 | 096|096 |096|095] 095|096 | 096|096 | 096|096 097|097 |096|096|097|098]100|099|100|100|100[101|101[{201|201[201/201|101/101|101|101/101/101|/100/101|098]|099]098]|097]099]099]099]|099]| 100
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PRECIOS ORIGEN 2009
productos Unidades| S1|S2|S3|S4[S5[S6|S7|[S8|S9[S10[S11|S12[S13|S14[S15[/S16|S17[S18|S19|S20[S21|S22[S23|S24[S25|/S26|S27[S28|S29[S30|S31|S32[(S33|S34[S35/S36[S37[S38|S39[S40|S41[{S42[S43|S44[(S45|/S46[(S47[/S48|S49[S50|S51|S52(S53
Acelga kg [032]045[049[051]055]055]|049]047]041][043][041]|041]|038035]035]036]040]042][040][042][040][043]045]042]043]|043][037033]|048]033033[037[041[039[044[045][038][036]040]041]041]033|034]040]030]030]0,35][036][034][035]037]037]035
Calabacin kg [073]084[111[092[089]115]103]064]057]044]040]039]|029|029]033]017][017][017[020[0,25[0,21[0,15[0,16]0,25]0,21]0.25]024]021]024]0,25]0,22]028[033[0,26]025][032]027]027]043][037]030]021]|037]048]049]063]053][035][033][058]044]050]047
Cebolla grano de oro kg [015]013[013[015[015[015]013]013]013]014]015]0,16]017020]020]020]023]022]026]0725]0,24[0,24[0,28]027]026]|026]018]014]013]0,3]0,3]015[0,14[0,14[0,14[0,10[0,09 [0,09]0,08]0,09]0,08]008]009]0,10]0,09]0,09]008]008[009]009]009]009]009
Judia verde plana kg 194|196 | 261 |307302]300]276]264]240[245]255]222]187|184]163]|155]|143[132]|091[089|088[091[098][100][108[108][1,25[167]157]128]121]135]167]206]208]1,72|136[178[225[251[1,91[1,21[1,20[1,26]137][137][150]142]147|208]202[196]198
Pimiento verde tipo italiano kg 133[101[090[080[117]114[118[110[113[129[142[140[145]1,22][1,28]110]084]077]|061[043]039]029][031][042[038][040][036]034[033][037]034]030]032]034]034]045]047[054[062][056]080][084][064]046]040]036]028]029]027]041]047]056]059
[ Tomate redondo liso kg [052]055][055]058]046]037]035]036]|042]071]|064]065]062|082]|091]|101]104[090][070][048][032[030]0,26]028]030]|029]032]040]037]036]041]044[040][042][046][048[050]055]059]060]067]051]042]049]043]026]0,27][027][031]046]060]063]060
anahori kg |018]022[024[025[023[026]029][024]024]027][030]031]|031[035]037[037[037[033[031[030[0.29[029[030[030][032]/032][023][015]|014]0.14]012[011]011[011[011[012[011[011][010]010]009]008]008]0,08]0,08]009]008]008][008][008][008]008]0,08

PRECIOS MERCASA 2009
productos Unidades| S1|S2|S3|S4[S5[S6|S7|[S8|S9[S10[S11|S12[S13|S14[S15[/S16|S17[S18|S19|S20[S21|S22[S23|S24[S25|/S26|S27[S28|S29[S30|S31|S32[(S33|/S34[S35/S36[S37[S38|S39[S40|S41[{S42[S43|S44[(S45|S46[S47[/S48|S49[S50|S51|S52[S53
Acelga kg [093]095[097[093[100]111]096]077]064]061]060]047]046]045]045]045]|058]058]054][053[053[052]053]054]053]|055]053]052]058]0,60]060]061[058]044[044][051[052][053]054]053]055]049]0,76]0,79]062]056]059]055]057][053]050]056]059
Calabacin kg 144128[183[198[184[149[138[089[077[067[064]062]055]|047]049]049]042]041]045]045]043]041][041][042][046][043[044[040[039]039][039]040]047]065]058]055]053][065]071[062][052[042[053]064]068]072]064]061]063]071]076]072]069
Cebolla grano de oro kg [022]024]024[024]024]023]024]024]023][023]024]024]024]024]024]024]024[032[032[032[032[032[0,27]028]027]027]027]022]022]022]022]021[021[021[021[022[022[0,22[022]022]023]|020]021]021]021]0,20]0,20][021[021[019]020][021]0.22
Judia verde plana kg 230262338 |383|364]352[335][316]328[301[300]277]241]222]215]215]|189]185]|149[155|149|136][124[136[130[158][189[2,21[1,96]181]198]181]206]257|281|201]|189[213]255[306][219[1,60][1,67]1,72]225|183[189]185]|198]214]244[232][232
Pimiento verde tipo italiano kg 160169 [140[130[129]140[134[124[140[175[165]160]154]|149]154]154][127]117]|091[075]064]063]065]063][066]068]066]063]064]064]067]063]060]079]075]0,75]069]068]073[097][1,13[1,09[097]094][079]066]058]059]054]0,77]0,79][081]098
| Tomate redondo liso kg 118099 [103[108[096|092[094[081[124[144[144]147]143]|140]143][143]156]153]|120[098]0,73]066]069]064]066]068][078]080]080]078]068]065]060]070]081]079]|084[090[098[097][1,10[1,01[098[091]091]|086]070]|073|083|089]113[134]129
anahoria kg [o056[057[056][055][054]055]055]055]054]054]053]055]054]054]054]054]056][054[054[052[053[052[054]054]053]052]052]052]052]050]051[051f[051[051[052[051[050][049]051]049]049]049]050]050]050]051]049][048][048][045][044]044]043

PRECIOS DESTINO 2009
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4[S5[S6|S7|S8|S9[S10[S11|S12[S13|S14[S15[/S16|S17[S18|S19|S20[S21|S22[/S23|S24[S25|/S26|S27[S28|S29[S30|S31|S32[(S33|S34[S35/536|[S37[S38|S39[S40|S41[{S42[S43|S44[/S45|S46[(S47[/S48|S49[S50|S51|S52(S53
Acelga kg 159|164 166|168 168|166 (168|168 169168166 162]160|159]158]158]|158]161]161[161|161|161]160]158][157[156]|156]|1,565]1,65]15665]151]151|151|151|152]|151|152[151[153[155][153[153[154]152]152]152]150]150]149148]149]149]149
Calabacin kg 2,01 202213245263 | 262|256 |240|225[207[196]191]179]|169]167]160]159]149]145[141|139]139]136[133[134[133[133[133[135]134][130]|130]142]140]141|141|143[143[146[149[146[144[1,40[1,40]142]152]153|148]145|146|145]146|147
Cebolla grano de oro kg 110110110110 110)109[109[109[108[108[109]111]110]110]110]110]110]120]220[211}111]110[110[110[110[109[1,09[1,08]1,09]108]105]205]2105]105]105]103|103[103[103[103[1,03[1,05]1,04[104]103]|152]104]103]103|103103[103]103
Judia verde plana kg | 350[363[414[478[498]499]480]481]470]457]440]412]410]386]385]375[374[361[331321[313[3,03[303[295[292]294]293|304]308]314]305][302[308]325[337[345[344(354[3,71]385|383]369]356]351]349]343[337[337[337]344][346]349][351
Pimiento verde tipo italiano kg 242247248255 255|252 [ 250243 [ 243242249 256|262 |264]265]254]253]250]235]227|220[225[202[196[192[191[188[1,87[188]187 178178178177 [179[178[176[177[178[180[1,82[1,85[1,86]1,85]184]|181]|178|178|175[177[177[177[178
| Tomate redondo liso kg 2,20 221219222217 |214[211]208[204[208]210]215][220]222]226]|231]|232]233]|231[225|218[213[209[207[201[1,98[1,96[1,95[1,93][191][178]176|175|175[177|178[181[182[187[1,94[1,97[1,97[1,97[1,97[1,96]|1,93|191]|187|186]186]189][192]192
kg 1,00099099[100]099]099[1,00]099[100[100][099][099][099]1,00][099]100]100]100]1200]1200]1201[1201[101[101[101[101[102[1,01[1,00]101[097]097]097]096]095]096][096][097[097[097[097[097[097[097][098]098]098]098]097][097]098]098]0098

PRECIOS ORIGEN 2010
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9[S10[{S11|S12|S13|S14|S15[(S16[S17[S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|/S26[/S27|S28[/S29[/S30[/S31[/S32(/S33[/S34[/S35[/S36[S37[S38[/S39[/S40|S41|S42|S43|/S44|S45|/S46|S47|S48|S49|S50|S51|S52
Acelga kg 041[045]045|044[050]052|052]051]|057]057]|060]052]052]044[o044[040]039]048][048]050]050]061]|048]044]038]045]036]|033[035]035]|030[031]028[031]|031/036]039]037[037]032]047]046]043][043]046]044][047]042]045]|044]047]046
Calabacin kg 055[179[1,36[134[157[126[139[137[114[159][149[128[1,27|060]058]033[031]036]044[031[026][023][023[026[028]028[027][021[017[017]035[039][039[032][037[041[037]030[0,28[046][045][033][035[050][072[068]0,72]084][096]075]100]054
Cebolla grano de oro kg 0,09]0,15]0,20 | 0,23 [ 0,25 [ 0,23 [ 0,23 [ 0,23 [ 0,27 0,20 [ 0,20 [ 0,21 | 0,22 | 0,22 | 0,23 | 0,21 | 0,21 - - - - - - - - - - - - 0241028027027 |023]|016|016 | 017|016 [ 016|014 022021022023 0,24/025]0,23[0230,23]0,23]0,23]|0,23
Judia verde plana kg 194 (213287 |199[1,96|217|226]241|257]280]268]224][195]|176[162]150][1.20097]088]100]105]087]|082]107[149]144[135]|110[099]106]163[1,60]113[107]101|148[183]|216208]205]176]1,99]251[211]197[199]221]257]268]|237]228]1,98
Pimiento verde tipo italiano kg 062[073[072]073[1,02[119]155[184[176[1,95[181[182[181[199[171[128][091]078]073][056][039[036]033[035[036]040][046]047[038[037]|038[038]038[037][048][062[059]|061[070[070]065]060]052][056]054][047][050]069][088][082]077][0,78
[ Tomate redondo liso kg 052|056 |054|060061[060071]082[0921,07|097|1,06]1,13|099|094|097|086f0,74059]|052]0,60]051[041)034]047|063|057|052|059]|053|051|050|052|049|047)|047|054)|060]063]060]068]|065]|069]|082]|068]|062]|0,73|080|080] 058|043 | 037
| Zanahoria kg 011[014]014]015[017]017[017[017]032[041]042[044]044]|045][043]|043[043]043]038][038[038[035]036[032[032]039[039]|036][024][024]011[011]010[010]010[011]011]012[012][013]014[014][014[017][017[017[0,17]014[014]015]0,16]0,16

PRECIOS MERCASA 2010
productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15[/S16[/S17/S18[S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|/S29|/S30/S31/S32/S33[/S34[S35[/S36[S37|S38[S39|S40|S41|S42|S43|S44|S45|S46|S47|S48[/S49[/S50[S51/S52
Acelga kg 056 |073|067[083)0840,76|058|065]065]059|063]056|052|056]|057|058]|057| 052|050 049|050 056|056]059]|057|058|059|053|055|054|054|055|058|059)|058)|057|057|054]|055]|055]|056|054]|053]|054]|053]|053]|053]062] 065|068 | 0,70 | 0,70
Calabacin kg 064 [229]1,76|172[2,24]|164[189]160]155]1,91]202]173][154|095[0,77]|065]058]|058]072]063]059]056|047[043]041]041[041]|039][045]|043]|044[058]|054[057]054]068]|062]057]057]054053]050]049]067]|083[077]089]107][114]084]095]092
Cebolla grano de oro kg 023[026[028]029[034][035[035[035]036][037]040][043[045]048[055]055]055]055]055][051]051][051]051[050][050]051[044]042][037]041]042[042]041[042][042[035][035[034[035][035[036[034]035[036]035[038[036|039[038]039][038][037
Judia verde plana kg 227309292 244]266]345[322]268]330][367]382[380[384[270[2,13[187[165]150]147[165][169[1,69]172[164[202]212[1,92[153[133[155]|215[2,08][175[164][139[159[1,97]263[279[226][212[2,74]277[245][221[213[2,47]315[287[279]242]2,27
Pimiento verde tipo italiano kg 095[120]092|103[1,40]186|203]220]226]237]|225]233[240|263[202]|163[1,36]|111[101]068]068]064]|070[074]065]|088][101]|087][074]069]067][064]061[086]|073[077][075]|081[084]086]0,87]085]080][080]080]075[0,70]102]112]102]105]1,07
 Tomate redondo liso kg 120[113[111[108[1,04[123]134[147|144[148[152[129[151[170[178[168] 14 [151[1,08[099[118[1,23[101[094[083]083[085]|080[093[097]|097[086]|081[082][081[076[071]078[089[091][089][087][093[1,00][090][083[085][112[113[108]081][0,72
Zanahoria kg 043|043 |043 | 042|042 | 042|042 | 045|045 | 045|046 | 046 | 046 | 046 | 0,46 | 0,45 | 0,61 | 0,60 [ 0,59 [ 0,56 | 0,54 | 0,54 | 0,53 | 0,55 | 0,56 | 0,56 | 0,54 | 0,55 | 0,53 | 0,53 | 0,52 | 0,53 | 0,52 | 0,53 | 0,52 | 0,53 | 0,52 | 0,52 | 0,52 | 0,52 | 0,52 | 0,50 | 0,53 | 0,52 | 0,51 | 0,51 | 051 | 0,52 | 0,53 | 0,52 | 0,51 | 0,51

PRECIOS DESTINO 2010
productos Unidades| S1 | S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9[S10[{S11[{S12[{S13|S14[S15[S16[S17[S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|[S25|S26[S27|[S28[S29[S30[S31[S32[S33[S34[S35[S36[S37[S38[S39[S40[S41[S42[(S543[S44[S45[S46[S47[S48[/S49[(S50[/S51[S52
Acelga kg 148151151 |151[154[154]155[156]157[158]157[157[157[155[1,55]|155][155]155]155[151[152[152]154[155][154]155][155]154[155[154]|154[154[154[153[151[151[151]|151[152[152[151[154][153[154][153[152[152]153[153][153]154]156
Calabacin kg 150 [177[1,95[202[ 212 215] 210222 225[ 2,39 244240 235|216 200|181 [174]170[165[ 162153 [151]|144[143[144[144[144[141[140[140]139[1,41[143[146[148]148[143]|143[145[144[145[1.49]|149[149][151[151[1,53]159[163][170[176][1,75
Cebolla grano de oro kg 103[103[1,03[103[1,03[104[105[105]|106[107]108]109[110]113[114[114[115[115[118[1,19[121[1,21[120[120[1,21]119[1,20[119[119[119]119[1,19[119[118[119[119[1,18[118[147[117[117[117[116[116][116[115[1,15]115[115][115]115][1,11
| Judia verde plana kg 353[375[390 (379|378 [381|382|387|388|411413|395|387|378|361|360]|348| 336 328](319]|309]|303]|304]308]|314|322|323|315|314)|311|312|319|322|321|322)|319|321)|334|345]|350]350]356]378]371]|365]|351]|349]351|356]361|363]371
Pimiento verde tipo italiano kg 179[186]188|190[1,92]|198|205]219|234]244]|249|263]268|284[286|280[270]|263[249]233[219]211]202[197]192|193[1,95|192[191]|189]|188[1,86|186[1,88)|189187|186|186[1,87]|185[1,84[189]|186]1,85]|188[182[182]184[186|192]196]192
 Tomate redondo liso kg 195[199[2,00]202]202]203]200][203]209][212][217]229[235]|235][241]240][237]235]227[223]218[213][207[206][202]|203[204[198[199[198]197[1,96[195[1,94][1,95[193[1,91[193[1,92[193]194[1,97[198[2,01][198]199[1,99]200]201]200]199]1.98
h kg 098]099[099[099|098098|097|098|099|099|098|099|099|099|099|097|097]|097[098097[098099|1,00]1,00]100]099|099|099|099|097|097|096|096| 096|096 097|096 | 095|095 096 | 095|096 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,96

71



PRECIOS ORIGEN 2011

productos Unidades| S1[S2[S3[S4[S5]S6[S7[S8]S59[S10[S11][S12[S13[S14][S15[S16[S17][S18[S19[S20[S21[S22[S23[S24[S25[S526[S27[S28]S29][S30[S31[S32[S33[S34[S35[S36[S37[538[S39[S40[S41[S42[S43][S544][S45[S46]S547[S48[S49][S50[S51[S52
Acelga kg | 052 052|048 055|057 | 054|059 | 053 | 050 | 0.48 | 047 | 0,45 | 0,45 | 0,40 | 0,41 | 0,42 | 0,49 | 045 | 049 | 046 | 0,48 | 043 | 0,44 | 0,44 | 0,39 | 0,39 | 0,52 | 0,35 | 0,35 | 0,32 | 0,30 | 0,30 | 0,27 | 0,27 | 0,27 | 0,31 | 0,30 | 0,47 | 0,47 | 049 | 0,47 | 0.45 | 0.44 | 0,47 | 0,49 | 0,50 | 0,50 | 0,47 | 048 | 0,48 | 0,46 | 043
Calabacin kg | 023]0.29]038068]048]032]033|033]023[034]025]022]0,20[021]037]022]022]021]024]|030[0.16]0.13|018]0,23]0.17]020]026]031]037]|038]039]037]032]|030]034]0,27]034]025]0,19]0,18]020]020]062]052]056]037]030]025]025]030]027]02L
Cebolla grano de oro kg | 022022022022 023|028 028028019017 016 016 016 | 0,16 | 0,16 | 0,16 | 0,16 - - - - - - - - - - 012011 016]0,16] 016014014013 013]0,13]010]008]008]007]007]007] 007007007006 006]006] 006006
Judia verde plana kg | 179 1,80 | 208 | 213|221 2,30 | 239 | 233 | 2,72 | 2,38 | 2,70 | 2.73 | 2,52 | 1,78 | 165 | 1,38 | 1,36 | 1,34 | 131 | 1,13 | 0,95 | 0,81 | 099 | 1,09 | 1,03 | 099 | 0,98 | 1,17 | 1,35 | 154 | 1,43 | 1,00 | 1,09 | 111 | 1,38 | 1,96 | 2,09 | 140 | 1,04 | 0,87 | 103 | 106 | 1,62 | 1,84 | 218 | 2,13 | 1,67 | 1,42 | 146 | 1.72 | 1,62 | 140
Pimiento verde tipo italiano kg | 084 085|065 075|117 1,31 | 154|144 1,59 [ 1,49 | 1,70 | 1,31 0,88 | 0,67 | 0.70 | 0,60 | 0,58 | 0,56 | 045 | 0,37 | 0,32 | 0,31 | 0,30 | 0,34 | 0.44 | 0,39 | 043 [ 0,38 [ 0,34 | 033 | 0,36 | 0,36 | 0,37 | 036 | 0,36 | 0,40 | 0,41 | 049 | 0,46 | 0,42 | 045 | 0,45 | 0,49 | 0,60 | 049 | 0,39 | 0,41 | 0,50 | 055 | 0,69 | 0,60 | 057
[ Tomate redondo liso kg | 041 044|046 047|047 |052] 048039034029 035]036]035] 039037031035 045|030 024 0,25]023]025]025]026]023]027]039]037]036] 043 045040033 | 033|034 038 | 041]0,38 | 047 | 051 | 0,47 | 040 | 0,45 | 0,45 | 041 | 0,43 | 0,42 | 047 | 0,56 | 0,56 | 0,51
Zanahoria kg | 014]017]017[047]017] 017|017 013]035] 042|036 033]033]043|034]042]0,35]033|036]037]035]033|036]037]039]025]|023][0,12]011]014]011]0,11]011[011]|012][0,13]011|011]011]0,11[011]|010]0,10][011[012]012]0,12][011[011]011]0,12[012
PRECIOS MERCASA 2011

productos Unidades[ S1[S2]S3[S4[s5]s6[S7[S8]S9[S10[Ss11][S12[S13[S514][S15[S16[S17[S18[S19[S20][S21[S22[S23[S24[S25[S26[S27[S28]S29][S30[S31[532[S33[S34[S35[S36[S37[538][S39[S40[S41[S42[S43][S544][S45[S46[547[S48[S49[S50[S51[S52
Acelga kg [ 0.77 071|072 071|073 074076 065 061060 061|058 051 051|054 054|054 053|053 056 0,58 | 052 | 052 | 0,53 | 0.55 | 052 | 0,63 | 0,67 | 0,67 | 0,67 | 0,72 | 0,68 | 0,67 | 059 | 055 | 0,56 | 057 | 054 | 0,55 | 049 | 048 | 0,47 | 050 | 0,51 | 0,50 | 050 | 0,51 | 0,48 | 050 | 0,47 | 0,50 | 0,51
Calabacin kg | 070 0,67 | 066|094 083 065|063 063|070 063 | 063|058 043|041 | 045|046 0,55 | 0,55 | 053 | 0,50 | 0,51 | 048 | 043 | 0,48 | 0,43 | 0,41 | 0,39 0,39 | 0,50 | 058 | 0,50 | 0,60 | 053 | 047 | 0,62 | 0,80 | 0,61 | 055 | 0,63 | 0,48 | 0,47 | 0,51 | 0,84 | 0,81 | 0.78 | 0,77 | 0,72 | 0,65 | 058 | 0,65 | 0,69 | 064
Cebolla grano de oro kg | 040|042 | 042043 043 | 046 | 0.45 | 044 | 0,46 | 0.46 | 046 | 045 | 0.45 | 045 | 045 | 0,44 | 045 | 045 | 046 | 042 | 0,43 | 0,36 | 0,37 | 0,32 | 0,33 | 0,35 | 0,25 | 0,27 | 0,26 | 0,26 | 0,23 | 0,23 | 0,22 | 0,22 | 0,22 | 0,22 | 0,22 | 0,22 0,24 0,22 | 0,22 0,22 0,21 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,19
Judia verde plana kg | 212|261 |3,18]295|310 317|302 261 | 2,38 | 2,84 | 3,26 | 3,15 | 2,85 | 290 | 2,81 | 2,04 | 1,87 | 192 | 1,93 | 2,12 | 2,06 | 2,08 | 1,04 | 1,99 | 2,01 | 1,47 | 1,86 | 2,09 | 2,20 | 2,35 | 1,97 | 1,74 | 1,31 | 1,31 | 1,87 | 2,64 | 227 | 1,60 | 1,33 | 1,27 | 1,40 | 1,51 | 2.06 | 2,33 | 2,66 | 234 | 2,17 | 2,38 | 211 | 2,38 | 2,30 | 2,21
Pimiento verde tipo italiano kg | 1,08 1,05 108|112 163 1,70 | 107 | 1,74 2,06 | 2,11 | 2,25 | 2,08 | 1,39 | 1,26 | 115 | 1,10 | 1,09 | 0,99 | 0,79 | 0,71 | 0,76 | 058 | 0,64 | 0,63 | 0,69 | 0,74 | 0,71] 0,83 | 0,65 | 068 | 0,64 | 0,64 | 0,61 | 066 | 0,77 | 0,78 | 0,73 | 0,81 | 0,67 | 0,75 | 0,77 | 0,78 | 0,72 | 0,85 | 0.71 | 0,72 0,75 | 0,78 | 0,95 | 1,03 | 0,96 | 096
Tomate redondo liso kg | 0.71] 072|074 0,73 0,78 | 0,90 | 0,92 | 086 | 0,81 | 0,83 | 0,80 | 0,84 | 0,84 | 0,84 | 0,92 | 0,90 | 091 | 1,06 | 1,00 | 0,67 | 0,61 | 0,60 | 0,57 | 0,56 | 0,60 | 0,58 | 0,60 | 0,71 | 0,66 | 0,59 | 0,58 | 059 | 0,58 | 0,48 | 0,54 | 0,56 | 0,62 | 0,68 | 0,78 | 0,78 | 091 | 0,89 | 0,80 | 0,87 | 0,89 | 0,86 | 0,87 | 0,88 | 0,98 | 099 | 1,01 | 0,99
Zanahoria kg | 050 051|051 051] 051 053] 051]051]053]052] 054 053] 053] 052 053] 053] 053 | 054 | 053 | 052 | 0,49 | 0,50 | 049 | 0,50 | 0,52 | 052 | 0,53 | 0,53 | 051 | 0,52 | 0,53 | 054 | 0,52 | 052 | 051 | 0,51 | 053 | 053 | 0,49 | 0,51 | 051 | 0,50 | 0.52 | 051 | 0,51 | 0,51 | 0,47 | 0,52 | 055 | 051 ] 0,49 | 054
PRECIOS DESTINO 2011

productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10[{S11|S12|S13|S14|S15/S16[/S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|S29|S30|S31[S32[(S33[S34[S35|/S36[/S37[S38[S39[/S40[(S41[/S42[(S43[(S44[(S45[(S46[/S47|S48|/S49[/S50[/S51[S52
Acelga kg | 1,56 | 158 | 1,60 | 1,61 | 162 | 1,60 | 1,60 | 1,60 | 1,60 | 1,60 | 158 | 1,68 | 1,568 | 156 | 1,65 | 1,53 | 153 | 154 | 1,53 | 153 | 1,63 | 1,63 | 153 | 1,64 | 1,54 | 154 | 1,63 | 1,54 | 155 | 1,54 | 153 | 154 | 1,63 | 152 | 153 | 1,65 | 155 | 156 | 1,67 | 157 | 157 | 1,64 | 155 | 152 | 1,62 | 151 | 151 | 1,63 | 153 | 153 | 1,63 | 153
Calabacin kg | 1.74| 165|164 | 1,62 | 168 | 1,66 | 1,62 | 157 | 1,49 | 1,49 | 150 | 1,48 | 1,44 | 1,41 | 1,41 | 1,41 | 1,41 | 140 | 1,38 | 1,36 | 1,34 | 1,33 | 1,33 | 1,31 | 1,20 | 1,26 | 1,30 | 1,20 | 1,30 | 1,36 | 1,34 | 1,34 | 1,33 | 1,32 | 1,32 | 1,32 | 1,35 | 1,35 | 1,34 1,34 | 1,33 | 1,32 | 1.36 | 1,39 | 1,43 | 147 | 1,46 | 1,43 | 144 | 1,45 ] 1,46 | 146
Cebolla grano de oro kg | 111 1,09 109|108 1,07 1,08 1,10| 109 1,09 1,09 111 | 110 1,12 1,13 118 1,13 1,14 | 1,14 | 113|113 1,13 114|113 1,13 1,12 118|112 | 1,11 [ 1,10 | 1,10 | 1,08 | 1,07 | 1,06 | 106 | 1,04 | 1,03 | 1,02 | 102 | 1,02 | 1,02 | 102 | 102 | 1,02 | 1,01 | 101 | 1,01 | 1,01 [ 102|102 1,02 1,02 [ 102
Judia verde plana kg | 3.71]|373|378381|378 381|434 401307398404 410401378 358]353|345]338|331]325]320]317]310]306]307]302]305]310]313[3,17]326]317307]305]312]3,27]339]332]320]312]|310]3,11]316]324]336]354]359]344]343]339]343]344
Pimiento verde tipo italiano kg | 191197 | 1,07 1,97 204 | 2,24 | 2.29| 239 | 2,53 | 2.46 | 254 | 2,63 | 2,57 | 2550 | 2,39 | 2,36 | 2,32 | 227 | 217 | 2,10 | 2,07 | 1,99 | 193 | 1,87 | 1.85 | 1,85 | 1,83 | 1.83 | 1,78 | 1,77 | 1,75 | 1,75 | 1,74 | 1,73 | 1,73 | 1,76 | 1,77 | 1,75 | 1,76 | 1,74 | 1,76 | 1,77 | 1.7 | 1,76 | 1,77 | 1.7 | 1,78 | 1,74 | 1,75 | 1,78 | 1,83 | 183
[ Tomate redondo liso kg | 196 1,94 [ 102|191 194 1,05[ 104|194 1,94 1,03 | 196| 198 1,99 1,09 | 197 | 1,97 | 1,96 | 1,99 | 200 | 1,95 [ 1,00 | 1,87 | 185 | 1,80 | 1,78 | 1,76 | 1,74 | 1,74 | 1,71 | 1,70 | 1,70 | 1,69 | 1,67 | 167 | 1,67 | 1,67 | 1,66 | 1,71 | 1.72 | 1,73 | 1,77 | 1,79 | 1,80 | 1,79 | 1,79 | 1,82 | 1,81 [ 1,86 | 186 | 1,87 | 1,89 | 189
Zanahoria kg 096096 ]096]097]097]097]097]097]096]096]095]097]096]097]097] 097 097 ] 097 | 0,97 | 096 | 0,96 | 0,96 | 0,96 | 0,95] 0,95 | 0,95 | 0,95] 0,94 | 094 | 0,93 | 0,93 | 093 | 0,93 | 0,93 | 094 | 0,94 0,94 | 094 | 0,95 0,95 | 0,95 | 0,95 0,95 | 0,95 | 0,95 0,95 | 0,95 | 0,95 | 0,95 | 095 ] 0,95 | 0,95
PRECIOS ORIGEN 2012

productos Unidades| S1[S2[S3[S4[S5]S6[S7[S8][S9[S10[S11][S12[S13[S14][S15[S16[S17][S18[S19[S20[S21[S22[S23[S24[S25[S526[S27[S28]S529][S30[S31[S32[S33[S34[S35[S36[S37[538]S39[S40[S41]S42]S43]S544]S45]S46]S547]S48]S49]S50][S51]S52
Acelga kg | 044 046|047 045|042 044|045 051 | 059 | 0,57 | 055 | 052 | 0,51 | 053 | 0,46 | 0,45 | 050 | 0.47 | 0.47 | 052 | 0,54 | 0,58 | 039 | 0,42 | 0,42 | 045 | 0,37 | 0,37 | 0,46 | 0,55 | 0,40 | 0,40 | 0,40 | 0,38 | 050 | 0,51 | 0,55 | 0.48 | 0.48 | 0,50 | 0,50 [ 0.48 [ 0,45 [ 0,45 [[0.45 [ 045 [ 0,49 0,50 [ 052 [ 0,65 [ 0.58 [ 055
Calabacin kg | 035]1,03|138 128|112 1,06| 088 087]043]044|054]|039]038]031]021]026]020]022|022]017]0.18]018]024]0.26]0.23]022]|025]0,29]028]028]034]037]033]032]030]0.5]012]0.37 039|049 0.380.33 |021 027 |[0,57 | 0,69 [094 [ 106 | 1,63 | 143 [ 106 |[0.55
Cebolla grano de oro kg | 0,06 | 006 | 0,06 0,05] 005 005]005] 005007007007 |008]007] 007 | 007007 | 006 - - - - - - - - Jo21]021[022[022[014][015][017]017]017]011]013]0.17 [0.18][0.20 | 0.20 |[0.20 J[0.21 | 0,10 [[0.10 [ 0.18 0,18 0,19 0,17 [[017 [[017 [[017
Juda verde plana kg | 155|214 | 251|232 227 268|301 310|302 301310301 245] 185|159 151 1,72| 1,50 | 138097 0,94 | 105|173 1,98 1,78 | 158|118 1,08 | 144 | 172|191 | 1,53 | 148 | 1,73 | 1,70 | 1,78 | 3,22 1,67 | 157 | 148 | 1.34 | 1,82 | 1,13 || 1,22 | 1,55 | 1,67 | 153 [ 149 | 1,78 [ 251 2,24 [ 1,71
Pimiento verde tipo italiano kg | 062067063062 078074070 071]089[1,01]082]|099]1,02[1,14]094]075]0,70] 0,74 | 058 | 0,49 0,39 | 0,35 | 040 | 0,40 | 0.41 | 0,36 | 0,35 | 0,37 | 0,40 | 0,36 | 0,38 | 0,31 | 0,31 | 031 | 0,28 | 0,38 | 056 || 0,69 | 0,65 | 0,71 | 0,84 | 0.86 | 0,73 || 0,70 | 0,64 [ 0.83 [ 054 [ 058 | 0.95 [ 111 | 118 |[147
[ Tomate redondo liso kg | 0,56 | 066 | 053|047 052|051 056|059 | 057|048 | 043 | 0,42 0,44 | 054 | 0,46 | 0,46 | 044 | 0,50 | 0,56 | 051 | 0,32 | 0,33 | 0,38 | 0,34 | 0,33 | 043 | 0,59 | 0,47 | 052 | 0,59 | 0,59 | 059 | 0,59 | 0,54 | 050 | 0,55 | 0,68 | 0,69 | 0.72 | 0,62 | 0,80 | 0,69 || 054 | 0,48 | 0,51 || 054 | 0,44 | 049 | 056 | 0,65 | 0.51 [ 041
Zanahoria kg | 012]011]011[012]014]0,14]015|015]031]033]025]025]0,25]025]025]025]0.25]035]020]020]0,20]025]025]0,25]0.25]030]009]0,09]019]021]021]0,20]020][019]0,18]0,15]0.15]0.15 0.5 |0.14 |[0.15 [[0.14 [ 013 [ 012 [[0.12 [0.12 [012 [0.11 [[0.12 011 [0t [0t
PRECIOS MERCASA 2012

productos Unidades| S1[S2]S3[S4[s5]s6[S7[S8[S9[S10[S11][S12[S13[S514][S15[S16[S17[S18[S19[S20][S21[S22[S23[S24[S25[526[S27[S28]S29][S30[S31[532[S33[S34[S35[S36[S37[538[S39[S40[S41[S42[S43][S544][S45[S46[547[S48[S49[S50[S51[S52
Acelga kg | 050 049|050 051|061 079]085] 085085073067 073]064]072]068] 053] 053] 060|076 0,75 | 0,64 | 0,64 | 0,68 | 0,67 | 0.71 | 0,64 | 0,60 | 0,62 | 0,64 | 0,56 | 0,55 | 0,61 | 0,59 | 059 | 0,56 | 0,61 | 0,70 | 0,66 | 0,64 | 0,67 | 0,65 | 0,65 | 0,60 | 0,59 | 0,58 | 0,58 | 0,60 | 0,61 | 0,60 | 0,89 | 0,83 | 0,82
Calabacin kg | 064 1,29 1,75 | 162|145 1,6 | 1,28 | 112 0,93 0,84 | 099 | 0,79 0,68 | 0,66 | 0,60 | 0,61 | 0,60 | 0,54 | 057 | 0,55 | 0,53 | 049 | 050 | 0,48 | 0,47 | 0,43 | 0,45 | 0,44 | 0,47 | 050 | 0,47 | 0,50 | 0,49 | 045 | 0,55 | 0,75 | 0,75 | 0,69 | 0,63 | 0,68 | 0,70 | 0,56 | 0,54 | 0,69 | 105 | 1.48 | 1,46 | 1,40 | 191 | 1,92 | 1,65 | 113
Cebolla grano de oro kg 020018017017 017|018 018018018018 018018047 017|017 017017019 [020]019]0,21]021]021]021]021]021]022]023]023]023]023]023]023]023]023]0,23]024]024]0.27]026]029]0.29]030]031]033]032]034]033]035]035]035]035
Judia verde plana kg | 218306332318 295 3,26 359|335 3,562 | 3,28 | 345 | 3,82 | 3,25 | 246 | 1,00 | 1,94 | 2,11 | 201 | 1,97 | 165 | 1,67 | 1,83 | 2,25 | 2,51 | 2,12 | 1,09 | 1,77 | 1,54 | 1,45 | 1,88 | 1,86 | 1,80 | 1,94 | 1,87 | 2,73 | 2,43 | 2,70 | 2,75 | 2,19 | 1,97 | 1,07 | 1,87 | 1,90 | 1,80 | 2,23 | 251 | 2,61 | 2,41 | 304 | 3,33 | 2,86 | 269
Pimiento verde tipo italiano kg | 096 1,014 117|096] 1,05 1,13 1,16 | 119 1,32 | 1,56 | 1,39 | 142 | 1,38 | 1,43 | 143 | 1,31 | 1,02 | 1,02 | 0,87 | 0,86 | 0,81 | 0,69 | 0,70 | 0,66 | 0,66 | 0,65 | 0,75 | 0,75 | 0,69 | 069 | 0,65 | 0,57 | 058 | 0.62 | 0,60 | 0,69 | 0,84 | 0.7 | 0,85 | 0,87 | 0,85 | 0,94 0,93 | 0,03 | 109 | 1,20 | 1,02 | 0,85 | 113 | 1,53 | 1,54 | 2,06
[ Tomate redondo liso kg | 0.97 [ 103090 0,90 098 | 0,99 | 1,00 | 108 | 0,98 | 1,00 | 093 | 0,84 | 0,94 | 095 | 0,96 | 1,02 | 1,00 | 0,99 | 1,02 | 1,00 | 0,74 | 0.74 | 0,71 ] 0,67 | 0.71 | 0,83 | 0,97 | 0,7 | 0,86 | 1,09 | 0,98 | 095 | 0,84 | 0,77 | 0,71 | 0,71 | 0,94 | 1,00 | 1,06 | 1,00 | 1,05 | 1,03 | 1,00 | 098 | 0,98 | 0,97 | 0,97 | 0,96 | 0,96 | 1,09 | 1,04 | 1,06
Zanahoria kg | 051]053]051]050] 051047 053] 052050039 039039040 040 | 0,46 | 0,46 | 048 | 051 | 0,51 | 047 | 0,48 | 0,47 | 0,48 | 0,45 | 0,46 | 0,44 | 0,46 | 0,45 | 0,46 | 0,45 | 0,46 | 0,46 | 0,47 | 048 | 048 | 0,47 | 047 | 048 | 0,46 | 047 | 0,47 | 0,47 | 0,47 | 0,46 | 0,44 | 045 | 0,46 | 0,45 | 045 | 0,45 | 0,45 | 045
PRECIOS DESTINO 2012

productos Unidades| S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10[{S11|S12|S13|S14|S15/S16[/S17[S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|S29|S30|S31[S32/S33[S34[S35|/S36[/S37[S38[S39[/S40[(S41[/S42[(S43[/S44[(S45[(S46[/S47|S48|/S49[/S50[/S51[S52
Acelga kg | 1.54| 153|156 | 1,67 | 157 | 1,68 | 1,61 | 163 | 1,60 | 1,61 | 162 | 1,60 | 1,69 | 159 | 1,67 | 1,67 | 151 | 150 | 1,53 | 152 | 1,63 | 1,65 | 1)56 | 1,64 | 1,55 | 155 | 1,64 | 1,54 | 154 | 1,65 | 155 | 155 | 1,65 | 155 | 154 | 1,56 | 159 | 1,60 | 1,62 | 163 | 1,64 | 1,62 | 161 | 1,61 | 1,62 | 162 | 1,60 | 1,60 | 162 | 1,62 | 1,61 | 161
Calabacin kg | 146|148 |1,73 1,90 204 | 211|210 208 | 1,94 1,80 | 1,72 | 1,69 | 1,62 | 1,60 | 1,60 | 1,53 | 1,47 | 144 | 1,40 | 1,38 | 1,36 | 1,35 | 1,34 | 1,34 | 1,33 | 1,32 | 1,33 | 1,34 | 1,34 | 1,36 | 1,36 | 1,33 | 1,33 | 1,33 | 1,33 | 1,30 | 143 | 1,44 | 1,46 | 144 | 1,45 | 1.45 | 143 | 1,41 | 1,47 | 156 | 1,76 | 1,77 | 1,79 | 1,79 1,95 | 195
Cebolla grano de oro kg | 102 1,02 103|103 102 1,02] 103|102 102102103103 1,01 | 1,01 |101]102|1,01| 1,03 |103| 1,04 1,05| 106|106 1,06 | 1,06 | 1,06 | 1,06 | 1,05 | 1,05 | 1,05 | 1,05 | 1,05 | 1,05 | 105 | 1,05 | 1,05 | 1,03 | 103 | 1,04 | 1,04 | 104 | 104 | 1,05 | 1,04 | 104 | 1,04| 1,03 [ 103|103 1,03] 1,03 103
Judia verde plana kg | 340342374 376|381 309423437 441439443452 451|433 399380366 361|356 349343339 345]353]348 343340336334 334]340] 339341344343 |360]393|301377]371|364]354]348|346] 345|351 358 ]3,54]360]360]379]376
Pimiento verde tipo italiano kg | 183 183|101 (195|194 |1,07| 197|196 1,94 204|212 217|220 2,23 | 2.25] 2,25 | 2,15 | 213 | 2,11 | 204 | 2,01 | 1,94 | 192 [ 1,90 | 1,89 | 1,85 | 1,84 | 1,83 | 1,84 | 1,84 | 1,82 | 1,80 | 1,80 | 1,79 | 1,79 | 1,80 | 1,80 | 1,80 | 1,81 | 1,80 | 1,81 | 1,82 | 1.83 | 1,82 | 1.86 | 1.87 | 1,04 | 1,87 | 188 | 1,88 | 1,97 | 200
[ Tomate redondo liso kg | 189 1,90 196|199 201 | 2,01 203|204 203|200 201|201 1,99 202|201 201 1,98 1,97 | 197 | 1,96 | 1,05 | 1,89 | 185 1,83 | 1,82 | 1,80 | 180 | 1,82 | 1,81 | 1,79 | 1,82 | 1,82 | 1,81 | 182 | 1,81 | 1,81 | 1,82 | 186 | 1,87 | 1,01 | 100 | 189 | 1,02 | 1,04 | 194 | 1,94 1,92 [ 1,01 | 190 1,90 1,93 [ 193
Zanahoria kg | 095|095[1,28]1,27]128]094]094]|095]094]095]|094]094]093]|093]093]093]|093]093]092]|092]092]092]|092]093]092]092]0,93]093]|093]0,94]094]094]0,94]094]|094]0,95]096]096]0,98]098]098]0,99]099]099]098]098]007]0,97]096]096]0,97] 097
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PRECIOS ORIGEN 2013
productos S1)S2)|S3|]S4|S5]S6|S7|S8|]S9|S10/S11|S12|S13|S14|S15|S16[/S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|/S27|S28|S29|S30|S31|S32(S33|S34[(S35[(S36[/S37(S38[(S39(S40(S41[(S42(S43|/S44(S45|/S46|/S47|/S48|S49|S50|S51|S52
Acelga 058 [ 0,56 [[052 051 0,51 047 [ 0,48 [[045 [ 0,43 [[052 049 [ 0,54 [ 052 [ 0,47 [ 0,48 [ 0,48 [ 0,49 [ 0,49 [0,51 [[054 [ 0558 [[0,61 [[0,78 [ 0,78 | 0,76 [ 0,67 [ 0,56 [ 0,47 [ 0,38 [[037 [ 0,37 [[0.42 [ 0.42 [ 0,42 [[0,35 [ 0,47 [|0.47 [ 0,47 [ 0,45 [ 053 [ 0,43 [[0.47 [ 050 [ 0,43 [[0.45 | 0,49 | 048 | 0,50 | 0,46 | 0,48 | 0,47 | 0,52
Calabacin 064 1,28 093|077 ]0.51 [033 035029 039 031033036024 012016012038 051 [[048]032]034]036]032]0.24]012]010]017]015]0.15]015]0.18]0.25]030]0.36038]0.25]070]033]0.23]0.28]022]039]056]058]063]065][115]116 140136 1,08 060
Cebolla 0,19 10,19 110,19 /0,19 | 0,20 | 0,21 || 0,22 || 0,20 || 0,20 || 0,21 | 0,21 | 0,21 | 0,21 | 0,21 | 0,22 | 0,23 | 0,23 - - - 0,45 |1 0,45 || 0,45 |1 0,40 |1 0,35 |1 0,35 |1 0,30 [ 0,28 | 0,26 | 0,27 | 0,26 | 0,20 f 0,20 f 0,22 0,22 { 0,20 [ 0,20 0,19 0,19 0,19 0,19 0,19 0,18 0,16 0,15 |0,15 | 0,15 | 0,15 | 0,15 | 0,15 | 0,15 | 0,15
Judia verde plana 1,54 189 [2,09 [[208 2,11 1,95 2,09 /2,11 [1,91 (166 [ 1,95 184 [ 1,66 [ 117 [ 1,25 1,02 [112 [ 121 165 (1,23 135 174 ][185 145 [ 1,51 137 1,82 164 155163156 [1,27]131[125]1,23[142]1,91]210]117]099103[1,40151 146147124158 149|161 [162]148|131
Pimiento verde tipo italiano 1,36 1,02 [1,05 085|081 1,08 098 [0,93 [[091 130 151130138098 094095088 078]076055]041]041]055]040][043]045][042]039]043][040]041]051]058]058]057]047]050]049]046][047 048047045 ]042]050 051050 055 088 [120][118]1.19
| Tomate redondo liso * 0,53 | 0,62 || 0,55 || 0,47 || 0,46 || 0,37 || 0,38 || 0,40 | 0,42 | 0,62 || 0,73 | 0,75 || 0,71 || 0,60 | 0,59 [ 0,61 [ 0,71 | 0,79 || 0,68 || 0,43 || 0,33 || 0,30 || 0,30 0,27 | 0,26 | 0,22 | 0,51 [ 0,54 | 0,43 | 0,35 [ 0,39 [ 0,41 f 0,40 0,40 [ 0,34 [ 0,43 [ 0,42 0,46 0,41 0,27 10,26 0,22 10,26 0,25 0,35 |0,36 | 0,44 | 0,56 | 0,85 | 0,81 | 0,72 | 0,64
| Zanahoria 013 ]013]013]013]013 o011 0,11 o011 f010]022 022022018 020]025]025]0.25 025 [0.25]025[030]030030f030]030fo30] - fo24]024]017f015]015]f015][022]023[020]019]019]018]017[0.14]014]014]014]015]014][015]014][012][013]015]015
PRECIOS MERCASA 2013
productos S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16|S17|S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|S29|S30|S31|S32|S33|S34|S35|/S36[/S37[S38[S39(S40|S41[S42|(S43[S44|S45|/S46[/S47|/S48|S49|S50|S51|S52
Acelga 085|077 064 |043|0,71[0,64 065067068 062]059]055|058|055|059]|062|062|060|061[062]063]064]077|077[074|077|074|070|070|071|072|062|062|058]|057)|061|061|060]|063]|061]|053]|050]|048]047]|053]|057]|061]|056]064]065]0,72] 0,75
Calabacin* 099 [128]136|126[081]|070[078[070]|069][075]|071]065]065]064][058]|053][055]|107]114[0,78]|076[076]|072]068]051]047][045]|050][050]048]044[038]038][045]054|085][0,75]0,71[066]053|064][081]|088][093]106]117[182]174][202]200]160]1,07
Cebolla grano de oro 032[033[033]034[034][032[032[032]031[033[033[033[033[035[035]035][044][045][044[044][044[046]043]040[039]038[036]035[034[035]035[034[034[031][031[030[033][033[033[032[030[032][033[030[035[030[0,30]031[030][030]033]032
| Judia verde plana 211235267 [258|254[261|284279230]257|266]223|219|204210215|221|238([257[256[222|259|236[1,76[1,66 162|181 |1,85|157|139|144|149|140|1,69|151|232|223|217|1,44|157|1,64|1,74|222|229|217|221|219]|262]|274]|242]|235]201
Pimiento verde tipo italiano kg 167 [ 155|152 |146[1,29[125[126[1,19|128[163]|176[154[158|167[143|143[128]126[124[097[088[081]|073]075[079]|074[090]081][086]077]|070[068]070[074][073]084[090]080[085]091[091[080]074[075]087][088[086]|094[124]136]118]1,57
 Tomate redondo liso 088087 ]086[086[083][084]085[083]083[1,13[117[121[1,23]119[112[120[121[123[151[135[080[080][074[075[0,73]066][073[077[080[079]075[073[068[071][067][068[071[075[074][070]068[073]072[070][074]085[091]110[128[134]123[116
| Zanahoria 042 [042]040|039[040]039[041]041]040][041]044]040]038]035[037]|037[037]037[038]041[043[048]054[054]055]054][054]054][054]054]055]051]|051[053]053]053]052]046]043]043[043][042]043][043]045]046]044]045][043]043]043]044
PRECIOS DESTINO 2013
productos S1|S2|S3|S4)|S5]|S6|S7|S8|S9|S10|S11|S12|S13|S14|S15|S16[S17[S18|S19|S20|S21|S22|S23|S24|S25|S26|S27|S28|S29[S30[{S31|S32[S33|S34|S35[/S36|/S37[S38[S39[/S40[(S41[(S42(S43[/S44[(S45[/S46[/S47[/S48[/S49|/S50[/S51|S52
Acelga 162162161 [161[1,60]159]159[159]159[1,60]160][160][160]159][155][153[156][156]157[158][157[1,61]164[167[168]168[167][167[170[170]172[1,72[171[174[172[174[1,77[180[174[179[180[1,79[179[181[182[183[1,82]181[184][185]185]183
Calabacin 196 (191196 |196[1,84]|177[169]165]165] 161|160 159]155|158][157|154[149|149[157]158|157[153]|154[152[149]144[144]|145]144]143|142[1,40/139[137]135|144[150]151[152]148]147[147]|144[146]156]168][181]202]218]239]251]249
Cebolla 1,00[1,00[1,00[100[1,01]101]101[201]100[100]100]100[101]102[101[101[102[103[103[1,04]104[1,06]106]105[104]104[105][103[102[103]103[1,03[103[103][102][102[1,01][101[1,01[201]101[201][1201[1,01[100][101[201]101[101]101]101]1,00
| Judia verde plana 380 [375[373[382[375[376385|390|388|383|381|377|376|360]|357|352|349| 341|349 |368|367|367|368]|364]353|344|341|340|334)|335|331|327|327|319|317)|329|340)|352|348]|336]333]|327|339]|342]|346]340|338]339]355]359]|356]| 356
Pimiento verde 2,07 [210]220]220[215]214|209|209]|208]216]|217[219]221|225[233]|242 240|236 [235]229]227]220]|212]209]209]205]206|202]205]|195|192[1,90|189[186|184|184[181|181[1,80]|181|185]183|177[176]|176[176[1,76|178[1,84]191]195]1,97
Tomate liso para ensalada 191[191[101[192[1,94[193[194[1,93]188[187]189[192[1,93]198[2,03][197[201]205]206][209][205[201][195[192[189]182[173[178[180[178]178[1,77[177[178[179]178[181|180[1,79[181[183[182]|183[1,83[181[185[185[185[192][210]212[2,14
Zanahoria 0,98 | 0,98 | 0,98 | 0,98 | 0,99 | 1,00 | 0,99 | 0,98 | 0,98 | 0,98 | 0,97 [ 0,97 [ 0,98 [ 0,98 [ 1,03 [ 1,01 [ 1,02 | 1,03 [ 1,01 [ 1,01 | 1,00 | 1,01 | 1,00 [ 0,98 [ 1,00 [ 1,00 [ 1,01 [ 1,00 {099 | 099 | 099 | 099|100 1,00100]100]100}101)100)100)100)100)101)101)102)102]102]102]103]103]103] 100
PRECIOS ORIGEN 2014
productos Unidades| S1|S2|S3|S4[S5|S6|S7|S8[S9[S10[{S11[{S12|S13[S14|S15(S16[/S17|S18[S19|/S20|S21[S22|S23[/S24|S25[/S26|S27[S28|S29[S30[S31|S32[(S33|S34[S35/536[S37[S38[S39[S40|S41[S42|S43[S44|S45(S46[/S47|S48[S49|S50[S51|S52|S53
Acelga 053 [052 [052 [051 [048 [044 [045 [045 [043 [049 [047 [042 041|043 044 [046 050|050 [042[040[042[043[042[051[052[056[052[053][052][045 047039033040 040 039|044 044044044050 054059059 055052049 [051[042[044[044[045][044
Calabacin g [051[063[082[075]034]032]021]015]0.16]0.14]017|013]0.11]014]014][013[013[012016][019[023][014][011][013[013[012]017]024]021]022]026 028027 0,26]046]059]067[042]045][084][057][052]025][026][024[029][019][019][055][055]055]038]063
Cebolla g [016[018[018[020[021]021]021]020]0.190.24]025]0.25]0.24]0,23]060]056[053][055][052][043[025[025[ - [020[020]025] - [025]030]030]030040]030]030]030]0.15]0,16[0,16[0,12]0,07[0,09][0,08[009 009008008007 [008][007[008][008][008]008
Judia verde plana g [138[154[195[172[159 169|165 187 178|168 166|146 1,28 1,50 [1,41[1,13 [1,00[097 [087 0,79 [081[082[106[115[117[122]146]140]152]149150 138142139227 210185141 [1,34[1,71[183[141[141[125[124[147[170[169[185[192[192[189 164
Pimiento verde g [126[127[107[095[095]095]101]092]090]091]075]076]097]1,09]093][082]061][037[035][034[038][027][038][033[037]034][039]049]053]049 047 [041]041]040]040]039]044][048][047][060]078][061][042][039[046[032][029][032][035][041][041][050]0,71
| Tomate redondo liso g [049 [046 [046 [047 [041 [037 [044 [049 055|064 [058 | 059 [063 [053[059[052[033[027 [031]029[028][030][047[046[044]034]059]054]048]047 050 048 ]046]052]052]072]067[061][057][065]0,75][080[080][068][058][059][056][053][047[052][052]042]048
anahoria g |015]018]019 019019030037 036036028 028|028 0,26 0,24 | 0,26 [0,23 [0,23 [ 0,22 [0.25[0.25[0.25[025]025]025]025]025]017 008008010009 0,09 |0.100.10 0,10 [0,09 [ 0,09 [0,09 [0,09 [0,09 [0,08 [0,09 [0,09 [0,09 [0.11[011[0.10[010]009]010]010]011]01L
PRECIOS MERCASA 2014
productos Unidades| S1|S2|S3|S4[S5|S6[S7|S8[S9[S10[{S11[{S12|S13[S14|S15[S16[S17|S18[S19[S20|S21[S22|S23[/S24|S25[/S26|S27[S28|S29[S30[S31|S32[(S33|S34[S35/S36[S37[S38[S39[S40|S41[S42|S43[S44|S45(S46[S47|S48[S49|S50[S51|S52|S53
Acelga 073]075[074]073[073[071[066]064][057][063][052]048]045]048]049]051]|051]|051]048]045]051]058]061]061]064]063]063]058]056]054[059]057][052[065]051[051][053][054]055]056]|056]|054]054]061]052]051]052]051]053]054]054]057 060
Calabacin 088 104[119[119[105[077[064]054[055][056][052][053][043[052]045]|050]052]049]045]049]|054]|051]|048]048]044][044[045][045][047[060]055][047[046[058]1,02]1,16][1,05[075[084][1,08][1,24]1,06]063]065]060]065]061]|055]086]098]114]096]088
Cebolla 032]033]035[038[034]034[033]032[033[034[033[035[035[035[034]036]|032]033][033[032]|029]025]027]027]027[032[032[032[029[029[028]0,27[0,28[030]0.28][0.28][0.27]027][026[026][025]/022][023]|023]|022]|022]021]021]021[022[021]022]022
Judia verde plana 204|245 276|244 245]285[278]237[219[191[210[212[2,28(210[2,04[1,97189]177 181187188161 165161161158 165158158166 167[169]169]231]255]230[1,92[188][215[3,01[283[234]259]|222]|217]268]260]237]265]291]296]278][243
Pimiento verde 1581157 [135]128[1,16|116(114|104|105|123|134[124|153[170|161|155|128|087[074)|070|0,71)|064]0,65|069]079|074|078]|077]|068]|066)|064]064|064]062|063|073|095|117[107]113[115]111(1,11)/092|086)|088]|071|073|082|091]|096]|111]139
| Tomate redondo liso 1,040,94[097[092][090]088]090]092[094[113]119]117[120[113]1,09[107[102[091[077[077[075[0,73[085[086]088][083[082]|078]076]|074|068]079[083]072]069]097][102]095[099[110[122]131[1,30[1,23[1,10[1,01([1,03[1,04][1,03[094[092]095]088
anahoria 043 043044 | 044 [ 044045044 043]043]043]043]042]042]042]041]042]043]042]042]043]| 042042043 043|042 044042036 035]036]036]0.36]0.36]0.36]0.36]0.36]035]036]037]035]035]037]037]038]037]035] 034034 033]033]033]033[033
PRECIOS DESTINO 2014
productos Unidades| S1 | S2|S3[S4|S5[S6|S7|S8|S9|S10|/S11|S12[S13|S14[(S15|S16[(S17|S18|S19[(S20|S21[(S22|S23|S24|S25|S26|/S27|S28[S29|S30[S31|S32[S33|S34|/S35/S36|/S37[S38[S39[(S40|S41[(S42|S43|S44|S45|/S46/S47|S48|/S549|S50[S551|S52|S53
Acelga 1,85(1,87[1,85]185]186186|184|185[183[182|181[183|183[183]180[181[182[182[183[182[182[183[1,83[184][186]187]186]186]187]|185|184|184[184|184|185]185]185[186[185[185[1:85[1:85[1,86[1,86[1,88[1,87[1,88[1,87][188[187]186]186]186
Calabacin 249|227 [228[224[222[211[197[181[177[168[162[156[150][145[139][140[137][134[127[125[126[126[127[127|126[123]123]124]122[122[123[123[121[1,22[1,30[1,47[163[168[167[1,70[1,78[182][183][1,77|167167|166]|163|163[165[170[171[172
Cebolla 1,00 [1,01[098] 098098099098 099[099[099|100]101]101[102]103[104]104]104][105[103[102[1,00[1,00[1,00][101[100[101]101]101]100]200]200]1200]1200]100]100]100]100][100][100][100]100][099[099[0,99][1,00[1,00[099[099][1,00][100]3100]3100
Judia verde plana 356 | 353 [366368[372[381[384[377[367[367[356]352]349][347[344]345[342]341[337332]328]326]327]328]|322[320[317[319[324[325[325[324[325[327[331[343[354[352[350]368][376]374][374][372]366]375|379]|378]|386]378]376]377[376
Pimiento verde 1,99 [ 2,06 [ 2,12 2,19 [2,22 [ 217213209 | 2,07 [ 205|209 | 211 | 210|212 | 215[214[218]214[199]198]189[188[187]185]185]184]184]181]|181]|180]180180|180|180|179]178]178]182[185[188[191[193[1,95[1,92[1,90[1,91[1,90[1,86]1,85]186]186]|184]188
| Tomate redondo liso 212210210 211[210[207[207[205][203[203]206]210]213[212]204]202]203]|199]194187|185|180|182|182|181|177[177[180[178[180[179[178[178[177[1,78[1,78[1,82[1,85[1,87[1,86]1,94]1,96]198]201]203|202[1099]|1097[198|196]194[193[193
anahoria 1,03 [1,03]1,02]1,03[1,03][1,02]101]100]099]100]100]100]100]100]100][100][100][100][101[100[099[099[1,00[099[099[099][099]099]100]100]099]099]099]098]098]097][097[096][096][096][097[097[096][0,97[0,97[0,97[097[096]098[099][1,00]1,00]3100
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ANEXO 5. Porcentaje de costos que sume el agricultor cuando distribuye el producto

Manzanas

Allocation of retail revenue in Syracuse, NY—apple chains, by supply chain and segment

Mainstream Direct Intermediated?
SuperFoods SuperFoods S”‘gg’;ﬂ"ds Jim Jones Farm Hannibal School
GPS3 (WA-Bulk)  GPS1 (NY-Bulk) District
(NY-bagged)
Revenue % of Revenue %of Revenue %of Revenue %of Revenue % of
Supply chain segment ($/1b) total ($/1b) total ($/1b) total ($/1b) total ($/b) total
Producer® 0.26 14 0.26 17 0.26 26 0.40 80 0.26 29
Producer-estimated
marketing costs* ) . ) ) B ) 0.10 20 ) B
Packer-shipper 0.40 21 0.45 30 0.34 34 - - 0.06 7
Transport 0.23 12 0.03 2 0.03 3 - - -
Wholesaler - - - - - - - - 0.10 11
Retailer 1.00 53 0.76 51 0.37 37 - - 0.48 53
Total retail value 1.89 100 1.50 100 1.00 100 0.50 100 0.90° 100

Notes: - indicates “not applicable.”

1GPS1 and GPS3 are grower-packer-shippers; SuperFoods is a wholesaler-retailer.

2The producer, Ontario Orchards, is a grower-packer-shipper in the school district supply chain.

#Producer prices are the monthly average for the period 2000-08 reported by USDA (http://usda.mannlib.cornell.edu/MannUsda/viewDocu-
mentinfo.do?documentlD=1377).

4Includes estimated costs of farmers market stall fees, transport to market, the opportunity cast of family labor, and tote bags for customers.
Total producer per unit revenue is 0.40+0.10 = 0.50 ($/Ib).

5Ninety-five percent of apples in the school district are sold as part of the school menu and thus do not have a specific retail price. We calculate
the retail price as the wholesale price times 2.25 ($0.42 x 2.25 = $0.90), the markup rule employed by the school district.

Moras

Allocation of retail revenue in Portland, OR—blueberry chains, by supply chain
and segment

Mainstream Direct Intermediated
Allfoods Thompson Farm New Seasons
. Revenue Revenue Revenue

Supply chain segment ($/b) % of total (/1) % of total (8/b) % of total
Producer 0.86 26.8 243 73.0 2.53 46.4
Producer estimated
marketing costs’ - - 0.90 27.0 0.52 95
Packer/distributor 0.58 18.1 - - -2 -
Transport 0.16 5.0 - - - -
Retalil store 1.60 50.0 - - 2.40 440
Total retail value 3.20 100 3.33 100 5.45 100

Notes: - indicates “not applicable.”

"Direct: Includes estimated costs of packing, transportation, and marketing. Total farm per unit revenue is
2.43+0.90 = 3.33 ($/Ib). Intermediated: Includes packing and transportation costs and estimated opportunity cost
of time for marketing activities. Total farm per unit revenue is 2.563+0.52 = 3.05 ($/lb).

2Using a distributor in the intermediated supply chain would add another $0.21 to producer’s distribution costs
and reduce net farm revenue to $2.32.-

74



Mix de Vegetales

Allocation of retail revenue in Sacramento, CA—spring mix chains, by supply chain and segment

Mainstream Direct Intermediated
Nugget Market Fiddler's Green Davis Food Co-op
Supply chain segment Revenue ($/1b) % of total Revenue ($/1b) % of total Heve;;:e (% % of fotal
Producer’ 0.79 122 592 74.0 3.00 50.1
E;;dslicer-estimated marketing 0.02 0.30 208 26.0 0.75 125
Processor 1.16 179 - - - -
Distributor® 0.77 11.9 - - -
Retail stores 3.75 57.8 - - 2.24 37.4
Total retail value* 6.49 100 8.00 100 5.99 100

Notes: - indicates “not applicable.” For the direct and intermediated supply chains, the farm also operates as the processor.

Mainstream: Calculated as a weighted average of farm-gate prices paid in Monterey and Imperial Counties, 60 percent and 40 percent,
respectively, and adjusted for 45 percent of the production in each county earning a 10-percent price premium for organic product. Direct and
Intermediated: Includes compensation for processing activities, such as washing, mixing, and bagging.

2Mainstream: Includes estimated costs of transportation to the processor. Total farm per unit revenue is 0.79+0.02 = 0.81 ($/Ib). Direct: Includes

estimated transportation costs, farmers market stall fees, and opportunity costs of time for marketing activities. Total farm per unit revenue is

5.92+2.08 = 8.00 ($/Ib). Intermediated: Includes estimated transportation and packaging costs. Total farm per unit revenue is 3.00+0.75 = 3.75 ($/

Ib).
Includes compensation for inbound freight charges averaging $0.50/pound for bulk spring mix.

4Mainstream and Direct: Median retail price of bulk spring mix from January to December, 2009. Intermediated: Median retail price of bulk spring

mix from January through March, 2009.

Promedio de Costos

Manzana Moras Mix Promedio
vegetales
Mayorista 0% 0% 3% 1%
Minorista 0% 10% 13% 7%
Directo 20% 27% 26% 24%
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ANEXO 6. Andlisis de Rentabilidad con diferentes Escenarios

1. Costo de Produccion de 0,47 € por kilo

Mayorista Minorista Directo
; Costo Produccion 0,47 € 0,47 € 0,47 €
s Costo Distribucion 0,01€ 0,07 € 0,47 €
§ Precio Venta 0,68 € 1,00 € 1,95 €
i Utilidad 0,20 € 0,46 € 1,01 €
‘; Costo Produccion 0,47 € 0,47 € 0,47 €
5 Costo Distribucion 0,01€ 0,07 € 0,44 €
g PrecioVenta|  0,61€ 0,93 € 1,85€
i Utilidad 0,13 € 0,39 € 0,94 €
2 Costo Produccion 0,47 € 0,47 € 0,47 €
5 Costo Distribucion 0,01€ 0,06 € 0,42 €
g PrecioVenta| 0,53 € 0,86 € 1,75 €
i Utilidad 0,05 € 0,33 € 0,86 €
Rentabilidad
Mayorista ‘ Minorista ‘ Directo ‘

Escenario 1 30% 46% 52%

Escenario 2 22% 42% 51%

Escenario 3 10% 38% 49%

2. Costo de Produccion de 0,49 € por kilo

Mayorista | Minorista | Directo

Costo Produccion 0,49 € 0,49 € 0,49 €
Costo Distribucion 0,01€ 0,07 € 0,47 €
Precio Venta 0,68 € 1,00 € 1,95 €
Utilidad 0,18 € 0,44 € 0,99 €

Costo Produccion 0,49 € 0,49 € 0,49 €
Costo Distribucion 0,01€ 0,07 € 0,44 €
Precio Venta 0,61€ 0,93 € 1,85 €
Utilidad 0,11 € 0,37 € 0,92 €

Costo Produccién 0,49 € 0,49 € 0,49 €
Costo Distribucion 0,01€ 0,06 € 0,42 €
Precio Venta 0,53 € 0,86 € 1,75 €
Utilidad 0,03 € 0,31€ 0,84 €

Escenario 3 | Escenario 2 | Escenario 1

Rentabilidad
Mayorista ‘ Minorista ‘ Directo ‘
Escenario 1 27% 44% 51%
Escenario 2 19% 40% 50%
Escenario 3 7% 36% 48%
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3. Costo de Produccion de 0,52 € por kilo

Rentabilidad

Mayorista | Minorista

Directo

;' Costo Produccidn 0,52 € 0,52 € 0,52 €
s Costo Distribucion 0,01 € 0,07 € 0,47 €
§ Precio Venta 0,68 € 1,00 € 1,95 €
& Utilidad 0,15 € 0,41 € 0,96 €
‘;‘ Costo Produccion 0,52 € 0,52 € 0,52 €
5 Costo Distribucion 0,01 € 0,07 € 0,44 €
§ Precio Venta 0,61 € 0,93 € 1,85 €
W Utilidad 0,08 € 0,34 € 0,89 €
2 Costo Produccion 0,52 € 0,52 € 0,52 €
5 Costo Distribucion 0,01 € 0,06 € 0,42 €
g PrecioVenta| 0,53€ | 086€| 1,75€
& Utilidad 0,00 € 0,28 € 0,81€
Mayorista Minorista Directo \

Escenario 1 23% 41% 49%

Escenario 2 14% 37% 48%

Escenario 3 1% 33% 46%
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ANEXO 7. Mercados Municipales Provincia de Barcelona, excepto Municipio de

Barcelona
Mercat |’Abaceria Mercat de la Me.rcat dela Mercat de Nuria Mercat. de Sant
Central Guineueta Gervasi
. ., Pg Valldaura n2 186- | Av/ Rasos de Pl. Joaquim
T 1
rav Gracia n® 186 | Concepcio 190 Peguera 186 Folgueran?6
Mercat de La Mercat de les Corts | Mercat d’Horta MerFat dela Merc.at de Sant
Barceloneta Marina Marti
. Pg Zona Franca, Puigcerda n2206-
0 0 o
Pl. Fontn2 1 Trav Corts n? 215 | Tajon275 178-180 212
Mercat del Besds Mercat del Clot Mercat Mercat de Mercat de Sants
d’Hostafrancs Provengals

Jaume Huguet n®
38

Pl Mercat n2 26

Creu Coberta n2 93

Menorca n219

Sant Jordi, 6

Mercat del Bon Mercat de I’Estrella | Mercat de Lesseps Mercat de Mercat de Sarrid
Pastor Poblenou
Sant Adria n2 154- | ¢/ Pii Margall 73- - e Pg. Reina E..
156 75 Verdi n? 200 Pl Unié n225 Montcada ne 8
Mercat_de la Mercat de Felip Il Mercat de la Merf:z.at Sagrada Mercat de les
Boqueria Familia
[¢]

Ik_)?SRambIa ne 89 ¢/ Feliplln2118 LLibertat Padilla ne 255 Tres Torres
Mercat de Mercat del Fort Mercat de la Mercé | Mercat de M.er.cat dela
Canyelles Pienc Trinitat

i i i o
Antonio Machado Ribes n2 16 Pg Fabra i Puig n Santa Caterina Pedrosa 21

n? 10

270-272

Mercat del Carmel | Mercat Galvany m;iz:rz ; Z/Inedr::ti de Sant Z/,IE;CS:O(:]GI val
Passeig Vall

Llobregds ne 149

Santald n2 65

Via Favéncia n? 241

Pl. Mercadal, 41

d'Hebron n2 130

Mercat de Ciutat Mercat del Mercat del Ninot Mercat de Sant Mercat del Barri
Meridiana Guinardd Antoni Antic
Costabona 4-6 Ptge Llivia 34 Mallorca, 133 Cpmte d'Urgel, 1 08979 sant Joan
bis Despi
Mercat d'Abrera Mercat de Mercat de Collblanc Mercat de Sant Mercat de Sant Just
Serraparera Joan Desvern

Rambla Torrente
16

Sant Casimir S/N

08901 Hospitalet de
Llobregat, I'

G.Via Lluis
Companys,125

Carrer del Raval, 4

Mercat d'Alella

Mercat de les

Mercat de la Florida

Mercat de Ripollet

Mercat de Sagarra

Fontetes
PL.Ajuntament, S/n | Reis S/N 08901 Hosplntalet de Rbla Sant Esteve Pca. Sagarra, s/n
Llobregat, |
Mer ‘A Mer
ercat d'Arenys de | Mercat de Sant Mercat del Centre Mercat de Rubi Mercat del Fondo
Mar lldefons

Riera del Bisbe Po,
82-86

Ctra. de Barcelona
233 N-150

Josep Prats s/n

¢/ Cal Gerrer s/n

Mn. J. Verdaguer,
131

Mercat Morera-
Pomar

Mercat Marsans

Mercat de La llagosta

Mercat Central
Sabadell

Mercat del
Singuerlin

Primer de MAig,
s/n

Ctra. de Barcelona
233 N-150

Mercat, 2

Plaza del Mercat, 1

Pj. Salvatella, s/n

Mercat Torner

Mercat Centre

Mercat de Manlleu

Mercat
Campoamor

Mercat Municipal
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Ctra. de Barcelona

¢/ dels Reis

Guell i Ferrer, s/n 233 N-150 Pintor Guardia s/n Catolics, 4 Av. Santiga, 7
Mercat de Llefia Mercat de Mercat Puigmercadal Mercat de La Creu Mercat de Sltges
Esparraguera Alta
L. Muralla del Carme ¢/ del Batllevell, Av. Artur
Av América, s/n Placa Santa Anna oS 20 Carbonell, 27
Mercat de Mercat de Can Mercat de Les Mercat dels Mercat de la
Maignon Vidalet Bobiles Merinals Independéncia
Rambla de les Raval de
Arnd Av. T Irl 2
rnus, s/n v. Torrent, s/n bobiles s/n ¢/ de Irlanda, Montserrat, 41

Mercat de Sant Roc

Mercat de la Plana

Mercat de El Masnou

Mercat
d'Abastaments

Mercat del Triomf /
Sant Pere

Av. Congrés
Eucaristic, s/n

Av. Cornella, s/n

Italia, 50

Avda.Catalunya,
21-35

Placa del Triomf,
s/n

Mercat Plaga de

Mercat La

Mercat de la Salut | Mercagava Cuba Muntanyeta Mercat de Vic
. Placa de ) . ,
Brasil, s/n aga dejaume Placa de Cuba, 47 Riera Baste S/N Moratd, 1
Balmes, s/ne.
. Nou Mercat del Mercat de la Plaga Mercat de Sant Mercat de
Mercat Badia . .
Centre Gran Jordi Viladecans

Av. Via de la Plata,

Placa de Jaume

Placa Gran, s/n

Tres d'Abril S/N

Placa Europa s/n

s/n Balmes, s/ne.
Mercat Onze Mercat de Sant Mercat de Molins de | Mercat de Torre de | Mercat de Sant
Setembre Carles Rei la Vila Salvador

g;r; Barcelona placa Caserna, s/n | Rafel Casanova, 46 E;Fr{ﬁp')\g.elrrés S/N :;sncesc Macia,
Mercat de Berga Merc.at santa Mercat de Mollet Merclat de Sant Mercat Public
Eulalia Marti

Mossen Huch, 11-

¢/ Josep Anselm

Avd. Llibertat, 14

Campins 42-56

Placa Soleri

15 Clavé s/n Carbonell, s/n
Mercat de Calella Z;r:::r Torrent Mercado d'Olesa Mercat Pere San Mercat del Mar

Placa del Rei, s/n

Av. Torrent Gornal
40

Pl. Catalunya s/n

Pl. Pere San, s/n

Llibertat, 137

Mercat de Canet
de Mar

Mercat Merca-2
Bellvitge

Mercat de Palleja

Mercat Torreblanca

Mercat de Sant
Joan

Riera Buscarons,
101

Rambla Marina s/n

J.Molins Parera,39

Avda. Torreblanca

Mn. Joan Rebull

Mercat Municipal . - Mer n
ercat Municipa Mercat de Bellvitge | Mercat Municipal e. cat de Sant Mercat de Llevant
de Cardedeu Feliu
Ctra. de Canoves, | Rambla Marina ) Josep Maria de
s/n s/n. Placa de la Vila, 17 Molina, 17 J.F. Kennedy, 2
Mercat de Castellar Mercat de Can
Serra

Plagca Major s/n

Pere Pelegri, s/n
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ANEXO 8. Calendario de cosecha de los productos en el Parque Agrario
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