
 

 

学校编码：10384                                   分类号    密级     

学    号：18720091153123                          UDC     

 

 

 

 

 

 

 

硕  士  学  位  论  文 
   

 

上海文化创意产业集群发展研究 
The Study on the Development of Cultural and Creative 

Industrial Cluster in Shanghai 

 

郑  峰 

 

校内指导教师：周  显  宝    教授 

专  业 名 称：文化产业与艺术管理 

论文提交日期：2012 年 5 月 

论文答辩时间：2012 年 5 月 

学位授予日期：2012 年  月 

  

 

答辩委员会主席：          

评    阅    人：          

 

2012 年 5 月 

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



 

 

厦门大学学位论文原创性声明 

 

本人呈交的学位论文是本人在导师指导下，独立完成的研究成

果。本人在论文写作中参考其他个人或集体已经发表的研究成果，均

在文中以适当方式明确标明，并符合法律规范和《厦门大学研究生学

术活动规范（试行）》。 

另外，该学位论文为（                            ）课题（组）

的研究成果，获得（               ）课题（组）经费或实验室的

资助，在（               ）实验室完成。（请在以上括号内填写课

题或课题组负责人或实验室名称，未有此项声明内容的，可以不作特

别声明。） 

 

声明人（签名）： 

          年   月   日 

 

 

 

 

 

 

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



 

 

厦门大学学位论文著作权使用声明 

本人同意厦门大学根据《中华人民共和国学位条例暂行实施办

法》等规定保留和使用此学位论文，并向主管部门或其指定机构送交

学位论文（包括纸质版和电子版），允许学位论文进入厦门大学图书

馆及其数据库被查阅、借阅。本人同意厦门大学将学位论文加入全国

博士、硕士学位论文共建单位数据库进行检索，将学位论文的标题和

摘要汇编出版，采用影印、缩印或者其它方式合理复制学位论文。 

本学位论文属于： 

（     ）1.经厦门大学保密委员会审查核定的保密学位论文，

于   年  月  日解密，解密后适用上述授权。 

（     ）2.不保密，适用上述授权。 

（请在以上相应括号内打“√”或填上相应内容。保密学位论文

应是已经厦门大学保密委员会审定过的学位论文，未经厦门大学保密

委员会审定的学位论文均为公开学位论文。此声明栏不填写的，默认

为公开学位论文，均适用上述授权。） 

 

 

                              

声明人（签名）： 

年   月   日 

 

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



 

I 

摘  要 

文化创意产业作为一种新兴产业，在世界各国的经济发展中发挥着日益重要

的作用，其对于促进经济增长方式的转变以及科学技术的进步具有十分重要的意

义。文化创意产业具有较强的产业集群特征，所以文化创意产业集群问题的研究

对于文化创意产业的发展具有极为重要的理论价值和现实意义。 

本文共分为六章： 

第一章是绪论。主要介绍了选题背景、研究意义、研究方法以及本文的创新

点。本文综合运用了 SCP 范式分析法、比较研究法、SWOT 分析法以及实证研

究法对于上海文化创意产业及上海文化创意产业集群进行了分析。 

第二章主要介绍文化创意产业理论、产业集群理论以及文化创意产业集群的

概念与形成机制。文化创意产业集群就是在文化创意产业领域中，由众多独立又

相互关联的文化创意企业以及相关支撑机构，依据专业化分工和协作关系建立起

来的，并在一定区域集聚而形成的产业组织。 

第三章是上海文化创意产业集群概述。笔者分别从上海文化创意产业集群的

发展背景、形成条件、管理模式及其分布特征四个方面进行论述。 

第四章是基于 SCP 范式的上海文化创意产业发展现状分析。主要按照 SCP

范式框架（市场结构——市场行为——市场绩效）对上海文化创意产业发展现状

进行分析。 

第五章是上海文化创意产业集群发展的 SWOT 分析。本文将 SWOT 分析方

法运用于上海文化创意产业集群中，分析上海文化创意产业集群的优势和劣势以

及机遇和挑战。 

第六章是上海文化创意产业集群的发展探索。通过了解并借鉴国内外发展文

化创意产业集群的发展经验，分析并提出上海文化创意产业集群的发展策略。 

最后是结语。在政府的全力支持下，依托上海的资源优势，上海文化创意产

业集群必将不断发展壮大，为上海乃至长三角地区新一轮经济发展做出应有的贡

献。 

     

关键词：文化创意产业  产业集群  上海市 
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III 

Abstract  

Cultural and creative industries, an emerging industrial model, are gradually 

playing an important role in the development of global economy in recent years. It has 

a promising future because of its significance and strategic meaning in the fields of 

scientific development, homegrown and creativity, and realization of transforming of 

economy growth channel. Industrial cluster, one of features of cultural and creative 

industries, is very important in the development of cultural and creative industries. 

This article is divided into six parts： 

The first chapter is an introduction. It introduces the background and the 

innovation of the study, including four research methods such as the comparative 

method, the SWOT analysis, empirical research method as well as SCP analysis. 

The second chapter is an overview of the theories of cultural and creative 

industries, the theories of industrial cluster, and the concept and formation mechanism 

of the cultural and creative industrial cluster. Compared to other industries, cultural 

and creative industries show stronger cluster characteristics and the cluster features 

have been confirmed by the development of cultural and creative industries in the 

world. 

The third chapter is an introduction of cultural and creative industrial cluster in 

Shanghai. This chapter is about four main heads, including development background, 

form conditions, management modes and distribution characteristics. 

The forth chapter analyses the development status of cultural and creative 

industries in Shanghai based on SCP analysis, mainly about Structure, Conduct and 

Performance. 

The fifth chapter is a SWOT analysis on the cultural and creative industries 

cluster in Shanghai. SWOT analysis method is applied to the analysis of the 

advantages and disadvantages of the cultural and creative industrial cluster, as well as 

opportunities and threats. 

The sixth chapter is the exploration of the development of cultural and creative 
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IV 

industrial cluster in Shanghai. According to the experience from other countries, 

author put forward a proposal for the development of cultural and creative industrial 

cluster in Shanghai. 

The last chapter is the conclusion.  

 

Key Words: Cultural and Creative Industries; Industrial Cluster; Shanghai City 
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第一章  绪论 

1 

第一章  绪论 

1.1  选题背景及意义 

经济的快速发展使得传统的资源消耗型经济逐渐退出舞台，转而被知识经济

和信息经济所取代，经济增长方式也随即从主要依靠自然资源向依靠知识资源和

信息资源转变。文化创意产业作为一种不依赖资源的大规模消耗而能够增加大量

价值的产业，自产生伊始就显现出了其强大的经济潜力，成为世界各国发展的宠

儿。 

文化创意产业以其高增长、高附加值和低消耗的特征在全球范围内取得了快

速发展。2000 年，全球创意经济的规模达 220 亿美元，占全球国民生产总额（3020

亿美元）的 7.3%，而且每年以 5%的速度增长，在一些国家，增长的速度更快，

如美国达 14%，英国为 12%，超出总体经济增长速度的 3—5 倍，按此计算，到

2020 年，全球创意经济将高达 610 亿美元。①在这样的时代背景下，上海市也抓

住了文化创意产业的发展良机。2008 年，上海文化创意产业在产业结构调整的

过程中，通过创意设计、咨询策划、会展服务、媒体传播等方式，有效地提升了

制造业的核心竞争力。2008 年，上海文化创意产业实现总产出达到 3413.55 亿

元，总产出增加值为 1048.75 亿元，比上年增长 18.3%，占当年全市 GDP 的比例

达到 7.66%。（见表 1-1） 

世界各国文化创意产业的发展为本文的研究提供了重要的客观基础和现实

意义，通过了解和借鉴相关文化创意产业集群的理论研究和实践经验，促进文化

创意产业的飞速发展，丰富人民的精神文化生活，促进社会的经济发展，提升国

家的文明水平。 

文化创意产业集群的研究不仅具有重要的实践意义，还具有重要的理论意

义。虽然世界各地对于文化创意产业的建设如火如荼，但是和高速的发展速度相

违背的是文化创意产业的理论研究还相对薄弱，对于文化创意产业集群的基本概

念尚缺乏统一认识和界定，对于文化创意产业集群的形成条件和管理模式尚缺乏

                                                 
① 约翰·霍金斯：《创意经济——好点子变成好主意》（The Creative Economy: How People Make Money from 

Ideas），台北：典藏艺术家庭出版社，2003 年。 
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统一的理论。因此，迫切地需要加强相关的理论研究，明晰和统一对概念的认识，

促进国际性的比较研究，推动文化创意产业集群的理论进步和实践发展。 

 

表 1-1：上海创意产业测算数据（2008 年） 

类别 单位数 

（个） 

从业人员 

（万人） 

总产出 

（亿元） 

增加值 

（亿元） 

总数 43534 87.52 3413.55 1048.75 

1、研发设计 14158 43.31 1821.13 529.32 

2、建筑设计 3808 11.24 420.52 129.96 

3、文化传媒 878 2.87 124.84 53.39 

4、咨询策划 18180 22.58 769.05 258.27 

5、时尚消费 6507 7.52 278.01 77.81 

创意产业增加值占

地区生产总值比重
7.66% 

资料来源：王荣华：《上海创意产业发展报告（2009）》，上海创意产业中心，2009 年。 

 

1.2  本文的研究方法 

1.2.1  比较研究法 

文化创意产业集群的生成和发展并非仅是中国所面临的理论和实践问题，而

是世界各国在发展文化创意产业集群时都将面临的难题，许多西方发达国家在文

化创意产业集群的实践中已经走过了很长的历程。这些国家无论在理论研究还是

实践探索上，都比我国具备更为丰富的经验。因此，充分地吸收和借鉴其他国家

和地区的理论和实践经验对于我国文化创意产业集群发展是极为重要的。例如，

各国对于文化创意产业的概念、分类以及定位都有所不同，国内外产业集群相关

理论的研究也有所差异。当然，只有适合中国国情的制度才是好制度，笔者在采

用比较分析法时将注意将西方国家的理论和实践与中国的实际情况相结合，取其

精华、去其糟粕，力图将西方的丰富经验和宝贵财富应用于上海文化创意产业发

展中，以促进上海文化创意产业集群的长效发展。 

 

1.2.2  SWOT 分析法 

SWOT 分析方法是一种企业内部分析方法，即根据企业自身的既定内在条
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