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I 

摘 要 
 

城市郊区成为城镇居民假日首选的旅游目的地，这一发展趋势逐渐引起政

府、投资者和开发商的重视，也引发了城郊乡村旅游的开发热。由于乡村旅游目

的地所提供的产品和服务同质化日趋严重，其客源相对比较固定，主要为中心城

市的游客。在这种情况下，提升乡村旅游的质量，树立良好的口碑，提高乡村旅

游者重游率对乡村旅游产品的开发具有十分重要的意义。鉴于此，本文将消费者

行为倾向的相关理论引入到乡村旅游的研究中，通过对旅游者在乡村旅游过程中

对各种要素的需求进行多维度的细化、量化分析，来研究乡村旅游者的游后行为

倾向，为乡村旅游产品开发和市场营销寻找有针对性的对策，促进乡村旅游的进

一步发展。 

全文结构如下：第一部分阐述了研究背景和研究思路，提出本文的中心论题。

第二部分首先对乡村旅游需求以及游客游后行为倾向的研究进行梳理和评述，其

次介绍本文研究的三大理论基础：美国客户满意度指数模型(ACSI)、场所依赖理

论、消费者行为倾向理论。第三部分通过对乡村旅游者游后行为倾向的影响因素

进行分析，建立了乡村旅游者游后行为倾向模型，并对模型的测量变量进行分析，

在此基础上对研究内容提出假设，并进行问卷的设计。第四部分对厦门乡村旅游

者的调研进行数据分析，并对提出的假设进行验证。第五部分总结了本文的研究

成果，对厦门乡村旅游的开发提出建议，并分析本研究的局限所在以及对未来研

究进行展望。 

本文的主要贡献是在乡村旅游研究领域引入消费者行为倾向的理论，基于旅

游者对乡村旅游评价的视角，对影响游后行为倾向的因素进行研究，并在此基础

上提出乡村旅游者游后行为倾向的模型。通过实证研究，对厦门乡村旅游的开发

提出有针对性的对策和建议，促进厦门乡村旅游的进一步发展。 

 

关键词：乡村旅游；游客需求；游后行为倾向 
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II 

ABSTRACT 

 

In recent years, the trend that urban residents choose suburban areas as the 

preferred holiday destination draws increased attention of the government, investors 

and developers, and causes a great upsurge in Rural Tourism development. In the case 

that rural tourism products and services are growing homogenized and the main 

tourists from the central city are relatively fixed, it is of great significance for rural 

tourism product development to improve the quality of rural tourism, establish a good 

reputation and improve the re-visit rate. In view of this, via the multi-dimensional 

detailed and quantitative analysis on rural tourism visitors demand, this paper relates 

consumers' behaviour intention theory to the study of rural tourism and analyzes 

visitors' behaviour trend, so as to find out targeted measures for the rural tourism 

product development and promote the further development of rural tourism. 

The framework of the full paper can be described as follows: the first chapter of 

this paper includes the research background, structure and topic. In the second chapter, 

it firstly sorts out and reviews of research on rural tourism visitors demand and 

post-tour behavioral tendencies, then introduces the theories which have been used: 

ACSI, the theory of consumers' behaviour intention and the theory of place 

attachment. In the third chapter, it firstly analyses the factors influencing on post-tour 

behavioral tendencies, then constructs the model of post-tour behavioral tendencies of 

rural tourism visitors, and analyzes measured variables of model. On the basis of that, 

it puts forward hypothesis on the study and designs a questionnaire. In the fourth 

chapter, the data of empirical study on rural tourism visitors in Xiamen is analyzed 

and the proposed hypotheses are verified. The fifth chapter summarizes the results of 

the study, gives suggestions on the development of rural tourism in Xiamen, and 

analyzes deficiency and innovation of this study. 

The main contribution of this paper is to relate consumers' behaviour intention 

theory to the study of rural tourism, analyze factors influencing on post-tour 

behavioral tendencies based on perspective of rural tourism visitors' evaluation, and 
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III 

then constructs post-tour behavioral tendencies model. Through the empirical research, 

targeted measures and suggestions on the development of rural tourism are proposed 

to promote further development of rural tourism in Xiamen. 

 

Keywords: Rural Tourism; Visitors Demand; Post-Tour Behavioral Tendencies 
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第一章 绪论 

1.1 选题背景 

城市郊区成为城镇居民假日首选的旅游目的地，这一发展趋势逐渐引起政

府、投资者和开发商的重视，也引发了城郊乡村旅游的开发热。但是，目前我国

乡村旅游发展总体上呈现出旅游需求高级化与旅游产品初级化两者并存的局面，

这种供需矛盾直接导致的结果就是乡村旅游消费的初级化。旅游消费的初级化不

但限制了乡村旅游社区整体经济和社会效益的提升，也影响了乡村旅游向更高层

次的发展，成为阻碍当前我国乡村旅游发展的症结所在。乡村旅游供需矛盾的产

生，一方面固然与我国社会经济发展总体水平密切相关，譬如低水平的乡村社区

建设、低层次的农民综合素质、传统保守的消费观念和习惯等；但另一方面，旅

游供给与旅游需求之间信息不对称也是造成目前乡村旅游地开发水平较低、活动

项目单一、服务功能欠缺等问题的重要原因。究其原因，主要是长期以来学者及

从业人员缺乏对乡村旅游者全面、系统的需求研究，进而缺乏用游客需求管理主

导乡村旅游开发的发展理念。乡村旅游者的需求研究，关键是要对旅游者各个方

面的需求进行细化、量化和具体化，来指导乡村旅游地的开发和建设，进行针对

性的改进和提升，从而提升旅游者的满意度，提高乡村旅游的发展水平，摒弃粗

放式的发展方式和盲目的开发手段。所以，从新的理论视角来研究和指导乡村旅

游的开发和经营显得尤为必要。 

由于乡村旅游是资源依托型的旅游产品，在同一区域中的乡村旅游地的自然

地理和人文地理环境十分相似，乡村旅游资源的生成条件大体一致，乡村旅游资

源类型大致相同，本身没有太大的差异，呈现出外部相似的宏观特征。加之其客

源市场主要为中心城市的游客，客源相对比较固定。在这种情况下，树立良好的

口碑，提高重游率对乡村旅游产品的开发具有十分重要的意义。对于旅游行为而

言，旅游者的游后行为倾向是其所表达的对旅游地的一种态度，具体表现为旅游

者未来选择重游此地的倾向，即重游倾向，以及他们向潜在旅游者推荐该地的倾

向，即推荐倾向。重游倾向表达了旅游者再次选择该旅游地的可能性，推荐倾向

则表达了旅游者向他人积极推荐的可能性。在资源同质、文化同源、地理位置邻

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



第一章 绪论 

 2 

近的背景下，重游率就成为衡量乡村旅游发展的重要指标。向亲朋好友积极的推

荐，无疑是在免费给乡村旅游地做广告，而这种广告的可信度和信息量要远远大

于媒体的宣传。因此，可以将消费者行为倾向的相关理论引入到乡村旅游的研究

中来，通过对旅游者在乡村旅游过程中对各种要素的需求进行多维度的细化、量

化分析，来研究游后行为倾向，为乡村旅游产品开发和市场营销寻找有针对性的

对策，促进乡村旅游的进一步发展。 

1.2 研究意义 

在乡村旅游开发过程中，供需双方信息不对称的现象普遍存在，即一方面游

客的需求不能得到很好的满足，而另一方面经营者也无从得知游客的真正需求。

乡村旅游市场需求的特点决定了乡村旅游市场供给的特点，所以就要从乡村旅游

的需求入手来研究乡村旅游的发展，以以游客为中心的理念来指导乡村旅游产品

的开发。对于乡村旅游者的需求研究，关键是要对游客各个方面的需求进行细化

和量化，以便乡村旅游地进行相应的开发和建设，进行针对性的改进和提升，从

而积极影响乡村旅游者的游后行为倾向，提高乡村旅游的发展水平。 

从理论方面来看，本文在乡村旅游研究领域引入消费者行为倾向的理论，基

于旅游者对乡村旅游评价的视角，对影响游后行为倾向的因素进行研究，并在此

基础上提出乡村旅游者游后行为倾向的模型。通过研究乡村旅游的开发，本文有

助于将消费者行为倾向的相关研究成果更好地应用于乡村旅游研究，以及进一步

借鉴旅游市场营销方面的研究成果。 

从实践方面来看，乡村旅游对发展农村经济，改变城乡二元结构，建设社会

主义新农村具有重要意义。随着生活水平的提高，人们对乡村旅游产品和服务消

费的个性化需求期望也越来越高。而另一方面，随着市场竞争的日益激烈，以及

乡村旅游自身发展的特点，乡村旅游目的地所提供的产品和服务同质化日趋严

重，游客的选择余地却不断增大，游客己逐渐成为价值链网络的关键组成部分。

所以，乡村旅游的开发理念，应由“以产品为中心”转变为“以游客为中心”。

本文通过分析厦门乡村旅游者游后行为倾向及其影响因素，来了解厦门乡村旅游

者的关注点，进而探讨如何打造和提供符合目标市场需求的产品和服务，提高旅

游者的满意度，提高乡村旅游的重游率，树立乡村旅游的良好口碑，最终提高其
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市场占有率，获得竞争优势。 

1.3 研究的主要内容 

本文的研究内容主要包括以下五个部分： 

第一部分，绪论。主要介绍了本文的研究背景、研究的目的和意义，研究的

主要内容，以及本文的研究思路和方法，最后分析了研究的难点和创新点。 

第二部分，文献综述及理论基础。首先是相关理论研究综述：对乡村旅游需

求进行分析，了解国内外乡村旅游市场需求现状和特征，对国内外旅游研究领域

游后行为倾向的研究进行梳理和评述，了解目前该理论在旅游研究领域的研究概

况，总结成功经验和分析存在的不足，更好的指导本论文的写作。其次介绍本文

研究的三大理论基础：美国客户满意度指数模型(ACSI)、场所依赖理论、消费者

行为倾向理论。 

第三部分，模型的建立与研究设计。首先对游后行为倾向的影响因素进行分

析，其次，建立了乡村旅游者游后行为倾向模型，并对模型的测量变量进行分析，

再次，对研究内容提出假设；最后是调查设计，对问卷的设计、内容进行介绍。 

第四部分，统计分析。主要包括了四个方面的内容，首先是数据的收集，包

括了有效问卷的统计、样本数据描述；其次是数据分析，主要为信度效度分析；

再次是假设的检验，采用因子分析、相关分析、多元回归分析的方法对提出的假

设进行验证。 

第五部分，研究结论和展望。总结本文的研究成果，对厦门乡村旅游的开发

提出建议，并分析本研究的局限所在，对未来研究进行展望。 

1.4 研究思路和方法 

1.4.1 研究思路 

如图 1.1 所示，本研究在确定研究范围与主题之后，通过对乡村旅游需求和

游后行为倾向进行综述研究，在美国客户满意度指数模型(ACSI)、场所依赖理论、

消费者行为倾向理论的基础上，根据乡村旅游自身的特点，提出了影响乡村旅游

者游后行为倾向的因素，并在此基础上提出乡村旅游者游后行为倾向的模型及研
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