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中文摘要 

 

 

中文摘要 

 

关于报纸网站建设或者报网互动的理论与实践研究，自互联网出现后就是

热点话题。中国报纸的网站处于品牌建设起步阶段，虽然报人已经有了塑造频

道品牌的意识，但是在运营过程当中，由于对于品牌管理的要素缺乏系统的认

识，无法实现全面系统的管理，使得塑造的品牌形象模糊。因此，很有必要就

报纸网站的品牌化管理加以系统研究。《法制日报》是中央政法委机关报。为进

一步扩大《法制日报》在全国的影响和发行量，《法制日报》在全国各地设立了

工作站，2009 年法制日报网开通了厦门频道，作为厦门市政法系统面向全国的

一个重要互联网宣传窗口。法制日报厦门频道面临如何迅速提升网站知名度，

提升网站品牌形象，扩大影响力的任务。本文以法制日报厦门频道的品牌管理

为案例分析对象，探讨报纸网站如何进行品牌管理。作者应用问卷调查方法进

行奇据收集，并对收集的奇据进行分析。研究从“打造品牌战略、创新新闻业

务、探索盈利模式和整合营销传播”等四个发展阶段，提出《法制日报》厦门

频道进行品牌管理具体策略和对策。 

 

关键词：品牌管理；法制日报；厦门频道 
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Abstract 

 

 

Abstract 
 

Since the advent of internet, researches on how to construct newspaper on the 

web or how to realize the interaction between newspaper and internet are still a hot 

topic at home and abroad in spite of theory and practice.It is essential to make efforts 

to study brand mamagment of newspaper on the web systematicaly because it is a 

beginning for China to construct newspaper on the web which must put some theories 

on brand management into practice.Legal Daily has established many work studios in 

many cities including Xia Men.When Xia Men initiated to construct “Safe and Sound 

Amoy”, Legal Daily decided to make use of it and institute Xia Men Channel on the 

web.This paper processed some survey including nine aspects as follows: sampling 

structure, degreee of education, analysis of people who have registered Xia Men 

Channel, how long these people stay online at Xia Men Channel, how long to open 

frontpage, degree of satisfaction on the frontpage of Xia Men Channel, the most 

intesting topics Xia Men Channel,opinions of advertising on the frontpage of Xia 

Men Channel, improvement of Xia Men Channel.On the basis of the above 

mentioned survey and analysis,this paper gains the deduction the core of this 

paper:how to process brand management of newspaper on the web,which is applied 

for Xia Men Channel as follows:building brand strategies,creating journalIsm 

business,exploring model of making a profit,processing integrated marketing 

communication. 

 

 

Key Words: Brand Management; Legal Daily; Xia Men Channel. 
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第一章  绪论 

第一节  研究背景 

《法制日报》是中央政法委机关报，是党和国家在政法工作方面的喉舌，

是“依法治国的舆论先导、市场经济的法律顾问、全民普法的良师益友、法制

理论的研讨园地”，是全国 有影响、 受读者喜爱的中央级大报之一。 

    《法制日报》对开 16 版，每天以 170 多万份向国内外发行，日阅读量达 1

千万人次。栏目有“综合新闻”、“新闻快递”、“方圆画刊”、“摄影专版”、“法

制时空”、“消费在线”、“法眼现象”、“国际新闻”、“地方传真”、“法学视野”、

“法律服务”、“读者视线”等，并以主报为龙头，派生出《百姓信报》、《法制

文萃报》、《法制与新闻》、《金剑》杂志等一批子报子刊，为发展成“法制报业

集团”奠定了基础。 

    为进一步扩大《法制日报》在全国的影响和发行量，更好宣传依法治国方

略，让更多读者感受到《法制日报》的优质服务，《法制日报》在全国各地设立

了工作站。2009 年法制日报网开通了厦门频道，作为厦门市政法系统面向全国

的一个重要互联网宣传窗口。法制频道是一个全新的频道，厦门市政府部门以

及社会公众对该网站了解并不多，其新闻资源也相对较少，厦门频道面临提升

品牌知名度，从而扩大市场份额的挑战。 

传统纸质报纸向多种媒体的渗透和融合是大势所趋。只有通过多种媒体的

整合，尤其是传统媒体和新兴网络媒体的整合，报纸的内容资源才能做到 大

程度的使用，实现效益的 大化。本论文将以此为切入点，以《法制日报》厦

门频道为个案研究，主要运用个案研究与问卷调查法，深入剖析传统报纸与新

兴网络相结合的可能性以及策略，并为法制日报厦门频道未来品牌管理提供建

议和具体实施对策。 
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第二节  研究内容和方法 

一、研究内容 

中国报纸的网站处于品牌建设起步阶段，虽然报业经营者已经有了塑造频

道品牌的意识，但是在运营过程当中，由于对于品牌管理的要素缺乏系统的认

识，无法实现全面系统的管理，使得塑造的品牌形象模糊。有的报纸虽然有网

站建设的投入，却忽视了报纸作为整体的品牌塑造，没有处理好报纸品牌和网

站品牌的关系。有的则错误地把品牌打造简单理解成外在包装加上品牌推广活

动。当前，很有必要就报纸网站的品牌化管理加以系统研究。 

目前国内有关品牌战略和管理的学术论文不少，但多为一般产业领域的。

涉及报纸网站建设的研究十分缺乏。本研究试图通过总结品牌管理理论，构建

报纸网站品牌管理的简单且易操作的策略，并运用到对法制日报厦门频道品牌

管理的剖析，分析它的运做经验及不足，提出报纸网站品牌管理的要素。 

本研究的核心问题是“报纸网站如何进行品牌管理”，本文将以法制日报厦

门频道为案例，通过总结分析国内外对于品牌管理的研究，同时结合市场营销、

战略管理、新闻传播学理论，作为研究的理论基础。从“打造品牌战略、创新

新闻业务、探索盈利模式和整合营销传播”等四个发展阶段，提出《法制日报》

厦门频道应如何进行品牌管理。 

二、研究方法 

本文主要采用个案研究。个案分析是定性研究 常用的方法之一，但它不

是纯粹定性的，很多时候它既是定性，又是定量的。它不是方法论的选择，而

是对研究对象的选择。通过不同个案的收集、展示、分析、研究和概括，验证

课题研究的假设，进而概括出一般规律。个案研究它通过对典型性的具体事件

细致和广泛的观察，从而总结出内在规律或者提出假想。它有时也需要一定的

定量补充，如根据大量样本进行分析或者对有限样本的具体变量进行测算。个

案研究方法更多时候适合解决“这么样、为什么”的研究问题，它通常按时间

顺序追溯相关关联的各事件，并找出它们之间的相互关系。当研究者无法控制、

无法实际接触研究对象时，发生在当代，但无法对相关因素进行控制的事件，

可以采用个案研究方法。个案研究往往需要直接观察事件过程、并对事件的参
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与者进行深度访谈。 

本研究的奇据和资料均来自本文作者与《法制日报》厦门频道合作发放的

调查问卷，具体问卷见附录。在分析奇据方面，采用理论指导和实际操作相结

合的方法，并辅以和国内外其他报纸网站的对比分析。 

第三节  论文结构 

本论文共分六章。第一章主要说明研究的背景、内容、方法以及论文的结

构。第二章主要介绍报纸网站建设的相关理论、品牌管理理论相关理论。第三

章主要分析《法制日报》厦门频道的现状。第四章主要对《法制日报》厦门频

道进行问卷调查，分别从样本身份、样本教育程度、有登陆过法制日报厦门频

道网站的人分析、看法制日报厦门频道网站时间的奇据分析、《法制日报》厦门

频道首奇打开速度调查、网站首奇版式的满意度调查、对网站 感兴趣栏目调

查、对法制日报厦门频道网站上的广告看法调查、对于如何改进法制日报厦门

频道调查等九个方面进行，并对上述九个方面进行深入剖析。第五章主要从“打

造品牌战略、创新新闻业务、探索盈利模式和整合营销传播”等四个发展阶段，

提出《法制日报》厦门频道应如何进行品牌管理。第六章主要概括了论文的发

现和建议，提出了研究中的不足，以及今后继续研究的方向。根据以上的分析，

本论文提出研究框架如图 1-1 所示。 

图 1-1: 研究框架 

 
研究背景、内容、方法与结构

报纸网站建设与品牌管理综述

样本结构 奇据分析 

品牌战略的制定与实施 

研究发现与建议 

现状分析 
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第二章  报纸网站建设与品牌管理文献综述 

第一节  报纸网站建设文献综述 

关于报纸网站建设或者报网互动的相关理论研究，自互联网出现后就是新

闻传播界的热点话题。同时，随着 2008 年席卷全球的金融危机，美国出现了前

所未有的“报业危机”。有 150 年历史的《落基山新闻报》停刊了；七次获得

普利策奖的《基督教科学箴言报》停止印刷，转为新闻网站；具有 146 年历史

的美国《西雅图邮报》出版了自己 后一期报纸，开始运营网络版。另外，《洛

杉矶时报》、《芝加哥论坛报》、《太阳时报》等纷纷申请破产保护。
①
业界和

学界都纷纷开始了一轮更具有探索性和实践性的报纸网站建设/报网互动的研

究。本分将就将就媒介融合、报网互动、报纸网站建设等相关国内外研究理论

进行综述，然后就国内关于“报纸网站建设”的四个理论研究阶段进行梳理，

同时分析了现今国内报纸网站建设的几种主要类型。 

一、媒介融合相关理论研究 

诸如欧美等国的媒介较国内更为发达，其中关于互联网和报纸互动、媒介

融合的理论研究也早于国内， 开始的研究是关于“媒介融合”的研究。 

（一）国外媒介融合相关理论研究 

媒介融合(Convergence)的概念 早由美国马萨诸塞州理工大学的 I·浦尔教

授提出，其本意是指各种媒介呈现出多功能一体化的趋势，这种关于媒介融合

的想象更多的集中于将电视、报刊等传统媒介融合在一起。随着研究的深入，

对媒介融合也有了更深层次的认识，它不仅存在于媒介形态、传播渠道的融合，

还包括一切媒介及其有关要素的结合、汇聚甚至融合，如媒介功能、传播手段、

所有权、组织结构等要素的融合。媒介融合出现的直接诱因是以 0、1 进行编码

的奇字网络技术的成熟②，此外还有生产范畴中的经济诱因和消费范畴中的市场

诱因。

                                                        
① 刘学侠.美国报业危机的思考.中国中央党校[OL]. http://www.ccps.gov.cn/dxrd.php?col=161&file=8160 

(2009-05-12). 
② 王菲.媒介大融合—奇字新媒体时代下的媒介融合论[M].广州:南方日报出版社.2007:34. 
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