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I 

内容摘要 

本创业计划书聚焦生命科学与分析仪器行业和互联网技术相结合中产生的

商业机会。参照行业内目前已有的几个已经运营的几个商业网站（如仪器信息网、

丁香园、生物器材网），并且分析了其它类似产品属性的别的行业的垂直网站，

意图找出符合本行业的商业模式并创立实验器材网。通过分析，论文确定了有利

于本项目发展的相应策略并对项目的发展按阶段进行了分析和规划。论文还借鉴

和参考成熟上市公司网盛科技（中国化工网）以及上海钢联（我的钢铁网）的公

开数据，并结合本项目实际情况,对关键财务数据进行了合理的假设，从财务角

度分析了项目的可行性。论文分析结果表明，实验器材网项目市场巨大，目前还

没有非常强势的竞争者，并且还没有任何企业在电子商务方面取得了突破，实验

器材网项目具有非常好的可行性以及投资价值。同时，财务指标分析显示，实验

器材网项目的NPV达到579.95万元，财务内部收益率达到102.5%，从另一个方面

印证这个项目是一个可行的好项目。 

 

关键词：创业计划书；仪器；电子商务 
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II 

Abstract 

This business plan focus on business opportunities of the union between the life 

science and analytical instrument with internet. According to present Industry vertical 

commercial web sites, for example Instrument Information website, DXY website, 

analyzing the vertical sites about similar attributes product of other industry, we want 

to find out the right business model of this industry. We select the corresponding 

strategies for the project after analyzing by analysis tools. According to the basic law 

of Internet enterprise development, the project is divided into several stages. 

Reference the public data from mature listing Corporation Wangshen 

Technology (China Chemical Website) and Shanghai steel(My steel),making 

reasonable assumption about key financial data after analyzing  the actual situation 

of the project, we analyze the feasibility of the project through the financial 

perspective analysis . 

The analysis results show that the project about Experimental Equipment 

Website have a huge market. There is no strong competitors. No enterprise has 

obtained the breakthrough in the area of electronic commerce. The project has very 

good investment value and feasibility. At the same time, the financial index analysis 

show that NPV reached 5799500 yuan and the financial internal rate of return reached 

102.5%. It is another proof that this project is a good and feasible project. 

 

Keywords: business plan; instruments; electronic commerce 
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第一章 绪论 

1 

第一章  绪 论 

第一节 研究背景 

科学仪器行业是科技发展的基础性支撑行业，随着国家对科技的加强投入，

已经步入高速发展的阶段。生命科学与化学仪器领域作为科学仪器中主要的分支

之一也即将获得极好的发展机遇。一方面是由于中国产业调整的方向所致，生命

科学逐渐成为中国的支柱产业，中国在生命科学领域有非常厚实的人才储备，是

所有的自然科学中和世界水平差距最小的学科之一；另外一方面，近年来由于食

品安全、环境保护的问题日益突出，分析仪器领域也得到了非常大的投入和发展。 

生命科学与化学仪器行业在早期主要为进口品牌，由于外商不能在国内直接

开展业务，所以一般采用在国内寻找代理商代销进入国内市场，此模式一直沿用

至今。代理制的特点导致流通环节冗长，每个环节的加价，导致客户成本较高；

另外，从厂商至用户层面的信息流通也不通畅。厂商希望能有一种高效的方式把

自己的信息快速准确的传达到目标客户，达到更高的投入产出；用户也希望有更

高效以及更低成本的采购方式，从而把自己从繁杂的日常采购中解放出来提高工

作效率。 

实验器材网致力于行业信息的透明化，通过网络平台建立完整的厂商、产品、

代理商、从业人员的点评数据库，为商家提供完善的行业信息，同时给用户提供

明确的购买决策信息，并适当的介入和推动电子商务交易，力图成为此行业的垂

直网站平台，随着行业的高速发展而发展。 

本文旨在撰写一份关于实验器材网项目的创业计划书以期对创业起到帮助

规划的作用。一方面，创业是一项系统复杂的工程，面临各种条件的不确定性，

创业计划书可对创业进行事先规划，可极大的降低风险；另一方面，创业过程中

资金是非常重要的资源之一，融资手段经常会用到，创业计划书在融资过程中也

起到了非常重要的作用。 
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实验器材网创业计划书 

2 

第二节 研究目的 

创业是指发现、创造和利用适当的创业机会，借助有效的商业模式组合生产

要素，创立新的事业，以获得新的商业成功的过程或活动。①创业是一个痛苦的

过程，创业者需要再诸多不确定的因素中创造机会，这个过程中需要承受极大的

痛苦和压力，还要冒极大的经济风险。 

据统计，中国中小企业的平均寿命仅2.5年，集团企业的平均寿命仅7-8年，

与欧美企业平均寿命 40 年相比相距甚远②。中国企业数量众多，但企业的生命周

期短，重复走着“一年发家，二年发财，三年倒闭”之路。由此可见创业是件成

功概率低、风险极大的事情。通过撰写本论文，可以在通过规划实验器材网项目

的同时，达到以下目的： 

（一） 梳理 MBA 所学知识，理论结合实践 

创业是一门艺术，用到的知识非常多，MBA 课程中所学的《数据、模型与决

策》、《商务沟通》、《市场营销学》、《运营管理》、《公司理财》、《财务会计》、《人

力资源管理》、《战略管理》、《创业管理》等课程都涵盖在里面，撰写一份高质量

的创业计划书，能够对课程所学进行系统的理解和梳理，提高自己。 

（二） 为自己的创业提供理论指导和实践操作依据； 

一份好的创业计划书，需要对真个创业过程有一个通透的规划和分析，比如

商业模式、团队组建、公司定位、公司内部管理、市场营销、资金筹措、风险控

制等方面。通过创业计划书的撰写，可尽量理顺创业过程中可能碰到的事情，有

计划有步骤的开展创业活动，以为降低创业风险提供帮助，提高创业成功率。 

（三） 为公司运营和融资提供依据 

对于创业者来说，资金是创业要考虑的重要问题。有了钱不一定行，但没有

钱是万万不行的。通过撰写创业计划书，创业者可以对创业后的未来几年的企业

运转做一个财务预估，预计自身的现金流，以及各个阶段对资金的需求。 

而另外一个方面，创业计划书也是争取融资的重要工具，投资人可以通过创

业计划书看到企业的投入以及未来的发展预估，从而对企业进行科学的估值，评

估企业是否具有投资价值，以确定投资时机和投资金额。 

                                           
①
 MBA 智库：http://wiki.mbalib.com/wiki/创业 

②
网易财经频道：中国中小企业的平均寿命仅 2.5 年，

http://money.163.com/12/1119/01/8GKSEGIG00253B0H.html 
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