
学校编码：10384                                分类号     _密级___                 

学号：17720101151069                                       UDC        

                                                                         

 

 

 

 

硕  士  学  位  论  文 
 

基于综合集成方法的商务模式 

创新方案价值的定量评估 

 A Study on Quantitative Assessment of the value of 

Business Model Innovation Programs Based on 

Meta-synthesis Method 

 

邱  杨 
 

指导教师姓名：徐迪     教 授 

专  业 名 称：技术经济及管理 

论文提交日期：2013 年 4 月 

论文答辩时间：2013 年   月 

学位授予日期：2013 年   月 
  

 
答辩委员会主席：__________ 

评    阅    人：__________ 

 

2013 年 4 月 

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库

brought to you by COREView metadata, citation and similar papers at core.ac.uk

provided by Xiamen University Institutional Repository

https://core.ac.uk/display/41393152?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1


 
 

厦门大学学位论文原创性声明 

 

本人呈交的学位论文是本人在导师指导下,独立完成的研究成

果。本人在论文写作中参考其他个人或集体已经发表的研究成果，均

在文中以适当方式明确标明，并符合法律规范和《厦门大学研究生学

术活动规范（试行）》。 

另外，该学位论文为（国家自然科学基金项目“商务模式创新的

综合集成理论与方法研究”，项目编号：71171171）课题（组）的研

究成果，获得（国家自然科学基金项目“商务模式创新的综合集成理

论与方法研究”，项目编号：71171171）课题（组）经费或实验室的

资助，在（               ）实验室完成。（请在以上括号内填写课

题或课题组负责人或实验室名称，未有此项声明内容的，可以不作特

别声明。） 

 

声明人（签名）： 

                 年   月   日 

 
 
 
 

 

 

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



厦门大学学位论文著作权使用声明 

 

本人同意厦门大学根据《中华人民共和国学位条例暂行实施办

法》等规定保留和使用此学位论文，并向主管部门或其指定机构送交

学位论文（包括纸质版和电子版），允许学位论文进入厦门大学图书

馆及其数据库被查阅、借阅。本人同意厦门大学将学位论文加入全国

博士、硕士学位论文共建单位数据库进行检索，将学位论文的标题和

摘要汇编出版，采用影印、缩印或者其它方式合理复制学位论文。 

本学位论文属于： 

（     ）1.经厦门大学保密委员会审查核定的保密学位论文，

于   年  月  日解密，解密后适用上述授权。 

（     ）2.不保密，适用上述授权。 

（请在以上相应括号内打“√”或填上相应内容。保密学位论文应

是已经厦门大学保密委员会审定过的学位论文，未经厦门大学保密委

员会审定的学位论文均为公开学位论文。此声明栏不填写的，默认公

开学位论文，均适用上述授权。）  

声明人（签名）： 

年   月  

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



 

I 
 

摘要 

继技术创新之后，商务模式创新成为企业价值创造的又一重要源泉。如何评

估商务模式创新方案的价值，降低其采纳风险，正受到企业越来越多的关注。本

文在介观商务模式理论及综合集成方法的基础上，视商务模式创新方案价值的定

量评估为一个复杂系统，对其进行研究。 

本文分理论研究和应用分析两个阶段，全面展示了商务模式创新方案价值定

量评估体系的构建及应用过程。理论研究阶段，重点解决了价值评估体系是什么

以及如何构建的问题。关于评估体系的内容，笔者先由商务模式创新方案价值的

概念界定入手，明确评估原则及标准，构建完整的价值评估框架；然后基于模块

化与流程化的混合视角，提出反映商务模式创新方案价值创造逻辑的模型和工

具，并通过线性规划模型找寻最优分配方案，构建了价值分配机制；而后给出测

算及呈现评估结果的工具，并加入敏感性分析；最后，总结用到的评估方法。关

于评估体系的构建，本文则从内容实现和技术实现两个角度进行了探讨。笔者先

是细化了评估商务模式创新方案各模块价值所需的模型，而后针对研究问题的复

杂性，提出采用综合集成方法论做支撑，重点构建了综合集成研讨厅和基于 agent

技术的模型集成系统。在理论研究的基础上，本文选取亚马逊电子书业务发展的

两种模式进行分析。理论研究与应用分析的结合，全面展示了本文的研究成果。 

研究认为，通过构建基于综合集成方法的商务模式创新方案价值的定量评估

体系，即综合了意见的综合集成、知识的综合集成、定量定性的综合集成、人机

结合的综合集成、模型的综合集成及方法的综合集成的综合集成方法，较传统单

一的评估方法和技术，可以取得更好的研究效果，对企业评估商务模式创新方案

的价值具有一定的指导意义。 

 

关键词：商务模式创新方案；价值评估；综合集成 
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Abstract 

Following the technological innovation, business model innovation has become 

another important source of value creation. Enterprises are paying more attention on 

the assessment of business model innovation scheme and the way to reduce the risk 

when adopts it. Based on Meta-synthesis, this thesis studies the quantitative 

assessment of the value of business model innovation scheme, which is also 

considered as a complex system. 

This thesis is divided into two stages, including theoretical research and 

application analysis, to conduct an in-depth study on building a quantitative valuation 

system of the business model innovation program. In the theoretical stage, this thesis 

defines the concept of assessment system as well as the way to establish it. The author 

starts with the definition of business model innovation and the clarification of 

evaluation principles. As to the detailed assessment system, this thesis follows a 

logical order as objective, content, process, result and method. According to the 

content of the assessment, the author establishes the integrated value assessment 

frame; then based on the perspective of module and process, proposes the tool and 

model used for the calculation of business model innovation value and develops a 

value allocation through linear programming model; Afterwards, the author adds 

sensitivity analysis and finally summaries all the assessment methods. This thesis 

explains the assessment system from both content and technical point of view, 

elaborates relevant models for different schemes which are used to evaluate the 

business model innovation scheme and establishes the synthetical system with the 

support of Meta-synthesis and agent technique. On the foundation of theoretical 

research, this thesis analyzes two development patterns of Amazon e-book. The 

combination of theoretical and applied research fully displays the finding of this 

thesis. 

This thesis suggests that compared to the traditional evaluation and technique, 

the assessment of business model innovation scheme based on Meta-synthetic Method, 
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III 
 

which can realize the meta-synthesis of different comments, knowledge, models, 

methods, man-computer exchanges, as well as quantitative and qualitative analysis,  

can be more effective in guiding enterprises doing value assessment of business 

model innovation scheme. 

 

Key Words: Business Model Innovation Program; Quantitative Assessment; 

Meta-synthesis 
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