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内容摘要 

人格权是民法所保护的核心价值之一。在传统民法的观念中，人格权

制度是为人类精神利益而设，是人之所以为人的根本性权益。跟人格相关

的诸项权利不能转让、也不能借此牟利。在很长的时间范围内，这种观点

占据主导地位。但随着经济的发展，科技水平的提高，电视、多媒体、网

络的普及，出现了许多纷繁复杂的现象已无法用传统人格权的理念作出解

释。许多商业活动开发利用人物形象、姓名、身体等进行广告宣传活动和

推广活动已经极为普遍。在商业化的进程中，在现代化手段的辅助下，许

多具体的人格权种已与人格权主体实现了分离，而且为其带来了现实的经

济利益。人的身体或身体的一部分被商业化利用，而法律的规制却滞后于

社会生活。学者们对此进行了大量的探讨和研究，可概括为两类：一类认

为应该用知识产权的模式加以保护；二是认为应该用人格权法的模式加以

保护，认为人格权商品化并不必设立新型权利，只需完善现行立法便能实

行充分的保护。探究我国目前的立法，对人格权商品化尚未作出明确的界

定，因此，本文将该问题作为研究对象，分析人格权商品化的内涵和存在

的问题，建议构建我国人格权商品化的法律模式。全文分五个部分，包括

引言、正文三章、结语。各部分主要内容如下: 

第一章，人格权商品化概论。本章首先就人格权、商品化、及人格权

商品化的内涵做出分析与界定。概括人格权商品化的特征并分析人格权商

品化的姓名、肖像、声音等几种类型；其次，就人格权商品化的必要性做

出分析；最后就当今主要的人格权商品化法律规制模式进行介绍，通过比

较分析总结出对我国人格权商品化法律保护模式具有借鉴意义的经验。 

第二章，人格权商品化在我国法律制度当中存在的问题。本章拟介绍

我国涉及人格权商品化的法律制度散见于人格权法、著作权法、商标法、

反不正当竞争法之现状，并逐一分析这种散沙状的保护现状存在的不足，

指出不系统的保护方式并不能完全适应当前人格权商品化迅猛发展的局

势，拟建议在人格权制度的框架范围内建立完整的人格权商品化保护模式。 
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第三章，人格权商品化的法律保护模式构建。本章拟从立法规范、司

法保护、对人格权商品化的限制几个方面探讨我国人格权商品化的法律保

护模式构建，以促进我国人格权商品化的健康发展。首先承认人格权的经

济利益内涵和承认其可转让与继承；其次探讨该如何对其进行司法保护，

主要从侵权与不当得利的角度提议进行司法保护；最后，为在个体利益与

社会的整体利益的角度之间寻求平衡，从正当使用、表达自由、公序良俗、

时效保护四个方面分析，对人格权的商品化做出必要的限制。 

 

关键词：人格权；商品化；法律保护；模式构建；
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                       ABSTRACT 

 

The personality Right is one of the core values of the civil law protection. In the 

traditional civil law concept, the system of the right of personality is set up for 

spiritual benefit of mankind, it is one of the fundamental rights for people. So the 

rights of personality cannot be transferred, cannot win the profits by using it. This 

view is applicable for a long time. But with the economic development, the 

improvement of science and technology, and the popularity of television, multimedia 

and the Internet, the concept of traditional personality right theory cannot explain 

much complicated phenomena. It is very common that many business activities using 

character image, name, body in their advertising propagandas and promotion activities. 

In the process of commercialization, with the help of modern methods, many specific 

personality rights have been separated from the body of personality right and bring 

real economic benefits. When human’s body or a part of it is used in the 

commercialization, the law lags behind the social life and do not solve the problem of 

the commercialization of personality rights. After many scholars have studied and 

researched, they are divided into two categories: one is the mode of intellectual 

property rights should be protected; the other is the mode of  the personality right 

law pattern should be protected, they thought the commercialization of personality 

rights should not set up new rights, only to improve fully the protection of the existing 

legislation to implement. The research of our current legislation, the 

commercialization of personality rights has not been clearly defined, therefore, this 

topic is the research object of this paper. I analyzed the connotation of the 

commercialization of personality rights, mainly the problems of the 

commercialization of personality rights of legal. I also thought about the mode how to 

build our country's system about the commercialization of personality rights. The 

paper is divided into five parts, including introduction, the first chapter to the three 

chapter, the conclusion.  

   The first chapter is an introduction to the commercialization of personality 
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rights.This chapter firstly analyzed and defined the connotation of personality right, 

commercialization, and the commercialization of personality rights. This chapter 

summarized the characteristics of the commercialization of personality rights and 

analysed some types of name, portrait, voice of the commercialization of personality 

rights.Secondly, In this chapter, I analyzed the necessity of the commercialization of 

personality rights. Finally, I introduced the mode of the main commercialization of 

personality rights legal, Through comparison and analysis, I summed up the 

significance of the experience of China's legal protection of the commercialization of 

personality rights model. 

The second chapter  introduces  the existed problems of the commercialization 

of personality rights in our legal system .This chapter introduces that the legal system 

is involved in the commercialization of personality rights in China on the personality 

right law, copyright law, trademark law, Anti-unfair competition law, and analyzes 

the shortage of protection dilemma, pointed out that it is only the system of protection 

can meet with the rapid development of personality rights, and proposed to establish 

completely the commercialization of personality rights protection mode in the 

framework system of personality right. 

The third chapter introduces the construction of legal protection mode of the 

commercialization of personality rights. This chapter discusses the legal protection 

mode of China's construction of the commercialization of personality rights to 

promote the healthy development of China's the commercialization of personality 

rights. Firstly, the commercialization of personality rights protection system is set up 

in the system of personality right, admitted the right of personality that the 

connotation of economic interests and analyzed from the transfer inheritance 

perspective; Secondly, discussed how to carry on the judicial protection, mainly from 

the angle of the proposal for the judicial protection; Finally, to find the balance 

between the interests of individual interests and social point of views, and to analyze 

the necessary restrictions of the commercialization of personality right from the right, 

freedom of expression, the use of public order and good customs, aging protection 

four aspects. 
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引  言 

法律是一条流动不息、澎湃发展的大河，流淌是它的生命力之所在。

斗转星移，随着经济的巨大变换和社会的发展，传统的许多理念也正在生

生不息改变，人格商品化成为其中的一景：一方面，许多人格权益的主体

可利用自己的肖像、声音等为自己获得经济利益。如歌星王力宏为某矿泉

水做广告，其矿泉水瓶子上都是王力宏的肖像，王力宏本人从中获取了可

观的经济收益，而该矿泉水公司也利用王力宏的知名度让自己的产品与同

类产品相比，获取了更高的社会关注，也获得了更多的市场份额，在这里

肖像权成了王力宏与该公司交易的标的；另一方面，许多商家未经他人允

许就使用别人的形象、声音等为自己谋利，为了维护自己的权益，不少知

名人物开始通过司法途径维护自己的利益。如赵本山的电视剧《刘老根》

的名字全国皆知，但在该电视剧播出之后，许多厂家争先将“刘老根”这

三个字注册成商标，赵本山忍无可忍，一纸诉状将商家告到法院。这里就

涉及到虚拟人物的姓名、肖像是否该受到法律保护的问题。倘若不保护，

那许多商家就从他们未曾付出的劳动中获取了利益；倘若保护，那么势必

涉及到如何保护的问题。诸如此类的例子不胜枚举，但现在传统立法对此

保护却远远不够，我国涉及到人格权商品化的法律条款散见于人格权法、

商标法、著作权法，并未形成体系化、严密的保护。而在司法实践中，由

于法律制度的不完善，法官在审案的时候往往处于无法可依的状态；社会

公众的经济利益往往因为法律的滞后性得不到足够赔偿。因此，建立体系

化的人格权商品化制度是一个当前必须思考的问题。 

厦
门
大
学
博
硕
士
论
文
摘
要
库



人格权商品化探析 

 2

第一章  人格权商品化概论 

第一节 人格权商品化 

一、人格权商品化的概念 

（一）人格权概念探析 

尽管古代西方已经出现了有关人格的一些概念，但都是一些零星的片

段，从未有过系统的阐述。真正意义上的人格权法律概念始于近代，德国

学者基尔克认为人格权涉及生命、身体完整、自由、名誉、姓名、社会地

位和区别性的标志，以及作者和发明者的权利等。①梅仲协先生从专属性的

角度认为，人格权“即凡保证吾人能力所及、对于第三人得以享受之权利，

无论精神的、道德的或经济的关系，其与吾人生存上不可分离者，均属之。”

②  

然而这些定义都有失偏颇，没有完全概括出人格权的所有特性。法学

专家王利明认为，“人格权是指以主体依法固有的人格利益为客体，以维

护和实现人格平等、人格尊严、人身自由为目标的权利。”③王利明教授的

观点很好的归纳出了人格权的基本特性、人格权与主体之关系及其对主体

之重大价值。笔者认为王利明教授的定义是最为合理的。 

（二）商品化概念的定义 

商品化一词是日本法学家从英文单词 merchandising 翻译过来的。从本

质上来说，外貌、声音等是各个民事主体得以区别的现实标准，但是当这

些和商业要素结合后，就能通过流通为主体获取不菲的利益。工业产权保

护国际联合会将商品化定义为:“为了满足特定顾客的需要，使顾客基于角

色的亲和力而购进这类商品或要求这类服务，通过虚构角色的创作者或自

                                                 
① 王利明，主编．人格权法研究[M]．北京：中国人民大学出版社，2005．8．  
② 梅仲协，主编．民法要义[M]．北京：中国政法大学出版社，1998．42． 
③ 王利明，主编．人格权法研究[M]．北京：中国人民大学出版社，2005．14． 
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