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［摘 要］ 构建“两岸传媒共同市场”是两岸关系深化发展的必然要求。对“两岸传媒共同市场”的

探索由来已久。在两岸关系日益升温的今天，这一问题愈显紧迫。构建“两岸传媒共同市场”对于巩固

和推进两岸和平发展的良好局面具有不可替代的作用。
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“两岸传媒共同市场”问题意识的产生，是

基于“一国两制”构想基础上的两岸传媒业交

流合作的历史与现实基础。两岸日益丰富的经

贸文化往来催生两岸传媒业的交流与合作向纵

深推进，因此建构两岸传媒共同市场已迫切地

提上议事日程。

一、构建“两岸传媒共同市场”的学理求索

1986 年，武汉大学新闻研究所与中新社联

合建立台港澳新闻研究中心，①该中心提出“一

国两制新闻学”课题。随着港澳回归祖国，台

湾与大陆的统一就历史性地摆在中国人面前。

新闻理论界提出“一国两制新闻学”理论，以积

极的姿态研究两岸四地不同社会制度下的新闻

理论与实践，进而于 1995 年出版了《两岸交流

与新闻传播》论文集。2006 年，台湾萧万长先

生曾经提到过“一中市场”，即“大中华市场”，

也就是两岸共同市场，［1］引起两岸学界的高度

关注。2008 年，厦门大学新闻传播学院院长张

铭清教授提出的“‘一国两制’下的新闻理论与

实践研究”课题获国家社科基金批准为重大研究

项目，开始了“一国两制”下的两岸新闻传媒交

流合作的学理研究和实践模式探索。此后，张铭

清教授在《新形势下两岸新闻交流的回顾与展

望》一文中呼吁开展“两岸新闻共同市场”的研

究。［2］张铭清和赵振祥两位教授又在第十一届海

峡两岸暨港澳新闻研讨会上作了《论“两岸媒介

共同市场”》的报告。［3］目前，“‘一国两制’下的

新闻理论与实践研究”课题已产生初期研究成

果。［4］一般地说，“两岸传媒共同市场”是指按照

市场经济规律和传媒运作规律，以促进两岸传媒

业共同发展和提高两岸传媒业竞争力为目的，通

过建立两岸传媒业合作新机制，使传媒资源、要

素得以在两岸自由流动和优化配置，最终实现两

岸传媒业良性发展的一种制度框架。

具体说来，两岸传媒共同市场应当具有如

下显著特征: 一是一个国家内的区域性共同市

场，不同于欧洲国家间的共同市场。二是一个

有限的共同市场，即在一国两制的政治体制下，

追求一种市场要素的整合与融合。如两地媒体

产品相互落地问题，区域媒体资源、资金、人才
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的相互流动，促进市场的共同发展问题，区域内

媒体服务的发展问题，区域内媒体资本市场的

适度融合问题等。三是一个开放的市场，不仅

包括台湾与大陆，还可以扩展到港澳，甚至延伸

到全球华文传媒。需要强调的是，两岸传媒共

同市场的形成和发展，意在促进两岸四地为主

的华文传媒间开展交流与合作，目标在于提升

华文传媒的国际话语权。在两岸传媒共同市场

内部可以因时因地充分开拓一个个有区域特色

的媒介圈、受众圈。这些圈子彼此也是开放的，

但同时又是有其独特内核的圈子。例如在闽台

区域内，两岸媒体就可协同作业，围绕闽南文

化、客家文化、妈祖文化等突出“闽台”这个区

域性概念，建构一个边际清晰、特色明显的区域

媒介圈、受众圈、信息消费圈子，亦即围绕地区

特色开展新闻生产与传媒其他产业的合作，包

括两岸大型活动的联合策划报道、一些重要题

材的影视晚会等娱乐节目制作等。四是一个竞

争与协作并存的市场。基于“两岸传媒共同市

场”带有明显的意识形态属性，不能等于一般

的经贸活动，必须在遵循市场规律的基础上加

强协商和管理，尊重两岸政府与人民的关切。

并在兼容两岸媒体管理规则的基础上，确立一

些两岸媒体认同的原则，比如职业道德规范、社
会效益原则等，建立和完善对两岸媒体有共同

约束力的区域化媒介管理体制，既要防止区域

封锁、排外现象的发生，也要防止区域内媒体的

恶性竞争，从而有效地节约和优化媒体资源，形

成良性的媒介生态布局，建立健康有序的两岸

传媒共同市场。［3］

二、构建“两岸传媒共同市场”的深远意义

厦门大学新闻传播学院的许清茂教授称其

主编的《海峡两岸文化与传播研究》的意义是

“为了寻找两岸传播中共存的意义空间，让传

播双方加深了解促进交流。意在通过研究，让

祖国大陆的记者、编辑、学者及传播人士了解台

湾同胞需要什么信息，想看什么新闻，这样才能

优化对台宣传效果。”他分析说，“闽台本来就

有共存的意义空间，如果祖国大陆的信息能客

观公正地传播到台湾，将是非常有意义的。因

为越传播，共存的意义空间就会越大，两岸人民

就会更了解对方。但是，受种种人为限制，大陆

和台湾的传播现状却是严重不均衡，一些歪曲

祖国 大 陆 的 负 面 报 道 在 台 湾 岛 内 泛 滥 成

灾。”［5］这一见解让我们更清晰地意识到两岸

传媒共同市场的建构，对于发展两岸关系的意

义空间影响深远。进一步说，两岸人民在“传

媒交流”中由相知到互信，推动两岸人民的相

互理解，进而增强两岸一家亲的情感，促进两岸

人民的交流活动开展。两岸新闻传播的基础是

存在的。一方面，在两岸各个领域的交流越来

越频繁的时候，台湾同胞更迫切想了解大陆客

观公正的信息。回顾历史，1985 年 6 月 10 日，

台湾《民众日报》第一版报道了 6 篇大陆新闻，

遗憾的是遭当局停刊 7 日的处罚。更有后来

者，1987 年台湾《自立晚报》的记者李永得、徐

璐冲破禁令，绕道日本来大陆采访。随即大陆

公布了第一个有关两岸新闻交流的管理办法，

欢迎台湾记者来大陆采访。另一方面，台湾是

多元化的社会，媒介高度市场化，不可能对台湾

受众的这种信息需求熟视无睹。1990 年，《中

国时报》总编辑访问了当时国家主席杨尚昆。

现在台湾媒体大多辟有大陆新闻专版、专题、专
刊乃至专门的部门，如《中国时报》、《联合报》

都设有“大陆新闻中心”。并且台湾传媒也越

来越来多地引用大陆新华社等媒体的新闻。因

此，两岸互设新闻传媒办事处，实现相互落地，

是很有必要的，关键是了解台湾媒介的价值取

向和台湾同胞的阅听习惯。
( 一) 深化两岸经贸文化交流，加深两岸人

民血浓于水的同胞情

两岸经贸文化交流通过两岸传媒的长期报

道，尤其是一些新闻策划和大跨度、重实效、讲
权威的信息解读，让两岸人民切实感受到两岸

的和平发展是中华民族的根本利益所在。中国

政府提出“更寄希望于台湾人民”的方针，有利

于包括传媒共同市场构建在内的两岸经贸文化

交流。因为传媒产业具有商品属性，从属于国

民经济范畴，传媒共同市场开创是两岸传媒发

展的重要机遇。同时，传媒产业也带有意识形

态属性，传媒功能的发挥对两岸社会生活产生

深远影响，影响着两岸人民对彼此的认知，影响
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着两岸人民的现实交流活动。因此，在一个中

国的前提下，两岸骨肉同胞本着“家和万事兴”

的共同愿望，是可以通过交流和沟通化解彼此

的分歧和误解的。
1． 以和平发展为主旨，两岸传媒承担起各

自的社会责任。社会学家帕森斯认为社会体系

的正常运行依赖社会共享的价值，“一套共同

的价值模式与成员人格的内化需要———性格的

结构整合是社会系统动力学的核心现象。除了

稍纵即逝的互动过程外，任何社会系统的稳定

都取决于这类整合的程度”。［6］在媒介社会化

和社会媒介化的时代，社会内在价值观整合的

一个重要途径便是传媒。正如美国社会学家赫

伯特·甘斯所言: “新闻本身不局限于对真实

的判断，它也包含着价值观，或者说，关于倾向

性的声明。”［7］ 传媒日复一日、年复一年的运

作，一面将政府的施政方略潜移默化地传递给

人民，另一方面人民在传媒建构的拟态环境中

趋于认同社会主流价值观。根据适度效果论

( 或称宏观效果论) 的研究，人们生存于传媒环

境中，其情绪、情感、态度和思想及其行为都会

受传媒传递的信息的影响，无论是新闻报道，还

是新闻评论，甚至娱乐业( 电影、戏剧、电视) 都

会传递社会价值观。众所周知，好莱坞影片在

全球的播映传播了美国价值观。在文化多元化

的今天，价值观也是多元化的，但多元并不与主

流价值观的存在相矛盾。因为一个社会的稳定

和谐总有其共同认同的核心或基本的价值，有

了这样的价值观，社会群体得以维系。对于两

岸关系的和平发展而言，两岸传媒负有重要责

任。传媒应当秉承“社会责任论”思想，积极服

务于两岸共同价值观的确立，那就是和平发展。

和平与发展不仅是世界主题，也是中国和平崛

起的主题。和平与发展是两岸人民的共同利益

和根本利益所在，两岸传媒理应共同维护，共同

建设。总而言之，两岸传媒在报道两岸经贸文

化交流或者报道彼此的社会生活、政治生活等

方面应本着客观、全面、公正、平衡的原则，为台

湾人民了解真实的大陆、为大陆人民真实地了

解台湾提供真实的信息。
2． 以服务与引导为主旨，两岸传媒致力于

丰富人民的物质和精神生活。两岸传媒帮助人

民了解两岸的真实情况，了解他们祖辈一直眷

恋着的那块土地上的人和事，帮助从事两岸经

贸文化往来的人民做出正确的决策，帮助两岸

人民安排自己的生活，比如旅游和购物。两岸

各异的风土人情和物产都为彼此提供丰富生活

的资料，而且两岸传媒发挥其娱乐功能，可为彼

此提供不同创作手法的各类新闻大餐和娱乐节

目等，丰富两岸人民的精神生活。两岸文化同

根同源，有着五缘文化优势，有着相近的理解问

题和看待事物的视域。大众传媒是大众文化的

载体，人们日常生活的方方面面可以在传媒中

得到展示，人们的各方面诉求可以在传媒上得

到体现。大众传媒能够满足两岸人民多样化和

普适性的消费需求。
( 二) 两岸传媒为两岸各领域的交流创造

友善的话语环境

著名媒体人王尚智先生在其博客中指出:

“两岸媒体交流真正的价值，一如此刻两岸友

善的稳定发展，首要创造一种以‘彼此尊重’为

核心的往来架构，这当中无论‘传述与说明、破
坏与促进’都靠媒体，才能推动其他领域的交

流、促进更全面的发展。”［8］学界常说两岸交流

传媒先行，其用意就在于传媒营造的舆论环境

深深地影响着两岸人民的思想和行为。毋庸置

疑，传媒中更多涌现两岸和顺交流的人与事的

新闻素材，无疑会激励两岸人民彼此的好感，促

进相互往来; 相反，则会产生反感，阻碍其往来。

以台湾八八水灾的两岸报道为例，大陆方面宣

扬两岸同胞血浓于水的骨肉亲情，多次表示善

意与诚意，台湾方面的一些媒体却从意识形态

的考量，常常表现出质疑，不但影响救灾，也伤

害了大陆人民的感情。台湾传媒人事后比较美

国和大陆对台湾赈灾的表现，呼吁台湾人民应

对大陆说声“谢谢”。这种传媒体现社会良心

的做法，温暖了大陆人民的心。媒体应当充当

社会的良心，力求从人民的根本利益的角度，给

予事件客观公正的报道。
( 三) 两岸传媒市场的建立是两岸传媒发

展的难得机遇

王尚智先生认为，台湾“媒体更具民主自
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由”的优势，两岸媒体交流是台湾一项充满“自

信与对等”的“意识形态”的交流。就大陆目前

的传媒生态而言，如何发展商业化传媒与公共

化传媒的二元体制是大陆传媒改革的重要考

验。大陆传媒近年来在传媒的管理体制方面依

然统得过多、管得过严，出现了学界所谓的“强

政府、弱社会”的局面，为实现社会和谐，应当

让传媒更多发挥其代表人民维护社会公平正义

方面的作用，以与社会主义民主相适应。台湾

方面相对在实现媒体产业化和公共化方面已经

积累了经验。台湾过去也曾放开管制而带来公

共传媒的缺失，现在公共传媒过多依赖政府，并

从事商业运作，又有着重新商业化和极权化之

虞。既然两岸什么问题都可以谈，包括两岸传

媒有条件地相互落地，在两岸新闻交流访问团

互访后应当进入实质性商谈阶段。

海协会副会长张铭清先生 2009 年 6 月在

澳门表示，中央实行“一国两制”的政策，对台

湾的政策可比香港更宽，只要是台湾的正规的

媒体“来多少大陆都很欢迎”，部分台湾媒体现

在也有在大陆发展; 但台湾方面却尚未开放大

陆媒体，两岸在这方面显著不对称。他希望透

过“两会”( 海协、海基) 的平台，商谈有关内容

及提出各自要求，两地媒体的互相开放也能使

“泛珠”有更多合作空间。他表示，“只要是有

利两岸同胞的措施都会积极推动”，其中新闻

工作者更应走在最前。虽然内地现时未有民营

媒体，但从两岸经济发展的经验看，相信在其他

方面也会有进一步改善空间，但还需时间。［9］

( 本文得到张铭清教授、赵振祥教授、许请茂教

授、阎立峰教授的悉心指导。)
( 责任编辑 陶新艳)

［注释］

① 2002 年 7 月，武汉大学台港澳新闻研究中心与武汉

大学新闻研究所、武汉大学海德传播研究院经过改

制重组成武汉大学媒体发展研究中心。此后，台港

澳与大陆新闻比较研究方向逐步淡出该中心主流

研究领域。2007 年厦门大学新闻传播学院成立，张

铭清先生任首任院长，学院力争发挥对台湾和东南

亚各国新闻媒体研究的特色，打造对台宣传人才培

养基地及两岸新闻交流中心。2008 年，学院在张铭

清院长主持下获得了国家社科基金重点项目“‘一

国两制’下的新闻理论与实践研究”和国家社科基

金特别委托项目“‘一国两制’新闻学研究”。此外，

厦门大学与复旦大学、海峡导报社联合成立的“海

峡两岸新闻传播研究与交流中心”以及厦门大学

“海峡传媒研究中心”也随之建立。这一切标志着

厦门大学新闻传播学院立意打造海峡两岸新闻传

媒研究的学术品牌。
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