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一!什么是传媒的区域化

所谓传媒的区域化 ! 就是以

中心城市为依托!在一个相对独立
的经济区域内自发形成的类型齐

全"又具有良性竞争的传媒生态环

境#
传媒的区域化是相对于传统

的传媒区划而言的$ 我国建国以来

按着行政区划!设立了中央%省及直

辖市"地区"县四级媒介管理体制!
形成中央级媒体"省级媒体"地区级

媒体和县级媒体四级媒体类型!此

外还包括一些按行业设立的媒体 $
这种媒介生态不是媒介按着自身发

展规律布局而成! 它带有比较浓厚

的计划经济色彩$
近些年来!我国区域经济呈现

旺盛的发展态势$像长江三角洲"珠

江三角洲" 福建的厦漳泉三角区都

形成了比较突出的区域经济发展格

局$ 经济向区域化发展的同时也推
进了媒介的区域化发展$ 我国目前

已经出现的几个有规模的经济区

域! 其中最具代表性的是珠江三角

洲和长江三角洲! 这两个地区在经

济上呈现出明显的区域化趋势的同

传媒的
区域化
趋势!问题及对策

!赵振祥 罗任飞

题!无须多言!其传播效果是显而易见的$

!"报道风格的!三贴近"#感染受众$ 朱穆之在&如
何当好记者’ 一文中提出( 我认为要有一些不同的风

格!不要总是一个风格# 要打破老一套!有些不同的风

格!有各种各样的风格# )朱穆之所说的*老一套)指的
应当是*程式化写作)的*新闻八股)$ 报道内容决定形

式!*因事择文+体,!量体裁衣)$ 在遵循*规则)的前提

下!*体有万殊!物无一量)$最为重要的是!报道的风格

要贴近*大多数人)$ 这是因为受众是由不同层次的群
体构成!受到性别"年龄"职业"文化程度和欣赏习惯的

制约$符合*大多数人)的欣赏习惯!既通俗易懂!又*阳

春白雪)的报道*风格)!才能赢得众多的受众$

#"报道语言的!三贴近"#走近受众$ 报道语言的
*三贴近)! 有这样几层含义( 一是报道语言要贴近实
际!才能获得较好的传播效果$ 如前所述!新闻报道必

然要涉及社会的各个行业"阶层!不同的行业有不同的

实际$*隔行如隔山)说的就是这个道理$特别是一些难

懂的行业术语"职业用语"名词概念!以及社会生活中
出现的新气象"新技术"新工艺"新材料等等$这些既可

能是新闻事实!传播的*亮点)!但受众可能觉得陌生难

懂!不易接受$ 这就是需要传播者用*翻译)的语言!把

难懂的术语译成大众易懂的语言- 二是报道语言要符
合人物个性$*语言是思想的外壳)!报道语言符合人物

个性!既反映生活的本质!增强报道的真实感!又为受

众提供了一个个鲜活的人物个性$ 三是报道语言要有

地方色彩$ 报道如能适度运用地方语言! 不仅能一扫

*新闻腔)的痼疾!客观形象!生动活泼!还能增强报道

的信息量!增强报道的可读性$ "
$作者系湖南省株洲市广播电视局局长% 株洲广

播电视总台台长&
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时! 传媒也呈现出明显的区域化趋
势"
传媒区域化是经济区域化的

必然结果! 经济区域化不可避免地

会带动媒介的区域化发展" 经济区
域内人口集中!市场发育#企业协作

活跃! 广告在经济区域内的集中投

放效果明显! 区域经济的繁荣催生

出巨大的广告市场! 因而会吸引各
路媒介抢滩布点"
反过来说!传媒的区域化也是

经济区域化发展的晴雨表!是经济

区域化发展程度的标示" 另外!传

媒的区域化也会反过来对经济的

区域化产生巨大的推力" 传媒的区

域化会形成规模性的信息消费!从

而有效地拉动区域经济" 此外!传

媒的区域化还有助于推动区域文

化的一体化!而文化的一体化对于

形成有特色的经济区域将产生重

要影响"

二!传媒区域化发展
带来的新问题

传统的传媒生态是按照传统

的行政区划布点形成的!在管理体
制上也是以行政区为单位!由地方

党委宣传部和新闻出版部门对所

属地区的传媒实施管理" 但是传媒

的区域化却是在打破行政区隔进

行的一次重新布局" 在区域化的发

展进程中!传媒为了适应竞争和发

展的需要!在采编范围#发行半径#
机构布点等许多方面都会突破原

有的行政区划限制!自觉地顺应经
济区域化的发展步伐!按着市场需

要摆摊布点!以期在区域化竞争中

分上一杯羹" 这方面以报业市场最

为典型"
目前报纸跨越行政区划抢滩

布点最为热闹" 这种局面给政府对

报业的管理带来了一系列新问题"
其中最突出的就是由外来报纸与本

地报纸竞争所产生的一系列问题"
首先 ! 外地报纸为了杀进市

场!往往采取低价竞争策略!比如在

发行上采取让利措施! 免费赠阅报

纸或用实物或现金对订户进行回

馈!从而引发报界在发行上集体$大

跳水%!造成恶性竞争局面"
其次!以超低价位进行广告竞

标!致使整个区域广告利润摊薄!而
报纸成本却直线上升" 本地报纸与

外来报纸也因此演绎出多重矛盾!
甚至冲突激烈"
再次 !就是在舆论导向上 $搅

局%" 这些外来媒体报纸由于多数
具有$空降%性质!隶属上级行政部

门管理!不受本地宣传部门和出版

部门约束!因此在宣传报道上往往

自行其事 !一些负面新闻 !本地媒
体不敢问津 ! 它们却可以大胆披

露"
对此!一些地方宣传管理部门

由于在自己所掌控的行政区内具有

决策权和调控权! 也有自身的利益

追求! 因此也存在着因追求自身的

利益而强化行政干预的问题! 由此

带来的地区封锁#市场分割!不但加
剧了传媒市场的低水平重复建设!
更进一步加剧了传媒区域化进程中

的矛盾冲突"

三!建立区域化的传媒
管理体制势在必行

传媒的区域化发展给政府对

媒体的管理提出了新课题"
从目前我国经济区域化的发

展规律看!它是以发达的中心城市

为依托 ! 借助中心城市的辐射作

用! 以市场化和社会化为前提!以
地域分工与协作为基础形成的具

有自身特色的地域生产综合体" 这

里!中心城市的辐射作用巨大" 因

此 !在传媒的区域化进程中 !发挥

中心城市在管理上的辐射作用也

应当是切实可行的办法" 该办法实
际就是进一步扩大原来属地管理

的权限和范围!把外来传媒纳入中

心城市属地管理范围!强化中心城

市对本区域媒体准入审批#运营管
理 #事后惩戒的管理权 !建立区域

化的传媒管理体制" 这种管理体制

是在中心城市原属行政区划的基

础上!一方面扩大中心城市对周边
地区的行政辐射!另一方面扩大中

心城市对非属地传媒的约束力" 在

强化属地管理权的同时!上级行政

部门也要加强对属地管理的监管!
防止地区封锁# 排外现象的发生!
以此对媒介进行区域性的整合!从

而有效地节约和优化媒体资源!形

成良性的传媒生态布局"
另外!完善区域内的社会监督

机制! 也是促进传媒区域化良性发

展的重要手段" 在目前受制于行政

区划限制# 区域性的传媒监管体制

尚未建立的情况下! 建立区域性的
社会监督机制! 也是一个很好的补

充办法" 像厦门市近期就由市新闻

工作者协会牵头!采用单位推荐#新

闻协会随机抽样的方法! 在全市范
围内聘请了 !" 名新闻工作社会监
督员! 对厦门区域内新闻媒体的舆

论导向#虚假新闻#有偿新闻#低俗

新闻# 虚假广告以及媒体经营中的
其他违规问题进行监督" 监督对象

既包括厦门市属新闻媒体! 也包括

在厦门市场上发行或播出的省属新

闻媒体以及中央新闻单位和外省新

闻单位驻闽机构" 所反映的问题涉
及省级以上新闻媒体的! 送交省新

闻工作者协会处理! 涉及厦门市属

媒体的! 送交市新闻工作者协会处

理" 新闻工作者协会将就所反映的
问题会同当地宣传管理部门协调处

理" !
!作者分别为厦门大学新闻传

播系副教授!研究生"
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