
创造中国广告教育
更加辉煌的业绩

文 � 陈培爱

我国广 告教育在 � 年左右的时间

里迅速扩展到超过全国百所高校
,

广告

学科从无到有
,

从一门新兴 的边缘学科

很快发展成为一 门独立 而很有发展前

景的系统学科
,

并形成艺术型
、

经贸型
、

新闻传播型等三类为主的教育模式
。

作

为一 门年轻的学科
,

我国广告教育在高

速发展的同 时也产生 了亚待解决的问

题
!
一是速度与质∀ 不匹配

#
二是广告教

育资源整合不足
#
三是广告教育之间的

交流沟通不够
。

进入 �∃ 世 纪后
,

我国广告教育发

展的一个最重要 的特征是
,

从过去的
“

高速
”

发展转为今后的
“

高质
”

发展
。

我

们必须把握这种历 史性的转变机遇
,

不

失时机地推动我国广 告教育向纵深发

展
。

在这种状况下
,

要进 一步提高我国

广告教育的质∀
,

就必须坚持以社会孺

求为导向
,

在课 程体系改革
、

教材建设

及创新教育等方面
,

采取行之有效的措

施
。

% 次
,

站称两个基点

—
&

质傲 , 与高科技挑战
。

我国大学的人 才培养模式从 �  世

纪 ∋ 年代重 知识
,

到 ( 年代重能力
,

到 )  年代强 调知识能力与素质并重协

调发展
。

人类面临着高科技的挑战
。

要

培养高质量 的广告人才
,

就既要加强原

有的专业知识和业 务技能的培训
,

又要

把 网络知识和运 用技能作为重要 的教

育内容
。

站稳 了这 个基点
,

才能从容应

对知识经济和网络经济的到来
。

陈培爱简介

男
,

厦 门 大学人丈 学院剐 院长
、

教

授
、

博士生导师
。

兼任教育部祈闻学学科

教学指导委员会委员
、

中国新 闻史学会

剑会长
、

中国广告教育研究会会 长
、

福建

省传播学会会 长
、

中国新 闻教 育学会理

事
。

香港 中丈 大学及 日本龙谷 大学高级

访 问学者
。

�砚洲∗ 年 � 月获得
“

中国十 大广告 学

人
”

称号
。

其名 字与成果列入 多种权威工

具 书
。

主要研 究领城
! 广告学理论

、

广告

史
、

广告策划
、

广告 丈案
、

广告丈化
、

品牌

与广告
、

广告教育等
。

, 先
,

抓住一个 关 &

—
裸

粗体系改‘
。

广告学专业培养的是复合型人才
,

社会对广 告人 才的需求已从技能型逐

渐转向恤经营战略
、

懂整合传播的高层

智能型人才
。

课程体系的训练必须在跨

学科的交 叉渗透中进行科学的规划
,

按

照不 同的培养目标确定内容与 比例
。

策三
,

树立三个砚念

—
质

∀
、

市场与 & 际化
。

∃
&

质量意识观念
。
中国广告教育的

发展模式 要从数量扩张转变到 注重 质

∀
。

�& 市场意识观念
。

要使广 告教育向

“

高质
”

转化
,

就要强化市场意识
、

服务

惫识
、

效益惫识
,

要从计划经济条件下

的办学方式转变到市场经济条件 下的

办学方式
。

+
&

国际化惫识
。

广告人才要尽快与

国际接轨
,

就必须对原有人才培养模式

进行大胆改革
,

创建培养外向型的复合

应 用性人才的新教学模式和育人体系
。

第四
,

采& 四种措旅
—

方

法论
、

橄材
、

现代技术与人才皿 ∀

坪估休系
。

� ∃ 世纪是充满激烈竞争的世纪
,

以

高质∀ 的高等教育迎接新世纪的挑战
,

是增强我国综合国 力的重要保证
。

在上

述观念转变的基础上
,

我们在提升广告

教育质, 方面有以 下 四种应对措施
!

一

是 加强 方法论的指导
#二是使用高水平

教材
#
三是应对高科技挑战

# 四是建立

人才质量评估体系
。

当然
,

上述所有措

施的落实
,

都归结到教师人 才队伍的质

∀
#
同时还 要采取各种有效方式

,

全面

提高教师队伍的整体素质
。

中国广告理论的研 究正 逐步走向

成熟
,

广告的学科建设也 已奠定 了较为

稳 固的墓础
,

中国的广告教育在
’‘

量
”

的

积累的基础上已有明显 的
“

质
”

的提高
。

加入 −. / 之后
,

国内广告界迫切价要

大 ∀ 与全球化经 济接轨的国际型 创新

广告行业人才
。

我们相信
,

只要教育界与广告业界

共同努力
,

采取切实可行的措施
,

就能较

大幅度地提高我国广告教育的质∀
,

实

现我国高等广告教育的可持续发展
。

&
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编者按
!

中国广告 业的发展
,

离不开广告人才的储备
,

作为培养广告专业 人才的基地
,

离校广告教育一直是备受业界关

注的顿域
。

从第 ) 期开始
,

本刊推出
“
中国广告院校行

”
专厄

&

以展现中国广告教育的现状
。

这一期
,

我们介绍的是厦

门大学广告学专业
。

厦门大学新闻传播系广告学专业
,

是国内第一个广告专业
,

创办于 , ) 1 + 年 # , ) 12 年开始招收本科生 # ∃)) ∋ 年

在国内率先招收广告方向的硕士研究生
。

迄今为止
,

已经为中国广告界输送了 ∋   多名优秀本科毕业生
,

( 多名

优秀硕士毕业 生
。

这些学生分布在全国各地
,

成为广告公司
、

媒体广告部门
、

企 业曹销部 门的中坚力 , 或主要负资

人
。

∃) 11 年以来
&

通过进修方式
&

厦门大学新闻传播系已为国内兄弟院校培训 了大 ∀ 的师资力 ,
&

其中
&

许多教师

已经成为各兄弟院校的广告学科带头人
。

目前
,

厦门大学广告学专业教师有陈培爱
、

朱月 国
、

朱健强
、

黄合水
、

赵洁
、

张 国才
、

罗萍
、

曾晶
、

周雨
、

甘莉等 , /

人
&

其中有 2 位博士
,

多数教师其有 ∃  年 以上的教学经验
。

现有广告学专业本科生近 �   人
&

研究生 , 33 多人
。

厦门大学广告专业风雨二十年
策划
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