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SUMARIO

O texto aqui apresentado promove um olhar inicial sobre a Arqueologia de Tendéncias, um
tema pouco estudado tanto ao nivel da academia como do mercado, sendo escassa a sua
bibliografia. A tese se utiliza de uma nova metodologia para validar hipoteses em relacdo a
Arqueologia de Tendéncias, aplicando-a a um estudo de caso, nomeadamente a tendéncia The Full
Gaze of Sustainabiliy, centrada no conceito de sustentabilidade, porém de grande abrangéncia. A
abordagem passa pela andlise textual em articulacdo com, entre outras coisas, uma limpeza de
dados, identificacéo e jun¢do de ndcleos semanticos. Também se utiliza do Método de Pareto para
identificar todos os conceitos que compdem o corpo da Macro Tendéncia, assim como micro
tendéncias, comportamentos anuais e comportamentos regionais. O método utiliza inputs
relatorios consolidados de agéncias globais que trabalham no campo das tendéncias, e possui
outputs que podem servir de fundacao para o campo de estudo. Em ultima anélise, 0 mapeamento
detalhado das tendéncias pode ser obtido através do método. Espera-se que o método inspire

investigadores, e promova a linha de pesquisa assim como novas ferramentas na area.

Palavras-chave: Tendéncias, Cultura, Sustentabilidade, Consumo, Comportamento.



ABSTRACT

This text promotes an initial look at the Archeology of Trends, a topic barely studied both
at the level of Academy and Enterprise, having still a scarce bibliography. The Thesis uses a new
methodology to validate hypotheses in relation to the Archeology of Trends, applying it to a case
study, namely The Full Gaze of Sustainability trend, which is centered on the concept of
sustainability, despite its wide scope. We underline a textual analysis that includes, between other
things, data cleaning, identification and joining of semantic cores. The Pareto Method is also used
to identify the concepts that construct the body of the Macro Trend, as well as micro trends, annual
behaviors and regional behaviors. The method uses consolidated inputs and reports from global
agencies that work on the field of trends and have outputs that may serve as a foundation for the
field of study. Ultimately, detailed mapping of trends can be obtained through the method. The

method is expected to inspire researchers, and to promote research lines and new tools in the area.

Keywords: Trends, Culture, Sustainability, Consumer, Behavior.
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1 INTRODUCAO

A contribuicdo que o presente estudo procura dar a ciéncia é a de incitar a discussao e
promover um olhar inicial sobre a Arqueologia de Tendéncias. Aparenta haver potencial no
mapeamento da evolucdo de uma tendéncia de comportamento, a partir da compreensao dos
processos continuos de assimilacdo e decodificacdo de significados e significantes, que pode vir a
contribuir para o crescimento do campo dos Estudos de Tendéncias e para os Estudos da Cultura
como um todo. Este é um tema ainda pouco estudado, tanto a nivel da academia quanto ao do
mercado, sendo escassa a literatura de referéncia. Ao analisar a evolucdo histdrica e os padrbes
evolutivos apresentados por uma tendéncia, uma hipotese ainda a ser confirmada é que possibilite
antever macro cendrios de como ela se comportard no futuro, frente determinados drivers e

contextos culturais vigentes.

Ao analisar a dimensdo “tempo” no ambito de trabalhos realizados nos campos dos Estudos
de Tendéncias, ela aparece, ainda que de forma pouco estudada, na curva de adocao da inovacao e
entre os agentes que participam do processo de disseminacdo de um comportamento. Nao parece
haver uma visao analitica que torne estes conhecimentos em metodologias de aplicacao pratica do
tempo como fator de influéncia sobre comportamentos e mentalidades.

Em contraponto, os estudos que abordam a dimensdo “espaco” tendem a olhar para as
tendéncias de forma a classifica-las em relagdo a sua forca e potencial de disseminacao global, na
influéncia dos media na formacdo de mentalidades e nos métodos de pesquisa para mapeamento
de sinais criativos no universo fisico ou digital (coolhunting e netnografia).

Desta forma, parece haver a oportunidade de inserir a variante tempo-espago como
dimensdo de analise de mentalidades e comportamentos a partir da identificacdo de rotas
percorridas entre fronteiras fisicas (entre locais de origem e destinos) e digitais (social media e
meios de comunicacao).

Neste sentido, o presente estudo pretende introduzir o tema da Arqueologia de Tendéncias,
na perspectiva da area dos Estudos de Cultura e Tendéncias e na sub-area dos Estudos de
Tendéncias. O principal objetivo é entender como uma tendéncia socio-cultural evolui ao longo do
tempo e do espaco, conhecimento este que servird de base para uma exploragéo inicial do que é a
arqueologia de tendéncias e qual a sua aplicabilidade para os Estudos de Tendéncias. Em suma,

procura-se mapear como uma tendéncia evolui no tempo e espaco, os locais de origem e destinos
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e seus padrdes de disperséo espaciais, identificando os sinais, signos e a circulagéo de significados
que sinalizam os pontos de transicdo e caminho percorrido. Identificar os principais fatores que
influenciam em a jornada, 0s processos de recepcao criativa, transferéncia cultural, traducdo (code
- transfer - decode), apropriacdo, reinterpretacdo de significados e adaptacdo continua de
significados.

Para isto, o presente trabalho procura averiguar quatro hipoteses de pesquisa dentro do
campo da cultura e dos estudos de tendéncias:

1. Geografica: a geografia cultural global influéncia na velocidade de disperséo de uma
mentalidade e sua respectiva macro tendéncia sociocultural.

2. Dinamica: as dindmicas de traducdo de objetos e signos em diferentes espacos
culturais e tempos ddo origem a formacao de novas e diferentes mentalidades e comportamentos.

3. Midiatica: os sites das grandes redes de tendéncia globais podem ser utilizados como
fonte de coleta e anélise de dados digital para a Arqueologia de Tendéncias.

4. Previsibilidade: a arqueologia de tendéncias pode ser usada para a geracdo de
cenarios futuros sobre a evolucao espaco-temporal das tendéncias socioculturais.

Para tanto, pretende-se aproximar os estudos de tendéncias a ideia de conceitos viajantes de
Neumann & Nunning (2012) conceitos estes que transitam entre disciplinas, campos de estudos e
areas de pesquisa. Neste nlcleo de conhecimento as dimensfes tempo e espaco ja sdo estudadas
sob diferentes dpticas, tais como na analise da memoria cultural e na prépria cultura do tempo e
espaco. Os principais conceitos a serem abordados e que serdo fundamentais para aprofundamento
da pesquisa serdo o de geografia cultural, transferéncia cultural e traducao.

A andlise de padrGes sobre a disseminacdo de manifestagdes comportamentais exige um
entendimento sobre contextos culturais. E por isso que este trabalho apresenta logo no inicio uma
imersdo nas definicBes e conceitos da cultura. A expectativa dirigida na exploracdo de suas obras
e autores é a de dar a base necessaria para posterior aprofundamento nos Estudos de Tendéncias e
identificacdo de padrbes. Os autores e obras foram organizados a fim de estruturar uma evolugéo
linear entre conceitos, estabelecendo uma ordem de embasamento tedrico que se inicia na
formulacdo inicial sobre o atual paradigma pds-moderno, passando para como este impactou a
analise da cultura e como os Estudos da Cultura podem ser aplicados atualmente, seguidos pela

mobilidade que a cultura apresenta por meio dos conceitos viajantes e suas implicacdes.



Para atingir tais objetivos, foram selecionados algumas obras e autores de referéncia:
adentrando ao campo da cultura, em “A Analise da Cultura” (1961), Raymond Williams faz uma
introducao aos conceitos essenciais da analise cultural pelos quais sera possivel o enriquecimento
tedrico sobre os principais motores (drivers) de influéncia, em conjunto com os apontamentos de
Chris Barker, em Cultural Studies: Theory and Practice (2008). Iniciamos os Estudos de
Tendéncias com as duas obras que tornaram possivel definir a atual representacdo do Zeitgeist?
pos-moderno, sendo elas a ‘“Modernidade Liquida” (2000) de Zigmund Bauman, e¢ a
“Modernidade” (2004) de Gilles Lipovetsky. Por meio delas, seus autores caracterizam a chamada
“modernidade liquida” conceito que sera explicado mais a frente. Seguimos com William Higham
e a correlacdo entre os Estudos de Tendéncias e 0 mercado de consumo, assim como com Henrik
Vejlgaard, que trata da analise da anatomia de uma tendéncia. Por fim, sdo abordados os estudos
multifocais sobre as caracteristicas dos conceitos viajantes e suas formas de analise. Apresentados
por diversos autores na obra Travelling Concepts for the Study of Culture (2012), de Birgit
Neumann e Ansgar Nunning, estes ampliam a visdo sobre as formas de disseminagdo de
comportamentos e praticas, sendo assim, relevantes para sedimentar a discussao. Em torno destes
autores, outros serdo apresentados e acrescidos a discussdo para um comparativo e maior
enriquecimento tedrico. Por fim, o resultado pretendido é de estruturar uma revisdo teorica de
autores e uma base sélida de conhecimento sobre o tema que pode vir a dar origem a uma primeira

introducdo ao campo de estudo das Arqueologias de Tendéncias.

1.1 Os estudos da cultura

Ao falarmos sobre Cultura, adentramos o universo das manifestaces humanas como um
todo. Para um melhor entendimento do seu vasto campo de estudos, serdo aqui apresentados o
conceito de cultura, as suas formas de definicédo e classificagdo, os motores globais de influéncia
na transmissao de significados e praticas significantes, conceito que serd mais a frente apresentado
pelos estudos de Hall (1992a), entre geografias e entre culturas.

Cultura é o estudo da dinamica entre todos os elementos que compdem a vida humana e

seus diversos modos de vida (Williams, 1961). A cultura é inerente a forma como os individuos

! No diciondrio Priberam da Lingua Portuguesa, Zeitgeist é uma palavra alemd que define o
“espirito de determinada época; tudo aquilo que caracteriza um periodo especifico. “ — consulta em 04.01.2018, link:
https://www.priberam.pt/dlpo/zeitgeist
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vivem e se relacionam entre si e com 0 meio e procura decifrar as relagfes que acontecem neste
sistema complexo. Pela linha de pensamento de Williams (1961, pp. 57—-88), ha trés categorias para
a definicdo de cultura: (1) ideal - a cultura € um processo evolutivo que procura a perfeicdo humana
e que utiliza para tanto certos significados e valores universais, distinguindo-os entre superiores e
inferiores; (11) documental - a cultura € o registo do trabalho intelectual humano a partir do estudo
de um modo especifico de vida e seus valores particulares, a fim de descobrir as regras que o regem
e seus padrdes; (I11) social - a cultura € o comportamento humano cotidiano, a narrativa de um
estilo de vida que ndo estd necessariamente na academia, mas no dia a dia experienciado. Estas
definicBes trazem aspetos da cultura que vao desde a visdo mais hermética, que vive no universo
académico e que procura uma perfeicdo quase utdpica do conceito, até a descri¢do das atividades
mais ordinarias realizados por cada individuo.

Com o proposito de delimitar este campo de estudos, podemos sobrepor a visdo de
Raymond Williams com a de Chris Barker. Em sua obra Cultural Studies: Theory and Practice, de
2008, Barker apresenta uma andlise da cultura a partir da comparacgao entre os termos ‘estudos
culturais’ e ‘estudo da cultura’. Neste caso, para além do processo e do meio no qual a cultura é
estudada, o autor apresenta a esfera do poder e influéncia como preponderante para uma clara
definicdo do campo.

De acordo com Barker (2008), os estudos culturais séo um campo multidisciplinar em sua
esséncia. Por apresentar temas e métodos originarios de outras disciplinas académicas, tem na
transversalidade uma de suas caracteristicas mais marcantes, o que contribui para dificultar sua
definicdo enquanto objeto de andlise. E neste sentido que o autor defende a linha de argumentacéo
de pensadores como Stuart Hall?, que tém os estudos culturais como formas de representacdo
criadas em e para grupos sociais, sempre a partir de relacdes de poder. Nesta linha teorica, o
conhecimento é uma forma de pratica politica, cujo propoésito € a afirmacéo de uma posi¢do com
origem, objetivos e receptores bem definidos. Ao longo de sua analise, o autor parafraseia Stuart
Hall ao dizer que os estudos culturais séo “uma formagao discursiva, um grupo de ideias, imagens

e préticas, que fornecem formas de falar, formas de conhecimento e conduta” (Hall, 1992a), ou

2 Stuart Hall (1932-2014) foi um pensador britanico do campo dos estudos culturais. Diretor do Birmingham Centre
for Contemporary Cultural Studies, de 1968 a 1979, foi autor de diversos trabalhos no tema em que defende os
conceitos de ideologia e hegemonia, assim como do pos-estruturalismo.
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seja, um universo bem definido e acessivel a um grupo seletivo dentro de uma disciplina em
particular.

Em contraponto, Barker (2008) apresenta o conceito de estudo da cultura como o resultado
desta miscigenacdo disciplinar referida acima, mas sendo tratado em campos diversos do
conhecimento e ndo se constituindo em uma unidade académica em si. Ou seja, 0 estudo da cultura
em suas mais variadas formas de expressao e para além do universo dos seus estudiosos.

De modo geral, ao comparar os dois autores, entende-se que a definicdo de estudos culturais
de Barker (2008) estaria mais préxima do conceito de cultura ideal de Williams (1961), sendo uma
abordagem mais académica ao tema cultura a fim de a enquadrar como disciplina de estudos. J& o
termo estudos da cultura estaria mais proximo da concepcdo de cultura social, aquela vivida e
observada no nosso dia a dia. Para definicdo da base de estudos e enquadramento contextual do
presente trabalho no campo dos Estudos de Tendéncias e em sua Arqueologia, vamos considerar o
campo dos estudos da cultura, ndo dos estudos culturais. Assim, serdo aplicadas posteriormente na
metodologia de pesquisa as defini¢cbes da cultura documental, sinérgica aos processos de pesquisa
em registros historicos, disponiveis em bases de dados digitais, a fim de mapear os padrdes e
possiveis tendéncias de comportamento, dentro de uma delimitacdo clara de publico de estudo.

Para além de sua definicdo, uma das formas de estudar a cultura é a partir das suas praticas,
ou seja, tal como defende Barker: “a vertente central dos estudos culturais pode ser entendida como
0 estudo da cultura em suas praticas significantes de representacdo® (Barker, 2008, p.8). O
conceito de representacdo € usado para justificar como o mundo é construido com base em
significantes diversos, criados para e por nds, a partir dos signos que sao identificados, entendidos
e assimilados dentro de contextos especificos. O termo signo pode ser uma pec¢a fundamental de
andlise e € a partir da sua conceptualizacdo que Barker (2008) discorre sobre 0 processo de criacao
simbdlica, préticas significantes que os originam e sua transmissao através de sinais.

Pierce (2005) define a Semidtica como a doutrina dos signos. Um processo de abstracéo
que d& origem a afirmagdes sobre os caracteres que compdem um signo e que possui inteligéncia
para aprender com a experiéncia. O autor afirma que "todo simbolo é, em sua origem, ou uma

imagem da ideia significada ou uma reminiscéncia de alguma ocorréncia individual, pessoa ou

3 Conceitos definidos por Barker (2008): 1. Estudos culturais constituem uma disciplina académica com caracteristicas
préprias que trata do estudo da cultura enquanto formas de relagdes de poder; Il. Praticas significantes sdo formas de
criacdo de significados; I11. Representacéo é a forma como o mundo é criado e apresentado, para nos e por nos, através
de significados.
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coisa, ligada a seu significado, ou é uma metéfora." (Pierce, 2005, p. 40). Entende-se assim que 0
significado de um signo remete a interpretacdo do seu observador e do imaginario que determinado
objeto representa em sua mente. Faz-se relevante salientar a distin¢do entre signo e objeto: o signo
retne informacdes que nao estdo necessariamente visiveis ou fisicamente existentes no objeto. Ele
surge por meio de um fator interpretante, ou seja, do conhecimento anterior do observador que é
ativado no contacto com o objeto. O signo representa esta ativacdo da memoria e seus cruzamentos
posteriores, dando origem a significados diversos que crescem e transformam-se. Ao estudar a
cultura, analisamos as relacbes de poder, estruturadas em diferentes formas de criacdo de
significados e de apresentacdo dos mesmos ao mundo. Esta visdo se mostra relevante pelo
entendimento de que as relagdes podem vir a influenciar na criacdo simbdlica de diferentes
significados de acordo com seus contextos e, depois de criados, estes ainda séo representados e
compartilhados por meio de novos objetos culturais e formas significantes.

Aprofundando as formas de estudo da cultura por meio de suas praticas significantes de
representacédo, para Williams (1961) os elementos culturais estdo inseridos em camadas que se
sobrepdem e se inter-relacionam. O autor apresenta a esfera do tempo como um dos fatores de
delimitacdo e aborda trés niveis temporais que tornam a cultura passivel de ser estudada: (1) a
cultura vivida, possivel de ser analisada somente pelos presentes em determinado tempo e espaco;
(1) o periodo de uma cultura, ou seja, a cultura de uma época em um tempo cronoldgico passado;
(1) a tradigéo seletiva de uma cultura, o cruzamento entre a cultura vivida no presente com a
cultura de uma determinada época anterior. As épocas apresentam delimitacGes temporais em que
é possivel observar as formas de expressdo humana e carregam em si 0s valores e os significados
das sociedades e dos contextos culturais dos quais sdo originarios (Williams, 1961, p.57)

De acordo com Williams (1961), na tradicdo seletiva o processo de analise da cultura se
inicia com a escolha de um periodo orientador e posterior sele¢do dos pontos a serem explorados
em profundidade (parametros de analise). E a partir da correlagéo entre tais pontos com as camadas
em que os proprios estdo inseridos que se apresenta o processo real de construcdo cultural. A
tradicdo seletiva promove uma reconstrucdo de praticas significantes de acordo com diferentes
recortes temporais, com potencial para apresentar cruzamentos e identificar possiveis padrées entre
eles. Além disso, por ter na defini¢do temporal seu principal eixo de exploracdo, a tradi¢éo seletiva

apresenta resultados distintos que variam de acordo com os periodos analisados e comparados.
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Esta definicdo do tempo como parametro de delimitacdo de estudo da cultura reforga sua
relevancia para aplicacéo na area de Arqueologia de Tendéncias. As defini¢cdes dos dois autores se
mostram relevantes e podem ser aplicadas em conjunto: a identificacdo das praticas significantes e
dos significados nelas contidos apresentada por Barker (2008) deve ocorrer dentro de um dos trés
niveis temporais de cultura de Williams (1961). Para fins de enquadramento metodoldgico, o
periodo de uma cultura deve ser um fator limitador da coleta e analise de dados, possivelmente
tendo na comparacdo entre o cenario presente e o passado - a tradicdo seletiva - melhores
possibilidades a nivel de comparacéo de resultados.

Para além do tempo como parametro de delimitacdo dos estudos da cultura, hd motores
globais de influéncia que sdo apresentados pelos dois autores como fatores de mudanga na
construcdo, adaptacdo e transformacao cultural.

Williams (1961) defende a necessidade em se entender os contextos social e econdmico
para uma andlise real da cultura. As relagGes sociais se mostram como o primeiro motor relevante
na analise e transmissdo de significados e sera considerada no presente trabalho na comparagéo
entre espaco temporal da arqueologia de tendéncias.

No campo da economia, Barker (2008) corrobora com Williams e aborda trés conceitos-
chave para seu entendimento: o materialismo®, o ndo-reducionismo® e a articulagio®. Ao analiséa-
los, vé-se que o autor tem na economia um fator ativo de influéncia cultural e de transmissao de
poder perante o individuo e a sociedade. A economia se mostra entdo como o segundo driver global
de influéncia para anélise da criacdo e transmissdo de significados.

De acordo com Barker (2008), as relacdes sociais e as praticas significantes acabam por
influenciar e serem influenciadas pela manutencdo de poder e pelos significados hegemdnicos,
fatores de construcdo do entendimento do individuo. Isto €, as visdes internas e externas do

individuo em sua esséncia (subjetividade’) e a representacgdo que o constrdi como sujeito perante o

4 Segundo Barker (2008, p. 9), materialismo ¢ a influéncia econdmica na distribuicéo de recursos, acesso e controlo,
frente a cultura de midia e ao capitalismo.
> Segundo Barker (2008, p. 9), o ndo-reducionismo tenta amenizar esta visdo econémica ao defender que um objeto
tem particularidades e contextos proprios, ndo sendo reduzido a um produto de um fator causal.
® Segundo Barker (2008, p. 9), a articulacdo coloca as relagdes entre formagdes sociais distintas (em suma, minorias)
que se unem para determinado fim, propondo uma cultura articulada pelo mercado, e ndo necessariamente
determinada por ele.
7 Segundo Barker (2008, p. 11), o conceito de subjetividade esta relacionado ao individuo, enquanto a identidade, a
forma como ele se descreve ao mundo. Neste sentido, o autor coloca trés varia¢cfes: como nos tornamos quem somos,
como somos produzidos como sujeitos e como nos identificamos com as descri¢des de ndés mesmos que recebemos do
meio exterior.
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mundo (identidade) sdo moldadas de acordo com os textos® hegemdnicos, a ideologia que eles
carregam e sua influéncia na cultura popular. Para o autor, o poder rege as formas de
relacionamento, ou ordem social, estando no cerne dos estudos da cultura. Em sua colocagio “a
producdo de consentimento implica na identificacdo popular com os significados culturais gerados
pelas praticas significantes dos textos hegemodnicos” (Barker, 2008, p. 10), fica claro como a cultura
popular é pelo autor apresentada como a arena na qual o poder é exercido por meio da conquista e
do consentimento. O conceito de ideologia®, assim como o de hegemonia'®, também so usados
para delinear as formas como o poder se desencadeia nas relacfes e na cultura. Estes conceitos
podem ter influéncia sobre a forma como mentalidades sdo disseminadas entre espacos culturais e
regides espaciais e a forma como assimiladas por culturas diferentes daquela de origem, sendo por
isto mais um driver global de influéncia na formacéo de mentalidades e comportamentos.

Em suma, na revisdo dos autores do campo dos estudos de cultura, Williams (1961) insere
0 motor de influéncia social na construcéo de significados e nos auxilia a delimitar os campos de
estudo do presente trabalho, com as formas de cultura abordadas, suas fontes para coleta de dados
e formas de comparacdo. Ele também apresenta o tempo como fator de analise e insere a
identificacdo de “padrdes” dentro dos estudos da cultura. Barker (2008) reforca o motor global
economia (ja levantado por Williams) e acrescenta o poder a serem considerados nas formas de
transmissao geografica de significados entre culturas e da interpretacdo dos textos hegemonicos.

1.2 Introducéo ao estudo de tendéncias

Os Estudos de Tendéncias aprofundam a analise sobre as préaticas significantes ja
mencionadas nos Estudos de Cultura. Neste capitulo, serdo apresentadas as caracteristicas
comportamentais observadas na modernidade liquida, o espirito do tempo atual, seu impacto nas

formas de consumo e na disseminacéo de mentalidades apos o fim do seculo XX.

8 Por textos, entende-se ndo apenas a construgdo da escrita, mas todas as praticas que ddo origem a criagdo de
significados, tais como imagens, sons, atividades e objetos. O conceito de texto constitui um sistema de sinais, sendo
formas de representacdo de uma cultura que devem ser decifrados por cada leitor. Isto implica num conhecimento e
entendimento especifico a partir do contexto e conhecimento. (Barker, 2008, pp. 10 - 11)
® Segundo Barker (2008, pp. 10 - 11), verdades universais, mas que sdo na verdade entendimentos especificos
direcionados para a manutengdo do poder
10 Segundo Barker (2008, pp. 10 - 11), significados séo transmitidos dos grupos que exercem autoridade e lideranca
para os subordinados que concederam seu consentimento
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1.2.1 A identificacéo de padroes

Os padr@es culturais sdo enquadramento de pontos de andlise e que Williams (1961),
apresenta como recortes selecionados de certos comportamentos humanos. O autor aborda a
formacdo de padrbes a partir da optica de conexdo e desconexdo de gostos, interesses e
comportamentos, configurando organizagcbes com caracteristicas, perfis e estilos de vida
especificos. E desta forma, que se torna possivel analisar a cultura pelos significados e valores
(gerados e descontinuados) entre individuos e em contextos definidos, e identificar padrdes de

mentalidades.

E com a descoberta de padrdes de certa caracteristica que a anélise da cultura comegca e é
com a relacdo entre estes padrdes que, as vezes, revelam-se identidades ndo esperadas e
correspondéncias em atividades consideradas separadas até 0 momento; as vezes, revelam
descontinuidades inesperadas com que a andlise da cultura geral esta preocupada.
(Williams, 1961, p.63)

A identificacdo de padrBes surgiu ha algum tempo e, ao contrario do que se imagina, fora
do campo cultural. De acordo com Higham (2009), o mapeamento de padrfes para identificagéo
de tendéncias foi visto inicialmente no setor do monitoramento militar. O processo de leitura digital
era utilizado por oficiais da inteligéncia militar na Segunda Guerra Mundial, com o propdsito de
aprender sobre eventos ocorridos em territorios ocupados, processo este chamado de “scan, clip
and review” (Higham, 2009, p. 141). Ao sair do universo das agéncias de inteligéncia é que a
pratica migrou para o mercado de consumo, e se tornou conhecida pelo termo scan. Este processo
ainda hoje é utilizado por profissinais da area de Tendéncias, no monitoramento, coleta e analise
de dados para a identificacdo de padrdes de comportamento e consumo. Este mesmo método servira
de inspiracdo para a definicdo metddoldgica do presente estudo.

Os apontamentos até 0 momento apresentados sobre a analise da cultura, assim como a
pratica de identificacdo de padrdes parecem ir de encontro com os métodos atualmente utilizados
no campo dos Estudos de Tendéncias. Por exemplo, a definigdo do zeitgeist, espirito do tempo, e a
propria definicdo de tendéncia de comportamento e consumo, podem ser comparados ao que
Williams (1961) define como structure of feeling®!. O autor define o termo como a interagéo entre

1 Williams (1961) define structure of feeling como o resultado da organizacéo entre os elementos culturais de uma
determinada época.
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o0s elementos de uma organizagdo social, ou seja, a cultura e o carater social dominante de uma
determinada época. Higham (2009) apresenta uma definicdo semelhante a este pensamento ao
defender que uma tendéncia é uma impressdo da cultura de uma época. A forma de analise de
ambos também é semelhante: € preciso identificar as obras e as producdes culturais de cada periodo
e mapear seus pontos em comum. S0 0s sentimentos socialmente aprovados, ou ndo, dentro
daquilo que realmente se viveu e do que foi registado como verdadeiro. E importante ressaltar que
ndo necessariamente este registo € real, pois 0 mesmo faz parte de um contexto social especifico,
ou seja, 0 contraste entre a mentalidade vivida dentro da cultura popular versus a cultura erudita
romanceada em obras da literatura e das artes. Uma colocagdo de Williams (1961) que chama a
atencdo ainda sobre o structure of feelings, € que este ndo é passado de geracdo em geracdo: apesar
do conhecimento ser transmitido da geracdo vigente para a prdxima, ocorre um processo de
resignificacdo no qual os individuos tendem a recriar as praticas significantes e dar origem a novos
significados e estruturas sociais. Ao comparar 0 processo de evolugdo de uma tendéncia entende-
se 0 porqué da sua trajetéria ndo ser linear. O processo de evolucdo de mentalidades pela
transmissdo geracional varia, sendo resignificada nos contextos e pelos drivers globais aos quais
sdo expostas. Assim, uma tendéncia sofre variacbes, em maior ou menor grau, € nunca
permanecendo imutavel ao longo dos anos e geragdes humanas.

Uma palavra-chave no estudo de tendéncia ¢ “mudanca”. Como foi visto, estudar
tendéncias é estudar os sinais que manifestam mudancas de atitude e de comportamento humano.
Para Vejlgaard (2008), o estudo de tendéncias trata da chamada area cinza. Um campo pouco
explorado que tenta compreender os mistérios das transformacdes de estilo e gosto na cultura
moderna. Algumas destas mudancas sao perceptiveis e podem ser notadas por um grupo maior de
pessoas, mas € a forma como elas ocorrem e o porqué de elas ocorrerem o foco de analise do campo
dos Estudos de Tendéncia, ja que “um elemento-chave no reconhecimento de uma tendéncia é
procurar sinais de que algum aspecto do comportamento humano estda mudando” (Vejlgaard, 2008,
p.24). Continuando na linha de raciocinio do autor, uma tendéncia integra um complexo e lento
processo de mudancas de comportamento. Os padrdes extraidos na comparacao entre diferentes
casos mostram que estes sdo bem estabelecidos e que ndo se alteram ou se transformam
rapidamente. A partir das pequenas manifestacfes atitudinais que os compdem é que ao longo do
tempo as alteracbes vdo se somando, influenciando e dando forma a criagdo de novos

comportamentos que diferem do daqueles observados inicialmente. Comparando o processo de
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ressignificacdo que ocorre na transmissdo entre geracdes do structure of feelings com estas
colocacBes de Vejlgaard (2008), depreende-se que apesar de ocorrerem alteracdes a nivel das
praticas significantes e seus significados e, consequentemente, nas tendéncias nas quais estdo
inseridas, o impacto real observado é pequeno, refletindo que comportamentos ndo mudam

drasticamente em um curto periodo de tempo.

1.2.2 As tipologias de uma tendéncia

Para entender as definicGes que uma tendéncia pode vir a receber, € preciso compreender
do que elas sdo feitas. As tendéncias carregam em si densidades culturais, mentalidades
semelhantes observadas em um grupo de muitas pessoas. Vejlgaard (2008) coloca que, para uma
determinada pratica significante vir a se tornar uma tendéncia, é necessario que ela adquira um
nivel de densidade minimo, em resumo, que ela englobe fatores comportamentais e atitudinais
dentro de um contexto social e cultural especifico, cujos fatores de influéncia Ihe sejam benéficos
e oferecam um campo fértil para o seu crescimento. Dentre estes fatores externos, os que mais
exercem influéncia sobre o surgimento e crescimento de tendéncia de comportamento e consumo
sdo os fatores PEST - Politico, Econdmico, Social e Tecnoldgico (Higham, 2009). Estes
apresentam uma correlacdo direta com o mercado de consumo e exercem forcas voltadas para a
compra e venda de objetos culturais. Desta forma, os Estudos de Tendéncias sdo influenciados ndo
apenas pelos fatores comportamentais, mas também pelos fatores PEST. A correlacdo do mercado
de consumo com o campo dos Estudos de Tendéncias fica clara ja que “tendéncia ¢ uma mudanga
de longo prazo nas atitudes e comportamentos do consumidor que oferece oportunidades de
Marketing” (Higham, 2009, p. 115). E a partir desta interacdo entre fatores, contextos e mercados
que as tendéncias se formam, ganham forca e podem vir a ganhar maior ou menor densidade
cultural. Os autores de cultura apresentam a economia, 0 social e 0 poder como motores de
influéncia na estruturacdo de mentalidades. Se pensarmos na politica como forma de expressao do
poder, s6 nos falta incluir a analise do campo tecnoldgico como o ultimo motor de analise faltante
para 0 mapeamento de manifestacdes para o estudo da arqueologia de tendéncias.

A partir da caracterizacdo das forcas internas e externas que compdem uma tendéncia, é
que podemos entender suas tipologias. O uso de tipologias para a classificacdo de tendéncias se da

pela necessidade em definir suas particularidades e natureza. Apesar de ndo haver um consenso nas
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nomenclaturas e descri¢cbes, que variam de autor para autor, ao segmentar as tendéncias em
diferentes categorias se torna possivel entender sua relevancia, incidéncia e potencial de aplicagao.
Seguindo as tipologias empregadas por Higham (2009) e Dragt (2017) serdo apresentadas cinco
abordagens para se definir uma tendéncia, sendo elas ndo necessariamente concordantes, mas
complementares em sua esséncia.

1. Direcdo da mudanga: o surgimento de tendéncias a partir das mudancas de estilo e gosto
podem representar dois resultados de alteracdo comportamental, o de curto e o de longo prazo
(Vejlgaard, 2008). Para detectar tais alteracGes, é necessario pesquisar 0 comportamento humano
em diferentes cenarios demogréficos, ambientes e contextos culturais (Higham, 2009). Para
observar tendéncias € preciso estudar o individuo e seus padrdes de consumo, indo além do
manifestado verbalmente para a observacdo do seu real comportamento e escolhas. Pela
comparacdo de teorias e padrdes, podem ser feitas correlacbes e mapeadas transformacbes em
comportamentos associados, tal como exemplifica Higham (2009) ‘se vocé sabe que o0s
movimentos do comportamento X e do comportamento Y sdo correlatos de alguma forma e vocé
observa que X esta mudando, entdo ha uma forte chance de que Y possa também estar para mudar.”
(Higham, 2009, p. 122). Desta forma, Higham (2009) afirma que mudancas comportamentais nao
ocorrem de forma isolada, mas influenciam e se relacionam com alteragdes observadas em outros
meios que possuem correlacdo. Ainda de acordo com o autor, tais mudancas podem ser
identificadas de duas formas: I|. a identificacdo préatica, realizada a partir da observacdo e
entendimento dos movimentos de consumo, dados estatisticos e informacdo proveniente dos
media; Il. a identificacdo tedrica, feita a partir da analise de padrdes de consumo a fim de antever
comportamentos (Higham, 2009, p. 27)

2. Valores e necessidades: hd uma diferenca entre as manifestagdes que geram tendéncias
de comportamento e as tendéncias de atitudes. As tendéncias de comportamento representam as
mudancas nas formas como os individuos consomem, o que é consumido, 0 quanto é o consumo,
e onde isso ocorre. Costuma haver dados quantitativos que suportam a anélise. Para Higham (2009,
p. 84) o mapeamento das mudangas comportamentais, manifestagdes mais evidentes e de maior
expressao, é possivel de ser relizado a partir de trés formas de coleta de dados: (I) aberto, pelo
scanning de noticias e matérias sem um foco definido de pesquisa, identificando marcas ou
manifestacdes que possam denotar um novo padréo de comportamento; (1) evidenciario, quando

se inicia uma procura ja tendo delimitado um foco de pesquisa e tema, sendo um processo interativo

19



de captacdo de manifestagdes, no qual o volume de ocorréncias confirma a existéncia da tendéncia;
ou (I11) monitoramento de coberturas da media, que é o espago e enfoque que a media da para
determinado tema que integra uma tendéncia. Para a metodologia do presente estudo, sera utilizado
0 mapeamento das mudangas comportamentais de forma evidencidria, coletando manifestacdes de
mentalidades, préaticas e significados a partir de um foco de pesquisa j& determinado e pelo volume
de dados captados.

Ja as tendéncias de atitude caracterizam mudancgas mais sutis nas atitudes do individuo que
podem antever mudancgas comportamentais futuras. Mais dificeis de serem definidas por estarem
pautadas numa interpretacao qualitativa, séo elas que materializam a comunicacao néo verbal, rica
em significados de interpretacdo dos Estudos de Cultura e semidtical?2. Ou seja, é a partir de
interpretacdes socioldgicas atitudinais que € possivel identificar padrdes de comportamento ainda
insipientes, mas com potencial de crescimento. E interesse observar que para Higham (2009), as
tendéncias atitudinais e as tendéncias comportamentais podem ser ciclicas. Isto €, pode se
configurar num potencial de estudo do seu ciclo, passado, presente e futuro, a fim de estimar seus
periodos de oscilacdo e de mudanca.

3. Forcas: para Higham (2009), microtendéncias sao aquelas que apresentam uma esfera de
influéncia e incidéncia inferior, atingindo menos pessoas em relacdo a macrotendéncia. Esta, por
sua vez, apresenta uma alta influéncia e incidéncia e atinge um volume maior de pessoas, sendo 0s
principais vetores de influéncia no mercado de consumo. Pela abrangéncia e densidade cultural, as
macrotendéncias tendem a ditar os comportamentos de consumo globais, enguanto
microtendéncias tendem a se restringir e a incidir em areas, grupos e perfis menores. Higham
(2009) coloca que as tendéncias também podem ser classificadas entre internacionais, aquelas que
extrapolam os limites territoriais e migram entre nacdes com caracteristicas socioecondmicas e
niveis de desenvolvimento societario semelhantes, e tendéncias nacionais, restritas a determinadas
regibes e que ndo transitam entre outros territdrios. Desta forma, a partir dos apontamentos do
autor, entende-se que a analise da abrangéncia territorial de uma tendéncia pode vir a indicar as
suas rotas geogréaficas de transicdo no presente e possivelmente novos destinos a partir da sua
origem. Outras analises sdo agregadas neste contexto, como os padrdes de disseminagéo, impacto,

nivel de assimilacdo em cada regido e implicac@es atitudinais geradas, cabiveis a macrotendéncias.

12 primeiro utilizada no campo da Linguistica, a semidtica foi definida por Ferdinand de Saussure, seu criador, como
“a ciéncia que estuda o papel dos signos como parte da vida social.” (Higham, 2009, p. 124).
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Em contraponto as classificacbes de Higham (2009), Vejlgaard (2008) define as diferencas
entre tendéncias e movimentos com menor densidade cultural, as modas. O autor caracteriza a
moda como fonte de histdrias curtas temporalmente!® a partir de fatores de mercado, que procuram
transformar um produto em algo comercial, como por exemplo o lancamento de novos produtos
ou algum tipo de inovagédo. Desta forma, a moda acaba por ter certa relevancia e densidade cultural,
mas atinge um numero inferior de pessoas. Para Vejlgaard (2008), o principal veiculo de
transmissdo de uma moda sdo os media, em especial os media em massa. Seguindo uma logica de
mercado em renovacao constante, a moda precisa ter uma duracédo inferior a de uma tendéncia para
que seja sempre substituida por algo novo o tempo todo, com uma curva de crescimento e regressao
muito mais curta e rapida do que uma tendéncia. Ou seja, todas as formas de classificar uma
tendéncia servem para entender seus movimentos, caracteristicas e relevancia cultural. Neste
contexto, pode vir a ser relevante entender as formas de adocéo destas mudancas também de acordo
com o perfil de adocdo da inovacgéo por parte dos diferentes perfis de grupos sociais que coexistem
e se inter-relacionam no processo.

4. ManifestacGes: as manifestacfes de uma tendéncia sdo descritas por Higham (2009, pp.
122-124) a partir do processo de sua identificacdo. Primeiro, a identificacdo analoga, que constitui
a observacdo e deducdo de uma tendéncia com o objetivo de identificar outras possiveis tendéncias;
para tanto, é necessario entender como a primeira se comportou no passado e entdo projetar seu
cenario futuro. Segundo, a identificacdo l6gica, que caracteriza a procura ativa de indicios nos
comportamentos existentes de consumo, ja que os individuos tendem a seguir padrdes que podem
ser observados ao longo do tempo; se faz relevante a identificacdo dos drivers que influenciam as
necessidades prioritarias humanas, tais como contexto histérico, economia local, etc. Por fim, o
terceiro, a identificacdo hipotética, que utiliza experimentos para testar o que pode acontecer frente
a determinadas circunstancias; sdo definidas questdes a serem respondidas por tendéncias ja
mapeadas ou que se manifestaram em &reas diferentes da atual. As trés formas de identificacdo de
tendéncias parecem uteis para compreender as abordagens aplicadas no processo de coleta de dados
e classificagdo de comportamentos. Com base nos apontamentos de Higham (2009) sobre as
manifestacdes de tendéncias, faz-se a deducdo de que a analise de dados histdricos, necessaria para

entender os comportamentos futuros de uma tendéncia, pode vir a confirmar uma das hip6teses do

13 De acordo com Vejlgaard (2008), a moda tem uma duragéo inferior a um ano.
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presente trabalho enquanto verdadeira: a aplicacdo dos estudos da arqueologia como contributo na
andlise da evolucao futura de uma tendéncia.

5. Alguns grupos: o processo de identificacao de tendéncias se inicia a partir dos pequenos
pontos de ebulicdo que surgem ao longo do tempo (Vejlgaard, 2008, p. 57). E esperado que, ao
ganhar forca, determinada mudanca atitudinal ou de gosto se expanda para outros segmentos do
mercado de consumo, além daquele em que se observaram seus primeiros sinais. Para além dos
segmentos de mercado, ocorre também a mudanca para outros grupos de consumo distintos
daqueles que causaram a sua disseminacdo inicial. Neste momento, Vejlgaard (2008, p. 57) destaca
que o mesmo processo de formacdo de uma tendéncia pode causar um processo contrario de
extingdo da mesma e de recomeco, ja que ao se expandir e disseminar uma pratica significante para
além da esfera de controle de determinado grupo de consumo, este pode repelir tal movimento e se
direcionar para a procura do extremo oposto. O que se observa é que o surgimento de uma tendéncia
pode ser o0 ponto de partida para o seu declinio e ascensdo de um novo comportamento.

Como ja foi colocado, o campo de grande relevancia para o campo dos estudos das
tendéncias é o do consumo e, mais em especifico, aquele que consome, sendo necessario estuda-lo
em profundidade. Higham (2009, pp. 116-118) classifica o consumidor em trés perfis: inovadores,
influenciadores e early adopters.

Os inovadores sdo caracterizados pelo autor como sendo aqueles que criam a tendéncia,
também chamados de Trendsetters (Higham, 2009, p. 71). E um grupo composto por profissionais
criativos, tais como artistas, escritores, musicos, cineastas, designers e outros. Para além destes,
sdo observados jovens que integram subculturas e que acabam por criar eles proprios novos objetos
para préprio consumo, ndo apresentando uma correlacdo direta com o mercado de consumo ou
profissional. Para o autor, ambos perfis expressam como caracteristica identitaria a criacdo e a
adocdo de tendéncias antes dos demais consumidores. O autor coloca que nao é um perfil facil de
analisar, pois costuma estar em ambientes sociais diversos e herméticos, pouco acessiveis para
pessoas de fora. Estudar este grupo de individuos e suas préticas significantes pode ser uma forma
de identificar possiveis mudangas de comportamento que podem vir a exercer influencia futura
sobre os demais.

Os influenciadores, ou Trend Followers (Higham, 2009, p. 71), configuram o segundo perfil
de consumidores, sendo 0s responsaveis por disseminar a tendéncia criada pelos inovadores a um

circulo maior de pessoas. Higham (2009) os caracteriza como aqueles que possuem a habilidade
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de influenciar um grande numero de pessoas, sendo considerados fontes de admiracgdo, e com a
capacidade de espalhar as tendéncias. N&do possuem um perfil identitario e nem necessitam de ser
pessoas em si, ja que este grupo caracteriza também fontes e meios de disseminacao de contetdo,
tal como a media.

Por fim, os early adopter sdo aqueles que como o termo indica, sdo os primeiros a adotarem
uma tendéncia. S&o eles que costumam indicar servicos e produtos para consumidores mais
mainstream. As suas caracteristicas variam de acordo com a industria e com a tendéncia
manifestada, ndo havendo um padréo identitario (Higham, 2009, p. 71). Em contraponto ao estudo
destes perfis de consumidores, Higham (2009, p. 72) define o papel dos experts, formado por
profissionais que tem na leitura e na pesquisa sua base intelectual, tal como académicos jornalistas
e empresarios, e cujo comportamento € de observar e possivelmente detectar uma tendéncia.
Acompanhar a producao intelectual e cultural deste perfil de profissional pode auxiliar na analise
de tendéncia, otimizando tempo de pesquisa entre 0s demais grupos.

Para concluir o presente subcapitulo, a relacdo entre os diferentes perfis de consumidores
parece ser vital para o surgimento e disseminacdo de uma tendéncia. Entre os citados acima, deve-
se ter especial atencdo os influenciadores, a media de massa que se confirma como um meio de

disseminacdo de comportamentos entre culturas e fronteiras.

1.3 O zeitgeist pds-moderno e a vitoria do tempo sobre o0 espaco

Neste subcapitulo, iniciaremos a exploracdo do atual contexto cultural vivido, o pano de
fundo ou o berco de todos os significados que vierem a surgir como output de nosso estudo. Se ao
longo dos subcapitulos anteriores, foi apresentado o enquadramento do campo dos estudos da
cultura e das praticas utilizadas nos estudos de tendéncias, neste momento iniciamos o
aprofundamento nos elementos que moldam e suportam todas as mentalidades vigentes.

Vivemos em uma realidade fluida. Bauman (2000) faz este comparativo com o conceito
fisico de liquidez para definir o comportamento da sociedade atual. A solidez da modernidade ficou
para tras por ndo apresentar uma flexibilidade compativel com a mutabilidade dos dias de hoje.
Isto parte da ideia de que, diferentemente dos solidos, rigidos e duraveis, a fluidez confere aos

liquidos a capacidade de se moldar, de forma rapida e volatil, a novos contextos e as formas em
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que estdo contidos. Desta forma, ndo mais vivemos numa realidade de narrativas institucionais
fixas, mas sim de realidades individuais mutaveis e em constante transformacao.

A resisténcia da estrutura societaria dos tempos modernos perdeu a luta frente a velocidade
das mudancas que o tempo e a tecnologia imp&em. Tradi¢des e instituicdes reguladoras caem, “as
grandes estruturas socializantes perdem a sua autoridade, as grandes ideologias ja ndo trazem nada
de novo, os projetos historicos j& ndo mobilizam, o campo social € apenas o prolongamento da
esfera privada” (Lipovetsky & Charles, 2004, p. 25). Eram elas, as solidas referéncias sociais*,
que dirigiam e ditavam a conduta e a moral que a modernidade impunha ao individuo, que também
deixam, pouco a pouco, de existir.

Assim chegamos modernidade liquida. Na visdo de Bauman (2000), os liquidos tém no
tempo sua principal caracteristica: a alta volatilidade faz com que as formas se alterem a cada
instante. Uma sociedade que se transforma facilmente quando exposta a forcas externas,
apresentando uma &gil reconfiguracdo e adaptacdo quando exposta a novos fatores. Para o autor,
essa crescente fluidez nas decisdes alterou a base da vida humana, promovendo um senso de
liberdade onde antes ndo havia. Na modernidade liquida, sdo as escolhas e a vontade individual
que ditam o rumo do coletivo, ndo mais o contrario. Em sintonia, Lipovetsky & Charles (2004)
afirmam que a liberdade e a igualdade, valores essenciais que guiavam 0 comportamento do
homem na modernidade, deram espaco a emancipacao individual alargada que observamos hoje.

A procura pela liberdade individual, ultrapassando as zonas delimitadas e impostas
socialmente, caracterizam o ideal do homem p6s-moderno que ambiciona ser dono de suas escolhas
e responsavel por sua forma de pensar e de agir. A procura incessante por um ideal a ser alcancado
destituiu a tradicdo de seu poder absoluto e inquestionavel, rompendo com a forma de dominacéo
e imposicédo social vigentes. Lipovetsky & Charles (2004) reforcam os apontamentos de Bauman
(2000) ao defenderem que sem mais tradigdes e regras impostas socialmente, o individuo passou
entdo a ser responsavel pelas decisdes e acontecimentos em todas as esferas de sua vida. Assumindo
um protagonismo até entdo inexistente, na modernidade liquida ele se torna o centro de sua

narrativa. A visdo de mercado passa neste momento a imperar ndo somente na esfera econémica e
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o neoliberalismo?® se expande também nos campos social e cultural, embutindo no individuo uma
nova necessidade: o trabalho como fonte de satisfacdo pessoal. O crescimento no campo
profissional e a procura por um suposto sucesso na carreira se tornam grandes, sendo 0s principais,
objetivos da vida humana. Ndo ha mais distincéo entre lazer e trabalho, entre vida privada e vida
profissional. Esta fuséo entre os ideais de realizacédo parece ter gerado uma profunda transformagao
no comportamento humano observado até entdo, com reflexos na vida cotidiana, no imaginario
individual e nos estilos de vida. Em suma, nas ambicdes, nos desejos e nas referéncias culturais
humanas como um todo.

Em resumo, na chegada da modernidade liquida vemos que o derretimento das institui¢oes
tradicionais dissolveu também a obrigacdo social e coletiva do individuo, libertando-o para
escolher a jornada que lhe apetece seguir, com base em seus desejos individuais e pessoais. Tanto
a liberdade social quanto a procura incessante pela felicidade no ambito profissional, parecem ser
reflexos da mudanga econdmica observada na transicdo entre eras. Foi neste momento em que 0
capitalismo se fortaleceu e se posicionou como sistema de mercado dominante (Lipovetsky &
Charles, 2004). Ele ainda é apontado como a origem e o fator decisivo para o surgimento da nossa
atual sociedade do consumo.

E a partir deste olhar, das caracteristicas volateis de uma sociedade em relagdo as forcas
que a dirigem, que o tempo surge como principal direcionador das narrativas individuais humanas.
A escolha do termo “modernidade liquida” ndo ¢ uma coincidéncia: para Bauman (2000), a relacéo
humana com o tempo é uma das grandes mudancas na sociedade moderna. Foi no comec¢o da
modernidade em que o tempo iniciou a sua emancipacdo sobre o espaco. A aceleracdo do mundo,
a expansao territorial e a prépria globalizagdo foram movimentos observados neste sentido.
Enquanto o espaco se manteve fixo, o tempo sendo mutavel pode ser moldado e manipulado. Esta
comparacao parece ser relevante para a exploracdo do tempo e espaco nos estudos de tendéncia: o
fator tempo se sobrepds ao espago como principal fator de influéncia nos comportamentos

humanos.

“Longe” e “tarde”, assim como “perto” e “cedo”, significavam quase a mesma coisa:
exatamente quanto esforgo seria necessario para que um ser humano percorresse uma certa

15 Doutrina que se desenvolveu na segunda metade do século XX, que propde uma intervencdo limitada do Estado,
especialmente na area econdmica. Michaelis, Dicionério Brasileiro da Lingua Portuguesa,
http://michaelis.uol.com.br/ acesso: 23.03.2020
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distancia — fosse caminhando, semeando ou arando. Se as pessoas fossem instadas a
explicar o que entendiam por “espago” e “tempo”, poderiam ter dito que “espago” € o que
se pode percorrer em certo tempo, ¢ que “tempo” é o que se precisa para percorré-
lo. (Bauman, 2000, p. 127)

A relacéo entre estes fatores deixou de ser predeterminada e passou a ser flexivel: quanto
menos tempo, maior aceleracdo e maior a conquista do espaco. Fica claro como, na época dos
solidos, o tempo era suprimido em relacdo ao espaco. Mudangas ocorriam de forma gradual e lenta
e a mobilidade humana parecia néo ter pressa. Ja na era dos liquidos, a aceleragdo muda o cenario
“0 movimento acelerado significava maior espaco, e acelerar 0 movimento era 0 Unico meio de
ampliar o espaco. Nesta corrida, expansdo espacial era 0 nome do jogo e 0 espacgo, seu objetivo; o
espaco era o valor, o tempo, a ferramenta.” (Bauman, 2000, p. 130)

Passamos a ver o0 tempo e seus momentos de uma nova forma: a ideia de futuro é pensada
e procurada continuamente, se impondo frente a consciéncia do presente que acaba por ser
suprimida em detrimento das preocupagdes com o amanhd. Simbolos nostalgicos de épocas e
culturas passadas passam a ser ancoras, referéncias seguras, conhecidas e emocionalmente
confortaveis frente a um presente e uma perspectiva de futuro incerto. A memoria passa a se
associar com um sentimento emocional e afetivo e é consumida através da ressignificacdo de
objetos e simbolos antigos. Em suma, na modernidade liquida o individuo ndo se encontra vivendo
no tempo presente, mas recorrendo ao passado em procura de uma seguranca que ele ndo vé no
futuro.

A aceleracdo do tempo trouxe também a instantaneidade e uma nova necessidade humana:
a realizacdo imediata. Com o desaparecimento gradual da oposi¢éo entre as marcagdes do tempo
“inicio” e “fim”, Bauman (2000) discorre sobre como esta nova instantaneidade mudou de forma
drastica o convivio, o comportamento e o consumo individual. Ao relembrar os estudos de
Raymond Williams e Chris Barker apresentados no capitulo anterior, & adentrando os contextos
socioecondémicos e politicos que se torna possivel identificar os drivers globais de influéncia e o
impacto que estes geram na sociedade e cultura humana de cada época. Na modernidade liquida,
estes motores acabam por impulsionar as forcas do desenvolvimento tecnoldgico e da comunicagao
em rede, dando inicio a uma transformacédo répida e acelerada do cotidiano. O surgimento dos
media aproximou o mundo. O posterior surgimento da internet e dos canais digitais gerou

alteracdes na relacdo entre o tempo e as préticas significantes vigentes. O individuo diminuiu o
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consumo de bens sélidos e duraveis para desejar bens e experiéncias efémeras. E na procura por
novas emocOes que a inovacao se tornou uma regra: o desejo incessante pelo novo, em que tudo é

substituivel e rapidamente adquire o status de obsoleto.

1.3.1 O tempo na era do hiperconsumo

A vitéria do tempo sobre o0 espaco na modernidade liquida deu espaco para 0 surgimento
do hiperconsumo : “hiper'®” — adjetivo-conceito que acaba por se impor em todas as esferas da
vida humana: “Hipercapitalismo, hiperclasse, hiperpoder, hiperterrorismo, hiperindividualismo,
hipermercado, hipertexto, o que é que ja ndo ¢ hiper?” (Lipovetsky & Charles, 2004, p.55).
Integramos, assim, a atual sociedade do consumo em excesso, do efémero, da insatisfacdo
constante e da necessidade do novo. Ansiamos por mais, em cada vez menos tempo. A realidade
se tornou acelerada, regida pelo tempo e por seus fatores multimodais de atragéo.

Para elucidar como chegamos a realidade do agora, é relevante destacar a distincdo de
Lipovetsky (2007) acerca das trés fases da sociedade de consumo. A primeira fase ocorreu entre
1880 e 1945, tendo inicio no periodo pos-Revolucdo Industrial. O crescimento e a ampliacdo das
infraestruturas de transporte e mercado de consumo, bem como a producao em série de produtos
de longa e curta duracgdo, tornaram o ato da compra acessivel e mais frequente a um maior nimero
de pessoas. Este estagio se caracteriza pelo surgimento das a¢des de marketing de massa, criacao
do conceito de marcas, embalagens, design industrial e da area da Publicidade (Lipovetsky, 2007,
p. 25). A segunda fase da sociedade de consumo compreende o periodo pés-11 Grande Guerra até
o fim dos anos 60, quando o consumo comeca a ser entendido dentro da I6gica da objetificacdo da
diferenciacdo social. Neste momento observa-se o inicio de um modelo de consumo mais
individualista e menos massificado. Marcas passam a criar estratégias de marketing com maior
foco nas necessidades do seu publico do que nas formas de publicidade por si (Lipovetsky, 2007,
p. 26). Por fim, a terceira fase da sociedade de consumo teve inicio nos anos 70 e é definida como

a era do hiperconsumismo?’. Presenciamos, hoje, a comercializagio das necessidades, orquestrada

16 No diciondrio Priberam da Lingua Portuguesa, o termo hiper significa “elemento que significa muito, em alto
grau, além.” — consulta em 07.01.2018, link: https://www.priberam.pt/dlpo/hiper-
17 A definigdo de consumismo pelo Cambridge Dictionary é “pratica exagerada de consumo”, entende-se assim que a
associacao ao termo hiper é uma referéncia a consumo de bens em alto grau. Pesquisa realizada em 17.01.19, acesso
https://dictionary.cambridge.org/pt/dicionario/portugues-ingles/
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por uma ldgica desinstitucionalizada, subjetiva e emocional. H& uma individualizagdo das
expectativas, gostos e comportamentos capaz de alterar toda a Idgica de consumo (Lipovetsky,
2007, p. 30).

Presenciamos o crescimento da economia do efémero e da alta proliferacdo dos bens
massificados para os quais houve toda uma adaptacdo de estilos de vida. Indo ao encontro de
Bauman (2000), Lipovetsky & Charles (2004) afirmam que o fator econdmico foi um dos
principais motores que irromperam a mudanca na sociedade moderna e a mudanca de paradigma
da época. A conjuntura econdmica fez com que a modernidade liquida surgisse em um momento
em que “a comercializagdo dos modos de vida ja ndo encontra resisténcias estruturais, culturais ou
ideoldgicas e em que as esferas da vida social e individual sdo organizadas em funcéo da I6gica de
consumo.” (Lipovetsky & Charles, 2004, p.33). Bens passaram a ser acessiveis a grande parte da
populacdo, ndo estando mais restritos a classe com alto poder aquisitivo. A preponderancia das
classes mais altas sobre as demais também mudou e essas perderam parte da influéncia social que
até entdo exerciam. Surgem as medias em massa que passam a disseminar em larga escala novos
significados e mentalidades. E neste momento em que o individuo se transforma, sob a dtica da

sociedade, da cultura e do mercado, num ser essencialmente consumidor.

1.3.2 Os media na formacao de mentalidades de consumo

Pequenas mudancas na forma como os individuos interagem com a realidade ocorrem e se
propagam a partir da viagem de objetos e significados entre diferentes contextos culturais. Seus
meios de propagacdo sdo diversos, mas 0s media se posicionam como um dos agentes ativos e
campo intermediador que controla o alcance e a velocidade do processo. E num contexto complexo
de trocas culturais que se faz relevante pontuar o poder dos media nas conexdes entre significados,
praticas significantes e objetos, assim como na forma como estas transitam entre fronteiras,

realidades, culturas e individuos.

Os media tiveram um papel emancipador capital ao difundir no consumo do corpo social
os valores hedonistas e libertarios. [...] e ainda ao permitir o acesso a uma informacéo cada
vez mais diversificada e com pontos de vista diferentes, ao propor uma gama de escolhas
extremamente variadas, os media permitiram que se desse aos individuos uma maior
autonomia de pensamento e de acdo, permitindo-lhes a0 mesmo tempo, ter uma opinido
propria sobre um numero de fendmenos cada vez maior. (Lipovetsky, 2014, p.44)
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A revolucdo dos media foi um marco que expandiu exponencialmente 0 acesso a
informacg&o. O surgimento dos meios de comunicacéo se deu com o inicio da impresséo de livros
e a publicacdo em massa (Wendland, 2012). Isto deu inicio a um processo de trocas sociais e de
padronizacdo comportamental, em que os subsistemas individuais foram deixados de lado para dar
espaco a formacdo de macro comportamentos de consumo. Para entender o panorama geral das
mudangas que os media inferiu na sociedade, Luhmann (2006) defende que € necessaria uma visdo
mais ampla de todos os subsistemas (familia, politica, economia, etc.) que o compbe e a
interrelacdo entre eles.

Discorremos a respeito dos sistemas dos media de massa a partir das colocacdes de Zierold
(2012). Para o autor, sdo quatro os elementos que o compdem: (I) o material semidtico, isto é,
sistema de sinais culturais estabelecidos, tais como a escrita e as imagens; (Il) a dimensédo
tecnoldgica e os dispositivos que permitem a dispersdo e 0 acesso aos media e que, para além do
contetdo em si, apresentam caracteristicas de tempo-espaco, como a mobilidade e a transferéncia;
(1) as instituicdes sociais e 0s sistemas que permitem 0s processos desde a sua producdo até o seu
consumo, tais como o trabalho e a familia; e (V) os produtos especificos dos media, que resultam
da interacdo entre 0os componentes anteriores, caracterizados pelos sites, programas de tv, games,
etc. S&o estes fatores que tornam os media um campo para a transformacdo de conceitos e
disseminacdo e mostram o quanto é necessario o entendimento de todos 0s seus componentes.
(Zierold, 2012, p. 339)

Além disso, a transferéncia conceitual € impensavel sem a circulacdo dos media (...) em um
sentido tanto metaférico quanto concreto, os media podem ser entendidos como meio de
transporte que leva os conceitos a diferentes lugares e contextos, frequentemente levando a
novos e inesperados epistemos. (Neumann & Nunning, 2012, p.9).

Dentro dos contextos culturais e da logica de mercado e consumo, os sistemas dos media
aparentam ser fundamentais para a viagem e transferéncia de conceitos*® e tendéncias. O processo
por detras da compreensdo sobre como um determinado objeto é criado, transmitido e aceito fazem

parte do macro movimento da difusdo entre meios que transportam praticas e comportamentos de

18 Significado: “Opinido ou ideia, juizo que se faz de alguém ou de alguma coisa.” Disponivel em:
https://www.priberam.pt/dlpo/conceito. Acesso em: 20/01/2018.
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um contexto cultural para outro, “conhecimento humano — incluindo a criacdo de conceitos — é
criado nos media, nas materialidades que subjazem os processos de comunicacdo e de
interpretacdo” (Neumann & Nunning, 2012, p. 10). Assim, pode-se entender que 0s media atuam
ndo apenas como um agente de influéncia sobre a propagacédo de uma tendéncia, mas também como
tradutores que reenquadram conceitos para o entendimento e assimilagdo de um publico maior.

Luhmann (2006) reforca o papel dos meios de comunicagéo de massa como forma em que
a comunicacdo chega até os individuos. Os media se configuram como 0 meio no qual se estabelece
um processo interativo de comunicacao em que o receptor se posiciona ativamente frente a decisao
de estar pronto para receber aquela transferéncia. O autor ressalta que o processo de transferéncia
ocorre posteriormente a sua difusdo, ou seja, 0s receptores da mensagem nao estdo presentes no
mesmo local e tempo em gue 0s conceitos sdo difundidos.

A conexdo promovida pelos meios de comunicacdo digitais acabou por aproximar oS
individuos e estabelecer uma linguagem de uso universal. A difusdo da informacgdo passou a
permitir uma transmissdo e traducdo de praticas significantes e de objetos entre individuos em
contextos, tempos e locais dos quais ndo se tem muito certeza ou precisdo (Luhmann, 2006). A
assimilacdo da transferéncia, a adequacdo a novos valores, praticas e contextos, assim como o seu
uso, séo defendidos por Wendland (2012) como as etapas que compdem o processo dos media e
que devem ser consideradas. A autora ainda coloca que no centro da transferéncia cultural esté a
interligagdo das diversas semidticas que incidem sobre determinado objeto. Elas funcionam como
sistemas de troca e entendimento sempre que ha um encontro entre pessoas e, por isso, posicionam
a viagem, a traducdo e a acumulacdo de conhecimento como centrais no estudo da transferéncia
cultural.

Interessante trazer & discussdo a exploracdo do material semiotico. Horstkotte (2012)
destaca o conceito de visual turn, ou a virada visual no qual a imagem deu sobre a comunicacgéo
escrita como forma de transferéncia de conceitos semidticos. Segundo o autor, 0 aumento da
dominéancia da imagem na sociedade contemporanea inverteu a hierarquia que a palavra costumava
ter sobre a imagem, ja que a sociedade ocidental era dominada pelo textual hd mais de 2.500 anos.
A partir disto, conseguimos entender como hoje, na modernidade , a imagem se torna a nova forma
dominante de entender e ordenar o mundo e espalhar informagéo. Casos praticos visto no mundo
atual sdo a relevancia que os recursos visuais disponiveis em plataformas digitais de comunicacgéo,

a exemplo da aplicacdo WhatsApp, que para alem dos caracteres de texto disponibiliza a seus
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USUArios recursos como emojis, imagens, GIFs e videos. Neste caso, tanto as representagdes quanto
os significados culturais envolvem o material e estdo incorporados em sons, inscri¢des, objetos e
imagens, sendo produzidos e compreendidos em contextos sociais especificos.

Na visdo de Horstkotte (2012), a cultura pode ser entendida como um processo fluido de
engajamento e incorporacao de préaticas sociais. Numa cultura visual, impulsionado pela tecnologia
digital que propaga e impulsiona a viagem de conceitos entre diferentes contextos e grupos de
consumo, os estudos culturais podem oferecer assim insights de como imagens e a media visual
constroem a nossa vida diaria e contribui para semantizacédo social e interacao politica.

O autor apresenta dois conceitos centrais para esta discussdo: visuality e visual culture.
Segundo Horstoke (2012, p. 292), visuality é a capacidade e a forma de olhar e decodificar a histéria
e um objeto, indo além da capacidade simples do ato de ver enquanto visdo, estando relacionada a
sua legibilidade, assim como formas de uso do objeto. Ja visual culture, o autor coloca que engloba
a andlise visual, assim como a invisibilidade, a sinestesia e se conecta diretamente com a
comunicagao textual e outras formas midiaticas, como a construcgao visual por parte do emissor e
a decodificacdo da mensagem pela visibilidade do receptor, sendo que ambos utilizam dos recursos
sociais e culturais que possuem para criar e entender as mensagens e estabelecer um fluxo de

comunicagéo.

1.4 A viagem dos objetos culturais

Dando continuidade a discussdo sobre os processos de transferéncia, iniciada no
subcapitulo anterior e discorrida a partir do envolvimento dos media, iremos agora abordar a
viagem de um objeto. Para falar sobre a viajem de conceitos e de significados na era pds-moderna,
frente a atual sociedade do consumo e da global producédo, distribuicdo e comercializacdo de
objetos culturais em massa, faz-se necessario um olhar mais profundo na componente essencial do
processo de profusdo de significantes: os objetos culturais.

Olhando para tréas, desde o inicio dos estudos culturais, a caracterizagdo de um objeto
cultural foi estabelecida pela prerrogativa de que sua origem advém da confecgdo humana, ou seja,

“objetos materiais existam no mundo real e ndo sejam objetos oriundos da natureza, mas feitos a
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partir de praticas humanas e que existam no tempo e espago” (Auslander’®, 2012, p. 353). Os
objetos que aqui serdo referidos sdo assim resultado das a¢Ges humanas e seus comportamentos
associados. E interessante ver a relevancia e correlagio dos objetos culturais para com a evolugio
humana. Nos apontamentos de Auslander (2012), alguns arque6logos contrariam o imaginario
comum de que foi o advento da linguagem o fator de diferenciacdo da espécie humana. Estes
acreditam que na verdade foi a capacidade de produzir utensilios, objetos que auxiliam na
realizacdo de suas tarefas, que colocou 0 homem numa posicdo privilegiada perante os demais

animais.

No dominio do pragmatico (que sempre se sobrepde ao simbolico), as pessoas fizeram
coisas com as quais adquirir, preparar, cozinhar, servir e comer alimentos. Eles construiram
abrigos e coisas para mentir e sentar dentro deles. Eles criaram objetos para manté-los
quentes ou frios, ou para proteger a pele ou os pés. (Auslander, 2012, p. 355)

Além da sua natureza ser advento das a¢cdes humanas, a cultura material pode ser analisada
a partir de dois componentes principais, a materialidade e a cultura (Auslander, 2012, p. 353): por
materialidade entende-se que o objeto possui matéria, corpo e periodo de durabilidade no tempo e
espaco; por cultural, soma-se 0s cinco sentidos humanos na interacdo com o objeto, em especial o
tato e o paladar. Ainda dentro da linha de raciocinio do autor (Auslander, 2012, pp. 353-355), um
objeto pode assim ser definido em funcéo de sua época e local, com objetivos/fungdes e prazos de
validade/duracdo. Entendemos assim 0s objetos enquanto resultado e representa¢do do humano,
textuais e imagéticos, e significantes do seu tempo. Cada vez que um individuo se depara com tais,
recebe sinais, os decodifica e os consume de formas distintas, ndo apenas pela bagagem cultural
do objeto por si, mas também pela sua bagagem cultural, experiéncia, trajetoria e contextos
socioeconémicos da época vivida. Ao longo dos tempos, seguindo 0s movimentos de expansdo
humana pelo globo os objetos culturais ganharam cada vez mais mobilidade. Na modernidade
liquida, quando o capitalismo deu origem a globalizacdo, esta amplificou os efeitos da viagem, da
aproximacgdo e da troca entre culturas. Hoje, objetos e conceitos transitam entre diferentes

contextos de forma livre e rapida, promovendo uma disseminacao de significados, criacdo de novos

19 Ao longo dos autores pesquisados, Auslander (2012) foi o que apresentou uma viséo sélida sobre o tema e por isso
sua linha de raciocinio serd agora amplamente utilizada.
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significantes e dando origem a novas manifestac@es e praticas de significacdo. Foi dentro deste
contexto que surgiu o estudo a respeito dos conceitos viajantes.

Para Neumann e Nunning (2012), mais utilizados para definir como conceitos transitam
entre diferentes contextos académicos, os conceitos viajantes sao tidos como uma ferramenta que
auxilia na identificacdo da origem de temas, nas suas formas de abordagem e em questfes chave a
serem enderegadas. Os autores explicam que o termo “viagem” ndo remete somente a0 movimento
espacial, mas mais espeficicamente ao deslocamento cultural de significados e a circulacdo de
teorias. Eles contextualizam o processo continuo de viajar, trocar e transferir que permite aos
conceitos o ganho de novos significados a partir do conhecimento do ambivalente, pelos choques
dialéticos promovidos:

O termo "viajar" ndo se refere apenas a movimento cultural, mas a aceitacdo, mudanca,
mistura e redefinicdo criativas. (...) Viajar é, portanto, concebido como um processo
multicamada, complexo e conflituoso, que gera diferencas e desafia as tendéncias de
homogeneizagéo e universalizagdo. (Neumann & Nunning, 2012, p. 7)

Em contraponto, na andlise do proprio termo “viagem”, Hallet (2012) faz uma metafora
com o conceito que ele carrega, similar a uma pessoa ou entidade estavel, que se move e migra
com um itinerario, ponto de partida e chegada definidos e identificaveis. Seria possivel o viajante
ir em uma jornada sem sofrer influéncia da mesma e permanecer imutavel? O autor coloca que
“forgas motrizes e contra for¢as podem acelerar, desacelerar ou até inibir a jornada do viajante e a
questdo da previsibilidade, ou seja, até que ponto as jornadas podem ser pré-determinadas e
planejadas” (Hallet, 2012, p. 390), ou seja, os ndo imprevisiveis desvios na rota ndo linear podem
acabar por influenciar o viajante a adaptar-se a novos contextos e diferentes culturas.

Neumann e Nunning (2012, p. 11) apresentam quatro eixos que representam a espinha
dorsal conceitual e metodolégica da viajem de conceitos e de seu desdobramento no estudo da
cultura em abordagens transnacionais e interdisciplinares: I. viagem entre disciplinas académicas,
I. viagem entre academias internacionais e linhas de pesquisas, Ill. viagem diacrbnica entre
periodos histéricos e V. viagem sincrona entre subsistemas definidos (academia e sociedade). Os
autores colocam que estes eixos se relacionam com a intersec¢do entre conhecimento e poder,
estando ligados as preocupacdes sociais e politicas. Ndo a toa, por exemplo, 0s conceitos
relacionados ao estudo da cultura foram propagados pelo espaco geograficamente nas direcdes de
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norte para o sul e do oeste para o leste e, ainda que movendo-se de um contexto para o0 outro, novos
significados sdo transformados em locais e tempos diferentes, havendo essa ligagdo histérica que
transmuta de acordo com a mudanca das circunstancias.

Apesar de possuirem uma aplicacdo voltada a academia, o potencial dos estudo de conceitos
viajantes, suas dindmicas de traducdo e transferéncia entre culturas e nacfes aplicacdo a anélise de
objetos culturais pode ser mais explorado. Para Neumann e Nunning (2012), os conceitos viajantes
fazem uso de recortes tempo-espaciais, com interesse nos contextos de emissao e de recepcao, sem
desconsiderar a bagagem histdrica que o conceito carrega em si. Pelo objeto de mapeamento de
padrBes inerente aos Estudos de Tendéncias, faz-se véalido ressaltar mais uma vez como a
circulacdo entre diferentes locais afeta a criacdo de significados dado a reinterpretagcdo dos
significantes, praticas discursivas e tradi¢des, ja que “rastrear conceitos viajantes significa mapear
as transferéncias de uma disciplina e ou contexto regional para outro, assim como identificar as
transformagdes complexas que emergem através desses processos de transferéncia” (Neumann &
Nunning, 2012, p. 7). Por isso, parecem ser relevantes para uma abordagem tedrica inicial na area
de Arqueologia de Tendéncias, mas salienta-se a necessidade destacada pelos autores de prestar
dedicada atencdo aos processos de transicao entre diferentes tradi¢es culturais pelo risco de se
realizar uma analise por demais simplista e perder consisténcia tedrica e heuristica (Neumann &
Nunning, 2012).

1.4.1 Dinamicas de transferéncia, traducéo e transnacionalizagdo

Tal qual os objetos culturais, também as ideias e as teorias?® viajam de um contexto para o
outro, estando em constante mutacdo. Para Auslander (2012), o viajar ndo implica ir com o
processo de homogeneizacgéo e de universalizacdo promovido pela globaliza¢do, mas o contrério:
por ser um processo multicamada, que implica na aceitacdo e promogéo de choques dialéticos e
conflitos, ele promove resignificagdes e possivelmente novas praticas significantes. O conceito de
viagem ndo estandardiza, mas sim amplia a complexidade simbdlica dos objetos culturais entre
fronteiras (Auslander, 2012, p. 365).

O primeiro conceito relevante para o entendimento dos movimentos de viagem é o de

transferéncia cultural. Comecaremos o entendimento do conceito pelos trabalhos de Wendland

20 De acordo com Neumann & Nunning (2012), o conceito de teoria a define como “praticas culturais codificadas”.
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(2012). Segundo o autor, a transferéncia trata da transformacéo da cultura por meio da insercéo de
novas ideias e objetos que sdo deslocados espacialmente por pessoas, pelos media e demais formas
estruturantes socio econdmicas. Nesta dindmica de transferéncia cultural, o autor afirma ocorrer
uma promocao e interligacdo de semioticas voltadas ao objeto viajante: “Todas as formas de
viagem podem ser concebidas como desdobramento entre culturas e entre diferentes sistemas de
criacdo de significado, que séo definidos por conjuntos semidticos especificos, valores e regras e
por linhas politicas” (Wendland, 2012, p. 46). O autor coloca que a transferéncia tem um papel de
facilitador do processo, a0 mapear 0s espagos, 0s motores de influéncia e seus agentes
participantes. O receptor se posiciona de forma ativa frente & decisdo aceitar ou ndo a transferéncia,
e que a assimilacdo da transferéncia, a adequacdo a novos valores, praticas e contextos e 0 seu uso
sdo etapas inerentes ao processo e que devem ser consideradas em sua andlise. Desta forma,
depreende-se que a transferéncia funcione como um sistema de troca, em que objetos e praticas sao
transferidos, assimilados e integrados a novos contextos, tornando-se possivel compreender como
os significados dos objetos culturais transgredem fronteiras, culturas e propiciam dindmicas de
multiculturalismo. De tdo ampla e influente, Wendland (2012) vé a transmissao como um grande
guarda-chuva que engloba todo o universo da mobilidade de significados e seus padrdes de
disseminacdo e podem ser considerados elementos ou mesmo resultados do processo de
transferéncia a partir de determinados recortes espago-temporais.

Apesar de ser um tema relevante na modernidade liquida, a transferéncia cultural ndo é um
fendmeno recente ou, como se imagina, causado pela globalizacdo. Wendland (2012) cita as antigas
rotas de comércio e as primeiras praticas de mercado como atividades importantes no inicio da
transferéncia cultural de objetos, ja tendo como principais fatores de influéncia o socioeconémico
e o politico. Um exemplo por ele colocado é o comércio entre col6nias no séc. 1X, em que alimentos
gue eram vistos como estrangeiros, aos poucos se tornaram produtos familiares, consumidos na
vida doméstica dos individuos da cultura dominante. Eram assim 0s contextos impostos que
permitiam, ou inibiam, um objeto de viajar entre culturas, até pela bagagem simbolica (status,
poder, dinheiro etc.) que eles impunham aos individuos que participavam da troca. Refletindo as
culturas pelas quais viaja, o autor coloca que os conceitos podem ser interpretados a partir das
tensdes geradas no processo entre as rotas e raizes, ja que como referido anteriormente, existe
dentro da viagem um processo de transferéncia que tem em esséncia a seletividade. Neumann e

Nunning (2012) reforcam a visdo de Wendland e colocam que, a partir das apropriacdes seletivas
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ou resisténcias, desentendimentos produtivos e traducGes descontinuadas, tais significados podem
ser assimilados ou n&o, partes podem ser adotadas, ou ndo, assim como seus significados
reinterpretados, ou ndo. A mudanca do contexto e, em especial, do paradigma de cada época, faz
com que conceitos esquecidos voltem a tona, assim como outros em alta saem dos holofotes
(Neumann & Nunning, 2012). O que chama atencéo é a referéncia dos autores sobre a observagdo
de similaridades, pois é a partir da observacao das diferengas entre o micro e o macro, o local e 0
global, o antigo e o novo, neste cenario binadrio e de constante variacdo é que conseguimos
identificar a circulacdo dos conceitos, “as metaforas sdo em si mesmas resultados de combinac6es
conceituais e atos de transferéncia conceitual, vinculando dois dominios seméanticos ou cognitivos
diferentes, transferindo recursos de um dominio seméantico para outro e misturando significados e
caracteristicas categoricos originalmente distintos” (Hallet, 2012, p. 389).

Para Hallet (2012) a transferéncia de conceitos representa os atos cognitivos individuais de
assimilacdo, (re)construcdo e (re)interpretacdo do seu objetivo frente as necessidades a ele
ansiadas. Assim, o individuo é participante ativo das a¢des de transferéncia, Neumann e Nunning
(2012) abordam o papel que alguns realizam enquanto agentes negociadores entre culturas nas
jornadas dos objetos entre geografias e histdrias. O envolvimento direto do individuo é referenciado
também por Fuchs (2009) na procura em estabelecer didlogo dentro de suas conexdes sociais e
consequente estabelecimento de processos frequentes e explicitos de na vida cotidiana. Attfield
(2000) traz a individualidade como um ponto central da cultura material para compreensdo da
formacéo da identidade individual e que “argumentar-se-a que a individualidade néo é transferivel
para uma mercadoria que pode ser comprada, mas, pelo contrario, € uma caracteristica que é
experimentada como emana de um senso de interioridade que fundamenta as pessoas no mundo
cotidiano” (Attfield, 2000, p.134).

O segundo conceito relevante ao se falar da viagem espaco temporal de conceitos viajantes
é o da traducdo. Partindo da explicacdo anterior sobre o deslocamento do objeto na trasmisséo,
agora entramos nas dinamicas que envolvem o seu entendimento, ou traducao, no local de destino.
Promovida pela viagem entre diferentes culturas, Neumann e Nunning (2012) colocam que a
traducédo cria momentos de reconceptualizacdo dos significados originais que compdem 0s objetos
guando este é introduzido em um novo contexto cultural, gerando um aumento em sua
complexidade simbolica. Ou seja, ao falar sobre traducéo, trata-se do que € transmitido, dos
contextos de origem e destino (onde o significado € produzido e onde ele € reproduzido) e da
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influéncia que o proprio processo de transmissdo exerce sobre o produto gerado (Fuchs, 2009).
Bhabha (1990) acrescenta ao quadro de discussdo o processo de alienacdo do objeto pela nova

cultura, a fim de objetiva-lo dentro de suas formas préprias de traducgéo:

Todas as formas de cultura estdo de alguma forma relacionadas entre si, porque a cultura é
uma atividade significante ou simbdlica. A articulacdo das culturas € possivel ndo por causa
da familiaridade ou similaridade dos contetidos, mas porque todas as culturas séo praticas
interpelativas formadoras de simbolos e constituintes de sujeitos (...) Portanto, nenhuma
cultura € plena em si mesma, nenhuma cultura é claramente plenitude, ndo apenas porque
existem outras culturas que contradizem sua autoridade, mas também porque sua propria
atividade de formacdo de simbolos, sua prdpria interpelacéo no processo de representacéo,
linguagem, significacdo e criacdo de significado, sempre ressalta a reivindicacdo de uma
identidade orgénica, holistica e originaria. (Bhabha, 1990, pp. 209-210)

Segundo Fuchs (2009) os atos de traducdo apresentam um equilibrio fragil entre reinventar
a mensagem e o significado a ser transmitido. Ela engloba a questdo da diferenca, de pontos de
vista heterogéneos e caminha para criar proximidade, incluindo o original, fragmentado de alguma
forma, no contexto do destino. O original é imitado e tem o seu significado deslocado de tal forma
que sua prioridade ndo é reforcada se ndo pelo fato de poder ser copiado, transferido e
transformado, “nunca estando completo em si mesmo”, mas sempre propicio a traducdo (Bhabha,
1990, p.210). Neumann e Nunning (2012) citam os estudos de Dipesh Chakrabarty sobre os ruidos
de traducdo que ocorrem no processo de transferéncia cultural, econémica e politica de um local
emissor, e que fazem com que a visdo inicial sobre uma ideia possa ser totalmente alterada de
acordo com o contexto historico do local receptor, ja que “nenhum pais é um modelo para outro
pais, que as diferencas historicas realmente fazem diferenca e que nenhuma sociedade humana é
uma tabula rasa" (Neumann & Nunning, 2012, p. 2). Assim, podemos entender a tradu¢do como a
forma em que um objeto tem seu significado adaptado entre locais e nacGes e que chega até la por
meio da transmisséo.

A transnacionalidade € o terceiro e ultimo conceito que sera analisado dentro dos conceitos
viajantes para fins de enquadramento tedrico dos Estudos culturais e Estudos de Tendéncia. A
traducdo tem como principal caracteristica a transnacionalidade cosmopolita, ja que “traz em si a
possibilidade de estabelecimento de relacBes de troca globais, sendo um meio propicio para a
descoberta de diferencgas culturais, desequilibrios de poder e o alcance da agdo” (Bachmann-

Medick, 2012, p. 23). A transnacionalidade configura um processo ndo-linear de universalizagao

37



de objetos culturais distribuidos globalmente, com transferéncias marcadas entre diferengas
historias e nagBes: “No nivel da teoria, as perspectivas transnacionais e globais usam abordagens
pos-coloniais, transculturais, linguisticas e econdmicas (...) na heuristica, essas perspectivas viajam
entre linguas, literatura, midia, fontes de arquivo e estudos orais de discursos hegemonicos e
subalternos.” (BOSCH & BUSCHEL, 2012, p. 373).

BOSCH e BUSCHEL (2012), colocam a transnacionalidade como centrada nas conexdes
humanas e culturais entre nacdes, havendo uma clara aproximacdo entre 0s conceitos de
transnacional e global, pelas interacdes atraves de fronteiras e culturas e da desconstrucéo de visdes
nacionalistas ou eurocéntricas. Ainda assim, os autores ressaltam que em meio ao atual processo
de globalizacdo, a aplicacdo do termo transnacional nos campos metodoldgico e tedrico tende a
refletir identidades nacionais e estados nacao.

N&o apenas 0 uso a que determinado objeto se destina, mas a existéncia cultural em si pode
ser considerada fator de influéncia na intersecc¢ao e miscigenagao de culturas, e o multiculturalismo
entendido como “uma tentativa de responder e controlar o processo dindmico de articulacdo da
diferenca cultural, administrando um consenso que propaga a diversidade cultural” (Bhabha, 1990,
pp.208-209). A negociagdo entre culturas cria uma equacdo com dois possiveis resultados: a
inclusdo do diferente em caixas familiares e seguras, de forma a neutraliza-lo e reduzi-lo a sua
prépria forma; ou ampliar sua perspectiva de uso e aceitacdo, apesar que ha o risco do diferente se
tornar uma extensédo do j& conhecido, pondo por fim as suas diferencas (Fuchs, 2009).

Bhabha (1990) traz para a discussdo a influéncia do poder e da dominancia entre culturas
na aceitacdo de objetos culturais e multiculturalismo: entre as diferentes culturas, praticas e
construcdes grupais em contextos histéricos e sociais que permitem entender, localizar e
transcender as culturas, uma mentalidade s6 é transmitida por uma sociedade de origem ou de
cultura dominante, que a partir de uma selecdo de culturas sinérgicas a sua, aceita ou renega o
diferente, gerando criagdo de diversidade cultural ou diferenca cultural. O autor defende a
inexisténcia do essencialismo da cultural original e hermética, mas sim o processo continuo de
hibridizagéo entre as formas de cultura, cuja relevancia ndo estd em seus pontos originarios, mas
sim no que o autor designa de espaco hibrido ou terceiro espaco, uma deslocacéo das narrativas
iniciais que d& espaco para o surgimento de novas estruturas de poder. Gunzel (2012) referéncia os
estudos de Homi Bhabha sobre o terceiro espaco e sua exemplificacdo do mesmo a partir do
levantamento de mugulmanos contra os Versos Satanicos de Salman Rushdie, 1988: “Bhabha
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tentou ressaltar que a (sub) cultura mugulmana, como pode ser encontrada hoje, especialmente nas
cidades ocidentais, ndo pode ser derivada nem da cultura ocidental nem da oriental, nem de ambas
como origem, mas deve ser vista como uma nova origem - como um terceiro espaco.” (Gunzel, S.,
2012, p. 317)

Meusburger, Heike & Heffernan (2010) vao de encontro ao pensamento de Bhabha, e fazem
uso da defini¢do de Hetherington (1997) de ‘heterotopias’, lugares alternativos, que organizam a
estrutura social de forma diferente daqueles que o rodeiam, sendo abertos e flexiveis e permitindo

0 crescimento de novas crengas:

Uma heterotopia deve ser constituida aceitar a diferenca, permitir espaco para ideias
alternativas, fornece oportunidades de discussao aberta e oferecer os meios de divulgacéo.
Somente quando uma ou mais dessas condigdes se mantiverem, pedidos alternativos terdo
a oportunidade vir a ser concretizadas e refazer o mundo exterior a sua semelhanca.
(Meusburger, Heike & Heffernan, 2010, p.108)

Ainda que os conceitos de hibridismo e heterotopia tragam classifica¢fes distintas para o
surgimento de novos espa¢os, ambas demonstram o processo natural que é a miscigenacéo cultural,
ja que é muito mais facil e plausivel promover a diferenca geografica do que o esforco em a
desfazer (Meusburger, Heike & Heffernan, 2010). De fato, apesar da Lei da Imitacdo do sociélogo
francés Gabriel Tarde afirmar que a diminuicdo das distancias globais ter facilitado o processo de
difusdo imitativa de ideias entre pessoas e geracdes (Kern, 1983), vemos que 0 mesmo nao ocorre
com as geografias, jA& que a construcdo espelhada de lugares s6 € possivel artificialmente
(Meusburger, Heike & Heffernan, 2010).

1.5 A viagem no tempo e no espaco

Para se definir o structure of feeling ou zeitgeist de uma época, assim como 0s
desenvolvimentos culturais que a caracterizam do ponto de vista dos Estudos da Cultura, séo
considerados 0s pontos em comum na natureza e funcdo de uma variedade de manifestacdes
dispersas temporal e geograficamente. A cultura transita num recorte intermédio, onde 0 espaco e
tempo se encontram e produzem representacdes identitarias e de diferenca entre as margens do
ontem e do amanhd e do dentro e fora (Bhabha, 2004). Neste sentido, Kern (1983) discorre sobre

a presenca constante destes variaveis ao longo dos registos historicos e diz que “a interpretacdo de
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fendmenos como estrutura de classe, diplomacia e taticas de guerra, em termos de modos de tempo
e espaco, torna possivel a demonstracdo de sua similaridade essencial com consideragdes explicitas
de tempo e espaco na literatura, filosofia, ciéncia e arte” (Kern, 1983, p. 4). A aplicacdo do tempo
e do espaco enquanto molduras teoricas delimitantes para a interpretacdo da cultura é apresentada
por Kern na obra The Culture of Space and Time (1983) como uma pratica que permite por lado a
lado os tdpicos de diferentes culturas e idades, conferindo menos variantes na comparacgdo de
categorias histdricas ou grupos especificos. Ela permite que “ndo apenas a integracao de muitas
areas em todo o espectro cultural, mas também a integracdo ao longo de um eixo vertical tedrico
da “alta cultura” a cultura popular e ao material aspectos da vida cotidiana” (Kern, 1983, p. 4). A
obra de Kern (1983) servira de principal base tedrica para a exploragao do tempo-espaco enquanto
campo de construcdo dos Estudos da Cultura, sendo complementada por Attfield e Bauman, ao

falarmos de tempo e por Gunzel, Bhabha e Lefebvre ao se tratar do espaco.

1.5.1 O tempo na condi¢do humana

Ao longo da histéria humana, o tempo tem sido objeto de estudo de cientistas, matematicos,
fisicos, filésofos e pensadores que dentro de suas escolas de pensamento, procuraram uma
definicdo para o termo. Kern (1983) faz um resgate histérico desde 1687, com a defini¢do de tempo
absoluto? por Isaac Newton que em 1781 foi rejeitada por Emanuel Kant pela teoria de que na
verdade o tempo seria algo subjetivo, base das experiéncias humanas. Mais tarde e com a evolugéo
nos estudos da fisica e da trajetdria dos objetos, Einstein também rejeita o conceito de tempo
absoluto por acreditar que o tempo exista somente quando 0 medimos, e varia de acordo com 0s
seus pontos de medicdo, ao menos dois objetos envolvidos.

De facto, entre os primeiros estudos de Isaac Newton até a formulacdo de Einstein o avanco
tecnoldgico abriu espago para o avanco dos estudos sobre o tempo, sobretudo pela necessidade

humana de criar conexdes:

Mais concretamente, “as divisdes em dias, semanas, meses € anos etc., correspondem a
recorréncia periodica de ritos, festas e cerimonias publicas.” As sociedades organizam suas
vidas no tempo e estabelecem ritmos que entdo surgem, uniformemente imposto como uma

210 tempo absoluto, verdadeiro e matematico, por si s6 e por sua propria natureza, flui igualmente, sem relagio com

nada externo" (Kern, S., 1983, p. 11).
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estrutura para todas as atividades temporais. Assim, um calendario expressa o ritmo das
atividades coletivas, enquanto ao mesmo tempo sua funcéo é garantir sua regularidade.
(Kern, 1983, p. 27).

O tempo como 0 entendemos € uma estrutura criada a partir da nossa perspectiva de
existéncia humana, sincronizado com crencas e mitos e que auxilia a nos organizarmos enquanto
sociedade global. Kern (1983) defende a teoria na qual o tempo se constitui como um fluxo
continuo que pode ser comparado a corrente de pensamentos que da origem a consciéncia humana,
ndo sendo apenas o resultado da soma de unidades segregadas ou uma simples combinacéo de
ideias. A medida para o definirmos ou estuda-lo pode ser matematica, fisica ou a que desejarmos.
Exemplos disto sio EJ Marey, que estudou o movimento a partir da cronofotografia??, e Claude
Monet, usando a arte para retratar os palheiros e a Catedral de Rouen com impressfes sempre a
mesma hora do dia (Kern, S., 1983, p. 21).

Kern (1983) aponta que foram as ferrovias, em 1883 que iniciaram o movimento de
definicdo de um horario uniforme j& que precisavam ter horarios de chegada e de saida entre
cidades. Ficou-se conhecido como “o dia de dois meio-dia” a data em que os reldgios da parte leste
americana tiveram de ser atrasados. O autor resgata as pesquisas do historiador Karl Lamprecht
sobre 0 aumento na producédo e importacdo de reldgios de bolso no final do século XIX, mesmo
periodo do surgimento das ferrovias e maquinas a vapor, antecedidas pela Revolu¢do Industrial. A
partir da difusdo universal de relégios de bolso ele aponta que as pessoas passaram a considerar
intervalos cada vez mais curtos de tempo dentro de suas rotinas, uma resposta aos contratos sociais
e relacdes humanas em centros urbanos. A sensacao de velocidade comecou a ser sentida na vida
cotidiana, e sempre caminhando mais para um distanciamento do fator espaco. Ou seja, sentir a
velocidade do tempo sem haver necessariamente um deslocamento espacial. Kern (1993) afirma
que a tecnologia da velocidade teve um impacto direto na civilizagdo, na comunicagédo e na forma
como vivemos, ja que quanto mais rapida a resposta humana a tecnologia, maior a aceleracdo dos
ritmos de vida e maior a percepcdo de que o ontem se movia lentamente. Neste momento, o autor
apresenta a tensdo que comecou a surgir entre 0s momentos do tempo: um presente veloz, um

passado lento e nostalgico e um futuro imprevisivel, ora inspirador, ora horrorizante. As colocacgdes

22 “A fotografia do tempo: um método que analisa movimentos por meio de uma série de fotografias instantaneas
tiradas em intervalos muito curtos e iguais de tempo.” (Kern, S., 1983, p. 21)
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de Kern (1993) vao de encontro com a descricdo de Bauman (2000) sobre a ndo vivéncia do
presente frente a ansiedade para com um futuro incerto e o resgate de uma memoria nostélgica,
refugio de seguranca sentimental. Iremos aprofundar esta relacdo humana com o tempo na sessao

a sequir.

1.5.1.1 As percepcdes sobre o tempo: histérico e existencial

No subcapitulo 1.3 “O zeitgeist pds-moderno e a vitoria do tempo sobre o espaco” foi feita
uma caracterizagdo sobre o zeitgeist atual e sua evolu¢do na modernidade liquida, ndo sendo o
objetivo repeti-la aqui. Neste momento, vamos tratar das formas de se ver, sentir e pensar o tempo,
sua historicidade linear composta pelo presente, o passado e o futuro, e da sua correlacdo com a
cultura material, sincrono ou diacronico. Em Retrotopia, Bauman (2017) afirma que “o século XX
comecou com uma utopia futurista e terminou com nostalgia” (Bauman, 2017, pp. 2 -3). Vemos a
coexisténcia destas formas de entendimento do tempo, do tempo histdrico de ‘século XX’ ao tempo
existencial da “utopia futurista’ e ‘nostalgia’.

O tempo historico é linear e com uma sincronicidade implicita, conforme apresentado
anteriormente. Marcado pela estrutura diacronica dos contadores dos rel6gios e calendarios, possui
0 conhecimento retrospectivo do passado a liga para o tempo presente e futuro, sempre inacessivel
de retornar, apenas seguir (Attfield, 2000). Paralelamente, o tempo é uma constru¢do social humana
usada para navegar entre épocas e estagios da vida: a reflexdo sobre o passado é que permite se
orientar e comportar no presente, e estes somados possibilitam a criagdo de imagens e expectativas
sobre o futuro (Dragt, 2017).

Mas o que é o presente? A reflexdo € colocada por Kern (1983) a partir de duas
possibilidades de entendimento: a primeira, define o presente enquanto momento de ocorréncia de
eventos, uma sequéncia de atos locais ou a simultaneidade de diversos eventos distantes; a segunda,
traz o presente enquanto um espaco temporal, um pequeno recorte de tempo entre o passado e 0
futuro. Dentro do pensamento de que o presente seria uma brecha entre 0 que ja ocorreu e 0 que
ainda esta por vir, Kern (1983) elucida a aparente fuga humana do momento presente ao afirmar
que vive-lo é quase impossivel, pois ele se torna passado antes mesmo de se tornar consciente.
Somente passando por um dos tempos que o rodeiam é que seria possivel entender o presente. O

autor define o presente enquanto uma area de continua consciéncia, um limiar que integra a agéo
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passada e avanca para 0 amanhd e o ontem, cuja dire¢do bésica estd voltada ao futuro. Como
retornar ao passado ndo € fisicamente possivel, s6 se mostra possivel viver o presente a partir da
expectativa pelo futuro.

Sobre o futuro, Kern (1983) afirma que é ainda menos vivido que o presente e tem no
passado a sua base de projecdo. Ele aponta duas formas de experienciar o futuro que, ao contrario
do presente, permite ao individuo surgir como peca central de sua definicdo: no modo atividade, o
sujeito caminha em direcdo ao futuro com uma postura ativa e controle dos eventos; no modo
expectativa, € o futuro que vem de encontro a ele, cuja postura passiva o faz contrair-se frente a
um cenario que pode se tornar incontrolavel.

Ainda que ndo seja possivel regressar fisicamente ao passado, ndo significa que ele ndo
exerca influéncia sobre o hoje. Kern (1983) também reflete sobre as linhas de pensamento que
estabelecem o presente como o "progresso invisivel do passado roendo o futuro” ou "o progresso
continuo do passado que atormenta o futuro e que incha a medida que avanca" (Kern, 1983, p. 43).
Por sua vez, Dragt (2017) vé o passado como a oportunidade de entender o comportamento humano

atual:

O modo como a historia é retratada varia fortemente da perspectiva dos colonizadores as
perspectivas dos reprimidos e dos invadidos. A historia é frequentemente a historia que as
pessoas se dizem sobre quem elas querem ser. Como a historia € um mistério, vocé nao
deve ver o passado como o guia mais confidvel para o futuro, embora possa ajudar a colocar
mudangas e mudancas em perspectiva. Informacgdes sobre o passado sdo usadas
principalmente para entender nosso comportamento atual. (Dragt, 2017, p.18)

Kern (1983) cita Dilthey sobre a relevancia do passado enquanto fonte de significado e
conhecimento: vivemos em rotinas ricas em tensdes entre momentos no tempo, com a sobreposi¢ao
constante de registos do passado histérico com a criacdo do presente. O autor coloca que a
tecnologia € a principal forga de influéncia ao proporcionar acesso direto ao passado e trazendo-o
mais para perto do presente do que nunca. Ela altera a forma como individuos experimentam seu
préprio passado e aumenta o controle sobre o passado coletivo da histéria (Kern, 1983). A
visibilidade da passagem do tempo e as incertezas da perda que traz a ideia de passado se
materializam na ruina de forma equilibrada e o materializam de forma solida: a preservacédo do
passado por meio do registo cultural mostra a sua influéncia sobre o presente e o foco no passado

pessoal sobre o passado historico, ja que “se alinha com a mudanca de foco do tempo publico
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homogéneo para as variedades de tempo privado. Pois o passado pessoal é privado e varia de um
individuo para o outro, enquanto o passado historico é coletivo e tende a ser mais homogéneo.”
(Kern, 1983, p. 64). Interessante o cruzamento da visdo de Kern (1983) com os apontamentos de
Bauman (2000) citados anteriormente: a tecnologia ndo apenas acelerou o tempo a ponto de
vivermos nos tempos da instantaneidade, como também sobrepds passado e presente num mesmo
momento.

Garde-Hansen, Hoskins e Reading (2009) traz o estudo das midias digitais sobre este
processo de sobreposicao entre passado e presente e afirma que hoje, estas ferramentas mostram,
constroem e reconstroem o passado, ndo havendo dois momentos distintos entre o ontem e o hoje,
mas sim uma coexisténcia entre “o presente, que ndo cessa de passar, € 0 outro € o passado, que
ndo cessa” (Garde-Hansen, Hoskins & Reading, 2009, p.7). Os autores afirmam que as teorias
tradicionais de estudo dos media de transmissdo estdo se tornando rapidamente inadequadas para
compreender a fundo o impacto do acesso, transferéncia e circulacdo de contetdo digital sobre a
forma como individuos venham a lembrar ou esquecer de coisas nas midias digitais, pois o que
antes configurava um processo e representacfes individuais e mentais, hoje se vé como algo

exteriorizado e publico.

Agora eles poderiam ser discutidos em publico, empregados no ensino e na propaganda,
padronizados e distribuidos em massa. O que era privado tornou-se publico. O que era Gnico
tornou-se produzido em massa. O que estava escondido na mente de um individuo foi
compartilhado (...), no entanto, a midia digital é vista popularmente ndo como simples
memorias analdgicas de eventos e experiéncias passadas, mas como redesenhando o que
pode ser lembrado. (Garde-Hansen, Hoskins & Reading 2009, p.13)

Assim, a tecnologia tem gerado processos de simultaneidade que interferem na estruturagéo
humana do tempo linear e abre espaco para novos tipos de modelagem coletiva do que foi vivido
(Garde-Hansen, Hoskins & Reading 2009). Para analisar a relagdo do tempo com a vida cotidiana,
Attfield (2000) sai da linearidade do tempo historico e entra na esfera do tempo existencial
filoséfico. Forma em que a experiéncia humana, processos de cria¢do e consumo, e suas interagdes
sociais ddo origem a temporalidade “vivenciada no nivel individual pessoal e como ela é objetivada
em producdes materiais nas quais o efeito de estratificagéo é bastante especifico” (Attfield, J., 2000,

pp. 220-221). O autor cita outros dois modelos tedricos mais analiticos do que o tempo existencial

44



por tratar o tempo como uma sobreposi¢do de camadas com intervalos de simultaneidade: a
compressdo tempo-espaco pds moderna e o presente etnogréfico.

Para Attfield (2000) a compresséo do tempo-espaco vem da criacdo de uma teoria com base
na critica da producao capitalista e pode auxiliar na descricdo dos efeitos da modernidade liquida
e que parece negar o tempo enquanto dimensdo. A aceleracdo do ritmo de vida pelo excesso de
consumo, raiz do capitalismo, e superacao das barreiras espaciais, criou experiéncias antes jamais
vistas, tais como a visdo de uma "aldeia global' e da total interdependéncia econémica e ecologica
(Attfield, 2000). Ainda na visdo do autor, oriundo da Antropologia, o presente etnografico é
aplicado na investigacdo histdrica de grupos culturais e suas experiéncias especificas, considerando
também a perspectiva do investigador, e pode ser usado para inserir o tempo enquanto eixo de
estudo da cultura material no dia a dia. O "presente etnografico' pode ser teoricamente Gtil para a
analise do tempo existencial pela sua correlacdo com a temporalidade material. Ambos os modelos
isolam o tempo linear e 0s acontecimentos sdo percebidos de forma sincrona.

A riqueza do tempo existencial frente ao tempo historico é o acréscimo vindo da
subjetividade do relacionamento do individuo com o tempo e sua leitura por meio da objetificacdo
material (Attfield, 2000). Assim se torna possivel trazer de volta ao passado pelos atos de registrar,
recordar e memorizar, ainda que sem exata precisdao e sem confundir a real historia vivida com
memoria dos seus acontecimentos. Para Attfield (2000), a memdria é um registo pessoal composto
por lembrancas privadas ou coletivas, que no presente sdo expressas, ritualizadas e compartilhadas,
com tanta forca para reconstruir o passado quanto a historia, sendo Util recurso para olhar o passado
e entender sua diferenca para o presente. Kern (1983) também menciona que livre € o individuo
que tem memodrias suficientes do passado para gerar conhecimento de como reagir aos
acontecimentos do presente, sendo um arquivo de experiéncias que soO se torna nostalgico quando

as comparagdes mostram um distanciamento total entre o ontem e o hoje.

Em termos do passado recente, pode-se identificar o final da década de 1970 como
marcando o inicio de uma 'virada da memdria' inicialmente no Ocidente (...) Além disso,
desde sua introducdo generalizada, por um lado, a televisdo parece ter aumentado sua
capacidade de definir e redefinir memadrias coletivas para geracdes inteiras, especialmente
em relacéo a eventos vistos como importantes ou historicos, e por suas implacaveis 'noticias’
e comemoracgdes. programacdo de documentérios. (Garde-Hansen, Hoskins & Reading
2009, p.3)
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Garde-Hansen, Hoskins e Reading (2009) apontam as midias e tecnologias digitais como
as responsaveis pelo emergente "boom da memaria" e hibridismo entre a memdria individual e
coletiva (ambas mediadas), sendo hoje o principal desafio para o entendimento da memdria
contemporanea.

Bauman (2017) define nostalgia pelas palavras de Svetlana Boym, "é um sentimento de
perda e deslocamento, mas também é um romance com a prépria fantasia” (Bauman, 2017, p. 2),
uma esperanca de conciliacdo entre passado e presente e seus valores (status quo) existente ou
imaginado, da seguranca emocional do que apenas se recorda, com liberdade analitica do que se
vive. A atual epidemia de nostalgia observada na modernidade liquida por Boym e reforcada por
Bauman é uma defesa da memoria coletiva frente ao ritmo acelerado do tempo, a procura afetiva,
do senso de comunidade e da sensacdo de continuidade em uma realidade fragmentada. Este senso
de nostalgia do presente pos-moderno seria assim, conforme ja mencionado, resultado da
compressdo do tempo-espaco, em que as multicamadas sdo achatadas até o tempo histdrico ser
vivido de forma sincrona e sobreposta. O risco desse achatamento é que viver demasiado em uma
esfera do tempo gera desequilibrios “viver demais em possibilidades imaginadas no futuro produz
idealismo irrealizavel, morar no passado, como uma fuga da ansiedade e incerteza (...) enquanto
viver inteiramente no presente sugere uma total falta de agéncia, de modo que toda acdo é
determinada pelas circunstancias.” (Attfield, 2000, p. 217).

1.5.2 O espaco

Ao longo dos séculos, o espaco foi tema de estudo de matematicos, fisicos, geodgrafos e
demais pensadores que procuravam entendé-lo e definir sua logica. A ciéncia espacial remonta seus
primeiros registros na civilizacdo grega e obras de Claudius Ptolomeu (Alexandria, séc. | e 1), em
que a geogréfica classica apresentava seus trés componentes primordiais de estudo: topos (estudo
do lugar), choros (estudo da regido) e geos (estudo de toda a face terrestre) (Meusburger, Heike &
Heffernan, 2010). Na fisica e matematica, Gunzel (2012) faz um resgate historico para entender
sua evolucéo: o conceito fisico e matematico foi inicialmente proposto por Aristoteles e sua teoria
de que o universo era finito, 0 espaco seria 0 puro ambiente imovel no qual as coisas podem ser
deslocadas e a espacialidade ligada diretamente a localidade e substancia deste objeto; anos depois,
Newton derruba a fisica Aristotélica com o conceito de que a matéria era constituida de massa e
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era esta que causava 0 movimento por meio da atragéo, sendo 0 espago nao apenas a soma relativa
de todos os espagos, mas a espacialidade em si; mais recentemente, no sec. XIX abordagens
topoldgicas modernas passam a ver o espaco fisico separadamente do conceito homogéneo de
Newton e o correlacionam com o tempo, entendendo-os como dois aspectos de uma mesma
entidade e que “assim como o tempo tem extens&o, o espaco tem uma certa idade” (Gunzel, 2012,
p. 311); esta visdo se mantém e foi a partir dos estudos de Minkowski e Einstein que surgiu o
conceito de tempo-espaco, em que 0 espacgo deixou de ser visto apenas como entrelacado junto ao
tempo, mas o entendimento de que o0 espaco pode ser alterado e depende do tempo, conforme é
estudada na cosmologia e na teoria das cordas.

Esta definicdo inicial sobre a visdo e definicao cientifica do espaco se faz relevante para
caracterizar sua origem e evolucdo, mas deve-se interesse observar que nenhuma faz sobreposicéo
ou promove interacdo entre espaco e ser humano: o contexto cientifico e temporal oferecem um
entendimento parcial da evolucdo do pensamento a respeito do espaco e como seus conceitos
influenciaram a percepg¢édo do campo de estudo aqui proposto: os estudos da cultura.

1.5.2.1 As percepces sobre 0 espaco: estudos sociais e cultura

A histéria humana é contada a partir dos eventos que ocorrem em certo tempo e certo local.
Para Bhabha (2004), a vida esta na temporalidade ‘entre’ as divisdes bindrias que costumam ser
usadas para definir a experiéncia social, tais como o passado e o presente ou o privado e o publico.
Dentro dos estudos sociais, a visdo sobre o espago € orientada para o espaco l6gico ou
epistemoldgico, ou seja, local onde ocorre a préatica social e os fendbmenos sensoriais, incluindo
projetos, simbolos, imaginacdo e utopias (Lefebvre, 1991). Arqueologia, antropologia, histéria e
outras ciéncias sociais se cruzam com 0s conceitos cientificos, mas focam na ocupacao humana do
espaco ao longo do tempo e formacéo de estruturas sociais, como cidades, estados e nacdes
(Meusburger, Heike & Heffernan, 2010). Gunzel (2012) coloca que a partir de meados do séc. XX
surgem definicbes do espagco no campo dos estudos sociais e culturais, tais como o espago
antropolégico, que ao contrério da investigacdo fisica ou matematica ndo procura entender a
esséncia do espaco, mas procura analisar as praticas espaciais e a producdo humana envolvida na
espacialidade. Neste enquadramento do espaco pelos estudos sociais e culturais, 0 espaco €

orientado a uma classificagdo social, com uma origem social e semelhante as formas sociais ali
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observadas (Kern, 1983), podendo ser interpretado enquanto das defini¢cdes da triade proposta por
Lefebvre (1991): I. ser uma prética espacial entre os membros da sociedade dentro do espago social,
com continuidade e coesdo (competéncia e desempenho), e engloba producéo, reproducao, locais
especificos e conjuntos espaciais caracteristicos de uma formacao social; 11. ser uma representagédo
do espaco com as ordens que as relagBes de producgédo de conhecimento (signos e codigos) impdem;
I11. ser um espago de representacdo com simbolismos dos lados ocultos da vida social e da arte,
codificados ou néo (Lefebvre, H., 1991).

Um dos contribuidores para a evolugdo do tema na academia foi o tedrico britanico da
geografia David Harvey. Gunzel (2012) traz a obra The Condition of Postmodernity (1989) como
um dos estudos em o espaco e o tempo foram aplicados como de analisar da cultura a partir da
visdo critica da experiéncia vivida, e ndo deterministica, a partir do conceito moderno de tempo-
espaco de Einstein. Com um claro paralelo com a modernidade liquida, para Harvey o espaco
diminui em relacdo ao tempo cada vez menor para se percorrer uma mesma distancia, enquanto
paralelamente, 0 espaco de experiéncia aumentava. E visivel que os apontamentos de Harvey

também resultavam da evolucdo dos meios de locomocéo existentes:

O periodo moderno teve um novo senso de distancia, criado pela tecnologia e mediado pelo
urbanismo e imperialismo. As linhas de comunicagéo e transporte foram estendidas por
distancias sem precedentes, espalhando-se e, a0 mesmo tempo, aproximando as pessoas
mais do que nunca, e as avaliagdes dos efeitos foram tdo diversas quanto a dinamica espacial
envolvida. (Kern, 1983, p. 240)

Conforme referido no capitulo anterior, foi a partir do surgimento da conexao temporal que
0 homem comecou a percorrer distancias mais amplas e a encurtar o espaco como vemos hoje na
modernidade liquida: primeiro, com o surgimento da ferrovia e a partir dai com o uso das
tecnologias que esmaeceram fronteiras, como a telefonia, a comunicacao eletronica, a bicicletae o
automovel, que deram a realidade uma nova amplitude, fazendo com que a viagem se tornasse
acessivel para as camadas inferiores da piramide econdmica e a media, especialmente o cinema,
que levou milhares de espectadores a percorrer 0 mundo por meio de emocdes e cenarios (Kern,
1983). Esta visdo de espaco estudada por inUmeros autores incluindo Harvey, mostra uma visao
cultural do tempo-espaco a partir do espaco antropoldgico, que se baseia nos conceitos e teorias
cientificas somadas a exploragdo geografica da superficie terrestre “processo de criagdo de

conhecimento que envolve a traducéo de ideias, pessoas e coisas pelo espaco em um movimento
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bidirecional entre territorio conhecido e desconhecido” (Meusburger, Heike & Heffernan, 2010, p.
85), e, consequente, da cultura e politica de cada local.

A criacdo do conhecimento geograficamente é destacada por autores como Meusburger,
Heike e Heffernan (2010) como excepcional nos aglomeramentos populacionais, ou seja, as
cidades. A agitacdo, a ocupacéo inerente e o grau de vibracdo dos grandes centros urbanos os locais
mais férteis para a criacdo, reproducao e transformacédo de conhecimento em consequente geracéo
de negdcios e transa¢des comerciais, pois “a mobilidade espacial desse conhecimento pratico flui
dentro e entre cidades.” (Meusburger, Heike & Heffernan, 2010, p.124). Para autores como
Spengler e Kern, o senso de espago representa o principal simbolo de uma cultura, j& que cada uma
possui uma sensagdo unica de espago e tempo ¢ “a mente da multiddo € uma mente coletiva, na
qual o individuo é inundado por emoc@es de massa e na qual as ideias se espalham por uma espécie
de contagio social” (Kern, 1983, p. 222). O simbolismo deste censo espacial abrange todos 0s
aspectos da vida cotidiana, e apesar de ndo estar diretamente conceitualizado € refletido em seus
ideais, vida politica, credo religioso e manifestacdes artisticas (Kern, 1983).

De acordo com Gunzel (2012) as cidades sdo compostas por camadas sobrepostas entre o
espaco real, fisico e arquitetbnico e o imaginado, compostos pelos significados atribuidos pela
mente coletiva entre o passado e o presente. Os estudos das cidades ou estudos urbanos esta
intrinsecamente relacionado a viagem de conceitos e analisa todos 0s aspectos inerentes as
dindmicas sociais, econémicas, politicas, histéricas e geograficas destes centros de conhecimento
(Meusburger, Heike & Heffernan, 2010):

As cidades contemporéneas da globalizacdo foram modeladas como rede mundial de
cidades gerada através do trabalho baseado no conhecimento: profissional, financeiro, e
servigo criativo de capital global (Taylor, 2004). Intensidade de integracdo nesta rede
(conectividade da cidade) é uma medida dos ativos externos globais de uma cidade através
da globalizacdo. (Meusburger, Heike & Heffernan, 2010, p.127)

Na modernidade liquida, as cidades contemporaneas tendem a ser caracterizadas por seus
perfis econdémicos e redes de conexdo, como por exemplo a referéncia de Meusburger, Heike &
Heffernan (2010) aos trabalhos de Sassen (2001) no qual a cidade global é definida como o
principal produtor e consumidor de servicos e negécios, lugares estratégicos ndo so de geracdo de

conhecimento, mas de mobilidade dos mesmos, pessoas e objetos.
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2 METODOLOGIA

Sendo a Arqueologia de Tendéncias uma metodologia ainda pouco estudada?, tanto ao
nivel da academia quanto ao do mercado, ndo foram identificadas metodologias proprias para a
analise da evolucdo historica global e dos padrdes evolutivos apresentados por uma tendéncia,
frente a determinados motores (drivers) e contextos culturais vigentes. Conforme descrito no
capitulo 1, o principal objetivo com o presente trabalho é entender e mapear como uma tendéncia
evolui no tempo e no espaco, os locais de origem e destinos e seus padrées de dispersdo espaciais,
identificando os sinais, signos e o caminho percorrido. Espera-se que a metodologia de pesquisa
aqui apresentada permita a atingir o que foi proposto e averiguar as quatro hipdteses de pesquisa
inicialmente tracadas (geografica, dindmica, medidtica, e de previsibilidade).

Desta forma, a metodologia de pesquisa tera como base tedrica a cultura documental?®,
sinérgica aos processos de pesquisa em registros histéricos e disponiveis em bases de dados
digitais. A partir de uma anélise causal, buscar-se identificar os atributos (situacdo e desejo), 0s
drivers que influenciam a jornada e os processos inerentes ao code - transfer — decode e mapear 0s
padrdes e possiveis tendéncias de comportamento. Ao final, espera-se que ela permita a
identificacdo pratica das variacBes nos padrdes de comportamento e dos significados nelas
contidos, em um dos trés niveis temporais de cultura, com inspiracdo no método tradicional “scan,
clip and review”. O periodo dos dados sera um fator limitador na fase coleta e analise de dados, a
partir da comparagéo entre o cenario presente e o passado - a tradigdo seletiva®® — para comparagio
de resultados. Desta forma, sera feito um processo de anélise da cultura, com inicio na escolha de
um periodo orientador e posterior selecdo dos pontos a serem analisados em profundidade
(parametros de analise). Seré a partir da correlacdo entre tais pontos com as camadas em que 0S
préprios estdo inseridos que surgirdo os resultados.

2 A Arqueologia de tendéncias é no ambito dos Estudos de Tendéncias nos trabalhos de Gomes (2017) e de Gomes,
Cohen e Flores (2018), fundamentando o conceito e a abordagem tedrica aqui em desenvolvimento.
24 Conforme apresentado no capitulo de introdugéo, a cultura documental é proposta por Williams (1961, pp. 57-88)
como o registo do trabalho intelectual humano a partir do estudo de um modo especifico de vida e seus valores
particulares, a fim de descobrir as regras que o regem e seus padrdes.
% A tradicdo seletiva de uma cultura, o cruzamento entre a cultura vivida no presente com a cultura de uma
determinada época anterior (Williams, 1961, p.57).
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Em linhas gerais, a metodologia propdem o seguinte modelo de pesquisa: a escolha de um
objeto de estudo, nomeadamente uma tendéncia de comportamento. O universo de pesquisa estara
compreendido na media digital, e a amostra, nas redes de tendéncias globais. A unidade de analise
sera 0s registos digitais (paginas de websites e reports digitais) que configurardo como fonte de
dados para a criacdo de categorias representativas da tendéncia (Wimmer & Dominick, 2011). O
recorte temporal de coleta de dados serdo os anos compreendidos entre 2015 e 2020. O sistema de
analise de dados serd baseado na Analise de Conteudo e o sistema de quantificacdo no Diagrama
de Pareto, configurando assim abordagens de pesquisa quantitativa e qualitativa. Por fim, a
codificacdo do conteldo sera feita por ano, frequéncia e geografia, sendo a partir deste processo

que chegaremos aos outputs e conclusdes finais.

Pode-se apresentar tal descritivo metodologico e modelo exploratério que aqui se propde

em cinco macro fases, conforme apresentado na Figura 1:

a. Coleta de dados: a partir da escolha de uma tendéncia de comportamento, serdo
coletados registos que representem o universo da mesma nas demais redes de tendéncia
de 2015 a 2020. Como o inglés é a lingua mais utilizada na web de forma geral, serdo
coletados dados em lingua inglesa. Nesta fase, sera feita a distincdo entre dados
primarios (definem o objeto de estudo) e secundarios (ampliam a visdo sobre o universo

do mesmo).

b. Catalogacédo de dados: a catalogacdo de dados coletados ira identificar cada registo, de
acordo com ano, rede de tendéncia e geografia. Os documentos passardo por codigo
escrito em linguagem computacional MatLab®, que identifica todas as palavras usadas
dentro do tdpico de estudo e cria um ranking de uso, que pode ter lugar categorizando

0 grau de uso ao longo dos anos.

c. Limpeza de dados: as palavras-chave extraidas passardo por uma etapa de limpeza para

excluséo de erros, palavras em repetido, sinais, etc.

d. Analise de dados: a analise de dados compreendera uma Andlise de Conteldos,
aplicacdo do Diagrama de Pareto e Analise PEST. De inicio, sera realizada uma leitura

fluida para compreensdo geral de cada registo, seguida da analise de frequéncia dos
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termos mais utilizados anualmente entre redes de tendéncia, identificacdo de drivers de

influéncia e a correlagdo de incidéncia da tendéncia com geografias.

e. Conclusdes: a partir das analises, sera criada uma série temporal de padrées, transpostos
para o formato de mapas digitais que permitirdo uma melhor visualizacdo da expansédo
simbolica e cultural destes termos (e, consequentemente, da tendéncia em si). Estes séo
0s outputs do método. Espera-se, portanto, que os mapas digitais possam demonstrar a
adesdo a tendéncia em diferentes centros urbanos do globo, assim como seu padrdo de

dispersao geografica e evolugdo temporal.

L ]
[ ] . ‘ . [ ]
Coletade Catalogagio Limpeza de Analise de
o. dados de dados dados dados

0c0°

*Objeto de *Registos e Andlise de
estudo digitais Contetido

* Universo * Categorias *Diagrama de

* Amostra Pareto

*Analise PEST

Figura 1- Esquema representativo das etapas de pesquisa previstas na metodologia proposta.

Desta forma, a estrutura de pesquisa base para a identificacdo dos dados é de caréater
metodoldgico e soma as abordagens quantitativa e qualitativa num universo de pesquisa de seis
anos. Busca-se com isto unir a analise de casos de repeticdo a analise critica interpretativa.

Vale dizer que o método pode ser adaptado, e o conteldo de outros media ser utilizado
como input primario e secundario, ao invés do conteudo de redes globais de tendéncias.
Acreditamos que, dentro dos medias digitais, as mais relevantes redes de tendéncias sejam fontes
fidedignas e pouco dispersas em relacdo a conteidos de tendéncias socioculturais. Esta suposicao
se relaciona diretamente com a hipdtese mediatica, e pode-se dizer de antemao que existe a

possibilidade dos resultados finais estarem enviesados devido a propria visdo das redes, e sofrendo
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limitacdes no monitoramento de noticias em regifes em que ndo sejam atuantes, com escritérios
ou equipas profissionais. Esta possibilidade serd mais bem analisada nos capitulos de resultados e
conclusdes. Para aléem da hipOtese mediatica, a hipotese geografica também sera de extrema
importancia, pois paises menos conectados ou com menos conteddo em inglés podem ser
subestimados pelo método, ou seja, mesmo se a Macro Tendéncia for forte nestes paises, 0 método
teré dificuldade de capta-la.

Em suma, a coleta de dados em media digital foi a base metodoldgica escolhida para o
presente estudo a fim de que a metodologia apresentada neste capitulo pudesse ser universal dentro
do estudo de Arqueologia de Tendéncias. Portanto, qualquer pessoa pode utiliza-la dentro de
qualquer estudo de caso (qualquer tendéncia). Dada a novidade do método, essa tese averiguara a
sua performance, sendo também um estudo de validacgéo e verificacdo do método em si. Dito isso,
0 préximo capitulo detalha o estudo de caso escolhido para a aplicacdo pratica do método,

nomeadamente, o estudo de uma Macro Tendéncia.
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3 ESTUDO DE CASO

O estudo de caso terd& como objetivo testar a metodologia proposta e identificar
globalmente, e entre setores de mercado, as alteracdes na jornada de uma tendéncia. O objeto de
estudo escolhido para tal foi a Macro Tendéncia de comportamento The Full Gaze of
Sustainability?®. Identificada pela rede de Tendéncias Trend Observer?’, a macro tendéncia aborda
0 comportamento humano associado ao universo da sustentabilidade e sua influéncia na forma
como agimos e consumimos. No website do observatdrio a macro tendéncia é descrita da seguinte

forma:

Mais do que reciclar, é a consciéncia de que os recursos naturais sao finitos, estdo a terminar
e por isso temos de promover um estilo de vida sustentavel. Sera uma reacéo a fluidez cada
vez maior da vida, onde tudo muda e até desaparece? Assim sendo, exige, portanto, pontos
de “ancoragem” e de maior durabilidade. Uma acdo essencial que se impde para individuos
e institui¢des para evitar uma revolucao causada pela “luta” por recursos essenciais que
escasseiam e que podem vir a ser cobrados a grande custo. Neste sentido, cresce a ideia de
partilha de bens e experiéncias, com responsabilidade, com como uma preocupagdo com o
natural e a simplicidade. E uma sustentabilidade ponderada a todos os niveis da nova
vivéncia e estilos de vida, vem como ao nivel de todos os sectores de atividade. (Trends
Observer, Trends - The Full Gaze of Sustainability)

A temaética do presente estudo de caso sera a sustentabilidade, a partir da definicdo desta
rede de tendéncias. O universo de pesquisa ira buscar fontes de informacdo para ampliar o
entendimento sobre o tema, identificar sinergias e caracterizar a sua abordagem regional nas medias
digitais. A amostra de pesquisa sera constituida inicialmente pelos dados primarios, coletados numa
pesquisa exploratéria no portal da rede Trends Observer para caracterizacdo da atual Macro
Tendéncia The Full Gaze of Sustainability?®, topicos associados, micro tendéncias relacionadas e
sua evolucdo ao longo dos ultimos anos. O conteddo disponibilizado pelo site do Trends Observer
servird como referéncia norteadora para toda comparacéo ao longo da pesquisa e sanity check de

que os dados coletados possuem correlagdo com o objeto de estudo. Seguindo o método, a amostra

% A escolha da macro tendéncia enquanto objetivo de estudo se da por sua relevancia nos tempos atuais e
crescimento enquanto tema de discussdo nos Ultimos anos.

27 A escolha da rede de Tendéncias Trends Observer como referéncia inicial de comparagéo no presente estudo se da
pela sua ligagdo com a Universidade de Lisboa e principal fonte de informagdes sobre tendéncias usada na académia.
28 Tendéncia descrita pelo Observatorio de Tendéncias da Universidade de Lisboa, Trends Observer. Fonte:
http://trendsobserver.com/trends/trends/. Acesso: 29 de junho de 2020
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sera completa com os dados secundarios coletados nos sites das redes globais de tendéncias. Para
este fim, foram adicionadas ao estudo cinco redes globais, cujo universo total é apresentado na
Tabela 1.

As redes de tendéncias presentes no estudo de caso foram escolhidas pela sua relevancia no
mercado, tempo de existéncia e abrangéncia territorial representada pelos escritdrios nas principais
cidades urbanas globais. A Figura 2 mostra mais claramente, por meio de um mapa, a distribuicéo
espacial no globo dos escritdrios das redes e, consequentemente da sua cobertura de pesquisa. A
amostra conta assim com seis redes de tendéncia, com vinte e dois escritorios espalhados ao longo

dos cinco continentes.

Tabela 1 — Relacdo de redes de tendéncia participantes do estudo de caso.

Reges_ Sobre Escritério sede Filiais
Tendéncias
Trends Ob- Trends Observer é uma plataforma inde- Lisboa -
server pendente, internacional e sem fins lucra-
tivos dedicada ao desenvolvimento cien-
(www.trend-  tifico e disseminagdo dos Estudos de

sobserver.com)

tendéncias, atuando com visao acadé-
mica e proposito.

Fundada em Amsterdad em 2002, a Tren-

dWatching é uma das principais empre-

Amsterdam (NL)
Hacquartstraat 20,

América:
- Nova York (US): 175 Varick St 8th Floor, New York, NY 10014

Trend Watch- sas de tendéncias de consumo do 1071 SJ Amsterdam - Sdo Paulo (BR): R. Cristiano Viana, 67 - casa 15 - Pinheiros, Sdo
ing mundo. Nossas equipes internas, apoia- Paulo

das por uma rede de mais de 1.700 ob- Europa:
(www.trend- servadores em mais de 80 paises, exa- - Londres (UK): 3rd Floor, 19 - 20 Great Sutton St, London

watching.com)

minam incansavelmente o mundo em
busca de tendéncias de consumo emer-
gentes e novas inovagoes.

A Wunderman Thompson Intelligence é
a unidade de futuros think tanks e ino-

New York (US)

466 Lexington Ave.

Asia:
- Singapura (SG): 29a Cuppage Rd, Singapura 229456

Waunderman vagdo da Wunderman Thompson. Iden-  New York, NY,
Thompson In- ..
- tificamos novos comportamentos do 10017
telligence . L
- . consumidor, mudangas no zeitgeist e
(www.intelli- . x - .
inovacéo nos setores do estilo de vida.
gence.wunder- : .
manthom Acreditamos em uma abordagem holis-
manthomp- tica e diferenciada da pesquisa e estraté-
son.com) - - - PP
gia, combinando design e ciéncia e as-
pectos qualitativos e quantitativos.
Louvado por guiar a Fortune 500 em di- New York (US) -

Faith Popcorn

(www.faithpop-
corn.com)

recéo aos seus Melhores Futuros, o
BrainReserve possui uma taxa de 95%
de PRECISAO incomparavel para ver o
que esté por vir, e nossas recomenda-
¢Bes criaram bilhdes de ddlares em re-
ceita para nossos clientes através de no-
vos produtos visiondrios, posiciona-
mento, estratégia de marca e campa-
nhas.

55 East 59th St.,
17th Floor, New
York, NY 10022
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Ajudamos vocé a navegar pelas altera-  New York (US)
¢Bes para criar um futuro melhor. 229 West 43rd
Monitoramos constantemente os sinais  Street, 7th Floor,
de mudanca que afetardo como os con-  New York, NY
sumidores pensam, sentem e se compor- 10036
tam. Nossos especialistas conectam os
pontos para prever com preciséo 0s pro-
dutos, experiéncias e servigos que as

WGSN pessoas precisardo nos proximos anos,
ajudando as marcas a permanecerem re-

(www.wgsn.co | levantes e garantirem seu lugar no fu-

m) turo.

Com 20.000.000 de visualizagdes men-  Toronto (CA)
sais, 0 TrendHunter.com é a maior e 206 - 26 SoHo St.
mais popular comunidade de tendéncias ' Toronto, Ontario
do mundo. Nos bastidores, utilizamos

Trend Hunter  big data, pesquisadores humanos e IA
para identificar idéias do consumidor e

(www.trendhun | oportunidades de mergulho profundo

ter.com/) para as empresas mais inovadoras do
mundo. Nossa sede é baseada em To-
ronto, Canada, e somos alimentados por
uma rede global de 200.000 colaborado-
res e 3.000.000 de fas.

América:

- Séo Paulo (BR): Rua Tabapua 841, 1st Floor, S8o Paulo, Séo Paulo
- Los Angeles (US): 617 W 7th St #303, Los Angeles, CA 90017
Europa:

- Londres (UK): AirW1, 20 Air Street, London, London W1B 5DN

- Paris (FR): 33 Rue Faidherbe, 75011 Paris

Africa:

- Cape Town (RSA): 32 Kloof St, Gardens, Cape Town, 8000

Asia:

- Hong Kong (CN): 25 Canton Rd, Tsim Sha Tsui, Hong Kong

- Istanbul (TR): Bebek, Cevdet Pasa Cd. No:31, 34342 Besiktas/Istan-
bul

- Gurigram (IND): Lemon Tree Premier, City Center, Sector 29,
Gurugram

- Téquio (JP): 107-0061

- Seoul (KOR): Gangnam-daero, Seocho-gu, Seoul

- Shangai (CN): 100 Zun Yi Lu, Hong Qiao, Changning Qu, Shanghai
Shi

Oceania:

- Melbourn (AUS): 120 Spencer St, Melbourne VIC 3000

Apesar da maioria das redes afirmar possuir atuacao global por meio da existéncia de uma

rede de colaboradores ao redor do mundo, foram definidos enquanto escritdrios todas as referéncias

que possuiam endereco. A rede WGSN, por exemplo, exibe em seu website algumas filiais com

referéncias somente de telemdével, os quais ndo foram considerados neste mapeamento. O objetivo

na selecdo das agéncias foi garantir que a amostra possua amplitude (um versus maultiplos

escritdrios), representatividade (cobertura dos cinco continentes) e diversidade (visdo ocidental e

oriental), partindo do pressuposto que ha integracdo na comunicacao entre escritorio sede e filiais.
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Agéncias Tendéncia

TrendsObserver
@ Wunderman Thompson (NY)
Faith Popcorn's BrainReserve (NY)
° Trendhunter (Toronto)
Q9 Trendwatching (NY)
Q TrendWatching (Londres)
@ Trendwatching (Amsterdam) ,\Q
Q Trendwatching (Singapura) o
Q Trendwatching (Sdo Paulo) Qoo { 9 Q 9
@ WGSN (NY) 9 Q 9
@ WGsN (LA) Q
@ WGSN (London)
@ WGSN (Paris) 9
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Q WGSN (Seoul) (®] 0
@ WGsN (Téquio)
©Q wesN (sp)
@ WGSN (Gurugram)
Q@ WGSN (Melbourn)

@ WGSN Istanbul

@ wesn (Cape Town)

Figura 2 — Distribuicao global das redes de tendéncia.

O recorte temporal de coleta de dados seréo os anos compreendidos entre 2015 e 2020. O
periodo foi escolhido a fim de se conseguir um distanciamento temporal que permita observar
alteracdes mais significativas nos comportamentos associados a Macro Tendéncia, mas que forneca
dados atuais e relevantes para o atual momento. E importante ressaltar o ano de 2020 foi
considerado somente até o primeiro trimestre, ou seja, momento pré-COVID-19, devido a
instabilidade do cenario causada pela pandemia global. E possivel que até 0 momento a macro
tendéncia ja tenha sofrido influéncia em sua esséncia, sendo de grande relevancia para estudos
futuros, mas pode tornar questionaveis os resultados finais obtidos com a aplicacdo da metodologia
experimental proposta no presente trabalho.

A coleta de dados terd como unidade de registo de dados primarios e secundarios a
definicdo da macro tendéncia e o lancamento de relatorios de previsdo anuais disponiveis nos
websites das redes, respectivamente. N&o serdo consideradas matérias, noticias e outros achados
digitais referentes somente a manifestacdes de tendéncias, pelo excesso de dados disponiveis e

subjetividade na analise. Caso dados de anos anteriores ndo estejam disponiveis nos portais, ou
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alocados em paginas ndo mais disponiveis, sera usado o Internet Archive?®, um portal sem fins

lucrativos no formato de biblioteca digital de sites da Internet e outros artefatos culturais.

O sistema de analise de dados aplicara abordagens qualitativa e quantitativa. Na Analise de
Conteldo, técnica de pesquisa que analisa palavra-a-palavra e permite realizar inferéncias sobre o
contexto ali descrito, os textos serdo catalogados usando para o codigo escrito em linguagem
computacional MatLab®. Apds serem limpos, serdo analisados textualmente, inspirada nos
métodos de pesquisa de media de Wimmer & Dominick (2011). O sistema de quantificacdo dara
0S outputs quantitativos, com o objetivo de identificar a frequéncia dos termos que se repetem no
texto. Buscar-se-a definir os termos de pesquisa associados a Macro Tendéncia em cada ano. Os
termos serdo agrupados em um ranking e as palavras mais relevantes selecionadas aplicando-se o
Diagrama de Pareto (Dharma et al, 2019), um método consolidado com alta gama de aplicacdes e
referéncias. O registo dos dados sera feito por ano e por agéncia, sendo criada uma série temporal

para tracar uma ideia preliminar de sua evolucdo historica.

Os outputs finais serdo extraidos qualitativamente, observando a presenca ou auséncia dos
termos em cada ano, em comparacao a definicdo da macro tendéncia pelo Trends Observer. Como
resultado, as informac@es serdo inseridas num mapa global digital para ver as linhas de dispersao
geografica, polos de criacdo e dispersdo dos movimentos. Ao final, serd feito o mapeamento da
tendéncia para melhor entender os drivers, os atributos e as manifestacdes da Macro Tendéncia
dentro de cada cultura e regido.

Em suma, o estudo de caso do presente trabalho visa fazer um enquadramento da macro
tendéncia macro tendéncia The full gaze of Sustainability (objeto de estudo) da rede de Tendéncias
Trends Observer. O objetivo é de analisar sua evolugdo e comportamentos associados nos ultimos
seis anos (2015 a 2020). Este recorte temporal possui amplitude para observarmos variagdes, mas
é conciso e ndo amplia por demais o espectro de analise. A macro tendéncia serd abordada a partir
do universo de pesquisa da media digital, e a amostra, dos registo de seis redes globais,
nomeadamente Trends observer, Faith Popcorn, Trend Watching, Wunderman Thompson
Intelligence, Trend Hunter e WGSN. As redes de tendéncias foram escolhidas pela sua relevancia

e cobertura global de atuacdo. A pesquisa tera lugar em cada um dos anos do recorte temporal

29 O portal digital Internet Archive pode ser acessado pelo endereco https://archive.org/
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indicado a partir da recolha de unidades de andlise, ou seja, registos digitais (paginas de websites
e reports digitais) especificamente relacionadas com a questdo da sustentabilidade. De modo a
recolher esta informacéo, por vezes ja ndo acessivel na versdo atual dos websites das redes, sera
utilizado o portal Internet Archive, uma biblioteca que permite acessar metadados. Recolhidos 0s
textos das paginas e outros documentos respectivos a cada ano do estudo, 0s mesmos serdo
catalogados e limpos. O sistema de anélise de dados serd baseado na Andlise de Conteldo e o
sistema de quantificacdo no Diagrama de Pareto, configurando assim abordagens de pesquisa
quantitativa e qualitativa. Por fim, a codificacdo do conteddo serad feita por ano, frequéncia e

geografia. Sendo a partir deste processo que chegaremos aos outputs e conclusdes finais:

I Evolucdo da macro tendéncia The full gaze of Sustainability em cada um dos seis

anos de estudo.

ii. Dispersao na jornada da macro tendéncia The full gaze of Sustainability ao longo do

globo terrestre.

iii. Variacdo nos drivers e comportamentos associados a macro tendéncia The full gaze

of Sustainability
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4 ANALISE

O presente capitulo apresenta os detalhes da aplicacdo da metodologia proposta para o
mapeamento da Arqueologia de Tendéncias da macro tendéncia de comportamento e consumo The
Full Gaze of Sustainability. O processo é apresentado ao longo de quatro sub-capitulos, seguindo
a légica das atividades realizadas: coleta e catalogacdo de dados, anélise de dados primérios e
analise de dados secundarios.

4.1 Coleta e catalogacao de dados

A atividade de coleta de dados foi conduzida a partir de registos extraidos dos websites
das redes de tendéncia e no motor de busca de metadados, Internet Archive. Foram coletados 45
documentos (anexo A) relativos a descri¢do da macro tendéncia diretamente no portal das redes ou
reports anuais. Nestes, ha a distin¢do entre reports especificos sobre o tema sustentabilidade e os
reports anuais, nos quais foi necessario pesquisar o tema entre segmentos de consumo e micro
tendéncias. Quando o tema ndo era identificado facilmente, utilizou-se enquanto palavras-chave de
busca termos extraidos da descricdo da macro tendéncia The Full Gaze of Sustainability, tais como
sustainability, environmental, natural, consumer-human, etc. A catalogacdo dos reports foi feita
levando em consideracédo data de lancamento, ano, nome, geografia, universo tematico, fonte e data
de recolha. Ainda realizou-se uma leitura flutuante dos textos tendo foco no seu contetdo, ndo no
discurso do texto em si, tendo sido observados algumas particularidades e constrangimentos que

devem ser destacados:

- Poucas redes de tendéncias disponibilizam informacgdes de anos anteriores, com livre
acesso e gratuito. As redes Trends Observer e Faith Popcorn sdo as Unicas que apresentam as suas
macro tendéncias diretamente nas paginas de seus portais, durante todo o ano e de acesso ao
publico. Nas demais redes, as informacgdes de livre acesso sdo langadas via relatérios anuais,
tematicos ou regionais (pagos ou gratuitos). Nestes, sdo abordadas micro tendéncias, manifestagdes

de tendéncias e tendéncias por segmento de consumo.

- No caso das redes de tendéncia que apresentam as macro tendéncias diretamente em seus

portais, quando as paginas sao atualizadas tendem a ter os seus contetdos substituidos. Isto faz
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com que ndo exista um historico para acesso. Um exemplo a ser colocado, é a rede de tendéncias
TrendHunter: apesar de lancar relatrios anuais, a rede disponibiliza somente o do ano vigente.
Utilizando sempre o mesmo “http”, toda vez em que a pagina “Trend Relatério” (que hospeda os
mesmos) € atualizada, o contetdo passado é apagado para dar espaco ao novo. Ou seja, ndo foi
possivel acessar dados de anos anteriores, até mesmo via metadados. Como o restante do portal
apresenta apenas manifestaces de tendéncias sem uma correlagdo directa & macro ou micro

tendéncias, ndo foi possivel inclui-lo nas analises.

- O historico de metadados disponibilizado no Internet Archive tende a direcionar para a
pagina principal dos websites, ndo sendo possivel explorar sesses especificas deles. Nem sempre
é intuitivo o local onde séo alocados os dados, e foi necessaria uma dedicagdo extra de investigacdo
das paginas antigas dos portais. O caso se agrava a medida que vamos para o passado, havendo
menos metadados disponiveis em 2015 em relacdo a 2019. Com isto, foi preciso reajustar o recorte
temporal de pesquisa de anual para trimestral, a fim de acessar mais metadados. Os banners e
sessbes de informacbes presentes na pagina principal foram os principais indicadores do
lancamento de um novo relatério ou atualizacdo de uma tendéncia. Esta técnica funcionou
especialmente bem, por exemplo, para a rede TrendWatching: sem sobrepor conteldos, a rede cria
um http para cada novo relatério lancado, e os comunica na pagina principal do seu portal, tornando

mais intuitivo o processo de identificacdo de um novo conteudo.

- A rede de tendéncias que apresentou o melhor acesso a seus conteldos passados foi a
Wunderman Thompson. Dentro do seu portal, esta identificado no menu a sessdo “Trend
Relatério”, onde se encontram todos os relatorios lancados desde 2014, especificados por ano, e

disponiveis para download (entre pagos e gratuitos).

Na catalogacéo dos dados foi realizada uma segunda leitura dos documentos para remogéo
de material ndo relevante. Esta pré-analise selecionou 38 dos 44 registos inicialmente identificados,
conforme apresentado na Tabela 2. Assim, iniciou-se a catalogagéo dos dados e uma categorizagdo
inicial das caracteristicas e contexto que o universo da macro tendéncia The Gaze of Sustainability
foi tratada por cada rede de tendéncias, por registo e ano. Ao final, foi possivel identificar as micro

tendéncias e respectivos segmentos de consumo relacionados a macro tendéncia a cada ano,

61



conforme a Tabela 3. Em termos de registo de pesquisa, as agéncias apresentaram o0s seguintes

outputs:

- Trends Observer: a descricdo da macro tendéncia, entdo chamada Ecosustainability, se
manteve a mesma de 2015 a 2016, tendo a si associada as micro tendéncias H2H (consumer
behavior) e Beyond Design (style and taste). Em 2017, seu nome foi alterado para Sustainable and
Shared, e acrescida a micro tendéncia Reuse and be Responsable (style and taste). Entre 2018 e
2019, teve recebeu uma adicdo em sua descri¢do, mas sem alterar sua esséncia. Em 2020, seu nome
foi novamente alterado, agora para a denominacdo atual, The Full Gaze of Sustainability, e sua
descricdo recebeu nova adicdo. Apesar de sua descricdo permanecer praticamente a mesma dos
anos anteriores, deixou de estar associada a algumas das micro tendéncias, mantendo somente a de

comportamento de consumo, H2H.

- Faith Popcorn: denominada Atmosfear, a macro tendéncia ndo sofria alteracGes desde

2015. Em 2020, sua descricéo foi atualizada, passando a exibir mais detalhes sobre sua esséncia.

- Wunderman Thompson Intelligence: em 2015, o relatério “The Future 100 - 2015 Trends
and change to watch in 2015” exibe Sustainability enquanto capitulo, cujos sub-tdpicos sdo
Cleaning Up Washing Practice, Recycling Reinvented e Cycle-First Cities. A partir de 2016, o
tema sustentabilidade deixa de ser um capitulo nos relatérios anuais da rede e é abordado de forma
transversal aos segmentos de mercado. Sendo assim, foi necessario pesquisar por palavras-chaves
associadas ao tema para identificar onde a macro tendéncia se manifestava. No relatério “The
Future 100 - 2016 Trends and change to watch in 2016~ foram encontradas dez registos dentro
dos segmentos de consumo Tech+inovation (Tech naturalism e Sustainability nagging),
Travel+hospitality (Eco-tourist tech), Brands+marketing (Social good on steroids), Food+Drink
(Natural junk, New omnivores e Algae) e Beauty (Single ingredients, New Natural beauty e Solid
beauty). Em 2017, no relatério “The Future 100 Trends and change to watch in 20177, foram
encontrados sete registos dentro dos segmentos Travel+hospitality (Polar travel), Food+Drink
(New vegan Beauty, Natural curls e Beauty tech), Lifestyle (The new explorers) e Luxury (Luxury
redefined e Artificial nature). Em 2018, para além do relatério anual, foi encontrado um
lancamento tematico sobre sustentabilidade e que a posiciona ndo como uma micro, mas uma

macro tendéncia. Assim, o tema aparece no relatorio anual “The Future 100: 2018 Trends and
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change to watch in 2018” e no relatério tematico “The New Sustainability: Regeneration”. Foram
encontrados quatro registos relacionados a segmentos de consumo, sendo Food+Drink (New
basics, Farming 2.0 e Veganomics) e Luxury (Lab-grown luxury). Em 2019, no “The Future 100:
2019 Trends and change to watch in 20197, foram identificadas sete manifestacbes em
Travel+hospitality (na descricdo do segmento, mas sem uma micro tendéncia identificada),
Food+Drink (Shape shifter foods), Beauty (Waterless future), Lifestyle (New sustainability e
Material Innovation), Luxury (Energy positive hospitality) e Brands + Marketing (Biophilia
futures). Por fim, em 2020, o relatério “The Future 100: 2020 Trends and change to watch in 2020”
exibe 18 manifestagdes nos segmentos Culture (The new neighborhood), Tech+Innovation
(Protective tech), Travel+hospitality (Biocontributive travel e Disaster-proof destinations),
Food+Drink (Futureproof recipes, Solving the surplus, Biodiverse dining, Regenerative farming
revolution e Hot new ingredients), Beauty (Blue beauty Health, e Death doulas), Luxury (Vegan
hotels e Wellness architecture), Brands + Marketing (Climate-positive brands e Unconventional
brand actions), Retail (Ethical edits e Anti-excess consumerism) e Finance (Carbon credit).

- Trend Watching: Unica rede de tendéncia na qual foram identificados relatorios de
tendéncias regionais por continente, tendo sido coletados documentos de Africa, Asia e América
Latina. Um facto observado é que a medida em que nos aproximamos do ano atual, os relatérios
regionais ficavam mais escassos. N&o fica claro se foram descontinuados, migraram para
escritorios locais da marca ou pararam de ser comunicados no portal. O tema sustentabilidade nao
foi encontrado nos relatorios anuais da marca nos anos 2015, 2016 e 2018. Em 2015, somente o
relatorio <10 African Trends for 2015” apresentou registo, a micro tendéncia Eco-Reverence. Em
2016, foram obtidos registos de quatro relatorios, o teméatico “Big Brand Redemption”, e 0s
regionais “70 Innovations for Asian Citysumers”, “5 Asian Consumer Trends for 2016 e ““5 Latin
Consumer Trends for 2016 ”. Em 2017, quatro relatorios mostraram registos, “5 Consumer Trends
for 2017 (Worlds apart e Capacity capture), 5 Asian Trends for 2017 (Stalk your stuff e Capacity
Capture), 5 African Trends for 2017 (Haute Health e Capacity Capture) e 5 Latin Trends for 2017
(Capacity Capture). Em 2018, dois relatorios mostraram registos, “5 Asian Trends for 2018 ” (Asia
Block Party), “5 African Trends for 2018 " (Green Army). Em 2019, dois relatérios mostraram
registos, “5 Trends for 2019 (Open Source Solutions) e “5 Asian Trends for 2019 ” (Singles Not
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Allowed). Em 2020, dois relatérios mostraram registos, sendo “5 Trends for 2020” (Green

Pressure), “5 Asian Trends for 2020 (Sustainable Stewards).

- WGSN: em 2015, o Unico relatorio encontrado foi o segmento de consumo de Wellness,

“Consumer Insight 2015 - Wellthness”. Foi identificado um registo - You are what you eat

(sustainable food). Em 2016 e 2017, ndo foram encontrados relatorios disponiveis para download.

Em 2018, o relatorio “Future consumer 2020 apresenta um registo, o Crowd-based capitalism.

Em 2019, o relatério “The High-Velocity Consumer” exibe dois registos, Climate Concerns e

Trustenomics. Em 2020, foi encontrado o relatério <20 Trends for the 2020s”, onde foram

identificados dois registos, Boro e Frozen food.

Rede de
Tendéncias

Trends Ob-
server

Trend Watch-
ing
Wunderman
Thompson In-
telligence
Faith Popcorn
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Total
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Tabela 2 — Relatérios por agéncia.
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Tabela 3 — Micro e macro tendéncias ano a ano.

2015 2016 2017 2018 2019 2020
MACRO Ecosustainability Ecosustainability (TO) Sustainable and Shared (TO)  Sustainable and Shared Sustainable and The Full Gaze of Sustaina-
TENDENCIA (TO) Atmosfear (FP) Atmosfear (FP) (TO) Shared (TO) bility (TO)
Atmosfear (FP) BIG BRAND REDEMP- Atmosfear (FP) Atmosfear (FP) Atmosfear (FP)
Sustainability TION (TW) The New Sustainabil-
(WTI) ity: Regeneration
(WTI)
MICRO TEN- Human 2 Human Human 2 Human (TO) Human 2 Human (TO) Human 2 Human (TO) Human 2 Human Human 2 Human (TO)
DENCIAS (TO) Beyond Design(TO) Beyond Design(TO) Beyond Design(TO) (TO)
Beyond De- Reuse and be Responsable Reuse and be Re- Beyond Design(TO) GREEN PRESSURE (TW)
sign(TO) SHOCK THERAPY (TO) sponsable (TO) Reuse and be Re- SUSTAINABLE STEW-
(TW ASIA) sponsable (TO) ARDS (TW Asia)
ECO-REVER- Brands with benefits Worlds apart (TW) ASIA BLOCK
ENCE (TW Af- (TW ASIA) CAPACITY CAPTURE PARTY (TW Asia) OPEN SOURCE SO- Boro (WGSN)
rica) VALUABLE EX- (TW Africa, Asia e Latin LUTIONS (TW) Frozen food (WGSN)
CHANGES (TW Latin América) Green Army (TW SINGLES NOT AL-
You are what you America) Stalk your stuff (TW Asia) Africa) LOWED (TW Asia) Futureproof recipes (WTI)
eat (WGSN) Haute Health (TW Africa) Solving the surplus (WTI)
Tech naturalism (WTI) Crowd-based capital- Climate Concerns Biodiverse dining (WTI)
Cleaning Up Sustainability nagging Polar travel (WTI) ism (WGSN) (WGSN) Regenerative farming revo-
Washing Practice (WTI) New vegan (WTI) Trustenomics lution (WTI)
(WTI) Eco-tourist tech (WTI) Natural curls, Beauty tech New basics (WTI) (WGSN) Hot new ingredients (WTI)
Recycling Rein- Social good on steroids (WTI) Farming 2.0 (WTI) Biocontributive travel (WTI)
vented (WTI) (WTI) The new explorers (WTI) Veganomics (WTI) Shape shifter foods Disaster-proof destinations
Cycle-First Cities Natural junk (WTI) Luxury redefined (WTI) Lab-grown luxury (WTI) (WTI)
(WTI) New omnivores (WTI) Artificial nature (WTI) (WTI) Energy positive hos- Vegan hotels e Wellness ar-
Algae (WTI) pitality (WTI) chitecture (WTI)
Single ingredients (WTI) Waterless future Blue beauty Health, e Death
New Natural beauty (WTI) doulas (WTI)
(WTI) New sustainability Climate-positive brands e
Solid beauty (WTI) (WTI) Unconventional brand ac-
Material Innovation tions (WTI)
(WTI) The new neighborhood
Biophilia futures (WTI)
(WTI) Protective tech (WTI)
Ethical edits (WTI)
Anti-excess consumerism
(WTI)
Carbon credid (WTI)
SEGMENTOS Wellness (WTI) Tech+inovation (WTI) Travel+hospitality (WTI) Food+Drink (WTI) Food+Drink (WTI) Food+Drink (WTI)
DE CON- Brands+marketing (WTI) Brands+marketing (WTI) Luxury (WTI) Luxury (WTI) Luxury (WTI)
SUMO Food+Drink (WTI) Food+Drink (WTI) Travel+hospitality Travel+hospitality (WTI)
Beauty (WTI) Beauty (WTI) (WTI) Beauty (WTI)
Travel+hospitality (WTI) Lifestyle (WTI) Beauty (WTI) Brands + Marketing (WTI)
Luxury (WTI) Lifestyle (WTI) Culture (WTI)
Brands + Marketing Tech+Innovation (WTI)
(WTI1) Retail (WTI)
Finance (WTI)

4.3 Anélise de dados primarios

A primeira etapa de analise foi feita com foco nos dados primarios, numa leitura semantica
dos registos catalogados. Como output, foi criado um storytelling que apresenta o contexto geral
de evolugdo da macro tendéncia The Gaze of Sustainability entre 2015 e 2020. Conforme definido
no estudo de caso, as informacdes da rede de tendéncias Trends Observer foram usadas como pedra
basilar da analise. A seguir é apresentada a narrativa, descrita em uma linha temporal do que foi

observado:

- 2015: 0 ano de 2015 é o0 ano 0 de anélise e referéncia para comparacgdes seguintes. Neste

momento, a macro tendéncia é intitulada Ecosustainability e definida como “More than recycling,
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it is an awareness that resources are finite and that we should promote a sustainable lifestyle ”. A
rede Faith Popcorn enfatiza o lado temeroso da mentalidade com a finitude dos recursos (macro
tendéncia Atmosfear - “Polluted air, contaminated water and tainted food stir up a storm of
consumer doubt and uncertainty”) — Visd0 que se manteve a mesma até 2020. A Wunderman
Thompson Intelligence também liga sustentabilidade com reciclagem, (relatério Sustainability -
Washing without water, recycling chic, two-wheeled travel and making scraps delicious), mas
soma a equacao o imaginario do status. Este por sua vez, é conectado ao design e fashion pela
Trend Watching Africa (micro tendéncia - Sexy, sustainable solutions for 2015 and beyond) e a
alimentacdo pela WGSN (“The most dominate wellness status symbol is ‘clean eating' with pure

food restaurants and 'eat clean’ apps appealing to the wellthness lifestyle”).

- 2016: ndo é observada alteracdo na macro tendéncia pela Trends Observer. J& nos
relatorios anuais da WTI, a sustentabilidade deixa de ser tratada como um capitulo e se torna um
tema transversal aos segmentos de consumo, com forte correlagdo com Food+Drink e Beauty. A
TW lanca o relatério tematico Big Brand Redemption que d& responsabilidade as marcas pela
criagdo de um futuro consumo, sustentavel, ético e saudavel. Na Asia, a rede mostra a preocupagéo

dos individuos com a poluicdo do ar, relacionando a problemas pulmonares e o habito de fumar.

- 2017: ha alteracdo na macro tendéncia pelo Trends Observer. Agora chamada Sustainable
and Shared, recebe uma adi¢do em sua definicdo (“Sera uma reacdo a fluidez cada vez maior da
vida, onde tudo muda e até desaparece? Assim sendo, exige, portanto, pontos de “ancoragem” e de
maior durabilidade. Uma acéo essencial que se impde para individuos e instituices para evitar
uma revolucdo causada pela “luta” por recursos essenciais que escasseiam e que podem vir a ser
cobrados a grande custo™). Parece ndo ser a toa a alteracdo do nome da macro tendéncia e uso da
palavra shared. Na TW, o termo também ganha relevancia e, pela primeira vez, o tema da
sustentabilidade € visto em um relatério anual global. A micro tendéncia Capacity Capture aparece
nos trés relatdrios reginais em simultaneo, sendo “sharing” o tema em comum que 0s conecta: na
Asia, relacionada a sharing economy e a necessidade de se repensar o propésito de objetos
tradicionais para novos e mais inteligentes usos; na Latin América, sob a Optica do no-waste e
reaproveitamento de recursos com cunho social; na Africa, com reusing, repurposing, upcycling
and sharing. Alinhado a este possivel movimento de aproximacéo da sustentabilidade ao cotidiano
da vida humana, na WT, os termos “sustainability” ¢ “environment” perdem forca. “Natural” ¢ a
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palavra que mais ganha forca e aparece relacionada a alimentacdo, corpo e cabelo. Ou seja,
necessidades em primeira instancia humanas e, depois, ambientais. Anteriormente associada ao

status, sustentabilidade é identificada ganhando relevancia no segmento de consumo do Luxo.

- 2018: houve atualizacdo na descricdo da tendéncia pelo Trends Observer, sendo acrescida
a oracdo: “Neste sentido, cresce a ideia de partilha de bens e experiéncias, com responsabilidade,
com uma preocupacgao com o natural e a simplicidade. Sustentabilidade, Crise e Partilha”. Pode-se
inferir que, com o aumento de for¢a do termo “sharing”, a rede que ja havia em 2017 incluido o
termo no nome da macro tendéncia, agora a faz em sua descricdo. A associacdo € com bens e
experiéncia e 0 uso da palavra “natural” confirma o movimento visto na WT no ano anterior. A
WT por sua vez, apos ter destituido em 2016 o tema da sustentabilidade enquanto capitulo de seus
relatorios, langa “The New Sustainability: Regeneration”, estudo tematico e especifico sobre o
assunto. Este aparenta ser o ano dos prefixos (bio-, eco-, high-, over-, energy-, etc) que aparecem
embutidos em palavras do dia a dia. Agora ja € possivel observar como a mentalidade em torno da
sustentabilidade e a alimentacdo evoluiu desde 2015: antes com manifestagdes em torno do se
alimentar, neste momento os holofotes se viram para a cadeia de producédo e a unidade semantica
“farming” ganha espaco. O mesmo movimento € observado pela TW, que utiliza de palavras como
“transparéncia”, “rastreamento” e “tecnologia” no segmento de consumo alimentar. Na Asia, este
€ 0 ano em que a sustentabilidade se torna uma consciéncia mainstream, gracas as noticias de

desperdicio e o conceito de varejo zero-waste.

- 2019: ndo é observada alteracdo na macro tendéncia do Trends Observer. Nos registos da

WTI, o termo “vegan” migra do segmento de FOOD+DRINK (onde era vista nos nomes das micro
tendéncias) para LUXURY (segmento que a rede vem desde 2016 associando a sustentabilidade).
Esta expansdo do termo mostra uma ligacdo a moda e ao uso de materiais ndo provenientes de
animais e éticos. Ou seja, para além de uma escolha de alimentacdo, 0 comportamento expandiu e
agora influencia todo um estilo de vida e decisdo de escolha de bens de consumo. Por sua vez, a
WGSN publica a micro tendéncia Climate Concerns Trustenomics que aborda ja no nome o tema
da sustentabilidade, e a relagdo com a economia. Seguindo a linha aberta pelas demais redes nos
anos anteriores, o fator econdmico é abordado a partir da transparéncia na cadeia de producao
alimentar e no comportamento de reuse. O que surge de novo € a associacdo a palavra “climate”,
com a preocupacao em tornar o mundo um mundo melhor. A mentalidade também é observada na
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TW que apresenta o plastico como pecga central desse novo comportamento sustentivel,
relacionado com as sacolas, termo que aparece com constancia. Em sintonia, na Asia, a TW lanca
o relatorio “Singles not allowed” mostrando que consumidores do continente acordam para a

urgéncia em torno de produtos de uso Unico.

- 2020: ha mudanca da macro tendéncia pelo Trends Observer. A macro tendéncia recebe
o seu nome atual, “The Full Gaze of Sustainability”, e sua descricdo ganha o acréscimo da oragdo
“E uma sustentabilidade ponderada a todos os niveis da nova vivéncia e estilos de vida, vem como
ao nivel de todos os sectores de atividade”. Neste mesmo ano, a rede FaithPopcorn ressurge e
atualiza a descricdo da sua macro tendéncia Atmosfear. Mantém-se o ar apocaliptico em relacdo a
vida humana, trazendo mais detalhes sobre acontecimentos globais, poluicdo ambiental,
contaminagdo da agua, pureza na alimentacgdo etc. A palavra “Climate”, apresentada pela WGSN
em 2018, agora é vista como mote da WTI e da mentalidade climate-counscious. Interessante
observar que em anos anteriores a associagdo ao termo ja era observada, mas utilizando o prefixo
“eco-". Para a WTI, a sustentabilidade se espalha ainda mais entre 0os segmentos de consumo
(gerando micro tendéncias em Retail e Finance, até entdo ndo observado). A influéncia incide
também sobre os estilos de vida, indo ao encontro da nova descricdo da tendéncia feita pelo Trends
Observer. A TW Asia confirma este movimento e afirma que estilos de vida sustentavel se tornam
0 novo simbolo de status. J& seu relatério global mostra um passo a frente. A micro tendéncia Green
Pressure afirma que consumidores ja migram de uma mentalidade eco-status para uma eco-shame.
Isto €, o0 comportamento sustentavel se tornou tdo mainstream que, hoje em dia, ndo é mais visto
como um diferencial. Com comportamentos e mentalidades incorporados, hoje o eco-shame se

torna uma das atuais normas sociais.

A partir deste storytelling inicial é possivel observar a jornada de evolugdo das mentalidades
e comportamentos em torno da macro tendéncia de consumo “The Gaze of Sustainability ”, entre
2015 e 2020, na visdo das redes de tendéncia estudadas. Salta aos olhos, ao que tudo indica, que 0s
grandes momentos de confirmacgdo da alteracdo nas mentalidades envolvidas foram em 2017 e
2020. Estes séo os anos em que a Trends Observer alterou a denominagdo da macro tendéncia e
comportamentos fora do padréo, seja no langcamento de relatérios ou na forma de abordagem do
tema sustentabilidade, também foram observados nas demais redes. Outro facto a ser ressaltado é

a diferenca de mentalidades registadas em 2020 entre os relatérios da rede Trend Watching, verséo
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Global e versio Asia. Enquanto o primeiro indica a manifestagio eco-status como ultrapassada em
relacio a sua evolugéo eco-shame, na Asia o primeiro ¢ tido como novidade. Este achado pode ir
de encontro as afirmacfes apresentadas no capitulo de introducdo sobre os movimentos de
propagacao geografica de conceitos no estudo da cultura, que migram da direcéo oeste para a leste.
Partindo do pressuposto que uma mentalidade s6 é transmitida por uma sociedade de origem ou de
cultura dominante para outra que a aceita ou renega, o relatério global da Trend Watching retrata
a visdo ocidental das mentalidades que aparenta ser dominante e ditar o que serd observado em
anos futuros no oriente. O movimento da direcdo norte para o sul ndo pode ser aferido para além

do volume superior de mengdes apresentadas.

4.2 Analise de dados secundarios

Com os relatorios coletados e os seus contetdos catalogados, a segmentacdo dos textos em
unidades menores gerou um total de 20.436 palavras. Elas foram registadas em planilhas
individuais, identificadas por rede de tendéncias e por ano, com a respectiva frequéncia em que
cada termo aparecia em cada registo. Foi feita uma limpeza na base de dados a fim de remover
erros de exportacdo, termos em duplicata e classes gramaticais comuns na construcao de frases que
acabam por ter um volume alto de repeticdo. Cada relatério foi limpo, um a um. Foram removidos
artigos definidos e indefinidos, pronomes, preposi¢oes e advérbios (exemplo: “the”, “for” e
“where”). Foram agrupadas palavras que se exibiam tanto no singular quanto no plural (exemplo:
“habit” e “habits”), mantendo a forma com maior incidéncia. Isso foi feito para substantivos
derivados de verbos, assim como verbos formados por substantivos, que apareciam em diferentes
derivagdes (exemplo: “sustainably”, “sustainable” e “sustainability”). Pela caracteristica comum
as redes de tendéncia de visarem o mercado de consumo, também foram removidos termos de
mercado que ndo acresciam a identificacdo da evolugdo da macro tendéncia (exemplo: “brand”,
“consumer” e “company”). Os relatorios foram limpos um a um, gerando uma relacdo total termos,
conforme indicado na Tabela 4. Ao final, das 20.436 unidades seménticas catalogadas, 9.087

seguiram para a analise de dados.
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Tabela 4 — Limpeza de dados para analise textual.

Ano Registos CATALOGACAAO ) LI_MPEZA -
(total de unidades semanticas) (total de unidades semanticas)

2015 07 747 337

2016 09 2.669 934

2017 07 2.815 790

2018 07 7.937 4.892

2019 06 2.324 822

2020 07 3.944 1.312

A segunda etapa de analise realizada no presente estudo foi feita partir dos dados
secundarios, por meio do método de deducdo frequencial. A partir dos dados obtidos, foram
identificados os termos que formam o ADN da macro tendéncia desde 2015, universos pelos quais
transitou em cada ano e as palavras trendy associadas a mesma em cada momento. Para além,
conseguiu-se identificar as marcas e segmentos de consumo que vem sendo associados ao tema e

a dispersdo geografica que ela manifestou desde o primeiro ano do estudo.

Primeiramente, foi calculada a frequéncia de ocorréncia de cada termo linguistico e
aplicacdo do Método de Pareto. A validacdo estatistica dos outputs da deducédo frequencial pode
ser comprovada através das distribui¢des cumulativas de uso de palavras, indicadas nas Figuras 3
— 8. Observa-se que as distribuigdes cumulativas se aproximam da distribuicdo de Pareto na medida
em que o namero de palavras analisadas cresce. Ela se torna mais forte nos ultimos anos em relacéo
aos primeiros, devido a extensdo dos textos e unidades semanticas que aumentaram ao longo dos
anos. Em suma, a regra de Pareto, também conhecida como regra dos 20-80, diz que 20% dos
objetos (no caso, palavras), promovem 80% dos usos. No estudo atual, observa-se que, para 0 ano
de 2020, 20% das palavras correspondem a mais de 60% do uso. Ja em 2019, 20% das palavras

corresponderam a 55% do uso, e entre 2015 e 2018, a cerca de 50% do uso.
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Figura 3 — Distribuigdo cumulativa de palavras para o ano de 2015.
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Figura 4 — Distribuicdo cumulativa de palavras para o ano de 2016.
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Figura 5 — Distribuigdo cumulativa de palavras para o ano de 2017.
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Figura 6 — Distribuicdo cumulativa de palavras para o ano de 2018.
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Figura 7 — Distribuigdo cumulativa de palavras para o ano de 2019.
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Figura 8 — Distribuicdo cumulativa de palavras para o ano de 2020.
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Ressalta-se que, as palavras selecionadas para a andlise, representam menos do que 20%
das mais utilizadas. Uma linha de corte foi realizada ano a ano de forma que apenas as palavras
mais relevantes fossem selecionadas. O corte variou anualmente entre 3% e 5% entre as palavras
com maior frequencia, correspondendo anualmente entre 19% a 24% do total de usos de unidades
semanticas, conforme indicado na Tabela 5. A relevancia relativa e absoluta das palavras é
comprovada na tabela, e é portanto seguro afirmar que tais palavras séo trendy.

Ainda foi realizada uma analise de frequéncia a fim de entender a variacdo dos codigos
culturais vigentes em cada momento, de forma a identificar aqueles residuais, dominantes e
emergentes. Ao analisar o uso de palavras ano a ano, tornou-se possivel identificar os conceitos
que: i. estdo sempre presentes e, portanto, compde o ADN da macro tendéncia, ii. 0s que estao
presentes, mas menos frequentes, iii. os termos trendy que aparecem em alguns anos e depois
somem, e iv. 0s que parecem ganhar forca para o futuro. A tabela completa se encontra no Anexo
B, assim como o uso comparativo de todas as palavras em relacéo a 2015, e a evolugéo das palavras
que compde a Macro Tendéncia.

Tabela 5 — Corte para identificacdo das palavras trendy.

Ano Per centagem de palavras Per centagem de uso
2015 5.0% 23.4%
2016 3.9% 22.6%
2017 3.4% 19.2%
2018 4.0% 20.4%
2019 3.4% 23.9%
2020 3.0% 22.0%

Na analise dos codigos dominantes e dos termos que compde o0 ADN da macro tendéncia,
foi identificado que dentro do ranking de termos com maior frequéncia anual, seis deles apareciam
em quatro anos ou mais. A Tabela 6 mostra que os conceitos sustainable, food, new, natural,
environmental e water, apesar da oscilacdo de posicdo natural em relacdo a outras palavras, se

mantém presentes nas primeiras posi¢oes. De fato, estas palavras foram relevantes em ao menos
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quatro dos seis anos analisados: os trés primeiros aparecem nos seis anos do estudo, o quarto em

cinco anos e os dois ultimos, em quatro dos anos.

Tabela 6 — Palavras que compde o corpo da Macro Tendéncia e sua evolucdo anual.

2015 2016 2017 2018 2019 2020
Termos Ranking| Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking %

food 3|new 2 & 6lnew 141 food 1 4 3|sustainable 142 sustainable 140
sustainable 4|natural 3 food 446 environmental 3 new 342 food 242
water 5|sustainable 4 O|natural 6W3 sustainable 3 & 6|water 3 new 340
new 8|environmental 10 sustainable 9 W5 new 5 W 4|food 4W3 environmental 4463

food 0w 7 natural 7 ¥ 1|environmental 7W4 water 10Ww7

water 10W 5 natural 9W2 natural 14 W5

Logo a seguir a estes conceitos, outros sdo registados em dois ou trés dos anos estudados,
podendo indicar fazerem parte do universo pelo qual a macro tendéncia evoluiu ao longo do tempo.
Entre eles estdo beauty, future, luxury, sharing, health, vegan, green, lifestyle, etc. Como vimos
anteriormente, sdo termos que fizeram parte do universo em algum momento da jornada da macro
tendéncia, mas que variam anualmente, exercem menor poder de influéncia ou ainda estdo a ganhar
forca. Em termos de forga de influéncia anual de cada conceito, fez-se uma distingéo entre: i. 0s
termos com alto crescimento entre anos seguidos, que se mantiveram de um ano para outro e que
subiram trés ou mais posi¢oes no ranking; ii. termos trendy, que ndo figuravam no ranking do ano
anterior, mas surgem ja como parte do top 5 de maior frequéncia. Estes, os termos identificados
pelo presente estudos pela identificacdo de trendy, sdo aqueles que definidos pela area dos estudos
de tendéncias como moda. Conforme dito no capitulo de introducéo, a moda configura uma fonte
de historias com alto crescimento em um curto espaco de tempo, influenciadas por fatores de
mercado, como o lancamento de novos produtos ou algum tipo de inovacdo. E neste contexto de

forcas e abrangéncia em que vivem as nossas palavras trendy.

Como output descobriu-se que os termos com maior crescimento foram: em 2016, new
(+6); em 2017, new (+1), food (+6), launch (+8) e resources (+3); em 2018, food (+3) e
sustainable (+6); em 2019, plastic (+6); em 2020, environment (+3), climate (+8), future (+4) e

global (+4). Ja os termos mais trendy, foram: 2016, health (1), natural (3), society (4) e world (5);
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em 2017, waste (2), luxury (3) e delivery (5); em 2018, vegan (1), economy (2), environment (3),
bags (4), eco- (4) e farm (4); em 2019, water (3) e solutions (5); por fim em 2020, health (5).

Ao comparar com o storytelling apresentado anteriormente a partir dos dados primarios,
ver, por exemplo, o termo health como muito relevante e trendy no ano de 2016, justifica-se pela
correlacdo com os segmentos de Food+Drink e Beauty que a mesma apresentava na época, assim

como a preocupacdo com satde pulmonar identificada no continente Asiatico.

Também € possivel observar que realmente, em 2017, os termos sustainable e
environmental perdem relevancia a ponto deste ultimo ndo figurar no ranking. Ainda assim, na
contra mé&o do que foi apontado, ndo por influéncia da palavra natural. Esta surge como trendy néo
em 2017, mas no ano anterior (2016), quando surge ja mais bem ranqueada do que os outros dois
termos. E interessante ressaltar que natural perde trés posices no ranking 2017, devido ao
crescimento e surgimento dos termos acima citados, incluindo Luxury, cuja alta relevancia
observada neste momento vai-se dissipando nos anos a seguir. Ao mapear a jornada de expanséo
de uma macro tendéncia para outros segmentos de mercado, para além daquele em que se
observaram seus primeiros sinais, entende-se que este seja um comportamento normal a se esperar.
Este € um sinal de que a tendéncia estava a ganhar forca e apresentava mudancas atitudinais. No
mesmo ano, o termo sharing figura no ranking na 13 posi¢do, 0 que comprova sua relevancia na
mentalidade da época. Apesar da mentalidade expandir para o segmento de luxo em 2019, o termo
vegan tem seu apice em 2018, surgindo com alta relevancia logo na segunda posi¢do. Podendo
estar relacionado a uma moda, o termo ndo entra no ranking de 2019 e retorna na décima terceira

posicdo em 2020.

Vistos ao longo de todos os anos do recorte temporal definido no presente estudo, em 2018,
foi identificado um uso superior de prefixos. Somente na relacdo dos 5% de termos mais relevantes
“eco-“e “up-“ se destacam. Pode-se inferir uma correlagéo entre a ascenséo destes com o adjetivo-
conceito hiper-, que conforme apresentado no capitulo de introdug&o, acaba por se impor em todas
as esferas da vida moderna? Vimos como a vitdria do tempo sobre o espagco na modernidade liquida
deu espaco para o surgimento do hiperconsumo e que integramos a atual sociedade do consumo
em excesso, do efémero, da insatisfacdo constante e da necessidade do novo. Neste contexto, a

identificacdo do uso destes prefixos pode ser considerada uma confirmagdo da constante
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necessidade pelo novo no universo do consumo? Esta parece ser uma manifestacdo da

comercializa¢do das necessidades, orquestrada por uma logica de mercado, subjetiva e emocional.

Olhando para tras, para averiguar a variacao de influéncia entre os conceitos, foi feita uma
comparacao de quais se mantiveram presentes de 2015 a 2020. Entre os 38 que compdem o ranking
2020, seis termos sdo em comum com 2015: sustainable, food, new, water, now e city. Os quatro
primeiros ADN da macro tendéncia, e os dois codigos culturais de mentalidade remanescente.
Olhando para o futuro, parece haver um movimento de fortalecimento do ADN da macro tendéncia
pelo ganho de relevancia que os seis termos que 0 compdem demonstram ano a ano no ranking,

crescendo e mantendo as primeiras posigoes.

A partir da andlise de contetdo aplicada, ndo é possivel realizar uma andlise PEST. O
ranking dos termos mais utilizados ndo mostra a correlacéo entre eles ou permite inferir o contexto
no qual eles sdo citados. Ainda assim, € possivel identificar quando e quanto surgem 0s termos
relacionados aos drivers que compdem a PEST — politica, economia, social e tecnologia. A Figura
8 apresenta a frequéncia e posi¢cdo no ranking dos termos political e governmental (politica),
economy (economia), social e society (social) e technology (tecnologia). A associa¢do dos termos
foi feita a partir da leitura da tabela de ranking das palavras mais relevantes e entendimento que,
por exemplo, governmental se mostra mais usada e por isso mais relevante, do que political. O
mesmo raciocinio foi aplicado para o driver tecnologia com a associacao a derivagdes como smart-

tech, biotechnology e fintech. Os resultados sdo exibidos no grafico abaixo:
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Figura 9 - Frequéncia de uso das palavras que compde analise PEST

Na analise, identificou-se que social e politica sdo os drivers mais constantes frente a macro
tendéncia, com registos observados todos os anos. O driver mais estavel aparenta ser politica, cuja
evolucdo anual ndo mostra bruscas variagdes, a exemplo do que acontece com os demais. J&
tecnologia e social sdo drivers que aparentam exercer maior relevancia, possuindo maior volume
de citacdes no periodo. Os anos com mais registos e possivelmente com maior influéncia dos drives
sdo dois: 2016, pela brusca ascensdo dos drivers social e tecnologia (cujos termos figuram no
ranking como society — 4 posicao e technology - 7 posi¢éo), cuja combinagédo pode ser resultado
da busca de solugdes para um futuro consumo mais sustentavel frente a fatores de poluicdo
exogenos, conforme apresentado em andlises anteriores; e 2020, quando todos os drivers
apresentam crescimento - diferencga de frequéncia entre eles diminui, e comprova a expanséo da
macro tendéncia para todas as esferas da vida, fato que foi registado pela rede Trends Observer na
atualizagdo da descri¢do da macro tendéncia em mesmo ano. Este dado pode indicar que a atual
mentalidade em vigor climate-counscious ndo é reflexo de uma moda, area, ou segmento de
consumo como outras mostradas anteriormente, mas se configura como resultado da soma da
influéncia dos drives. Ainda em 2020, tecnologia se mantém como o driver, mas observa-se um
novo crescimento do driver social, que desde 2016 decrescia, e ja agora ultrapassa o driver
economia. Ao analisar ano a ano, vemos que em 2015 foram identificados registos nos drivers

politica e social. Em 2018, surge o driver economia, ja com uma frequéncia superior e dominante
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aos demais. Neste ano, pela primeira vez observa-se 0s quatro drivers em simultaneo, figurando
trés deles no ranking de mais relevantes, com economy (3 posicao), technology (19 posicao) e

governamental (21 posicéo).

Um facto de que chama a atencdo é correlacdo entre os drivers da PEST e o0s termos que
definem o ADN da macro tendéncia: anos que possuem o mesmo driver dominante parecem exibir
0 mesmo termo dominante do ADN da macro tendéncia, e anos que possuem drivers dominantes
distintos parecem exibir termos dominantes do ADN também distintos. A fim de verificar como os
drivers da PEST exercem suas forcas sobre as manifestacbes de tendéncia, foi feita uma
comparacao entre 2015 e 2018. O ano de 2015 é influenciado pelo driver politico muito préximo
ao driver social, manifesta cycling como mentalidade dominante e apresenta termos como bicycle,
recycling e washing. Ja o0 ano 2018 ¢ influenciado principalmente pelo driver economia, manifesta
vegan e um inicio de sharing como mentalidades dominantes e apresenta termos como farm e bag.
Apesar de ambos possuirem food como os termo mais forte do ADN da macro tendéncia, eles
apresentam comportamentos associados distintos. Parece que a forca de influéncia dos drivers faz
com que o primeiro exiba manifestacdes que se relacionam mais com préaticas sociais, enquanto o
segundo com praticas de producdo. Analises complementares podem ser feitas para atestar até onde
pode haver correlagdo entre os drivers e 0 ADN da macro tendéncia. Uma analise comparativa
contraria pode ser feita entre 2016 e 2017. Estes sdo anos que recebem como influéncia principal
o driver social, possuem o tecnoldgico como o segundo e o politico como o terceiro. No ADN, o
termo new é o mais forte em ambos os casos. Em 2016, houve correlacdo do tema com 0s
segmentos de consumo Food+Drink e Beauty e expressou termos como health e natural. Em 2017,
a ordem de influéncia dos drivers se mantém, mas ela diminui e eles se aproximam. O tema se
expande para 0 segmento de consumo do Luxo e natural continua a ganhar forca associada aos
campos da alimentacao, corpo e cabelo. Ou seja, parece que a tendéncia manteve um crescimento
uniforme de um ano para o outro, com o tema sustentabilidade focado no eu, possivelmente pela

manutencdo dos drivers de influéncia.

O mesmo padrdo de complementariedade entre anos dominados pelo mesmo driver e
contraste entre anos com drivers dominantes distintos é visto na comparacéo entre 2019 e 2020.
Aqui o driver tecnologia é dominante aos dois. Semelhante ao exemplo anterior, 0s anos também
possuem o mesmo termo do ADN dominante: sustainable aparece em primeiro lugar e new cresce
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no ranking de relevancia. Se plastic e o single use foram as principais manifestacbes em 2019
(quando o driver social apresenta seu valor mais baixo desde 2015, possivelmente pela associagao
da macro tendéncia com status), a crescente dos drives social e econdmico frente ao driver politico

pode ter impulsionado o termo climate como principal em 2020.

Estas inferéncias na correlagdo entre os drivers dominantes e a expressao do ADN da
tendéncia parecem formar um padrdo, mas podem ser resultado da casualidade. A andlise carecia

de um recorte temporal maior para resultados conclusivos.

4.3 Analise categorial

Dando continuidade as analises de deducéo frequencial dos dados secundarios, teve lugar a
a analise categorial. A partir do reagrupamento dos termos em categorias tematicas, foi possivel
entender os agentes associados e 0s movimentos espaciais ano a ano. Os termos foram
categorizados a partir de pontos em comum e diferenciacdes entre ndcleos. Foram criados dois
ndcleos distintos de analise — segmentos de consumo e geografia. A seguir, um agrupamento

progressivo em micro areas, a primeira, em marcas e a segunda, em paises, cidades e locais.

A primeira categorizacdo de termos coletados no estudo gerou como output a Tabela 7 que
mostra as marcas citadas anualmente. Foram identificadas 76 marcas e grupadas em segmentos de
consumo. Os segmentos com maior nimero de marcas referenciadas é o de bens de consumo (18),
seguido pela Moda (14) e Retalho (14). No setor de ONG, apenas uma marca foi identificada e em
2015, o que chama a atencdo dado o universo da sustentabilidade. Podemos inferir que seja um
reflexo da atuacdo das préprias redes de tendéncia e sua abordagem mercadoldgica, ou entdo as
ONGs néo tém manifestado comportamentos de inovacao, ou ainda este comportamento nao venha
sendo captado pelas redes de tendéncia. Esta categorizacao se mostra Util a fim de identificar quais
marcas tém sido associadas ao tema da sustentabilidade ao longo dos ultimos anos e devem ser
observadas no presente e futuro a fim de identificar manifestagdes de tendéncias. Por exemplo, no
segmento da moda, a Adidas foi referenciada em quatro dos seis anos estudados, assim como no

retalho, a Ikea aparece em trés.

80



Tabela 7 — Identificacdo de marcas nos relatorios, dividindo por ramo.

Retail Telchno- Fashion Bens de con- Petrc_)qm- Automobil Travel Luxury ONG
ogy sumo mica
Levi"s Lexus Pflt(.:ha'
rica
s Toyota
2015 nia
Dumebi
Rethaka
lkea Twitter Adidas Unilever Vo;lésnwa- Transavia Kering
2016 Lego Kindara Pepsico Tesla
Coca-Cola
Starbucks Mc'Donalds Volvo
Patago- A . .
Starbucks Youtube nia Budweiser Nissan Momondo Kering
2017
VDRERIOTE Jaguar Tripadvisor
Kickstarter 9 P
Amazon Bloomberg  Adidas Diageo Balenciaga
2018 Ikea Heineken
Alibaba Heinz
lkea Allbirds Unilever Braskem Volvo steliln?;car-
Starbucks Zara Coca-Cola
2019 Walmart Adidas McDonalds
lkea h2m Pepsico
Tesco Everland Danone
Eletrolux Samsung Adidas Unilever Tnp;ﬁ:iw- Gucci
Space10 Pa:]eilgo- Danone KLM
2020 | Impossible Fo- Uber Kellog Easyjet
ods
Knorr
Lego

A analise geografica foi feita a partir dos nomes de locais identificados entre as unidades
semanticas catalogadas. Foram identificados 162 registos referenciando localizagcdes geograficas
no globo. Ao invés da andlise frequencial ja apresentada, neste foram considerados 0s continentes,
paises, cidades e locais a partir da sua constancia anual, ou seja, a partir dos anos em que € citado
por cada rede de tendéncia. O output foram as imagens cartograficas que apresentam as regides
correlacionadas com o universo da sustentabilidade a cada ano. E possivel que os resultados
mostrem comportamentos extremos, ou seja, paises com problemas ambientais e que sao

mencionados por isto, a exemplo do impacto do turismo em massa na degradacdo ambiental das
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praias da Tailandia, como a busca por inovagdes para uma vida mais sustentavel, como automaveis
elétricos, menos poluentes etc. O julgamento positivo ou negativo do sentimento associado para
com o local ndo foi algo da analise, ndo sendo feitas inferéncias sobre praticas mais ou menos
sustentavel. Para fortalecer o compreendimento graficamente, a Figura 9 apresenta o acumulado
de todas as localidades mencionadas de 2015 a 2020. J& as Figuras 10 — 15 apresentam as

localidades citadas ano a ano.
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Figura 10 — Localidades mencionadas em todos 0s anos (2015 — 2020).
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Figura 12 — Localidades mencionadas no ano de 2016.
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ANTARCTICA

Figura 13 — Localidades mencionadas no ano de 2017.

Figura 14 — Localidades mencionadas no ano de 2018.
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Figura 15 — Localidades mencionadas no ano de 2019.
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Figura 16 — Localidades mencionadas no ano de 2020.

Em uma leitura inicial macro do total acumulado de localidades identificadas, observa-se
uma maior concentracdo de mencGes no continente europeu e asiatico, conforme descrito na Tabela
8. O primeiro obteve 29% dos registos e o segundo, 26%. A seguir, 0 continente americano
apresenta 20% quase que em sua totalidade pelos casos registados nos Estados Unidos. Pela forma
como é tratada pelas redes de tendéncia, faz-se a distingdo com a América Latina com 11%. Africa
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vem a seguir com 10% e Oceania com 4%. A razdo se assemelha ao nimero de escritérios das

redes de tendéncia pelos continentes.

Tabela 8 — Registo de localidades por continente e por ano

Ano 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Média geral
Continente registos registos registos registos registos registos média
[total / %] [total / %] [total / %] [total / %] [total / %]  [total / %] [%]
Europe 48 30% 8 28% 5 19% 17 34% 4 24% 6 30% 29%
North America 33 20% 5 17% 1 4% 10 20% 6 35% 6 30% 20%
Latin America 18 11% 6 21% 4 15% 4 8% 2 12% 1 5% 11%
Asia 40 25% 6 21% 8 30% 14 28% 4 24% 6 30% 26%
Oceania 6 4% 1 3% 0 0% 2 4% 1 6% 1 5% 4%
Africa 17 10% 3 10% 9 33% 3 6% 0 0% 0 0% 10%

Os relatorios regionais da rede Trend Watching Asia podem ter favorecido essa equidade
nas mencOes em relacdo a Europa, ja que esta e a América do Norte somam 49%, mesmo sem
possuirem relatorios regionais. Acrescida a soma a América Latina e Africa, este nimero chega a
70%, e mostra uma possivel predominancia da visdo ocidental sobre o oriental nos contetdos
publicados pelas redes de tendéncia. A Oceania praticamente ndo é mencionada e ndo possui
relatorios regionais. Estes dados demonstram que as ideologias garantem a hegemonia de certas
regides sob outras. Ainda que trés das redes de tendéncia estudadas possuam escritérios ao redor
do globo, os conteidos de seus relatérios ndo parecem o refletem ou promover diversidade e
representatividade cultural. Se ha relatorios regionais da Trend Watching para a Asia, a Africa e a
América Latina, 0 mesmo ndo é observado paraa América do Norte e para a Europa. Isto demonstra
a presenca dos fatores econémicos e politicos como poder de influéncia cultural e de transmissao
significados. Outro exemplo é que a partir de 2019, ndo havendo mais relatorios regionais da Trend
Watching Africa, o nimero de mencdes ao continente praticamente zera. Isto corrobora com os
dados apresentados no capitulo de introdugdo de que a economia e 0 poder devem ser considerados
nas analises das formas de transmisséo geografica de significados entre culturas e da interpretacao
dos textos hegemonicos. Através destes achados é possivel observar a relagdo que os textos
hegemdnicos tem com os movimentos de propagagdo geogréfica de conceitos: identificados em

andlise ja mencionada (diferenca de uma mentalidade na comparacao entre um relatério global e
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um relatdrio regional), da direcdo oeste sobre a leste, o volume de mengdes demonstra a forca de

dominancia dos textos hegemonicos também do norte sobre o sul.

No continente Europeu, ha uma clara concentracdo de registos na regido norte. O Reino
Unido retine o maior nimero de mencdes na Europa. Capital da Inglaterra, Londres (2015, 2016,
2017, 2018, 2019 e 2020), uma das principais metropoles globais e porta de entrada de turistas no
continente europeu é citada todos o0s anos, por trés das cinco redes de tendéncias. A Escdcia (2016
e 2018) e a Irlanda (2018 e 2020) também aparecem mostrando o peso do UK dentro do tema. Indo
mais para o norte, as cidades de Copenhagen (2015, 2017, 2018 e 2020) e Oslo (2016, 2018, 2019
e 2020) parecem exercer forte influéncia frente ao tema. A Holanda (2016, 2018 e 2020) tem sua
mencao mais recente relacionada a micro tendéncia green pressure e se destaca por meio da unido
de citacdes de Amsterdan (2016 e 2018) e Roterdam (2018). Salta aos olhos 0s poucos registos que
Alemanha (2016 e 2018), Suica (2015) e Austria (2015) apresentam. Isto pode indicar menos

inovacdo na area ou 0 comportamento ja estabelecido e maduro.

Na Europa Mediterranea, Italia (2016, 2017, 2018 e 2019) se sobressai nas mengdes anuais
das redes de tendéncia, em parte por Mildo (2016 e 2018), polo de Design e Moda global e que
fornece metade dos registos. Ha duas mencgoes a Portugal, nomeadamente a Lisboa (2017 e 2018).
Ambos de autoria da Wunderman Thompson Intelligence, que também cita Madrid (2018), Unica

menc&o espanhola, pode-se inferir uma correlacdo entre os paises na visao desta rede.

Partindo para o continente asiatico, vemos India (2015, 2016, 2017, 2018 e 2020) com o
mesmo numero de mengdes da China (2016, 2017, 2018, 2019 e 2020) e seu registo mais recente
pela super populosa, Mumbai (2016 e 2020). Ja a China, tem seus registos oriundos de Shanghai
(2016, 2017) que exibe o primeiro registo do tema no pais, que parece migrar para Pequim (2018
e 2020) e Hong Kong (2018, 2019 e 2020), cidade que se mostra uma constante nos ultimos trés
anos. Este dado pode indicar a viagem da macro tendéncia dentro do pais, cujo processo de
transmissdo de iniciou em Shanghai e migrou para Pequim e Hong Kong, ganhando forca neste
ultimo. Indonésia (2016, 2017, 2018 e 2019) recebe quatro mengdes em seis anos, podendo estar
relacionado ao turismo no pais. Coreia do Sul (2016, 2017 e 2018) e Japéo (2016, 2018 e 2020)
apresentam o mesmo numero de mengdes, sendo que no ultimo, capital Tokyo (2018) aparece

somente uma vez. Em termos de cidades, destaca-se Bankok (2017, 2018 e 2019) e Singapura
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(2016, 2017 e 2020), oriundos em sua maioria de relatérios da Trend Watching (lembrando que a

rede de tendéncia possui um escritdrio nesta ultima).

Agora na América do Norte, os Estados Unidos somam 31 registos, sendo o0 pais com o
maior numero de mencdes. Os locais ficam predominantemente nas costas Leste e Oeste do
territdrio. Na Costa Leste, Nova York (2015, 2016, 2017, 2018, 2019 e 2020), uma das principais
cidades globais e porta de entrada nos Estados Unidos, concentra 0 maior numero de registos e, a
exemplo de Londres, aparece todos os anos. Este dado parece comprovar a equidade entre as
cidades, conhecidas como “cidades espelho”. Parece que a influéncia de ambas também ¢é exercida
no tema da sustentabilidade, sendo centros culturais relevantes de serem observados e monitorados.
N&o a toa, quatro das seis agéncias estudadas possuem escritério em Nova York e duas em Londres.
A regido proxima de Nova York, tais como Massachusetts (2018, 2019 e 2020), é a Unica em
territério americano que exibe registos em 2015 e em 2020, indicio de que gera ja a alguns anos e
com regularidade manifestacfes sobre a macro tendéncia. Este mesmo padrdo s6 foi identificado
nas cidades de Copenhagen e Estocolmo (Europa). Ainda sobre Massachusetts, parece despontar

no tema, sendo citado nos ultimos trés anos consecutivos.

Na Costa Oeste, ressalta-se a California (2015, 2016, 2018 e 2019) com duas mencdes para
Los Angeles (2015 e 2018) e para S&o Francisco (2015 e 2018), nos mesmos anos e pela
Wunderman Thompson Intelligence, mostrando possivel ligacdo entre as mesmas. Indo mais ao
norte, Seattle (2019 e 2020) é o Unico ponto de destaque ainda neste lado do pais. Também
mencionado pela Wunderman, traz registos recentes dos Gltimos dois anos. Na regido mais central
do pais, 0 Unico e interessante destaque é para Minneapolis (2015, 2016 e 2017) cidade que sozinha
é citada 0 mesmo nimero de vezes que o estado da Florida (2017, 2018 e 2020), ainda que registos

de anos anteriores.

Entrando na América Latina, destaque para Brasil (2016, 2017 e 2019) e Peru (2016, 2018
e 2019), mas de forma geral o continente apresenta poucas e antigas mencdes. Coldmbia (2018 e
2020) se diferencia e apresenta um registo do ano atual, podendo indicar um movimento no tema.
Com numero semelhante de registos a Ameérica Latina, o continente Africano se destaca com
Kenya (2015, 2016 e 2018) e Nigéria (2015, 2016 e 2018), citadas em conjunto e n0os Mesmos anos.

Aqui salta aos olhos a conexao territorial entre o este continente, do Egito (2017 e 2019), com o
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europeu, para Israel (2018 e 2020), numa regido do Mediterrdneo em que 0s vizinhos quase nédo
sdo mencionados. Para lembrar que, apesar de somente a WGSN possuir escritorio no continente
(Africa do Sul), os registos sdo de origem regional, os relatorios da Trend Watching Africa, mas
também globais pela Wunderman Thompson Intelligence. Por fim, na Oceania, foram identificados
registos somente referidos a Australia, em especifico as suas cidades mais conhecidas, Melburne
(2015 e 2018) e Sydney (2018 e 2019).

A partir dos dados analisados ndo foi possivel inferir correlacbes entre as geografias e
manifestacbes da macro tendéncia para além do que foi até o momento apresentado. Os
movimentos de dispersdo geogréafica da macro tendéncia ndo implicam necessariamente uma
homogeneizacdo, mas ao contrario, podem ampliar a complexidade simbolica dos objetos culturais
entre fronteiras. Como visto no capitulo de introdugdo, no processo de transmissao da origem ou
de cultura dominante que, a partir de uma selecdo de culturas sinérgicas a sua, aceita ou renega o
diferente, pode ser criada diversidade cultural ou diferenca cultural. Pelas micro tendéncias
apresentadas por cada rede de tendéncia, a sua regido de incidéncia (relatorio local) e os locais
identificados na analise de conteldo ¢ possivel inferir que as cargas simbdlicas, por exemplo, do
termo sustainable na China seja diferente do mesmo em Copenhagen ou em Séo Paulo no mesmo

ano.

Tendo sido apresentadas as analises e os resultados da aplicacdo da metodologia para o
inicio dos estudos da Arqueologia de Tendéncias, o presente capitulo buscou apresentar as
possibilidades, potencial e caminhos para exploracdo da jornada de uma macro tendéncia de
comportamento ao longo do tempo e do espaco. Foram apresentados métodos de coleta, tratamento
e analise de dados seguindo o proposto nos capitulos de metodologia e estudo de caso, tendo seis
as redes de tendéncias globais como fontes de informacéo.

O Trends Observer foi a rede norteadora para consolidacdo dos resultados, por representar
0 conhecimento académico da area diretamente ligado a Universidade de Lisboa. Com base em
referéncias do campo dos estudos da cultura, tais como Raymond Williams e Stuart Hall, da area
dos estudos de tendéncia, como Bauman e da especialidade de estudo dos conceitos viajantes, como
Neumann e Bhabba, amplamente citados e no capitulo de Introducdo, é que foi possivel seguir para

a concepgdo de uma metodologia. Experimental e sem referéncias praticas e aplicadas na area, o
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cruzamento de métodos de pesquisa quantitativa e qualitativa, a partir de dados primérios e
secundarios definiu o método de abordagem que do estudo. Com a definicdo do contexto a ser
aplicado, apresentado no capitulo Estudo de Caso, respondemos ao longo do presente capitulo com
os resultados que 0 método permitiu, dentro de suas potencialidades e limitacdes, na optica da linha
de pesquisa da Arqueologia de Tendéncias, cujas conclusdes finais serdo apresentadas como
encerramento do presente trabalho.
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5 CONCLUSOES

Esta tese aplicou uma nova metodologia ao estudo da Arqueologia de Tendéncias,
especificadamente a tendéncia The Full Gaze of Sustainbility. Foram obtidos como resultados, os
possiveis termos que compde o ADN da macro tendéncia (sustainable, new, food, environmental,
water e natural), sua evolugdo temporal, as micro tendéncias a ela associada, as principais marcas
referenciadas neste tema e sua expressao na geografia global e centros urbanos de consumo — estes

de forma geral separados por continente.

O meétodo se mostrou capaz de decodificar o ADN da macro tendéncia, um ganho de grande
relevancia, ainda que ndo previsto no inicio da investigacao. O objetivo primeiro era o de entender
a variacao da macro tendéncia ao longo do tempo e do espaco, que foi alcancado. Foram observados
0s sinais que a compdem, assim como sua evolucao ao longo do tempo-espaco. Outra contribuicdo
que o presente estudo apresenta a academia é a criacdo de uma visdo integrada entre redes de
pesquisa de tendéncia. E sabido que elas possuem abordagens e nomenclaturas distintas
(académicas e mercadoldgicas). A partir do processo de intermediacao entre as redes, 0 método foi
capaz de conectar fragmentos e identificar as mentalidades que compdem a macro tendéncia em
sua mais diversa expressao, e para além dos universos herméticos de cada uma. Outra contribuicao
do presente estudo para a academia foi a identificacdo de um padréo na correlacéo entre os drivers
dominantes e a expressdo do ADN da tendéncia. Este resultado tem potencial e pode vir a ser de
grande relevancia para o campo dos estudos de tendéncia. Ainda assim, pode ter sido resultado da
casualidade, pois a analise carecia de um recorte temporal maior para resultados conclusivos. Por
isso, recomenda-se que 0 padrdo encontrado venha a servir de hipdtese a ser testada em futuros
estudos e comparados os resultados com metodologias de pesquisa que contemplem diferentes
recortes temporais, macro tendéncias e fontes de dados.

Um facto relevante que pode ser observado no estudo foram os movimentos de propagagéo
geogréfica de conceitos. A diregdo de migracdo - oeste para a leste — foi mapeada ao se comparar
uma mentalidade presente no relatério 2020 da Trend Watching Global com o regional da Asia.
Outro exemplo, foi a viagem das manifestagdes da macro tendéncia dentro das fronteiras do
territorio chinés, cujo processo de transmissdo foi visto inicialmente em Shanghai e, anos depois,

em Pequim e Hong Kong. Tais movimentos ndo implicam necessariamente um processo de
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homogeneizacdo, mas podem ampliar a complexidade simbdlica dos objetos culturais, facto
corroborado pelas micro tendéncias e regides de incidéncia (relatorios regionais) e as cidades
identificadas na analise de conteido. Foi possivel inferir que as cargas simbolicas, por exemplo,
do termo sustainable na China seja diferente do mesmo em Copenhagen ou em S&o Paulo no
mesmo ano. Ainda foi possivel observar a relagdo que os textos hegemdnicos tém para com 0s
movimentos de propagacdo geografica de conceitos: mais presentes no oeste do que no leste, o
volume de mengdes dos continentes demonstrou a forca de dominancia também do norte sobre o
sul. Estes dados demonstraram que as ideologias garantem a hegemonia de certas regides sob outras
e a presenga dos fatores econémicos e politicos como poder de influéncia cultural e de transmissao
de significados. A transnacionalidade também pode ser inferida pela visdo global adotada pelas
redes de tendéncia em seus relatorios ou publicacdes. Somente na rede Trend Watching foram
identificados estudos regionais, indicando que em sua maioria, elas apresentam mentalidades a

partir de uma visdo Unica e ocidental.

Respondendo as hipdteses colocadas como orientacdo do presente estudo, vamos passa-la

uma a uma:

A hipoétese geogréafica, embora ndo tenha sido possivel medir a velocidade de dispersédo de
uma macro tendéncia ao redor do globo, foi possivel identificar transicdes de mentalidade entre
geografias. Por exemplo, a mentalidade eco-status para eco-shame, notificada em 2020 pela rede
Trend Watching.

Na hipotese Dinamica, foi possivel observar a variacdo que a macro tendéncia sofreu em
diferentes geografia e anos. Foi comprovado que uma tendéncia sofre variacdes, ndo permanecendo
imutavel ao longo dos anos, a partir da evolugdo dos termos ao longo dos seis anos. Se em um
recorte de tempo pequeno ja foi possivel observar suas transmutacdes, infere-se que em espagos
temporais superiores a 10 anos, a alteracdo nas mentalidades seja facilmente identificada. Neste
caso, a dificuldade que um futuro estudo pode vir a sofrer é em relag¢do ao structure of feeling da
época. Alinhado ao que foi visto na revisdo de literatura, os registos das mentalidades de cada
época podem sofrer alteracdo, devido ao contraste entre a mentalidade vivida dentro de uma cultura
e 0s registos de uma cultura apresentados em obras e textos hegemdnicos. A metodologia também

deve ser revista a fim de identificar os processos de transferéncia, a partir das apropriacées seletivas
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ou resisténcias, os desentendimentos produtivos e traducOes descontinuadas, e traducdo, e
processos inerentes ao code - transfer — decode. Os estudos das redes de tendéncia sdo uma boa
base de partida para o desenho do cenario global de uma macro tendéncia, mas outras fontes de
dados sdo igualmente necessarias para aprofundamento e identificacdes dos processos culturais

relacionados.

Em relagdo a hipotese Midiatica foi comprovada verdadeira, embora restrito as redes de
tendéncias que disponibilizam contetdos de livre acesso e gratuito. Espera-se que a inclusdo de

outros meios de media como parte do plano de pesquisa fortaleca ainda mais a hipétese.

Por fim, em relacdo a hipdtese da Previsibilidade e a aplicagdo da arqueologia de tendéncias
para a geracao de cenarios futuros sobre a evolucéo espaco-temporal das tendéncias socioculturais,
ela se mostrou positiva, mas carece de mais estudos. Logo no capitulo de introducdo mostrou-se
com base nos apontamentos sobre as manifestacdes culturais, que a analise de dados histéricos é
necessaria para entender os comportamentos futuros de uma tendéncia. Em paralelo a isto, a
previsdo de cendrios futuros esta diretamente relacionada as dire¢des de mudanca da tendéncia.
Esta representa um complexo e lento processo de alteracfes de comportamento. Apesar de terem
sido observadas alteracdes a nivel das praticas significantes, um comportamento ndo muda
drasticamente em um curto periodo, tal como seis anos. Conforme foi apresentado, as mentalidades
relacionadas a macrotendéncia estdo bem estabelecidas e s6 sofreriam uma mudanca rapida no caso
de surgimento de um acontecimento imprevisivel, tal como a COVID-19. Assim, os outputs do
estudo poderiam ser utilizados como referéncia norteadora para a jornada futura da macrotendéncia
The Full Gaze of Sustainability. Outro ponto a adicionar é que as mudangas comportamentais ndo
ocorrem de forma isolada, mas se influenciam e se relacionam com altera¢6es de outros meios de
correlagdo. Assim, pela comparacdo de termos e movimentos correlatos, quando é identificada
alterac6es em um, ha forte possibilidade de que o outro também possa mudar. Para um estudo de
cenario futuro, os termos apresentados neste estudo poderiam ser aplicados para identificar
possiveis correlacdes entre termos em estudos futuros. Para encerrar a discussao frente a hipotese
da Previsibilidade, em relacdo aos valores que compdem uma mentalidade, é interesse reforcar que,
segundo os autores apresentados, as tendéncias comportamentais podem ser ciclicas, tendo seus
estagios de passado, presente e futuro estudados a fim de estimar seus periodos de oscilagéo e de

retorno. Assim, ao entender o passado recente da macrotendéncia estamos olhando para o seu
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amanh@. A partir destas comprovacoes infere-se que a arqueologia de tendéncias pode ser usada de
base para a previsao de cenarios futuros. Sendo cedo para fazer afirmac6es, recomenda-se mais

estudos para entender até onde os dois campos de estudo se cruzam e beneficiam.

Outro ponto importante é que o método foi pensado a partir da fonte de dados. N&o foi
possivel realizar a analise PEST como a mesma costuma ser realizada porque o contetdo oferecido
pelas redes de tendéncia ndo possui tal perfil. A metodologia foi adaptada para medir a frequéncia
dos termos associados a PEST. Desta forma, os resultados obtidos ndo foram suficientes para
mapear as forcas que influenciaram a macro tendéncia, mas se mostraram satisfatorios ao
identificar quais os drivers dominantes ano a ano, a combinag&o de suas for¢as e evolucdo. Também
ndo foi possivel tracar a jornada que a tendéncia percorre globalmente, assim como os locais de
origem e destinos. Uma forma de aprofundar os findings seria a inclusdo de outras fontes de dados,

como pesquisa em veiculos de midia e comunicacao locais.

O método pode servir de inspiracdo para outros investigadores e ponto de partida para
estudos na Arqueologia de Tendéncias. Contudo, no momento presente, ainda possui suas
limitacBes, por exemplo, no que concerne a etapa de limpeza de dados, 0 acesso a relatérios nao
apenas gratuitos, e barreiras relacionadas a analise textual como, por exemplo, caracteres especiais,
linguas distintas, palavras compostas, etc. que ndo foram possiveis de serem devidamente
realizadas até o0 momento. Frente a discussdo da exploracdo do material semidtico e o conceito de
visual turn, o presente estudo demonstrou que para um entendimento geral sobre a jornada de uma
macro tendéncia, a aplicacdo de técnicas de analise de conteido € relevante. Uma sugestdo é que
0s métodos possam colaborar mutuamente, havendo uma etapa posterior de enrigquecimento

qualitativo a partir da coleta de imagens, videos e outros formatos de arquivos audiovisuais.

Para futuros estudos, também é sugerido automatizar a etapa de limpeza de dados, de forma
a diminuir o enviesamento da pesquisa (bias), assim como aumentar o nimero total de elementos
textuais. Validag&o estatistica foi realizada para o objeto de estudo, e seria possivel identificar um
numero minimo de elementos textuais para o qual o método converge e a validacao estatistica seja

garantida mesmo em um meétodo automatizado.

Este foi um primeiro olhar metodoldgico sobre a Arqueologia de Tendéncias, que

comprovou algumas hipédteses, e que deixou de inferir em outras pelo justo facto de ainda haver
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limitacdes do método a por ser uma linha de investigacdo muito jovem. Espera-se que com mais
pesquisa na rea de estudo, num futuro breve, seja possivel realizar com ainda mais profundidade
0 monitoramento da viagem de tendéncias ao longo do tempo e do espaco e compreender com

clareza os processos e dinamicas culturais envolvidas.
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ANEXO A — CATALOGACAO DE DADOS:

Tabela Al — registos coletados nas redes de tendéncia

Ana Incidéncia  Universa de  Farmata da Data de
Rede de Tendéncias  Lancamenta Tituk soa Fante ——
Trends Observer  (mda ikentificasdol pTH Ecamustamabity Globial Especifica  pagnawemite  fhitte:/ /trendsobnerver com /trends maera_trends.itml 05/07/2020
Trends Observer | [maa wletificada) 3016 Ecomtaiability Global Especifica  paginawebsite bt rendsobserver com trands macra trends il 05007/ 2030
Trends Obnerver  Septambar, 2017 017 Sustainable and Shared Ghobal Especifica pignawebmite bt soro trendsbiml 0S/07/2000
Trends Observer  (mda desttificadal 018 Sustainable and Shared Glabal Especifica  paghaweisite it acro_trends bl 0S/07/2000
Trends Observer  (mda desttificadal 019 Sustainable and Shared Glabal Especifica  paghaweisite it zcra_trends bl 0S/07/2000
Trends Observer  (mda dentificadal 2020 The Full Gaze of Sustaiaiity Global Espocifica pagha wekmite 05/07/ 2020
Faith Papcam e Wentificadal piiH Atmasfear Global Espocifica pagia wekmite 05/07/ 2020
Faith Papzam e dentificadal ik Atmasfear Global Espocifica pagina wekmite 05072020
Faith Bapzam e dentificadal 3017 Atmosfear Global Especifica g website bt | o fi on { trendiacki 051073030
Faith Bopzam s dantificadal 3018 Atmosfear Ghabal Espcifica g website bt | e fi com { treniariki 05073030
Faith Bopzam s dantificadal 019 Atmesfear Ghobal Especifica pigina website Tt | v fi orm I trendbarie 0540712020
Faith Papcam na Hentificadal 3000 Atmasfear Glabal Especifica  pagia webmite 05/07/3020
December, 2014 015 The Future 100 - 2015 Glabal Geral Repart 0340713020
Trends and change to watch in 2015 reports/future- 1002015/
December, 2015 016 The Future 100 - 2015 Global Geral Repart hitps:/iinteligence wundermanthompsan.c 03072020
Trends and changs ta watch in 2014 it s itha-futura~1 00
Decamber, 2014 07 The Future 100 Global Geral Repart bittos:  fintellimence. wundermanthomeson.com (trend: 03407/ 2030
Trands and change to watch in 2017 reports futurs 1002017,
Decamber, 2017 018 The Futurs 100; 1018 Global Geral Repart i fmtelligence wundermanthomeson.com /trend: 03407/ 2020
Trends and change ta watch in 2018 reports/ the futwe-100-2018/
3018 The Mew Sustainabity: Regeneration Global Expecifica Repart | fintelligence wundermanthormpson.com itrend- | 03/07/3030
Havamber, 1012 019 The Futura 100: 1019 Ghabal Geral Repart e —— e
n20% reparts!the future 100-201%/
Jarvaary, 3020 2000 The Futura 100: 1019 Ghobal Geral Repart { fintelligence wundermanthompson com itrand. | 03/07/2020
Trends and changs ta watch in 201%
Dezembra, 2014 015 10 TREMDS FOR 2015 Glabal Geral Repart
Dezembra, 2014 015 10 AFRICAN TRENDS FOR 3015 Africa Geral Repart
Dezembra, 2014 015 10 ASIAN TRENDS FOR 2015 Asia Geral Repart
Dezembra, 2014 5 10 LATI TRENDS FOR 2015 LatmAmerica  Geral Repart
2015¢
Dezembra, 2015 s S CONSUMER TRENDS FOR 1016 Glabal Geral Report i . com [rends! S trends-for 20160 G407/ 2020
ey, 2016 018 B1G BRAMND REDEMPTION Expacifica Report Al i coen rends/big-brand- 04071000
TrardWstching  Saptembar, 2014 3016 AFRICA EDE OUT Africs Geral Repart it 1) g, com trenck sfrics rideoutl | G4/07/ 2030
TrerdWatching Septembar, 2014 016 10 INOVATIONS FOR ACIAN CITYSUMERS Asia Geral Repart 0 e com Jtremchs! 10-imovations for. 04/07/2000
TrendWatching Inaa identificadal 016 S ASIAN CONSUMER TRENDS FOR 3015 Asia Geral Repart i
TrendWatching [naa identificadal 016 SLAT COMSUMER TRENDS FOR 2016 LatmAmerica  Geral Repart bt i  rencheatcting, com { trendsy S bati trends-for- | G440/ 2020
016!
Trerd Watching Jaevsary, 3017 07 5 Commumer Trends far 2017 Global Geral Repart i g com (trends! S trends-for J0170 G4VOF/ 2020
Trerd Watching Jaevizry, 2017 047 S ASIAM TRENDS FOR 1017 Asia Geral Repart i g.com [trends!Sasion trends-far- 04/ 07/ 2030
2017
Trend Watching Jaevizry, 2017 017 S AFRICAN TRENDS FOR 2017 Africa Geral Repart bitton: ! Frendwatchig. com [ trevds/ S african trends-far. | 04007/ 2020
2017
TrendWatching  [nsa sdentificadal 3017 SLATIM THENDS FOR 1017 Latindmerica  Gersl Repart hittps: g o | trenh 15 latin trands 3017/ 040713030
TrardWatching  Mawembar, 3017 3018 S TREMDE FoR 3018 Ghabal Geral Repart bitpe: | Hrencheratching com faquarterly 130171105 trends. 04/07/ 2030
20180
Trand Wtching Jaraary, 3018 018 S ASLAN THENDS FOR 2018 Asia Geral Repart hitps:/itrandwatching com/quadedy2017-  04/07/1020
AR A 4 il AR
Trend Watching Febmuary, 2018 018 S AFRICAN TRENDS FOR 2018 Africa Geral Repart Ity  Ftoeswhwatcing com /quarterty (3017-11/5 african: 04/0F/ 2020
trenls 2018/
TredWatching  Mavember, 2018 019 S TRENDS FOR 2019 Global Geral Repart oty  Ftoerihaatcring, com /quarterty (20181145 trends-  04/0F/ 2020
2019
Trerd Watching Febmuary, 2013 iy S ASLAN TRENDS FOR 1019 Asia Geral Repart i i com 01811/ amien O4/07/ 2000
trems 2019
Trend Watching December, 2014 i) Globiall Gerall Report bittges: / Ftrendwatchring com quarterky (2015 1175 trends-  Q4/07/ 2020
20001
Trend Watching Jaevsary, J0I0 vl Asia Geral Repart bittos: | rendwatching, com | quarterly (3015 11 /asiany 04007/ 2020
] Global Geral Repart
Jarvaary, 3019 019 Ghabal Geral Repart
Wi March, 1018 018 Glabal Geral Repart
Wi Jarvsary, 3020 3000 20 Trends far the 20205 Glabal Geral Repart hitps://waww. wasn comicontent/board view  O4/07/100
ar#REQARE aninanalll
s e dentificadal 015 Commmer lright 2015 - Wellthness Global Wesith Repart 1 Ferret gsn, com ety marketing femais 2015/ 04007/ 2020
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RANKINGS DE PALAVRAS POR USO

r

ANEXO B - ANALISE TEXTUAL

Tabela B1 — Ranking geral de palavras com evolucéo ano a ano.

2015 2016 2017 2018 2019 2020
Termos Ranking Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking %

cycling 1|health 1 new 141 food 1 4 3|sustainable 142 sustainable 140
bicycle 2|new 2 & 6|waste 2 vegan 1 plastic 2446 food 242
food 3|natural 3 luxury 3 economy 2 new 342 new 340
sustainable 4|society 4 food 4 &6 environmental 3 water 3 environmental 4.4 3

eco 5|sustainable 4 & Ofdelivery 5 sustainable 3 4 6|food 43 health 5
recycling 5|world 5 launch 6 48 bags 4 solutions 5 climate 6 4 8

washing 5|technology 6 natural 6 W3 eco- 5 material 6 carbon 7

water 5|beauty 7 W 4|resources 7 &3 farm 5 environmental 7W4 ingredients 8

juice 6|change 7 people 8 new 5 W 4|innovation 7 produce 8

clean 7|startups 7 bank 9 blockchain 6 resale 8 change 9
restaurant 7|work 8 sustainable 9Ws5 green 6 design 9 design 940

african 8|smoke 9 capacity 10 urban 6 natural 9W2 energy 9
car 8| creativity 10 tiger 10 awareness 7 beauty 10 future 944

city 8|environmental 10 capture 11 diamonds 7 hotel 11 people 9

new 8|food 10 W 7|expectations 11 local 7 impact 12 status 9
now 8|good 10 modern 11 luxury 7 W 4space 12 global 10 4 4
used 8| resources 10 nation 11 natural 7 W 1|waste 12 impact 10 & 2
time 10 beauty 12 W5 products 7 future 13 water 100W7

water 10 W 5|city 12 technology 7 recycled 13 air 11

ingredients 11 culture 12 trust 7 science 13 help 11

well 11 design 12 governmental 8 sharing 13 growing 12

car 12 W 4|home 12 lifestyle 8 architecture 14 awareness 13

drivers 12 maximization 12 plastic 8 climate 14 home 13

massive 12 sharing 12 up- 8 clothing 14 luxury 13

now 12 W A4|society 12 WS global 14 now 13

movement 13 store 12 partnership 14 shift 13

trend 13 world 12W7 reduce 14 vegan 13

awareness 14 ¥ 11 single-use 14 community 14

chain 14 used 14 green 14
clean 14V 7 natural 14W¥W 5
ethical 14 sharing 14W1
future 14 ¥ 11 waste 14W 2
launch 14 architecture 1I5W1

local 14 city 15

power 14 generation 15

remember 14 lifestyle 15

protect 15

sourced 15
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Tabela B2 — Ranking geral de palavras e sua evolugdo em relacdo a 2015.

2015 2016 2017 2018 2019 2020
Termos Ranking Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking % Termos Ranking %
cycling 1|health 1 new 147 food 1 i 2|sustainable 143 sustainable 143
bicycle 2|new 2 & 6|waste 2 vegan 1 plastic 2 food 241
food 3|natural 3 luxury 3 economy 2 new 345 new 345
sustainable 4|society 4 food 4W¥W1 environmental 3 water 32 environmental 4
eco 5|sustainable 4 & Oldelivery 5 sustainable 3 i 1|food 4W¥W1 health 5
recycling 5|world 5 launch 6 bags 4 solutions 5 climate 6
washing 5|technology 6 natural 6 eco- 5 material 6 carbon 7
water 5|beauty 7 resources 7 farm 5 environmental 7 ingredients 8
juice 6/change 7 people 8 new 5 & 3|innovation 7 produce 8
clean 7|startups 7 bank 9 blockchain 6 resale 8 change 9
restaurant 7|work 8 sustainable 9 W5 green 6 design 9 design 9
african 8|smoke 9 capacity 10 urban 6 natural 9 energy 9
car 8| creativity 10 tiger 10 awareness 7 beauty 10 future 9
city 8|environmental 10 capture 11 diamonds 7 hotel 11 people 9
new 8|food 10 W 7|expectations 11 local 7 impact 12 status 9
now 8|good 10 modern 11 luxury 7 space 12 global 10
used 8|resources 10 nation 11 natural 7 waste 12 impact 10
time 10 beauty 12 products 7 future 13 water 10 W5
water 10 W 5|city 12 W4 technology 7 recycled 13 air 11
ingredients 11 culture 12 trust 7 science 13 help 11
well 11 design 12 governmental 8 sharing 13 growing 12
car 12 W% 4|home 12 lifestyle 8 architecture 14 awareness 13
drivers 12 maximization 12 plastic 8 climate 14 home 13
massive 12 sharing 12 up- 8 clothing 14 luxury 13
now 12 W 4|society 12 global 14 now 13 W5
movement 13 store 12 partnership 14 shift 13
trend 13 world 12 reduce 14 vegan 13
awareness 14 single-use 14 community 14
chain 14 used 14 W6 green 14
clean 14W% 7 natural 14
ethical 14 sharing 14
future 14 waste 14
launch 14 architecture 15
local 14 city 15W 7
power 14 generation 15
remember 14 lifestyle 15
protect 15
sourced 15
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ANEXO C - ANALISE TEXTUAL: LOCALIDADES

Tabela C1 — Localidades mencionadas no ano de 2015.

Ano Continente Pais Estado/_Cidade/
Bairro
2015 Europa France
2015 Europa Denmark Copenhagem
2015 Europa UK London
2015 Europa Sweden Stockholm
2015 Europa Austria Vienna
2015 Europa Switzerland zurich
2015 Europa UK Bristol
2015 Europa UK Brighton
2015 North America us sdo francisco
2015 North America US chicago
2015 North America us minneapolis
2015 North America us Brooklyn
2015 |North America US Los Angeles
2015 Latin America Chile/Argentina Patagonia
2015 Asia China
2015 Asia India
2015 Oceania Australia Melbourn
2015 Africa Nigeria
2015 Africa Kenya
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Tabela C2 — Localidades mencionadas no ano de 2016.

Ano Continente Pais Estado{Cidade/
Bairro

2016 |North America us Detroit

2016 |North America us California

2016 |North America us Minneapolis

2016 America Canada Toronto

2016 Europe UK London

2016 Europe Germany

2016 Europe Sweden

2016 Europe Italy Milan

2016 Europe Netherlands Amsterdam

2016 Europe France

2016 Europe Scotland

2016 Europe Norway

2016 | Latin America Guatemala

2016 |Latin America Mexico

2016 | Latin America Brazil Sé&o Paulo

2016 America Mexico

2016 Africa nigeria

2016 Africa kenya

2016 Asia China Shangai

2016 Asia Malaysia Singapore

2016 Asia Korea

2016 Asia Indonesia

2016 Asia India mumbai

2016 Asia Japan

2016 | Latin America Peru

2016 |Latin America Brasil Sé&o Paulo

2016 Oceania Australia

2016 Africa Ghana
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Tabela C3 — Localidades mencionadas no ano de 2017

2017 Europe Denmark Copenhagen
2017 Europe Italia

2017 Asia India

2017 Asia Thailand Bankok
2017 Asia Malaysia Singapore
2017 Asia United Arab Emirates Dubai
2017 Asia Indonesia

2017 Asia Korea

2017 Asia China Shangai
2017| America us New York
2017 |Latin America Peru

2017 |Latin America Sé&o Paulo

2017 Africa Nigeria

2017 Africa Naomaohu

2017 Africa Nairobi

2017| America Mexico

2017 Africa Ruanda Kigali
2017 Europe Portugal Lisbon
2017 Africa Kenya

2017 Africa South Africa Johannesburg
2017 Africa Ethiopia

2017 Africa Egypt

2017 Asia Dubai

2017 Europe Denmark Copenhagem
2017 Europe Chinatow

2017|Latin America Brazil

2017 Africa Angola
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Tabela C4 — Localidades mencionadas no ano de 2018.

Ano Continente Pais Estado/_Cidade/ Ano Continente Pais Estado/_Cidade/
Bairro Bairro

2018 Europe UK London 2018 |North America us Minneapolis

2018 Europe Belgium Brussles 2018 |North America Canada Vancouver

2018 Europe UK Berkeley 2018 | Latin America Colombia Bogota

2018 Europe Germany Berlin 2018 | Latin America Chile/Argentina Patagonia

2018 Europe UK Bristol 2018 | Latin America Peru

2018 Europe Denmark Copenhagen 2018 Africa Ethiopia

2018 Europe France Paris 2018 Africa Kenya

2018 Europe Iceland 2018 Africa Nigeria

2018 Europe Ireland 2018 Asia China Beijing

2018 Europe Portugal Lisbon 2018 Asia Indonésia

2018 Europe Spain Madrid 2018 Asia Afghanistan

2018 Europe Italy Milan 2018 Asia Haiti

2018 Europe Netherlands Amsterdan 2018 Asia India

2018 Europe Norway Oslo 2018 Asia Myanmar

2018 Europe Poland 2018 Asia Israel

2018 Europe Netherlands Rotterdam 2018 Asia Japan

2018 Europe Scotland 2018 Asia China Hong Kong

2018 |North America us Los Angeles 2018 Asia Korea

2018 |North America us Boston 2018 Asia Syria

2018 |North America us Bronx 2018 Asia Japan Tokyo

2018 |North America us Brooklyn 2018 Asia Thailand Bangkok

2018 |North America us Califérnia 2018 Asia Bangladesh Bangladesh

2018 |North America us Columbia 2018 Asia Arabia

2018 |North America us Florida 2018 Oceania Australia Melbourne

2018 |North America us Sao Francisco 2018 Oceania Austrélia Sydney
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Tabela C5 — Localidades mencionadas no ano de 2019.

Ano Continente Pais Estado{Cidade/
Bairro
2019 Oceania Austrélia Sydney
2019 Asia Thailand Bangkok
2019 Asia China Macau
2019 Asia Thailand Sukhumvit
2019 Asia Indonesia surabaya
2019 | Latin America Brazil
2019 | Latin America Peru
2019 |North America us Seattle
2019 |North America us Califérnia
2019 |North America us massachusetts
2019 [North America us pennsylvania
2019 Europe UK london
2019 Europe Italy malta
2019 Europe Norway
2019 Europe Albania
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Tabela C6 — Localidades mencionadas no ano de 2020.

Ano Continente Pais Estado{Cidade/
Bairro

2020 Europe Denmark Copenhagen

2020 Europe Finland Helsinki

2020 Europe Ireland

2020 Europe UK London

2020 Europe Netherland

2020 Europe Sweden

2020 |North America us Connecticut

2020 |North America us Florida

2020 |North America us Massachusetts

2020 |North America us Nashville

2020 [North America us Oregon

2020 |North America us Seattle

2020 | Latin America Colombia

2020 Asia Japan

2020 Asia Malaysia Singapore

2020 Asia China Hong Kong

2020 Asia Israel

2020 Asia India Mumbai

2020 Asia China Beijing

2020 Oceania Australia
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