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Resumen

Lic. Ma. Luisa Montes Rojas Fecha: Diciembre de 2007

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Titulo: ESTUDIO DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LA ZONA
PERTENECIENTE AL PATRIMONIO EDIFICADO DE LA CIUDAD
DE TAMPICO.

Numero de paginas: 159
Candidata al grado de Maestria en Ciencias de la Comunicacién

Area de estudio: Comunicacion Social

Propdsito y método de estudio:

El propédsito principal de esta investigacion es establecer una alianza
con el Ayuntamiento de Tampico o Gobierno del Estado, para llevar a
acabo politicas bajo criterios legales en materia de conservacion de
edificios artisticos y su relacién con el uso correcto de los soportes
publicitarios, de esta manera, se pretende sentar las bases para el
desarrollo de un manual de imagen grafica comercial para PyMES,
que ocupan edificios pertenecientes al Patrimonio Edificado de
Tampico como locales, para reducir la contaminacion visual y la
restauracion del paisaje urbano.

El tipo de investigacion que se llevd acabo fue Descriptivo, de caracter
cualitativo, debido a que dicha investigacion pretende describir un
hecho desfavorable que se presenta en la imagen comercial de las
fachadas de los comercios que ocupan edificios que forman parte del
patrimonio edificado de la zona centro de Tampico.

A través de un entrevista a especialistas en diversas areas, se
desarrollo un analisis, donde se recolecté informacion importante para
poder respaldar y complementar con mayor precision las



consecuencias desfavorables que presenta dicho problema de
investigacion.

Conclusiones y contribuciones:

La conclusion mas relevante son los acuerdos y recomendaciones a
las que se llegaron en materia de conservacion y correcta aplicacion de
los soportes publicitarios de los comercios pertenecientes al Patrimonio
Edificado de la Zona Centro de Tampico, con la intencién de conservar
el concepto historico de la zona, a si como de mejorar la calidad del
paisaje urbano.

La contribucion del presente estudio es sentar las bases para futuras
aplicaciones y propuestas en el area visual, partiendo desde el inicio
del diseio de un manual grafico que determine los lineamientos de la
correcta aplicacion de los soportes publicitarios en los edificios
antiguos, hasta su aplicacion y gestion con la autoridades
correspondientes para que se lleve a cabo.

Firma del asesor:

Dr. Jesus Morales Ledn
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CAPITULO |
NATURALEZA Y DIMENSION DEL ESTUDIO

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Ante el crecimiento comercial que ha predominado en la zona centro de
Tampico, hoy en dia podemos observar muchos edificios catalogados como
parte del patromonio edificado de la zona sur del estado de Tamaulipas,
ocupados por comercios locales, con una imagen comercial descuidada, y
mal orientada en la aplicacion y disefio de sus recursos y soportes

publicitarios que se perciben en sus fachadas.

Esto provoca discordancia visual en el paisaje urbano, no acorde con los
estilos arquitectdnicos de la zona, donde no existe equilibrio entre desarrollo y
conservacion, ante una falta de criterios estéticos, ambientales y paisajisticos

en la planificacion urbanistica.

Las exigencias actuales del consumidor moderno (Cliente-Imagen-Producto)
no coinciden con el aspecto de entorno de la zona comercial del centro de
Tampico, que es percibida como descuidada y mal orientada en su imagen

visual.

Aunado a esto, la zona comercial presenta un grave deterioro en sus edificios,
muchos de ellos clasificados como monumentos artisticos, por contar con
rasgos arquitectonicos sobresalientes, y que en lugar de ser aprovechada la
estética de los edificios para identificar los comercios dentro de una zona
privilegiada, es mas bien identificada como una zona vieja y en constante

deterioro.



La falta de asesoria y apatia de los duefios de muchos de estos edificios, se
ve reflejada en el casi nulo mantenimiento que se les da, a pesar de que

muchos de estos edificios son utilizados como locales para comercios.

No es de extrafnarnos encontrar edificios con rasgos arquitectdonicos
Neoclasicos, Coloniales, Art Deco, Art Noveau, entro otros mas, en
condiciones austeras, donde solo las areas del edificio que son usadas como

locales se encuentran pintadas y el resto del edificio pareciera abandonado.

El problema no sélo radica en el descuido de los edificios y la fragmentacion
de éstos por locales, sin uniformidad en su pintura y estilo de fachada
comercial, sino también, en la alteracion de los rasgos arquitectonicos a
través del mal uso de los soportes publicitarios, como estructuras para
marquesinas o lonas, que son montadas y sobre puestas en paredes, o

edificios rotulados abarcando muchas veces la mitad de la fachada.

El consumidor actual exige mejores condiciones, en un ambito mas agradable
al hacer sus compras, dentro de un entorno estético, agradable y funcional; un

punto de partida para estimular la actividad comercial.

La restauracién arquitecténica que en 1996 inicié con los principales edificios
historicos, y la llegada de nuevo capital nacional y extranjero, marcaron la

pauta para embellecer el centro histérico de Tampico.

Marcas trasnacionales y nacionales aplicaron sus practicas contemporaneas
de marketing, adaptandose muy bien al entorno arquitectonico de la zona; sin
embargo, esto se vio limitado exclusivamente por una zona, el resto del
centro, donde existen una gran cantidad de edificios artisticos ocupados por

comercios, fue ignorado, por lo que no cumplen con los estandares de imagen



comercial que hoy en dia se necesitan para competir con el capital nacional y

extranjero.

Esta situacion no solo afecta a las PYMES locales, sino también al turismo
que afo tras afio llega a la zona y que se enfrenta con un entorno comercial

descuidado y poco atractivo.

El problema fundamental, se basa en la falta de una cultura urbana dispuesta
a mejorar y conservar su entorno, por o que son necesarias las disposiciones
legales que ejerzan y regulen la imagen visual de las PyMES que ocupan

edificios artisticos.

Es de suma importancia el hecho de que exista un manual grafico que
determine los lineamientos a seguir para la aplicacion correcta de los soportes
graficos y publicitarios en las fachadas, sin afectar los rasgos arquitectonicos
sobresalientes de los edificios; esto, sera de suma importancia para dar un
orden y equilibrio al paisaje urbano al caminar por la calles, convirtiendo la
zona no so6lo en punto atractivo para los visitantes, sino también, un medio de

oportunidad para reactivar y estimular la actividad turistica y comercial.

1.2 PREGUNTAS DE INVESTIGACION

¢ Cuales son las consecuencias de una imagen comercial inadecuada en las

fachadas de los edificios artisticos de Tampico?

¢ Qué puede hacer la sociedad y la autoridad para mejorar el entorno urbano

de estas areas”?

¢ Qué aportacion se puede hacer desde el punto de vista de la comunicacion

visual para mejorar estas areas?



¢, Cuales son los posibles beneficios para la sociedad y en especial para los

comerciantes con la elaboraciéon de este manual?
1.3 OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

Fundamentar la importancia de un manual grafico de imagen comercial para
las fachadas de edificios artisticos de la zona centro de Tampico, acorde al

valor historico y arquitectonico de la ciudad.

De esta manera se podra analizar en qué medida la sociedad y la autoridad
pueden ayudar a mejorar el paisaje urbano de estas zonas, mediante leyes y
reglamentos, asi como las aportaciones que se logren desarrollar desde el
punto de vista de la comunicacion visual, sentando las bases para que a
futuro se desarrolle un manual grafico, que determine los lineamientos a

seqguir.

1.3.1 Objetivos Especificos

e Llevar a cabo un sondeo con las autoridades y especialistas pertinentes,
con la intencion de identificar el grado de deterioro de los edificios y las
propuestas que se pueden llevar acabo para mejorar el entorno urbano,
provocado por la mala aplicacion de los soportes publicitarios, como
marquesinas, anuncios, estructuras, lonas o pintura entre otros mas,
identificando las concecuencias y posibilidades de reparacion y adaptacion

visual acorde con los estilos arquitectonicos de los edificios.

e Gestionar con las autoridades pertinentes para establecer criterios legales
en materia de conservacion de edificios artisticos en relacién con el

correcto uso de los soportes publicitarios.



e Sentar las bases para el desarrollar un manual grafico de imagen
comercial para PYyMES que ocupan edificios artisticos como locales,
identificando los elementos graficos adecuados que se deberan aplicar
correctamente en las fachadas, sin perjudicar los estilos arquitecténicos de
los edificios; la intencion de este manual es que sirva como una guia para
las PyYMES al momento de reestructurar y redisefiar su imagen comercial

en la zona centro de Tampico.

1.4 PROPOSITO DE LA INVESTIGACION

Se pretende establecer una alianza con el Ayuntamiento de Tampico o
Gobierno del Estado, para llevar a acabo politicas bajo criterios legales en
materia de conservacién de edificios artisticos y su relacién con el uso
correcto de los soportes publicitarios, de esta manera, se pretende sentar las
bases para el desarrollo de un manual de imagen grafica comercial para

PyMES, que ocupan edificios artisticos como locales.

Asi mismo, a través del uso adecuado de los soportes publicitarios montados
en las fachadas de estos edificios, no s6lo se apoyara la imagen comercial de
las PYMES, sino también, estimulara la actividad comercial con una imagen

renovada vy turistica.

1.5 JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

1.5.1 Conveniencia

Hoy en dia la ciudad de Tampico ha tenido un crecimiento comercial y
turistico sobresaliente. Tampico ocupa el primer lugar en actividad turistica,
comercial e industrial; este impacto se ve reflejado en el centro de Tampico,
donde se ha visto la llegada de capital nacional y extranjero que han

fortalecido la imagen del centro historico.
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Por otra parte, esto ha llevado a que en los ultimos 10 afios el Ayuntamiento
de Tampico, en conjunto con el Gobierto del Estado, hayan llevado una serie
de proyectos interesantes para el puerto, con la intencion de mejorar el
entorno y estimular el comercio y turismo que ano tras afio llega a la zona.

La conveniencia de la siguiente investigacion servira para seguir
contribuyendo al mejoramiento del entorno urbano, sobre todo a la imagen
grafica de los comercios que ocupan edificios artisticos, y que hoy en dia
lucen con muy mal aspecto, y no van acorde con las politicas del
Ayuntamiento y Gobierno del Estado, por mejorar el paisaje urbano de la zona

centro de Tampico.

1.5.2 Relevancia Social

Uno de los esfuerzos que se lograron con la creacion del Fideicomiso del
Centro Histoérico de Tampico creado en 1997 (FICEHTAM), fue el de rescatar
y remodelar la arquitectura antigua de Tampico. Con estas acciones, ademas
de conservar el patrimonio arquitecténico de la ciudad, cooperd a reactivar la
economia de algunos negocios, ubicados dentro de esta zona que es
considerada como histérica, sin embargo, no influyd directamente a
establecer lineamientos para el uso adecuado de los recursos publicitarios

que utilizan estos negocios en las fachadas de sus comercios.

Otro proyecto que también quiso contribuir a estimular el comercio y turismo
en la zona centro de Tampico en el 2004, fue el proyecto del canal de la
cortadura, un proyecto urbano y paisajistico que intentaba reactivar la zona
central de Tampico con la construccion de un parque lineal recreativo y
turistico que comunicara con un sistema fluvial entre el Rio Panuco y la
Laguna del Carpintero. Proyecto que aun no se consolida, pero que
representa una zona muy cercana a los comercios pertenecientes a la zona

centro de Tampico.
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Aunado a los proyectos mencionados, el puerto de Tampico se esta
preparando para la llegada de cruceros, se trata de inversiones mexicanas y
espafolas, que a futuro prevé un incremento de turismo en la zona. Por lo que

se prevé que aumente el numero de visitantes en el centro de Tampico.

La gran avalancha de visitantes que llegan a  Tampico, provienen
principalmente de estados como Nuevo Ledn, San Luis Potosi y el Distrito
Federal, ademas de turistas extranjeros. Esto ha provocado sin duda que se
mejore la vialidad, seguridad, limpieza y alumbrado del centro histérico de

Tampico, pero aun falta mucho por hacer a sus alrededores.

Existen una gran cantidad de comercios ocupando edificios antiguos
hermosos, con muy mala apariencia, poco atractiva y descuidada, sin una
imagen que los soporte y avale como comercios confiables, donde se
identifiquen por medio de una marca atractiva y turistica, bajo lineamientos de

disefio acordes a la historia y arquitectura de la zona centro de Tampico.

La relevancia social que podemos encontrar a través de la siguiente
investigacion relacionada con el uso correcto de los soportes publicitarios
aplicados a los edificios antiguos, generara un impacto positivo en el paisaje
urbano y como consecuencia en la sociedad, ya que de esta manera se
percibira un centro mas ordenado, atractivo y preparado para recibir gente de

todo el mundo ante los nuevos proyectos que se esperan.

12



1.5.2.1 Ejemplo de edificios que corresponde al patrimonio edificado de

la zona centro de Tampico.
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1.5.3 Implicaciones practicas

La estimulacion necesaria para que el centro de Tampico, sea mas
competitivo y turistico ante los grandes proyectos que se esperan, seran
resultado de una politica fomentada por el ayuntamiento y estado, para que
produzcan las condiciones urbanas adecuadas, funcionales y estéticas bajo
un entorno atractivo y turistico, que garantice la estimulacion y actividad
comercial de las PYMES locales, generando una identidad sobresaliente,

digna de los visitantes y tampiquenos.

Es por ello que la siguiente tesis pretende contribuir en la investigacion y
elaboracién de un manual de imagen grafica comercial para PyMES, que
ocupan como locales edificios artisticos protegidos por el Ayuntamiento de

Tampico, Gobierno del Estado de Tamaulipas y el INAH.
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El siguiente manual servira como una guia facil para el comerciante, para que
identifique los usos correctos e incorrectos al momento de aplicar los
soportes, recursos y graficos publicitarios en las fachadas de los edificios
artisticos. De esta manera sera mas facil y atractivo para el comerciante hacer
uso de un manual grafico donde se explique y ejemplifique la reglamentacion.
La propuesta del siguiente manual también pretende estimular e invitar al
comerciante reacio a aplicar y respetar los reglamentos, y sobre todo hacerle
mucho hincapié sobre el impacto positivo que generara en su negocio y como
consecuencia en la sociedad, al contribuir al embellecimiento del paisaje

urbano.

La importancia del siguiente proyecto, es necesaria ante la apatia del
comerciante y la falta de asesoria en la aplicacion de los recursos publicitarios
en las fachadas de sus comercios, en una zona tan transitada y visitada por

miles de personas, que solo refleja la falta de una cultura urbana.

1.5.4 Valor teérico

La siguiente tesis se basa en supuestos basicos que ayudaran a desarrollar a
futuro una teoria en el caso de que se ponga en practica el uso del manual
grafico para PyMES, y de esta manera medir los resultados y niveles de éxito

que provoco de manera benéfica en la sociedad.

El valor tedrico que se podra obtener sera a partir de una exploracion de una
problematica que se vive en la sociedad, investigando las causas, motivos y
aportaciones que se logren llevar a cabo desde el punto de vista de la

comunicacion grafica.
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1.5.5 Utilidad metodolégica
Debido al alcance de la investigacidn no pretende crear un nuevo instrumento

para recolectar o analizar los datos.

1.6 SUPUESTOS BASICOS

e De acuerdo con las estadisticas presentadas por el Sistema
Empresarial Mexicano, Tampico es uno de los municipios de
Tamaulipas con mayor actividad comercial, empresarial y de servicios,
por lo que es considerado como uno de los principales municipios del
estado con mayor infraestructura y mayor actividad turistica del
Estado.

e La imagen corporativa de un comercio es de plena importancia debido
a que sugiere un cuadro mental al publico, una identidad que la
diferencia y posiciona a través de soportes graficos que van desde la
papeleria utilizada, hasta la fachada del comercio; dentro de la
actividad empresarial y comercial la imagen corporativa es
imprescindible para llevar acabo actividades de marketing.

e Se asume que los lugares con mayor actividad comercial y turistica
cuentan con una identidad bien definda como estado o municipio,
mayor infraestructura en un entorno atractivo y embellecido.

e Se asume que es posible hacer un estudio donde se identifiquen los
elementos a considerar para desarrollar un manual de imagen grafica
comercial, enfocado al uso correcto de los soportes publicitarios en los
exteriores de los edifcios antiguos.

e Se asume que a través de la ejecucion de un manual de imagen
grafica para PyMES locales, se lograra una mejor imagen de los
comercios de la zona centro, estimulando la actividad comercial y

turistica de la zona, mejorando el entorno urbano.

17



1.7. LIMITACIONES Y DELIMITACIONES

Limitaciones: Debido al alcance de la investigacién, el problema se enfocara
exclusivamente al estudio de 5 Pymes que ocupan edificos artisticos de la

zona centro de Tampico.

El desarrollo de la investigacién estara sujeta bajo los reglamentos que el
Municipio y Gobierno del Estado legislen para la conservacion y restauracion

de los edificios histéricos y artisticos de la zona centro de Tampico.

Delimitaciones: La elaboracién del manual grafico comercial, se enfocara a
la aplicacion correcta de los soportes graficos y publicitarios de las fachadas
de los edificios artisticos, bajo los reglamentos estipulados por las autoridades
correspondientes, dicha investigacion sentara los fundamnetos para que a

futuro se logre desarrollar el manual mencionado.

El manual se enfocara exclusivamente al uso correcto de:
Anuncios y sus variantes, tomando en cuenta: iluminacién exterior, uso del
color en fachadas, uso de tipografias, medidas o dimensiones de los

anuncios, logotipos.

Toldos, tomando en cuenta: uso correcto, manteniemiento, instalacion,

colores permitidos, dimensiones, iluminacion.

1.8 DEFINICION DE TERMINOS

Anunciante.

A la persona fisica o moral que indique, sefale, exprese, muestre o difunda al
publico cualquier mensaje relacionado con la prestacion de servicios o el
ejercicio licito de actividades profesionales, politicas, civicas, culturales,

mercantiles o técnicas.
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Anuncio.

A todo elemento de informacién, comunicacion, o publicidad, que indique,
sefale, avise, muestre o difunda al publico cualquier mensaje relacionado con
la produccion y venta de productos o bienes, con la prestacion de servicios y
con el ejercicio de actividades profesionales, civicas, politicas, culturales,
industriales y mercantiles; que se podra dar a conocer en mantas, moviles,
pasacalles, especiales, letreros espectaculares, mamparas, cartelas,
sefalizaciones, volantes, inflables, globos aerostaticos y cualquier otro medio

que tenga el mismo fin.

Art Noveau.

Es el término con el que se designa a una corriente de renovacién artistica
desarrollada a finales del siglo XIX y principios del XX. Se trata de crear una
estética nueva, en la que predominan la inspiracion en la naturaleza a la vez
gue se incorporan novedades derivadas de la revoluciéon industrial. Y asi en

arquitectura es frecuente el empleo del hierro y el cristal.

Centro Histérico de Tampico.
Caracterizado por una arquitectura estilo Art Noveau (similar al de la Cd. de
Nueva Orleans). Fue declarada "zona patrimonial de monumentos historicos y

artisticos" en 1993.

Se le denomina "histérico" debido al episodio ocurrido el 1829, cuando
Espafa intenta reconquistar México, enviando brigadier Isidro Barradas al

mando de tropas Espainolas.
Fue entonces que se libraron acciones de guerra a lo largo del Panuco hasta

la plaza de la libertad, resultando vencedores los mexicanos, al mando de

Santa Ana y Manuel Mier y Teran. Esta podria considerarse como la uUnica
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ocasion en la historia de México en que un ejército extranjero ha sido

derrotado en forma definitiva y expulsado del pais.

Comercio.
Negociacidn que se hace comprando y vendiendo o permutando géneros o

mercancias.

Competitividad.

Entendemos por competitividad a la capacidad de una organizacion publica o
privada, lucrativa o no, de mantener sistematicamente ventajas comparativas
que le permitan alcanzar, sostener y mejorar una determinada posicion en el

entorno socioeconoémico. Rivalidad para la consecucion de un fin.

Componentes.
A las partes integrantes del anuncio, como pueden ser la estructura base, la

caratula, el contenido y el soporte.

Discordancia.

Contrariedad, diversidad, disconformidad.

Dintel.

Al cerramiento recto o curvo del vano o abertura de una puerta o ventana.

Franquicia.
Segun Meyer, H. en su libro titulado Marketing, ventas al por menor define las
franquicias, concesiones o licencias, como un acuerdo contractual mediante el

cual una compania matriz (franquiciadora) le concede a una pequefia
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compaiia o un individuo (franquiciador) el derecho de hacer negocios en
condiciones especificas de una marca.
Frontispicio.

Fachada o delantera de un edificio, mueble u otra cosa.

Marquesina.
Toldo analogo que, con fines parecidos, se coloca en las entradas de

establecimientos publicos, edificios, etc.

Manual de Imagen Corporativa.

El manual de imagen corporativa, es un compendio de los lineamientos y
politicas para el uso y aplicacion de la imagen de la empresa, en diferentes
soportes graficos. Un aspecto de fundamental importancia para la imagen
corporativa o identidad visual de una PYME es el Disefo Visual de sus

instalaciones, tanto las permanentes, como las eventuales.

Ménsula.
Miembro de arquitectura perfilado con diversas molduras, que sobresale de

un plano vertical y sirve para recibir o sostener algo.

Monumento Artistico.
A las obras que revisten un valor estético relevante, dentro de esta
clasificacion las obras de artistas vivos no podran considerarse monumentos,

salvo las consideradas dentro de la corriente del muralismo mexicano.

Monumento Histoérico.
A los bienes vinculados con la historia de la nacion, del estado, del municipio
o de la ciudad, construidos a partir del establecimiento de la cultura hispanica

en el pais en los siglos xvi al xix, ya sea en los términos de la declaratoria
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respectiva o por determinacion de ley.

Pilastra.

Columna de seccion cuadrangular.

Pretil.
Murete o vallado de piedra u otra materia que se pone en los puentes y en

otros lugares para preservar de caidas.

PYME.
Abreviatura que significa Pequefia y Mediana Empresa, habitualmente son

inferiores a 250 trabajadores.

INAH.

Al Instituto Nacional de Antropologia e Historia.

Intrados.

A la cara inferior del dintel del vano de una puerta o ventana.

Imagen.

Figura, representacidon, semejanza y apariencia de algo.

IMAPYME.

Abreviatura que significa Imagen de la Pequefia y Mediana Empresa.

Imagen Corporativa.
Es una imagen generalmente aceptada de lo que una compafiia "significa". La
creacion de una imagen corporativa es un ejercicio en la direccion de la

percepcion. Es creada sobre todo por los expertos de marketing en conjunto
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con los de comunicacidn que utilizan las relaciones publicas, campanas
comunicacionales y otras formas de promocién para sugerir un cuadro mental

al publico.

Imagen Comercial.

Representacion o apariencia de un comercio.

Toldo.

A la cubierta protectora contra la luz solar, utilizada en fachadas para evitar el
deterioro de mercancias o productos expuestos en aparadores, o bien para
limitar o controlar la incidencia de iluminacion y calor natural en locales
habitados.

Vallado.

Cerco que se levanta y se forma de tierra apisonada, o de bardas, estacas,

etc., para defender un sitio e impedir la entrada en él.
Vano.

Parte del muro o fabrica en que no hay sustentaculo o apoyo para el techo o

boveda; p. €j., los huecos de ventanas o puertas y los intercolumnios.

23



CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1 CONTEXTO HISTORICO DE TAMPICO

De acuerdo a Gonzalez Salas la palabra Tampico tiene sus origenes de las
palabras huastecas TAM "lugar de" y Piko "perros de agua" refiriéndose a las

nutrias que habitaban en la regidn en la era Pre-colombina.

Para identificar la historia de Tampico tenemos que hacer una revision por las
diversas etapas por las que ha trascurrido, de las cuales se puede identificar 5
etapas con diferentes nombres y ubicaciones que fueron motivadas por las
circunstancias de ese momento; en primera instancia ubicamos al Tampico
Indigena, Tampico Colonial o Villa de San Luis, Tampico Joya, Tampico Villa

de San Luis o San Salvador de Tampico y Tampico Moderno.

2.1.1 Tampico Indigena
Las raices del "Tampico Nativo" datan de las primeras tribus huastecas que
se establecieron a los margenes del rio Panuco, donde existia una poblacién

muy pequena.

2.1.2 Tampico Colonial o Villa de San Luis

Con la llegada del espafiol Fray Andrés de Olmos en 1532, ofrece a los
nativos su protecciéon contra los constantes ataques de los piratas y los
cristianiza de inmediato, es entonces, el 26 de abril de 1554, cuando inicia la
fundacion de un monasterio de la Orden de los Franciscanos, formando el

Tampico Colonial o Villa San Luis de Tampico.
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2.1.3 Tampico Joya

Los frecuentes viajes de Fray Andrés no detuvieron los abusos de los piratas,
por esta razon emigraron cambiando su residencia a diferentes lugares a lo
largo del Rio Tamesi, ubicandose en un punto cercano al actual Tampico Alto,

Veracruz. Este fue el Tampico Joya.

2.1.4 Tampico Villa de San Luis o San Salvador de Tampico

La dureza de las condiciones fisicas del sitio y por ende de vida, los motivo a
pensar en irse, fundando una nueva Villa el 15 de Enero de 1754, con el
nombre de Villa de San Salvador, ahora conocida como Tampico Alto,

Veracruz.

2.1.5 Tampico Moderno

Durante el tiempo de la Colonia, las operaciones de las minas de sal,
impulsaron el desarrollo econémico de la region y favorecié el comercio
maritimo. Por esta razon, los habitantes del pueblo de Altamira vieron
necesario crear una nueva aduana, que se localizara a la altura del viejo

Tampico (Actual Tampico).

Es entonces que el 12 de abril de 1823, el Tampico moderno es fundado bajo
el nombre de Santa Anna de Tampico, segun lo acordado por el ilustre
Ayuntamiento de Altamira; Santa Anna de Tampico se convirtié en el principal

puerto de abastecimiento de la region noreste del pais.

“‘Don Antonio Garcia Jiménez, a falta de un agrimensor de oficio, va a ejercer
esa funcion. Para delinear y trazar el nuevo pueblo, repartir el terreno y dar
posesion de los solares, mide treinta varas desde la orilla del Barranco y pone
un horcén a plomo desde el cual se tira la linea del recinto con rumbo de este

a oeste y de sur a norte, quedando formada la escuadra enteramente
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rectificada; después se traza la Plaza Mayor con cien varas, dejando entre
ellas un espacio para calle de quince varas de amplitud; se asign6 una cuadra
para la iglesia y curato, y en la Plaza Mayor se destinaron dos solares para
casas consistoriales. Por ultimo, se numeran los solares y queda trazado el

pueblo conforme al plano”. (Gonzalez Salas, Pag. 38, 2006)

Es asi como se otorgan las posesiones de solares a veinticinco primitivos, ya
que habian aportado dinero para los tramites hechos en México para

conseguir del gobierno licencia para la llamada “repoblacion”.

Un dia después se le asigna a treinta y dos pobladores un solar a cada uno
de ellos, entre esos pobladores se encontraban de nacionalidad francesa y
espanola, donde podemos identificar a Don Vicente de la Torre (designado
primer alcalde de la ciudad), y el cura Don José Ignacio Echeverria (cura

encargado de los servicios religiosos).

El 30 de agosto de 1824, son elegidos de acuerdo a la Junta Provisional
Gubernativa de la Provincia, el primer alcalde y el primer sindico, Don Vicente
de la Torre como presidente y Don Antonio Horta como sindico, es asi como

da inicio el Ayuntamiento de Tampico.

2.2 ANTECEDENTES DEL MOVIMIENTO COMERCIAL EN
TAMPICO

2.2.1 El primer comercio exterior en Tampico

Tampico ha sido testigo de importantes eventos que han marcado la historia
comercial de el pais, entre ellos; su importante participacion en el comercio
maritimo entre México y el extranjero, que aunque ya habian existido
movimientos comerciales en el puerto, no fue sino hasta 1824, cuando fue

otorgado oficialmente el estatus de puerto.
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“Es sabido que Tampico contd con receptoria maritima por el decreto del
Presidente Guadalupe Victoria, el 2 de Noviembre de 1824. Para el dia 23
hacia su solemne entrada al puerto el paquebote Elisa, siguiendo El comercio
y el bergantin Francisca, todos de matricula Norteamericana”. (Gonzalez
Salas, Pag. 82, 2006).

En Tampico el comercio exterior estaba por completo en manos de los
Estados Unidos, hasta que mas adelante Inglaterra ocuparia el primer lugar

por sus exportaciones a Tampico.

2.2.2 Comercio exterior en Tampico entre 1839 y 1869
Tampico era el segundo puerto del Golfo y del pais mas importante, después
de Veracruz, debido a la gran cantidad de mercancia que recibia y enviaba a

Europa y Estados Unidos.

“Con casi sus 4 mil habitantes Tampico no era un centro de consumo
importante”, (Gonzalez Salas, Pag. 104, 2006). Esto es debido a que Tampico
era utilizado como el lugar para la llegada de productos, los cuales se

enviaban de inmediato a los mercados de los comercios de la republica.

“El sistema de negocio en Tampico no era unicamente, como en Veracruz, el
de la comision o de las actividades de sucursal de grandes casas comerciales
del interior. Habia este tipo de agencias, pero las grandes casas de la region
tenian su sede en el propio puerto, ya que las ciudades del interior no eran,
como la ciudad de México, centros comerciales importantes”. (Gonzalez
Salas, Pag. 105, 2006).

La conveniencia de los comerciantes era instalarse en Tampico, ya que era el

lugar desde donde enviaban sus mercancias a los diferentes mercados.
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Segun el cénsul Saint-Charles, habia “fuertes casas” de comercio francesas,
espafolas inglesas y alemanas. Estas casas realizaban las mismas

operaciones que los comisionistas de Veracruz.

Tampico contaba con pequefas tiendas de menudeo, manejadas por
espanoles donde su especialidad eran las telas. La merceria, la ferreteria, la
jugueteria, la boneteria, los articulos llamados “de Paris”, las modas, la
perfumeria, los restaurantes, los hoteles, los cafés eran negocios de los

franceses.

Todo el comercio se abastecia con productos venidos de todo los paises que
tenian relacion con el puerto, la mayoria eran productos muy variados con un

valor anual aproximado de 1.8 millones de pesos, aunque con variaciones.

“Inglaterra era el pais que ocupaba el primer lugar por sus importaciones,
enviando telas de lana y de algodon, fierro, acero, y ferreteria, entre otros
productos. Después de Inglaterra , el segundo lugar le correspondia a
Francia, cuyos articulos mas importantes eran las sederias, la merceria, los
aceites y los vinos”. (Gonzalez Salas, Pag. 110, 2006). Las importaciones
americanas, aumentaban cada dia, mientras que las alemanas, espanolas su

volumen no era muy elevado.

Una de las exportaciones mas importante en Tampico era la plata acuhada
que recogia el vapor inglés; después se encontraba la exportacién del ixtle, la
zarzaparrilla, la jalapa, la madera amarilla, los cueros y las pieles de cabra.
Otros de los productos que se exportaban en menor escala era vainilla, la

lana y el tabaco.
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La reducida navegacion en Tampico limitaba también el numero de puertos
extranjeros con los que tenia relacion. Dicho puertos eran Liverpool, Burdeos,
el Havre, Hamburgo, Cadiz, Génova, Nueva York, Nuevo Orleans y la
Habana. (Gonzalez Salas, Pag. 106, 2006).

Para 1869 se establecié una nueva linea de vapores norteamericanos que se
llamo “De Alexander” haciendo el recorrido de los puertos de Nueva York, La
Habana, Progreso, Veracruz, Tampico y Nueva Orleans arribando a puerto
cada ocho dias mejorando con ello el servicio de pasajeros, correspondencia

y carga.

2.2.3 Actividad Comercial y bonanza econémica durante el siglo XIX.
El puerto de Tampico ha tenido una importante tradicion mercantil que inicia
formalmente el 23 de noviembre de 1824, por motivo del decreto del

presidente de la republica Guadalupe Victoria.

La actividad comercial de la ciudad se encontraba en las calles Ribera y
Muelle donde habia un poste con una campana que un gendarme sonaba y
que indicaba el inicio de la llegada de los comerciantes (muchos de ellos
vendian granos, semillas, frutas y verduras entre otras cosas), y la apertura al

publico de las casas de comercio.

Para los comerciantes ambulantes, el gendarme sonaba de nuevo la
campana para que estos retiraran sus mercancias, dandoles un lapso de
tiempo de venta entre 5 y 10 de la mafiana, quedandose abiertas solo las

casas comerciales que cerraban hasta las 9 de la noche.

“En ese entonces (1839) cuando la ciudad era una escala para los productos

de Europa que se enviaban inmediatamente a los mercados del norte e
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interior de la republica, se instalan sucursales o agencias de grandes casas
comerciales francesas, espafolas, inglesas y alemanas que desde ahi
enviaban sus mercancias a los diferentes mercados”. “La importancia de la
Actividad Comercial en Tampico y su Bonanza Economica”.
(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_comercial.htm), 2007, Tampico

Tam.

Entre 1839 y 1866 se comenzaron a instalar en la ciudad pequefias tiendas
de menudeo manejadas principalmente por espafnoles, donde su especialidad
eran las telas; los franceses establecieron negocios de merceria, ferreteria,
jugueteria, boneteria, modas, perfumeria, restaurantes y hoteles que ofrecian
productos venidos de todos aquellos paises que tenian relacion con el puerto,
como las telas de algoddén provenientes de Estados Unidos, vinos y sedas
franceses, ferreteria y fierro de Alemania y articulos tejidos de Inglaterra, esto
provoco que Tampico se convirtiera en un centro comercial igual de

importante como la ciudad de México.

En esa época habia un lugar conocido como Plaza de los Arrieros delimitada
por las calles Altomonte, Artesanos, Tamaulipas y Jazmines, donde la gente
se reunia para convertir los grandes bultos de mercancia que se recibia en
otros de menor tamano que pudieran ser transportados mas facilmente
mediante mulas hacia el interior, el sitio estaba rodeado de mesones, fondas y

bodegas al servicio de los arrieros.

“‘En 1845 en pleno auge econdmico, la ciudad contaba con 5,078 habitantes
de los cuales s6lo 14 vivian de su profesion como médicos, abogados,
farmacéuticos y escribanos, dedicandose la mayoria de sus habitantes a las
actividades comerciales”. “La importancia de la Actividad Comercial en

Tampico y su Bonanza Econdmica”.
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(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_comercial.htm), 2007, Tampico

Tam.

El apoyo otorgado al comercio por la banca mexicana controlada en su mayor
parte por ciudadanos franceses fue determinante inaugurandose aqui en
1895 una sucursal del Banco Nacional de México existiendo en la ciudad

previamente dos instituciones bancarias.

Tampico fue habitado entonces por una poblacién cosmopolita. Aqui se
encontraban perfumes y articulos de moda, finas telas como la seda,
porcelanas etc. teniendo el control del comercio los ingleses y espafoles
principalmente. Todo esto atrajo la visita de grandes personajes del mundo

politico que representaban los intereses de sus respectivos paises.

También se recibia constantemente la visita de artistas y aventureros
inspirando a escritores como Bruno Traven que cita la ciudad en uno de sus
pasajes de la novela “El Tesoro de la Sierra Madre”. “La importancia de la
Actividad Comercial en Tampico y su Bonanza Econdmica”.
(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_comercial.htm), 2007, Tampico

Tam.

El 14 de noviembre de 1840 se fund6é en Tampico la primera Sociedad de
Beneficencia Espafiola de México, donde se prestaba orientacién, apoyo y
ayuda, asi como atencién en caso de enfermedad a los espafioles radicados

en la zona.

Entre las casas comerciales tampiquenas que existieron en la época de 1833

y los primeros afios de 1900, estaban:
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“ La Barata”, casa establecida en 1833, que en un principio fue una casa de
abarrotes y después se convirtido en Hotel, ubicada en la esquina de Aduana y
Ribera, frente a la Plaza de la Libertad propiedad de Diego de La Lastra y Cia;
En 1871 se funda la Drogueria y Farmacias Fénix, la farmacia mas antigua
de México; “Los Precios de Francia”, casa comercial ubicada en un edificio
afrancesado fundada en 1881 por los Sres. Cruz y Amorevieta ubicada en las
calles Aduana y Diaz Mirén, que contaba con gran surtido de articulos,

muchos de ellos importados.

Asi mismo también podemos identificar La Casa de Comisiones de Don José
Ignacio Isusi despacho aduanal y de reexpedicion de mercancias considerada
la principal agencia de vapores y comisionista del puerto, y La Casa de

Comisiones de Don Miguel Haro.

En el giro de farmacias y boticas encontramos a la “La Unién”, farmacia y
consultorios de los Sres. Pascual Di Bella y Bernabé Barrios que expedia
desde 1897 medicinas de patente procedentes de Europa y Estados Unidos;
la Drogueria “La Nueva” ; La Casa Autrey o Botica Americana de Autrey y
Autrey ubicada en la esquina de Fray Andrés de Olmos y Fco. |. Madero; La
Botica de Felipe Gonzalez e hijos en la calle Muelle frente a la Plaza de la
Libertad.

En el giro de las Ferreterias podemos encontrar a “La Fama” que pertenecia

a fines de siglo a Don Pedro Peredo y la ferreteria “La Campana de Oro’

ubicada en las calles de Ribera y Muelle.
Otras casas de diversos giros que podemos mencionar se encuentra: “La

Moda” , almacén de ropa y novedades de Don Avelino Rodriguez; la Fabrica

de Fundicién de Nicolas del Campo; La Casa Portela y Jiménez que abarcaba
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los ramos de libreria, papeleria y articulos de escritorio por un lado y sastreria
por el otro; “El Comanche” originalmente de Don Angel Sainz Trapaga y afios
mas tarde de Don Luciano Fernandez; “Las Novedades” de Cesareo
Fernandez y Hno. ubicada a un lado del Edificio de Correos. “La importancia
de la Actividad Comercial en Tampico y su Bonanza Econdmica”.
(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_comercial.htm), 2007, Tampico

Tam.

El movimiento comercial y de circulacion de dinero de todos estos
establecimientos, provoco una sélida economia en la ciudad, que influy6 para
que sus habitantes alcanzaran un alto nivel de vida, adquiriendo

caracteristicas de una sociedad urbana.

La clases de nivel socioecondémico alto estaban compuestas por espafioles
criollos, propietarios de haciendas ganaderas y comercios importantes asi
como por los que controlaban los negocios de importacion y exportacion en el
puerto. A esta clase seguian los profesionistas, los empleados de cierto rango

de las casas comerciales y los funcionarios de gobierno.

La clase social que mas habia eran las personas que desempefaban un
oficio modesto y los propietarios de negocios pequefios como panaderias,

fondas, carnicerias etc.

Durante el régimen de Don Porfirio Diaz ( 1897-1911 ), se intensifico el
desarrollo econdmico mediante la inversidn extranjera, se construyeron
ferrocarriles y obras portuarias siendo Tampico una de las ciudades mas

beneficiadas incorporandose a la vida moderna.
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El haber reforzado su infraestructura portuaria elevé a este puerto en el
segundo de importancia del pais, trayendo un considerable incremento en el
trafico de los buques y los volumenes de carga, preparandolo para estar a la
altura de las primeras décadas del siglo XX cuando se produjo el auge

petrolero en la region.

2.2.4 Actividad Comercial y bonanza econémica durante el siglo XX
hasta nuestros dias.

Tampico ocupo un lugar importante en la historia de la explotacion petrolera
del pais, ya que aqui se desarroll6 la mayor parte de la actividad petrolera, es

por ello que esta época es conocida como “la Epoca de Oro de Tampico”.

Los mismos técnicos que construyeron las instalaciones portuarias
descubrieron chapopoteras en los terrenos donde se llevaron a cabo los
estudios para el puerto, siendo ésta la clave para considerar la existencia de

petroleo en el subsuelo.

En 1884 el gobierno de Porfirio Diaz expidié el Codigo de Mineria que
reconocia la propiedad del subsuelo en favor del duefio del terreno. “El
nacimiento de la industria petrolera”.
(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_nacimiento.htm), 2007, Tampico

Tam.

Esta legislacion, tenia la intencidon de estimular las inversiones extranjeras en
nuestro pais, para explotar el petroleo del subsuelo mexicano. En 1886 queda
instalada una refineria de la Cia. Waters Pierce Oil en los terrenos de Arbol
Grande, la cual refinaria el crudo extraido por la Standard Oil de sus campos

de Estados Unidos para abastecer el mercado mexicano.
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En 1899 Edward Doheney y su socio C.A. Canfield, productores de petréleo
en California, hacen una inspeccion en la region, quedando impresionados
con la cantidad de chapopoteras cerca de las estaciones de ferrocarril de

Ebano y Chijol en el vecino estado de San Luis Potosi.

En mayo de 1900 se organiza la Mexican Petroleum Company of California,
comenzando las perforaciones en mayo de 1901, a finales de 1903 se
consulté al Ing. Ezequiel Ordbéiez, gedlogo mexicano de gran prestigio quien
recomendé la perforacion de un pozo mas grande al que llamaron La Paz No.
1 terminado el 3 de abril de 1904 con una produccion de 1,500 barriles de
petroleo por dia, a una profundidad de 50 metros siendo éste, el primer pozo

comercial que se perforé en México.

“Los éxitos continuaron en territorio mexicano y asi otra compania de capital
inglés propiedad de Sir Weetman Pearson llegd a la region y después de
varios intentos, en mayo de 1908 termino el pozo No. 2 en la Hacienda San
Diego del Mar con una produccion de 2,500 barriles de petroleo al dia. Con
ello se descubrié la rica faja de campos petroliferos conocida como Faja de
Oro”. “‘La época de oro de Tampico”.
(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_epocadeoro.htm), 2007, Tampico

Tam.

Las empresas extranjeras siguieron su actividad llegando en 1910 a Tampico
la Standard Oil Company y la Royal Dutch Shell, ésta ultima perteneciente a

holandeses e ingleses entre otras.
Desde 1902 se encontraba la compania de Ferrocarriles Eléctricos de

Tampico S.A . que generaba electricidad para sus propios tranvias que se

desplazaban dentro de la ciudad por medio de una planta de vapor.
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Los industriales y duefios de fincas entraron en tratos con una empresa
alemana llamada American & Foreing Power Company para la instalacién de
un generador mas moderno y de esta forma mejorar el servicio para los
usuarios en el puerto y zonas colindantes, surgiendo de esta compafiia

alemana la filial Eléctrica de Tampico S.A.

En la rama de la hoteleria, en 1910 la ciudad contaba con 10 establecimientos
de esta clase, en la planta baja del hotel Southern ubicado en Aduana vy
Comercio, se inaugurd en 1907 la fuente de sodas y drogueria Sanborn’s

antecesora de la que abrid sus puertas en la capital.

En 1917 se funda una de las instituciones educativas mas importantes de la
region, la Escuela Americana de Tampico, creada por un grupo de extranjeros
que trabajaban en la industria petrolera sin fines de lucro con la finalidad de
ofrecer a sus hijos una escuela de ensefianza mixta y laica que siguiera los
estudios requeridos por los Estados Unidos, misma que después de la
expropiacion petrolera permanecié abierta ofreciendo la opcién de una

educacion bilingue a la comunidad.

Con la a refinacidn y exportacion de petréleo Tampico alcanzé una gran
importancia econémica en el pais, lo que requeria un medio eficaz y rapido
para intercambiar documentos y transportar personas entre esta ciudad y la
capital de la Republica, es por ello que inicia en 1921 la Aviacion Comercial
en México y en toda América del Norte, cuando el piloto C.V. Pickup y su
pasajero Humberto Juarez a bordo del avion Lincon Standard despegaron de
la Cd. de México rumbo a Tampico.
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El movimiento portuario se incrementd convirtiendo a esta ciudad en el
segundo puerto exportador de petréleo del mundo con un movimiento tan solo
en 1921 de mas de 2,500 buques.

El progreso en Tampico era enorme ya que ademas de realizarse aqui la
compra, venta y arrendamiento de pozos y terrenos, se generaron actividades
colaterales concentrando un volumen considerable del capital extranjero y

mexicano.

Para 1921 se registr6 segun el censo oficial una poblacion de 44,822
habitantes, repercutiendo en el crecimiento inusitado de colonias
residenciales que se construyeron alrededor de la Laguna del Chairel como
fueron la Altavista, la Colonia El Aguila y la Colonia Flores asi como

numerosas colonias de clase media.

En 1924 William L. Mallory recibié la concesién para la ruta aérea México-
Tampico, la mas solicitada en esa época por el auge petrolero y comercial de

la zona.

De igual manera en los afos 20 surgieron pujantes negocios ubicados en
hermosos edificios con una rica arquitectura influenciada por estilos
arquitectonicos provenientes del extranjero como el Art Nouveau, morisco
espanol y francés, adornados con una rica herreria, llegando a conocerse a

Tampico como el Nueva Orleans mexicano.

El comercio prosperd en gran medida pudiendo encontrarse en las tiendas del
centro de la ciudad finos articulos de todas partes del mundo, este comercio
motivo la inmigracion de espafioles, libaneses y chinos en busca de trabajo y

oportunidades para realizar negocios.
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La imagen comercial, que en esos afios no influia para llevar a cabo
actividades de compra venta, fue aceptada por el no tan exigente mercado,
por lo que el consumo era via Cliente-Producto, sin concatenar la formula que

actualmente desarrolla un consumidor: Cliente-Imagen-Producto.

La rigueza extrema que existia entre los habitantes nacionales y extranjeros
que habitaban el puerto, representaba un mercado facil, por lo que las
actividades comerciales no requerian de mayor esfuerzo de venta, mas que

el estar presentes dentro del marco comercial de la zona centro de Tampico.

“Los establecimientos comerciales de principios de siglo, aprovecharon la
bonanza econdmica para extenderse y multiplicarse. El centro de la ciudad
lucia lujosos escaparates que exhibian los mas finos articulos de todo el
mundo; las tiendas de abarrotes, cafés y lavanderias regenteadas por chinos
proliferaban en todos los barrios, lo mismo que los comerciantes ambulantes
de origen libanés, que ofrecian ropa y articulos domésticos en abonos”.
(Sanchez Gémez, Pag. 125, 1992).

El derroche y exceso de dinero que existia entre los habitantes petroleros,
convirtieron a Tampico en una de las ciudades mas caras del mundo. No sélo
los comercios se vieron beneficiados, si no también la proliferacion de centros
de vicio, que ante la numerosa clientela permanecian abiertos las 24 horas
del dia.

Otro de los empresarios importantes de Tampico fue el Sr. H. H. Fleishman
hijo del Sr. Leo Fleishman, quien en 1912 instalé una fabrica de bebidas de
sabores llamada “La Pureza”, pero fue hasta 1926 cuando se embotell6 por
primera vez en México la Coca Cola convirtiendo a Tampico y a la familia

Fleishman en los pioneros de esta industria en México.
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‘A partir de 1925 Tampico contd con servicio de larga distancia nacional y en
1927 con servicio a los Estados Unidos y Canada. En 1928 la ciudad de
Tampico fue incluida dentro de las 6 ciudades que contaron con el servicio
telefénico transoceanico pudiendo comunicarse con Inglaterra, Escocia,
Gales, Alemania, Holanda Bélgica, Francia, Suecia y Dinamarca y meses mas

tarde con Esparia.

En tan solo unos cuantos afios, Tampico cambi6 su fisonomia convirtiéndose
en una ciudad prospera y moderna, donde casi toda la ciudad se encontraba
iluminada y llena de hermosos edificios, colonias residenciales, comercios,
clubs sociales y deportivos. De igual forma florecié la vida cultural, se
instalaron radiodifusoras y circulaban un gran numero de periédicos en inglés

y en espariol.

Ante el declive del petroleo después de 1922, la economia de la region se
arruin6 por completo. “Junto con la paralizacion de la industria petrolera se
desplomaron otras actividades productivas como la agricultura, la industria y
el comercio, que disminuyeron la demanda de energia eléctrica y de los
ferrocarriles, haciendo crecer el numero de quiebras y de desempleados’.
(Sanchez Gémez, Pag. 133, 1992).

La explotacion de petréleo continué en forma irracional en toda la republica
mexicana, culminando con la nacionalizacion del petroleo, naciendo en 1938
Petroleos Mexicanos, que a partir de su creacién dividio la actividad por zonas
creandose la Zona Noreste, Zona Norte y Zona Sur comenzando la accion de
los técnicos mexicanos. “La época de oro de Tampico’.
(http://www.asiestampico.com.mx/articulos_epocadeoro.htm), 2007, Tampico

Tam.
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Asi, fue como Tampico perdié su posicion de primer puerto mexicano, debido
a que el movimiento maritimo declind al suspenderse los fabulosos
embarques de petroleo que fue expropiado por el presidente Lazaro

Cardenas el 18 de marzo de 1938 .

“Los comerciantes despertaron de aquel suefio de bonanza, al enfrentarse al
desplome de sus ventas. Los grandes capitalistas petroleros quedaron
arruinados y abandonaron la ciudad poco a poco”. (Sanchez Gémez, Pag.
133, 1992).

La emigracion de la gente ante una tierra poco fértil en materia de petréleo y
mas adelante la inundacién del 55, provocada por el huracan Hilda,
procrearon una actividad comercial de muy bajo rango y poco prometedora,
que con el tiempo, hicieron que Tampico se convirtiera en uno de esos

lugares poco atractivos para vivir.

Sin duda Tampico ha sido un puerto de consistencia comercial desde
principios del siglo XIX y XX, y aunque la historia no lo beneficié para seguir
creciendo como una ciudad de primer mundo, hoy en dia encontramos a un
Tampico recuperado, con una actividad turistica y comercial estable, que dia

a dia se consolida.

2.2.5 Situacion Actual

En la actualidad, Tampico ha tenido una recuperacion importante en materia
de turismo y actividad comercial; desde hace mas de una década la llegada
de nuevas franquicias mexicanas y extranjeras a la zona, han mejorado el

entorno en algunas partes del centro.
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Se han incoorporado practicas contemporaneas de marketing, publicidad e
imagen corporativa, con un nuevo sistema comercial que ha beneficiado a la
zona, mejorando el entorno y los edificios antiguos, restaurandolos y
respetando la arquitectura original; adaptando su marca al contexto,

proyectando una imagen agradable para el cliente y el transeunte.

Otro tipo de labores que se ha llevado a acabo, ha sido el rescate de algunos
edificios historicos de la zona centro de Tampico en 1997, realizado por el
Fideicomiso del Centro Histérico de Tampico, sin embargo, no ha sido
suficiente labor para reactivar el turismo y el comercio, debido a que en su
mayoria existen muchos edificios en condiciones reprobables que parecen
abandonados, ocupando comercios 0 negocios, que generan una imagen

descuidada, con una falta de asesoria publicitaria en su imagen corporativa.

Hoy en dia al transitar por las calles de la zona centro, podemos encontrarnos
con edificios viejos descuidados, con una hermosa arquitectura, ocupados por
comercios pequefios y medianos como bares, ferreterias, fondas de comida,
clubs nocturnos y hasta escuelas o universidades nocturnas, su aspecto luce
con paredes rotuladas con los nombres de los comercios, u otras cargan
marquesinas donde anuncian el nombre del comercio, impactando
negativamente al disefio arquitectonico del edificio, mostrando una imagen
poco coordinada, no acorde al entorno arquitecténico e historico de la

ciudad.

Pese al declive en la actividad comercial y portuaria, Tampico ha sido desde
su fundacion un importante centro comercial y una importante puerta para el
comercio exterior por su privilegiada situacion geografica y su cercania con

Estados Unidos.
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Actualmente el comercio es la actividad que mas empleos genera y la mas
importante en el producto interno bruto, creciendo dia a dia el numero de
comercios establecidos que han hecho de esta ciudad un sitio obligado para

mucha clientela provenga de otros municipios y estados cercanos.

2.3 DESARROLLO DE LA ARQUITECTURA REGIONAL DE
LA ZONA CENTRO DE TAMPICO

Es importante aclarar que la arquitectura historica y artistica desarrollada
desde el siglo XIX hasta el siglo XX en la zona centro de Tampico, no se
encuentra clasificada dentro de un estilo arquitecténico en particular, son muy
pocos los edificios que presentan un estilo purista en su totalidad, debido a
gque mucha de esta arquitectura presenta una serie de combinaciones de

diversos rasgos arquitectonicos.

Es comun observar que un mismo edificio podra presentar diversos estilos
arquitectonicos, tomando también en cuenta que pudieron haber sufrido
transformaciones a lo largo del tiempo por sus duefios, otros, simplemente
fueron destruidos; sin embargo, todo edificio que presente rasgo artisticos
pertenecientes al siglo XIX hasta mediados del siglo XX, son edificios
considerados como monumentos historicos o artisticos, dependiendo de su
relevancia artistica e historica, y gran parte de ellos se encuentran protegidos

por el estado y el INAH.

Desde la fundacién del Tampico moderno podriamos considerar que también
da inicio la arquitectura regional de la zona centro de Tampico, esto fue
provocado por que al mediar el siglo XIX, la mancha urbana en Tampico
crecid y cubrio practicamente toda la superficie que le era posible dentro de
sus margenes naturales y el cordon militar que la cefiia. Al nucleo original se

le habian agregado alrededor de ochenta nuevas manzanas, destacando
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entre ellas la destinada al Hospital de San Sebastian, asi como las plazas de

Los Arrieros y La Union.

Durante casi todo el siglo XIX Tampico tuvo alrededor de cinco mil habitantes,
una cifra que casi alcanzo los diez mil al finalizar la centuria. Durante este
periodo se mantuvo como un lugar de transito mercantil, pero ademas la
endémica fiebre amarilla o “vomito prieto”, desalentaba el arraigo, provocando

un problema de sanidad que no se resolvio hasta la década de 1920.

Mucha de la gran variedad de estilos arquitectdnicos que encontramos en la
region, ha sido consecuencia del ir y venir de gente de todas partes del
mundo, como consecuencia de la actividad maritima que ha existido desde
antes del afio de 1824 (afo en el que inicia formalmente la actividad maritima
por motivo del decreto del presidente de la republica), entre los varios grupos
de extranjeros que se pueden distinguir en esta época son los espafioles,

franceses y norteamericanos.

“Los grupos de extranjeros provocaron que la poblacién se formalizara con la
construccion de establecimientos comerciales, primero de madera y después
de piedra, predominando en su primera época un estilo que es denominado
como “portefa tropical”, caracterizado por blancas paredes y techos de teja”.
(Registro Estatal de Edificios, Infraestructura Histérica, Monumentos vy
Murales, 2000).

Las construcciones de las presidencias municipales contaban con estos
materiales; este tipo de arquitectura seria considerada como arquitectura
vernacula, debido a que es definida como: “aquel tipo de arquitectura que ha
sido proyectada por los habitantes de una regidon o periodo historico

determinado mediante el conocimiento empirico, la experiencia de
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generaciones anteriores y la experimentacion. Usualmente, este tipo de
construcciones es edificada con materiales disponibles en el entorno
inmediato, debido a que son edificaciones modestas, fundamentalmente
nativa del medio rural”.
(http://es.wikipedia.org/wiki/Arquitectura_vern%C3%A1cula), 2007.

Para 1850 se empezd a establecer un arquitectura mas formal a través del
proyecto neoclasico de la iglesia parroquial (actualmente catedral de
Tampico), obra del renombrado arquitecto Lorenzo de la Hidalga, donde
podriamos considerarla como la primera edificacion formal en Tampico
dentro de la corriente de la arquitectura historicista, que es definida como: “la
arquitectura desarrollada en siglo XIX que concentraba todos sus esfuerzos
de tiempos pasados, se trataba de imitar estilos arquitectonicos de otras
épocas incorporandole algunas caracteristicas culturales de ese siglo”.

(http://es.wikipedia.org/wiki/Arquitectura_historicista), 2007.

“‘En 1853 esta ciudad era la poblacién Tamaulipeca que mas habia logrado
progreso, contaba con 487 casas habitacion asi como los edificios publicos de
aduana, mercados, casas municipales, el hospital civil y el militar, carcel,
parroquia, teatro, plaza de toros, un fuerte, dos cuarteles y cuatro plazas”.
(Registro Estatal de Edificios, Infraestructura Histérica, Monumentos vy
Murales, Pag. 3, 2000).

En la década de 1870, las familias ricas de Tampico establecieron en La
Barra situada en la desembocadura del Panuco, una pintoresca colonia de
casitas de campo que usaban durante el verano, pero a partir que entré en
servicio el tren (1891) y se construyd la estacion de estilo colonial francés,

este lugar pas6é a ser una zona residencial bien comunicada, con amplias
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casas habitadas en su inmensa mayoria por los empleados estadounidenses

del ferrocarril.

Al tiempo que se concluian las obras de enlace ferroviario, ocurrié un hecho
que vendria a dinamizar aun mas el desarrollo urbano en Tampico: el
descubrimiento del petroleo en la Huasteca, que incrementd la poblacion en

un corto lapso, fue apenas de diez mil habitantes al inicio del siglo XX.

Para 1922 vivian en la ciudad por encima de cien mil habitantes, en su
mayoria nuevos pobladores, atraidos por las oportunidades de trabajo.
Ademas llegaron numerosos extranjeros , responsables de los trabajos

técnicos y administrativos de las compafiias extranjeras.

Fue precisamente la construccién de la Aduana lo que hizo que muchos de
los técnicos y personal encargado de la construccion de este edificio

descubriera el petroleo bajo la tierra.

La Aduana cuenta con estilo ingles que se construyé en 1898 con elementos
prefabricados de tabique rojo y hierro fundido, los elementos de herreria de
este edificio fueron importados de Francia, los elementos de madera como
puertas, ventanas, fueron importadas de Lousiana, Estados Unidos, y fue

Profirié Diaz quien personalmente se encargdé de sus planos y lo inauguro.

En ese periodo aparecieron las estructuras de hierro importado, utilizadas
como portales y balcones, adosados a esbeltos edificios de material, como se
observo especialmente en la plaza en torno a la Plaza de La Libertad, que
configuraban la llamada calle La Ribera.

Uno de esos estilos arquitecténicos que utilizo estructuras de hierro

importado aplicadas en portales y balcones fue el estilo Art Nouveau,
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influenciado por la revolucién estética en Europa a finales del siglo XIX y a

principios del siglo XX.

Al crecer la poblacion y fluir la riqueza se transformo radicalmente la
fisonomia arquitectonica de la ciudad, al tiempo que su mancha urbana
finalmente pudo rebasar los limites en las que estuvo contenida a lo largo de

casi un siglo.

Asi, casi remplazaron por completo las antiguas edificaciones portefias de teja
por arrogantes inmuebles elaborados en base a materiales industriales, tales
como el hormigon y las vigas de acero, los que se erigian de acuerdo a las
pautas arquitectonicas en boga, que seguian los patrones funcionalistas o
basados en el modernismo. Algunos ejemplos pueden citarse los edificios de
la compariia El Aguila, la sede del Gremio Unido de Alijadores o la casa
Municha, que cuentan con un estilo arquitectonico Art Deco . (Registro

Estatal de Edificios, Infraestructura Histérica, Monumentos y Murales, 2000).

La mayoria de los edificios de la zona centro de Tampico portan
combinaciones de varios estilos que han dado como resultado un eclecticismo
arquitectonico, que no es otra cosa mas que la importacidon de todo
extranjerismo en la aplicacion de estilos, ornamentos, formas y espacios en

general de la arquitectura.

No es de extrafiarnos que durante la época del porfiriato la arquitectura se
haya denominada como eclecticismo del porfiriato, ya que en esta época se

construyeron muchos de estos edificios con estas caracteristicas.

Los arquitectos que se establecieron en nuestro pais eran franceses, belgas,

italianos, ingleses y norteamericanos, y ellos contribuyeron a la diversificacion
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de los esquemas arquitectonicos, ya que pertenecian a diferentes tendencias:

eclécticos, historicistas, y seguidores del nouveau, fundamentalmente.

Podriamos acotar que la arquitectura en la zona centro de Tampico se dio
mas por el lado del eclecticismo que del historicismo, como claramente lo

podemos observar al transitar por las calles de esta zona.

Por otra parte, hay que tomar en cuenta que muchos arquitectos mexicanos
de aquella época, habian recibido su formacion profesional en Europa o en
los Estados Unidos de Norteamérica, o bien provenian de la Escuela de
Arquitectura dependiente de la Academia Nacional de San Carlos en la cual,

l6gicamente, recibieron una formacién también europea.

El reqgistro Estatal de Monumentos nos indica que la gran mayoria de
inmuebles del centro histérico de Tampico corresponden a una temporalidad

de que oscila en torno a la década de 1920.

Sin embargo, terminando el auge petrolero también decay6 el auge en la
construccion, por lo que a lo largo del siglo XX el centro histérico de Tampico
sufrid de un constante deterioro, siendo derribados numerosos edificios y en
su lugar se levantaron inmuebles sin mayor categoria arquitectonica pero si

comercial.

Afortunadamente antes de concluir la centuria se genero localmente una
significativa tendencia para lograr la preservacién del patrimonio histérico de
la ciudad, un esfuerzo que hoy ya ha rendido frutos y ha contribuido sin duda
al fortalecimiento de la identidad cultural del puerto.

La preocupacién de algunas personas por la pérdida del patrimonio

arquitectonico de la ciudad, hizo que en 1984 se consiguiera que el Instituto

47



de Antropologia e Historia (INAH) enviara un equipo de personas para valorar

y elaborar un catalogo de edificios artisticos e histéricos.

En 1991 se invita nuevamente al INAH al igual que al Instituto Nacional de
Bellas Artes para continuar con el Programa de Preservacion del Patrimonio
Cultural de Tampico. Es asi como el Ayuntamiento bajo el asesoramiento del
INAH e INBA realiza un levantamiento catastral del Centro de Tampico, en el

cual se ubican los edificios con valor patrimonial.

2.4 COMUNICACION VISUAL

De acuerdo a Munari, la comunicacion visual es practicamente todo lo que
nuestros ojos ven, pero varia de acuerdo al contexto, dandonos informaciones
diferentes. Con todos estos mensajes la comunicacion se puede vivir en

intencional y casual.

“Casi desde nuestra primera experiencia del mundo organizamos nuestras
exigencias y nuestros placeres, nuestras preferencias y nuestros temores,
dentro de una intensa dependencia respecto a lo que vemos”. (D. A. Dondis,
Pag. 13, 1995).

La comunicacion visual intencional es la que por su naturaleza se tiene que
estudiar al momento de elaborar los mensajes visuales, y es la que nos

interesa por la naturaleza del problema.

La comunicacion visual intencional puede, a su vez, ser examinada bajo dos
aspectos: el de la informacion estética y el de la informacion practica. (Munari,
Pag. 82, 2002).

La informacion practica, es el medio por el cual se presentara dicha

informacion, un dibujo, un anuncio exterior, noticias en la TV, etc. En cambio
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la informacion estética se entiende por la informacién que justifica un disefo o
que informa sobre la composicion de ésta, como las relaciones volumétricas,

las lineas armodnicas de una forma, etc.

De acuerdo a Munari, la estética no es igual para todo el mundo, ya que
existen tantas estéticas como pueblos, por ello no se puede descubrir una
estética particular, si no mas bien lo que interesa es que le operario visual

sepa revelarla con los datos objetivos.

De acuerdo a Dondis, el sentido visual es aceptado sin darnos cuenta de que
puede perfeccionarse en el proceso de observacion, hasta ampliarse y

convertirlo en una herramienta incomparable de la comunicacién humana.

Esto es provocado por que el proceso de ver, requiere de muy poca energia,
debido a que es un mecanismo fisioldégico que es automatico para el sistema

nervioso humano.

“El hecho de que, a partir de este outpout minimo recibamos vastas
cantidades de informacion de muchas maneras y a muchos niveles nos causa
poco asombro. Todo parece natural y sencillo e indica que no hay necesidad
de emplear mas a fondo nuestras capacidades para ver y visualizar, aparte de

aceptarlas como funciones naturales”. (D. A. Dondis, Pag. 14, 1995).

De acuerdo a Dondis, en la conducta humana existe una propension a la
informacion visual, buscando siempre el apoyo visual de nuestro
conocimiento, una de las razones es por el caracter directo de la informacién

y por su proximidad a la experiencia real.

49



2.4.1 El mensaje visual
De acuerdo a Munari la comunicacion visual se produce mediante mensajes
visuales, que forman parte de la gran familia de todos los mensajes que

actuan sobre nuestros sentidos, sonoros, térmicos, dinamicos, etc.

Por ello se presume que un emisor emite mensajes y un receptor recibe. Pero
el receptor esta inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden
alterar e incluso anular el mensaje. Por ejemplo, una sefal roja en un

ambiente en el que predomina la luz roja quedara casi anulada.

Supongamos que el mensaje visual esta bien proyectado, de manera que no
sea deformado durante la emision: llegara al receptor, pero alli encontrara
otros obstaculos. Cada receptor, y cada uno a su manera, tiene algo que
podriamos llamar filtros, a través de los cuales ha de pasar el mensaje para

gue sea recibido.

Munari menciona que un filtro puede ser de caracter sensorial, por ejemplo:
un dalténico no ve determinados colores y por ello los mensajes basados

exclusivamente en el lenguaje cromatico se alteran o son anulados.

Otro filtro lo llama operativo, o dependiente de las caracteristicas
constitucionales del receptor, un ejemplo es el nifio de tres afos que
analizara un mensaje de una manera muy diferente a la de un hombre

maduro.

El ultimo filtro que senala el autor es el cultural, que es el que dejara pasar
solamente aquellos mensajes que el receptor reconoce, es decir, los que
forman parte de su universo cultural. Ejemplo: Muchos occidentales no

reconocen la musica oriental como musica, porque no corresponde a sus
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normas culturales; para ellos la musica “ha de ser” la que siempre han

conocido, y ninguna otra.

Estos tres filtros no se distinguen de una manera rigurosa y si bien suceden
en el orden indicado, pueden producirse inversiones o alteraciones o

contaminaciones reciprocas.

Supongamos en fin que el mensaje, una vez atravesada la zona de
interferencias y los filtros, llega a la zona interna del receptor, que llama
Munari como zona emisora del receptor. Esta zona puede emitir dos tipos de
respuestas al mensaje recibido: una interna y otra externa. Ejemplo: si el
mensaje visual dice, “aqui hay una bar”, la respuesta externa envia al

individuo a beber; la respuesta interna dice, “no tengo sed”.

“La comunicacion visual es en algunos casos es un medio imprescindible para
pasar informaciones de un emisor a un receptor, pero la condicion esencial
para su funcionamiento es la exactitud de las informaciones, la objetividad de
las sefiales, la codificacion unitaria, la ausencia de falsas interpretaciones,
todas estas condiciones se pueden alcanzar solamente si las dos partes que
participan en la comunicacion tienen conocimiento instrumental del
fenémeno”. (Munari, Pag. 72, 2002).

De acuerdo a lo que nos dice Munari, si aplicamos la comunicacién visual a
anuncios exteriores de fachadas, para que este logre trasmitir un mensaje,
tendra que ser objetivo en sus sefiales, y evitar falsas interpretaciones, que
muchas veces podrian ser provocadas por la contaminacién visual que

genera un mismo anuncio.
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También se tendra que tomar en cuenta segun Munari, que la dos partes que
participan en el proceso de comunicacion tendran que tener informacion o
conocimiento de la situacion, es decir, que el contenido sea reconocible y

familiar para el receptor, para que pueda entenderse.

“En la gran masa de informaciones visuales que nos asaltan por todas partes
de una manera desordenada y continua, la comunicacion visual intenta definir,
basandose en datos objetivos, cual es la relacion mas exacta posible entre
informacion y soporte. Toda la informacion tiene su soporte Optico, incluso
cuando puede ser transmitida por medio de varios soportes”. (Munari, Pag.
73, 2002).

En el caso de la Publicidad aplicada a fachadas, los soportes vendrian siendo
las mismas paredes, que muchas veces son utilizadas para ser pintadas o
rotuladas con imagenes y texto; otros soportes vendrian siendo lonas, letreros
colgantes, anuncios luminosos, marquesinas, todas puestas sobre las
paredes del local o edificio, donde la fachada viene a cumplir una segunda
funcién, la de ser un medio de ubicacidon que promueve mensajes, marcas,

imagenes, textos, etcétera.

“Todo el mundo recibe continuamente comunicaciones visuales, de las que
pueden extraerse consideraciones, y por tanto conocimientos, sin utilizar
palabras. Estos tipos de comunicacion visual son utilizados con frecuencia en
la ambientacion de lugares que han de dar una comunicacion visual de
prestigio o de reconocimiento, de trabajo o de confort. Existen materiales y

colores ya consagrados por el uso”. (Munari, pag. 75, 2002).

Dentro del lenguaje visual existe un claro problema de como elaborar los

mensajes de manera adecuada, y esto evidentemente va a depender de
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muchas variables, esto hace mas complejo esta tarea, a diferencia del
lenguaje verbal, donde existe una estructura y sintaxis al elaborar los

mensajes.

Sin embargo de acuerdo a Dondis, propone una sintaxis visual donde se
delimitan lineas generales para la construccion de composiciones, que no
tienen nada que ver con el significado del mensaje, si no mas bien con la

estética y construccion de lo elementos visuales dentro de un disefio.

A pesar de que Dondis menciona que el proceso de ver es muy individual
porque va depender de muchos factores para que descodifiquemos la
informacion, la autora insiste en proponer un sistema visual perceptivo
basico, que todos los seres humanos comparten, pero este sistema esta

sometido a variaciones que se refieren a temas estructurales basicos.

Este sistema visual perceptivo basico, lo divide en tres niveles: el input visual
que consiste en una mirada de sistemas de simbolos; el material visual o
representacional que reconocemos en el entorno y que es posible reproducir
en el dibujo, la pintura, la escultura y el cine; y la infraestructura abstracta, o
forma de todo lo que vemos, ya sea natural o este compuesto por efectos

intencionados.

“La fuente compositiva de cualquier clase de materiales y mensaje visuales, o
de cualquier clase de objetos y experiencias es: el punto, o unidad visual
minima, marcador del espacio; la linea, articulante fluido e infatigable de la
forma; el contorno, circular, cuadrado, triangular y sus infinitas variantes,
dimensionales y planas; la direccion, canalizadora del movimiento; el tono,

presencia o ausencia de luz, el color, componente cromatico; la textura, optica
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o tactil; la escala o proporcion, tamario relativo y medicion; la dimension y el
movimiento”. (D. A. Dondis, Pag. 28, 1995).

Dondis propone ciertas técnicas de la comunicacién visual que manipulan los
elementos visuales, como respuesta directa al caracter de lo que se disefa y

de la finalidad del mensaje.

La técnica visual mas dinamica segun Dondis es el contraste, que se
contrapone a la técnica opuesta, la armonia. Son muy numerosas las técnicas
aplicables para la obtencién de soluciones visuales. Por lo que Dondis

enumera las mas usadas y de mayor facilidad, disponiéndolas en pares de

opuestos.

Contraste Armonia
Exageracion Reticencia
Espontaneidad Predictibilidad
Acento Neutralidad
Asimetria Simetria
Inestabilidad Equilibrio
Fragmentacion Unidad
Economia Profusion
Audacia Sutiliza
Transparencia Opacidad
Variacion Coherencia
Complejidad Sencillez
Distorsioén Realismo
Profundo Plano
Agudeza Difusion
Actividad Pasividad
Aleatoriedad Secuencialidad
Irregularidad Regularidad
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Yuxtaposicion Singularidad
Angularidad Redondez
Representacion Abstraccion
Verticalidad horizontalidad

“El contraste es una poderosa herramienta de expresion, es el medio para
intensificar el significado y, por tanto, para simplificar la comunicacion”. (D. A.
Dondis, Pag. 104, 1995).

Regularmente cuando se recurre al uso del contraste aplicando muchos o
todos los elementos de la tabla del contraste, se genera contaminacién visual,
el comerciante mal asesorado pensara que haciendo uso de las técnicas del

contraste sera la mejor forma de atraer al consumidor.

Por lo que recurrira al uso de la exageracion de formas, colores, y por ende
de informacion. Anuncios con caracteristicas de variacion y espontaneidad en
los mensajes visuales aplicados a exteriores, que si se aplican al mismo

tiempo solo generara un caos.

La lista de las técnicas de la armonia se sitian como contrarias la contaste,
sin embargo hay que sefialar que ambas son importantisimas en proceso

visual.

De acuerdo a Dondis el organismo tiende a buscar la armonia, un estado de
sosiego, de resolucion, lo que los budistas Zen llaman “meditacion en el

reposo supremo”.
La autora menciona que existe la necesidad de organizar todos los estimulos

en totalidades racionales, como pusieron de manifiesto los experimentos de

los gestaltistas. Reducir la tension, racionalizar y explicar, resolver las
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confusiones, todo ello parece predominante en la necesidades del hombre.
Sin embargo Dondis menciona que el contraste es la contra fuerza de este
apetito humano por buscar la armonia, ya que le contraste desequilibra,

sacude, estimula, y atrae la atencion.

Por supuesto que el exceso de la técnica del contraste como comentabamos
anteriormente, 1o Unico que provocara sera contaminacion visual, a través de

la saturacion de técnicas.

2.5 Contaminacion visual

La contaminacion visual es un tipo de contaminacién que parte de todo
aquello que afecte o perturbe la visualizaciéon de sitio alguno o rompan la
estética de una zona o paisaje, y que puede incluso llegar a afectar a la salud
de los individuos o zona donde se produzca el impacto ambiental.
“Contaminacion Visual”,
(http://es.wikipedia.org/wiki/Contaminaci%C3%B3n_visual), 2007.

Los ejemplos mas comunes que presenta la contaminacién visual es partir del
uso excesivo de vallas publicitarias, marquesinas o lonas que abarcan todo el
ancho de un edificio, basuras o vertederos, graffitis, trafico aéreo, redes de
distribucion eléctrica, postes de comunicacion, senales, vegetacion maligna,
anuncios con una mala aplicacion de disefio, presentando una mala

composicidon y exceso de colores y formas, entre otros mas.

Incidencias de la contaminacién visual
* sensacion de desorden
* accidentes ocasionados por obstruccion visual
* alteraciones del sistema nervioso

* impedimentos de transito libre y facilidad del mismo
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* la estética se ve afectada

* desequilibrio mental o emocional

* desmejoramiento panoramico

* Estrés

* cefaleas

* desconcentracion especialmente al manejar

* Problemas ecologicos (se rompe el equilibrio ecolégico cuando algunas
especies se alejan)

* Trastornos de atencion

* Disminucion de la eficiencia laboral, mal humor, trastornos de agresividad,
etc. “Contaminacion Visual”,
(http://es.wikipedia.org/wiki/Contaminaci%C3%B3n_visual), 2007.

2.6 Publicidad Exterior.
2.6.1. Conceptos de publicidad.

Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de las
cosas o} de los hechos. “‘Real Academia Espafola”
(http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?TIPO_BUS=3&LEMA=publicidad),
2007.

Actualmente la publicidad no sélo utiliza medios para informar noticias, ideas,
servicios o productos, si no también, se ha convertido en un negocio de
creatividad que informa de las maneras mas ingeniosas a los publicos, con la

finalidad de promover la venta de bienes y servicios.

La publicidad es la forma de comunicacion de las empresas para informar e
influir en el comportamiento de sus clientes potenciales, esta trata de
comunicar al mercado los productos que ofrecen y también las caracteristicas

y virtudes de la empresa. “Publicidad y Mercadeo”
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(http://www.miespacio.org/cont/aula/Publicidad%20y%20Mercadeo.htm),
2007.

2.6.2. Antecedentes de la publicidad Exterior

“Los exteriores son la forma mas antigua de promocion. En el oriente medio,
hay evidencias de mensajes de exterior en grabados prehistoricos realizados
sobre tablillas de bronce y de piedra. Estos se instalaban en caminos muy
transitados, y constituyen el antepasado de la cartelera moderna de la

carreteras”. (Russel y Lane, pag. 330, 2001).

“Se sabe que en la época faradnica, los mercaderes ya realizaban una
incipiente promocion de ventas inscribiendo mensajes en piedras que
colocaban en los caminos de acceso a la ciudad. Mucho mas tarde, se

popularizaron los anuncios pintados.

En las ciudades del imperio romano se reservaron espacios para mostrar
murales decorados para éste propdsito. En las ruinas de Pompeya, sin ir mas
lejos, se han encontrado diversos carteles anunciadores de comercios. Por su
parte, en Grecia se mostraban anuncios de los juegos olimpicos colocados en

las paredes exteriores del estadio.

Los anuncios gozaron de mayor difusion con la popularizacion del papiro, y
posteriormente el papel. A partir de este momento, se podian reproducir y
trasladar los mensajes impresos a diferentes entornos. Mas tarde la invencion
de la imprenta en el siglo XV supuso una revolucion, casi tanto como la

difusién de la litografia en el siglo XVIII.
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Estas innovaciones dieron paso a la divulgacion masiva del cartel publicitario.
El presentar imagenes en los anuncios (carteles) se debio a que la mayoria
de la poblacioén no sabia leer y era analfabeta, de manera que el mensaje se
trasmitia mediante asociacion de ideas al presentar imagenes relativas al

negocio o su denominacion.

La litografia impulsé la actividad publicitaria permitiendo una mayor
creatividad en el disefio y otorgando un gran protagonismo al dibujo
publicitario al que se acercaron grandes pintores como Toulouse Lautrec”.

“Publicidad exterior”. (http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad_exterior), 2007.

“La era moderna de la publicidad exterior inici6 cuando el automévil cred una
sociedad movil en los primeros afios del siglo XX. Ademas, los exteriores
prosperaron con las nuevas técnicas de impresion y una creciente industria de

la publicidad que buscaba medios eficaces para llegar a los posibles clientes.

En esta época la industria adopto anuncios estandar; constituyé el auténtico
pasado de su asociacion gremial nacional: la Outdoor Advertising Association
of America (OAAA) (Asociacion Estadounidense de Publicidad Exterior);
formé lo que hoy se conoce como oficina de Auditoria de Transportes para
Medir los Medios, encargada de autenticar los datos relativos al publico; e

inicio una organizacion nacional de marketing: la OAAA Marketing.

En arnos recientes, la publicidad exterior ha registrado un crecimiento sin
igual, en términos de la cantidad de anunciantes y también del total de
ingresos. Se estima que, cada ario, se gastan alrededor de 3,500 millones de
dolares en todo género de exteriores y que los carteles representan mas de
2,000 millones de este monto.
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En la actualidad, los exteriores estan creciendo a un ritmo mas rapido que el
de la publicidad entera, a medida que anunciantes nuevos, que representan
categorias como la de los productos empacados, los seguros y la ropa, entran
en el medio y que los usuarios tradicionales de los exteriores, como los
automoviles, aumentan su inversion en los exteriores”. (Russel y Lane, Pag.
331, 2001).

Lo anuncios exteriores particularmente representan un medio muy eficaz que
los negocios utilizan en las fachadas de sus comercios, instituciones,
corporativos, empresas, etc., para identificar, diferenciar y recordar la marca

y la ubicacion del negocio.

2.6.3 Concepto de Publicidad exterior.

Se considera publicidad exterior a aquélla que se situa en lugares publicos,
dirigida a un publico indeterminado. Estéd formado por carteles, vallas
publicitarias, rétulos luminosos y todos aquellos soportes que se instalan en
lugares publicos ya sea la via publica o en lugares donde se desarrollan
espectaculos, eventos culturales, encuentros deportivos, etc. “Publicidad

exterior”. (http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad_exterior), 2007.

Es aquella que contempla el conjunto de piezas publicitarias expuestas en
areas publicas, en ambiente abierto, al aire libre, en espacios urbanos no
"techados" que tienen o no soporte fijo. “Publicidad y Mercadeo”
(http://www.miespacio.org/cont/aula/Publicidad%20y%20Mercadeo.htm),
2007.
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2.6.4. Publicidad Exterior Ventajas y Desventajas.

La publicidad en el exterior constituye un buen recordatorio a los mensajes
lanzados en otros soportes y un importante refuerzo de los mismos. No hay
que olvidar que las vallas y carteles se colocan en la calle junto a
establecimientos comerciales por lo que se pueden considerar el ultimo

impacto que recibe el consumidor antes de realizar el acto de compra.

Salvo en recintos cerrados, se trata de un medio activo las veinticuatro horas

del dia los siete dias de la semana.

Colocada en lugares estratégicos consigue que su publico objetivo tenga un
gran numero de impactos (pensemos, por ejemplo, en la publicidad en

estadios de futbol)

La publicidad exterior, puede dirigirse a determinados segmentos dificiles de
abordar de otro modo: los jévenes, trabajadores que pasan mucho tiempo
fuera de casa que apenas tienen tiempo de ver la television ni leer soportes
impresos (transportistas, viajantes, etc.). Su bajo coste por millar (CPM) la

hace muy apetecible para cualquier tipo de campania.

Entre las desventajas que se pregonan de la publicidad exterior se
encuentran:

Es un medio limitado. La publicidad exterior se resume en un impacto visual
por lo que no admite largas argumentaciones de ventas ni siquiera una

adecuada presentacion de producto.

Escaso nivel de atencion. Las personas no se fijan en los carteles y otros

impactos visuales, sino que simplemente posan su mirada sobre ellos.
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No se puede enfocar a un segmento de publico en particular. Se puede decir

que se dirige a todas las personas en general y a ninguna en particular.

Problemas de ubicacion. Es complicado elegir las mejores localizaciones que

suelen estar copadas por los grandes anunciantes.

Su impacto en la compra o reconocimiento del producto o marca son dificiles
de medir.
“Publicidad exterior”. (http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad_exterior), 2007.

2.6.5. Tipos de publicidad exterior
Los soportes en que se muestra la publicidad exterior son variados. Se podria
decir que son todos aquéllos que se pueden exhibir en lugares publicos
abiertos (via publica) o cerrados (polideportivos, recintos feriales, etc.) Los
mas comunes son:

* Vallas publicitarias

* Carteles

* Rétulo de transporte (serigrafia o lona publicitaria)

o Transporte publico

o Vehiculos privados

o Vehiculos de carga: camiones y camionetas privados. Aprovecha la
superficie exterior de vehiculos de carga para colocar anuncios publicitarios.

o Vehiculos disenados sélo para fines publicitarios, como por ejemplo
camiones con valla o semi-remolques con una estructura plegable para
montar lonas.

* Banderolas
* Lonas de fachada o andamio
* Rétulos luminosos

* Otros soportes variados
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* Tambuchos mobiliario urbano ecolégico maquina compactadora de latas
de bebida
“Publicidad exterior”. (http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad_exterior), 2007.
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CAPITULO 3

MARCO METODOLOGICO

El establecimiento y tradicion comercial que ha predominado en la zona
centro de Tampico desde la fundaciéon de este minucipio, ha provocado que
se concentren un gran numero de comercios ubicados en esta zona, y que
muchos de ellos se encuentren dentro de edificios que pertenecen al

patrimonio edificado del munipio y estado.

Sin embargo, se puede observar que muchos de estos comercios presentan
deficiencias en su imagen comercial, haciendo hincapié principalmente en la
fachadas de sus comercios, por presentar una imagen descuidada y una mala
orientacién en la aplicacion y disefio de sus recursos y soportes publicitarios

que se perciben en sus fachadas.

Algunos ejemplos de la mala aplicacion que podemos encontrar en estos
edificios es la fragmentacién de éstos por locales, sin uniformidad en su
pintura y estilo de fachada comercial, o la alteracion de los rasgos
arquitectonicos a través del mal uso de los soportes publicitarios, como
estructuras para marquesinas o lonas, que son montadas y sobre puestas en

paredes, o fachadas totalmente rotuladas con diversos colores y tipografias.

64



Esta situacion ha provocadd una discordancia visual en el paisaje urbano, no
acorde con los estilos arquitectonicos de la zona, donde no existe equilibrio
entre desarrollo y conservacion, ante una falta de criterios estéticos,

ambientales y paisajisticos en la planificacidn urbanistica.

3.1 TIPO DE INVESTIGACION.

Como lo sefala Hernandez Sampieri, los estudios descriptivos tienen el
proposito de describir una situacion, evento o hecho. Miden, evaluan o
recolectan datos sobre diversos aspectos, dimensiones o componentes del

fendmeno a investigar.

Para el caso de los estudios descriptivos con caracter cualitativo, lo que
buscan es no medir, si no recolectar informacion para que de esta manera se

describa lo que se investiga.

El tipo de investigacién que se llevdo acabo fue Descriptiva, de caracter
cualitativo, debido a que dicha investigacién pretende describir un hecho
desfavorable que se presenta en la imagen comercial de las fachadas de los
comercios que ocupan edificios que forman parte del patrimonio edificado de

la zona centro de Tampico.
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A través de un entrevista a especialistas en diversas areas, se desarrollo un
analisis, donde se recolectd informacion importante para poder respaldar y
complementar con mayor precision las consecuencias desfavorables que

presenta dicho problema de investigacion.

Esta investigacidon servira para identificar en qué medida los propietarios o
arrendatarios y autoridad puedan contribuir a mejorar la imagen visual de
estos comercios ubicados en estos edificios, tomando en cuenta las
aportaciones que se desarrollen desde el punto de vista de la comunicacion
visual, donde se resalten las ventajas para sentar las bases para el desarrollo
de un futuro manual grafico, donde se muestre las mejoras que se pueden

llevar acabo.

De acuerdo con el periodo en que se realiza es longitudinal puesto que no
tiene un limite de vigencia. La investigaciéon corresponde al area de la

comunicacion visual.

3.2 POBLACION A ESTUDIAR.

La poblacién a estudiar esta constituido por personas especialistas en el area
de arquitectura, autoridades que correspondes al departamento de Obras
publicas del Ayuntamiento de Tampico, autoridades que coordinan el

FICETAM (Fideicomiso del Centro Histérico de Tampico), Un representante
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de la CANACO (Camara Nacional de Comercio), especialistas en el area de la
comunicacion visual, como disefadores graficos y publicistas; y el cronista de
la ciudad de Tampico, que cuentan con una experiencia y conocimiento
profundo en materia historica y sobre contaminacion visual en el centro de

Tampico.

Estas personas fueron entrevistadas debido a que son los elementos mas
importantes para justificar, apoyar y complementar el problema de

investigacion.

3.3 MUESTRA

“Para el enfoque cualitativo, la muestra es una unidad de analisis o un grupo
de personas, contextos, eventos, sucesos, comunidades, etcétera, de
analisis; sobre la cual se habran de recolectar datos, sin que necesariamente
sea representativo del universo o poblacion que se estudia. Incluso, muchas
veces la muestra es el universo mismo de analisis”. (Hernandez Sampieri ,

Fernandez Collado y Baptista Lucio, pag. 302, 2003).

El proceso de seleccion de la siguiente muestra se bas6 en identificar a
especialistas en diversas areas, que nos ayudaron a recolectar informacién
sobre la problematica que se vive en la zona centro de Tampico, con respecto

a la gran cantidad de comercios que llevan a cabo una incorrecta aplicacion
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en la publicidad de las fachadas de edificios que corresponden al patrimonio
edificado del municipio y estado.
La muestra para la siguiente investigacion esta determinada por el siguiente
grupo de especialistas en las siguientes areas:

e Tres especialistas en Arquitectura

e Un representante de Obras Publicas del Ayuntamiento de Tampico

e El cronista de la ciudad de Tampico

e Tres especialistas en Disefio Grafico

e Un representante del Fideicomiso del Centro Histérico de la ciudad

e Dos publicistas

3.4 RECOLECCION DE DATOS
De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio,

recolectar datos implica tres actividades vinculadas entre si:

a) Seleccionar un instrumento o método de recoleccién de los datos.
b) Aplicar ese instrumento o método para recolectar datos.

c) Preparar observaciones, registros y mediciones obtenidas.

La recoleccidbn de datos de la siguiente investigacion es de caracter

cualitativo, debido a que se pretende conocer las opiniones y aportaciones de

diversos especialista en la problematica presentada.
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“En los estudios cualitativos, el procedimiento usual es aplicar un instrumento
o método de recoleccion de datos, cuya esencia sea también cualitativa; pero
se podria tener algun elemento cuantitativo”. (Hernandez Sampieri, Fernandez

Collado y Baptista Lucio, pag. 344, 2003)

Con el fin de obtener informacion de caracter cualitativo se disefiaron una
serie de preguntas para entrevistar a las autoridades correspondientes vy

especialista en el area.

De acuerdo a Luna Castillo la entrevista es una técnica que recaba
informacion, mediante preguntas directas a las personas que forman parte de
la muestra, donde se requiere planear con anticipacion la serie de preguntas
que se haran en una entrevista. Los investigadores se pueden auxiliar con

grabadoras o camaras de cine y de video.

Las entrevistas fueron en formato escrito y abiertas; todos los instrumentos
en forma general presentaron en el margen superior una descripcion e

identificacion.

De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio las

preguntas abiertas son las que no delimitan desde antes las alternativas de

respuesta.
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El tipo de informacion que se necesita para dicha investigacion requiere de
opiniones, aportaciones e ideas a profundidad referentes a la problematica,
por tal motivo se requiere llevar a cabo una entrevista a partir de preguntas

abiertas.

Ver anexos
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CAPITULO IV
ANALISIS DE RESULTADOS

De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio, el
analisis cualitativo, el investigador goza de mayor libertad para trabajar los
datos; pero esta forma también representa un esfuerzo sistémico que requiere

de una guia y un plan de trabajo.

Una vez revisados todos los datos que se obtuvieron de la aplicacién de
cuestionarios a especialistas, pasaremos a establecer un plan de trabajo

inicial (coreografia).

4.1 Plan de Trabajo

El plan de trabajo consistidé en aplicar 11 cuestionarios de 6 preguntas a 11
especialistas en la materia relacionada con la publicidad aplicada al

patrimonio edificado de la zona centro de Tampico.

Por lo que se tomo como muestra a tres grupos de especialistas que a

continuaciéon describiremos:

Grupo 1: Un representante de una camara, uno de fideicomiso y uno de la
autoridad municipal (CANACO Tampico, FICETAM, Ayuntamiento de

Tampico) que tienen participacion directa con el planteamiento del problema.

Grupo 2: Dos representantes de instituciones educativas y uno del colegio de
arquitectos (UAT, Facultad de Arquitectura Disefio y Urbanismo, Colegio de
Arquitectos del Sur de Tamaulipas) que tienen autoridad educativa y docente
en rubros de arquitectura y disefio grafico para gestionar lineamientos

relacionados con el planteamiento del problema.
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Grupo 3: Tres representantes de empresas de publicidad y dos
representantes de empresas de disefio (Grupo Imagen, Milenio Diario de
Tampico, Peridédico Sol de Tampico, Dodecaedro, UrbanMedia Target) ligados
a actividades de imagen corporativa, comercial, publicitaria y de marketing en

la zona sur de Tamaulipas.

Una vez descritos los grupos pasaremos a la codificacion de las respuestas

por pregunta:

“La codificacion tiene dos planos o niveles: en el primero, se codifican las
unidades en categorias; en el segundo, se comparan las categorias entre si
para agruparlas en temas y buscar posibles vinculaciones.”. (Hernandez

Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio, Pag. 585).

4.2 Codificacion de los datos en segundo nivel o plano

De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio la
codificacion de los datos en un segundo plano o nivel implica ir refinando la
codificacion por la cual involucra identificar diferencias similitudes entre las

categorias o respuestas en este caso.
Los autores recomiendan identificar los patrones que aparecen repetidamente
entre las categorias que en este caso serian las respuestas, ademas de que

estas categorias se pueden agrupar por temas asignandoles un codigo.

A continuacion iniciaremos con el proceso de codificacion de los datos en un

segundo plano de cada respuesta por grupo.
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4.2.1 Primer Pregunta: ;Qué problematica identifica en la publicidad de los
comercios que se encuentran en edificios pertenecientes al patrimonio
edificado de la ciudad?

Grupo 1:

_ Contaminacion visual

_ Deterioro de la imagen urbana

_ Fuera de normatividad

Grupo 2:

_ Dafio fisico a la arquitectura

_ Rompen con la estética de la arquitectura

_ Fuera de normatividad

Grupo 3:

_ Mal uso de la imagen comercial

_ Descuido y falta de mantenimiento

_ Anuncios no adaptados al entorno

4.2.2 Segunda Pregunta:;Cuales son las consecuencias de una imagen
comercial inadecuada en las fachadas de los edificios artisticos e historicos
de Tampico?

Grupo 1:

__ Contaminacion visual

_ Deterioro de la imagen de la ciudad

_ Dano a la arquitectura

_ Nulo el concepto historico de la ciudad

Grupo 2:

_ Mala imagen de la ciudad

_ Deterioro de la imagen de la ciudad

__ Descuido de la ciudad.

Grupo 3:
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_ Caos visual

_Mala reputacion de la zona

_ Dano a la arquitectura

_ Empobrecimiento de la calidad del paisaje

_ Falta de estética del paisaje urbano

4.2.3 Tercer pregunta: ;Qué considera que pueden hacer los duefios o
arrendatarios de estos comercios y autoridad, para mejorar el paisaje urbano
desde el punto de vista de la comunicacién grafica?

Grupo1:

__ Aplicar la ley rigidamente

_ Uniformar criterios para los anuncios

Grupo2:

__Acuerdos para llegar a lineamientos

_ Buscar asesoria con organismos

__ Aplicar la ley rigidamente

Grupo3:

_ Invertir en el reordenamiento visual

_Realizar convenios para mejorar el entorno

_ Buscar asesoria con profesionales del disefo y arquitectura

4.2.4 Cuarta pregunta: ;Cuales son los posibles beneficios para la sociedad
y en especial para los comerciantes la correcta aplicacion de la publicidad en
la fachadas de estos edificios de acuerdo a la reglamentaciéon para la
preservacion del patrimonio edificado?

Grupo 1:

_ Mejoramiento de la imagen urbana

_ Reactivacion turistica y comercial

__Unidad y armonia de los rasgos arquitectonicos
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Grupo 2:

_ Mejoramiento de la imagen comercial
_ Imagen urbana estética

_ Reactivacion turistica y comercial
Grupo 3:

_ Reactivacion turistica y comercial

_ Mejoramiento de la imagen comercial

4.2.5 Quinta pregunta: ;Considera que es necesario establecer una
legislacion en donde se regule sobre el empleo de la publicidad exterior en
edificios historicos para mejorar la imagen de los mismos?

Grupo 1:

_Ya existe, pero no se respeta

_ Ya existe, pero no se informa

Grupo 2:

_ Ya existe, pero no esta actualizada

_Ya existe, pero se desconoce

Grupo 3:

_ Ya existe, pero falta orientar

_ Ya existe, pero no se da seguimiento

_ Ya existe, pero debe de ser mas rigida

4.2.6 Sexta pregunta: ;Considera que a través del disefio de un manual
grafico donde se describan los usos correctos de la publicidad aplicada a las
fachadas de edificios artisticos o historicos, motivara al duefio o arrendatario
reacio a aplicar de manera correcta la publicidad?

Grupo 1:

__Si, pero con una labor de convencimiento

_ Totalmente de acuerdo
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_Si, porque sera un medio que los guie

Grupo 2:

_ Si, pero también debera ser disefiado para las empresas que elaboran
publicidad.

Grupo 3:

_ Si, pero que este se acompafie de una capacitaciéon

_ Si, pero que vaya acompafado de actividades de relaciones publicas

_ Si, totalmente de acuerdo

4.3 Interpretacién de los datos
De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio el
analisis cualitativo resulta fundamental darle sentido a:

a) las descripciones de cada categoria

b) los significados de cada categoria

c) la presencia de cada categoria (frecuencia)

d) las relaciones entre categorias

4.3.1 Descripciones de cada categoria

De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio la
descripcion de cada categoria implica ofrecer una descripcion y ubicarla en el
fendmeno que estudiamos. En este caso se tomaron como categorias las
preguntas que se aplicaron, donde las describimos con base al objeto de
estudio, mencionando cual es la intencién de cada pregunta y lo que

queremos obtener por cada uno de ellas.
Primer Pregunta: Trata de identificar la problematica principal que se vive

actualmente en la publicidad que se encuentra en los comercios que ocupan

edificios antiguos.
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Segunda Pregunta: Trata de identificar las consecuencias que actualmente
se viven en la zona centro de Tampico por causa de una imagen comercial

inadecuada en las fachadas de los edificios antiguos.

Tercer pregunta: Trata de identificar que logros se pueden llevar a cabo de
parte de los arrendatario, duefios y autoridades, para mejorar el paisaje

urbano desde el punto de vista de la comunicacion grafica.

Cuarta pregunta: Trata de identificar los beneficios para la sociedad y en
especial para los comerciantes la correcta aplicacion de la publicidad en la

fachadas de estos edificios.

Quinta pregunta: Busca fundamentar la generacién de una legislacion en
donde se regule el empleo de la publicidad exterior en edificios antiguos, para

bien de la sociedad.

Sexta pregunta: Busca fundamentar la propuesta de un disefio de un manual
grafico donde se describan los usos correctos de la publicidad aplicada a las

fachadas de edificios artisticos o historicos.

4.3.2 Significados de cada categoria (respuestas por grupo)

De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio
los significados de cada categoria, requieren de analizar el significado por
sujetos, que en este caso seria por grupos, con base a las respuestas

codificadas en un segundo nivel, que se desarrollaron anteriormente.
Primer Pregunta: ;Qué problematica identifica en la publicidad de los

comercios que se encuentran en edificios pertenecientes al patrimonio

edificado de la ciudad?
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Grupo 1: Para el grupo uno, que esta integrado por representantes de
organismos publicos (CANACO, FICETAM, Ayuntamiento de Tampico) y que
tienen participacion directa con el planteamiento, identifican como principal
problema de la publicidad de comercios que ocupan edificios antiguos, la
contaminacion visual, provocada por la diversidad y exceso de colores,
formatos, estilos y elementos visuales que deterioran la imagen urbana de la
zona, e impiden la apreciacion de los elementos arquitecténicos de los
edificios, funcionando fuera de la normatividad. Problematica que coincide con
las opiniones de los demas grupos, al mencionar que los anuncios se
encuentran mal adaptados causando un dafio fisico a dichos edificios y al

contexto urbano.

Grupo 2: El grupo dos integrado por representantes académicos del disefio y
arquitectura identifica como principal problema el dafo fisico que provoca la
publicidad a la arquitectura, por los sistemas de anclaje agresivos con los que
son empotrados los anuncios, causando asi un dafio estético principalmente
en las fachadas de estos edificios, situacion actual que se encuentra fuera de
la normatividad. Y que coinciden con las opiniones del resto de los grupo en el

sentido del mal aspecto que da la ciudad.

El grupo uno y dos hacen hincapié en que toda la publicidad que se encuentra
en los edificios pertenecientes al patrimonio edificado esta fuera de la
normatividad, por lo que esta fuera de la ley y nada de esto esta permitido, sin

embargo existe.

Grupo 3:
El grupo tres integrado por profesionales del disefio y publicidad identifican
como principal problema un mal uso de la publicidad que se encuentra mal

adaptada al entorno, desde el punto de vista grafico, debido a que el disefio
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de los anuncios no entra dentro del contexto historico, siendo que los
comercios se encuentran dentro de edificios antiguos, por lo que esto
provoca una mala imagen comercial, discordante y descuidada con una gran

falta de mantenimiento en sus fachadas.

El grupo tres coincide con el resto de los grupos en mencionar que los
anuncios no se encuentran adaptados al contexto y que provocan un mala
imagen, pero hacen mencion principalmente del mal disefio desde el punto de

vista grafico.

Segunda Pregunta:; Cuales son las consecuencias de una imagen comercial
inadecuada en las fachadas de los edificios artisticos e histéricos de
Tampico?

Grupo 1: EI grupo uno identifica como consecuencia principal la
contaminacion visual, por el exceso de elementos visuales y la discordancia
visual que se percibe, provocando un dafo a la arquitectura y un deterioro de
la imagen de la zona por la pérdida del concepto historico de ciudad, que se
encuentra desconocida y poco apreciada por la sociedad, en gran mediada

provocada por la saturaciéon de la publicidad.

El patron de la contaminacion visual se sigue repitiendo en esta respuesta
sobre todo por parte de los especialistas del grupo uno y tres, pero también
hacen mencion del deterioro de la arquitectura y perdida del concepto
histérico que se encuentra poco apreciada por la sociedad. Esta situaciéon se
complementa con las respuestas de los grupos dos y tres, donde coinciden en
que los comercios se encuentran descuidados y con muy poco

mantenimiento.
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Grupo 2: El grupo dos identifica como consecuencia principal una mala
imagen de la ciudad en general, por el descuido y la falta de mantenimiento

de los comercios que ocupan edificios antiguos.

El grupo dos complementa y refuerza la idea del grupo uno, al mencionar los
aspectos de deterioro y la mala imagen de la ciudad por causa de la falta de

mantenimiento de los comercios que ocupa edificios antiguos.

Grupo 3: El grupo tres identifica como principal consecuencia una mala
reputacion de la zona centro de Tampico, por el deterioro de los edificios por
causa del descuido y el exceso de publicidad mal aplicada, provocando un
caos visual, que solo empobrece la calidad y estética del paisaje urbano. Una
situacion que si bien mencionan no es nada conveniente para el turismo y la
actividad comercial, que soélo provoca alejar a los empresarios e

inversionistas.

El grupo tres coincide con los dos grupos, sin embargo, menciona un aspecto
no antes comentado, que es la mala reputacion que presenta la zona centro
Tampico, donde se concentra la mayoria de los edificios antiguos que son
ocupados por comercios, y que ha empobrecido la calidad de la zona y por

ende de la ciudad.

Tercer pregunta: ;Qué considera que pueden hacer los duefios o
arrendatarios de estos comercios y autoridad, para mejorar el paisaje urbano
desde el punto de vista de la comunicacion grafica?

Grupo 1: El grupo uno menciona que la solucién estd en manos de la
autoridad que no aplica la ley de manera rigida, porque no retira los anuncios

que estan fuera de la normatividad. Por lo que proponen uniformar criterios
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en la aplicacién de los anuncios para obligar a las personas a que las lleven

a cabo.

El grupo uno y dos mencionan establecer leyes mas rigidas, pero previo a eso
proponen llegar a acuerdos entre comerciantes y autoridad, para aplicar la ley
sin mayor pretexto, ya que si no es respetada con base a los acuerdos el
grupo dos proponen castigar no solo a los duefios y arrendatarios de los

comercios, si no también, a las marcas que patrocinan dichos anuncios.

Grupo 2: El grupo dos propone establecer acuerdos entre comerciantes y
autoridades para llegar a lineamientos en la colocacion y disefio de los
anuncios, asesorados por organismos, que lleven a establecer leyes mas
rigidas donde no solo se castiguen a los comerciantes, si no también, a las

marcas productoras de anuncios.

El grupo dos coincide con el grupo uno, sin embargo, hace también mencion
de que los acuerdos entre comerciantes y autoridad deben de estar
asesorados por organismos. Dicha propuesta complementa la respuesta del
grupo tres, al mencionar que estos acuerdos deben estar también asesorados

por profesionales del disefio y arquitectura.

Grupo 3: El grupo tres proponer llevar a acabo una inversion econémica para
el reordenamiento visual de la zona centro de Tampico por parte de
autoridades y comerciantes, a través de convenios donde estos sean
asesorados por profesionales del disefio y arquitectura, poniendo especial
atencion en las fachadas de los comercios que ocupan edificios antiguos. A
través de esta participacion conjunta y asesoria de profesionales se podrian

llegar a acuerdos desde el punto de vista grafico.
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El grupo tres hace especial énfasis en que se tienen que llevar a cabo una
inversion economica de parte de las autoridades y comerciantes, para que se
logre un mejoramiento de los comercios que ocupan edificios antiguos, sin
embargo, esta inversion también tiene que estar canalizada al pago de la
asesoria de profesionales del disefo y arquitectos, para poder tener como
resultado un buen trabaja de reordenamiento visual y restauracion
arquitectonica. Este observacién no habia sido planteada por el resto de los

grupos.

Cuarta pregunta: ;Cuales son los posibles beneficios para la sociedad y en
especial para los comerciantes la correcta aplicacion de la publicidad en la
fachadas de estos edificios de acuerdo a la reglamentacion para la
preservacion del patrimonio edificado?

Grupo 1: El grupo uno identifica como principal beneficio para la sociedad el
mejoramiento urbano, a través de la unidad y armonia del paisaje urbano que
actualmente es obstruido por la publicidad; y que repercutira directamente en

la reactivacion turistica y comercial.

El grupo uno, dos y tres, coinciden en que el principal beneficio que traera a
los comerciantes y sociedad en general, de la correcta aplicaciéon de la
publicidad en las fachadas de los edificios antiguos, sera la reactivaciéon
comercial y turistica que actualmente se encuentra rezagada en la zona

centro de Tampico.
Grupo 2: El grupo dos, identifica como principal beneficio el mejoramiento de

la imagen comercial, proyectando una imagen urbana estética que

incrementara el turismo y la actividad comercial que se reflejara en las ventas.
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El grupo dos refuerza la idea del grupo uno y tres, al mencionar que otro de
los beneficios sera el mejoramiento de la imagen comercial, desde el punto de

vista estético, y que esto que provocara mayores ventas.

Grupo 3: El grupo tres menciona que uno de los beneficios sera el
mejoramiento de la imagen comercial que llevara a la reactivacion turistica y

comercial.

Quinta pregunta: ;Considera que es necesario establecer una legislacion en
donde se regule sobre el empleo de la publicidad exterior en edificios
historicos para mejorar la imagen de los mismos?

Grupo 1: El grupo uno menciona que la legislacion ya existe, pero que no es

respetada por falta de informacion a la sociedad de parte de las autoridades.

Los tres grupos mencionan que ya existe una legislacion sobre la regulacion
de la publicidad aplicada al patrimonio edificadote la ciudad, sin embargo,
aclaran que la ley no se lleva a cabo, por varias circunstancias, entre las que
menciona el grupo uno, es por que no se informa sobre la existencia de este

reglamento.

Grupo 2: El grupo dos menciona que existe la legislacion, pero no esta
actualizada y no es aplicada por desconocimiento, por lo que no se cumplen

las leyes en este rubro.
El grupo dos complementa la respuesta del grupo uno al mencionar que se

desconoce dicha reglamentacion, que es apoyada por el grupo uno al

mencionar que las autoridades no la dan a conocer.
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Otro de los aspectos mencionados por el grupo dos es la falta de
actualizacion de dicha reglamentacion, que se encuentra en muchos aspectos

poco entendible y obsoleta en algunos términos y conceptos que se aplican.

Grupo 3: El grupo tres menciona que ya existe, pero que no se da un
seguimiento para que se respete, por lo que deben de ser mas rigidas las

autoridades y orientar a la sociedad sobre su correcta aplicacién.

El grupo tres menciona que a la reglamentacion no se le da un seguimiento
como deberia de ser, para verificar si se lleva a cabo, por lo que la
responsabilidad sobre cae en la autoridades, de acuerdo a la opinion de los

tres grupos.

Sexta pregunta: ;Considera que a través del disefio de un manual grafico
donde se describan los usos correctos de la publicidad aplicada a las
fachadas de edificios artisticos o histéricos, motivara al duefio o arrendatario
reacio a aplicar de manera correcta la publicidad?

Grupo 1: El grupo uno esta de acuerdo en que un manual sera de suma
importancia para guiar y motivar al comerciante a aplicar correctamente los
soportes publicitarios en sus fachadas, pero que este debera de estar ligado a
una labor de convencimiento hacia los comerciantes, debido a que muchos de
ellos se muestran apaticos y reacios al cambio y a la inversidon de nuevo

material publicitario.

Los tres grupos estan totalmente de acuerdo en que un manual grafico servira
de mucho para determinar los lineamientos a seguir para la correcta
aplicacién de la publicidad en edificios pertenecientes al patrimonio edificado
de la ciudad , sin embargo , el grupo uno hace mencién de que este manual

debe de esta acompanado de una labor de convencimiento debido a la falta
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de interés y resistencia al cambio departe de los comerciantes, por lo que el
grupo tres propone llevar cabo capacitaciones de parte de los comerciantes,
asi como actividades de relaciones publicas para que poco a poco los

comerciantes vayan aceptando la idea y se convenzan de los beneficios.

Por lo que esta labor no sera facil, y tendra que estar complementada ligada a

con este tipo de actividades que proponen el grupo uno y tres.

Grupo 2: El grupo dos menciona que esta de acuerdo en que la elaboracion
de este manual sera de suma importancia, pero que este debera ser
entregado y disefiado a las empresas que se encargan de elaborar
publicidad, a las cuales le anaden una gran responsabilidad como participes

de la problematica.

El grupo dos identifica un aspecto no mencionado por el resto de los grupos,
respecto a la corresponsabilidad de las empresas que se encargan de
elaborar los anuncios, y que muchas de ellas son marcas patrocinadoras de
publicidad, por lo que a estas empresas o marcas también requeriran del uso

de este manual para que hagan respetar dichos delineamientos.

Grupo 3: El grupo tres esta de acuerdo en la elaboracién del el manual, pero
que este se acompafie con una capacitaciéon para la aplicacion correcta de
éste, acompanado de actividades de relaciones publicas, que logren

convencer de hacer uso de este manual.

4.4 Presencia de cada categoria
De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio la
presencia de cada categoria es la frecuencia con la cual aparecen en los

materiales analizados (sentido cuantitativo).
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“La mayoria de los programas de analisis cualitativo efectuan un conteo de
categorias, frases, y palabras, ademas de expresarlo en porcentajes”

(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio, Pag. 597).

A continuacion identificaremos cual es la frecuencia de respuestas por cada
pregunta aplicada.

Primer Pregunta: ;Qué problematica identifica en la publicidad de los
comercios que se encuentran en edificios pertenecientes al patrimonio

edificado de la ciudad?

Frecuencia Codificaciéon
1 Contaminacién visual
2 Deterioro de la imagen urbana
2 Fuera de normatividad
2 Dafo fisico a la arquitectura
2 Mal uso de la imagen comercial

Segunda Pregunta:; Cuales son las consecuencias de una imagen comercial

inadecuada en las fachadas de los edificios artisticos e histéricos de

Tampico?
Frecuencia Codificacion
1 Nulo el concepto histdrico de la ciudad
1 Mala reputacion de la zona
2 Contaminacién visual
2 Dano a la arquitectura
2 Empobrecimiento de la calidad del paisaje
4 Deterioro de la imagen de la ciudad
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Tercer pregunta: ;Qué considera que pueden hacer los duefios o
arrendatarios de estos comercios y autoridad, para mejorar el paisaje urbano

desde el punto de vista de la comunicacion grafica?

Frecuencia Codificacién
1 Invertir en el reordenamiento visual
2 Aplicar la ley rigidamente
2 Asesorarse de organismos, y profesionales del disefio y

arquitectura

3 Uniformar criterios para los anuncios

Cuarta pregunta: ;Cuales son los posibles beneficios para la sociedad y en
especial para los comerciantes la correcta aplicacion de la publicidad en la
fachadas de estos edificios de acuerdo a la reglamentacion para la

preservacion del patrimonio edificado?

Frecuencia Codificacion
1 Unidad y armonia de los rasgos arquitectonicos
3 Reactivacion turistica y comercial
4 Mejoramiento de la imagen comercial y urbana

Quinta pregunta: ;Considera que es necesario establecer una legislacién en
donde se regule sobre el empleo de la publicidad exterior en edificios

historicos para mejorar la imagen de los mismos?

Frecuencia Codificacién
1 Ya existe, pero no esta actualizada
1 Ya existe, pero debe de ser mas rigida
2 Ya existe, pero no se respeta
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3 Ya existe, pero se desconoce

Sexta pregunta: ;Considera que a través del disefio de un manual grafico
donde se describan los usos correctos de la publicidad aplicada a las
fachadas de edificios artisticos o histéricos, motivara al duefo o arrendatario

reacio a aplicar de manera correcta la publicidad?

Frecuencia Codificacion
1 Si, pero también debera ser disefiado para las empresas que
elaboran publicidad
Si, pero que este se acomparie de una capacitacion
2 Si, pero con una labor de convencimiento

Totalmente de acuerdo

4.5 Relaciones entre categorias

De acuerdo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio las
relaciones entre categorias es para encontrar vinculos, nexos y asociaciones.
Para ello se propone un mapa conceptual causal, donde se asocien los

cbdigos que fueron expuestos al planteamiento del problema.
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Mapa conceptual

Factores relacionados con el problema de la publicidad aplicada al patrimonio

edificado de la zona centro de Tampico

RESPUESTA 5

Ya existe, pero no esta
actualizada

Ya existe, pero debe de
ser mas rigida

Ya existe, pero no se
respeta

Ya existe, pero se

desconoce

RESPUESTA 1 RESPUESTA 2
Contaminacion visual Contaminacién visual
Deterioro de la imagen Deterioro de la imagen
urbana de la ciudad
Fuera de normatividad Dafio a la arquitectura
Dafio fisico a la Nulo el concepto
arquitectura histérico de la ciudad
Mal uso de la imagen Mala reputacién de la
comercial zona
Empobrecimiento de la

RESPUESTA 6
\ / Si, pero también debera

. . R ser disefado para las
Publicidad de comercios
que ocupan edificios del empresas que elaboran

_— patrimonio edificado de — publicidad

la zona centro de )
Tampico. Si, pero que este se

acompafe de una

/ \ capacitacion

RESPUESTA 3 RESPUESTA 4 Si, pero con una labor de
Invertir en el Unidad y armonia de los convencimiento
reordenamiento visual rasgos arquitecténicos

Aplicar la ley rigidamente Reactivacion turistica y

Asesorarse de comercial

organismos, y Mejoramiento de la

profesionales del disefio imagen comercial y

y urbana

arquitectura

Uniformar criterios para
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4.6 Imagen comercial actual de cinco edificios que corresponden al

patrimonio edificado de la zona centro de Tampico.

4.6.1 EDIFICIO #1

LOCALIZACION | ASPECTOS | IDENTIFICACION | CARACTERISTICAS | DATOS
LEGALES HISTORICOS:
Estado: Tamaulipas | Propietario: Uso Original: Casa Fachada: Aplanado DATOS (1.-
Municipio: Tampico | Dolores Habitacion Muros: Ladrillo Orales, 2.-
Localidad: Tampico | Rodriguez de Uso Actual: Casa Ancho de Muros: 0.25 Documentales, 3.-
Colonia: Zona Pastrana Habitacion, Metros Inscripciones)
Centro Régimen de Multifamiliar, Cubierta: Rieles de Tiene una
Calle y numero: propiedad: Comercio Acero, Yeseria. inscripcion en el
Alfaro no. Privado Epoca de Forma: Abovedada, pretii que sefala
204,206,208 Norte Exp. Construccioén: Siglo: Cupula Catalana fecha
esquina Altamira Catastral: 01- XX Niveles: 2 constructiva:
012-011 Ao de Superficie de Predio: 579 | “1927”

Construccién: 1927

Metros Cuadrados

Area de Construccion:
982 Metros Cuadrados
Otros Elementos: Pisos
de Mosaico

Estado de
Conservacion:

Conservada

OBSERVACIONES SOBRE EL EDIFICIO:

Se trata de un sélido edificio construido durante el segundo lustro de los anos

veinte, con la utilizacion de materiales industriales tales como el acero, el

mosaico, y el hormigén.

Se encuentra situado en una esquina, en ella el inmueble hace un angulo

redondeado, desplantdndose en dos niveles, con un propdsito constructivo

destinado originalmente a casa habitacién.
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Como rasgos distintivos, el inmueble tiene balcones de hormigdn, a la vez que
una de sus dos fachadas del segundo nivel tiene unas molduras en yeso que
bordean sus ventanas una de ellas en forma oval, lo mismo que cuatro

adornos tipo medallones de ese mismo material en la parte lisa de la pared.

Remata el inmueble un pretil que a tramos presenta balaustradas, asi como

un segmento en el que figuro la fecha de construccién.

La arquitectura de este edificio presenta rasgos estéticos del Art Deco, debido
a que presenta un orden basico en sus elementos estéticos, utilizando formas
geométricas en la planta baja, que se pueden observar en las ventanas de

manera repetida y en los circulos que también fungen como ventanas.

El edificio también presenta el uso de minima herreria insertado en las

balaustras de concreto, un rasgo tipico en el Art Deco.

El friso del edificio no es recto, presenta variaciones donde se forma un
angulo en “V”, y después, continua enmarcando un fragmento de las
ventanas, cumpliendo también la funcidén de vano, esta dinamica se repite a

lo largo de todo el edificio que ocupa la segunda planta.

Los edificios Art Deco tienen la caracteristica de que cuando se encuentran
en esquina tienen una terminaciéon no recta, si no redondeada, como lo

observamos en este edificio.
Es importante mencionar que este edificio no presenta un estilo 100% Arte

Deco, debido a que también podemos encontrar otros rasgos como el

neoclasico.
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FOTOS DEL EDIFICIO #1
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ANALISIS DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LA FACHADA DEL EDIFICIO
#1, DE ACUERDO A LA REGLAMENTACION PARA LA PRESERVACION
DEL PATRIMONIO EDIFICADO DE LA CIUDAD DE TAMPICO, TAMPS.
(PERIODICO OFICIAL 14 NOV. DEL 2000).

De acuerdo al registro Estatal de Monumentos, este edificio es considerado
en estado de conservacion, sin embargo, como podemos observar en las

fotografias, existe un descuido en el mantenimiento del edificio en general.

El comercio sélo es utilizado en la planta baja y rentado para uso comercial, el
giro del comercio corresponde a una cantina que por muchos afos ha existido

en la zona.
La falta de mantenimiento del edificio junto con una imagen comercial mal

aplicada en su fachada presenta una imagen con muy mal aspecto, que

provoca el demérito de los rasgos estéticos del edificio.
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De acuerdo a la reglamentacién para la preservaciéon del patrimonio Edificado
de la ciudad de Tampico, Tamps., en el Capitulo IV, que corresponde a las
edificaciones de la zona patrimonial y/o declarados patrimonio edificado, en
su Articulo 31, dice que: “No se autorizaran casetas o construcciones fijas que
invadan la via publica tales como; casetas de policia, médulos de informacion,

puestos, expendios, paraderos de transporte publico, etc”.

Como podemos observar en las fotografias existe un puesto no fijo, pero si de
constante permanencia a un costado del edificio, que obstruye visualmente

una parte del edificio que demerita el paisaje urbano y estético del edificio.

En el Capitulo V de la reglamentacién, que corresponde a las Obras Nuevas
en la Zona Patrimonial (y los edificios fuera de ella) , en su Articulo 42, dice
que: “Los acabados de las fachadas de los edificios de valor cultural y de la
Zona Patrimonial, deberan conservar unidad en todo el frente en cuanto a

textura, color y material”.

La fotografias presentadas evidencian una falta de unidad en toda la fachada
del edificio en cuanto al color y mantenimiento, debido a que sélo la planta
baja presenta pintura de aceite en su fachada, y el segundo piso
simplemente se encuentra sin pintura y en condiciones de desgaste y

humedad en sus pareces.

En el Capitulo V de la reglamentacién, que corresponde a las Obras Nuevas
en la zona patrimonial (y los edificios fuera de ella) , en su Articulo 44, dice
que: “En los edificios de la Zona Patrimonial, no se permitira pintar dibujos,
logotipos o figuras sobre las fachadas. La pintura debera ser mate y de color

semejante a la gama tradicional de la Zona Patrimonial.
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La Planta baja del edificio esta completamente pintada por los colores que
maneja una marca de cerveza, utilizando pintura de aceite en un acabado
brillante, y no mate como lo ordena la reglamentacién, ademas de que se
encuentra rotulada con la marca de la cerveza y tipografia donde se

mencionan contenidos relacionados con el giro del comercio.

En el Capitulo VI, que corresponde a los Anuncios en la Zona Patrimonial y en
el Patrimonio Edificado, en su Articulo 45, dice que: “Sélo se permitiran
anuncios rectangulares para los rectos, y semicirculares para los marcos en
forma de arco, y se deberan colocar los anuncios en la planta baja dentro de
la parte superior de los marcos y a partir de la imposta de los marcos, y en
planta alta en el tercio inferior de los marcos, en todo caso su colocacién sera

reversible”.

No existe ningun elemento que sirva como soporte para anunciar o identificar
el comercio, todos los elementos graficos utilizado como recursos publicitarios
han sido rotulados sobre la pared del edificio, situacibn que no esta

reglamentada a favor.

Es evidente que la imagen comercial de el edificio no solo provoca una
discordancia visual en el paisaje urbano, si no que también los propietarios no
estan acatando el reglamento para la preservacion del patrimonio edificado,
esta situacion se vive en la mayoria de los edificios de la zona centro de

Tampico.
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4.6.2 EDIFICIO #2

LOCALIZACION | ASPECTOS | IDENTIFICACION | CARACTERISTICAS | DATOS
LEGALES HISTORICOS:

Estado: Régimen de | Nombre del Fachada: Aplanada | DATOS (1.-Orales,

Tamaulipas propiedad: | Edificio: Edificio | Muros: Tabique 2.-Documentales,

Municipio: Privado Jaskille Ancho de Muros: 3-Inseripiones)

Tampico Uso Original: 0.28 Metros

Localidad: Casa Habitacion Entrepisos: Losa de

Tampico Uso Actual: Casa | concreto

Colonia: Zona
Centro

Calle y numero:
Altamira con
Serdan 623, 625

Habitacion y
Comercio
Epoca de
Construccion:
Siglo: XX

Cubierta: Losa de
concreto

Forma: Plana.
Niveles: 3
Superficie de
Predio: 240 Metros
Cuadrados

Area de
Construccion:
1020 Metros
Cuadrados
Estado de
Conservacion:

Conservada

OBSERVACIONES DEL EDIFICIO:

El edificio s6lo presenta algunas fracturas en las extremidades del edificio, sin

embargo, se encuentra en un estado conservado, debido a que la parte de

arriba es habitado, mientras que la parte de abajo fue habilitada para usos

comerciales, perdiendo todo rasgo arquitectonico original.
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Es un amplio edificio, situado en esquina, de probable temporalidad
constructiva alrededor de las décadas de 1920 y 1930. Tiene alterado
completamente el nivel inferior, debido a usos comerciales mas recientes,

afadiéndosele un techo volado que lo cubre del sol.

Su fachada principal se ubica sobre la esquina, apreciandose en el primero y
segundo nivel la presencia de balcones de material, corridos a lo largo de
dicho segmento de fachada, y contenido con un barandal de material a
manera de barras transversales; tales balcones se repiten del mismo modo en
las dos fachadas laterales. Los vanos de puertas y ventanas de los dos
niveles superiores son cuadrangulares y otros mas pequefios lo son de forma

rectangular.

La arquitectura de este edificio presenta rasgos del Art Deco, heredero del
Modernismo o Art Nouveau, donde se cambian las formas sinuosas y
asimétricas de este estilo por las formas geométricas, como lo podemos

observar en la fachada de este edificio.

La caracteristica del estilo Art Deco son las lineas rectas o en zigzag, los
hexagonos y los octégonos, los circulos y las elipses se combinan en
disefios de gran belleza plastica. (http://www.arghys.com/articulos/artdeco-

proyectos.html), 2007.

El edificio presenta muchos de estos rasgos, sobre todo la utilizacion de
muchas lineas rectas horizontales en el grabado de sus balcones hechos de
material, lineas verticales grabadas en sus pareces y vanos de puertas y

ventanas cuadrangulares y rectangulares.
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Todo el inmueble se enmarca con pilastras lisas, las que van a sostener una
especie de cornisa volada, recta, sobre la que se desprende un petril alto,
afianzado con pilares y cribado por orificios circulares, figurando en la esquina

un tipo frontispicio, con un orificio central.

La fachada principal termina en esquina que presenta un angulo redondeado,
donde se puede apreciar la vista principal del edificio remarcada con balcones

macizos, caracteristica sobresaliente del Art Deco.

Todos estos elementos son parte de la estética del Art Deco. Un estilo
caracterizado por el eclecticismo de las formas y de los materiales utilizados,
a partir de la influencia de las vanguardias artisticas de principios de siglo, ya
que este estilo “presenta influencias que provienen del Constructivismo,
Cubismo, Futurismo, del propio Art Noveau del que evoluciona, y también del

estilo racionalista de Bauhaus”. (http://es.wikipedia.org/wiki/Art_Deco), 2007.
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FOTOS DEL EDIFICIO #2
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ANALISIS DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LA FACHADA DEL EDIFICIO
#2, DE ACUERDO A LA REGLAMENTACION PARA LA PRESERVACION
DEL PATRIMONIO EDIFICADO DE LA CIUDAD DE TAMPICO, TAMPS.
(PERIODICO OFICIAL 14 NOV. DEL 2000).

Debido a la gran dimension de este edificio cuenta con varios duenos, toda la
parte de abajo es utilizada para usos comerciales y dividida por locales de
diferentes dimensiones cada uno, la parte de arriba es utilizada como unidad

habitacional.

De acuerdo a la reglamentacion para la preservacion del patrimonio Edificado
Capitulo 1V, que corresponde a las Edificaciones de la Zona Patrimonial y/o
Declarados Patrimonio Edificado, en su Articulo 32, dice que: “Todos los
inmuebles situados en la Zona Patrimonial y ademas los declarados
Patrimonio Edificado se someteran a las reglas siguientes: “No se autoriza la
demolicion de elementos arquitectdnicos originales. Preferentemente deberan

restituirse los faltantes de los cuales se tenga testimonio.

La estructura original se debera conservar y, en su caso liberarla de
elementos agregados y/o consolidarla y/o restituirse los elementos faltantes;
éstos trabajos deberan ser preferentemente con materiales originales. En
caso de existir agregados que no pongan en peligro la estabilidad del

inmueble, podran permanecer”.
Las instalaciones de los inmuebles deberan ser colocadas de tal manera que
no dafen la estructura ni los complementos originales, ubicandose en el lugar

menos visible.

Deberan consolidar la ornamentacion existente y completarla en los tramos

faltantes, la fachada debera conservarse y en su caso propiciarse la
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recuperacion original de la misma, incluyendo el color”.

Es muy posible que cuando se altero fisicamente toda la planta baja de este
edificio no existia una reglamentacion, debido a que toda la planta de abajo
fue modificada y reestructurada para fines comerciales, perdiendo toda nocién
de los rasgos arquitectdnicos anteriores; sin embargo, es parte de la imagen
global del edificio y por ende debe respetar el valor arquitectdonico del
inmueble, a través de un buen uso de la publicidad aplicada en todas las

fachadas de los comercios.

En el Capitulo V, que corresponde a las Obras Nuevas en la Zona Patrimonial
(y los edificios fuera de ella), en su Articulo 40, dice que: “Los elementos en la
azotea tales como: Tinacos, cubos de elevador, jaulas, antenas,
transformadores, etc. no deberan ser visibles desde ningun punto de la calle y
deberan ubicarse en la parte posterior de la construccion, en el punto mas

cercano al corazon de la manzana y cubrirse con muretes”.

Como podemos ver en el frente y aun costado del edificio se puede apreciar
una jaula de mallacorla, que delimita una area de la terraza, dando un

aspecto de descuido y falta de estética visual al edificio en general.

En el Capitulo V, que corresponde a las Obras Nuevas en la Zona Patrimonial
(y los edificios fuera de ella), en su Articulo 42, dice que: “Los acabados de
las fachadas de los edificios de valor cultural y de la Zona Patrimonial,
deberan conservar unidad en todo el frente en cuanto a textura, color y

material.

Es muy evidente la discordancia visual que podemos apreciar en la parte

comercial del edificio, ya que cada comercio identificado presenta una
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diversidad de estilos, colores, texturas y materiales en particular.

En el Capitulo V, que corresponde a las Obras Nuevas en la Zona Patrimonial
(y los edificios fuera de ella), en su Articulo 44, dice que: “En los edificios de la
Zona Patrimonial, no se permitira pintar dibujos, logotipos o figuras sobre las
fachadas. La pintura debera ser mate y de color semejante a la gama

tradicional de la Zona Patrimonial”.

En la mayoria de los comercios se encuentran rotuladas los nombres de los
comercios junto con elementos graficos que complementan el giro comercial
de cada local, en colores brillantes y utilizando pintura de aceite, en una gama
de colores muy diversa y colorida, todo lo contrario a lo que se menciona en el

reglamento.

En el Capitulo VI, que corresponde a los Anuncios en la Zona Patrimonial y en
el Patrimonio Edificado, en su Articulo 45, dice que: “Sélo se permitiran
anuncios rectangulares para los rectos, y semicirculares para los marcos en
forma de arco, y se deberan colocar los anuncios en la planta baja dentro de
la parte superior de los marcos y a partir de la imposta de los marcos, y en
planta alta en el tercio inferior de los marcos, en todo caso su colocacién sera

reversible”.

Ninguno de los anuncios presenta este tipo de caracteristicas, debido a que la
mayoria de los anuncios comerciales que presenta cada local se encuentran

rotulado sobre las pareces del edificio.
En e Capitulo VI, que corresponde a los Anuncios en la Zona Patrimonial y en

el Patrimonio Edificado, en su Articulo 51, dice que: “Cuando un comercio o

razon social tenga varios vanos, todos los anuncios deberan ser uniformes en
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forma y color”.
No existe uniformidad en el color del edificio ya que cada local presenta un

tipo de material y color diferente.

En el Capitulo VI, que corresponde a los Anuncios en la Zona Patrimonial y en
el Patrimonio Edificado, en su Articulo 52, dice que: “Los anuncios
unicamente podran tener el nombre o razén social del principal giro del

negocio y por ningun motivo, se colocara en la via publica”.

Muchos de los comercios no solamente rotulan el nombre del negocio en las
paredes sino que aunado a esto, pintan las paredes de marcas, tipografia de
contenidos relacionados con el giro del comercio, tapizando las pareces con
un gran exceso de elementos graficos que solo provocan contaminacion

visual en el paisaje urbano.

4.6.3 EDIFICIO #3

LOCALIZACION | ASPECTOS | IDENTIFICACION | CARACTERISTICAS | DATOS
LEGALES HISTORICOS
Estado: Tamaulipas | Régimen de Uso Original: Casa Fachada: Aplanada DATOS (1.-
Municipio: Tampico | propiedad: Habitacién Muros: Tabique Orales, 2.-
Localidad: Tampico | Privado Uso Actual: Casa b Muros: 0.35 Metros Documentales,

Colonia: Zona

Habitaciéon y Comercio

Entrepisos: Vigueria de

3.-Inscripciones)

Centro Epoca de madera, Duela. Tiene una fecha
Calle y numero: Construccioén: Siglo: Cubierta: Vigueria de inscrita en el
Serdan 122 Esq. XX madera, Duela. remate de la

Diaz Mir6n

Forma: Plana.

Niveles: 2

Superficie de Predio: 366
Metros Cuadrados

Area de Construccion:
400 Metros Cuadrados
Estado de
Conservacion:

Conservada

fachada que dice:
“1918”.
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OBSERVACIONES DEL EDIFICIO:
Como lo indica la fecha de su construccién, se trata de un inmueble
construido en la segunda década del siglo XX, en el que todavia se observa la

influencia arquitectonica de la centuria anterior.

El edificio es de dos niveles, se localiza en una esquina, y so6lo por uno de sus
segmentos destaca la forma de la fachada principal. Dicha fachada se
enmarca en pilastras con estrias, presentes en sus extremos y enmarcado el
vano central, para ir a sostener una cornisa lineal, sobre la que se desprende
un amplio pretil liso, en cuyo centro se destaca un frontispicio en el que se

inscribe la fecha constructiva del inmueble.

En el nivel inferior la disposicién de los vanos originales ha sido modificada
para usos comerciales. En el nivel superior tres balcones contenidos con
balaustradas se distribuyen, uno en el centro y dos a los lados; aqui los vanos

rematan en forma semicircular y se bordean por molduras.

Este edificio presenta rasgos neoclasicos, debido que cuenta con una
simplificacion: las lineas rectas dominan sobre las curvas, existen menos
contrastes de volumenes, menos adornos. La simetria se generaliza, las
balaustradas aparecen sobre los edificios, el friso es recto, junto con la

presencia de columnas que hacen alusion al estilo neoclasico.
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FOTOS DEL EDIFICIO #3
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ANALISIS DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LA FACHADA DEL EDIFICIO
#3, DE ACUERDO A LA REGLAMENTACION PARA LA PRESERVACION
DEL PATRIMONIO EDIFICADO DE LA CIUDAD DE TAMPICO, TAMPS.
(PERIODICO OFICIAL 14 NOV. DEL 2000).

La mayoria de los edificios que funcionan como comercios y que se
encuentran protegidos por el Estado y Municipio pertenecientes al patrimonio
edificado de la ciudad, tienen similitud en los problemas que presentan en
cuanto a imagen comercial en sus fachadas, ya que pareciera que los duefios
o arrendatarios del local tienen la imperiosa necesidad de rotular las paredes
de diversos colores, sin importarles como se percibe la imagen global del

edifico.

Un ejemplo mas es el que observamos a través de las fotos del edificio #3,
donde no solo fue rotulada una seccion del local con pintura de aceite, sino
también, fue seccionada una parte del edificio de la cual fue restaurada, en la
que se pintd en colores blanco y amarillo, situacion que contrasta fuertemente
en diferencias de mantenimiento y color con el resto del edificio que

corresponde a la fachada principal del inmueble.

Esto contradice a la reglamentacién en el Capitulo IV, que corresponde a: Las
Edificaciones de la Zona Patrimonial y/o Declarados Patrimonio Edificado, en
su Articulo 21, que dice: “En caso de que una sola edificacion catalogada
como Patrimonio Edificado tenga dos o mas propietarios, ésta no podra ser
subdividida fisicamente. Y en caso de ser intervenida debera respetar
formalmente un solo cuerpo en su fachada. La intervencién de interior estara

sujeta al dictamen del Comité Técnico.

Asi mismo, también se menciona en el Capitulo V, que corresponde a Obras

Nuevas en la Zona Patrimonial en su articulo 42, que: “Los acabados de las
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fachadas de los edificios de valor cultural y de la Zona Patrimonial, deberan

conservar unidad en todo el frente en cuanto a textura, color y material”.

El edificio #3 presenta una serie de graficos, marcas, y tipografias pintadas
sobre la pared de la fachada, en colores brillantes y contrastantes, que varian

dependiendo del local y el giro del comercio.

Esta situacion no se encuentra autorizada de acuerdo a la reglamentacion en
el Capitulo V, que corresponde a Obras Nuevas en la Zona Patrimonial en su
Articulo 44, que dice: “ En los edificios de la Zona Patrimonial, no se permitira

pintar dibujos, logotipos o figuras sobre las fachadas. La pintura debera ser

mate y de color semejante a la gama tradicional de la Zona Patrimonial”.

4.6.4 EDIFICIO #4

LOCALIZACION | ASPECTOS | IDENTIFICACION | CARACTERISTICAS | DATOS
LEGALES HISTORICOS

Estado: Tamaulipas | Propietario: Nombre del edificio: Fachada: Aplanada DATOS (1.-

Municipio: Tampico | Inversiones e Recreo Tampiquefio Muros: Tabique Orales, 2.-

Localidad: Tampico | Inmuebles del Uso Original: Casa Ancho de Muros: 0.40 Documentales,
Colonia: Zona Golfo. Habitacién Metros 3.-Inscripciones)
Centro Régimen de Multifamiliar Entrepisos: Losa de Tiene en el
Calle y numero: propiedad: Uso Actual: Casa concreto remate de su
Juarez #310 Esq. Privado Habitacién Cubierta: Losa de fachada norte el
Con Tamaulipas. Multifamiliar y concreto afio de
Comercio Forma: Plana. construccion:
Epoca de Niveles: 2 “1926”, mientras

Construccion: Siglo:
XX
Ano de

Construccion: 1926

Superficie de Predio: 600
Metros Cuadrados

Area de Construccion:
1,773 Metros Cuadrados
Otros elementos: Aljibe
Estado de
Conservacion:

Conservada

que en el remate
de la esquina la
inscripcion que
reza: “Recreo

Tampiquefio”.
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OBSERVACIONES DEL EDIFICIO
Se trata de un sélido edificio levantado en los afios XX, mismo que se ubica
en esquina y cuya funcion original obedecia al parecer a ser utilizado como

casa habitacion multifamiliar.

De dos niveles, tiene redondeada su esquina y conserva intacta su planta
arquitectonica. Con gran similitud en sus dos fachadas y en sus dos niveles
cuenta con una linea de vanos de accesos y puertas y ventanas de forma
rectangular, destacandose un adorno tipo piedra clave en los del nivel inferior,
mientras que los superiores forman estrechos balcones, sostenidos con

mensuras, con la presencia de herreria como contencion.

Cabe destacar que los vanos del nivel superior se vinculan por medio de una

cenefa que recorre horizontalmente la parte media de su pared lisa.

Finalmente, remata el inmueble un petril a base de balaustradas, que en la
fachadas norte forma un remate a manera de frontispicio, en el que se grabd
el afno de construccion, mientras que en la esquina se forma un remate
prominente, en el que se estampa el nombre del edificio, presentando

adornos en su base a manera de guirnaldas y en la parte alta una concha.

Este edifico presenta rasgos neoclasicos en sus vanos, petril, y friso, asi
como rasgos Art Deco en su esquina redondeada y Art Noveau en la herreria

de los balcones.
Este edificio entraria dentro de una arquitectura ecléctica, por contar con una

diversidad de rasgos arquitectonicos que pertenecen a diferentes épocas y

estilos.
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FOTOS DEL EDIFICIO #4
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ANALISIS DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LA FACHADA DEL EDIFICIO
#4, DE ACUERDO A LA REGLAMENTACION PARA LA PRESERVACION
DEL PATRIMONIO EDIFICADO DE LA CIUDAD DE TAMPICO, TAMPS.
(PERIODICO OFICIAL 14 NOV. DEL 2000).

El siguiente edificio presenta no sélo la rotulacion de elementos graficos como
marcas y graficos en las paredes de la fachada principal del edificio, si no
también, presenta un anuncio colgante de una marca cervecera, asi como

lonas y contenedores fijos que se encuentran en el exterior de la fachada.

La imagen del edificio en general presenta contaminacion visual, no solo por
los elementos graficos rotulados, sino también, por los contenedores que se
encuentran en el exterior del edificio de la fachada principal, y de los cuales
no se encuentran autorizados de acuerdo al Capitulo IV, que corresponde a:
Las Edificaciones de la Zona Patrimonial y/o Declarados Patrimonio Edificado,
en su Articulo 31, que dice: “ No se autorizaran casetas o construcciones fijas
que invadan la via publica tales como; casetas de policia, mdédulos de

informacion, puestos, expendios, paraderos de transporte publico, etc”.

Otra de las situacion que se repiten en este edificio, con respecto a los
anteriores y que lo hemos estado mencionando, es la recurrencia a rotular las
paredes de la fachada de la cual también no se encuentra autorizado de

acuerdo a la reglamentacién mencionada.
Este edificio como la mayoria no presenta unidad en todo el frente en cuanto
a textura, y color, situacion que demerita el valor historico y artistico del

edificio.

El anuncio colgante que se presenta en este edificio esta totalmente

prohibido, debido a que los materiales permitidos que se mencionan en el
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Capitulo VI que corresponde a: Anuncios en la Zona patrimonial y en el
Patrimonio Edificado, en su Articulo 48, dice que: “Los materiales permitidos
en la elaboracion de los anuncios son madera, lamina metalica y forja y con
dimensién adecuada al vano, previa a la colocacidn de anuncios se requerira

la autorizacion del Comité Técnico”.

Este anuncio colgante no solo esta prohibido por el uso de materiales
inadecuados, como el acrilico, sino también presenta una iluminacién directa
que se puede apreciar en la noche, situacion que contradice al reglamento en
el Capitulo VI que corresponde a: Anuncios en la Zona patrimonial y en el
Patrimonio Edificado, en su Articulo 49, que dice: “En ningun caso se
permitira el uso de gas neon, el uso de anuncios intermitentes en los
anuncios. La iluminacién de los anuncios, en su caso, debera estar integrada

al anuncio y ser indirecta.

La aplicacion del color en este anuncio es de tres colores, si tomamos en
cuenta el blanco como una impresién tonal identificada, siguiendo el amarillo y
azul, son colores que contrastan fuertemente y que no entran dentro de las
tonalidades de colores mates, reglamentados dentro del Capitulo VI que
corresponde a: Anuncios en la Zona patrimonial y en el Patrimonio Edificado,
en su Articulo 50, que dice: “Los anuncios en madera, lamina metalica y forja

podran tener dos colores como maximo y seran de color mate.

El toldo que podemos encontrar en el local que corresponde a la fachada
principal, es de un color vibrante que corresponde al color de una marca
refresquera, y de la cual se encuentra impreso el logotipo de dicha marca,
este tipo de soportes estan prohibidos de acuerdo a la reglamentacion
estipulada en el Capitulo VI que corresponde a: Anuncios en la Zona

patrimonial y en el Patrimonio Edificado, en su Articulo 53, que dice: “En la

114



Zona Patrimonial y en el Patrimonio Edificado no se autorizaran anuncios de
tipo unipolar, bipolar, carteleras dobles o sencillas, pantallas electronicas, de
bandera, en tapiales, en azotea muros laterales de colindancia, en toldos o en

mantas”.

4.6.5 EDIFICIO #5

LOCALIZACION | ASPECTOS | IDENTIFICACION | CARACTERISTICAS | DATOS

LEGALES HISTORICOS
Estado: Tamaulipas | Régimen de | Uso Original: Casa | Fachada: Aplanado DATOS
Municipio: Tampico | Propiedad: Habitacion Muros: Piedra y Ladrillo (1.-Orales, 2.-
Localidad: Tampico Privado Uso Actual: Comercio | Ancho de Muros: 0.25 | Documentales,
Colonia: Zona Epoca de | Metros 3.-Inscripciones)
Centro Construccion: Siglo | Cubierta: Vigueria de
Calle y numero: Sor XX madera , lamina.
Juana Inés de Ia Forma: Inclinada
Cruz S/N entre Diaz Niveles: 2
Mirén y Francisco |. Superficie de Predio: 223
Madero Metros Cuadrados

Area de Construccion:
446 Metros Cuadrados
Otros Elementos: Aljibe
Estado de
Conservacion:

Conservada

OBSERVACIONES DEL EDIFICIO:
El presente inmueble es un amplio y macizo edificio de una temporalidad
constructiva probable de fines del siglo XIX, el que debié haber sido utilizado

originalmente como casa habitacion.

Dicho edificio es de planta arquitectonica cuadrangular, se ubica en esquina y
permanece sin mayores alteraciones, salvo el deterioro del tiempo y la
contaminacion visual de la pintura del nivel inferior de su fachada para fines

comerciales.
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No posee mayores rasgos distintivos, salvo un entablamento con una cornisa
lineal ligeramente pronunciada, mismo que es soportado de tramo en tramo
por una serie de barras que se desprenden desde la parte alta del nivel

superior y que se continuan hacia el pretil.
El adorno que tienen en su base dichas barras se repiten en los dinteles de
los vanos de puertas y ventanas, asi como el las ménsulas figuradas de los
antepechos de los vanos del nivel superior.
Este edificio presenta rasgos neoclasicos por la identificacién de la planta

arquitectonica cuadrangular, un petril cerrado, ventaneria en orden y molduras

rectas.

FOTOS DEL EDIFICIO #5
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ANALISIS DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LA FACHADA DEL EDIFICIO
#5, DE ACUERDO A LA REGLAMENTACION PARA LA PRESERVACION
DEL PATRIMONIO EDIFICADO DE LA CIUDAD DE TAMPICO, TAMPS.
(PERIODICO OFICIAL 14 NOV. DEL 2000).

Dentro del Registro Estatal de Edificios, Infraestructura Histérica,
Monumentos y Murales, este edificio se encuentra en estado de conservacion;
sin embargo es muy poco el mantenimiento que se percibe en cuanto a

pintura de fachada, ventanearia y balcones.

El siguiente edificio presenta los mismos errores de imagen comercial en la
fachada como los anteriores edificios presentados, sin embargo, presenta una
particularidad aun mas grave en un anuncio exterior que se encuentra

colocado a un costado de una de las fachadas del edificio.

Debido a que el anuncio exterior no se encuentra integrado a la fachada del
inmueble, se percibe como un agregado sin un estudio previo de armonia

visual, que vaya acorde con la arquitectura del edificio.

Este anuncio exterior no s6lo esta prohibido por el uso de materiales
inadecuados como el acrilico en el anuncio, y el fierro en el soporte que eleva
el anuncio hasta el segundo piso, y tapa una ventana y balcén del edificio, lo

cual le resta importancia a su imagen arquitecténica.

Los materiales permitidos para la elaboracion de los anuncios que se
mencionan en el Capitulo VI que corresponde a: Anuncios en la Zona
patrimonial y en el Patrimonio Edificado, en su Articulo 48, dice que: “Los
materiales permitidos en la elaboracion de los anuncios son madera, lamina
metalica y forja y con dimensién adecuada al vano, previa a la colocacion de

anuncios se requerira la autorizacion del Comité Técnico”.
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También presenta una iluminacion directa que se puede apreciar en la noche,
situacion que contradice al reglamento en el Capitulo VI que corresponde a:
Anuncios en la Zona patrimonial y en el Patrimonio Edificado, en su Articulo
49, que dice: “En ningun caso se permitira el uso de gas nedn, el uso de
anuncios intermitentes en los anuncios. La iluminacion de los anuncios, en su

caso, debera estar integrada al anuncio y ser indirecta.

La aplicaciéon del color en el anuncio es de tonalidades calidas en alto
contraste, no reglamentadas dentro del Capitulo VI que corresponde a:
Anuncios en la Zona patrimonial y en el Patrimonio Edificado, en su Articulo
50, que dice: “Los anuncios en madera, lamina metalica y forja podran tener

dos colores como maximo y seran de color mate.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones de la Investigacién

La zona centro de Tampico sufre de una mala imagen comercial, esto a
consecuencia de una mala aplicacion de los soportes publicitarios en los
edificios pertenecientes al patrimonio edificado de la ciudad, por lo que afecta
al contexto arquitecténico, prueba de ello ha sido la identificaciéon de la
problematica de los especialistas entrevistados sobre la situacion que se vive

actualmente en el centro de Tampico.

La contaminacion visual que es provocada por el exceso de elementos
visuales colgantes y empotrados en las fachadas de los edificios antiguos, no
s6lo ha provocado una discordancia visual, si no también, un dano a la

arquitectura y la perdida del valor historico de la zona.

Las consecuencias son graves, debido a que es un problema que se viene
arrastrando desde hace décadas, por lo que ya es normal que la sociedad
perciba un centro descuidado, deteriorado y dafado, sin detectar si quiera los
rasgos arquitectonicos de los edificios que pertenecen al patrimonio edificado

de la zona.

Las autoridades y sociedad no han puesto en marcha un sistema para
mejorar el entorno, porque se ha convertido en costumbre vivir en el mismo
paisaje urbano, donde la sociedad crecidé con el mismo paisaje urbano
deteriorado, por lo que no detectan anomalias en su entorno. Sin embargo la
gente que viene de fuera, identifica gravemente este problema, afectando la

imagen de la ciudad con una mala reputacion como ciudadanos.
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La actividad turistica en esta zona no ha sido aprovechada ni reactivada como
en otras ciudades, donde se ha aprovechado la zona centro como un punto
imprescindible para el turismo, sobre todo las ciudades que cuentan con un

patrimonio edificado, como es el caso de Tampico.

El abaratamiento y el empobrecimiento de la calidad y estética del paisaje
urbano, no son los aspectos que atraigan al turismo y a los empresarios a

invertir en esta zona.

Las autoridades y duenos de estos edificios tienen una gran responsabilidad
social que deberan de cumplir, a través de acuerdos, convenios vy
delineamientos, donde conjuntamente trabaje autoridad y sociedad para
mejorar el entorno urbano, de esta manera se tendra que aplicar la ley,
tomando en cuenta las opiniones de los ciudadanos en bien de la imagen

urbana y conservacién del concepto histérico de la zona centro de Tampico.

Los avances que se logren concretar seran de suma relevancia y benéficos
para los comerciantes y sociedad en general, ya que esto atraera y reactivara
al turismo y por ende también a reactivar el comercio, sobresaliendo un centro
histérico donde se logra apreciar los rasgos, estilos arquitectonicos de la
zona, que traera como beneficio elevar la calidad de la ciudad e identificarlo

como una zona privilegiada, digna de la historia de Tampico.

5.2 Recomendaciones

La Reglamentacion para la preservacion del patrimonio edificado de la ciudad
contempla una seccion donde reglamenta la aplicacion de los anuncios
publicitarios en edificios antiguos, sin embargo, falta mucho que hacer en
materia de difusion, debido a que existe un desconocimiento y falta de
orientacion sobre la importancia y relevancia social de respetar los rasgos
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arquitectonicos de estos edificios, asi como una falta de seguimiento de parte

de las autoridades por hacer que se cumpla la ley.

Mucho de la reglamentacion es demasiado estricta y poco especifica, por lo
que hay mucha confusién de como interpretarla, por lo que sera necesario
entablar acuerdos como se mencionaba anteriormente, para que la sociedad
y autoridad determinen los delineamientos de una manera mas especifica y

clara, no sélo por escrito, si no también de manera visual.

La guia visual facilitara el trabajo de como adaptar los elementos visuales a
las fachadas de los edificios antiguos, sin que exista ningun tipo de
inconveniente para entender de como hacer respetar la ley en materia de

conservacion.

Es importante la propuesta de un manual grafico que cumpla esta funcion,
pero que evidentemente vaya acompafado de acuerdos, capacitaciones
hacia los comerciantes y empresas que se dedican a elaborar los soportes
publicitarios, para que tengan conocimiento bajo que delineamientos deberan

disefiar al momento de construir y elaborar los anuncios.

La recomendaciones para la propuesta del manual grafico es que debera
presentar muy explicita la informacion y facil de digerir, es por ello la
importancia de manejar ilustraciones que corroboren la informacién teorica,

basada en un conocimiento profundo sobre arquitectura y diseno.

5.3 Sugerencias para futuras investigaciones
Las sugerencias para futuras investigaciones estarian relacionadas en el area
de la comunicacion visual, para determinar cuales son los usos correctos de

los soporte publicitarios en la arquitectura antigua, no sélo tomando en cuenta
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las reglamentacion, si no también ciertas leyes de la percepcion que nos
ayuden a valorar mas los edificios, logrando adaptar la publicidad de una
manera amable y armoénica, para que pueda lograse un paisaje urbano

estético y con valor histérico.

Otro rubro de investigacion seria hacia la linea de los comerciantes y duenos
de los edificios pertenecientes al patrimonio edificado, para conocer cuales
son sus necesidades y los motivos de su indeferencia por que luzcan mejor

SUS comercios.
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