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Un ciutadad suis consumeix el que s’han de repartir quaranta somalis. Els
recursos de la Terra son insuficients per garantiv una bipotética, encara que
Jorca improbable, igualtat en el consum. Des de la comoditat dels paisos rics
s’ignora aquest fel, si exceptuem part d’alguns moviments socials que
intenten explicar i convéncer la poblacié occidental de la necessitat de

canviar els seus babils de consum.

«Tots es pregunten: I jo qué puc fer? La
pregunta és tan senzilla com torbado-
ra: tots nosaltres podem comencar
per posar ordre a la nostra llar. Els
consells utils per aquesta tasca es tro-
ben en el fons comu de la saviesa tra-
dicional de la humanitat.» (E.F. Schu-
macher)

Modificar els estils consumistes de la po-
blacio europea és un objectiu fonamental
per aconseguir unes societats ecologi-
cament sostenibles i poder treure aixi la
humanitat del creixent empobriment que
estd motivat, en gran mesura, per l'aca-
parament dels recursos consumibles, (mes
del vuitanta per cent per part del divuit
per cent de la poblacido mundial). Aques-
ta idea contra la desigualtat i el creixe-
ment €s ampliament acceptada sobre ¢l
paper. Els organismes internacionals s han
posat d’acord en bona part del diagnostic
del malalt, perd encara no s’ha pres cap
decisio rellevant sobre el que cal fer per
guarir-lo. (1)

En direccid contraria, a casa nostra un es-
tudi recent mostra una Catalunya per a
Iany 20100n cap dels cincescenaris pros-
pectius inclou un projecte per caminar
capaun paismeésequilibratisostenible, o
sigui ecologic. (2) Encara no sabem com
es concreta el concepte de desenvolupa-
ment sostenible al nostre paisija ha estat
corrompul, abans d’explicar el seu abast.
Esparlasovintde creixement sostenibleo
desenvolupament sostingut oblidant que
siuna activitat €s sostenible, virtualment
es potmantenirperuntempsindefinit.

La declaracio final sobre medi ambient i
desenvolupament de la Cimera per a la
Terra celebrada a Rio de Janeiro afirma a
l'article deu que «els Estats hauran de
fomentar la sensibilitzacio i la partici-
pacio del public posant la informacio
a disposicio de tothom». En la mateixa

linea, al document Estratégia per al futir

de la vida(3) fet public l'any passat perla
Unio Mundial per la Natura (UICN), el
Programa de les Nacions Unides per al
Medi Ambient (PNUMA) i el Fons Mun-
dial per la Natura (WWF) es planteja cla-

rament que els grups socials i els paisos
mes rics viuen d’'una manera insostenible
a causa de la seva ignorancia o la seva
despreocupacio, o d'uns incentius que
afavoreixen el consumisme. En aquest
estudi safirma també que leducacio és
un factorimportant permodificarestils de
vida i que moltes persones no arriben a
apreciar com podrien ajudar els altres
modificant els seu comportament consu-
mista.

Per consumisme s'enten lacte de com-
prar coses que no necessitem per a la
nostra subsistencia. (1) Pero és facil com-
prendre que aquesta malaltia social ¢s
dificil de mesurar. Aquest estil de vidano
ésquestionat per les autoritats o els partits
convencionals que, com a maxim, parlen
de la distribucio interna de la riquesa i el
seu repartimenta escala regional, tot obli-
dant els desequilibris planetaris i el seu
impacte ambiental. Fins i tot aquells que
accepten la necessitat de «viure amb
senzillesa perqué d'altres, senzilla-
ment, puguin viure» no poden ser con-
sequents amb les seves idees, sotmesos a
una publicitat persuasiva que els incita
comunicant caracteristiques intrinseques
m¢s enlla del producte i del servei que
s'ofereix. En els paisos d'ingressos mes
clevats, no ¢s suficient ¢l nombre de per-
sones que han incorporat models d'estal-
vi, recuperant costums contraris al malba-
rament o que escullen productes menys
nociusal'entorn, Entre els factors que de-
terminen ladquisicio de productes de
consum s’han introduit els reclams am-
bientals causant una controversia en els
efectes tltims d'aquest nou estimul al con-
sumisme.
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Per consumisme s'entén I'acte
de comprar coses que no
necessitem per a la nostra
subsisténcia. Pero és facil
comprendre que aquesta
malaltia social és dificil de
mesurar,

El criteri de prevencio ha
d'evitar la circulacio de nous
productes d'impacte ambiental i
toxicologic desconegut o incert.



En uncelebre informe anterior, (5) els or-
ganismes citals insistien a demostrar gra-
ficament el greu contrast que feia que un
ciutada suis consumis el que s’han de re-
partir quaranta somalis. Aquesta despro-
porcio en el consum de recursos s la
buase de l'estratégia per a la conservacio,
sobretot perque el planeta no és capac
dadmetre i universalitzar el nivell de con-
sum dels paisos occidentals.
Quipotserel protagonista d’aquest canvi
de comportaments? Es factible? Quins ins-
truments s’han d'introduir per caminar
capauna Catalunya sostenible? Des de fa
anys, cls Estats occidentals s’han plantejat
la necessitat de reduir la influencia dels
moviments socials que propugnen aquests
canvis. Totsemblavaindicarque la Cime-
ra per a la Terra intentaria arraconar les
organilzacions ecologistes, pero el resul-
tat final ha estat una creixent inquietud
respecte a la dimensio dels problemes
ambientals globals i el trist paper que
fan els poders mundials a 'hora d” afron-
tar-los.

Finsitoten paisos onelsseus governsson
conscients deldeterioramentambientales
tendeixanegligirlaplicaciode les normes
silasevaexecucio comportauna reduccio
de larendibilitat d’alguna industria, Sense
I'existencia d’associacions ecologistes, la
salvaguarda del patrimoni comu no es ga-
ranteix, com ho reflecteixen cruament les
declaracions de l'ex-director de la Central
d'Intel-ligencia Americana (CIA) quanafir-
mava a la Conferencia Mundial de 'Ener-
gia celebrada a Madrid 'octubre de 1992
que «per al govern dels Estats Units és
molt més senzilliefica¢c desencadenar
una guerra a I'Orient Mitja que decre-
tar mesures d'estalvi de combusti-
bles».

[is obvi que un moviment ecopacifista
esta edificant un podermoral en la direc-
civoposadaales pretensions de mantenir
un ordre internacional basat en les impo-
sicions de les cupules del poderocciden-
tal. El que no és tan clar és fins a quan i

ambquins resultats podranseduiraquests
moviments socials la poblacio occidental
pertalque nofacicostataaquestaagressi-
va politica d'obtencio dels recursos per
mantenirel nostre estil de vida.

Aquest moviment verd emergent no esti
format Gnicament per col-lectius i orga-
nitzacions ecologistes. Es necessari en-
tendre’l com una xarxa d'agents ambien-
tals que actuen en el camp professional,
cientific i social. Es tracta sovint de pro-
postes transversals que conformen una
nebulosa ecologista. Els moviments con-
sumeristes n’haurien de ser un gran mo-
tor, malgrat que a casa nostra encara no
han connectat amb un missatge conspi-
ratiu mes global, i han centrat la seva ac-
tuacio en la qualitati el preu dels produc-
lesiserveis.

Les multinacionals: negres o verdes?

Una mirada superficial sobre les opera-
cions de les companyies multinacionals
demostra clarament que, de fet, aquestes
corporacions han crescut basant-se en
estrategies de desenvolupament que son
ecologicament insostenibles. Juntamb els
bancs de desenvolupament i les agencies
de cooperacio son rera un model de des-
envolupament que reclama el creixement
i 'exhauriment de recursos. Com que ja
eramolt dificil negarla seva responsabili-
tat han anunciat la seva reconversio eco-
[6gica i afirmen haver modificat la sevz

cultura corporativa. Un detallat estudi de
Greenpeace (5) demostra que es tracta
d'una operacio de maquillatge verd. Diri-
gides per una multinacional de les rela-
cions publiques, Burson-Marsteller, van
aconseguir a la Cimera de Rio defugir
qualsevol tipus de reglamentacio de la
seva conducta, fent piablic que elles ma-
teixes es dotarien de les seves propies

normes i controls. Pero la regulacio con-
certada ésja, de fet, un camp de la demo-
cracia participativa sobre el qual es centra
la pressio dels moviments ecologistes in-
ternacionals.

Els acords de Rio de Janeiro no compor-
taran cap canvi per a les multinacionals
excepte enl'aspecte publicitari ornamen-
tal. Aixi un dels principals productors de
clorofluorocarbonis s’atribueix el merit
de ser un precursor de la defensa de
I'ozo. Una companyia petrolera afirma
adoptar mesures per frenar l'efecte hiver-
nacle. Un important fabricant de plagui-
cides distribueix agrotoxics organoclorats
i suggereix que la seva corporacio contri-
bueix a combatre la fam. Es evident que
les multinacionals, la forca econOmica
més poderosa del mon, es resistiran a ac-
ceptar sistemes de control concertats. Per
aquests motius, €s molt important adop-
tar-losen sectors on, perla seva receptivi-
tat, siguin acceptats per 'Administracio i
els fabricants.

Fins ara el moviment consumerista ha as-
solit pocsresultats. Enel camp internacio-
nal hi ha, pero, antecedents en l'aplica-
ci6 d'alguns codis de conducta sectorial
comenelsalimentsdestinatsalsinfants o
enl'exportacio d’agrotoxics. Recentment,
després de dos anys de boicot a Nestlé,
elsorganismesinternacionals hanfetcos-
tat a les dentncies respecte a la politice
comercial de regalar mostres de succeda-
nidelletmaternaales mares, totutilitzant
els professionals de la salut com a agents
comercials. Aixiitot, hi ha unbon grapat
d'experiencies de com els ciutadans po-
den exercir pressio sobre les politiques
industrials i de consum. Laparicio d'ac-
cionistes critics que reclamenl'adopciode
codis etics i de personal, tot fent valer la
seva veu ales assemblees d'accionistes o
les campanyes de boicot a productes,
marques i comercos, han demostrat ser
formesde pressio pacifiquesipractiques.



Obviament aguestes campanyes son pos-
sibles en societats democratiques on el
ciutada ésseduita respondre siambel seu
estil de vida és part d'un problemea o pert
de la seva solucio,

Enaltres ocasions, son les mateixes orga-
nitzacions verdes de consumidors les que
arriben a acords al marge de la voluntat
de les Administracions. Aquest és el cas
delsalimentsirradiatsal Regne Unit quan,
una vegada perduda la batalla de la seva
prohibicio legal, van aconseguir que les
cadenes de supermercats acceptessin un
acord, segons el qual els aliments tractats
amb radiacions com a conservants no se-
ran comercialitzats. Tard o d’hora, les
nostres associacions de consumeristes ac-
ceptaran la contemporaneitat de la urgen-
cia ambiental.

A Anglaterra, les ecofeministes ja han dut
aterme amplies campanyes de boicot als
productes que duen un embalatge inne-
cessari, com també campanyes educati-
ves del sobrecost ambiental. En un altre
terreny, el concepte de prodiuccio neteja
forma part del discurs alternatiu d’'orga-
nitzacions tan influents com Greenpeace.

Aquesta contemporaneitat ha portat al fet
que les mateixes companyies multinacio-
nals incorporin elements ambientals a la
seva imatge. Un bon grapat d'aquestes
tenen els scus gabinets ambientals incor-
porats a les plantes de produccio i sobre-
tot al marketing publicitari, abans n hem
posat uns exemples. Aquestes campa-
nyes han causat impacte en la desorienta-
dademandasocial local.

La mateixa denominacio de consumicor

verd per definir els ciutadans conscients
que els petits gestos creen consciéncia
moral és questionat, ates que redueixen
I'ésser huma a un purdemandant de pro-

ductes, objectes i serveis. El lema ecolo-
gistade vivre amb senzitlesaces confronta
amb la realitat d'una economia fonamen-
tada en el consum i no pas en la produc-

cio. L'explotacio de la predisposicio im-
pulsiva de moltes compres es combina
sovint amb una actitud elitista i narcisista
marcada perlaidea que enunmonimpur

es pot ser un consumidor de productes
naturals i purs. Aixi. en els paisos mésrics

s'observa el fenomen de l'aparicio de dos
circuits comercials on, a bandade larenda

com a indicador del nivell de consum,
apareixen altres factors com els d'exclu-
sivitatiidentitat.

Preguntar-se que ¢s un producte verd i si

existeixen productes elaborats naturals és
molt saludable. Es obvi que el cotxe més
ecologic és el que no arriba a fabricar-se.

El que hom es pregunta ¢s si poden extis-

tirnormes que els defineixin. Es raonable
pensar que la substitucio d'elements to-
xicsidaltcostambiental ésuncriteriapli-

cable, com tamb¢é que avaluacid d'un
producte noespotferalmarge detotel ci-

cle olanecessitat d'impostos ambientals.
A mes, el criteri de prevencio ha d'evitar
la circulacio de nous productes d'impac-
te ambiental i toxicologic desconegut o
incert.

Preguntar-se qué és un
producte verd i si exis-
teixen productes elabo-
rats naturals és molt
saludable. El que hom es
pregunta és si poden
existir normes que els
defineixin.




Es parla sovint de
creixement sostenible o
desenvolupament
sostingut oblidant que si
una activitat és sosteni-
ble, virtualment es pot
mantenir per un temps
indefinit.

Una experiéncia

L Unic sector on existeix una experiencia
de regulacio concertada a casa nostra €s
¢l de Tagricultura ecologica, que mit-
jancantel Consell Regulador de Agricul-
tura Ecologica (CRAE) en procés de trans-
formacio reuneix unes sis-centes finques
i una scixantena de centres d'elaboracio.
Aquest sistema escapa del model gene-
ral de 'Administracio espanyola i catala-
na, de tradicio francesa que defuig siste-
mes reguladors amb representacio dels
sectors i associacions que hom pot trobar
anicament en 'ambit escolar, l'ambit sa-
nitariienalguns espais protegits, pero no
en la politica general que sTaplica des de
FAdministracio.

Partd'aquests consellstenen caracter con-
sultiu, perd el CRAE inclou un sistema
d'inspeccio propi per vigilar Facompli-
mentde les normes. Unnouespai de par-
licipacio ¢s el Consell de Qualitat Am-
biental format per representants de la
industria, ¢l comerg, els sindicats i les
organitzacions consumeristes i ecologi-
ques. Aquest organisme dependent del
Departament de Medi Ambient és destinat
a informar sobre els articles que vulguin
adoptar I'etiquetatge ecologic de pro-
ductes no alimentaris, La generalitzacio
d'aquests sistemes podraobrirles portesa
mecanismes participatius que respectin
'autonomia delsdiferentsagents ambien-
tals. Malgrat que es tracta de sectors amb
unaincidencia economica limitada poden
aportarunaexperienciasocialqueahores
d'ara ¢s molt reduida. Diferents sectors
podrien acceplar aquests sistemes de re-
gulacio. La cosmetica natural, 'experi-
mentacio animal, la vigilancia de les nor-
mes protectores de lafaunailaflorai, per
queno, la politica forestal, la de residus o
la de sanejament. L'ecologisme propositiu
trobaria un espai on fervaler les seves al-
ternatives
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