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Abstract

En este articulo sobre el estado del turismo cultural en la comarca del Urgel se describen los
principales atractivos turisticos de la zona: castillos, museos, paisajes, ferias, rutas... Ademas
de diferentes servicios relacionados directamente con el turismo, como pueden ser: los restau-
rantes y hoteles, las oficinas de informacion turistica. Finalmente, se dan a conocer las princi-
pales conclusiones del estudio de dinamizacién turistica de la comarca, sus puntos fuertes y las
carencias mas notables.

This article about the state of cultural tourism in the Urgell district describes the area’s main
tourist attractions: castles, museums, landscape, fairs and routes, as well as various services
directly related to tourism, such as restaurants, hotels and tourist information offices. Finally,
it presents conclusions from the study into the promotion of tourism in the district, its strong

points and most important weaknesses.

Paraules clau

Turisme, cultura, Urgell, 2006.

1. Introduccié

La comarca de I'Urgell esta situada a la De-
pressié Central Catalana i és una cruilla de
comunicacions entre la costa tarragonina, el
Pirineu, les comarques lleidatanes i I'area
metropolitana de Barcelona. Administrativa-
ment parlant, la conformen un total de vint
municipis, vint-i-un pobles agregats i dues
entitats municipals descentralitzades (EMD).
La seva extensio és de 586,91 km? i té una
poblacié de 33.100 habitants. EI 2006 Tarre-
ga, capital de I'Urgell, sobrepassa els 15.600
habitants.

L'Urgell, tot i estar fora dels destins turistics
majoritaris de Catalunya, atesa la seva situa-
ci6 geografica al pla de Lleida, és una zona
de pas, perd que compta, no obstant aixo,
amb un ric patrimoni cultural. Dins d’aquest
llegat hi tenim representats jaciments arqueo-

Ibgics, amb poblats ibérics com el Moli d’Es-
pigol de Tornabous i els Estinclells de Verdu;
diversos castells en bon estat de conservacio,
com son el de Verdu o el de Montclar d’Urgell;
un ric llegat d’arquitectura religiosa que
abragca tots els estils, des del romanic al ne-
oclassic, amb exemples dins del romanic
com l'església de Sta. Maria d’Agramunt i la
de Sta. Maria de Vilagrassa; un patrimoni for-
ca notori pel que fa al patrimoni industrial,
amb edificis emblematics com la Farinera Bal-
cells i el futur museu d’agricultura i industria
Cal Trepat de Tarrega i altres industries ple-
nes de possibilitats en I'ambit museografic;
museus com el Comarcal de I'Urgell a Tarre-
ga, 'Espai Guinovart i Lo Pardal d’Agramunt
o el Museu de Joguets i Automats de Verdu;
un patrimoni etnografic també ric, amb casos
Unics com la terrissa negra de Verdu; un
patrimoni natural amb un atractiu propi: la vall
del riu Corb i diferents zones del canal d’Ur-



gell i una rica i variada gastronomia amb pro-
ductes agroalimentaris de qualitat com el to-
rr6 d’Agramunt que disposa de la Indicacio
Geografica Protegida, vins amb Denominacid
d’Origen Costers del Segre, oli d’oliva amb
Denominacié d’Origen Protegida les Garri-
gues, i altres productes com els panadons,
els cécs, els embotits casolans, els formatges
artesans o la fruita fresca i els fruits secs.

Els antecedents que tenim dels intents de la
ciutat de Tarrega de portar turisme cultural a
la capital de I'Urgell es remunten a I'any
1932 quan “la Sociedad de Atraccion de Fo-
rasteros” va editar el llibre de Valeri Serra
Boldu sobre Tarrega. L'any 1934 la ciutat de
Tarrega va estar representada amb un es-
tand a la Fira de Mostres de Barcelona, amb
ocasi6 del Sal6 de Turisme al congrés de Tu-
risme celebrat a Barcelona, on també es pre-
senta una ponéncia. Tarrega va ser I'dnica
localitat de Lleida que va ser present en
aquest Salo.

En els darrers anys Tarrega i la comarca han
endegat multiples iniciatives per promoure
I'Urgell. Aquestes iniciatives, promogudes i
gestionades pel Consell Comarcal de I'Urgell,
pels ajuntaments de la comarca, per entitats
publiques de caire cultural, per empreses, per
entitats privades i per associacions culturals
sense anim de lucre han estat molt diverses:
rutes i itineraris culturals, promocié de monu-
ments i recursos de les diferents localitats,
creaci6 i manteniment de fires, aplecs i fes-
tes populars, creacié de museus i espais cul-
turals, creacié d’empreses i allotiaments de
turisme rural, etc.

L’any 2005 s’ha dut a terme un pla de desen-
volupament turistic de I'Urgell per tal d’estudiar
les mancances i oportunitats que presenta la
zona i arribar a una planificacié de I'activitat
turistica per tal d’encaminar-la vers un creixe-
ment exitds i sostenible a la vegada.

Amb aquest treball s’analitza el producte turis-
tic actual per tal de detectar els punts febles
que cal millorar i els punts forts existents que
necessiten més difusio.

El turisme rural i sobretot el turisme d’interior
ha de fonamentar el seu principal atractiu en
el patrimoni cultural i natural i en la tranquil-li-
tat de les zones rurals. La comarca també dis-
posa d’una gran oferta ludica de festes, fires i
mercats que funcionen com a reclam per
allargar I'estada del visitant.

La rica gastronomia, els productes agroali-
mentaris i l'artesania son altres recursos tu-
ristics que cal potenciar i utilitzar com a eina
de promoci6 perqué el turista visiti I'Urgell.

En aquest treball s’estudien diferents temes:
el nivell d’'implicacié municipal i el de la propia
poblacio local, I'interés dels empresaris de I'o-
ferta complementaria, també dels empresaris
dels allotjaments i restaurants. Amb la correc-
ta coordinacié i cooperacié del sector turistic
public i privat I'Urgell pot convertir-se en una
de les zones més visitades ja que disposa
d’un ampli ventall d’opcions turistiques per
captar I'atenci6 del visitant.

El dia 13 de setembre de 2005 es van presen-
tar al Consell Comarcal de I'Urgell les princi-
pals conclusions d’aquest pla. Hi van assistir
responsables de diferents sectors: ajunta-
ments, museus, hotelers, técnics de turisme...

El treball ha estat realitzat per la técnica de tu-
risme i AODL del Consell Comarcal de I'Urgell.

2. Relaci6 de les iniciatives més
destacades i reeixides pel que fa
al turisme cultural a I’'Urgell

2.1. Rutes culturals a la comarca
2.1.1. La Ruta del Cister

Vallbona de les Monges constitueix el cenobi
femeni més important de la Corona catalano-
aragonesa entre els segles XIl i XV. A part de
Vallbona, I'Urgell conserva les restes de tres
monestirs cistercencs més: Vallsanta i la Bo-
vera, dins del terme municipal de Guimera i el
Pedregal al Talladell, dins el terme municipal
de Tarrega.

La Ruta del Cister va ser iniciada I'any 1989,
fruit de la col-laboracié entre tres consells co-
marcals que tenien ubicat en el seu territori un
monestir cistercenc: Vallbona a I'Urgell, Po-
blet a la Conca de Barbera i Santes Creus a
PAlt Camp. Lobjectiu principal d’aquesta
col-laboracié era promoure iniciatives conjun-
tes que permetessin la diversificacié econo-
mica del territori a partir de fomentar l'activitat
turistica en els seixanta-cinc municipis que in-
tegren La Ruta del Cister.

Despreés de setze anys, La Ruta del Cister ha
esdevingut una destinacié i una marca turisti-
ca de referéncia en I'ambit del turisme cultu-
ral en un entorn rural a Catalunya. Una mo-
dalitat turistica que ja ha deixat de ser un
complement a altres models majoritaris i tra-
dicionals per esdevenir una oferta consistent
per si mateixa. La Ruta del Cister és una ex-
pressid que va més enlla d’una linia que
uneix els tres monestirs: és una expressio
que vol identificar historia, patrimoni, mones-
tirs, territori, municipis, oferta cultural, natura i
paisatge, gastronomia, allotiaments, festes i
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Vista general

de Vallbona

de les Monges.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

URTX @ 364

e A e
o B w0 B LTl . L,
- o
ﬁtﬂuyﬁ-ﬂ»‘—

fires, tradicions, productes agroalimentaris,
art i artesania i serveis turistics de qualitat.

La gestié de la marca turistica ha anat evo-
lucionant des del disseny de les primeres
accions conjuntes entre els tres consells co-
marcals fins a la formalitzaci6 d’un conveni de
col-laboracié I'any 2001, en virtut del qual, és
un dels consells qui alternativament porta la
gestid operativa a partir de les estrategies i
I’elaboraci6 del Pla anual d’actuacions apro-
vats per la Comissié executiva integrada pels
presidents dels tres consells comarcals i la
Comissio tecnica en la qual intervenen els
tecnics de turisme de les tres comarques.

En aquests moments, La Ruta del Cister esta
portant a la practica el Projecte de Dinamitza-
ci6 i Desenvolupament Turistic, Impuls 2005-
2007 amb el suport institucional de la Genera-
litat de Catalunya i de les diputacions de Lleida
i de Tarragona a més de les aportacions dels
tres consells comarcals. Aixi mateix, ha tingut
el reconeixement de la Uni6 Europea com un
Projecte de Cooperaci6 interterritorial, en el
marc dels programes Leader i Proder.

El dia 7 de maig de 2005 va tenir lloc al mo-
nestir de Poblet I'acte institucional de presen-

tacio del projecte 2005-2007 de La Ruta del
Cister, el qual té per objectiu no només po-
tenciar les visites als monestirs, siné també
impulsar el desenvolupament turistic de la
zona: més informacio turistica, senyalitzacio
de rutes, itineraris i exposicions divulgatives,
concerts, campanyes de sensibilitzacié, etc. A
I’acte hi van assistir els presidents dels tres
consells comarcals: el conseller d’Agricultura,
Antoni Siurana; el conseller de Comerg, Tu-
risme i Consum, Josep Huguet, i la conselle-
ra de Cultura, Caterina Mieras. També les Di-
putacions de Lleida i Tarragona van ser-hi
representades amb els seus respectius presi-
dents.

Els objectius establerts en el projecte per al
periode 2005-2007 son:

1. Enfortir la marca La Ruta del Cister, am-
pliar-la cap a nous productes i protegir-la
d’'usos inadequats.

2. Implantar models de qualitat en els pro-
ductes i serveis turistics per augmentar el
grau de satisfaccio del visitant.

3. Millorar el grau de coneixement i d'identifica-
cio de la poblacié local amb la marca, els con-



Nombre de visitants als monestirs de la Ruta del Cister
Poblet — Santes Creus — Vallbona

Resum historic de 1989 a 2005

ANY 2005. TOTAL VISITANTS = 275.722

Any 2005. Total Entrades con-
juntes = 3.497 (aquesta xifra ja
esta inclosa en els totals ante-
riors)

167.745

L'entrada conjunta és una eina
per promocionar conjuntament
els tres monestirs que formen La
Ruta del Cister, la qual permet al
turista visitar els tres monestirs a
un preu més baix (7 €), amb lliu-
re data de visita.

4
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Oficina de gestié de La Ruta del Cister. Gener de 2006
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Interior del castell

de Montclar.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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tinguts i les iniciatives de La Ruta del Cister.

4. Promoure la creaci6 de nous productes i
serveis turistics que permetin estades de
més d’un dia.

5. Incorporar i prestigiar els espais naturals i
el paisatge a I'oferta turistica.

6. Millorar I'accessibilitat i la senyalitzacié de
les infraestructures viaries.

7. Reforgar I'estructura de gestio de la marca
amb la participacio dels agents economics
i socials implicats.

8. Promoure iniciatives de promoci6 indivi-
dualitzada de cada una de les tres comar-
ques de La Ruta del Cister.

Aquests objectius només sén assolibles amb la
implicacio de totes aquelles persones, empreses
i institucions que des de I'accié més petita a les
grans aportacions puguin contribuir al desenvo-
lupament del sector turistic que, en unes comar-
ques rurals en procés de transformacié, pot
collaborar a la diversificacio de 'economia d’'una
manera significativa i amb projecci6 de futur.

Durant aquest any 2006 i dins el programa
d’actuacions de La Ruta del Cister, esta pre-
vist realitzar la senyalitzaci6 de La Ruta del
Cister com una de les actuacions destacades.
La finalitat de I'actuacio és realitzar un impac-
te de la marca La Ruta del Cister en el territo-

ri, en els 65 municipis de les tres comarques,
PAlt Camp, la Conca de Barbera i I'Urgell.
També es pretén amb aquesta actuacio, iden-
tificar els municipis amb la marca i aixi donar
a conéixer que la Ruta del Cister no és només
la visita als tres monestirs, sin6 també tot un
conjunt de recursos turistics que s’ubiquen en
els municipis de les tres comarques i reafir-
mar que tots els pobles de les tres comarques
son de La Ruta del Cister.

Aquesta senyalitzacié consisteix en dos ele-
ments de 90 X 90 cm que es col-locaran a les
entrades dels municipis i de les pedanies. El
projecte preveu la ubicacié dins del nucli urba
per tal d’identificar municipi amb la marca La
Ruta del Cister.

En el cas concret de I'Urgell, 'Estudi per a la
Dinamitzacié Turistica de la comarca promo-
gut pel Consell Comarcal de I'Urgell és un
bon exemple de com La Ruta del Cister pot
ser un marc idoni per canalitzar moltes de les
estratégies de desenvolupament turistic dels
municipis de la comarca.

Per altra part, el mes d’abril de 2005, es va fer
una Jornada de tecnics i responsables de tu-
risme de la Ruta del Cister (Oficines de Turis-
me, Museus, Guies, Dinamitzadors...), a la
qual hi van assistir 25 técnics, per intercanviar
opinions i parlar dels objectius del Pla 2005-
2007 de La Ruta del Cister. EI mes de juliol va
tenir lloc a la comarca de I'Urgell una segona



Vista del castell
de Verdu.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal

reunié de tecnics de turisme de La Ruta, per
tal de donar a coneixer a tots els professio-
nals que han de donar informacié, els re-
cursos existents i aixi copsar els atractius
turistics de la comarca visitant-la i d’aquesta
manera oferir la informacié de primera ma. Es
van visitar les poblacions d’Agramunt, Bell-
puig i Verdu.

En el conveni de col-laboracié entre els con-
sells comarcals de I'Alt Camp, la Conca de
Barbera i I'Urgell i els organismes autonoms
de desenvolupament de I'Alt Camp i de la
Conca de Barbera es preveu la creacié d’'una
Assemblea General Consultiva a la qual es
convoquen representants de les institucions i
dels agents socials i econdmics vinculats al
turisme. L’ Assemblea va tenir lloc a la Casa
de Cultura del municipi de Valls el mes de
desembre de 2005, on més de 50 persones
van assistir-hi i on es va exposar el programa

d’actuacions executat durant el 2005; es va
presentar la proposta del pla d’actuacions i
pressupost per a I'any 2006 i en acabar hi va
haver un torn obert de paraules i una recolli-
da de propostes i suggeriments.

2.1.2. Ruta dels castells de Lleida

La ruta dels castells de Lleida és una iniciati-
va privada de la Fundacié Castells Culturals
de Catalunya que coordina visites guiades a
castells de propietat particular: Montsonis (a
la Noguera), Montclar (a I'Urgell), Florejacs,
Vicfred i les Pallargues (a la Segarra) i el cas-
tell de Mur (al Pallars Jussa) . A I'Urgell, al
castell de Montclar, s’hi poden realitzar visites
guiades amb un horari fix, tots els diumenges
i festius, ales 11, 12 13 h. Per a altres hora-
ris cal concertar visita.

Ala comarca de I'Urgell hi ha un gran nombre

de I'Urgell).
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Cap de Setmana Ibéric

al Moli d’Espigol

de Tornabous.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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de castells que es troben en fase de consoli-
dacié. Per exemple els castells de Guimera,
Ciutadilla, Verdu, Malda i Bellpuig en s6n un
exemple. A la majoria d’ells es fan visites
guiades al llarg de I'any i també s’hi organit-
zen actes culturals.

2.1.3. Ruta dels Ibers

La ruta dels ibers fou creada I'any 1998 pel Mu-
seu d’Arqueologia de Catalunya i els responsa-
bles dels diferents poblats ibérics que confor-
men aquesta ruta. A la zona de Lleida hi ha la
Ruta dels llergets, amb la Fortalesa dels Vilars
d’Arbeca (a les Garrigues) i el Moli d’Espigol de
Tornabous, el qual esta obert al public els dis-
sabtes i diumenges. Darrerament s’ha fet un
avantprojecte d’un Pla Director del Monument.

Des del Consell Comarcal de I'Urgell s’esta
donant a coneixer el Poblat Ibéric a través de
diferents mitjans. Malgrat tot, caldria fer més
promocié i millorar-ne la imatge, els acces-
sos, la neteja, el manteniment dels pannells
informatius, etc.

Des de I'any 2001 se celebra conjuntament a
tots els poblats de la Ruta dels Ibers el Cap de
Setmana Ibéric, amb aquesta iniciativa es pre-
tén potenciar i donar a conéixer de forma con-
junta els diferents jaciments ibérics de Catalun-
ya que formen part de 'esmentada ruta. Sén
unes jornades de portes obertes, amb visites
guiades i activitats propies de I'epoca ibérica. El
Museu Comarcal de I'Urgell col-labora en la co-
ordinacié d’aquest Cap de Setmana juntament
amb el Museu d’Arqueologia de Catalunya.

Les activitats que es duen a terme sén: visites

guiades, tallers de ceramica, de teixit i de tin-
tat, de jocs documentats a I'epoca, de fang,
cistelleria, demostracions de forja, conferen-
cies, representacions d’escenes de la vida
quotidiana realitzats per grups de recreacio
historica, etc.

3. Informaci6 cultural poble a poble

AGRAMUNT - 4.879 h.

La vila d’Agramunt és el centre geografic i la
poblacié capdavantera de la ribera del riu Sié.
Es una vila industrial, de serveis i agricola,
molt coneguda per les seves fabriques de to-
rr6 i de xocolata.

Llocs d’interes:

Església romanica de Sta. Maria
Ajuntament

Placa Mercadal

Espai Guinovart

Museu Etnologic Municipal
Casa de Poesia visual lo Pardal

El municipi d’Agramunt esta configurat a re-
dos de lactual vila i dels pobles agregats
d’Almenara Alta, Donzell d’Urgell, Mafet,
Montclar, les Puelles i el nucli deshabitat de
Rocaberti de Sant Salvador.

Montclar d’Urgell — 149 h.
Llocs d’interes:
Castell de Montclar
Església barroca de St. Jaume

Mafet — 116 h.
tlocs d'interes:
Església de St. Lloreng
Cases pairals de cal Torres i cal Benet del



Segarrenc
Almenara Alta — 20 h.
Llocs d’interés:
Pilar d’Almenara

Donzell d’Urgell — 39 h.
Llocs d’interés:
Ermita de St. Roc
Església de St. Pere
Monument a la dona

Les Puelles — 9 h.
Llocs d'interés:
Església de St. Domenec

ANGLESOLA - 1.293 h.
Vila agricola que es troba a la zona més pla-
na de la comarca on el canal d'Urgell traves-
sa el seu terme. La vila sempre ha estat molt
lligada al moén del cavall.

Llocs d’interes:

Església goticorenaixentista de Sant Pau
de Narbona

Creu de terme gotica

Cases pairals de cal Pons, cal Gassol i ca
I’Alsamora

Espai del Carro

Facana principal

de I'església romanica

de Santa Maria

d’Agramunt.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

El Pilar d’Almenara.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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El Canal d’Urgell

al seu pas pel terme

d’Anglesola.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

Espai del Carro

d’Anglesola.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

La Panera de

Castellsera.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

Trobada de Grups

de Recreacié Medieval

al castell de Ciutadilla.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

F
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Casa Museu Cal Gassol
BELIANES - 608 h.
El terme municipal de Belianes es troba al

curs final de la vall del riu Corb.

Llocs d’interés:

Ajuntament

Ecomuseu

Antic Moli d’Oli de Maurici Massot
Església de St. Jaume

Monument a la Marinada

Monument del Laberint
BELLPUIG - 4.084 h.

Bellpuig s’assenta a l'oest de la comarca de
I’'Urgell, on les serres fan pendent cap a la
plana. Es la tercera vila en importancia de
I’'Urgell, després de Tarrega i Agramunt.

Llocs d’interés:

Convent de St. Bartomeu

Mausoleu del duc Ramon Folch de Cardo-
na i Anglesola

Església de St. Nicolau

Castell

Fundacio6 Perelld

Seana — 159 h.

EMD de Seana

Entitat Municipal Descentralitzada.
Llocs d’interes:
Església de St. Miquel

CASTELLSERA - 1.117 h.
Poblacié que s’assenta a la zona plana de la
comarca de I'Urgell.

Llocs d’interés:
Església de Sta. Magdalena
Ermita de St. Sebastia
Creu de terme
La Panera

CIUTADILLA — 245 h.

La poderosa silueta del castell marca la inconfu-
sible imatge de la serra, des de la qual es domi-
nen els horitzons oberts de I'Urgell i la Segarra.

Llocs d'interés:

Castell

Església de St. Miquel
Ermita de St. Roc
Cases pairals

GUIMERA - 361 h.

Es una vila medieval que té una fisonomia ni-
ca; un laberint de carrers s’enfilen cap a l'es-
glésia i el castell. El poble fou declarat I'any



Convent de Sant Bartomeu de Bellpuig. (Arxiu Fotografic del Consell Comarcal de I'Urgell).
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Vista general

de Guimera.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

URTX @ 372

1975 Bé Cultural d’Interés Nacional (BCIN).

—Llocs d’interes:

~ Església romanica de Sta. Maria

— Porxos de la plaga Major

~ Portals

— Capella de St. Esteve

— Santuari de la Mare de Déu de la Bovera
Convent de Vallsanta

LA FULIOLA —1.020 h.

Es troba a la zona de I'Urgell on la plana és
uniforme. Pertanyia senyorialment al mones-
tir de Poblet. La Fuliola s’ha convertit en els
darrers anys en un dels llocs més visitats de
la comarca, ja que recorda aquella tradicio de
la sega amb la dalla i la batuda a l'era.

~Llocs d’interés:
— Església barroca de Sta. Llucia
~ Vila Closa i la plaga del Portal
Cases pairals de cal Bep del Pau, Casa Te-
— res, cal Pané i cal Farriol
Museu d’armes i eines antigues del camp
— de Josep Pané
Col-lecci6 geologica de fossils i minerals de
Lluis Ferrer
El poble agregat de la Fuliola és Boldu.

Boldu — 214 h.

~Llocs d’interes:

— Església de 'Assumpcid

— Creu de terme
Cases pairals de cal Batalla, ca la Simona
i cal Boada.

MALDA - 283 h.
Es un poble situat a 428 m d’altitud, on la his-
toria brolla per tots els racons.
—Llocs d’interes:
— Castell
— Església romanica de St. Pere
Església neoclassica de Sta. Maria

NALEC - 92 h.

El poble de Nalec esta situat sobre un turé al
marge esquerre del riu Corb. La major part
del seu relleu és accidentat amb pronunciats
desnivells, els més forts es donen sobre el riu.

~Llocs d'interes:
— Església barroca de St. Jaume
— Font dels Amics de Nalec
— Font de la Ginesta
Creu de terme

ELS OMELLS DE NA GAIA — 156 h.
El poble t¢ un municipi propi i esta orientat
cap al migdia, ocupant la falda sud d’'un turd



on antigament hi havia el castell.
Llocs d’interes:
Església neoclassica de Sta. Maria
Esteles funeraries discoidals

0SS0 DE SI0 - 70 h.

El terme municipal d’Oss6 de Si6 es troba a
I’extrem nord-est de la comarca, en contacte
amb la Segarra i la Noguera.

tlocs d'interes:
Creu de terme gotica
Església de la Mare de Déu del Remei

Compren els municipis d’'Oss6 de Sid i els po-
bles agregats de Bellver d’Oss6, Castellnou
d’Oss6 i Montfalco d’Ossé.

Bellver d’Oss6 — 100 h.
Llocs d'interés:
Església romanica de St. Pere
Creu de terme gotica

Montfalcé d’Ossé — 27 h.
Llocs d'interés:
Església barroca de St. Miquel
Castell

Castellnou d’0Oss6 — 33 h.
tlocs d'interes:
Església de St. Pere
Moli fariner del Marqués
Torre Romana

PREIXANA - 413 h.

Antiga vila emmurallada situada a 3 km de
Bellpuig. Antigament era un poble molt cone-
gut per les seves pedreres, encara avui dia es
conserva una important col-leccié d’esteles
funeraries discoidals trobades al cementiri i
fetes pels picapedrers que hi havia a la vila.

Llocs d’interes:
Ermita i el parc de Montalba
Església goticorenaixentista de Sta. Maria

Capella de Sant Lloreng
PUIGVERD D’AGRAMUNT - 244 h.
El poble s’enfila en un tossal a la ribera del riu
Si6, a 336 m daltitud. La configuracié dels ca-
rrers i la constant preséncia de muralles ens in-
diquen la importancia que va tenir antigament.

Llocs d’interes:

Església neoclassica de St. Pere
Castell

Ermita de St. Miquel

Detall del castell

de Malda.

(Castells de Lleida, SL).

Detall de I'església

de Bellver d’Ossé.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

Ermita de Montalba

a Preixana.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

373 ® URTX



Castell de Rocafort
de Vallbona.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

Facana del Palau
dels Marquesos de la
Floresta de Tarrega.
(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal

de I'Urgell).
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Vila romana dels Reguers

SANT MARTI DE RIUCORB — 456 h.
Llocs d'interes:
Capella romanica del castell
Església de St. Marti

Museu Municipal Josep Farreras i Orrit

Sant Marti de Riucorb és el nom del municipi
que aplega els pobles de Sant Marti de Mal-
da, Rocafort de Vallbona, Lloreng de Rocafort

i el Vilet.
Rocafort de Vallbona — 142 h.
Llocs d'interés:
Castell
Església neoclassica de la Transfiguracié

Llorenc de Rocafort — 81h.

tlocs d'interes:
Església goticorenaixentista de St. Abdo i
St. Senen
Creu de terme

El Vilet — 18 h.
Llocs d’interes:
Església de Sta. Maria
Antic moli fariner

TARREGA - 15.600 h.

Gracies a la seva ubicacié geografica la ciu-
tat de Tarrega ha estat sempre un important
enllag de comunicacions. L’activitat econo-
mica és actualment diversificada entre els
diferents sectors. Els més importants sén
les industries metal-lurgiques, les d’olis i les
de distribucié comercial. Tarrega és la capi-
tal de la comarca de I'Urgell i acull tota
mena de serveis i iniciatives en els ambits
de I'ensenyament, el comerg, la sanitat, la
cultura i I'esport.

Llocs d’interes:

Ajuntament

Església Parroquial de Sta. Maria
de I'Alba

Museu Comarcal de I'Urgell

Palau dels Marquesos de la Floresta
Ermita i parc de St. Eloi

Cambra de Comerg i Industria
Cases modernistes d’Enric de Carcer
Casa Sobies

Castell

Creu de terme

Església de St. Antoni

Cal Maimé

Seu de la Casa de Cultura

Església de la Mercé

Església i convent del Carme
Hospital

Adoberia

Altet — 112 h.
Llocs d'interés:
Església neoclassica de St. Pere

Santa Maria de Montmagastrell — 80 h.
Llocs d’interes:
Església barroca de Sta. Maria

Claravalls — 146 h.
Llocs d’interés:
Castell
Església neoclassica de St. Salvador
Ermita barroca de la Mare de Déu dels Arcs



Creu de terme
La Figuerosa — 60 h.
Llocs d'interes:
Església neoclassica de la Mare de Déu de
I’Assumpcié
Ermita de St. Marcal

Riudovelles — 13 h.
Llocs d'interés:
Església romanica de St. Gil

El Talladell — 255 h.
Llocs d’interés:
Església de St. Pere
Ermita de la Mare de Déu
del Pedregal

TORNABOUS - 526 h.
Poblaci6é que s’assenta a la zona plana de la
comarca de 'Urgell.

Llocs d’interes:

Poblat Iberic del Moli d’Espigol
Església de Sta. Maria
Ajuntament

El terme comprén els agregats de la Guardia

i el Tarros.
La Guardia — 191 h.
Llocs d’interés:
Torre de la Guardia de Déu
Església de Sta. Maria
Església romanica de St. Sebastia

El Tarros — 116 h.
Llocs d'interes:
Monument al president de la Generalitat de
Catalunya Lluis Companys

Vista parcial del parc
i de '’ermita de

Sant Eloi de Tarrega.
(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal

de I'Urgell).

Vista parcial del
jaciment ibéric

del Moli d’Espigol
de Tornabous.
(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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Vista del cimbori del

Monestir de Vallbona

de les Monges.

(Castells de Lleida, SL).

Detall de la facana

de I'església de Santa

Maria de Vilagrassa.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal de
I'Urgell).
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Església de Sta. Cecilia
VALLBONA DE LES MONGES - 160 h.
Vallbona de les Monges és una poblacié on I'e-
conomia basica és l'agricultura de seca, amb
vinyes, oliveres, ametllers i alguns cereals.

Llocs d'interes:

Monestir cistercenc de Sta. Maria
Església neoclassica de Sta. Maria
Creu de terme gotica

Placa del monestir
Montblanquet i Rocallaura sén pobles agre-
gats a Vallbona de les Monges.

Montblanquet — 6 h.
Llocs d'interes:
Església romanica de St. Andreu

Rocallaura — 104 h.
EMD de Rocallaura - Entitat Municipal Des-
centralitzada

Llocs d'interés:

Església de St. Lloreng

Castell

Santuari del Tallat

VERDU - 1.112 h.

El poble és important i molt conegut per la
fama dels seus cantirs o sillons negres d’ai-
gua fresca. La poblaci6 esta declarada
Zona d’Interes Artesanal de Catalunya per
la Generalitat.

Llocs d'interes:

Església goticorenaixentista de Sta. Maria
Ermita de St. Miquel

Castell de Verdu

Museu de Joguets i Automats. Col-leccio
Mayoral



Museu d’Arqueologia
VILAGRASSA — 449 h.
El poble esta situat al bell mig de la comarca
de I'Urgell, a la vall del riu d’'Ondara, poc
després de la seva confluéncia amb I'afluent
Cercavins.

Llocs d’interés:
Església romanica de Sta. Maria
Ermita renaixentista del Roser

3. Fires i festes de I'Urgell

En els darrers anys s’han anat organitzant
des de les administracions locals i entitats pri-
vades fires i mercats a moltes localitats de la
comarca. Aquests esdeveniments volen con-
juminar el vessant purament comercial amb el
cultural i ludic, de cara a promoure els res-
pectius municipis.

Entre els anys 2004 i 2005 s’ha creat un nou
ventall d’esdeveniments ludics a la comar-
ca, com soén : el Raid Hipic d’Anglesola, la
Festa del Bandoler a Castellsera, la Fira del
Col-leccionisme a Verdu i la Fira de '’Amet-
lla a Vilagrassa, entre altres. Aixo indica la
voluntat per part dels municipis de donar a
coneéixer el seu patrimoni historic i cultural a

la poblacio.
Agramunt
Agr’auto (marc)
Paellada popular (juny)
Fira del Torré i la Xocolata a la Pedra (oc-
tubre), declarada d’interés comarcal.
Mercat de Nadal (desembre)

Anglesola
Festa dels Tres Tombs i Fira medieval
(abril), declarada d’interés comarcal.

Festa del Segar

i Batre de la Fuliol.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

Fira del Torré i

de la Xocolata a la

Pedra d’Agramunt.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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Mercat Medieval

de Guimera.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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Raid Hipic (maig)

Belianes

Marxa Ecologica i per la Pau (maig).

Festa de I'Oli (desembre), declarada d’inte-
rés comarcal.

Bellpuig
Festivitat dels Dolors (abril), declarada d’in-
terés comarcal.
Torneig Internacional de Futbol “Vila de
Bellpuig” (juny).
Campionats de Motocros al Circuit de Ca-
talunya Montperler.

Castellsera
Festa del Bandoler (maig).

Ciutadilla
Trobada de Grups de Recreacié Medieval i
Historica (abril).

Guimera
Mercat Medieval (agost), declarada d’inte-
rés comarcal.

La Fuliola
Festes del Segar i el Batre (juny-juliol), de-

clarades d'interés comarcal.
Tarrega

Festa dels Tres Tombs i Mercat Tradicional
(gener).
- Firacoc (maig).

Fira del Medi Ambient (juny).

Fira del Cagador “Ciutat de Tarrega” (se-
tembre).

Fira de Teatre al Carrer (setembre), decla-
rada d’interés comarcal.

Fira d’Artistes i d’Activitats Tradicionals
(desembre).

Campionats de Resistencia de Quads i Au-
tocros al Circuit Permanent.

Tornabous
Cap de Setmana Iberic al Moli d’Espigol
(octubre), declarat d’interés comarcal.

Verdu

Festa del Sill6 i Fira de la Ceramica

(juny).

Verdu, capital del col-leccionisme (juliol).
Festa de la Verema i del Vi (octubre), de-
clarada d’interés comarcal.

Vilagrassa



Fira de I'’Ametlla (setembre).
Pessebres vivents de Rocafort de Vallbona,
Sant Marti de Malda (declarat d’interés co-
marcal) Tarrega i Vallbona de les Monges.
(desembre-gener).

Mercats:

Dilluns al mati, mercat a Tarrega.

Dimarts al mati, mercat a Bellpuig.
Dimecres al mati, mercat a Agramunt.
Primer diumenge de mes, al mati, Mercat
de segells, monedes i pins, a Tarrega.
Segon diumenge de mes, al mati, Trobada
de Col-leccionistes i Mercat de Fil-latélia i
Numismatica a Bellpuig.

Tercer dissabte de mes, a la tarda, Mercat
de les Antiguitats i les Arts a Tarrega.
Mercapati, Mercat de les rebaixes a Tarre-
ga (juliol).

Fira de Teatre
Mercat internacional de les arts escéniques

La Fira de Teatre al Carrer, fundada I'any
1981, converteix la ciutat de Tarrega en un
magnific aparador de les arts escéniques
contemporanies i en una impressionant festa
popular. Després d’'un quart de segle d’exis-
téncia continuada, ha esdevingut un dels
mercats de les arts escéniques més dinamics
de tot Europa. Anualment, el segon cap de
setmana de setembre, artistes, programadors
teatrals, productors, institucions..., aixi com
un public molt participatiu, tenen la seva cita
a Tarrega per mostrar 0 coneixer les crea-
cions més actuals de les arts esceniques.

L’eix central de la Fira el constitueixen les ac-
tuacions d'una vuitantena de companyies de
procedéncia nacional i internacional. Espec-
tacles visuals, multidisciplinars, dansa, circ, ti-
telles...; totes les arts esceniques tenen cabu-
da a Tarrega. La majoria dels espectacles
programats son novetat, estrenes o preestre-
nes i es representen al carrer o en recintes
tancats seguits per una audiéncia nombrosa i
fidel.

El mercat professional: La Llotja

La Llotja és I'espai que concentra I'activitat
professional de la Fira de Teatre. Es el punt
de trobada i intercanvi dels professionals
acreditats que vénen a Tarrega a comprar i
vendre espectacles i el centre neuralgic d'ac-
tivitats. L'indret principal de La Llotja és el Pa-
vell6 Firal, una area tematica amb estands
d'exposicio, que permet a les institucions, em-
preses, xarxes i companyies donar a coneixer
el seu treball i els seus projectes.

La Llotja té una transcendéncia econdomica
cada cop més important en el sector de les
arts esceniques, atés que genera, directa-
ment o indirectament, una xifra de negoci
gens menyspreable. D'aqui I'enorme interés
dels artistes per participar a la Fira, on tenen
una oportunitat Unica per obrir nous mercats
als seus espectacles.

Professionalitzacid i internacionalitzacié

La Fira de Teatre té una orientacié cada cop
més professional, en el sentit que una bona
part dels esforgcos organitzatius es dediquen a
dotar de serveis i facilitats la comunitat de
professionals de les arts escéniques que hi
participen. Avui per avui, el 90% dels progra-
madors’ teatrals que s’acrediten? compren al-
gun dels espectacles que s’hi ha programat i
aixo fa que actualment la Fira de Tarrega si-
gui una de les més dinamiques del seu sector
en I'ambit europeu.

Aquesta projeccié s’acompanya de la voluntat
per part de la Fira de tenir una preséncia ac-

' Dades de 2004. Enquesta anual de contractacié distribuida entre els professionals acreditats
2 Any 2005: 807 professionals acreditats corresponents a 406 entitats diferents.

Festa de la Verema

i del Vi de Verdu.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).

Festa del Sill6

i Fira de la Ceramica

de Verdu.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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Representacio de
I’Arbre de la Memoria
dels Comediants a la
25a Fira de Teatre

al Carrer de Tarrega.
(Fotografia: Naria
Boleda. Arxiu fotografic
de la Fira de Teatre

al Carrer de Tarrega).
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tiva en la primera linia internacional, tant pel
que fa a participacié en forums, xarxes o fes-
tivals, signatura de convenis amb instituts cul-
turals de diferents paisos per promoure la
participacié6 de companyies internacionals,
participacié en projectes europeus, com a
’hora d’esdevenir seu de trobades o reu-
nions. La internacionalitzaci6 de la Fira es ve-
hicula basicament en dos fronts: en I'ambit de
la programacié i en 'ambit de participacio de
professionals. El fet que la Fira programi es-
pectacles internacionals interessa especial-

ment els programadors teatrals de I'Estat es-
panyol; d’altra banda, la participacié de profes-
sionals estrangers a la Fira és la garantia que
les creacions autoctones tindran una sortida
efectiva als circuits de distribuci6 artistica inter-
nacionals.

Audiéencia

Segons les dades dels estudis realitzats per
la Universitat de Lleida els anys 2000° i 2004,
entre els visitants de la Fira, el grup majorita-
ri el formen les persones entre 20 i 29 anys

3 Els resultats de l'estudi realitzat per la Universitat de Lleida que va dirigir el Dr. Francisco Juarez Rubio, estan
publicats al volum Economia i cultura. Enquesta sobre l'impacte economic de la 20a Fira de Teatre al Carrer de
Tarrega, del qual en son autors Francisco Juarez, Mercé Clop i Carmina Badia. Tarrega, 2001. Col-lecci6 de La
Llotja, nim. 7. El mes de setembre de 2004, coincidint amb la 24a edicié de la Fira, el mateix equip del Dr. Jua-
rez ha dut a terme un nou estudi, encara en procés d’analisi, que aportara dades rellevants per tal de realitzar
una analisi evolutiva de I'impacte socioeconomic de la Fira de Teatre.



(42%) i el segon grup és el de 30 a 39 anys.
Per tant, el 85% dels visitants estan dins la
franja dels 20 als 29 anys.

El public de la Fira prové majorment de Bar-
celona, Lleida, Girona, Tarragona, Valéncia i
Arago, pero 'acci6 dels mitjans de comunica-
ci6 permet que la Fira sigui coneguda arreu
del pais per totes aquelles persones interes-
sades en els esdeveniments ludics i culturals
en general.

La mitjana declarada d’anys d’assistencia és
de 6,56, xifra que mostra un alt index de fide-
litzaci6 dels espectadors de la Fira de Teatre.
En cada edicio, un 25% dels espectadors as-
sisteix per primera vegada, un altre 25% ve
des de fa menys de 4 anys, un altre 25% ve
fa més de quatre anys i menys de 10, i el 25%
restant ve des de fa més de 10 anys.

Public professional

El public professional que assisteix a Tarrega
pertany a l'ambit artistic (autors, directors i in-
terprets), a l'ambit dels professionals de la
gestio (programadors, promotors i managers)
i a l'ambit dels mitjans de comunicacio.

La Fira, a més de la representacié de I'Estat
espanyol, acull una important selecci6 de
companyies teatrals de tot el mén. Els profes-
sionals de la gestio son en la seva majoria de
I'ambit espanyol i europeu, tot i que en les da-
rreres edicions s'ha registrat la preséncia de
representants americans, africans i asiatics.
La majoria dels principals mitjans de comuni-
cacié espanyols assisteixen a Tarrega, aixi
com agencies de noticies i alguns dels més
prestigiosos mitjans europeus.

Difusio

L’Area de Comunicacié de la Fira de Teatre
treballa al llarg de tot I'any en la difusié del
certamen. A banda de la confeccié dels su-
ports grafics oficials, es treballa intensament
en la projeccioé als mitjans de comunicacid, in-
ternet, informacié al public...

Pel que fa a la difusid a través d’internet, la
Fira disposa d’una pagina oficial (www.firata-
rrega.com) on es publiquen les noticies que la
Fira va generant i que al llarg de I'any 2005 va
rebre més de 12.000.000 d’accessos. També
compta amb una llista de distribucié de noti-
cies amb més de 2.500 adreces de persones
interessades en tot allo que passa al voltant
de la Fira de Teatre.

D’altra banda, el Servei de Premsa genera de
forma permanent comunicats de premsa que
tenen una excel-lent repercussio i gestiona
entrevistes amb els representants de l'orga-
nitzacié. Durant I'any 2005 es van generar 43
comunicats de premsa i 11 convocatories. Pel

que fa a entrevistes (revistes, radio, portals d’in-
ternet i televisio) se’n van realitzar més de 125
a proposit de la 25a edicié de la Fira de Teatre.
La gran expectacio dels mitjans de comunica-
ci6 fa que edicié rere edicio creixi I'assisténcia
de periodistes durant els dies de realitzacio
de la Fira. Concretament el 2005 el Servei de
Premsa va acreditar 209 periodistes.

25 anys d’historia

El 2005 es van complir 25 anys de la Fira de
Teatre. Al llarg d’aquest quart de segle la Fira
ha viscut una evolucidé que I'ha dut a la pri-
mera linia de les arts escéniques internacio-
nals. Allo que va néixer com una festa de vo-
cacié popular i participativa s’ha anat
modelant i transformant fins a esdevenir un
mercat especialitzat de referéncia que con-
serva, pel que fa als espectadors, I’esperit po-
pular i festiu dels seus origens i que té un im-
pacte socioeconomic indiscutible sobre el
territori. La constancia, la implicaci6 i I'esforg
de moltes persones i diverses institucions i
empreses han permés que aixo fos possible.

De cara al futur la Fira segueix el seu cami
amb la voluntat de mantenir-se en aquesta li-
nia, reconeguda com un dels mercats interna-
cionals de les arts escéniques més dinamics
d’Europa i sens dubte el més transcendent de
I'Estat espanyol.

4. Paper del Consell Comarcal de I’'Urgell
en la gestio6 del turisme cultural a I’'Urgell

El Consell Comarcal de I'Urgell t¢ un paper
clau en la promocié del turisme cultural de la
comarca.

La comarca té diferents d’atractius turistics:

El Patrimoni historic i artistic

Festes, fires i mercats

Paisatge i natura

Artesania

Gastronomia i productes agroalimentaris
La Ruta del Cister com a marca turistica

Des de I'Oficina Comarcal de Turisme de
I'Urgell es duen a terme diferents accions de
promocio6. El servei permanent de Turisme
es ddéna des de I'Oficina Comarcal que esta
inscrita dins la Xarxa d’Oficines de la Gene-
ralitat de Catalunya, amb el nimero de re-
gistre 0025.

Des d’aquesta oficina s’intenta donar a co-
néixer la comarca de I’'Urgell, promoure tots
els aspectes d’interés turistic i, alhora po-
tenciar-los.

Les tasques que es duen a terme son:

381 ® URTX



Museu de Joguets

i Automats de Verdu.

(Arxiu Fotografic del
Consell Comarcal
de I'Urgell).
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1. Edicié i reedicio de fullets turistics.

2. Participacio en fires.

rires d’ambit comarcal:

Fira del Medi Ambient de Tarrega (juny)
Fira de I’Ametlla de Vilagrassa (setembre)
Fira del Torr6 i la Xocolata a la Pedra d’A-
gramunt (octubre)

rires d’ambit nacional:

Feria Internacional de Turismo FITUR a
Madrid (gener)

Salon Internacional de la Evasién y del Tu-
rismo SEVATUR a Sant Sebastian (marc)
Mostra turistica a Pamplona (marg)

Salé Internacional de Turisme de Catalun-
ya SITC a Barcelona (maig)

Feria de Turismo y Camping Expovacacio-
nes a Bilbao (maig)

Feria Nacional del Turismo Rural Expotural
a Madrid (octubre)

Fira Catalana del Consumidor Expro/Reus
a Reus (octubre)

Fira de Turisme Rural Agrotur a Cornella
(novembre)

Feria Internacional del Turismo de Interior
INTUR a Valladolid (novembre)

3. Senyalitzaci6 de circuits turistics a peu i

amb btt.

Senyalitzaciéo d’'11 rutes circulars (10 s6n

PR- petit recorregut) i una és sender local.
Senyalitzaci6 del GR 3-Sender de Gran
Recorregut (Donzell d’Urgell-Agramunt-
Tarrega-Verdi-Guimera-Ciutadilla-Roca-
fort de Vallbona-Vallbona de les Monges)
Senyalitzacié de la Ruta del Cister a peu GR
175, que uneix els tres monestirs de Poblet,
Santes Creus i Vallbona de les Monges.

. Publicitat a mitjans de comunicacié.

. Organitzaci6 de cursos, jornades i trobades.

Cursos per posar en marxar establiments
de turisme rural

Jornades de sensibilitzaci6: destapa't,
mostra qualitat

La Direcci6 General de Turisme de la Ge-
neralitat de Catalunya amb la col-laboracié
del Consell Comarcal de I'Urgell va ende-
gar una campanya de sensibilitzaci6 dels
sistemes de gestié de qualitat en turisme,
Destapa’t, mostra qualitat. Aquestes dues
jornades realitzades el mes de juny de
2005, anaven destinades als empresaris
del sector turistic privat, aixi com als téc-
nics, alcaldes i regidors de les administra-
cions turistiques publiques.

Trobades de museus, col-leccions i espais
visitables



Arran de la presentacio de I'Estudi de Di-
namitzacié Turistica de I'Urgell, des de I'A-
rea de Turisme del Consell Comarcal de
I'Urgell s’ha comencat a treballar fomentant
la coordinacio entre els diferents sectors.

S’ha creat un Grup de Treball pel Turisme
Cultural de I'Urgell encarregat de recollir di-
ferents propostes, suggeriments, inquietuds
i proposar noves solucions per dinamitzar i
potenciar la difusié de la gran varietat d’a-
tractius turistics de la Plana de Lleida.

En aquestes reunions s’han tractat diver-
sos temes i s’ha endegat una dinamica de
treball per poder implementar el sistema de
promocid i difusio del patrimoni cultural i ar-
tistic de la zona.

Primer Curs Simposi EI Monaquisme Cis-
tercenc

El dia 9 de juliol de 2005 va tenir lloc el Pri-
mer Curs Simposi El Monaquisme Cister-
cenc a Santes Creus, el qual va ser dut a
terme pel Museu d’Historia de Catalunya,
I'’Arxiu Bibliografic de Santes Creus i la Ruta
del Cister. Es varen tractar temes com: cre-
aciod i formacié d’un monestir cistercenc ; la
implantaci6 del Cister al territori; la tipologia
de les construccions conventuals cistercen-
ques; I'economia monacal etc. Va estar
adrecat a professors, estudiants universita-
ris i als interessats a conéixer el mén mona-
cal cistercenc.

6. Pagines web

L’any 2005 es van renovar els continguts i imat-
ges de les seglents pagines webs municipals.

http://anglesola.ddl.net
http://belianes.ddl.net
http://castellsera.ddl.net
http://ciutadilla.ddl.net
http://guimera.ddl.net
http://fuliola.ddl.net
http://malda.ddl.net
http://nalec.ddl.net
http://omells.ddl.net
http://preixana.ddl.net
http://puigverdagramunt.ddl.net
http://santmarti.ddl.net
http://tornabous.ddl.net
http://vallbona.ddl.net

Es preveu que aquest any 2006 es renovin
els continguts, la informacio i la imatge de la
pagina web del Consell Comarcal de I'Urgell,
www.urgell.org i la pagina web de La Ruta del
Cister www.larutadelcister.info la qual ofereix
tota mena d’informacio turistica de la zona,
aixi com la guia d’activitats trimestrals de les
comarques de I'Alt Camp, la Conca de Bar-
bera i I'Urgell.

7. Elements de promoci6

S’han imprés una serie d’elements de mer-
chandising per anar a les Fires: bosses, cara-
mels, galetes, motxilles, punts de llibre, adhe-
sius, carpetes de La Ruta del Cister...

8. Edici6 mensual de I'Agenda Cultural de
I'Urgell

Es continua amb l'edicié de I'Agenda Cultural
de I'Urgell, on es recullen les activitats lidiques
i festives de tots els municipis que formen la

Museu Comarcal

de I'Urgell-Tarrega.

Sales Antoni

Alsina Amils.

(Fotografia: Oriol Saula.
Arxiu Fotografic

del Museu Comarcal
de I'Urgell-Tarrega).
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comarca i que té una periodicitat mensual.

9. Presentacié de I'Urgell en power point
Motiu de la trobada de técnics de turisme de
la provincia de Lleida, organitzada pel Patro-
nat de Turisme de la Diputaci6é de Lleida, el
mes de desembre de 2005 es va preparar
una presentacié de I'Urgell en power point.
Mitjangant aquesta presentacié es van mos-
trar els principals recursos turistics de la co-
marca per tal que els técnics de turisme d’al-
tres comarques captessin amb imatges i
informacio sintetitzada els principals atractius
turistics de la zona.

10. Punt d’'informaci6 tactil

El juliol de 2005 s’inaugurava el punt d’infor-

macio tactil situat a la porta d’entrada del
Consell Comarcal de I'Urgell. En aquest punt
s’hi troba tota mena d’informaci6 local i co-
marcal a qualsevol hora del dia. Es una gran
eina perqué el visitant hi pot cercar qualsevol
dada que necessiti: serveis del Consell Co-
marcal, cultura, activitats, restaurants, allotja-
ments, rutes turistiques i museus de I'Urgell.

11. Press trip

El Comite Executiu de la Cambra de Perio-
distes de Turisme d’Espanya, un grup de 15
periodistes, es van desplacar els dies 7, 819
d'octubre de 2005 per la comarca de I'Urgell
per tal de coneixer els productes turistics i fer-
ne difusié en els seus mitjans.



12. Col-laboracions diverses

Agenda cultural de Catalunya.

Revisié del fullet turistic de I'Urgell que edi-
ta la Generalitat de Catalunya.

Revisié de les guies de turisme que edita el
Patronat de turisme de la Diputacié de Llei-
da-Ara Lleida.

Col-laboraci6 en I'edicié de la guia turistica
i de serveis de I'Urgell.

13. Coordinacié d’excursions i activitats per la
comarca

Es coordinen les visites a la comarca de I'Ur-
gell dins la Campanya "Rutes d'Aproximacio
als Patrimonis Culturals de Catalunya i Nava-
rra" que esta duent a terme el Departament
de Governacio i Relacions Institucionals amb
conveni amb el Ministerio de Defensa i altres
institucions. Es duen a terme dues visites,
una al castell de Montclar i I'altra a Vallbona
de les Monges.

El mes d’abril de 2005 es van rebre tres vi-
sites de periodistes i tour operadors bel-
gues, alemanys i holandesos interessats en
el turisme religiés de Catalunya. Aquests
Presstrips- Famtrips es van coordinar entre
Turisme de Catalunya i la Ruta del Cister.
Els periodistes i tour operadors europeus
van coneixer els tres monestirs de Santes
Creus, Poblet i Vallbona de les Monges, es
van allotjar en I'hostatgeria del monestir de
Sta. Maria de Vallbona on van poder com-
partir els apats i les pregaries amb la comu-
nitat religiosa.

14. Oficines de turisme de I'Urgell

L'Oficina Comarcal de Turisme de I'Urgell es
coordina amb les oficines municipals de turis-
me d’Agramunt, de Vallbona de les Monges,
de Verdu i també amb el Punt d’Informaci6 tu-
ristic del Convent de St. Bartomeu de Bellpuig
per tal dinamitzar i promoure conjuntament el
sector turistic de I'Urgell. L'Oficina Comarcal
de Turisme també dona a coneixer el patri-
moni cultural i artistic de la zona a la resta
d’oficines de turisme de Catalunya.

15. Trekorientacié a la Ruta del Cister

Trekorientacié és una original prova esportiva
de caracter popular que combina el senderis-
me i l'orientacié pels llocs més singulars al
voltant dels monestirs del Cister i que se ce-
lebra cada any durant la primavera.

16. Ainara: la Ruta dels Monestirs - Gran Pre-
mi Affinity Advance

Des dels consells comarcals de La Ruta del

Cister, s’ha col-laborat en la segona edicié d’Ai-
nara 2005. Es tracta d’'una travessia a cavall
per destacats monestirs i ermites de Catalunya.
17. Primer Cicle de Concerts d’Estiu

Es tracta d’'un cicle de sis concerts que s’ha
celebrat als tres monestirs de la Ruta del Cis-
ter durant els mesos de juliol i agost. Un total
de 2.000 persones varen assistir a aquest es-
deveniment musical. Ha estat una iniciativa
molt ben rebuda pel public i que enguany es
pretén repetir.

18. Jornades Europees Patrimoni a Catalun-
ya

El dia 2 d’octubre de 2005 se celebraren les
Jornades Europees de Patrimoni a Catalun-
ya. La Ruta del Cister, a la comarca de I'Ur-
gell, s’hi va sumar duent a terme un ltinerari
guiat a peu per les cabanes i marges al terme
de Vallbona de les Monges i la Vall del Mal-
danell i també un ampli ventall d’activitats
arreu de les tres comarques.

19. Elaboracié d’un fons fotografic de la Ruta
del Cister

20. Col-laboracié amb el camp d’aprenentat-
ge de la Ruta del Cister

S’estan duent a terme activitats amb els pro-
fessionals del Camp d’Aprenentatge dels mo-
nestirs de La Ruta del Cister ubicat a I'Esplu-
ga de Francoli i els diferents centres escolars
de les tres comarques. Aquestes activitats te-
nen l'objectiu de potenciar el coneixement i
I'estima dels espais d'interés artistic i cultural
de les nostres terres entre el professorat i I'a-
lumnat dels centres. Sota el titol: “Treballem el
nostre entorn. La Ruta del Cister: un recurs a
'abast’, es duran a terme xerrades i visites per
tal de difondre les peculiaritats del patrimoni
cistercenc i del seu entorn natural.

5. Paper del Museu Comarcal
de I’'Urgell en la gestio, estudi i difusio
del patrimoni cultural de la comarca

Investigacio:
Arqueologia, historia, historia de I'art, etnologia.

Documentacio:

Fitxatge de les peces del museu, inventaris
béns mobles i arquitectonics, reproduccié fo-
tografica i amb video...

Preservacio:
Conservacio de les col-leccions...

Presentacio:
Exposicié permanent, exposicions temporals...
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Nombre de visitants 2004 2005
Espai Guinovart d’Agramunt 6.210 6.794
Museu Etnologic d’Agramunt 1.293 1.354
Lo Pardal d’Agramunt 314 370
Convent de Sant Bartomeu de Bellpuig 2.702 1.470
Museu Comarcal de I'Urgell a Tarrega 12.544 12.504
Monestir de Sta. Maria de Vallbona 22.226 26.912
Museu de Joguets i Automats de Verdu 9.006 22.973

Difusié:

Conferencies, jornades, exposicions, revista
Urtx, visites i tallers a escoles i grups diver-
sos, edicio de catalegs, triptics...

6. Iniciatives de turisme cultural

Museus, espais visitables i col-leccions de
I'Urgell:

Espai Guinovart d’Agramunt

La Casa Museu de Poesia Visual Lo Pardal
d’Agramunt

Museu Etnologic Municipal d’Agramunt
Espai del Carro d’Anglesola

Casa Museu Cal Gassol d’Anglesola
Ecomuseu i Antic Moli d’Oli Maurici Massot
de Belianes

Convent de Sant Bartomeu de Bellpuig
Fundacié Perellé de Bellpuig

Sala d’Art i Petit Museu Etnografic de Bellpuig
Collecci6 Geologica Lluis Ferrer de la Fulio-
la

Collecci6 d’armes antigues i eines del
camp de Josep Pané de la Fuliola

Castell de Montclar d’Urgell

Museu Josep Farreras i Orrit de Sant Marti
de Malda

Sala Marsa de Tarrega

Poblat ibéric del Moli d’Espigol de Tornabous
Reial Monestir de Santa Maria de Vallbona
Cal Talavero, Centre d’Art de Verdu

Museu de Joguets i Autdomats de Verdu
Museu d’Arqueologia de Verdu

7. Activitats de lleure als pobles de I'Ur-
gell

Visites guiades per Agramunt, Belianes,
Bellpuig, Castellsera, Viutadilla, Guimera,
Tarrega i Verdu

Apendre a restaurar un moble, a fer mel-
melades i conserves a Anglesola

Activitats per al creixement personal a Be-
lianes

Golf Pitch&Putt a Bellpuig

Escola de parapent i ala delta a Bellpuig
Circuit de motocros de Catalunya a Bellpuig
Excursions a cavall i escola d’equitacio de
Tarrega

Circuit permanent de Tarrega

8.

Descobrir la part més dolca de I'Urgell: visi-
ta de les cambres de fruita de Tornabous
Rutes guiades per la zona en quad (Tor-
nabous)

Artesa per un dia a Verdu

Passejades a cavall a Vilagrassa
Allotjaments

Places d’allotiament a I'Urgell: 646 places
(gener 2006)

Residéncies Cases Pagés-RCP: 122 pla-
ces

Hotels, hostals i pensions: 339 places
Albergs i cases de colonies: 124 places
Apartaments turistics: 12 places

Refugis: 24 places

Hostatgeria monastica: 25 places

Nombre de Residéncies Cases de Pages-
RCP a I'Urgell: 15 establiments (gener 2006)

Anglesola (1)
Bellpuig (1)
Belianes (1)
Castellsera (1)
Ciutadilla (1)
Donzell d’Urgell (1)
Guimera (2)

Els Omells de na Gaia (1)
Malda (2)

Montclar d’Urgell (1)
Nalec (1)
Tornabous (1)
Vilagrassa (1)

Nombre d’allotjaments de propera obertura
a I'Urgell: 12 establiments (gener 2006)

Residéncies Cases de Pages-RCP:
La Guardia (1)

Guimera (1)

Malda (1)

Vilagrassa (1)

Apartaments Turistics:
Montclar (5)
Verdu (2)

Pensio:
Sant Marti de Malda (1)



9. Projectes culturals a I’'Urgell

Cal Trepat de Tarrega- museu de maquina-
ria agricola i industrial

Farinera Balcells de Tarrega

Poblat Ibéric dels Estinclells de Verdu
Espai del Carro d’Anglesola

Museu de Guimera

10. Possibilitats dels recursos
amb potencialitat turistica,
prévia adequacio6 i consolidacio

Torre romana i moli medieval de Castellnou
d’Ossé

Adoberia del Moli del Codina de Tarrega
Ruta del canal d’Urgell

Ruta d’esglésies de la comarca

Ruta arqueologica per la comarca

11. Patrimoni natural a la comarca

El patrimoni natural de I'Urgell sembla menys-
tingut per no ser tan ric com el d’altres co-
marques catalanes, tot i aixd presenta multi-
ples possibilitats i t¢ zones amb un clar
atractiu paisatgistic. Actualment, amb les bici-
cletes 0 a peu es pot recérrer els camins de
I'Urgell tot gaudint d’un paisatge ple d’encant,
color i varietat, sobretot a la primavera i la tar-
dor. Destaquen alguns trams de bosc de la ri-
bera del riu Si6, amb una varietat important
de flora (albers, xops, oms, freixes, salzes...)
i fauna. A la part sud de la comarca hi ha bos-
cos de carrascars o alzines de fulles petites i
rebolls o roures de fulla petita.. El sotabosc de
les pinedes esta format pels coscolls, romers,
timo, espigol. En época de bolets també és
facil trobar-hi rovellons, mucoses, pebrassos
0 peus de rata.

Les masses forestals a I'Urgell son escasses

i disperses. Les espécies més comuns son: pi
blanc, alzina carrasca i el roure de fulla petita
en algunes obagues.

Pel que fa a la fauna als boscos hi trobem
esparvers, mussols, perdius, guatlles, torto-
res i tudons. Els porcs senglars, esquirols,
conills i réptils viuen a les zones més bosco-
ses de I'Urgell.

12. Valoraci6 del patrimoni cultural
i la seva gesti6. Mancances i millores
del turisme cultural de la comarca

El patrimoni cultural de la comarca és forca ric
i variat, amb monuments forca emblematics
en 'ambit de Catalunya. Ja hem citat els ca-
sos del Moli d’Espigol de Tornabous, la torre
romana de Castellnou d’Ossé, els castells de
Verdu i Ciutadilla, el monestir de Vallbona de
les Monges, el Convent de St. Bartomeu de
Bellpuig, la terrissa negra de Verdu, les esglé-
sies romaniques de Sta. Maria d’Agramunt, Vi-
lagrassa i Verdu, el conjunt monumental de
Guimera i I'entorn paisatgistic de la vall del
Corb.

Cal que el sector turistic public i privat col-labo-
rin conjuntament per un objectiu comu: aconse-
guir que I'Urgell sigui un bon desti de qualitat.

S’han de realitzar cursos especialitzats de
formacié de guies turistics per tal de poder
oferir un bon servei de visites guiades a les
poblacions o en els espais visitables.

A I'Urgell hi ha una rica i variada mostra de
productes agroalimentaris de qualitat dels
quals se’n pot treure molt partit. Hi ha els To-
rrons d’Agramunt amb la Indicacié Geografica
Protegida, I'oli d’oliva amb la Denominacio
d’Origen Protegida les Garrigues, els vins
amb Denominacié d’Origen Costers del Se-
gre, els cocs, els embotits, els formatges, els
panadons, la fruita fresca, la fruita seca...

Cal estimular els empresaris del sector de la
restauracio per tal que treballin conjuntament
per dinamitzar el sector: es podrien crear jor-
nades gastronomiques aprofitant els produc-
tes de la zona.
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Annex |
Pla de Desenvolupament Turistic de I’'Urgell

1. L'Estudi de Dinamitzaci6é Turistica de I'Ur-
gell realitzat I'any 2005 analitza els recursos
turistics de la comarca i també el perfil del
turista que visita I'Urgell. A partir d’aqui es
poden extreure conclusions que ajudin a re-
dactar propostes per millorar el producte tu-
ristic de la comarca.

1.1. Analisi dels recursos turistics de la
comarca:

Es van inventariar 147 recursos turistics de la
comarca, les tipologies predominants dels
quals son:

A. Patrimoni arquitectonic civil: 17%

B. Patrimoni arquitectonic religiés: 51%

C. Patrimoni escultoric: religiés o civil: 14%
D. Festes i fires: 18%

Dels 147 atractius turistics inventariats, hi
ha 16 museus i col-leccions obertes al pu-
blic. D’aquests, n’hi ha que disposen d’un
gran ventall de possibilitats turistiques i, en
canvi, no s’hi fan campanyes ni de millora ni
de promocio.

D’aquests recursos estudiats, hi ha 25 festes,
fires i esdeveniments ludics dels quals 11 sén
Festes declarades d’Interés Comarcal per
part del Consell Comarcal de I'Urgell. D’a-
questes festes, n’hi ha que disposen d’una
adequada promocié i difusio, pero altres, en
canvi, falta donar-les a conéixer més en dife-
rents mitjans de comunicacié i també enviant
triptics a les diferents oficines de turisme de la
comarca i de Lleida.

En els dos ultims anys s’han augmentat les
festes i celebracions d’alguns municipis de
I’'Urgell.

Aixi, hi ha festes i esdeveniments ludics on
hi ha una gran afluéncia de public que no
disposen de serveis de restauracié o d’allot-
jament per poder donar un servei de qualitat
al visitant.

Dels 147 recursos inventariats, n’hi ha 30 que
estan catalogats com a Bé Cultural d’Interés
Nacional (BCIN).

Aquesta catalogacié I'atorga el Servei de Pa-
trimoni Arquitectonic de la Direccié General
del Patrimoni Cultural de la Generalitat de Ca-
talunya als recursos o conjunts monumentals
que reuneixen els valors historics i culturals
adients per a formar part de I'lnventari del Pa-
trimoni Arquitectonic Catala.

A part dels 30 recursos catalogats com a de
BCIN, també n’hi ha 11 que tenen la protec-
ci6 de Bé Cultural d’Interées Nacional inte-
grat dins el Conjunt artistic (BCIN Incoat),
que no arriba a la primera categoria, perd
que reuneix prou valors artistics i historics
per a formar part de I'lnventari del Patrimo-
ni Arquitectonic Catala.

L’administracié6 municipal o comarcal pot de-
clarar algun edifici o monument com a Bé Cul-
tural d’Interes Local (BCIL) si creu que reuneix
totes les condicions i caracteristiques per do-
nar-li aquesta proteccio i incloure’l dins el Ca-
taleg del Patrimoni Cultural Catala.

L'estat de conservacio dels 147 recursos in-
ventariats es pot considerar bo en un 68%.
Un 8% dels recursos es troben en un estat
deficient i necessiten reformes i millores en la
seva estructura o el que queda d’ella.

Altres recursos tenen una gran riquesa arquitec-
tonica, historica i cultural amb alguna petita mi-
llora i més difusié serien altres atractius turistics
de I'Urgell. Se’n podria treure més rendiment.

Un 70% dels 147 recursos analitzats tenen un
bon accés, en canvi un 12% dels recursos te-
nen un dificil accés, tant en cotxe com a peu.
Moltes vegades pel desnivell del terreny, pe-
dres al cami, herbes...

En els 147 recursos, la localitzacio és un fac-
tor determinant en la qualitat de I'accés ja que
tan sols un 20% dels que estan ubicats fora
del nucli urba tenen un bon accés.

La senyalitzacié direccional del 50% dels re-
cursos és deficient, i cal, prioritariament, mi-
llorar-la. Cal posar cartells informatius al cen-
tre de la poblacio6 per tal d’indicar la direcci6 a
seguir per arribar-hi.

La senyalitzaci6 informativa del 75% dels re-
cursos inventariats és nul-la i és imminent la
necessitat de reforgar la senyalitzacié infor-
mativa dels edificis i espais visitables.

D’aquesta llista de recursos analitzats, un 65%
han de ser visitats per mitja d’'una concertacié
prévia o cal esperar que sigui horari de culte re-
ligiés, com és el cas de les esglésies i tan sols
un 14% disposen d’un horari fix d’obertura.

1.2. Analisi del turista que visita I'Urgell:

S’han elaborat 144 enquestes, un 38,8% de
les quals han estat realitzades a I'Oficina Co-
marcal de Turisme de I'Urgell durant el mes
d’agost de 2004 i un 15,9% al Museu Comar-
cal de I'Urgell entre els mesos de juliol 2004 i
juny 2005.



El turista que visita la comarca de I'Urgell no
pertany a una franja d’edat definida, malgrat
que es mou entre els 30 i 60 anys. Hi ha una
manca d’atraccio vers el public jove i de més
de 60 anys.

La procedencia més habitual dels enquestats
és de la provincia de Barcelona (43 %). Cal tre-
ballar en la promoci6 de la comarca cap a les
provincies de Girona i Tarragona ja que han
tingut molt poca puntuacié de visitants (3,4%).
Cal potenciar també el mercat estranger ja que
nomeés hi ha un 2,7% de mercat frances.

Caldria fer més difusié de la Ruta del Cister
entre la propia poblacio local perque es facin
la Ruta més seva, ja que hi ha molta gent que
no la coneix.

Les motivacions més destacades sén, amb
un 26,7%, coneixer el patrimoni cultural i ar-
tistic de I'Urgell i un 22,5% assistir a una fes-
ta o fira tradicional.

Les visites es realitzen principalment en pa-
rella (38,1%) i en familia, amb 1 o 2 fills
(383,3%). El mitja de transport utilitzat és el
cotxe propi (83,3%).

Les visites a la comarca han estat organitza-
des pel mateix turista (90,9%) i la seva esta-
da a la comarca és de pas o d’un sol dia amb
un 52,7%. Del 47,3 % que si que es queda a
dormir a I'Urgell, el 23% pernocta almenys 1
dia i el 38% es queda un cap de setmana o
tres dies.

Cal generar esforcos amb els responsables
dels edificis religiosos i dels museus i
col-leccions privades perqué puguin establir
uns horaris d’obertura al public fixos. També
cal incloure un servei de visita guiada en al-
guns dels museus de la comarca que no es-
tan oberts, per exemple I'Espai del Carro
d’Anglesola, 'Ecomuseu de Belianes i I’Antic
Moli d’Oli de Maurici Massot de Belianes.

D’aquest 47,3% de turistes que es queden a
dormir a la comarca, un 18% ho fa a casa de
familiars, un 25,5% en allotjaments rurals i el
39 % a la seva segona residéncia.

Un 32 % ha obtingut informacié a partir de
familiars, amics o coneguts, un 18,4% ha vi-
sitat algunes pagines web i un 17,4% ha re-
but informacié per altres mitjans com poden
ser radio.

El patrimoni cultural (22,8%), el paisatge
(17,7%), la tranquil-litat (14,1%), les festes i fi-
res (13,4%) i la gastronomia (13,4%) han es-
tat els aspectes que més els han agradat de
la seva estada a I'Urgell.

Els aspectes menys valorats sén diversos: la
xarxa de transport public, les deficients comu-
nicacions per carretera, la mala senyalitzacio
dels municipis i dels edificis o llocs visitables i
que alguns edificis romanen tancats al public
i per tant no els poden visitar.

2. Mitjangant un quadre DAFO: Debilitats,
Amenaces, Fortaleses i Oportunitats es po-
den diagnosticar els principals punts forts i fe-
bles del producte turistic de la comarca.

Resultats obtinguts:
Debilitats

Deficiencies en la senyalitzacié d’alguns re-
cursos turistics cosa que dificulta I'orientacié
del nou visitant que no coneix el municipi.

Manca de senyalitzacioé informativa dels es-
pais o edificis visitables.

Xarxa de transport public de linia regular
deficient per desplagar-se d’'una poblacié a
una altra.

Manca d’inversions en la linia férria.

Manca d’una regidoria de turisme en gran
part dels municipis de la comarca.

Poca capacitat pressupostaria de les pobla-
cions per al turisme.

Oferta insuficient de visites guiades.

Manca d’una oficina municipal de turisme
permanent en poblacions amb gran poten-
cial turistic.

Escassa coordinacio entre els empresaris
de cooperatives, artesania, museus, cultu-
ra, restauracid, allotjaments i turisme de
lleure per crear paquets turistics i potenciar
I'estada del turista a I'Urgell.

Baixa professionalitzacié del sector turistic
de la comarca, quant a guies turistics, cam-
brers o cuiners...

Fortaleses

L'Urgell forma part de la marca turistica La
Ruta del Cister.

Qualitat de la gastronomia i dels productes
alimentaris locals com el vi, I'oli d’'oliva, el
torro, la fruita dolca, la fruita seca i els cocs
de recapte.

Gran riquesa del patrimoni arquitectonic
com castells, torres de guaita, esglésies,
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monestirs, convents, cabanes de volta, mo-
lins d’aigua...

Important representacié de patrimoni escul-
toric de gran riquesa artistica i historica
com les creus de terme, el mausoleu de
Ramon Folc de Cardona de Bellpuig o el re-
taule d’alabastre de Josep M. Jujol de Gui-
mera entre altres.

Interessant nombre de museus i espais vi-
sitables.

Inexisténcia d’espais visitables amb molta
afluencia de public.

Amplia oferta complementaria diversificada
i en augment: festes i fires, turisme rural,
esdeveniments culturals...

Es coneix la comarca per les festes i esde-
veniments ludics que se celebren al llarg de
I'any, com la Fira de Teatre al Carrer de Ta-
rrega o la Fira del Torr6 i la Xocolata a la
Pedra d’Agramunt.

Propera obertura de diversos establiments
d’allotjament, sobretot de residéncies de
cases de pages que ampliara la capacitat
de places hoteleres a I'Urgell.

Espais naturals de gran interés paisatgistic,
de flora i fauna com la serra del Tallat, la
vall del Corb o la ribera del Sié.

Proximitat dels eixos de comunicacié més
importants: autovia A-2, la C-14, la C-53,
I’Eix Transversal...

Municipis i pobles petits tranquils i poc so-
rollosos, ideals per descansar. Per exemple
Malda, Nalec, els Omells de na Gaia o Ro-
cafort de Vallbona entre altres.

Gran quantitat de segones residéencies en
epoques de vacances i caps de setmana.

Amenaces

Propera implantacié d’un centre penitencia-
ri al terme municipal de Tarrega. No se sap
com afectara el sector turistic.

Una baixa qualificacio dels professionals que
treballen en el sector turistic privat pot implicar
nivells baixos de la qualitat del servei ofert.

Sensibilitzacio relativa de la propia poblacié
local del patrimoni turistic de I'Urgell i que
forma part de La Ruta del Cister.

Manca d’una associacié que aglutini el sec-
tor de la restauraci6 de la comarca.

Escassa implicacié municipal en el turisme
de la comarca.

Minsa col-laboraci6 entre el sector public i
el sector privat.

Poca collaboracio entre els empresaris del
sector public i privat.

Manca de continuitat per part dels fills en
empreses de tradicié artesanal i ceramista,
en restaurants o allotjaments.

Massiu creixement urbanistic a la comarca
de I'Urgell.

Destruccié de la natura i manca de recur-
sos: incendis, manca d’aigua, poca sensibi-
litzacié envers el reciclatge...

Oportunitats
Aprofitar la situacié estrategica de I'Urgell.

Proximitat de les grans arees emissores de
turisme com Barcelona o Lleida.

El turisme pot ajudar a la poblacio jove lo-
cal a trobar una feina alternativa a les acti-
vitats tradicionals i no tenir la necessitat
d’abandonar el seu poble.

La percepcié que es té de I'Urgell com una
comarca receptora de nous veins, sobretot
a les principals poblacions Agramunt, Bell-
puig i Tarrega.

Creixent demanda del turisme rural, coinci-
dint amb la saturaci6 dels habitants de les
grans arees metropolitanes que necessiten
I’entorn rural per trencar la rutina diaria.

Ofertes turistiques en augment: residéncies
cases de pages, festes i fires i oferta com-
plementaria.

Ofertes turistiques properes: I'Espai Cultural
dels Canals d’Urgell a Mollerussa, el Mones-
tir de Poblet a la Conca de Barbera, els cas-
tells de la Segarra o el futur estany d’lvars.

Aprofitar la implantacié del centre peniten-
ciari a Tarrega:

Dinamitzara I'activitat econdmica i comer-
cial de la zona?

Augmentara la seguretat ciutadana?

Hi haura 417 llocs directes de treball i llocs de
treball indirectes en la demanda de serveis i
subministraments a Tarrega i la comarca?
Millorara la xarxa de comunicacions?
Millorara el sanejament i els subministra-
ments?



Annex i
Propostes de millora del turisme de I’Urgell
1. Senyalitzacié

A. Enfortir la senyalitzaci6 direccional viaria dels recursos turistics

A.1. Cercar subvencions al Ministerio de Fomento o a la Direccié General de Carreteres de
la Generalitat de Catalunya.

A.2. Unificar criteris de forma, textura, color en la instal-lacio de la senyalitzacio.

B. Millorar la senyalitzaci6 direccional dels recursos turistics dins els municipis

B.1. Col-locar plafons amb un mapa d’informaci6 a I'entrada del municipi.

B.2. Dissenyar una linia de cartells indicatius al centre urba del municipi amb els recursos tu-
ristics i altres serveis d’interes.

2. Informacio

C. Invertir en la millora de la senyalitzacié informativa dels recursos turistics

C.1. Col-locar plafons informatius a la vora dels edificis per tal d’aportar la maxima informa-
ci6 de I'edifici o el monument al turista.

C.2. Instal-lar un punt d’'informaci6 tactil a tots els municipis de I'Urgell.

C.3. Facilitar aguesta informacié en diferents idiomes: catala, castella, angles i frances.

C.4. Inicidir en els idiomes en tots els ambits: pagines web, I'agenda cultural, fullets turis-
tics, mapes...

3. Conservacio

D. Consolidar les restes de recursos de patrimoni arquitectonic i historic

D.1. Invertir esfor¢os en la consolidacio6 i el manteniment de les restes de gran valor de de-
terminats atractius turistics.

E. Potenciar la imatge i la qualitat dels espais visitables

E.1. Generar esforgcos en el manteniment i la conservacié dels recursos visitables.

E.2. Incrementar el manteniment i la bona imatge: decoraci6, mobiliari urba, més zones verdes...

4. Accessos

F. Realitzar accions de millora en 'accessibilitat i les barreres arquitectoniques de determi-

nats espais publics

F.1. Invertir en I'adequacié i la informacié de determinats espais publics per a persones amb
discapacitats fisiques o psiquiques.

F.2. Sensibilitzar el personal que treballa en el sector turistic de la importancia que té cons-
cienciar-se sobre aquesta problematica social.

5. Horaris-obertura

G. Satisfer les inquietuds del visitant

G.1. Contactar amb els responsables municipals o dels edificis religiosos per tal d’obrir
aquests espais.

G.2. Informar-los dels avantatges que tindria per a la poblacié d’allargar I'estada del turista a
la zona.

G.3. Establir uns horaris d’obertura concrets, sobretot en caps de setmana, festius, vacan-
ces d’estiu, Setmana Santa i Nadal.
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6. Transport

H. Millorar la xarxa de transport public
H.1. Cercar subvencions per tal de millorar la infraestructura i el sistema de transport existent.

H.2. Contactar amb els empresaris de transport public per carretera per informar-los de I'im-
portant paper que juguen en el sector turistic.

H.3. Reforgar i ampliar els horaris i les frequéncies de determinats trajectes.

H.4. Proposar a les agéncies de viatges de la comarca la creacié de noves rutes en autocar-
La Ruta del Cister.

H.5. Mantenir les parades dels autobusos i les estacions de tren en bones condicions.

H.6. Col-locar informaci6 turistica en llocs estratégics de les parades d’autocar o estacions
de tren.

H.7. Incrementar I'oferta complementaria de lloguer de vehicles i de bicicletes i BTT.

7. Poblacio local

I. Fomentar la participacié local en I'activitat turistica

I.1. Planificar una campanya de conscienciacié dels recursos que disposa cada municipi i
que formem part de La Ruta del Cister.

I.2. Informar-los que de la mutua col-laboracio tots en podem sortir beneficiats.

I.3. Animar la poblaci6 local a implicar-se en el turisme i en La Ruta del Cister.

I.4. Insistir en la importancia de la bona acollida al visitant- Nosaltres som venedors del pro-
ducte turistic.

8. Establiments privats: restaurants, allotjaments i oferta complementaria

J. Allargar I'estada del visitant a la comarca

J.1. Apostar per la creacié de paquets turistics.

J.2. Potenciar la collaboracié mitua entre els diferents sectors, tant el public com el privat.
J.3. Reunir el sector public i privat per tal de treure conclusions, idees i suggeriments.

J.4. Dissenyar un paquet turistic de qualitat amb oferta variada i diversa.

9. Gastronomia

K. Promoure la rica gastronomia i els productes agroalimentaris de la terra

K.1. Reunir el sector privat per buscar noves propostes aprofitant els productes de la terra i
la varietat gastronomica de I'Urgell.

K.2. Fomentar I'associacionisme en el sector turistic, sobretot en la restauracio.

K.3. Creacié de jornades gastrondomiques per potenciar aquests productes.

K.4. Desestacionalitzar el sector

K.5. Elaborar una guia gastronomica completa dels restaurants de I'Urgell.

K.6. Preparar una ruta gastronomica pels restaurants de la comarca.

K.7. Establir contactes amb les cooperatives d’oli, cellers, comercos... per treballar conjuntament.

K.8. Dissenyar noves ofertes i noves sortides pels seus establiments: visites guiades...

K.9. Crear un llistat actualitzat dels empresaris dels productes agroalimentaris .

K.10.Que el sector public dinamitzi les trobades del sector privat.

K.11 Treballar conjuntament el sector public i privat.

10. Artesania

L- Potenciar I'artesania com un atractiu turistic potent
L.1. Contactar amb els empresaris artesans per reunir-los i que en sorgeixin noves propos-



L.2.
L.3.
L.4.
L.5.
L.6.

tes, idees i solucions.

Informar-los dels avantatges que té la col-laboracié i treballar conjuntament pel sector.
Elaborar una guia d’artesania completa, paral-lela amb La Ruta del Cister.

Realitzar activitats relacionades amb I'artesania en I'ambit comarcal.

Ampliar I'oferta complementaria dels empresaris artesans.

Buscar I'originalitat creant un record que identifiqui el municipi o la comarca.

11. Festes, fires i mercats

M- Identificar I'oferta ludica i festiva com un recurs turistic

M.1.

M.2.

M.3.
M.4.
M.5.

M.6.
M.7.
M.8.
M.9.

Reunir els responsables,( regidors, alcaldes) dels municipis que disposen d’oferta festi-
va i ludica per tal de treballar conjuntament, i perque aportin suggeriments, idees...
Elaborar un calendari festiu comarcal. Establir una planificacio per evitar coincidéncia
de festes i esdeveniments en un mateix cap de setmana...

Desestacionalitzar el turisme a la zona.

Cercar subvencions i ajudes per financar la festa

Estudiar com millorar I'oferta dels serveis i la infragstructura per poder oferir tots els ser-
veis al visitant.

Implicacié total del municipi i de les entitats publiques

Allargar I'estada del visitant, allargant I'oferta complementaria.

Promoure la festa o fira en tots els ambits comarcals, provincials i de Catalunya.
Instal-lar un plafé en un lloc visible per tal d’informar de les activitats i esdeveniments
d’aquella setmana al municipi.

M.10. Informar a les Oficines de Turisme de les festes i fires que es fan, enviar triptics...
M.11. Realitzar un sistema de difusio conjunt, de manera que una festa que es realitzi al mes

de marg, es pugui difondre en una festa que es fa al febrer.
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