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La problematica del model europeu detelevisio

LauraMartinez

L’analisi de les politiques audiovisual s posades en marxa historicament per part de
diferents estats de la Uni6 Europea posa de manifest, en primer lloc, la diversitat de
models televisius existents. Una diversitat que troba unajustificacio historicaen el fet
gue quan & mitjatelevisiu inicialasevaexpansio a Vell Continent, després de lafi de
la Segona Guerra Mundial, Europa pateix divisions tan profundes que laidea
d’identitat comuna europea no té significat. Els estats europeus del moment tenen molt
present que lesidees d’estat nacio | de cultura nacional, desenvolupades durant el segle
X1X, han estat ala base de les dues conteses mundials. | per als europeus de |’epoca,
per sobre de les diferencies politiques i economiques dels diferents estats, preval un
sentit de reciproca estranyesa social: es coneixen poc i malament.

En aguesta Europa poc favorable alaidea comunitaria apareix latelevisio i per aixo no
ha de sorprendre que la seva historia reflecteixi aquesta situacio de diferenciai
d’estranyesa. Res no fa pensar que hauria estat possible, en aquest context politic i
social, que els diferents sistemes televisius haguessin nascut ja orientats cap a solucions
comuns. Aixi, acada pais, latelevisié- i amb ellales politiques audiovisuals- es
construeixen en relacié amb la propia societat, i es converteixen en un mitjaque
reafirmales tradicions culturals propies i especifiques de cada estat europeu en concret.
El passat, el present i el futur de latelevisio a Europa estan estretament Iligats a
I’evolucié politica, socia i cultural de la societat europea.

A Alemanyalatelevisio assumeix en els seus comencaments unafuncié de cohesio
social i familiar, orientada a la classe mitjana. Els seus programes sorgeixen
contaminats per les obsessions d’un passat recent, marcat per laderrotaala Guerrai la
consegient divisié d’Alemanya, que deriva en la particular fragmentacio de la cultura
nacional i que es manifesta en el mateix federalisme aplicat alatelevisio. Per
compensar aguesta fragmentacio, latelevisio alemanya proposa unainformacié
guotidiana extremament centralitzada, que fa que que €l telenoticies es converteixi en
punt de trobada de les families alemanyes.

Per contra, ala Gran Bretanya latelevisio dels primers anys de postguerra s’identifica
amb la cultura de les classes altes i reafirma un sentiment d’identitat britanica que
s’aimenta encarad’una politicaimperialista. Totala programacio de laBBC en
aguesta epoca esta orientada a crear un harmonic equilibri entre els grups socialsi a
reflectir la cultura nacional i monarquica, model ades a partir dels valors "upper midle

http://www.iua.upf.edu/formats/formats2/mar_c.htm (1 de 8) [20/05/2012 3:07:35]


https://core.ac.uk/display/39042933?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

La problematica del model europeu televisié. Laura Martinez

class'. Lacaracteristica vocacio divulgativa de latelevisio britanica es manifesta ja en
aguesta epoca amb les produccions de divulgacio6 cientificai |’experiment de I’Open
University. En definitiva, latelevisio es converteix, per primer cop ala Gran Bretanya,
en instrument de formaci6 de nivell superior, I’expressio televisivade laqual es
constata en la bona factura dels seus noticiaris. Latelevisié anglesa neix jaamb una
claravoluntat de qualitat en els continguts, que es mantindra al llarg dels anys.

En el pol oposat estrobal’evolucio de latelevisié aFranga, on, rebutjada inicialment
per les elitsintel -lectuals, acusa un populisme que s’anirarefermant amb els anysi que
es concreta en productes que posen en marxa els mecanismes de |’ espectacle lleuger i
les varietats. Latelevisié francesa es converteix en € fidel mirall de I’evolucié politica
del pais (I’excés de centralisme, latelevisio com a instrument de poder, etc.), a temps
que manifesta la seva solida voluntat de defensa de laidentitat nacional i la seva
vocacio d’assumir el lideratge europeu en lainsistent recerca de descobriments tecnics
I culturals nacionals que, finalment, la portaran a adoptar estandards diferents dels de
les altres televisions europees. Francga, un dels principals artifexs de laideade
comunitat europea, es convertiratambé, amb els anys, en capdavantera dels
mecanismes de proteccio alaindustriaindividual francesai comunitaria, fidel
defensora del sistema de quotesi capdavantera del desenvolupament del model
europeu de televisio d’ata definicio.

Mentrestant, la Itdlia de la postguerra europea passa per unes profundes divisions
regionalsi politiquesi acusa unes altes taxes d’analfabetisme. Latelevisio italiana neix,
aixi, amb una funcié fonamental de promocio cultural i es converteix en unade les
eines decisives de la unificacio linglistica.

No obstant aix0, i malgrat les marcades diferencies de les politiques audiovisuals
desenvolupades pels diferents estats de la Uni6 Europea es parlad’un "model europeu
detelevisid" enfront del "model america". | aixo per que latelevisio atot Europaneix i
es desenvolupa sota un mateix signe,lavocacio de servir e public, enfront del model
americade laindustria, en mans d’interessos privatsi supeditadaales|leis propies del
mercat. Totes les televisions europees, sense excepcio, presenten una evolucio historica
comuna. Des de I’originaria voluntat de control estatal de I’emissio, produccid i
distribucio televisiva, fins ala problematica comuna dels anys seixanta, respecte de la
necessitat de noves fonts de finangament (inclusié de la publicitat televisiva) i lacrisi
de lestelevisions publiques que s’evidencia a's anys setanta (conflicte entre servei
public i necessitat de conquerir les audiencies), per arribar al procés de
desregularitzacio de I’audiovisual europeu i I’aparicio de lestelevisions privadesii
comercials a partir de mitjan anys vuitanta.

A Franca, el desencadenant va ser lallei socialistade 1982 que vafer possible la
creacio de LaCing, M6 i Canal Plus, méstard completada per lallei Leotard de 1985,
que vaimpulsar la privatitzacié de TF1 i lareadjudicacié de LaCingi M6 (la primera
ha desaparegut i la segona s’hatransformat en cadenamusical). A Alemanya, la
fracturadel monopoli public es va produir per I’extensio de la xarxa de televisié per
cable que rep els senyals del satel-lit, malgrat lalimitacié imposada pelslands ala
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privatitzacid de les transmissions per ones hertzianes através de transmissors de terra.
La Gran Bretanya és €l pais on s’ha mantingut mes fidelment el model televisiu, a
causadel limitat desenvolupament de la xarxa de cable i de la poca acceptacio de la
televisio per satel-lit. En € cas britanic, no estractatant d’una privatitzacio televisiva
com d’unadiversificacio de |’oferta sota I’estricta tutela estatal. A Italia, en canvi, la
privatitzacid es va produir amb anticipacio alaresta de paisos i sense estar precedida
de cap llel que regulésla seva expansio. El resultat de la privatitzacié a ltaliava ser el
geganti increment del flux de pel.liculesi series nord-americanes, paral.lel al’augment
d’hores d’emissio, del nombre d’emissorsi de I’ oferta de programes.

A partir dels anys setanta es vainiciar un procés que ha conduit apoc apoc ala
profunda transformacio de larelacio entre les televisions i les cultures nacionals. Per
una banda, es constata la preferencia de les audiencies de cada pais pels programes de
produccié propia, en €l que alguns anomenen un "neonacionalisme televisiu®, derivat
de laradicalitzacio dels sentiments culturalsi nacionalsi de I’innegable clima
antiamerica que regna a Europa. Un fet que contrasta amb lainstal-1acio d’un sistema
televisiu mixt a Europa, que assumeix laidea propiadel model detelevisié americai
que exigeix alestelevisions estatals resultats en el's indexs d’audiencia, fet que
supedita les funcions pedagogiques o formatives de |a petita pantalla ales regles del
mercat.

Els problemes de financament de latelevisio a Europai € pes cada cop més
determinant de la publicitat en el mitjatelevisiu han posat en questié lafinalitat
formativa que s’atribuia al model europeu de televisio; unafinalitat que s’ha vist
superada pels interessos economics i que ha provocat € progressiu abandonament dels
proposits culturalsi politics que tradicionalment tenia el model de televisio a Europa.
El sistematelevisiu mixt que s’ha acabat imposant (televisions publiques en
coexistencia amb televisions privades) és ple d’ambiguitatsi contradiccions. Les
televisions publiques tenen amb les privades unarelacié de competénciai no de
complementarietat, amb una programacié que s’homogeneitza per sotai que obligaa
fragmentar en excés un pastis publicitari que no creix prou per financar-les totes. En
aguest context, les televisions publiques no poden continuar justificant la seva doble
font de financament i hauran d’optar necessariament per tornar alavocacio de servei
public o per larendnciaal seu financament estatal.

El cert és que € panoramatelevisiu europeu acusa una marcada invasio de productes
nord-americans, que curiosament, no arriben aSituar-se en els primers llocs del
ranquing d’audiencia. Aquesta quiesti6 té una multitud de matisos. Per una banda, s’ha
de tenir en compte que resulta molt més costos produir ficcid propia que adquirir
productes nord-americans de bona factura, els quals, jarendibilitzats al propi mercat,
s’ofereixen a preus summament competitius. Per altra banda, els productes
audiovisuals de cada estat de la Unié Europea sumen al problema dels costos el's
problemes de distribuci6 en un mercat europeu ampli. No es pot afirmar |I’existéncia
d’un "public europeu” propiament dit; les tematiquesi la factura de les produccions de
ficciO europees resulten excessivament localistes i encara pesen molt en la produccio
audiovisual europea les diferencies culturals, nacionalsi linguistiques.
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Lasolucié és evident, perd complicada. A priori, i desde |I’opticadel nombre de
consumidors potencials, el sector audiovisual europeu disposa d’un mercat de 350
milions d’habitants (120 milions de llars), que supera amb escreix €l mercat intern nord-
america. Pero en la practica aquest mercat pateix una fragmentacio "nacional” que, en
termes objectius, es tradueix en una fragmentacié quasi local o regional. L’absencia
d’aguest gran mercat de consumidors encareix la produccié autoctona, resta facultats a
lesiniciatives nacionalsi acaba convertint latelevisio europea en una presafacil per a
I”’expansio de la produccié americana.

Per altrabanda, I’augment de I’ oferta televisiva a Europa, derivat de I’aparicié de les
televisions privades, e desenvolupament de la xarxa de cablei delatelevisio per

satel -lit, provoca una demanda de productes audiovisuals que la producci6 europea no
esta actualment en condicions de satisfer. Si bé esta demostrat que cada pais europeu
en concret ha desenvolupat una politica de "televisié antropologica’, a base de
teleseries que ocupen els primers llocs en €l ranquings d’indexd d’audiencias,
dificilment aquest mateix producte de ficci6 planteja un argument interessant i
identificable per ales audiencies d’altres paisos que no siguin elsd’origen. Les
produccions televisives d’exit a cadascundel s pai'sos son dificilment exportables ala
resta d’estats europeus.

L es dificultats tecnol 6giques gue quiestionaven en altres temps la creacio d’una
televisio europea han estat superades, i ara sembla que tots els Estats de laUni6
Europea son conscients de la necessitat creixent de crear aquest mercat europeu de
I”audiovisual, capag d’abastar les diferents televisions europees, de ser exportat a altres
continents i de crear un espai televisiu europeu comu. Paral -lelament, després de
cinquanta anys d’historiade latelevisié a Europa, laidea originaria que el continent
estava orquestrat a partir d’entitats historiques concretesi estranyes entre si va donant
pas progressivament a l’assumpcio del concepte d’Europa com el d’unaidentitat
cultural comna. El respecte aladiversitat i alapluralitat cultural europea es presenta,
no jacom una barrerainsalvable, sin6 com la principal i mésrica caracteristicade la
Unio Europea. Encara que no ens hem d’enganyar: la voluntat de crear un espal
europeu comu obeeix Meés a causes de caire economic que a aspiracions de caracter
cultural.

Lafuturatelevisio comunitaria ha de superar € pes dels costumsi de lesfronteresi ha
de ser capag d’articular unarelacié entre laidentitat cultural i I’espai de cobertura
paneuropea dels seus productes. Es necessari que, sota l’auspici de la Comissio de la
Unio Europea, es creil un quadre juridic comunitari que doni respostes comunes als
problemes que cada estat europeu té respecte alalegislacio sobre la publicitat
televisiva:sobre les fonts de financament de les televisions publiquesi la seva obligacio
de servel public; sobre els drets d’autor i sobre una regulacié homogenia de les
emissions detelevisio per cable i per satél -lit. Finalment, ha de desenvolupar una
politica comuna respecte dels estimuls ala produccié i ladistribucié de I’audiovisual
propi i de la coproducci6 europea.
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Des d’aquesta perspectiva, la futura televisié europea sera necessariament pluralista, ja
que el segell d’identitat europea esta precisament basat en €l respecte aladiversitat i la
pluralitat linglistica, cultural i nacional queli ésinherent. En un andlisi de prospectiva
del futur panorama audiovisual europeu, no podem parlar de televisié europea en
singular sind en plural. Una hipotética televisié europea no podra ni ser Unicani
inspirar-se en un sol model i, probablement, de les moltes televisions nacionals
existents en I’actualitat es passara ales moltes televisions 0 models de televisio
europeus.

Lapossibilitat de creacié d’una cadenatelevisiva d’ambit europeu i de caracter
generalista sembla, en conseqliencia, poc viable. L’experienciafrancesaen lacreacio
d’una cadena paneuropea via satél.lit en el marc de |I’obertura del mercat, el 1993, esva
veure frustrada per la debilitat de les inversions publicitaries transnacionalsi per les
barreres idiomatiques que van obligar areplantgjar els projectesi a basar-se en zones
lingUistiques homogenies. Pero, tot i que que lallengua és unainnegable barreraala
creacio d’una Unicatelevisio europea (obstacle que és possible superar gracies a
desenvolupament dels sistemes dualsi els de traduccio d’audio de les emissions en
temps real), encara ho és més el sentiment de pertinencai d’identificacio d’una
audiéncia amb una determinada televisio nacional.

Molt probablement el model europeu de televisié acabara derivant en unavarietat de
solucions organitzatives (televisions publiques, privades, mixtes, regionals, estatals,
supraestatals, per cable o per satél-lit, gratuites o de pagament), sense que aixo impliqui
disparitat. Ja en I’actualitat, aguesta tendencia de futur s’apunta amb |’aparicié de
cadenes supraestatals de televisio per satél.lit-com, per exemple, Canal Satdlite-, que
aposten per unatelevisio europea monotematica capag de captar I’interes d’un
important segment de I’ audiéncia comunitaria que posseeix interessos comuns: €l's
esports, lamusica, els documentals, €l's dibuixos animats, etc. Tot fa pensar que €
panoramatelevisiu europeu del futur sera plural. Es mantindra I’ ofertatradicional de
les televisions generalistes, perod aquesta deixara de ser hegemonicai cohabitara amb
els models de televisié complementariai de televisié tematica europea.

En aquest hipotétic panorama audiovisual europeu, lestelevisions generalistes,
publiques o privades, seran les que per heréncia historica estaran més lligades ala
cultura nacional autoctonai per aixo la seva programacié haura d’atendre les
peculiaritats estrictament "nacionals" (programacié antropol ogica, informatius de
caracter nacional, potenciacié de lallengua propia) tot proposant una oferta televisiva
lleugera dirigida a una gran massa indiscriminada: unatelevisio familiar, objectiu de la
publicitat de gran consum. L’experiencia de latelevisio generalista britanica permet
defensar I’argument que no hi hares que condemni latelevisio generalista del futur a
ser vulgar o minimalista. Simplement, s’ha d’assumir que els seus continguts estaran
obligatoriament "aprimats" per satisfer els gustos d’un public heterogeni, que,
precisament per aixo, acusa una major tendencia al’internacionalisme de les formules
de programacié. El problema de latelevisié generalista del futur no seratant trobar la
sevaofertatelevisivapropiai caracteristica com definir les seves fonts de financament,
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sobretot en €l cas de les televisions publiques.

Sembla gque els models europeus de televisio amb més futur son lestelevisions
complementariesi les tematiques. Latelevisio complementaria-no necessariament de
pagament- es dirigeix a un segment de I’audiencia no involucrat en I’audiénciade la
televisié familiar, propia de latelevisio generalista. Un segment de pablic que és
minoritari a escala estatal, previsiblement format per joves residents en grans grups
urbans, que acusen molt menys el context cultural local o nacional i que demostren una
marcada tendencia a lainternacionalitat. Aquest és possiblement el mercat que més
potencial ofereix per alaproduccio europea, jaque, si bé en el's seus respectius paisos
aguest segment de I’audiencia resulta minoritari, considerat en € conjunt de laUnio
Europea es converteix en un important mercat de consumidors, tant des del punt de
vista quantitatiu com qualitatiu. | aquest és el gran atractiu per alacaptacio dels
recursos publicitaris que troben en latelevisié complementaria un objectiu concret per
als seus productes augmentant aixi larendibilitat de lainversié publicitaria

Per Ultim, les possibilitats del desenvolupament d’un conjunt de televisions europees
tematiques, basicament através del cable i del satél-lit, es concreten en la captacio d’un
public extremament sectorial i actualment molt dispers. Precisament el caracter
sectorial d’aguesta audienciafa pensar que I’accés a |’ of erta televisiva tematica sera
només possible através del pagament, tal com ja és als Estats Units. Dins la
multiplicitat de I’oferta, ladimensié cultural d’aquest tipus de televisié té un espai
consistent, per la qual cosatot fa pensar que es convertira en un objecte de programacio
diferenciada, no limitada als ambits nacionals, i que podra oferir grans possibilitats a
una expansio de la producci6 televisiva europea basada en € concepte de genere.

Aguest panorama, fortament orientat al pluralismei aladiferenciacio, permet pensar
en lapossibilitat d’introduir unarelacié entre activitat cultural i activitat televisiva,
pero en uns termes diferents als existents fins arai, en qualsevol cas, amb unarelacio
no global ni sotmesaa control politic. El progrés tecnologic permet la multiplicacié de
la capacitat receptivai dona al’espectador noves possibilitats de selecci6 de I’ oferta
televisiva

Per aix0 és possible concebre el futur escenari televisiu europeu com un mercat
extremament articulat, en gue coexisteixin lamediocritat i els programes cultesi
sofisticats. Un escenari fet d’una oferta audiovisual plural i diversa en que laidentitat
cultural i linguistica especifica de cada estat europeu coexisteixi en harmonia amb €l
sentiment de pertinenca a una "supranacio europea’. Un escenari capag d’engendrar un
sistema detelevisio plural d’ambit europeu, robust i competitiu a escala internacional .
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