Viatges abalisats i aventures garantides

A hores d'ara, els
periples turistics es
calculen de manera
meticulosa, fins al punt
que l'aventura a la fi del
mon esti
minuciosament
programada, i els
viatges de risc -paisos
€n guerra, turisme
sexual- també
esdevenen objecte
d’entusiasme per part
del “gran piblic
viatger”. En aquest
sentit, 'article vol
reflexionar sobre e] que
significa avui I'aventura
i el sentit del viatge
amb relacié al turisme
organitzat i la indiistria
turistica i, en definitiva,
sobre les seves
consegiiencies en les
relacions entre el nord i
. el sud.
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Touristic routes today
are calculated in a
meticulous fashion, to
the point that even
adventures at the end
of the world are
minutely programmed,
to the point that high-
risk travel—countries
at war, sexual
tourism—also become
objects of the
enthusiasm of the
“great travelling
public.” In this
context, the article
refiects on what adven-
ture means today, and
the meaning of travel
in relation to
organized tourism and
the tourist industry
and, above all, on its
consequences for
North-South relations.

«Celebrem U'equilibri de les coses: un mén dissenyat a
la mesura de I'home, construit de complicitat amb la
natura, font inesgotable d’'experiéncies i de somnis»'

Qué queda avui dia d’aquestes “experiéncies” i
d'aquests “somnis”, a l'¢poca del turisme organit-
zat a gran escala? Litinerari dels periples es cal-
cula tan meticulosament que I'aventura a la fi del
moén esta minuciosament programada. Isi, d'una
banda, I'evolucié actual implica que es multipli-
quin els intercanvis, les migracions, les comuni-
cacions i, és clar, els viatges, d’altra banda, ies os-
cil-Jacions del turisme, la saturacié de destina-
cions, la degradaci6 dels liocs “de visita obligada”,
la comercialitzacio, en tots els aspectes, del patri-
moni cultural, el turisme sexual, els viatges de
ris¢, a paisos en guerra, per exemple, també son
objecte d’'un entusiasme sense precedents per
part del “gran pablic viatger”. Cal, per aixo, pres-
cindir d’aquests perills? Un perill-risc que ¢s con-
vertird més tard en la columna vertebral dels mi-
llors records de les nostres vacances exotiques.
Caldria sacrificar el viatge espontani o improvisat
—que també inclou inexorablement una dosi de
risc— a favor del viatge arb garantia, fins i tot “fet
segur” i, sobretot, avorrit i aseptic? No, pero...

A la primavera del 2002, Tony Wheeler, fun-
dador de les conegudes guies Lonely Planet —con-
siderades pels rodamons com “la” Biblia del viat-
ger, tot un simbol- va haver de demanar als seus
lectors, sense tenir por de caure en la paradoxa,
que no respectessin al peu de la lletra les reco-
manacions i les orientacions de les guies, per tal
de conservar una porta oberta per on pogués pe-
netrar un 0ltim perfum d’autenticitat on encara
fos possible. Caldria, llavors, cremar les guies?
No, pero...

La nebulosa viatgera i els seus avatars

Els venedors de viatges venen un somni sobre
paper cuixé, somni que queda després confirmat
—i confinat- en guetos exoticoturistics, en lloc de
vendre espais de supervivencia o de lluita politi-
ca. Les magnifiques fotografies dels catalegs lloen
platges, etnies “coloristes” o monuments de re-
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nom {elogiats o0 etiquetats com “de visita obliga-
da”} que tothom ja ha vist d’'una mancra o d'una
altra. Alguns queden decebuts des que arriben al
paradis: “un antic indicador rovellat. Antananari-
vo. La tia de I'ageéncia, és per agafar-la i... Qué
nrinteressa a mi d’aquests barris superpoblats,
d’aquesta gentada bulliciosa 1 miserable? Per que
aquesta ciutat sordida, bruta, fastigosa, deteriora-
da després de set mesos de vaga? Es pot ensumar
la mis¢ria i tot allo que despren. El trafic de dro-
guces, ¢l joc brut, Ja prostitucié. A les parets, un
palchwork ben estrany de pintades marxistes des-
colorides, cartells militants apagats i anuncis ruti-
lants de productes que no hi ha manera de tro-
bar. Transit sorollds, espetegad(s, contaminant, de
llambordes sobre les quals es projecta, molt de
tant en tant, ¢l reflex obsce d'un BMW.”? T com
que les desgracies no vénen mat soles, el nostre
viatger, de cami cap a Tamatave, queda rapida-
ment pres per la historia de la Franga tropical: “el
vell métode Haussmann, repetit fins a la sacietat
en totes les possessions franceses. Amplies avin-
gpudes per afavorir les carregues de cavalleria en
cas d’aldarulls i les desfilades triomfals posteriors.
Encara es distingeixen aqui i alla les restes d'una
antiga esplendor, en la disposicio d'una vella
mansio amb marquesina, de pati decrepit. Igual
que passa en totes les ciutats malgaixes, 'avingu-
da Joffre és l'espina dorsal del comerg i de la vi-
da. Qui era aquest Joffre? Cop d’ull a la guia. Si,
no hi ha dubte, ¢s el nostre: I'heroi de la guerra
del 1914, En la seva biografia ¢’indica pilidica-
ment que va ser “destacat” a Tonkin, Sudan i Ma-
dagascar. Descobreixo, a I’atzar de les meves pas-

ses, l’altra cara de la historia de Franca. Les co-
Jlumnes infernals de Voyron i de Combes, les de
Lyautey, adjunt de Gallieni. Ironia de la historia,
que em fa desembarcar en aquesta illa gairebé
cent anys després que ells, ara que els paisos de
I'Est desmunten algunes de les meves estatues.
La fuita dels records. Del Berlin de les concentra-
cions de joventut als exclosos esdevinguts caps de
premsa, filosofs partidaris de De Gaulle, ministres
o scouts humanitaris.”> Que es banalitzin els ho-
ritzons no vol dir que no es pugui tornar a ia
historia que es transparenta quan es poden recg-
rrer els altres llocs. Els venedors de viatges, igual
que els mitjans de comunicacid, multipliquen les
proeses per tal d’encoratjar-nos a posar-ncs €n
marxa o treure’ns del sofa per pujar a un avié...
En la ideologia imperant en aquest scgle xx1 que
acaba de comengar, l'arquetip del “bon vivant”
no pot prescindir de] viatge: s’ha de “bellugar”,
“ser un belluguet” no és, o ja no és, una expres-
516 pejorativa...

La industria del viatge ha fet seu el discurs an-
tituristic, clarament majoritari entre les clienteles
viatgeres. El descredit de la “cosa turistica” ve de
lluny. Dos exemples trets de la premsa: el primer
ha sortit publicat en el Nowuvel Observateur, es titu-
la "Les marchands de vacances (Els venedors de vacan-
ces)” i el signa Christian Hebert. El segon va sortir

1. Bureau, Luc. L'idiosphére. De Babel au village univer-
sel. Montréal: LHexagone, 2001, p. 196.

2. MErCaDO, P [Itindraire d'un fuyard. Paris: Alpha
bleue, 1998, p. 14-15.

3. Ibidem, p. 24-25.
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de 1a ploma d'Eric Pasquier a Grands Reportages, €3
titula “Princesses d'argent (Princeses d argent)” i trac-
ta de les dones Miao de la Xina. Encara que cls
separin trenta anys, encara que el context sigui
diferent i el to hagi canviat, ¢l contingut segueix
essent gairebé el mateix: “El turista no desenvo-
lupa sentiments. Egoista, nomeés €s preocupa per
la seva seguretat, el scu benestar i la realitzacié
dels seus somnis. El turisme -ens en podem ale-
grar o penedir, perd s’ha de recongixer— sén les
vacances de la politica” (Nouvel Observateur, 27 de
juliol de 1970). “Des de fa un mes i després de
4.000 quilometres recorreguts pel sud i el sud-est
del Ghizhu, als turons i a les muntanyes esculpi-
des amb cultius en feixes no m’he trobat ni un sol
turista. Qui es voldria endinsar en aquestes pla-
nicies, certament magnifiques pel scu esclat de
colors verds, grocs i flicsies, desolades alhora, i en
aquests pobles rurals que els mapes i les carrete-
res han oblidat? Ning\” (Grands Reportages, maig
de 1999). En definitiva, qui viatja bé, és a dir,
lluny de les hordes, no é€s mai ¢l turista! D’aquest
discurs recurrent, els professionals del turisme
n’han conservat cls termes de “viatge” 1 “viatger”
per enganxar-los a sobre dels, menys gloriosos,
“turisme” i “turista”. Perd aixd no fa res més que
desplacar €l problema sense modificar gens ni mi-
ca l'art i la mancra de viatjar de la massa de tu-
ristes-viatgers... En aquest cas, els periodistes
s’assemblen a alguns grans viatgers —que també
sén grans reporters— que, com diu el cantant
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franceés de rock Bashung, “provoquen maldecaps
amb les scves narracions captivadores”.

La simple ullada als fullets turistics i als catalegs
d’agéncies de viatges, amb imatges enlluernado-
res plenes de promeses seductores, ja ens trans-
porta al cor mateix d'un viatge a un mdn imagi-
nari. Allo que hom somia déna seguretat i no pas
maldecaps, fa donar més importancia a la mort
que a la vida, a I'objecte que al subjecte, al passat
que al present, a la prehistoria que a la historia,
al que és irreal que al real, etc. No és tan sols una
qilestié de facilitat, siné més aviat d’una necessitat
vital d’imaginar un altre mén que, contrariament al
nostre, seria idil-lic. Igualment, en aquesta litera-
tura turistica del “prét-a-partir”, no hi ha cap
il-lustracié d'una fabrica o d’una manifestacid,
cap imatge de barris de barraques o el retrat de tal
dictador o tal altre,., Tot esta previst per evadir-se
de la influéncia d’allo que és real. La ficcid supe-
ra la realitat, embellint-la i transformant-la. No-
més a la tornada, quan es tanca el cataleg o es fa
cl balang del periple, la realitat més crua ens tor-
na a agredir... fins al proper viatge!

La mitologia d¢l paradis s’evoca una i una altra
vegada, amb formes diverses, els dos extrems de
les quals sén la publicitat turistica i la literatura
de viatges. Encara que les dues somiin amb para-
disos i facin al-lusid a altres terres, tota semblanga
s’acaba aqui. Comn passa amb els tropics, alguns
paradisos semblen més aviat tristos. Peter M.
Burns cita dues descripcions ~una del viatger Vir-



gin Helidays i 'altra de I"escriptor Paul Théroux—
d'un mateix indret imaginari, la ciutat d’Apia, a
les illes Samoa: el viatger la descriu com la ciutat
“més bonica i més preservada de tota la Poline-
sia”, mentre que Théroux només hi veu descla-
i6, carrcteres esfondrades, cases de fusta atroti-
nades 1 fins i tot habitants rudes que només citen
la Biblia per escurar millor les butxaques!* La per-
cepeid dels altres espais difereix tant com el tipus
de viatge que facin els uns o els altres.
Actualment se’ns venen els viatges en tots els
ambits: roba, cuina, oci, habitat, espiritualitat,
miisica, lectura, etc. Els més escéptics afirmen
que acabarem no tenint ganes de marxar si tot
allo que hi ha fora ho tenim al nostre abast -1 a
l'abast del nostre peortamonedes—. També en
aquest cas, com per al viatge “de veritat”, qui té
menys recursos —comptant que pugui sobreviure
al seu propi viatge— és qui menys viatjara. Mate-
rialment si més no, atés que la societat no ens pot
prohibir de somiar... De moment, encara ens ve-
nen paradisos periot arreu, tot i que no existei-
xen més paradisos que els que tenim al nostre
cap esbojarrat 0 en els nostres imaginaris sol-lici-
tats. Mitjancant el tafaner turistic Roger Schel-
drake, personatge clau de la seva novel-la Paradi-
se News, David Lodge entela considerablement la
imatge paradisiaca del mén que se'ns voldria ser-
vir sense comptar i sota totes les costures: “El
viatge de plaer €s un substitut dels rituals religio-
sos. L'estada turistica una peregrinaci¢ secular.
Una acumulacié de gracia per la visita a les altes
esferes de cultura. Les guies de viatge, ajudes di-
vines... Aplicaré al turisme el mateix que Marx
ha fet amb el capitalisme i Freud amb la vida de
familia: la desconstruccié.”® Aix6 no treu la crei-
xent comercialitzacid dels somnis per a aquells
que s'ho puguin permetre. Lanalisi dels fullets és,
cn aquest punt, eloqient i molt reveladora. El cas
de la promocio turistica del pais Toragja, a Indone-
sia, ens ha cridat l'atencid: els antics “salvaiges
que tallaven caps” han esdevingut amb el temps
i el turisme “reis celests”.® Els temes de la indus-
tria turistica freguen els dels nostres imaginaris
del viatge, son recurrents i, de moment, encara
ne semblen gaire gastats: natura, cultura i aven-
tura en sén les paraules clau, Pero les mulltiples

recerques de les nostres robinsonades es fan més
precises i posen de manifest una veritable nostal-
gia colonial: paradisiac, salvatge, tradicional,
autentic, sagrat. Resumint, tot allo —pensem erro-
niament- que s'allunya de nosaltres o que ens re-
sulta estrany! L'evasid, el somni o I'espiritualitat
van afinant les nocions primordials de descober-
ta i d'aventura, ara massa comunes. BEn el seu de-
sig insaciable i mai satisfet de comprendre-ho tot,
d’analitzar-ho tot, de racionalitzar-ho tot, de sa-
ber-ho tot, els occidentals tot sovint han “oblidat”
que alld que és real no es pot copsar de cap altra
manera que experimentant, lentament i modes-
tament, els altres i d’altres indrets. Generalment,
aixo és el contrari d'alld que ens ensenya la histo-
ria. Volent comprendre-ho tot, hem conservat
nome¢s el fet de prendre-ho tot...

Allo que és i no alld que sembla, per a una
etica del viatge :

Les convencions del viatge encara s'allunyen una
mica més d’alld que li déna el seu auténtic sentit:
I'espontaneitat, 'obertura, alld que és accidental,
excepcional, la trobada, etc. Allo que ésino alld
que sembla durant el viatge. En que es converti-
ria si pogués resumir-se en un desplagament de
persones a la fi del mén que cerquen imatges pre-
consumides? El perill de veritat consisteix a su-
primir definitivament ¢l mén real, a ocultar “en
un altre lloc” {on?) les realitats socials, politiques
i economiques dels altres, perque arriba I'hora de
les vacances. En aquest sentit, és molt significatiu
constatar que els turistes que passen una setma-
na o un mes a l'’india o al Senegal, arriben tran-
quil-lament a eblidar el soroll del mén que acaben
de deixar i a perdre l'interes, de cop, per les con-

4. Burns, P M. An Introduction fo Tourism & Anthropo-
fogy. Londres: Routledge, 1999, p. 110-111.

5. Lopge, David. Paradise News. Londres: Penguin,
1991, p. 74-75.

6. CI. MucugL, Franck. Tourisme, culture et modernité en
pays Toraja, Sulawesi-Sud, Indonésie. Paris; L'Harmattan,
1997, p. 33-85, i « Hello Mister ! Quand les autochto-
nes rencontrent les touristes en Indonésie ». Ethuologie
Frangaise, Paris, Vol. XXXII, nim. 3, 2002, p. 475-487.
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vulsions de l'actualitat. Fins i tot reivindiquen
aquest desinteres: “Ara que soc aqui, tant me fa
qué pugui passar fora d’aqui; ja pot esclatar la
guerra, que ni tan sols me n'assabentaria”... Es
d’alld més cert que cs viatja en l'espai i1 en ¢l
temps, perd un interés per ’home dintre de la se-
va diversitat cultural, la seva situacié politica, les
seves condicions economiques, cobririen horit-
zons ndomades molt més propicis a l'intercanviia
la trobada. I també a un turisme durador. Per a
nosaltres, no hi ha cap mena de dubte que et re-
fiis de ia part politica a les politiques turistiques
constitueix un dels problemes crucials del futur
del viatge: més ben dit, resuita un tre a qualsevol
evolucid constructiva que tothom en pugui apro-
fitar. Resulta impensable avui dia parlar de turis-
me durador fent abstraccié de la qiiestié primor-
dial de la part politica. Hem d’admetre que, tant
en aquest aspecte com en d’altres, la majoria de
fabricants i venedors de viatges no comparteixen
la nostra opinié. D'altra banda, encara que ho
fessin, aixo faria pinta d’estratégia comercial su-
plementaria i mai no afavoriria accions concretes
que fossin ttils tant als viatgers d’aqui com als
hostes d’alla. Per sort, comptem amb algunes ini-
ciatives 1 empreses turistiques, tant alternatives
com responsables —per a les quals 1'¢tica del viat-
ge continua intacta (o quasi!) i la mirada al mén
tan humanista com mercantil- que intenten, dins
la despictada marea econémica, propagar una
idea del viatge diferent d’aquella que difon la in-
dustria classica, que consisteix a abocar a cada ra-
¢d del planeta un devessall de turistes cada vega-
da més important... Un viatge que no només se-
ria un desplacament en 'espai siné també 1'oca-
sié d'una trobada o d'un intercanvi.

Noves 1 benvingudes iniciatives transformen
modestament 'univers del viatge, i el convertei-
xen en alguna cosa més que una simple indds-
tria. Podriem parlar d’algunes accions recents
-inaugurades, en ia seva majoria, el 1998 i el
1999- capaces de modificar comportaments i de
canviar les mentalitats, basicament consurmistes,
de muolts viatgers. “La Carta Etica del Viatger”,
claborada pel viatger Atalante i a la qual s’adhe-
reix més tard "editor de guies Lonely Planet, s'a-
drega a tots els nomades de I'oci que es preocu-

36

pen per limitar l'impacte dels seus desplaca-
ments. Aquesta Carta eximeix de consells els no-
mades curiosos del mén i resumeix alld que li do-
na al viatge les seves credencials: respecte per les
cultures, etica de la trobada, control dels nostres
comportaments, consideracié pel medi ambient,
proteccio dels patrimonis... L'any 2001, el mateix
viatger va prosseguir la seva accié i proposa que
s’establis un codi deontologic a ['abast dels viat-
gers. També a Franga 1 ¢l 2001, es va dur a terme
una gran campanya de sensibilitzacid a tavor
d'un turisme responsable, orquestrada per 1'asso-
clacié Agir Iei. Amb el titol “hostes vingueren que
de casa ens tragueren”, aguesta campanya va
més lluny, ateés quc els scus instigadors no son
operadors turistics (i, per tant, venedors), sind
militants que es preocupen de promource un tu-
risme alternatiu i durador de veritat. Resulta,
perd, dificil mesurar I'impacte d’'una campanya
com aquesta a Franga... Finalment, feli¢ iniciativa
dalguns viatgers aliernatius, havia d’aparéixer a
finals del 2002 una carta del turisme equitatiu. El
problema continua essent ¢l mateix: que fer per
imposar aquestes cartes i obligar viatgers, hote-
lers, etc. a usar-les, a I'época en qué imperen els
diners? '

“Tourism for Development”, una iniciativa que
va sorgir d’Egipte just després de I'atemptat con-
tra els turistes a Luxor, pretén crear una mena de
distintiu social i Tuitar de manecra intelligent
contra la miseria demanant als hotels que ingres-
sin un dolar (0 menys, segons 'establiment) per
turista i per nit a un fons que es destinara als po-
bles més pobres per tal d’ajudar-los amb infraes-
tructures d'aigua, electricitat, carreteres, ¢scoles,
hospitals, etc. Donant prioritat als hotels que por-
ten el distintiu corresponent, els viatgers defensa-
ran millor els seus interessos i els de les pobla-
cions més vulnerables, Una altra presa de cons-
ciencia es destina a protegir el patrimoni natural
davant del pillatge ocrquestrat periot arreu amb la
complicitat d’'alguns viatgers. Armb aquest objec-
tiu, la direccid de la natura, el WWT i Traffic Eu-
rope han promogut, mitjan¢ant la distribucio de
fullets, una campanya adrecada als professionals
del viatge que pretén promoure “un turisme res-
pectuds amb la natura”. Moltes alires accions,
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tant de reflexié com de compromfs, s’han desen-
volupat en aquests darrers anys: caldria citar or-
ganitzacions, institucions, ONG i assoclacions,
com ara ECPAT (End Child Prostitution and Traf-
ficking), que lluita contra el turisme sexual i la
pedofilia (des d’abril de 1999, Air France difon en
alguns vols un anunci documental contra el tu-
risme sexual dels nens), 1'associacid Transverses,
que debat sobre les xelacions entre el turisme i el
tercer mon i lluita per difondre “la Carta del tu-
risme durador”, Groupe Développement, Tou-
rism Concern, The Ecotourism Society, etc. Tam-
bé cal recordar les vies alternatives del viatge,
I'objectiu de les quals €s practicar un “altre turis-
me comercial”, preocupat, aixd no obstant, per
I'intercanvi equitatiu i les trobades sinceres entre
cultures i pobles: Terra Incognita, Croq'nature,
Arvel, Cevied, Roue-Libre, Turisme i Desenvolu-
pament Solidaris, Djembe, La Ruta dels Sentits,
cte. La llista no és exhaustiva, i millor si s’enri-
queix. Hem de convenir que, si el present del tu-
risme pertany al viatge “util”, cal intentar, tot es-
perant consideracions més epicuries, fer-lo més
util, de la manera més clara i eficag possible!

Avui ja no es viatja com ahir i, mentre que al-

gunes ageéncies de viatges intenten explotar de
manera vergonyosa l'art de viatjar d'una manera
diferent, d’altres, al contrari, volen imposar un
discurs que dificiiment pot acceptar la indastria
del viatge. Amb l'objectiu de conciliar ¢tica i tu-
risme, Atalante ha llangat la seva Carta, 'emble-

ma de la qual =“no hi ha turistes dolents, sind ve-
nedors de viatges mal informats”’- és capag de
sensibilitzar l'univers del viatge en general per tal
de promoure un turisme més responsable. Mau-
rice Freund i els seus amics de la cooperativa
Point-Afrique insisteixen en el seu combat a fa-
vor d’un turisme intel-ligent i alhora compromes
amb els paisos del Sud: “Veure com Huiten les 4l-
times families nomades amb les dltimes energies
per quedar-se a la terra dels seus avantpassats i
com ens llancen a nosaltres, els turisies, una mi-
rada plena de preguntes i de desesperacid, no pot
deixar ningd indiferent. Dema, quan s’hagin
quedat sols en aquest dltim racd de la terra, sen-
se cap possibilitat de veure com s’implanta alla
una escola ¢ un centre de primers auxilis, mazr-
xaran, obligats i amb amargor, a engrossir la
bomba social ciutadana... Els més intrépids tria-
ran I'éxode cap a Europa i reforcaran l'enorme i,
aviat, ultima xarxa d’ajuda mutua africana per
sobreviure: la immigracid clandestina”, escrin
Maurice Freund a l'editorial del cataleg Point-
Afrique de 1999. Un discurs que es desmarca de
I’habitual invitacié al sommni exotic dels catalegs
d’agéncia... Malauradament, darrere dels mera-
vellosos discursos, la realitat €s tot sovint una al-
tra... I dificil també per a Nouvelles Frontieres,
malgrat els esfor¢os de Jacques Maillot per impo-
sar “una altra filosofia del viatge”, conservar qua-
si tres milions de clients esgrimint discursos i ac-
cions més “alternatius” que els que donen avul.
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El turisme és un mercat enorme i aixd cal no
oblidar-ho facilment si de veritat es vol anara I'a~
rrel del problema. I1arrel de les arrels té nom: ul-
traliberalisme. Pel que fa al sector turistic, es pre-
senta com si encara no pogués ser destronat, la
gual cosa no vol dir que no es pugui pensar i pre-
parar el futur!

Un llibre guia, publicat per “ajudar i informar”
el viatger en l'organitzacié del seu periple, pot fer
més mal que cap alira cosa en un viatge, tant a
qui viatja com a qui acull, si estan perduts. Les
guies de viatge son les més fidels i les nosires pri-
meres guies ens acompanyen des del principi i
ens fan massa facilment dependents de les seves
informacions practiques, dels seus restaurants i
hotels bé de preu, etc. No ¢s diu avui dia, parlant
de Le Guide du Routard i, sobretot, de la Lonely Pla-
net, que ¢s la Biblia del viatger? Les raons que
han presidit Le Guide du Routard -posar punt i fi-
nal a la més que coneguda férmula heretada de
Le Guide Bleu, €s a dir, monuments, llocs d’in-
terds, museus de visita obligada, historia que s’ha
de saber, cultura per veure i llegir, i ja esta”—1i que
han apuntat una forma de viatjar més propera
per a les persones’ son les mateixes que avui la
critiquen, li retreuen un t¢ una mica xaré i con-
servador, del seixanta-vuit, per entendre’ns... Els
revolucionaris sén assenyats, els temps han can-
viat i han aparegut noves necessitats.

Es a les Mitologies de Roland Barthes, uns textos
que encara son de candent actualitat gairebé mig
segle després d’haver-se publicat, on encara s’han
de tafanejar les solucions per tal de desmitificar el
viatge de ficcid. L'autor subratlla que, al costat de
muntanyes i de gorges, les planes i els altiplans
ocupen la totalitat de ["espai; els homes no hi sén,
llevat que “componguin un graciés decorat no-
vellesc”. Es clar que els homes existeixen: per
comprovac-ho, només cal deixar un moment l'es-
quema del museu que descriu la guia i sortir per
tal de trobar-los!. Per acabar, la inecvitable
“col-leccié de monuments”. Si ens ho agafem ai-
xi, Le Guide Blen ens proposa un viatge més enlla
de la realitat. Enfrontant-s¢ amb els valors burge-
sos dcl viatge, basicament confinats en una disci-
plina (l’art} i enn un lloc (el museu}, Barthes déna
més importancia a la perspectiva humana que a
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I’estrictament cultural i s’anticipa a la nostra ¢po-
ca tot evocant que “els costums, en la seva forma
quotidiana, sén avui dia I'objecte capital del viat-
ge, i la geografia humana, I'urbanisme, la secio-
logia i I’economia alldo que descriu I'auténtic marc
dels plantejaments actuals, fins i tot els més pro-
fans.”®

En aquest sentit, les guies Lonely Planet, nascu-
des a Australia i traduides al frances fa ben poc,
responen millor a les expectatives de Barthes —i
de molts altres!- tot preconitzant, tant com ho
permet una guia d'aquest tipus, un turisme res-
ponsable que tingui en compte la realitat social i
politica de les regions que es visiten. Per aquest
motiu, els redactors de la guia dedicada a Myan-
mar (antiga Birmania) han donat explicacions al
debat entre “anar o ne anar a Myanmar”: després
de moltes precaucions, per evitar sotmetre’s a la
dictadura imperant, la guia proposa “moltes pis-
tes perque els propis birmans treguin el maxim
profit de les repercussions”, es pot llegir en un ar-
ticle de Florent Latrive sobre les guies Lonely Pla-
net (Libération, 11/8/1997). En una Carfa quc pu-
blica regularment, I'editor recorda la seva deter-
minaci6é de llujtar a favor d'un turisme diferent,
fins i tot militant. Els temes que es tracten en
aquest correu gratuit per ais lectors sén molt evo-
cadors: el turisme sexual, els crims sense fronte-
res, l'onada, més que discutible, del turisme mili-
tar, la dentncia dun cert tipus d’etnoturisme, to-
rrar-se indtilment sota ¢l sol de Cuba, etc. Aguest
posicionament, per alguns molt valent si es té en
compte l'imperatiu economic que mina la indds-
tria del viatge, contribueix, juntament amb la
quantitat d'informacions que conté la guia, a I'é-
xit de l'editor. Potser resulta ser un senyal pre-
cursor d'esperanca el {ct que, un dia, cls turistes
acabin per cansar-se de ser consumidors de para-
disos, als quals només caldria ensenyar imatges
de platges immaculades 1 satisfer la seva necessi-
tat urgent d‘exotisme...

I, de la mateixa manera que “Le Guide Blett no-
més contempla el paisatge sota la perspetiva
d'allé que és pintoresc” (Barthies), Le Guide du
Routard “només contempla la cultura de Valtre
mirant a través de la scva propia cultura”. Qui ne
ha tingut mai la impressio, fins i tot als francesos
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El turisme és un
gran mercal regit,
foramentalment, per
la logica del benefici
economic gue, fins
ara, ha deixat de
costat, ¢n bona
mesura, tota la
carrega de valers i de
possibilitats de
concixement enire els
pobles, que el
turisme pot propiciar.

¢ls agrada delectar-se amb aquest joc, que la
“GDR” s’ho pren tot un xic a la fresca? Al capia
la fiiala fi de la ruta, sigui quina sigui la guia de
viatges, només servira per informar, aconsellar i
preparar el lector de la manera més Guil. La fun-
¢ié principal d'una guia segueix essent la de pre-
parar el viatge i ser eficac i rendible per al com-
prador-lector que aviat esdevindra turista-viat-
ger! Catherine Bertho té tota la rad quan escriu:
“A les Guides du Routard trobem, de fet, I'ecc de
les recomanacions que ja feien als turistes de
1860 ¢l Bacdcker o ¢l Murray. Com evitar els ro-
batoris? Com domesticar els autoctons i sobre-
viure a menjars estranys de veritat? Aquestes son
algunes de les preguntes permanents del viatger
quan ¢ncara no ha quedat atrapat a la xarxa de
les prestacions comercials que es posen al seu
abast.”” Sembla molt dificil desmarcar-se del vell
model del turisme cultural.

Caldria, en definitiva, desconfiar de les guies
com, d’altra banda, de tots els consells que ens
donen just abans de marxar. Perd no seguir-los
1o vol dir no escoltar-se’ls... L'inica resposta fia-
ble al maldecap de les guies -la tria, la data de pu-
blicacio, el tipus de viatge, el preu, el pes durant
¢l viatge, ¢l temps que passarem amb el nas ficat
a dins en lloc de treure’] fora, la pérdua d’energia
per comprovar-ne el contingut i, sobretot, el risc
de dependéndia, etc.— és, senzillament, no tenir-
net Viatjiar sense “Biblia” és una mica com tornar
a aprendre a viatjar pel plaer de fer-ho, és obli-
gar-se, 0 quasi, a passejar. Fer esforcos i for¢ar-se
de viure plenament l'espai-temps del viatge. De
fet, €s tornar a descobrir el veritable sentit del

viatge: la trobada, en un altre lloc, amb algi altre.
Tampoc no cal que posem mala cara a la lectura
o la consulta d'una bona guia. També representa,
a la seva manera, unia crida a altres espais i és un
pretext per marxar. Qui de nosaltres, viatgers, no
ha llegit mai una guia abans de marxar? Un con-
sum moderat i assenyat d’aquest tipus de litera-
tura no eximeix que ens puguem acostar tran-
quil-lament a les cultures i els paisatges del mdn,
sobretot si el completem amb altres lectures més
anodines, més errants o fins i tot més cientifi-
ques.

Laltre esdevé, de vegades, el cap de turc invo-
luntari d'un turisme “atil” i “rendible”. Fins i tot
les guies abans destinades a qui feia autostop i als
turistes que fugien de la nostra modernitat s'a-
drecen avui al gran public, insistint en la indis-
pensable “utilitat” del viatge. Podem parlar de 1'e-
dicié recent d’'una Guide du Routard, dedicada in-
tegrament a l'accié humanitaria, 1 una altra Gui-
de du Routard sobre els extraradis, com per incitar
la gent a tornar als llocs que tot sovint ella matei-
xa ha desertat... La bona consciéncia occidental
necessita excuses, raons “de pes”, justificacions,
passaports morals, per emprendre un viatge en
les condicions més sanes. Miraige o realitat,

7. Cf. GLOAGUEN, P; TRAPIER, P. Génération Routard. Pa-
ris: J.-C. Lattés, 1994,

8. BartHrs, Roland. Mythologies. Paris: Seuil, 1957, p.
121-125.

9. BerTHO LaveNR, Catherine. La roue et le style. Com-
ment nous sommes devenus touristes. Paris: QOdile Jacob,
1999, p. 408-409.
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depén, perd hi ha una diferéncia abismal entre
sentir-se 0til o ser-ho de veritat. Dins el nostre
imaginari tortuds i torturat per la historia, viatjar
Gtilment seria, per a la majoria, equivalent a no
viatjar estipidament. Viatjar Gtilment no vol dir,
perd, posar-se al servei dels altres. Quan ja ha
passat de moda l'altruisme dels antys vuitanta, es
busca viatjar dtilment per a un mateix. D'un
temps enca i amb la col-laboracié de l'atur a Eu-
ropa, cada vegada cs viatja més per trobar feina a
Festranger. Una guia del job-trotter afirma propo-
sar “50.000 pistes d’estades de practiques i de fei-
nes als cinc continents”. D’altra banda, una Guide
du voyage utile dona un munt d’informacié sobre
I'aspecte humanitari, I'entorn, 'arqueologia, etc.
Aix0 queda molt lluny del viatge com a desplaga-
ment ludic, com a passcjada sense cap finalitat,
Hauriem de redescobrir, durant el viatge o no,
que n’és datil la inutilitat...

La necessitat de viure arriscant 'aventura

En definitiva, per qué es viatja? Ahir com avui,
no cs fa per casualitat. El viatge encara ens crida
i ens convida. Sobretot si pensem que el viatge es
transforma en aventura, que nodrim pensant en
la conquesta d'un mateix ¢ de 'alire. L'ascensié a
I'Everest, remuntar I'Amazones o la descoberta
de noves terres verges, si en queden, tot participa
d’aquesta voluntat de conquerir i dominar homes
i terres. La colonitzacid dels éssers sempre ha es-
tat posterior al descobriment dels llocs. Laventu-
ra humana de vegades ha estat l'origen d’etnoci-
dis planetaris i, tot i que la memoria és més aviat
escassa a Occident, els'fets —obstinats!- encara hi
sén,

Amb el Renaixement, 'aventura s’obre a nous
horitzons sota el signe tragic de la conquesta i de
Pexplotacié i, per alguns, també de la preocupa-
cid per conéixer altres indrets on aprendre dels
altres. Amb les expansions del cristianisme, de
I'imperialisme i del capitalisme, I'aventura s'or-
ganitza i es descobreix a si mateixa virtuts mis-
sioneres: difondre-la bona nova de I'Evangeli, el
poder del diner, fer patria... Perd de l'aventura
colonial i militar a l'aventura moderna i huma-
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nitaria, aventura sempre haurd estat ambigua i
sovint destructora per a una part de la humani-
tat, a Asia, per exemple,”® i sobretot a Américaia
Africa, on dos crims contra la humanitat -encara
avui impunes'- han estat en part relacionats
amb els aventurers-descobridors a la recerca de
noves terres per dominar i explotar. La frontera
entre la natura i ’home és molt fina i I'explotacio
de la primera condueix sovint a 'explotacid del
segon. Per sort, pero, aventura no es redueix
només a aixo, a aquests ¢rims i matances que han
forjat amb la sang els nous mons que s'obren als
nostres ulls. De vegades és al contrari.

Individual i col-lectiva alhora, I'aventura no té
ni patria ni llar, ni déu ni senyor. Es una tempta-
cid dels altres espais i una crida de l'altre per
apreciar millor el goig d’estar viu. L'aventura es-
brossa els racons del planeta per trobar el sentit
perdut en el nostie univers quotidia, s'ailla de la
humanitat sorollosa per trobar la musica del
mén. Bs, escriu David Le Breton, “una passié de
voltar”.'? Els seus desigs son plurals com ho sén
les seves trobades, malgrat la recerca ininterrom-
puda del que resulta unic, de 'accident, de 'ex-
cepcid, del que és original, del risc, de la novetat
i de diverses aventures dintre de Ja gran Aventu-
ra mateixa. L'aventura nio és bona o dolenta, &s, 1
amb aixd n’'hi ha prou. Abans que qualsevol altra’
cosa, I'aventura és una successio de petits esde-
veniments, de petites histories de la vida —de pe-
tites aventures—- que dibuixen els grans mo-
ments de 'existéncia; quan s’han ajuntat, agques-
tes petites aventures en formen una de sola, pero
més gran. :

En tots els temps, el viatge ha estat una invita-
cid al descobriment “extrem”, a l'aventura hu-
mana, per no dir sobrehumana. No hem d’obli-
dar que, tant ahir com avui, 'aventurer continua
essent un model de referéncia per al turista, el
qual, en el nostre imaginari, no se li assembla mai
tot i aspirar scmpre a ser com ell. Les formes
d’'allé que anomenem aventura és alld que real-
ment ha canviat al llarg de les décades: fa un se-
gle, 'aventura es podia resurnir en una escapada
en bicicleta al Bois de Boulogne o en una expedi-
cié a peu entre dos pobles d'un mateix departa-
ment; actualment, té més a veure amb una volta



El viatge ha estat ligat sempre a 'aventura del
descobriment de la natura § dels altres homes,
per la qual cosa "I'averturer” esdevé model de
referéncia per al turista contemporani.

al mén en globus, en veler, a peu, en bicicleta, en
moto, en ala delta, en rofler, etc. La gesta no té al-
tres 1fmits que no siguin assolir la fita. I llavors és
com continuar la partida. Entre una multitud
d'aventures personals transcrites en obres d'éxit,
Les routes de la foi, relatades pel corredor Jamel
Balhi," que descobreix 1'espiritualitat i la historia
de les ciutats santes del planeta, és un himne a la
tolerancia religiosa i, al mateix temps, una fita es-
portiva original. Per no ¢érrer indtilment... Amb
Le chant des roues, Claude Marthales s’estima més
la bicicleta que la passejada:' set anys per reco-
rrer el mén sobre dues rodes i en tots els sentits,
I tamb¢ set anys de temps que han passat desco-
brint altres [locs i cultures, vivint els altres espais
obrint els ulls amb humilitat i respecte, malgrat
les proves a les quals 1i ha calgut sotmetre’s. No és
estrany que U'experiéncia i la intensitat d’allo que
ha viscut condueixi, en aquest cas, a la trobada
amb laltre i el mon.

De ser individual {per desconeguda o insolita)
al final del segle xix, 'aventura tendeix a esdeve-
nir col-lectiva {per mediatitzada o “explotable”)
al final del xx. Laventura dels uns, pero, no té res
a veure amb la dels altres, fins i tot si la nostra
¢poca, condemnada a un individualisme triomfal,
troba en aquestes fites personals una manera de
cohesionar la comunitat al voltant de valors que
$On percebuts com si fossin virtuis: forga, compe-
ticié, esforg, orgull, honor, desafiament, solidari-
lat, esperit d’equip, etc.

El lector haura reconegut aqui “virtuts” més
aviat masculines, cosa que no és gens casual en
una epoca en que la identitat del mascle es veu
sensiblement desorientada, En aquest context
d’aventura que se li confereix a Ja virilitat —recu-
perada?—, les dones no tenen gairebé cap altra
possibilitat, si no volen ser relegades a la cuina,
que seguir el cami dels homes, que pot acabar
—com passa en els esports d'alt nivell- en el cami
del mal... 8i, tot sovint, durant el viatge, l'altre no
existeix per res més que per l'elogi a si mateix, la
dona, durant aventura, només existeix a 'om-
bra del seu marit! No és d’estranyar gue les grans
aventureres hagin marxat sense homes —pares,
germans o fills— per poder gaudir de la joia de I'a-
ventura extrema, reservada normalment a uns

quants homes temeraris: Alexandra David-Neel
errant al Tibet, Isabelle Eberhardt convertida a
I'Islam, Ella Maillart a la recerca d’oasis prohibits
a I'Asia central, Isabella Bird quan recorre el Far-
West, Titdyna trobant els “que tallen caps” a Bor-
neo, Marysc Choisy endinsant-se en el Mont At-
hos, prohibit per a les dones, etc. Obligades de
vegades, per sobreviure o, simplement, per viure
millor, a ficar-se en el mén tancat dels homes,
imitant-los o mofant-se’n, aquestes “aventureres
en crinolina”” han triat esdevenir exploradores
com per fugir de la seva condicié femenina en so-
cietats europees immobils en les tradicions que
dicten els pares. En aquest sentit, el testimoni d’I-

10. MucHel, Franck. En route pour ["Aste. Le réve prien-
tal chez les colonisateurs, les aventuriers et les touristes occiden-
taux. Estrasburg: Ed. Histoire & Anthropologie, 1995, p.
23-69.

11. La matanca dels indis a totes dues Amérigques i
I'esclavitud, que va causar la deportacid de milions d'a-
fricans amb el conseglient desmembrament del conti-
nent negre.

12. Subtitol de la revista Autrement dedicada a «L'aven-
turen, dirigida per David Le Breton, 1996, p. 24.

13. Cf. Bavai, Jamel. Les Routes de la foi. Paris: Le Cher-
che Midi, 1999.

14, Cf. MartuaLer, Claude. Le Chant des rounes. Ginebra:
Olizane, 2002,

15. Cf. MoucrarD, C. Aventurieres en crinoline. Paris:
Seuil, 1987,
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da Pleiffer (Ma téte a couper. Une puritaine chez les
cannibales) resulta patetic: amb 45 anys, aquesta
austriaca, frustrada per una vida mondtona, re-
correra el mén ininterrompudament de 1842 a
1858. Tot i denunciar energicament els estralls de
I'home blanc als tropics, es queixa de vegades de
les condiciens o de les poblacions que troba. Tot i
criticar els bons drets del mascle, resulta curids
veure com l'imita... Malparla del seu “servidor”
matlai que no l'obeeix i que “en lloc de servir-me,
es feia servir”. Explica després: “en aquest viatge,
he anat de victoria en victoria. Sola, gairebé sen-
se saber cap paraula de la llengua dayaca, vaig
aconseguir pertot arreu que es respectés la meva
voluntat.”'* Un discurs ben mascull per a una
conquesta ben femenina, perd la paradoxa fa
pensar molt, de tant com la dona es fa home! Al
final, quan Pierre Mac Orlan'” posa en relleu que
la dona en realitat no tenia lloc en ["'univers atza-
rés, potser no s'equivocava del tot...

['aventura precedeix el viatge, en el sentit que
el viatge no €s sind una possibilitat d’aventura i
no la seva finalitat. Tota aventura ¢és una forma
de viatge, perd tot viatge no és, ni molt menys,
una aventura. I, a més a més, 'aventura ens re-
sulta encara més propera que no el viatge. En
transformar-se en una industria, el turisme tam-
bé ha esdevingut la casa de tots. Hi trobem de tot
per tal de satisfer tots els gustos dels némades i
tots els colors dels altres indrets. Es també el prin-
cipi d'una llarga rivalitat —que actualment encara
perdura— entre, d'una banda, el turista i, d’altra
banda, ¢] viatger, tot i que, segons la nostra opi-
nid, aquesta distincié e¢s deu més aviat a una im-
postura comercial que a una realitat observable.
Tot sembla distanciar-los ¢n el discurs i acostar-
los al terreny de les vacances. Sense que aixo no
modifiqui gens ni mica la tan ferma certesa que el
viatger no €s el turista, seria més aviat el seu con-
trari. L'aventurer modern ha nascut seguint les
petjades dels viatgers que de seguida han estat

atrapats pels turistes. Viatgers que, “per escapar-

se dels turistes, s'endinsen més a la selva, als de-
serts i arxipelags, del Tibet al Iemen, passant per
les illes Marqueses. La cursa-persccucio desenfre-
nada del viatger apassionat per la soledat, trobat
massa aviat per la mmassa turistica, pren en els
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anys setanta una dimensio planetaria. Alla on el
primer posa els peus, el segon hi apareix de se-
guida. Les Balears han estat aix{ envaides; les illes
gregues, que els escriptors anglesos tant s"estima-
ven, submergides; les costes de Tunisia, refugi
dels pintors els anys trenta, enrivetades de clubs
de vacances; els grans parcs africans, masegats;
Bali, banalitzat... Una industria paradoxal neix
aleshores: organitzar viatges en massa lluny de
les masses.”" Aquesta és avui la industria de 1'a-
ventura.

[ F'aventura encara continua obstinadament
fent somiar, té el vent de cara ates que les seves
motivacions es desmarquen d'aquelles que espe-
ren els adeptes del Club Med, de Fram o de Kuo-
ni. Perd ningd o gairebé ningd no es deixa en-
ganyar. En principi, l'aventura no necessita que li
triin terres, “Terres d’aventura” -l'aventura no
esta confinada en llocs determinats, el seu “espe-
rit” es troba o no es troba en cadascun de nosal-
tres—, sind més aviat necessita més llibertat de
desplacament i llibertat de fer allé que vulguem,
segons 'humor vagabund d'un recorregut que
mai no haura estat tracat per endavant. L'aven-
tura organitzada d’avui pertany a la mateixa fa-
milia que el turisme per als nostres avantpassats.
I'epoca ha canviat molt més que no pas la indids-
tria tot 1 que hi ha algunes excepcions. El 1979
Pascal Bruckner i Alain Finkielkraut profetitza-
ven: “allunyant-nos de l'itinerari insipid que se-
gueix tothom, I'enriquim senzillament amb una
alternativa pintoresca per a excursionistes agosa-
rats o solitaris. Sortir del circuit, vol dir, inexora-
blement, fer-lo més gran. Mal que li pesi, el viat-
ger, de fet, fa com: una prospeccio per a la inds-
tria turfstica. Bs el pioner benévol que prepara el
cami per a expedicions més massives: l’aventura
solitaria d’avui esdevindra 'aventura majoritaria
de dema”.”

Una aventura massa organitzada, massa prepa-
rada, massa financada, massa meditada, només
conserva d’aventura el nom. Amb tot, la bus-
quem molt més que no l'experimentem o sim-
plement la vivim. A Le détour, Georges Balandier
recalca amb interés que 1'home de la modernitat
vol coneixer el mon i per aixd es mostra preparat
per allunyar-se de la realitat quotidiana i adaptar-
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se a temps i espais diferents: “El comerg del can-
vi d'aires, explotant una demanda cada cop més
nombrosa, 11 ven viatges que el proveeixen d’i-
matges estrangeres i estades que Ii permeten viu-
re, en una mena de parentesi i en un mén mime-
tic, com viu la gent molt allunyada del seu uni-
vers ordinari.”? Uaventurer mitja es diferencia del
nou aventurer pel fet que el primer viu a I'ombra
del segon. Els mitjans de comunicacié tracten els
neoaventurers com si fossin els nous cavallers de
I'edat mitjana: visitants especialitzats i que han fet
un jurament, per¢ prefereixen la competicié a I'-
humor i la cursa d’obstacles a la gandula. El que
¢s més colpidor, tot i que el viatger continua es-
sent la figura mitica del nomadisme, és la trans-
posicid del classic antagonisme turista-viatger en
I'univers de l'aventura. El neoaventurer seria el
“bo” i 'aventurer corrent —aquell que els mitjans
de comunicacié mai no convidarien al seu platé o
a les seves redaccions— el “dolent”. Mai els viat-
gers 1 els aventurers no havien estat tan catalo-
gals, etiquetats, classificats. L'espectre dels privi-
legis aristocratics que abans s’oferien als viatgers
empaita les nostres consciencies i la nostra vo-
Iuntat de distingir-nos els uns dels altres. El turis-
me d'aventura €s, primer de tot, un turisme de
distincié. Un turisme que pretén i afirma allun-
yar-se del turisme classic perd que, en els fets, ho
aconsegueix ben poc.

Mirem la manera segons la qual, en I'imagina-
ri occidental, el maniqueisme tracta la visid de

I'aventurer a partir de la del viatger. Dos “a prio-
1i” s'oposen: 1) a priori positiu: “nou” aventurer
= viatger = nomadisme extrem = original = au-

tenticitat = elitista = preserva 'entorn = bat re-
cords; 2} a priori negatiu: aventurer “mitja” = tu-
rista = nomadisme d’'oci = copia = folklore = po-
pular = degrada 'entorn = intenta récords.
Partint d’aquest punt de vista, maniqueu si
més no, hi hauria, doncs, un aventurer bo i un
altre de menys bo, a imatge d’alld que es diu al
voltant del viatger i del turista. Pero, malgrat les
referéncies interessants per al viatger profa, la re-
alitat resulta més complexa, i no ens sembla facil
assimilar l'aventura a una categoria ¢ altra, Una
de les virtuts de l'aventura és la seva intimitat
amb clla mateixa, la seva definicié imprecisa i del
tot personal, el seu caracter impalpable que li
confereix tota la seva riquesa i el seu misteri. L'a-
ventura rau justament en ¢l seu costat imprevist
1 de risc, que li déna aquest seu estatus tan parti-
cular. Laventura tranquilla s’acosta al circuit

16, Prewvrer, Ida. Ma téte a couper. Une puritaine chez les
cannibales. Paris: Phébus, 1993, p. 761 104.

17. Cf. Mac Orian, Pierre. Petit manuel du parfait aven-
turier. Paris: Gallimard, 1951.
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p. 403.

19. BRUCKNER, Pascal; FiniasLxraut, Alain. 4w coin de la
rue "aventure. Paris: Seuil, 1979, p. 49.

20. BALANDIER, Georges Le détour. Parfs: Fayard, 1985,
p. 230.
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classic amb menys confort 1 més activitat. L'aven-
turer modern que viatgi amb Le Guide de {"aventu-
re — “Tot per marxar a qualsevol rac) del mén”-
no tindra gaires oportunitats de deixar-se anar,
de transformar-se en badoc curids, d’aventurar-
se més enlla dels limits que ell mateix ha establert
per a la seva aventura. Perd a cada aventurer li
correspon Jla seva propia ventura, ningd no en té
¢l monopoli, ni tan sols aquells que —dels pro-
ductors televisius als fabricants de viatges, i tam-
bé dels etndiegs als escriptors-viatgers— fan nego-
ci d'aquest sector amb ¢l pretext del professiona-
lisme.

El calfred del “Grand Dehors” {Michel Le Bris}
i 'atractiu de "L'Esprit nomade” {Kenneth Whi-
te} habiten en el nostre fur intern i la inddstria
del viatge, sense anima ni escrupols, intenta ex-
plotar el filé dels nostres impulsos aventurers. A
Leh, punt de trobada dels trekkers que esperen
I'ascensic fisica i l'elevacid espiritual, Jacques
Meunier constata que Vaventura es pot veure
pertot arreu al carrer: “tot aix¢ fa somiar. Estem
disposats a fregar I'infart per tal de seure al vol-
tant d'una estufa de ferro colat, amb les cames
creuades i les mans agafant un bol que conté una
sopa el nom de la qual no es pot ni transcriure,
perd la principal qualitat de la qual —a més del
somuriure de 'hostessa— sera I'aroma d'autentici-
tat.””

El fantasma de la primicia i de l'exclusivitat es
troba omnipresent en tots els viatgers-descobri-
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dors. El viatger vol ser el primer a trepitjar unes
terres i l'inic del mén que hi vagi. Un dilema
d’alld més cru per als venedors de viatges i per als
aprenents d’explorador quan no ¢s pot obtenir
aquest resultati Ser el primer —allo que Jean-Di-
dier Urbain anomena amb encert “la sindrome
d’Armstrong”, en honor del primer “viatger” i
“passejant” de la Lluna- i ser I'inic ens fa pensar
en 'heréncia aristocratica del “Grand Tour” que
ens van deixar els nostres avantpassats. Sén pri-
vilegis. Quin viatger no voldria gaudir d’aquests
dos privilegis? Perd alld que esta bé escasseja i, si
és escas, resultar car. 1 aixd continua essent ac-
tualment valid per al viatge, fins i tot quan l'es-
cassetat buscada resulta rara. L'aventurer ja no és
res si sense la preséncia del turista, que tracta
com si fos un vulgar imitador: “no hi ha cap
aventurer possible sense que hi hagi un imbecil
felic amb bermudes de flors: transgredint la nor-
ma, li faig la cort; proferint injaries del turista
brétol, el prenc com a punt de referéncia per ho-
mologar les meves expedicions 1 traduir-les en re-
cords. Si desapareix aquell que fa vacances en
massa, 1'explorador, vidu del seu valedor, perdra
tota la seva rad de viure. (...} Per qué confondre
cncara autenticitat i intengsitat? Ser aventurer no
vol dir ser pioner. {...) Sempre som els segons se-
guint les petjades d’algu altre.”*

Recordem que una aventura sobreorganitzada,
sobrepensada i sobremediatitzada no €s una
aventura; de fet, aquest binomi “aventura + or-



ganitzada” frega la manca de sentit. Perd, seria
possible, actualment, intentar “Yaventura” de
manera desorganitzada? No en tenim la certesa.
El desorganitzat es refugia en la clandestinitat, i
I'aventura del viatge es barreja en aguest cas, per
exemple, amb I'aventura de 'amor. La primera
exigeix ser garantit, la segona, ser satisfet i, al fi-
nal, tornem a la mateixa constatacio: tant en viat-
ges com en amors, la llibertat €s alld que més hi
surt perdent. I la presa de risc total, en aquest cas,
queda reservada a una petita minoria de la po-
blacié -més o menys conscientment arriscada o
suicida- fascinada pel salt en el buit, Perd sense
cap clastic. Aixi 'aventura queda lligada amb la
mort: “una aventura, sigui quina sigui, fins i tot si
¢s una coseta per riure, no és del tot una aventu-
ra si no conté una dost de possible mort, dosi tot
sovint infinitesimal, dosi homeopatica, si es vol, i,
generalment, imperceptible. Tot i ser aixi, aques-
ta petita i de vegades remota possibilitat ¢s el que
li dona la gracia, a l'aventura, i la fa aventura-
da.”®

Per acabar, aturem-nos una mica en un text
premonitori, inquietant i licid alhora, publicat el
1959 i que parla de que seran les vacances i els
viatges l'any 2000! Aquest niumero de Science &
Vie projecta aixi els desigs dels occidentals al final
dels anys cinquanta. De la ficcio a la realitat no-
més hi ha un pas: “com tots ¢ls seus contempora-
nis, ¢ls Lachaume viatgen molt; per voltar per
Europa, per anar a passar les vacances a Yalta
{ciutat de moda} ¢ a Venécia, en tenen prou amb
¢l seu helicopter (...} Gran luxe turistic: els ‘safa-
ris” organitzats a I'Africa, a Ameérica del Sud i en
alguns boscos d'Europa. La caca es practica amb
fusells de bales amb anestesia, aixi el plaer que
proporciona ¢s pur. Prou de carnatges inutils: 1’a-
nimal ‘ressuscita’ una hora més tard...”. Anticipa-
cions molt aconseguides malgrat la sobrevalora-
¢id de la idea d’humanitat... I, a més a més, els
viatges “planetaris”: “¢l jove Luc somia amb anar
de vacances a la Lluna. (...} Vol deixar la Terra.
‘Els altres, que els bombin’, diu de vegades amb
menyspreu. Perque el jovent de I'any 2000 se-
gueix sense aportar grans consols als seus pares:
I'aspiracié a la tecnocracia consisteix en el desig
de dominar els altres mitjancant la ciéncia i

pertanyer a una classe que ja €s un fet, la dels téc-
nics, personatges privilegiats, més aviat arro-
gants”. I ¢l senyor i la senyora Lachaume c¢s
diuen: “potser el desti de la humanitat és aban-
donar la Terra, qui sap si el segle XX1I sera el segle
de les colonitzacions interplanetaries... I en Luc
té rad, llavors!”* Tenint una mica de paciencia a
la Terra abans d’anar a assolir la Lluna cadascd
quan li toqui, recordarem que el juliol de 2002 el
govern i els “cosmonautes” russos buscaven pos-
sibles turistes milionaris atrets per l'espai i l'a-
ventura lunar. I tot per raons molt terrenals: in-
flar les caixes de I'Estat rus i, accessoriament, els
credits d'una recerca que periila al pafs de I'exfu-
tur radiant... En definitiva, els diners no només
son el motor de la guerra, sind també del viatge i
del turisme de masses, com ho ¢s dels milionaris
que vagaregen per l'espai o les platges... Si supri-
mim el poder del diner, tornarem a trobar
“l'auténtic” sentit del viatge, entre passeig, troba-
da i intercanvi? Ja veurem...
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