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RESUMEN

Los actores politicos tradicionales (medios de comunicacion, partidos
politicos, instituciones publicas) han visto como se incrementaba la participacion
de los grupos de interés en la dindmica politica (Grant, 1989; Whiteley y Winyard,
1987). En este proceso las estrategias de comunicacion desempefian un papel
relevante (Castillo y Smolak, 2017; Xifra, 2009), fruto de la generalizacion del
denominado new lobby (Baumgartner, 2007) que concita multiples relaciones con
la gestion de los publicos (Miguez, 2010; Xifra, 2008; Castillo, 2009). Para poder
conocer con mayor profundidad este fenomeno, se analiza el Registro de
Transparencia de la Union Europea, lo que permitird conocer su estructura y
acciones de comunicacidn.

Los resultados de la investigacion han revelado que existe una coincidencia
entre las 5 primeras tematicas a las que mas estan adscritos todos los lobbies de la
U.E. con las 5 que mas interés suscitan en los 10 paises que mas niimero de lobbies
poseen. Bélgica es el pais que mayor numero de grupos de presion tiene inscritos
en el Registro de Transparencia de la Unién Europea en cada una de las categorias
de adscripcion que este establece, a excepcién del ambito "Grupos de reflexion,
instituciones académicas y de investigaciéon", en el cual destaca Alemania.

Los paises que poseen un mayor numero de grupos de presion coinciden
con los que mayor poblacidn tienen, a excepcién de Bélgica, que a pesar de no estar
entre los mas poblados, lidera esta lista en numero de lobbies. De esta manera,
junto a Luxemburgo, son los dos paises que mayor representacién de grupos de
presion cuentan en relacidn a la poblacion.
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