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Ks. Henryk Krzysteczko
Katowice

AKTYWNOSC KULTURALNA W KONTEKSCIE ZYCIARODZINNEGO,
SPOLECZNO-POLITYCZNEGO | ZASAD MORALNYCH
Wprowadzenie do badan empirycznych przeprowadzonych

w wojewodztwie Slaskim

Papiez Jan Pawet Il w adhortacji apostolskiej Christifideles laici pisat o ewan-
gelizacji kultury i przez kulture:

Stuzba na rzecz osoby i ludzkiego spoteczerstwa wyraza sie i urzeczywistnia w two-
rzeniu i przekazywaniu kultury, co - zwlaszcza w naszych czasach - stanowi jedno
z najpowazniejszych zadan ludzkiego wspotzycia i spotecznego rozwoju (nr 44).

W Swietle nauki Soboru Watykanskiego Il kultura w sensie ogélnym oznacza

wszystko, za pomocg czego cztowiek doskonali i rozwija r6znorodne dary ducha
i ciata, usituje dzieki poznaniu i pracy podporzadkowac swojej wiadzy Swiat, zas
przez postep obyczajow i réznych instytucji czyni bardziej ludzkim zycie spo-
teczne zaréwno w rodzinie, jak i w catej spotecznosci obywatelskiej, a na prze-
strzeni dziejow wyraza, przekazuje i zachowuje w swoich dzietach wielkie do-
Swiadczenia duchowe i pragnienia po to, by stuzyty rozwojowi wielu, a nawet
catego rodzaju ludzkiego (KDK 53).

W pierwszym rzedzie zadaniem kultury jest wychowanie. Polega ono na tym,
by cztowiek ,,bardziej by’ niz ,,wiecej miat”, aby ,,umiat bardziej by¢ nie tylko

* Henryk Krzysteczko, ks. prof. dr hab. - kierownik Zaktadu Katechetyki, Pedagogiki Chrzescijan-
skiej i Katolickiej Nauki Spotecznej, a takze Podyplomowych Studium Rodziny i Mediacji Sagdowej
Wydziatu Teologicznego Uniwersytetu Slaskiego; przewodniczacy Sekcji Psychologii przy Komis;ji
Nauki Wiary Konferencji Episkopatu Polski; profesor Gustav- Severth-Akademie w Weilheim-Bier-
bronnen. Najwazniejsze publikacje: Poradnictwo duszpasterskie (Katowice 1998); Psychotogiczno-
retigijne korelaly postawpenitentow wobec spowiedzi (Katowice 1998); Pomoc w dojrzewaniu do mi-
tosci, matzenstwa i rodziny (Katowice 2000); Wotontariat w organizacjach pozarzadowych na rzecz
rodziny w wojewddztwie $tgskim (Katowice 2001); W matej grupie retigijnej (Katowice 2003).
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«l. drugim», ale takze i «dla drugich»”. Wychowanie dokonuje sie przede wszyst-
kim w rodzinie, ktérg nalezy wspiera¢, zwtaszcza przez instytucje panstwowe.
Wszelkie niepowodzenia na polu wychowania wynikajgz odrzucenia faktu, ze

najwazniejszy jest tu znowu cztowiek oraz jego moralny autorytet, wynikajacy
z prawdziwosci zasad i zgodnosci z nimi jego czyndw. [..] Nie ulega tez watpli-
wosci, ze pierwszym i podstawowym wymiarem kulturyjest zdrowa moralnosc:
kultura moralnal.

Juz od pierwszych lat zycia w rodzinie wpaja sie istocie ludzkiej wartosci
moralne, przekazuje dziedzictwo duchowe wspoélnoty religijnej oraz kulturalng
spuscizne narodu. W niej dzieci ucza sie odpowiedzialnosci wspolnotowej i soli-
darnosci (por. KKK 2224).

Rodzina, bedaca czyms znacznie wiecej niz tylko zwykigjednostkaprawng, spo-
teczna czy ekonomiczng, stanowi wspdlnote mitosci i solidarnosci, jedyna pod
wzgledem mozliwosci nauczania i przekazywania wartosci kulturalnych, etycz-
nych, spotecznych, duchowych i religijnych, istotnych dla rozwoju i powodzenia
wiasnych cztonkdw oraz spoteczenstwa2

Rodzinajest najmniejszg, a zarazem najwazniejszg czastka zycia spotecznego.
Kumulujg sie w niej wszystkie procesy i problemy spoteczne. Makrospoteczna
kultura modeluje konkretne postacie zycia rodzinnego, wptywajac na jego tres¢
i kKierunek przeobrazen. Od rodzin zalezy tez ksztatt spoteczenstwa narodowego
czy panstwowego, bo poprzez wiasciwe sobie sposoby ksztattowania osobowosci
cztowieka moze sprzyjac celom i wartosciom narodowym czy panstwowym, ale
moze roéwniez je znaczenie ostabia¢ albo wrecz eliminowa¢. W Polsce umocnie-
niu roli rodziny w zyciu spotecznym i w systemach wartosci sprzyjata sytuacja
spoteczno-polityczna, jaka wytworzyta sie po Il wojnie Swiatowej. W warunkach
politycznego i ideologicznego rezimu zaczeta w Swiadomosci zbiorowej odradzac
sie symbolika ,,rodziny twierdzy”. Szczegdélnarole w podtrzymywaniu obronnych
funkcji rodziny przejat Kosciot katolicki, upowszechniajacy tradycje kulturowsg
taczacaw symbiotyczngcato$¢ watki religijne i patriotyczne. Takgwiasnie ,,kul-
ture religijng” i ,,religijno$¢ patriotyczng” zachowywata i przekazywata rodzina,
bedaca jednoczesnie twierdzg, bronigca przed obcymi wptywami kulturowymi,
rozumianymi tym razem jako napor komunizmu, ateizacji i laicyzacjis.

Na skutek przemian ustrojowych, z poczatkiem lat dziewiecdziesigtych, rodzina
polska stopniowo zatraca¢ zaczeta swojg funkcje twierdzy, otwierajgc sie coraz bar-
dziej na wptywy zewnetrzne, czemu w duzej mierze sprzyja coraz powszechniejszy

[ Jan Pawet Il, W imie przysztosci kultury, w: Wiara i kultura. Dokumenty, przemoéwienia,
homilie, red. M. Radwan, S. Wylezek, T. Gorzkula, Rzym - Lublin 1988, s. 58, 59.

2 Papieska Rada ,,lustitia et Pax”, Kompedium nauki spotecznej Kosciota, Kielce 2005, s. 145.

3 Por. W. Swiatkiewicz, Rodzinajako warto$¢ w tradycji kulturowej Gornego Slaska, w: Ro-
dzina w wojewddztwie katowickim. Opracowania i raporty Rady ds. Rodziny przy Wojewodzie
Katowickim i Sejmiku Samorzagdowym Wojewddztwa Katowickiego, red. tenze, Katowice 1998,
s. 10, 15.
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dostep do Srodkéw spotecznego przekazu na skale Swiatowg. Do tego dochodzg
liczne wyjazdy za granice i osobiste kontakty z innymi rodzinami, obcymi kul-
turowo. Zmiany zachodzgce w rodzinie zawarte sg w Raporcie Pelnomocnika
Rzadu do Spraw Rodziny o sytuacji polskich rodzin, z 1998 roku. Wynika z nie-
go, ze przystosowanie sie rodzin do funkcjonowania w warunkach gospodarki
rynkowej jest trudne. Wzrasta znaczenie czynnikow roznicujgcych warunki bytu
rodzin: problem mieszkaniowy, bezrobocie, zakres dostepnosci ustug, brak od-
czuwalnej poprawy poziomu zycia wielu rodzin i w zwigzku z tym obnizenie
poczucia bezpieczenstwa. Ostabieniu ulegty czynniki integrujgce rodzine jako
grupe spoteczng. Wystepuje spadkowa tendencja do zawierania matzenstw oraz
obnizenie dynamiki prokreacji. Od 1989 roku poziom dzietno$ci nie zapewnia
prostej zastepowalnosci pokolen, co jest uwarunkowane zaréwno przyczynami
obiektywnymi, jak i subiektywnymi4,

Miarg rozwoju spoteczenstwa jest stopien jego uczestnictwa w kulturze.
Od 1994 roku obserwuje sie w tym zakresie tendencje do zahamowania i ustabi-
lizowania trendéw spadkowych. W dalszym ciggu istnieje jednak zagrozenie dla
rozwoju uczestnictwa w kulturze ze wzgledu na rozwarstwienie spoteczerstwa.
Uczestniczeniu w zyciu kulturalnym sprzyja wzrost poziomu zamoznosci spote-
czenstwa oraz wyzszy poziom wyksztatceniab.

Zmiany zachodzace w rodzinie, czesciowo wymienione w Raporcie, mozna
tez zauwazyC€ na podstawie innych badaf]. Do takich tez nalezg badania, ktére
powstaty we wspotpracy Uniwersytetu Slgskiego z Urzedem Marszatkowskim
Wojewoddztwa Slaskiegos na grupie kobiet, liczacej 1030 oséb. Dotyczyty one
réoznych zagadnien, czesciowo juz opracowanych i opublikowanych?. W niniej-
szym artykule przedstawione beda zaleznosci pomiedzy aktywnos$cig kulturalng
a sytuacjarodzinngi postawami moralnymi.

Przez aktywno$¢ kulturalng rozumie sie tutaj takie zachowania, zawarte
w ,,Skali Aktywnosci Kulturalnej”, jak: spedzanie czasu w niedziele i dni Swia-
teczne; chodzenie do teatru, opery, operetki, na koncerty muzyki powaznej, na
koncerty rozrywkowe, do kina; stuchanie muzyki; czytanie ksigzek, gazet, cza-
sopism; zwiedzanie muzedw, wystaw sztuki; uczestnictwo w amatorskim ruchu
artystycznym, w festynach i zabawach; korzystanie z biblioteki, propozycji ofe-
rowanych przez dom kultury; uczestnictwo dzieci w zajeciach pozalekcyjnych.

4 Por. Petnomocnik Rzadu do Spraw Rodziny, Raport o sytuacji polskich rodzin, Kancelaria
Prezesa Rady Ministrow, Warszawa 1998, s. 197.

5 Por. tamze, s. 198.

6 Ze strony Uniwersytetu Slaskiego najwiekszy wktad w badania wniést prof. dr hab. Woj-
ciech Swiatkiewicz, ze strony Urzedu Marszatkowskiego zorganizowata badania dyrektor Rejo-
nowego Osrodka Polityki Spotecznej Wojewddztwa Slaskiego, Halina Misiewicz.

1 Zob. H. Krzysteczko, Die Familidre Hintergriinde des politischen Engagements, w: Eur-
opa christlich gestalten. Hoffnung und Angst der Menschen in Europa als Herausforderungfur
die Soziallehre der Kirche, red. tenze, Katowice 2005, s. 172-187; tenze, Rodzina jako miejsce
ksztattowania sie postaw spotecznych, w: Cztowiek miedzy losem a wyborem. Ksiegapamigtkowa
dedykowana Ksiedzu Wiadystawowi Szewczykowi, red. M. Drozdz, Tarnéw 2006, s. 497-511.



AKTYWNOSC KULTURALNA W KONTEKSCIE ZYCIA RODZINNEGO 213

Na podstawie ,,Skali Aktywnos$ci Kulturalnej” wyodrebnione zostaty dwie gru-
py kobiet: o duzej i matej aktywnosci kulturalnej, kazda z grup liczyta po 155 oséb.
Analiza tych grup pozwala na wyodrebnienie pewnych uwarunkowan sprzyjaja-
cych aktywnosci kulturalnej w aspekcie sytuacji rodzinnej i postaw moralnych.

AKTYWNOSC KULTURALNAAWIEK, WYKSZTALCENIE | TYP RODZINY

W badanej populacji, liczacej 1030 kobiet, najliczniejszg grupe wiekowa, bo
liczaca 365 o0s6b, stanowity kobiety od 36 do 40 lat. W nastepnym przedziale
wiekowym, 41-45 lat, byto 305 respondentek. 158 kobiet miato od 46 do 50 lat.
Nieco mniej, bo 141 respondentek, miato od 31 do 35 lat. Tylko 35 kobiet repre-
zentowato grupe od 51 do 55 lat. Poréwnujac ze soba wypowiedzi respondentek
0 duzej i matej aktywnosci kulturalnej, nie zauwaza sie miedzy nimi statystycz-
nie istotnych réznic, na ktére miatby wptywac wiek.

Czynnik znaczacy dla aktywnosci kulturalnej stanowi wyksztatcenie, i to za-
rowno samych respondentek, jak i ich mezéw. W badanej populacji najliczniejszg
grupe stanowig osoby z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym: 45% kobiet
i 47% ich mezoéw. 30% kobiet i 26% mezdéw posiada wyksztatcenie Srednie; 8,7%
kobiet i 5,3% mezow posiada wyksztatcenie podstawowe. Wyksztatcenie wyz-
sze magisterskie posiada 8,6% kobiet i 7,5% mezéw. Kobiety pod wzgledem wy-
ksztatcenia sagbardziej spolaryzowane niz mezczyzni: wiecej kobietniz mezczyzn
posiada wyksztatcenie podstawowe, ale tez wiecej kobiet posiada wyksztatcenie
wyzsze magisterskie — ok. 9% kobiet posiada wyksztatcenie podstawowej i po-
dobny procent kobiet ma wyksztatcenie wyzsze magisterskie.

Zauwazalne sardoznice w wyksztatceniu pomiedzy grupami o duzej i matej
aktywnosci kulturalnej. Wyksztatcenie podstawowe lub zasadnicze zawodowe
posiada 30% kobiet bardziej aktywnych i dwukrotnie wiecej kobiet mniej ak-
tywnych kulturalnie. Wyksztatcenie Srednie lub niepetne ma 40% respondentek
aktywniejszych i 30% stabo angazujgcych sie kulturalnie. Wyksztatcenie licen-
cjackie lub wyzsze niepetne posiada 3,5% mniej angazujacych sie i dwukrot-
nie wiecej kobiet bardziej angazujacych sie i kulturalnie. Wyksztatcenie wyzsze
magisterskie ma 7% respondentek mato aktywnych i trzykrotnie wiecej silnie
angazujacych sie kulturalnie.

Znaczace roznice pod wzgledem wyksztatcenia sgpomiedzy mezami obydwu
poréwnywanych grup. Wyksztatcenie zasadnicze zawodowe lub podstawowe
posiada 38% mezow respondentek bardziej aktywnych i 56% mniej aktywnych
kulturalnie. Wyksztatcenie Srednie lub niepetne Srednie miato 33% mezdéw zon
aktywniejszych i 23% mezéw zon stabo aktywnych kulturalnie. Wyksztatcenie
wyzsze licencjackie lub niepetne wyzsze posiadato 9% mezoéw respondentek sil-
nie aktywnych i zaledwie pottora procenta mezéw respondentek stabo angazuja-
cych sie kulturalnie. Tytutem magistra legitymowato sie 7% mezow kobiet mato
aktywnych i trzykrotnie wiecej mezow kobiet bardzo aktywnych kulturalnie.
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Oznacza to, ze im respondentki sg bardziej wyksztatcone, tym bardziej tez one
same, jak rowniez ich mezowie sgaktywniejsi pod wzgledem kulturalnym.

Badania wykazaty zwigzek pomiedzy aktywnos$cig kulturalng a typem ro-
dziny. Niepetne rodziny posiada 9% kobiet bardzo aktywnych i 7,7% mniej ak-
tywnych kulturalnie. Przyczyng niepetnosci rodziny dla 4,5% kobiet bardziej
aktywnych kulturalnie i 2,5% kobiet mniej aktywnych jest wdowienstwo. 3%
respondentek o mniejszej aktywnosci i 2% o wiekszej aktywnos$ci kulturalnej
jest po rozwodzie. 1,3% kobiet mniej aktywnych zyje z partnerem nie bedgcym
matzonkiem. W sumie wsrdod wszystkich kobiet co jedenasta ma rodzine niepet-
ng, przy czym podczas gdy w grupie respondentek bardziej aktywnych kultural-
nie najczestszaprzyczynajest wdowienstwo, o tyle w grupie respondentek mniej
aktywnych najczestszgprzyczynatakiego stanujest rozwaod.

Nieznaczne réznice wsrod kobiet o duzej i matej aktywnosci kulturalnej wy-
stepuja odnosnie do liczby dzieci. W grupie kobiet bardziej aktywnych kultural-
nie Sredni wskaznik liczby dzieci na jedng kobiete wynosi 2,3; w grupie kobiet
mniej aktywnych pod wzgledem kulturalnym wynosi on 2. Jest wiec nieznaczna
roznica na korzys¢ kobiet bardziej aktywnych kulturalnie. Nalezy jednak miec
tutaj na uwadze fakt, ze w badaniach zostat zastosowany dobor celowy - wy-
brano tylko te kobiety, ktore posiadajg przynajmniej jedno dziecko. Stad tez nie
nalezy traktowac¢ uzyskanych wskaznikow jako $redniej dzietnosci dla catej po-
pulacji kobiet. Gdyby zastosowa¢ doboér losowy, czyli bada¢ wszystkie kobiety,
zapewne wskazniki dzietnosci bytyby znacznie nizsze w stosunku do tutaj pre-
zentowanych.

PRACA ZAWODOWA | SYTUACJA MATERIALNA RODZINY

Skoro aktywnos$¢ kulturalna zalezy od poziomu wyksztatcenia, mozna przy-
puszczac ze istnieje rowniez zalezno$¢ miedzy tego typu aktywnosciag a praca
zawodowa. W sytuacji duzego bezrobocia mozna sie tez spodziewac istnienia
obawy bezrobocia. Z pracg zawodowag zwigzana jest sytuacja materialna rodzi-
ny. Porownujac grupy kobiet o duzej i matej aktywnosci kulturalnej w aspekcie
pracy zawodowej i sytuacji materialnej, bedziemy mogli bardziej szczegétowo
okresli¢ zwigzek pomiedzy tymi rodzajami aktywnosSci zyciowej.

Zawodowo pracuje 60% ogotu respondentek i okoto 70% ich mezéw. W grupie
aktywnych kulturalnie pracuje zawodowo 72% kobiet i 76% ich mezow. W gru-
pie mniej aktywnych kulturalnie natomiast zawodowo pracuje 51% kobiet i 62%
ich mezow. Jako gospodyni domowa przedstawito sie 11% respondentek bardziej
aktywnych i dwukrotnie wiecej respondentek mniej aktywnych kulturalnie. 3%
kobiet bardziej aktywnych zawodowo i 6% ich mezow jest rencistami lub emery-
tami. Sposrod mniej aktywnych pod wzgledem kulturalnym rente lub emeryture
dostaje 6% kobiet i 16% ich mezow. Bezrobotnych jest 11% kobiet bardziej ak-
tywnych kulturowo i 9% ich mezéw oraz 13% kobiet mniej aktywnych kulturowo
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i 8% ich mezow. A zatem im kobiety sgbardziej aktywne pod wzgledem kultu-
rowym, tym czesciej one same jak i ich mezowie pracujgzawodowo. Rzadziej sa
emerytami lub rencistami.

Badania wykazaty, ze u czesci kobiet wstepujg obawy zwigzane z zagroze-
niem dtugotrwatym bezrobociem. Na pytanie ,,Czy pani mezowi moze grozic¢
dtugotrwate bezrobocie?” 29% respondentek o mniejszej aktywnosci i 21% re-
spondentek o wiekszej aktywnosci udzielito odpowiedzi: ,,Tak, na pewno”. Nie
obawia sie takiej sytuacji 37% kobiet o duzej aktywnosci, z czego 12% w sposéb
zdecydowany. Rzadziej kobiety o matej aktywnosci kulturalnej nie obawiajg sie
o dtugotrwate bezrobocie u mezéw - w sumie 13%, z czego w sposéb zdecydo-
wany tylko 4% z nich. Nie udzielito zadnej odpowiedzi trzykrotnie wiecej re-
spondentek o matej niz o duzej aktywnosci.

Czes¢ kobiet obawia sie tego, ze one same mogabyc¢ zagrozone dtugotrwatym
bezrobociem. 42% kobiet 0 mniejszej aktywnosci i 24% kobiet o wiekszej ak-
tywnosci kulturalnej jest silnie przekonanych o tym, ze im samym moze grozic¢
dtugotrwate bezrobocie. Zdecydowanie nie obawia sie bezrobocia 13,5% respon-
dentek bardziej aktywnych i tylko 2% mniej aktywnych kulturalnie. Nie obawia
sie dtugotrwatego bezrobocia wlasnego co czwarta respondentka bardzo aktyw-
na kulturalnie i 8% respondentek mniej aktywnych, przy czym zdecydowanie
nie posiada takiej obawy tylko 2% respondentek o mniejszym zaangazowaniu
kulturalnym. Im zatem respondentki sg bardziej aktywne w dziedzinie kultury,
tym mniej czujg sie zagrozone diugotrwatym bezrobociem wiasnym i mezow.
Kobiety, bojac sie bezrobocia, na pewno sg Swiadome wielorakich niebezpie-
czenstw z nim zwigzanych.

Diugotrwate bezrobocie, oprécz oczywistej degradacji materialnej, niesie
z sobg nie do konca zdiagnozowane skutki w sferze psychologiczno-spotecznej.
W literaturze przedmiotu stwierdza sig, ze dtugotrwaty brak pracy prowadzi do:
wzmaozenia procesow izolacji spotecznej, pogorszenia samopoczucia bezrobotnych
czy wzrostu konfliktéw w rodzinie. Sytuacja bezrobocia komplikuje sie ponadto
przez to, ze z punktu widzenia pracodawcow diugotrwale bezrobotni postrzegani
sgjako pracobiorcy nieatrakcyjni, dlatego ich szanse na zatrudnienie malejas.

Poréwnujac ze sobg grupy kobiet bardziej i mniej aktywnych pod wzgledem
aktywnosci kulturalnej, mozna dopatrzy¢ sie pomiedzy nimi nastepujacych zna-
czacych roznic: subiektywna ocena sytuacji materialnej swojej rodziny, dochéd
w przeliczeniu na cztonka rodziny, wyposazenie gospodarstwa domowego w do-
bra trwatego uzytku, dostep do Internetu.

Odpowiadajgc na pytanie: ,,Jak ocenia Pani sytuacje materialng swojej rodzi-
ny?”, 30% kobiet bardziej aktywnych kulturalnie odpowiedziato, ze ich sytuacja
materialna jest dobra lub bardzo dobra; to prawie dwukrotnie wiecej niz w grupie
kobiet 0 matej aktywnosci kulturalnej. Do ztej sytuacji materialnej w swojej ro-
dzinie przyznaje sie 8% kobiet bardziej zaangazowanych i 19% mniej aktywnych

§ Por. D. Kmiecik, Rodzina a aktywno$¢ zawodowa, w: Rodzina w wojewddztwie..., s. 65.
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kulturalnie. Jako bardzo ztg ocenia sytuacje materialng swojej rodziny 0,5% re-
spondentek aktywniejszych kulturalnie i az 10,5% mniej aktywnych. Im wiec
kobiety sg aktywniejsze w sferze kulturalnej, tym bardziej pozytywnie oceniajg
sytuacje materialng swojej rodziny. O tym, na ile tej subiektywnej ocenie od-
powiada rzeczywista sytuacja materialna, Swiadczy¢ moze dochdd miesieczny
w przeliczeniu na cztonka rodziny.

Dochody miesieczne nieprzekraczajace 500 zt. najednego cztonka rodziny po-
siada 43% rodzin respondentek bardziej aktywnych i 62% respondentek mniej
aktywnych pod wzgledem aktywnosci kulturowej. Czesciej niz co trzeciarodzina
kobiet aktywniejszych i rzadziej niz co pigta rodzina kobiet mniej aktywnych kul-
turowo posiada dochody w przedziale od 501 do 750 zt. Powyzej tysigca ztotych
przypada na 17% rodzin respondentek bardziej aktywnych i tylko 4% rodzin re-
spondentek mniej aktywnych kulturowo. Liczby te niewatpliwie Swiadczao duzej
pozytywnej korelacji pomiedzy sytuacjg materialng a aktywnoscig w obszarze
kultury. Konsekwencja dochodow jest tez wyposazenie gospodarstwa domowego,
w tym réwniez takiego, ktore utatwia bezposrednio korzystanie z dobr kultury.

Jedna kobieta o aktywnej postawie wobec kultury zaznaczyla, ze posiada
dom letniskowy. W grupie kobiet mato aktywnych nie posiada takiego domu ani
jedna. Poza tym obydwie grupy najbardziej dzielg sie miedzy sobg posiadaniem
komputera. Posiada go bowiem 75% kobiet bardziej aktywnych i 45% kobiet
mniej aktywnych kulturowo. Kobiety aktywniejsze pod wzgledem aktywnosci
kulturowej czesSciej posiadajgtez: magnetowid, odtwarzacz CD lub DVD, antene
satelitarng, telefon, ogrodek dziatkowy lub pole uprawne, majg dostep do telewi-
zji kablowej.

Znakomita wiekszos$¢ (90%) respondentek aktywniejszych i jedna trzecia ko-
biet mniej aktywnych kulturowo korzysta z Internetu. State tgcze internetowe
w domu posiada 14% respondentek aktywniejszych i 7% respondentek mniej ak-
tywnych pod wzgledem kulturowym. Wiekszej aktywnosci kulturowej odpowia-
da wiec tez czestszy dostep do Internetu.

WPLYW RODZINY POCHODZENIA NA AKTYWNOSC KULTURALNA

52% respondentek bardzo aktywnych kulturalnie i 39% mniej aktywnych w spo-
séb zdecydowany zgodzito sie z twierdzeniem: Moje dziecinstwo byto szczesliwe
i radosne. Z wypowiedzi respondentek wynika, ze na ich aktywno$¢ kulturalng
w sposoéb istotny wywart wptyw stosunek ich rodzicéw do tradycji. W rodzinach
pochodzenia potowy kobiet o duzej aktywnosci kulturalnej i 41% kobiet o matej
aktywnosci ojciec bardzo cenit (ceni) lojalno$¢ rodzinng, kultywowanie rodzin-
nych tradycji, poSwiecat (poswieca) sie dla rodziny. O matce wypowiedziato sie
w ten sposob 72% kobiet bardziej aktywnych i 56% mniej aktywnych kulturalnie.
Wieksza aktywnos¢ respondentek w dziedzinie kultury jest wiec w duzej mierze
konsekwencja tego, ze ich ojciec, a jeszcze czesciej matka kultywowali tradycje
rodzinne, cenili sobie lojalno$¢ rodzinnai poswiecali sie dla rodziny.
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R&znice pomiedzy respondentkami bardziej i mniej aktywnymi w dziedzinie
kultury w sposéb bardzo znaczacy wystepujg w ustosunkowaniu sie rodzicow
do ich relacji z przyjaciétmi i kolegami. 44% respondentek bardziej aktywnych
I 26% mniej aktywnych catkowicie zgadza sie z twierdzeniem, ze ich ojciec ak-
ceptowat i szanowat ich relacje pozarodzinne, a nawet zachecat je do tego typu
kontaktow. O matce wyrazito sie w ten sposob 56% kobiet aktywniejszych i 36%
mniej aktywnych kulturalnie. Aktywnosci kulturalnej sprzyjata wiec akceptacja
i szacunek rodzicéw okazywany kolegom i przyjaciotom.

Bardzo duze rOznice pomiedzy respondentkami bardziej i mniej aktywny-
mi kulturalnie wystgpity przy ustosunkowaniu sie do twierdzenia: ,,Z punktu
widzenia rodzicow jestem (bytam) bezproduktywna”. Zaprzeczyto temu zdaniu
88% respondentek aktywniejszych i 71% mato aktywnych kulturalnie. Powstrzy-
mato sie od odpowiedzi 17% mato aktywnych i 5% bardziej aktywnych kultural-
nie. Negatywna ocena wystawiana przez rodzicow swoim cérkom przyczynia sie
zatem do tego, ze stajg sie one pézniej mniej aktywne w dziedzinie kultury.

Negatywna ocena wypowiadana przez (odzicéw wzgledem swoich dzieci
moze spowodowac u nich poczucie strachu. Swiadczy o tym ustosunkowanie sie
respondentek do twierdzenia: ,,Boje (batam) sie rodzicéw”. Zaprzeczyto mu 70%
kobiet bardzo aktywnych i 64% mato aktywnych kulturalnie. Powstrzymato sie
od odpowiedzi 15% pan mato aktywnych i 4% bardzo aktywnych kulturalnie.
Uczucie strachu przed rodzicami mozna zatem uzna¢ za czynnik hamujgcy ak-
tywnos¢ kulturalna.

Strach przed rodzicem moze by¢ efektem stosowanych przez nich kar. Spo-
$rod badanych 40% kobiet 0 duzym zaangazowaniu i tylko 24% kobiet o matym
zaangazowaniu kulturalnym catkowicie zgadza sie z twierdzeniem: W moim
wychowaniu zdecydowanie przewazaty nagrody, ojciec straszyt karami, ale ich
najczesciej nie stosowat. Z analogicznym twierdzeniem odnoszacym sie do matki
zdecydowanie zgodzito sie 38% kobiet o duzej aktywnosci i tylko 27% o matej
aktywnosci kulturalnej. Mozna zatem wysung¢ wniosek, ze powsciggliwosc ro-
dzicéw w wymierzaniu Kar i preferowanie nagrod pozytywnie wptywa na ksztat-
towanie sie aktywnosci kulturalnej u ich dzieci.

Bardzo skutecznym $rodkiem wychowawczym jest postawa stuchania. 32%
respondentek bardzo aktywnych i 23% mniej aktywnych kulturalnie zdecydo-
wanie zgodzito sie z twierdzeniem: ,,W waznych sprawach dotyczacych rodziny
ojciec wystuchiwat (wystuchuje) réwniez mojego zdania, starajac sie zrozumie¢
takze i moje racje”. W stosunku do matki zdecydowanie wyrazito sie tak 48% ko-
biet o duzej aktywnosci i 35% kobiet o matej aktywnosci kulturalnej. Co czwarta
respondentka mato aktywna i co 6sma bardziej aktywna kulturalnie nie zgodzita
sie z tym twierdzeniem lub powstrzymata sie od odpowiedzi. Znaczy to, ze u ko-
biet, ktorych rodzice wystuchiwali (wystuchujg) rowniez ich zdania w waznych
sprawach dotyczgcych rodziny, starajac sie zrozumiec takze i ich racje, mozna
zauwazy¢ wieksza aktywnos¢ kulturalna.
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Danie cérce mozliwosci wypowiedzenia sie taczy sie tez z liczeniem sie z jej
zdaniem przy podejmowaniu decyzji. 68% kobiet 0 duzym zaangazowaniu i tylko
47% o matym zaangazowaniu w zycie kulturalne catkowicie zgodzito sie z twier-
dzeniem: W naszej rodzinie istotne decyzje podejmowane byty zawsze wspdlnie.
Powstrzymato sie od odpowiedzi lub zaprzeczyto temu zdaniu 19% pan mniej
aktywnych i tylko 6% bardziej aktywnych kulturalnie. Mozna zatem wysung¢
whniosek, ze podejmowanie istotnych decyzji wspdlnie w rodzinie zwieksza ak-
tywnos¢ kulturalnajej cztonkow.

Uwzglednianie potrzeb wjednej dziedzinie - w tym wypadku potrzeby wypo-
wiedzenia sie - koresponduje liczeniem sie z innymi potrzebami, o czym Swiadcza
kolejne wypowiedzi respondentek. 64% kobiet o duzej aktywnosci i tylko 47%
kobiet 0 matej aktywnosci kulturalnej catkowicie zgodzito sie z twierdzeniem:
W mojej rodzinie ojciec starat sie — w miare mozliwosci — o0 zaspokojenie potrzeb
wszystkich cztonkdéw rodziny. Odnosnie do matki zdecydowanie catkowicie zgo-
dzito sie z tym zdaniem 70% kobiet o duzej aktywnosci i 57% kobiet o matej
aktywnosci kulturalnej. Oznacza to, ze aktywnos¢ kulturalna respondentek jest
w duzym stopniu konsekwencjg tego, ze ich rodzice starali sie o zaspokojenie
potrzeb wszystkich cztonkdéw rodziny.

SATYSFAKCJA Z WEASNEJ RODZINY

Trzy czwarte respondentek bardziej aktywnych i nieco ponad potowa (56%)
mniej aktywnych kulturalnie catkowicie zgadza sie z twierdzeniem: W mojej
rodzinie czuje sie kochana. Powstrzymato sie od odpowiedzi lub zaprzeczy-
to temu twierdzeniu 15% respondentek mniej aktywnych i tylko 2,5% bardziej
aktywnych kulturalnie. W podobny sposéb respondentki ustosunkowaty sie do
twierdzenia: Mam dobry kontakt z rodzing. Catkowicie zgodzito sie z tym twier-
dzeniem trzy czwarte pan bardzo aktywnych i nieco ponad potowa (53%) pan
mniej aktywnych kulturalnie. Powstrzymato sie od odpowiedzi lub zaprzeczy-
to temu zdaniu 13% respondentek mniej aktywnych i 2% respondentek bardziej
aktywnych kulturalnie. Im wiec respondentki sg bardziej aktywne w dziedzinie
kultury, tym czeSciej stwierdzaja, ze w swojej rodzinie czuja sie bardzie kochane
I majgzrodzingdobry kontakt.

82% respondentek o duzej aktywnosci i 71% respondentek o matej aktyw-
nosci kulturalnej catkowicie zgodzito sie ze zdaniem: ,,W swoim domu czuje
sie bezpiecznie”. Nie zgodzito sie z nim lub zaprzeczyto mu 13% pan mniej ak-
tywnych i tylko 3% bardziej aktywnych kulturalnie. Dom rodzinny to miejsce,
w ktorym wspaniale odpoczywam - twierdzi tak w sposéb zdecydowany dwie
trzecie kobiet o duzej aktywnosci i potowa kobiet o0 matej aktywnosci kultural-
nej. Powstrzymato sie od odpowiedzi lub byto przeciwnego zdania 19% kobiet
mniej aktywnych i 6% bardziej aktywnych kulturalnie. Im wiec respondentki sg
bardziej aktywne kulturalne, tym czesciej twierdzg, ze w swoim domu czujg sie
bezpiecznie i wspaniale w nim odpoczywaja.
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Poczuciu bezpieczenstwa odpowiada tez swoboda wypowiedzi. 69% respon-
dentek bardziej aktywnych i 51% mniej aktywnych kulturalnie catkowicie zgadza
sie z twierdzeniem: W mojej rodzinie jak trzeba, potrafie podejmowac rozmowy
na trudne tematy. Nie wypowiedziato sie na ten temat lub przeciwnego zdania
jest 5% pan bardziej aktywnych i trzykrotnie wiecej pan mniej aktywnych kultu-
ralnie. Zatem, im podejmuje sie w rodzinie czestsze rozmowy na trudne tematy,
tymjest wieksza aktywnos¢ kulturalna kobiet.

ORGANIZACJA ZYCIA DOMU NA CO DZIEN

Respondentki w zaleznosci od tego, jak aktywne sg w dziedzinie kultury,
roznig sie miedzy sobg pod wzgledem organizacji zycia rodzinnego na co dzienh
w takich sprawach, jak: przygotowywanie positkdw, robienie zakupow, sprzata-
nie, pranie, prasowanie, drobne naprawy, pomoc dzieciom w lekcjach.

38% respondentek bardziej aktywnych i 23% mniej aktywnych kulturalnie
przygotowuje positki z mezem lub wspodlnie z dzieémi. 70% kobiet mniej ak-
tywnych i 57% bardziej aktywnych kulturowo przyznato, ze same przygotowujg
positki. Wspolnie z dzieCmi przygotowuje positki co pigta respondentka aktyw-
niejsza i co jedenasta mniej aktywna w dziedzinie kultury.

Co druga kobieta o duzej aktywnosci kulturalnej i tylko co czwarta o matej
aktywnosci, korzysta w czasie codziennych zakupow z pomocy meza, dzieci lub
innych osob. 20% pan bardziej i tylko 8% mniej zaangazowanych w zycie kultu-
ralne wymaga od dzieci wigczenia sie w codzienngorganizacje zycia rodzinnego.
Potowa kobiet aktywnych kulturalnie i 67% mniej aktywnych osobiscie dokonuje
codziennych zakupdw. Kobiety uczestniczace w zyciu kulturalnym podkreslajg
role wspétmatzonka w podejmowaniu wspolnych decyzji w przypadku wyposa-
zania domu. Okoto trzy czwarte respondentek aktywnych i potowa mniej aktyw-
nych kulturalnie przyznato, ze dokonuje zakupow artykutow trwatego uzytku
wraz z mezem. Wspdlnie z dzie¢mi robi takie zakupy 9% kobiet aktywniejszych
i 4% o mniejszej aktywnosci kulturowej. Im wiec respondentki sg bardziej ak-
tywne w dziedzinie kultury, tym czesciej dokonujg codziennych zakupow i za-
kupow trwatego uzytku zaréwno z mezem, jak i z dzieémi.

Rodzina odgrywa istotngrole w procesie edukacji kulturalnej. Angazowanie
wszystkich cztonkéw rodziny w codzienne obowigzki pomaga zwiekszy¢ aktyw-
nos$¢ w innych dziedzinach. Kobiety majgwiecej czasu na aktywnos$¢ kulturalna,
gdy porzadkowaniem domu zajmuje sie cata rodzina. O zaleznosci tej Swiadcza
wyniki badan.

Wspdblnie z dzie¢mi sprzata co druga kobieta o duzej aktywnosci kulturalnej
i tylko co czwarta o mniejszej aktywnosci kulturalnej. 30% respondentek aktyw-
niejszych i dwukrotnie wiecej mniej aktywnych przyznaje sie do tego, ze same
porzadkujg swoj dom lub mieszkanie. 10% kobiet aktywniejszych i 4% mato ak-
tywnych powierza pranie swoim dzieciom lub razem z nimi to wykonujg. Jeszcze
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wieksze réznice pomiedzy analizowanymi grupami wystepujgprzy prasowaniu.
Co trzecia pani o duzej aktywnosci i az co druga o matej aktywnosci kulturalnej
prasuje sama. Az 59% kobiet aktywnych w dziedzinie kultury i tylko 29% mniej
aktywnych korzysta przy prasowaniu z pomocy meza, dzieci lub innych osob.
Im wiec wiecej cztonkdw rodziny jest zaangazowanych w sprzatanie, pranie czy
pranie, tym wiekszajest aktywno$¢ kulturalna matek i zon.

Drobne naprawy domowe wykonuje w rodzinie 78% mezéw respondentek
bardziej aktywnych i 70% mezow respondentek mniej aktywnych kulturalnie.
Bez pomocy meza wykonuje takie naprawy 4% respondentek aktywniejszych
i trzykrotnie wiecej mniej aktywnych kulturalnie. Wspo6lnie z dzie¢mi robi to
4% kobiet bardziej aktywnych i tylko 1% mato aktywnych w dziedzinie kultury.
Kobiety o matej aktywnosci kulturalnej czesciej zatem niz pozostate same wyko-
nujg drobne naprawy domowe.

Matzonkowie czesciej wspolnie pomagajg dzieciom w odrabianiu lekcji w ro-
dzinach, gdzie kobiety sg bardziej zaangazowane w zycie kulturalne. Do takiej
wspolnej pomocy dzieciom przyznaje sie 38% respondentek bardziej zaangazo-
wanych i 24% respondentek mniej aktywnych pod wzgledem kulturalnym. Im
wiec wieksze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym czesciej oboje rodzicéw
angazuje sie w pomoc dzieciom w wypetnianiu obowigzkéw szkolnych.

UCZESTNICZENIE W ROZNYCH SYTUACJACH ZYCIA RODZINNEGO

Do sytuacji zycia rodzinnego, co do ktorych stwierdzono istotne réznice po-
miedzy respondentkami bardziej i mniej aktywnymi w sferze kulturalnej, nale-
z3: wspolne spozywanie positkow, Swietowanie uroczystosci rodzinnych, wizyty
u krewnych, wspolne praktyki religijne, ogladanie telewizji, spacery, sport i re-
kreacja, wyjazdy na wakacje.

Odnos$nie do zasiadania przy stole w niedziele i Swieta 93,5% respondentek
bardziej aktywnych i 80% mniej aktywnych kulturalnie wypowiedziato sie, ze
spozywa positki w niedziele i Swieta wspdlnie z dzie¢mi. Samotnie spozywa po-
sitki 3,5% kobiet mniej aktywnych i 0,5% bardziej aktywnych w dziedzinie kul-
tury. Im wiec aktywnos$c¢ kobiet w sferze kulturalnej jest wieksza, tym czesciej
spozywajg one positki w niedziele i Swieta wraz w rodzina.

Wiezi rodzinne podtrzymywane w obrebie rodziny wielopokoleniowej i tzw. ro-
dziny poszerzonej, obejmujgcej takze pokrewienstwo w linii bocznej, staty sie
podstawowym Kkryterium stosunkow spotecznych, wyznaczajacych zasady kie-
rujace roznymi aspektami zycia spotecznego. Ich wyrazem byta rodzinnos¢ jako
specyficzny dla kultury Goérnego Slaska styl zyciad

Kobiety bardziej angazujgce sie w zycie kulturalne w 94% odpowiedziaty, ze
uroczystosci rodzinne sg okazjg do umacniania wiezi rodzinnych i przezywaja

9 W. Swiatkiewicz, Rodzinajako wartos¢..., s. 14.
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je wspdlnie z dzie¢mi. U pan o mniejszym zaangazowaniu kulturalnym takie
stanowisko zajeto 80% respondentek. Im wiec wigksza jest aktywnos$¢ kulturalna
kobiet, tym bardziej w ich rodzinach preferowanyjest rodzinny styl zycia.

Orientacje prorodzinng u kobiet zaangazowanych w zycie kulturalne wyra-
zajg réwniez spotkania niewykraczajgce poza kragg rodziny poszerzonejll. Od-
nosnie do wizyt u krewnych prawie 86% kobiet zaangazowanych i tylko 69%
mniej zaangazowanych w zycie kulturalne odpowiedziato, ze skiada je wspoélnie
z dzie¢mi. 3% respondentek mniej aktywnych i 0,5% bardziej aktywnych kul-
turalnie sktada je samotnie. 14% kobiet mato aktywnych powstrzymato sie od
odpowiedzi, co mozna tutaj interpretowac jako powstrzymywanie sie w ogole od
wizyt u krewnych. Im wiec wieksze zaangazowanie kobiet w zycie kulturalne,
tym czestsze skladanie wizyt krewnym wraz z catgrodzing.

Istotne znaczenie dla zycia rodzinnego majg wspolne praktyki religijne.
Wspdlnie z dzie¢mi odbywa je 69% kobiet bardziej aktywnych i 58% mniej ak-
tywnych kulturowo. Do tego, ze sg one odbywane samotnie przyznato sie 10%
respondentek mniej aktywnych i 3,5% bardziej aktywniejszych w sferze kultury.
Powstrzymato sie natomiast od jakiejkolwiek odpowiedzi 12% kobiet stabo ak-
tywnych i 3,5% silniej aktywnych kulturalnie. Badania dowodzg zatem, ze im
aktywnos¢ kulturalna respondentek jest wieksza, tym czesciej praktyki religijne
w ich rodzinach majacharakter wspolnotowy.

Rodzinny charakter moze mie¢ réwniez ogladanie telewizji. Wspolnie z dzieé-
mi ogladaja58% respondentek o duzej aktywnosci i 43% respondentek o mniej-
szej aktywnosci kulturalnej. Jeszcze wieksze roznice wystepujg w przypadku
chodzenia do kina czy teatru. 38% kobiet bardziej aktywnych i tylko 10% kobiet
mniej aktywnych kulturalnie chodzi do kina czy teatru razem w dzieémi. Co
O0sma respondentka aktywniejsza w dziedzinie kultury udaje sie do Kina czy te-
atru wraz z mezem. Samotnie chodzi do kina lub teatru 5% respondentek mniej
aktywnych i 1% bardziej aktywnych kulturalnie. Im wiec respondentki sg bar-
dziej aktywne w dziedzinie kultury, tym czeSciej ogladaja telewizje i chodzg do
kina lub teatru w towarzystwie cztonkOw swojej rodziny.

Spaceruje wspOlnie z dzie¢mi potowa kobiet aktywniejszych i zaledwie jedna
trzecia (31%) kobiet mniej aktywnych kulturalnie. Razem z mezem spaceruje 28%
respondentek bardziej aktywnych i 13,5% respondentek mniej aktywnych kultu-
ralnie. Powstrzymato sie od odpowiedzi 30% kobiet mniej aktywnych i tylko 5%
bardziej aktywnych kulturowo. Im wiec respondentki sgbardziej aktywne w dzie-
dzinie kultury, tym czesciej odbywajg spacery wraz z cztonkami swojej rodziny.

Sport uprawia wraz z dzie¢mi 45,5% kobiet aktywniejszych i 13% mniej ak-
tywnych kulturalnie. Na wakacje wspoélnie z dzieCmi wyjezdza 73% kobiet ak-
tywniejszych i 41% mniej aktywnych. Wyniki te wskazujg wiec na to, ze im
respondentki sgbardziej aktywne w sferze kultury, tym czeSciej uprawiajg sport,
a takze wyjezdzajgna wakacje razem ze swojgrodzing.

10 Por. tamze, s. 20.
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SWIADOMOSC TEGO, CO SCALA ZYCIE RODZINNE

Jesli przyjac, ze kultura zajmuje sie sztuka, to musi ona tez mie¢ zwiazek ze
sztuka zycia, jakajest rowniez udane zycie rodzinne. To, czy ono jest udane, za-
lezy w duzej mierze od Swiadomosci tego, co scala zycie rodzinne. Respondentki
w zaleznosci od tego, jak aktywne sg w sferze kultury, r6znig sie miedzy sobag
przypisywaniem znaczenia takim czynnikom tworzgcym i pogtebiajgcym wspol-
note rodzinng, jak: sytuacja materialna rodziny, podziat obowigzkéw, podobien-
stwo zainteresowan i wyksztatcenia, wzajemna mito$¢, dobre stosunki z dalszg
rodzing, wspoélne przekonania religijne.

Najwieksze réznice pomiedzy respondentkami bardziej i mniej aktywnymi
kulturalnie - pod wzgledem odpowiedzi na pytanie o to, co najbardziej scala
zycie rodzinne - wystgpity w przypisywaniu znaczenia wspolnym zaintereso-
waniom. Co druga kobieta aktywniejsza i co czwarta mniej aktywna kulturalnie
twierdzi, ze wspodlne zainteresowania majgbardzo duzy wptyw. 37% kobiet stabo
aktywnych i 12% kobiet bardziej aktywnych kulturalnie bgdz powstrzymato sie
od odpowiedzi badZz uwaza, ze wspolne zainteresowania nie majg wptywu na
scalenie rodziny. Im wiec aktywnos$¢ kulturalna jest wieksza, tym wieksze jest
przekonanie, ze wspolne zainteresowania integrujgrodzine.

WsSrdd zainteresowan na czoto wysuwajg sie zainteresowania zawodowe.
O tym, ze podobienstwo zainteresowan zawodowych wptywa na scalenie rodzi-
ny, przekonanych jest 62% kobiet angazujacych sie w zycie kulturalne, z tego
20% uwaza, ze ma to bardzo duzy wptyw. Inne stanowisko zajety panie o matym
zaangazowaniu kulturalnym, gdyz tylko 43% uwaza, ze ma to wptyw na integra-
cje rodziny, z czego zaledwie 10% podkresla, ze bardzo duzy. Co pigta kobieta
mato zaangazowana w zycie kulturalne nie zaznaczyta zadnej odpowiedzi. Im
wiec wieksze jest zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wieksze jest przekona-
nie, ze zycie rodzinne scala podobienstwo zainteresowan zawodowych.

Z zainteresowaniami zawodowymi idzie w parze podobna pozycja zawodowa
wspotmatzonkéw. O tym, ze jej wptyw na scalenie zycia rodzinnego jest bardzo
duzy przekonanych jest 18% kobiet 0 duzym zaangazowaniu i 15% o matym za-
angazowaniu kulturalnym. Jako sredni kwalifikuje go 44% respondentek bardziej
zaangazowanych i 32% mniej zaangazowanych w zycie kulturalne. Nie wyrazito
swego stanowiska lub zaprzeczyto takiemu wptywowi 53% kobiet mato aktywnych
i 38% bardziej aktywnych kulturalnie. A zatem przekonanie o tym, ze zycie rodzin-
ne scala podobna pozycja zawodowa matzonkow, czesciej spotykamy wsrdd kobiet
0 duzym zaangazowaniu, niz u kobiet o matym zaangazowaniu kulturalnym.

Z podobngpozycjgzawodowaczesto tgczy sie podobny poziom wyksztatcenia.
O tym, ze ma on wptyw na scalenie zycia rodzinnego, jest przekonanych 70% ko-
biet 0 duzym zaangazowaniu kulturalnym i 44% kobiet o0 matym zaangazowaniu
kulturalnym. 56% respondentek mato aktywnych i 30% bardziej aktywnych kultu-
ralnie uwaza, ze nie ma takiego wptywu, badz powstrzymato sie od odpowiedzi.
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Im wiec mniejsze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wieksze przekonanie,
ze podobny poziom wyksztatcenia ma wptyw na integracje rodziny.

Prawie wszystkie panie (97,7%) bardzo zaangazowane i trzy czwarte pan mniej
zaangazowanych w zycie kulturalne (74%) uwaza, ze warunkiem najbardziej sca-
lajagcym rodzine jest wzajemna mitos¢. 16% kobiet mniej aktywnych i tylko 1%
kobiet bardziej aktywnych powstrzymato sie od odpowiedzi bgdz uwaza wrecz,
ze nie ma takiego wptywu. Zatem, im wieksze zaangazowanie w zycie kultural-
ne, tym wieksze przekonanie, ze wzajemna mito$¢ scala rodzine.

Bardzo duzy wptyw na scalenie rodziny majg dobre stosunki z rodzicami
wspotmatzonka - twierdzi tak prawie 58,5% kobiet o duzej i zaledwie 40% kobiet
0 matej aktywnosci kulturalnej. Powstrzymato sie od odpowiedzi lub zaprzeczy-
to takiemu wptywowi 27% respondentek mato aktywnych i 5,5% bardziej aktyw-
nych kulturalnie. Kobiety angazujace sie kulturalnie zatem czesciej niz nieanga-
zujace sie traktujgutozenie dobrych stosunkéw z rodzicami wspétmatzonka jako
warunek scalenia rodziny.

Waznym czynnikiem sprzyjajgcym scaleniu zycia rodzinnego jest wspodlne
zycie towarzyskie. Za bardzo wazne uznata je potowa respondentek bardziej ak-
tywnych i co trzecia respondentka mniej aktywna kulturalnie. Powstrzymato sie
od odpowiedzi lub zanegowato taki wptyw 30% respondentek mato aktywnych
i 6,5% mniej aktywnych kulturalnie. Im zatem respondentki sa aktywniejsze
w sferze kulturalnej, tym wieksze znaczenie dla integracji rodziny przypisuja
wspoélnemu zyciu towarzyskiemu.

Wsrad réznych funkciji, jakie petni rodzina, za jedng z najwazniejszych uwa-
za sie zaspokojenie materialnych warunkéw zycia. Wedtug respondentek o ma-
tej aktywnosci spotecznej to wiasnie najbardziej scala zycie rodzinne. To, ze na
zycie rodzinne ma bardzo duzy wptyw dobra sytuacja materialna rodziny, po-
twierdza prawie potowa (48%) badanych nie zaangazowanych w zycie kultural-
ne. Takiego samego zdania jest tylko 32% pan aktywnych kulturalnie. O Srednim
wplywie sytuacji materialnej jest przekonanych 54% pan aktywniejszych i 29%
mniej aktywnych kulturalnie. Co siédma kobieta o matej aktywnosci kulturalnej
nie wypowiedziata sie na ten temat. A zatem dobra sytuacje materialng rodziny
jako czynnik sprzyjajacy integracji rodziny czesciej podajg panie mniej zaanga-
zowane kulturalnie.

Co druga respondentka bardziej aktywna kulturalnie i co trzecia mniej ak-
tywna bardzo duzego wptywu na scalanie zycia rodzinnego dopatruje sie w réw-
nym podziale obowigzkéw. 32% pan mato aktywnych i 11% bardziej aktywnych
powstrzymato sie od odpowiedzi lub zanegowato taki wptyw. A zatem relacje
partnerskie, wyrazajace sie tutaj poprzez réwny podziat obowigzkow, jako czyn-
nik sprzyjajacy scaleniu zycia rodzinnego sg czesciej wymieniane przez kobiety
bardziej zaangazowane kulturalnie.

Najmniejsze réznice pomiedzy respondentkami - niemniej jednak obecne - sg
odnosnie do posiadania dzieci, jako czynnika sprzyjajgcemu integracji rodziny.
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Wedtug 86,5% kobiet o duzej aktywnosci i 74% kobiet o matej aktywnosci kultu-
ralnej posiadanie dzieci ma bardzo duzy wptyw na scalenie rodziny. Jako Sredni
okres$la ten wptyw co dziesigta pani o duzej aktywnos$ci i a co dwunasta o matej
aktywnosci kulturalnej. 15% kobiet o matej aktywnosci nie ma zdania na ten
temat. Im wiec wieksze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wieksze przeko-
nanie, ze posiadanie dzieci scala rodzine.

Respondentki wypowiedziaty sie réwniez na temat wspdélnych przekonan
i praktyk religijnych. 58% pan bardziej aktywnych i 45% mniej aktywnych uwa-
zalo, ze majg one bardzo duzy wptyw na integracje rodziny. Jako $redni ocenito
go 30% pan aktywniejszych i 22% mniej aktywnych w sferze kulturalnej. Jedna
pigta kobiet o matej aktywnosci nie ma zdania na ten temat. Im wiec aktyw-
nos¢ kulturalna respondentek jest wieksza, tym czesciej uwazajgone, ze wspolne
praktyki religijne scalajgrodzine.

NAJWAZNIEJSZE WARTOSCI ZYCIOWE | CELE RODZINY

Dla 84% kobiet bardziej aktywnych i 74% kobiet mniej aktywnych kultural-
nie najwazniejszgwartoscigzyciowajestposiadanie szczesliwej rodziny. Dla 6%
respondentek mniej aktywnych kulturalnie (wobec 0% bardziej aktywnych) naj-
wazniejszg wartoscig zyciowa jest sukces materialny. Co dziesigta pani mniej
aktywna na ten temat wyrazita opinie: ,,Trudno powiedzie¢” (w grupie bardziej
aktywnych 1%). Jakkolwiek wiec kobiety zaréwno bardziej jak i mniej aktywne
kulturalnie za najwazniejszg wartos¢ zyciowa uznajg posiadanie szczesliwej ro-
dziny, to jednak czeSciej wartos¢ taka wybierajg respondentki bardziej aktywne
kulturalnie. Charakterystyczne jest tez, ze robienie kariery zawodowej okaza-
o sie najwazniejszg wartoscig zyciowa tylko dla jednej kobiety z obydwu grup.
W tym momencie nalezy wiec jeszcze raz przypomniec, ze w badaniach wziety
udziat tylko te kobiety, ktore posiadaty co najmniej jedno dziecko. Oznacza to, ze
sformutowane tutaj wnioski nie dotyczg og6tu kobiet.

Wypowiadajgc sie na temat najwazniejszego celu rodziny, co trzecia respon-
dentka bardziej aktywna i co pigta mniej aktywna kulturalnie uwaza, ze jest nim
zapewnienie bytu. 64% kobiet mniej aktywnych i 38% bardziej aktywnych kul-
turalnie twierdzi, ze najwazniejszym celem rodziny jest zapewnienie poczucia
bezpieczenstwa emocjonalnego jej cztonkom. 91% pan mato aktywnych i 78%
bardzo aktywnych w dziedzinie kultury jako najwazniejszy cel rodziny wymie-
nito zapewnienie bliskich kontaktéw emocjonalnych. O ile wiec kobiety bardziej
aktywne kulturalnie za najwazniejszy cel rodziny uwazajg zapewnienie bytu,
o tyle kobiety mniej aktywne kulturalnie na pierwszym miejscu stawiajg poczu-
cie bezpieczenstwa i kontakty emocjonalne.
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ODPOWIEDZIALNOSC ZA POSZCZEGOLNE OBSZARY ZYCIA RODZINNEGO

Zdaniem kobiet o duzej aktywnosci kulturalnej, matzonkowie wspoélnie sg
odpowiedzialni za zarabianie na utrzymanie rodziny. Twierdzi tak az 71% z nich.
Podobnego zdania jest zaledwie 48% pan o matej aktywnosci kulturalnej. 45%
respondentek mniej aktywnych i 29% bardziej aktywnych kulturalnie jest prze-
konanych, ze to maz jest odpowiedzialny za zarabianie na utrzymanie rodziny.
Im zatem kobiety sgbardziej aktywne w dziedzinie kultury, tym czesciej uwaza-
ja, ze wspdlnie z mezem powinny zarabia¢ na utrzymanie rodziny.

Wspdlnemu zarabianiu pieniedzy odpowiada tez wspétdecydowanie o wydat-
kach. Za wspélnym podejmowaniem decyzji o wydatkowaniu pieniedzy na co-
dzienne zakupy opowiada sie 58% pan bardziej aktywnych i 51% mniej aktywnych
kulturalnie. Za wspélnym wydatkowaniem pieniedzy na rzeczy trwatego uzytku
opowiedziato sie az 97% kobiet o duzej aktywnosci i 83% o matej aktywnosci
kulturalnej. Im wiec respondentki sgbardziej aktywne w dziedzinie kultury, tym
czesciej opowiadajg sie za podejmowaniem decyzji odnos$nie do wydatkowania pie-
niedzy na codzienne zakupy, jak réwniez na przedmioty trwatego uzytku.

Badania ujawnity rowniez réznice odnosnie do odpowiedzialnosci za tak tra-
dycyjnie kobiece funkcje w domu, jak sprzatanie czy przygotowywanie positkow.
Trzy czwarte kobiet bardziej angazujgcych sie i potowa kobiet mniej angazu-
jacych sie w zycie kulturalne sprzagta dom ze wspotmatzonkiem. Positki wraz
z mezem przygotowuje 52% pan bardziej angazujacych sie i 36% pan mniej an-
gazujacych sie w zycie kulturalne. Im wiec respondentki sg bardziej aktywne
w dziedzinie kultury, tym cze$ciej wraz w mezem zajmujg sie przygotowaniem
positkdéw i sprzataniem.

O wspdlnej odpowiedzialnosci za rodzinny styl spedzania czasu wolnego
Swiadczy planowanie wypoczynku. 81% pan o matej aktywnosci i az 97% o duzej
aktywnosci kulturalnej uwaza planowanie wypoczynku jako wspolny obowigzek
obojga matzonkéw. Nie ma na ten temat zdania 16% respondentek mniej aktyw-
nych i tylko 2% bardziej aktywnych kulturalnie. Tak wiec im kobiety sgbardziej
aktywne kulturalnie, tym cze$ciej planujgwypoczynek wspolnie z mezem.

Szczegdblnie wazng dziedzing zycia rodzinnego jest planowanie ilosci dzieci,
opieka nad nimi i wychowanie ich. 93% kobiet bardziej aktywnych i 80% kobiet
mniej aktywnych kulturalnie uwaza, ze planowanie liczby dzieci jest zadaniem
obojga matzonkdéw. 5% pan mniej aktywnych i 2% bardziej aktywnych kultu-
ralnie uwaza, ze to kobieta sama decyduje o tym. Nie ma na ten temat wlasnego
zdania 14% kobiet mniej aktywnych i 4% bardziej aktywnych kulturalnie. Im
zatem wieksze zaangazowanie w kulture, tym wieksza Swiadomos$¢ wspolnej od-
powiedzialnosci za ilo$¢ potomstwa w rodzinie.

Wspdblng odpowiedzialno$¢ za opieke nad dzieémi ponoszg oboje rodzice.
Twierdzi tak 90% kobiet 0 duzym zaangazowaniu kulturalnym i tylko 71% ko-
biet 0 matej aktywnosci. Tylko matce przypisuje ten obowigzek co pigta kobieta
mniej aktywna i co dziesigta bardziej aktywna kulturalnie. Podobngwymowe ma
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kolejne zdanie, dotyczace wychowania. 97% kobiet 0 duzym i 79% o0 mniejszym
zaangazowaniu w zycie kulturalne uwaza, ze wychowywanie dzieci to zadanie
obojga rodzicow. Tylko matce przypisuje taki obowigzek 11% pan mniej aktyw-
nych i 1% bardziej aktywnych kulturalnie. Im wiec kobiety wykazujgsie wiekszg
aktywnoscig kulturalng, tym czesciej uwazajg, ze opieka nad dzie¢mi i ich wy-
chowanie to wspolny obowigzek rodzicow.

PREFEROWANE PROGRAMY RADIOWE | TELEWIZYJNE

Dla co trzeciej kobiety bardziej aktywnej kulturalnie i jej meza oraz dla co
siodmej kobiety mniej aktywnej kulturalnie i jej meza ulubiong stacjg radiowa
jest RMF. Rowniez ich dzieci stuchajgtego radia najczesciej, a mianowicie 40%
dzieci pan bardziej aktywnych i 23% mniej aktywnych kulturalnie. Jakkolwiek
wiec obydwie poréwnywane tutaj grupy preferujg RMF, to jednak w rodzinach
kobiet bardziej aktywnych kulturalnie stucha sie go zdecydowanie czesciej niz
w rodzinach kobiet mniej aktywnych kulturalnie.

Drugie miejsce pod tym wzgledem zajeto radio ZET: stucha go 17% kobiet
0 wiekszej aktywnosci kulturalnej i 15% ich mezOw oraz 15% pan o mniejszej
aktywnosci kulturalnej i 8% ich mezéw. Podobnie jak dorosli, réwniez ich dzieci
preferujgradio ZET, a mianowicie co pigte dziecko pan aktywniejszych i co dzie-
wigte mato aktywnych kulturalnie. Jakkolwiek wiec radio ZET jest bardzo czesto
stuchane przez rodziny bardziej i mniej aktywne, tojednak czesciej stucha sie go
w rodzinach kobiet o duzej aktywnosci kulturalnej.

Jesli chodzi o programy telewizyjne, respondentki zamiast konkretnego kana-
tu telewizyjnego ustosunkowywaty sie do kategorii treSciowych. | okazato sie, ze
kobiety o duzej aktywnosci kulturalnej najchetniej ogladajg programy informa-
cyjne (21%) i rozrywkowe (16%), a rzadziej filmy. Zas panie o matej aktywnosci
kulturalnej najczesciej patrza na filmy (24%), a potem na programy rozrywkowe
(18%). Kobiety o duzej aktywnosci kulturalnej (10%) rzadziej ogladajg ,,jeden
program jak leci”, niz kobiety o matej aktywnosci (14%). Dzieci kobiet 0 ma-
tej aktywnosci kulturalnej (27%) czesciej niz dzieci kobiet o duzej aktywnosci
(18%), ogladajg programy rozrywkowe. ,,Jeden programjak leci” oglada tez wie-
cej dzieci (12%) kobiet mniej aktywnych niz dzieci (7%) kobiet bardziej aktyw-
nych kulturalnie. Dzieci kobiet 0 duzym zaangazowaniu kulturalnym czesciej tez
(7%) wybierajgprogramy informacyjne niz dzieci (4,5%) kobiet mniej zaangazo-
wanych kulturalnie. Co ésme dziecko kobiety bardziej aktywnej i tylko co piate
mniej aktywnej kulturalnie oglada filmy.

AKTYWNOSC WE WSPOLNOCIE SASIEDZKIEJ, LOKALNEJ, PARAFIALNEJ

Kontakty z sgsiadami obejmujatakie zachowania,jak: pozdrawianie sie i rozmowy
w trakcie spotkania, zapraszanie sie do domu, spedzanie wolnego czasu i wzajemna
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pomoc. Pozdrawia swoich sgsiadow i krotkie rozmowy z nim w trakcie spotka-
nia prowadzi 98% kobiet o duzej aktywnosci i 85% kobiet o matej aktywnosci
kulturalnej. Zaprasza do domu sasiadow co druga kobieta o duzej aktywnosSci
i co trzecia o matej aktywnosci kulturalnej. Wolny czas z sgsiadami spedza 27%
respondentek bardziej aktywnych i 23% mniej aktywnych kulturalnie. Udziela
czasami pomocy swoim sasiadom 91% pan aktywniejszych i 70% mato aktyw-
nych kulturalnie. Wiekszej aktywnosci kulturalnej odpowiadajg zatem lepsze
kontakty z sgsiadami, przejawiajace sie we wzajemnym pozdrawianiu i krétkich
rozmowach w trakcie spotkania, zapraszaniu sie do domu, wspolnym spedzaniu
wolnego czasu, a takze okazywaniu pomaocy.

Co czwarta respondentka bardziej aktywna i co dziesigta mniej aktywna
angazuje sie we wspolnocie religijnej. Jesli chodzi o prace organizowane przez
parafie, bierze w nich udziat 41% kobiet o duzej i 27% kobiet o matej aktywno-
Sci kulturalnej. Wiekszos¢ kobiet o matej aktywnos$ci angazuje sie sama w takie
prace, a panie o duzej aktywnosci kulturalnej biorg udziat w pracach organizo-
wanych przez parafie z matzonkiem lub wspdlnie z dzie¢mi.

W pracach organizowanych przez wspoélnote sasiedzkabierze udziat 44% ko-
biet o duzej i zaledwie 20% kobiet 0 matej aktywnosci kulturalnej. Panie zaanga-
zowane w zycie kulturalne w wiekszosci biorgudziat w takich pracach z rodzing,
wspoétmatzonkiem lub wspotmatzonkiem i dzieCmi, w przeciwienstwie do kobiet
0 matej aktywnosci, ktére - jesli juz uczestnicza w takich pracach - to robig to
same. Im wiec wieksze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wiekszy udziat
w pracach organizowanych przez wspoélnote sgsiedzka lub parafialng.

Znacznie mniej oséb angazuje sie w inicjatywy samorzadu lokalnego, cho¢
i tutaj sagwidoczne réznice pomiedzy respondentkami bardziej i mniej aktywny-
mi kulturalnie. Angazuje sie w takie akcje 13% pan o duzej aktywnosci kultu-
ralnej i zaledwie 5% pan o matej aktywnosci. Cata rodzine angazuje 4% kobiet
0 duzej aktywnosci kulturalnej i zadna z pan o matej aktywnosci kulturalnej.
Zatem zaangazowanie w zycie kulturalne sprzyja zaangazowaniu w akcje orga-
nizowane z inicjatywy samorzadéw lokalnych.

O wiele wiecej kobiet potwierdza udziat w akcjach z inicjatywy organizacji,
bierze w nich udziat dwie trzecie pan o duzej aktywnosci i tylko co dziesigta
0 matej aktywnosci kulturalnej. Im wiec wieksze zaangazowanie kobiet w zycie
kulturalne, tym czestszy ich udziat w akcjach organizowanych przez organizacje
charytatywne.

POSTAWY OBYWATELSKIE

Prawem i obowigzkiem obywatela jest wybor wiadzy na szczeblu krajowym
i lokalnym. Respondentki bardziej i mniej aktywne kulturalnie r6znigsie miedzy
sobg udziatem w wyborach prezydenckich i samorzgdowych, a takze opinig na
temat wiadz lokalnych.
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Z prawa wyborczego w ostatnich wyborach prezydenckich skorzystato 91%
kobiet 0 duzej aktywnosci i tylko 72% kobiet o matej aktywnosci kulturalnej.
Nie gtosowata co czwarta kobieta o matej aktywnosci i tylko co jedenasta pani
0 duzej aktywnosci kulturalnej. Duze réznice zaznaczyty sie rédwniez pomiedzy
mezami obydwu grup kobiet.

W ostatnich wyborach prezydenckich wzieto udziat 85% mezow kobiet bar-
dziej aktywnych i 68% mezéw kobiet mniej aktywnych. Nie przystapit do wy-
borow co trzynasty maz kobiety o duzej aktywnosci i az co czwarty maz kobiety
0 matej aktywnosci kulturalnej. A wiec im kobiety sg aktywniejsze w dziedzinie
kultury, tym czesciej zaréwno one jak i ich mezowie biorg udziat w wyborach
prezydenckich.

Wobec wyboréw samorzagdowych pozytywna postawe wyrazito trzy czwar-
te kobiet 0 duzym zaangazowaniu i potowa kobiet o malym zaangazowaniu
kulturalnym. Negatywnie natomiast ustosunkowato sie do nich 14% pan mniej
aktywnych i 6% pan bardziej aktywnych kulturalnie. Podobne postawy wobec
wyboréw samorzadowych wyrazili réwniez mezowie respondentek. Pozytywng
postawe wyrazito 63% mezow kobiet o duzym zaangazowaniu i 40% mezow
kobiet o matej aktywnosci kulturalnej. Zdecydowanie negatywnag postawe wobec
nich wyrazito 18% mezow kobiet mniej aktywnych i 7% mezow kobiet bardziej
aktywnych kulturalnie. Im zatem kobiety sg bardziej aktywne kulturalnie, tym
bardziej pozytywnie ustosunkowuja sie wobec wyborow samorzgdowych.

Poréwnujac udziat w wyborach prezydenckich z samorzadowymi, stwierdza
sie, ze obydwie grupy kobiet i ich mezéw bardziej odpowiedzialnie podchodzgdo
wyboréw prezydenckich.

Oceniajac prace wiadz lokalnych, 39% kobiet bardziej aktywnych i 26% ko-
biet mniej aktywnych uwaza, ze wladze liczasie z postulatami mieszkancéw. Nie
potrafito sie na ten temat wypowiedzie¢ 4% kobiet bardziej aktywnych i szescio-
krotnie wiecej kobiet mniej aktywnych kulturalnie. Wigkszej aktywnos$ci kultu-
ralnej odpowiada zatem lepsza ocena wtadz lokalnych w aspekcie respektowania
przez nie postulatbw mieszkancow.

POSTAWY MORALNE

Respondentki bardziej i mniej aktywne kulturalnie réznia sie miedzy soba
postawami bezposrednio lub posrednio majacymi zwigzek z mitoscig matzenska.
Najwieksza réznica wystepuje w temacie nierozerwalnosci matzenstwa. Przeciw-
ko nierozerwalnosci matzenstwa w sposob zdecydowany opowiedziato sie 27%
kobiet o duzej aktywnosci i 21% kobiet 0 mniejszej aktywnosci kulturalnej. Roz-
waod z zastrzezeniami akceptuje 46% respondentek aktywniejszych i 23% mniej
aktywnych kulturalnie. Nie akceptuje go natomiast czyli opowiada sie za niero-
zerwalnoscig mitosSci matzenskiej co trzecia respondentka mniej aktywna i tylko
co pigta respondentka bardziej aktywna kulturalnie. Nie ma na ten temat wtasne-
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go zdania badZ powstrzymato sie od odpowiedzi 8% kobiet bardziej aktywnych
i trzykrotnie mniej aktywnych kulturalnie. Wigkszej aktywnosci w dziedzinie
kultury odpowiada zatem zdecydowanie czestsze akceptowanie rozwodu.

Twierdzenie, ktore zajeto drugie miejsce w sensie réznicowania obydwu
poréwnywanych tutaj grup, dotyczy legalizacji zwigzkéw homoseksualnych.
Opowiedziato sie za nig 26% respondentek bardziej aktywnych i 15% mniej ak-
tywnych kulturalnie. Trzecie miejsce pod wzgledem réznicowania obydwu grup
przypadto twierdzeniu dotyczgcemu wolnych zwigzkéw. Akceptuje je 47% ko-
biet o duzej aktywnosci i 31% kobiet o matej aktywnosci kulturalnej. Sporo, bo
az 43% respondentek mniej aktywnych i 27% bardziej aktywnych kulturalnie,
nie ma na ten temat zdania lub w ogole powstrzymato sie od odpowiedzi. Im wiec
kobiety sgbardziej aktywne, tym czeSciej opowiadajgsie za legalizacjgzwigzkow
homoseksualnych i wolnymi zwigzkami. W kontekscie wykrytej tutaj tendencji
nie zaskakujgkolejne wyniki, dotyczace legalizacji konkubinatu i aborcji.

Za legalizacjg konkubinatu opowiedziata sie z r6znym stopniem przekonania
potowa kobiet bardziej aktywnych kulturalnie, a w sposéb zdecydowany co piata.
W grupie pan mniej aktywnych kulturalnie - z ré6znym stopniem przekonania
- za jego legalizacjg jest co trzecia, a w sposéb zdecydowany co pigta kobieta.
Im wiec respondentki sg bardziej aktywne w dziedzinie kultury, tym czesciej
opowiadajg sie za legalizacjgkonkubinatu.

Za prawem do aborcji z r6znym stopniem przekonania opowiedziato sie 41%
pan aktywniejszych i 27% mniej aktywnych kulturalnie. Bez ograniczen akcep-
tuje prawo do aborcji 11% pan bardziej aktywnych i 8% mniej aktywnych kultu-
ralnie. Nie akceptuje jej potowa kobiet z obydwu grup. Im wiec respondentki sg
bardziej aktywne w dziedzinie kultury, tym czesciej opowiadajg sie za prawem
do aborcji. Mozna zatem wysung¢ wniosek o negatywnej korelacji pomiedzy ak-
tywnoscia kulturalng a respektowaniem katolickiej nauki o mitosci matzenskiej,
co w kontekscie wczesniejszych wynikéwjest duzym zaskoczeniem.

WNIOSKI PASTORALNE WYNIKAJACE Z BADAN

Analiza wypowiedzi tysigca kobiet, a przede wszystkim poréwnanie ze sobg
dwdch skrajnych grup - kobiet bardzo i mato aktywnych kulturalnie — upowaznia
do wysuniecia pewnych wnioskéw odnosnie do uwarunkowan aktywnosci kultu-
ralnej. Przejawiajgsie one poprzez takie zachowania,jak: czytanie ksigzek i czaso-
pism, uczeszczanie do kina i teatru, zwiedzanie muzedw i wystaw sztuki, uczest-
niczenie w amatorskim ruchu artystycznym. Z badan wynika, ze kobiety bardziej
aktywne w tych dziedzinach czesciej niz pozostate majgwyzsze wyksztatcenie, sg
W lepszej sytuacji materialnej, mniej zagraza bezrobocie - im samym i ich mezom,
majg tatwiejszy dostep do Internetu i telewizji satelitarnej; w rodzinach pochodze-
nia kultywowana byta tradycja. Kobiety te czeSciej doSwiadczaty ze strony rodzi-
cow akceptacji i swobody w wyborze przyjaciot; w ich wychowaniu przewazaty
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nagrody, rzadziej byty karane; rodzice czesciej liczyli sie z ich zdaniem i pozwa-
lali im wspdétdecydowac¢ w waznych sprawach rodzinnych.

Kobiety bardziej aktywne kulturalnie czeSciej niz pozostate kobiety dozna-
ja satysfakcji z wiasnej rodziny, majg wieksze poczucie bezpieczenstwa i czujg
sie bardziej kochane. Ze swoimi matzonkami majg bardziej partnerskie relacje,
czesciej wraz z mezem robig zakupy i porzadki, wspoélnie podejmujg decyzje
0 urodzeniu i wychowaniu dzieci. Wiekszej aktywnosci kulturalnej odpowiadajg
lepsze kontakty z krewnymi i sgsiadami, czestsze pozdrawianie sie, odwiedzanie
sie i okazywanie sobie pomocy.

W miarejak kobiety przejawiajgwiekszaaktywnos¢ kulturalng, czesciej wy-
mieniajg posiadanie szczesliwej rodziny jako najwazniejszg warto$¢ zyciows;
czesciej wiaczaja sie w akcje o charakterze charytatywnym; czesciej biorgudziat
w wyborach prezydenckich i samorzadowych, maja lepszag opinie o administracji
samorzgdowej.

Wszystkie wymienione dotad wnioski wskazujg na pozytywng korelacje po-
miedzy aktywnoscig kulturalng a funkcjonowaniem w rodzinie i spoteczenstwie,
jak réwniez zadowoleniem z zycia rodzinnego, poczuciem bezpieczenhstwa i bycia
kochang. Jak juz wspomnielismy, istnieje tylko jedna dziedzina, ktora jakby wy-
myka sie z tej prawidtowosci i niepokoi, a mianowicie zasady moralne odnoszace
sie do matzenstwa i przekazywania zycia. Kobiety bardziej aktywne kulturalnie
czesciej opowiadajg sie za prawem do aborcji i rozwodu, za legalizacjg konkubi-
natu i zwigzkoéw homoseksualnych. Pozostaje zatem pytanie o przyczyny takiego
stanu rzeczy, jak rowniez o to, co wobec tego nalezy czynic?

Wyniki badan nie upowazniajgnas do stwierdzenia istotnej zaleznosci pomie-
dzy aktywnoscia kulturalng a zachowaniami moralnymi. Kobiety wypowiadaty
sie bowiem tylko na temat prawa, rozumianego tutaj w sensie Swieckim. Czyms$
innym jest akceptacja prawa do popetnienia jakiego$ czynu od samego czynu.
Z calgpewnoscigmozna powiedzie¢, ze mamy do czynienia z opowiedzeniem si¢
za liberalizacjg prawa matzenskiego i rodzinnego. Matzenstwo i rodzina przesta-
jabyc€ ze soba Scisle zwigzane. Gdyby szukaé¢ wytlumaczenia takiego stanu rze-
czy, na pewno ogromnagrole odgrywajgtutaj mass media, a w sposob szczegdlny
filmy, w ktorych propagowany jest relatywizm moralny, a tolerancja nierzadko
przedstawiana jest jako warto$¢ naczelna. Byc¢ tolerancyjnym - tutaj: nowocze-
snym - oznacza: respektowac prawo do wszelkiej odmiennosci, rowniez w dzie-
dzinie zasad moralnych, a szczeg6lnie tych, ktére odnoszgsie do sfery seksualnej
i trwatosci matzenstwa.

Badania potwierdzity zatem jeszcze raz konieczno$¢ poszukiwania coraz to
nowych sposobdéw dotarcia do mtodziezy i dorostych z naukg Kosciota. Nauka
ta jest niezmienna, ale metody jej przekazywania sa $cisle uzaleznione od men-
talnosci spoteczenstwa i dojrzatosci emocjonalnej. Za przyspieszonym rozwo-
jem intelektualnym nie nadgza rozwdéj w sferze uczué i woli. O ile szkota moze
zagwarantowac rozwoj intelektualny, o tyle bez Scistej wspdtpracy wszystkich
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instytucji wychowawczych z rodzing prawie ze niemozliwe jest uksztattowanie
w miodziezy dojrzatej osobowosci.

Jesli popatrze¢ na to zagadnienie z punktu widzenia duszpasterstwa, to przede
wszystkim nalezy siegac po wszystkie mozliwe srodki wychowawcze. Je$li wiec
mass media czasem gorsza, to trzeba po nie siegnac; ajesli juz takie sgw gestii
Kosciota, to nalezy konfrontowac je z potrzebami.

CULTURAL ACTIVITY IN THE CONTEXT OF FAMILY LIFE
Summary

One of the most significant goals of community life and social development is
creating and passing on cultural achievements to future generations (Christifideles
laici, 44) which in turn makes human life better, both in terms the of individual and the
community (Gaudium et spes, 53). The paper presents the results of surveys carried out
in order to find the relations between cultural activity and family life, as well as local
and parish community life. The project was conducted by the Silesian University and it
was supported by the Regional Local Authorities ofthe Silesian Region. A group of 1030
women was chosen for the survey.

Two extreme groups were selected: the first group featured low cultural activity
whereas the second group had considerable cultural involvement. The results were
compared regarding various aspects of family and community life. The results revealed
that, in terms of the priesthood, there is a favorable correlation between cultural activity,
family and community life. High cultural activity also improves family life satisfaction
and the feeling of security among family members. However, the survey has also revealed
that there can be a negative correlation between cultural activity and moral principles
concerning marriage and love in the family.

The survey results showed the negative influence of liberal ideology. Some liberal
principles, such as tolerance, led to accepting uncritically any kinds of divergence
including homosexual relations, abortion and divorce. It seems that culture in the broad
meaning ofthe word, with all its aspects and the people involved in particular, lost its basic
dimension and depth. This is contrary to John Paul 1I's preaching that moral principles
are fundamental in any kind of cultural activity. The obtained results require further
detailed research so that positive aspects and trends in contemporary culture can be
examined and highlighted. A new approach to find ways of implementing and respecting
moral principles regarding marriage and family should be looked for, since that is the
only natural and indispensable environment for the development of any individual.

Stowa kluczowe: aktywnos$¢ kulturalna, dzieci, kobiety, odpowiedzialnosc,
wspolnota parafialna (sgsiedzka, lokalna), organizacja zycia, pochodzenie, posta-
wy moralne, praca zawodowa, rodzice, rodzina, wartosci, zasady moralne.



