g

metadata, citation and similar papers at core.ac.uk brought to you by .{ C

UDK [272-766:004.738.5]:316.733
Primljeno: 25. 5. 2020.
Prihvac¢eno: 27.10. 2020.
Pregledni znanstveni rad

DIGITALNI SVIJET KAO NOVO PODRUCJE
(EVANDEOSKOG) NAVIJESTANJA

Krunoslav NOVAK

Hrvatsko katolicko sveuciliste
Ilica 242,10 000 Zagreb
krunoslav.novak@unicath.hr

Ivan ULDRIJAN

Hrvatsko katolicko sveuciliste
Ilica 242,10 000 Zagreb
ivan.uldrijan@unicath.hr

Sazetak

Prisutnost suvremenog ¢ovjeka u virtualnom prostoru digitalnih medija i drustvenih
mreza neminovno implicira i aktivnu ukljucenost Crkve u »digitalnome svijetu« kao
podrudju novog navijestanja. Polazeci od te ¢injenice autori u radu analiziraju neke
postavke tzv. digitalne antropologije, obraduju zatim karakteristike navjestaja vjere i
usporeduju ih s karakteristikama digitalnog okruzenja, uz osvrt na moguénosti ko-
munikacije u virtualnom okruzju. S obzirom na to da dinamika navjestaja u »digital-
nom svijetu« ima karakteristike misijskog poslanja Crkve, postavlja se pitanje inkultu-
racije — mogucnosti oblikovanja nove kulture — te nacina na koje je moguce postojece
sadrzaje pretociti u digitalnu platformu. Bududi da — kako pise papa Franjo - revoluci-
ja koja se dogada u informacijsko-komunikacijskim tehnologijama »predstavlja velik
i uzbudljiv izazov, koji zahtijeva svjeZe snage i novu imaginaciju za prenosenje Bozje
ljepote drugima«, u radu se ukazuje i na vaznost medijske pismenosti kao kljucne
vijestine za snalaZenje u digitalnom okruzenju, jednako potrebne pastoralnim djelat-
nicima i samim vjernicima.

Kljucne rijeci: digitalni mediji, Internet, digitalna antropologija, drustvene mreZe, na-
vjestaj, evangelizacija.

Uvod

Mediji, od samih svojih zacetaka, a napose snaznim tehnoloskim razvojem u
XX. i XXL stolje¢u, bez sumnje zauzimaju vaznu i sve vazniju ulogu u covje-
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kovu Zivotu. Oni nisu samo posrednici u kolanju informacija izmedu dionika
masovne komunikacije, ve¢ kao snazni socijalizacijski agensi »definiraju obli-
ke zivljenja, odreduju jezik i ritam Zzivota«!, zbog Cega su paradigma nasega
doba, vremena koje upravo mediji predstavljaju i odrazavaju. Oni su, dakle,
sredstva pomocu kojih se ¢ovjek informira i formira, donose mu nove spozna-
je o svijetu koji ga okruZzuje,? istodobno oblikujuci njegova razmisljanja, stavo-
ve, vrednote, obrasce ponasanja... Upravo zato medjiji su vazna tema i kada se
govori o pastoralnom djelovanju u suvremenom svijetu.

Od kraja XX. stoljeca globalno se medijsko okruZzenje dramati¢no pro-
mijenilo, ponajviSe pojavom cijelog niza novih medijskih tehnologija, oblika
i praksi. »Korisnicima medija predstavljene su nove mogucnosti za samoizra-
zavanje i komunikaciju. [...] Novi mediji nesumnjivo su zamijenili starije me-
dije, ali granice izmedu javne i interpersonalne komunikacije sve su snazni-
je izblijedjele: Zivimo u svijetu gotovo potpunog posredovanja«, istice David
Buckingham,’ dodajuci da su mediji »sredi$nja dimenzija suvremenog zivota
— kulture, politike, ekonomije i osobnih odnosa». Isti autor pritom pojasnjava
kako «Cinjenica da je toliko nase komunikacije posredovano, jedva da privlaci
paznju« jer »mediji su jednostavno zivotna ¢injenica, svakodnevna prisutnost
od koje ve¢ina nas nema zelju ni mogucnost pobjeci«’, te zakljucuje: »Medjiji su
posvuda. Oni su poput zraka koji udiSemo.«®

Ne iznenaduje stoga da se 2019. godine u jednoj prosje¢noj minuti na
internetu dogodilo milijun logiranja na Facebook, 3.8 milijuna pretraga na Go-
ogleu, pregledano je 4.5 milijuna video zapisa na YouTubeu, poslano 188 mili-
juna poruka elektronicke poste, 41.6 milijuna poruka putem Whats’Appa i Fa-
cebook Messengera i tako dalje.® Prema statistickim podatcima objavljenima na
internetskoj stranici Internet World Stats, sredinom 2019. godine 58.8% svjetske
populacije, tj. viSe od 4.5 milijarde ljudi, koristilo se internetom, Sto je poveca-
nje od cak 1157% u odnosu na 2000. godinu. Kada pogledamo Europu, podatci
su jos$ znakovitiji: ¢ak 877% europske populacije koristi se internetom, a u od-

! Claudio GIULIODOR], Istina u sredstvima drustvenog priop¢ivanja, u: Svesci = Commui-
nio, (2000.) 99, 54.

Usp. Ivan ULDRIJAN, Zasto odgajati za medije? Mediji kao »odgojitelji« u doba odgojne
krize, u: Danijel LABAS (ur.), Komunikacija i mediji u krizi, Zagreb, 2011., 173-192.
David BUCKINGHAM, The Media Education Manifesto, Cambridge, 2019., 1-2.

Isto, 8.

Isto.

Usp. Lori LEWIS, 2019: This Is What Happens In An Internet Minute (5. IIL. 2019.), u:
https://www.allaccess.com/merge/archive/29580/2019-this-is-what-happens-in-an-
-internet-minute (25. I. 2020.).
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nosu na prije dvadeset godina to je porast od 592%.” Iskustveno znamo, a to
jasno dokazuju i pokazatelji objavljeni na spomenutoj internetskoj stranici,® da
ni Hrvatska ne zaostaje za tim statistickim pokazateljima.

Istinska se revolucija dogodila pojavom mobilnih uredaja, posebice onih
koje danas nazivamo »pametnim telefonima« jer »sada mozemo pristupiti ra-
znovrsnim medijima na gotovo svakome mjestu, u bilo koje vrijeme«’. Ono sto
narocito privlaci paznju istrazivaca, a u sebi svakako donosi i nemali poten-
cijalni rizik, pa i mnoge opasnosti — posebice kada je rije¢ o djeci i mladima
— jest vrijeme koje provodimo uz digitalne medije. Tako Buckingham navodi
procjene da mladi danas tijekom jednog tjedna jedan citav dan, dakle 24 sata,
provode uz svoje mobilne telefone, provjeravajuci ih barem sto pedeset puta
dnevno. Kada se u obzir uzmu mobiteli, racunala, tableti i televizori, tinejdze-
ri provedu gotovo devet sati dnevno gledajuci u ekrane®. To, pak, znaci »da
mladi ljudi danas provode vise vremena uz medije nego uz bilo koju drugu
aktivnost, ukljucujuci i spavanje«". Ne treba posebno isticati koliko ta skupina
predstavlja izazov i u pastoralnom djelovanju, s obzirom na problem udaljava-
nja jednog dijela mladih od Crkve nakon primanja sakramenta svete potvrde.

No, nisu samo mladi ti koji nastanjuju virtualni ambijent. To je svijet u
kojem svi, viSe ili manje, suzivimo. »Digitalni svijet« u kojemu su se dogodile
snazne promjene. Kako tumaci Danijel Labas, covjek »se morao prilagoditi i
razmiSljanjem i jezikom na nove komunikacijske strukture i na organizaciju
meduljudskih odnosa koja je osjetno izmijenjena«'> u odnosu na svijet koji nije
poznavao digitalne medije. Otvorila su nam se vrata u svijet informacija ne-
zabiljezen dosad u povijesti ¢ovjecanstva.® Zlatko Milisa i Bruno Curko isti¢u
kako je »kolic¢ina informacija s kojima se danas susretne prosjecan ucenik u
jednome danu veca nego koli¢ina informacija s kojom se u srednjem vijeku
susretao covjek tijekom cijelog Zivota«. Americki su znanstvenici, sada vec
davne 2008. godine, slikovito prikazali koli¢inu informacija koju su te godine
»preradila« americka kucanstva, pa su u istrazivanju izracunali »da je ukupan

7 Usp. https://www.internetworldstats.com/stats.htm (25. I. 2020.).

8 Usp. https://www.internetworldstats.com/stats9.htm#eu (25. 1. 2020.) .

°  David BUCKINGHAM, The Media Education Manifesto, 8.

10 Jsto, 8.

T Isto, 10. 5 5

2 Danijel LABAS, Meduljudska komunikacija, novi mediji i etika, u: Danijel LABAS (ur.),
Novi mediji — nove tehnologije — novi moral, Zagreb, 2009., 13-40. ;

B Usp. Stiepan MALOVIC, Masovno komuniciranje, u: Stiepan MALOVIC (ur.), Masovno
komuniciranje, Zagreb, 2014., 40-132.

¥ Zlatko MILISA - Bruno CURKO, Odgoj za kriticko misljenje i medijska manipulacija, u:
Zlatko MILISA (ur.), Tamna strana ekrana, Varazdin, 2012., 13.
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broj konzumiranih bajtova otprilike jednak koli¢ini romana (tankih korica)
naslaganih u stogove visoke sedam metara koji se protezu poprijeko preko
cijelih Sjedinjenih Drzava, ukljuc¢ujuci i Aljasku«®”.

Americki teoreticari Jay Black i Jennings Bryant ispravno su zakljucili:
»Najprije mi oblikujemo alate, da bi potom ti alati oblikovali nas.«<** Nad time
se svakako treba zamisliti, narocito imajuci u vidu kakvi se sve sadrzaji danas
mogu pronaci u medijima, a posebice u digitalnim medijima, koji se odlikuju
golemom slobodom cesto nepracenom jednakom dozom odgovornosti, u koji-
ma nema razlike izmedu profesionalnih komunikatora i onih koje se donedav-
no smatralo samo primateljima. Upravo zato medjiji su prostor —ili svijet — koji
se niposto ne smije ignorirati, ve¢ ga treba upoznati, svladati nacin njegova
djelovanja i njegov izricaj (medijski jezik) te se aktivno ukljuciti u komunika-
ciju koju omogucuje. Uostalom, na to potice i Crkva ucec¢i da su mediji divni
Bozji darovi, koje treba, prema potrebama vremena i prilika, djelotvorno upo-
trebljavati u djelima apostolata, »bez oklijevanja i s najve¢im marom«".

1. Mediji i evangelizacija

Uloga Crkve da navijesta Radosnu vijest temeljni je poziv koji proizlazi iz Isu-
sovog poslanja koje je uputio apostolima, a po njima i Crkvi. Mozemo reci
da navijeStanje Evandelja »znaci unijeti Radosnu vijest u svaku ljudsku sredi-
nu i u tom srazu samo covjecanstvo iznutra preobraziti, u¢initi ga novim«®,
Klju¢no pitanje o nacinu navjestaja evandelja u danasnjem vremenu proizla-
zi iz raznovrsnih konteksta u kojima zivi ¢ovjek danasnjice, u novim drus-
tvenim okolnostima. Kada govorimo o novim drustvenim okolnostima, onda
ne mislimo samo na razvoj drustva i drustvenih zajednica, nego i nacin na
koji ¢ovjek danas, viSe ili manje uspjesno, ostvaruje svoju drustvenost i Zi-
vi zajednistvo. Drugim rije¢ima, promijenio se i neprestano se mijenja nacin
ostvarivanja drustvenih odnosa, dostupnost informacija i obrazovanja kao i
nacin provodenja vremena, bilo onoga u radnom okruzenju bilo slobodnog
vremena. Informacije koje su danas ¢ovjeku dostupne pomoc¢u medija velikim

5 Net.hr. Koliko informacija se pozdere dnevno? (11. XII. 2009), u: https://net.hr/danas/
koliko-informacija-se-pozdere-dnevno/ (25. I. 2020.).

16 Citirano prema: Stjepan MALOVIC, Masovno komuniciranje, 58.

7 DRUGI VATIKANSKI KONCIL, Inter mirifica. Dekret o sredstvima drustvenog priopéavanja
(4. XII. 1963.), br. 13, u: Dokumenti, Zagreb, 2008.

8 PAVAO VL., Evangelii nuntiandi. Apostolski nagovor o evangelizaciji u suvremenom svijetu (8.
XII. 1977), br. 18, u: http://w2.vatican.va/content/paul-vi/hr/apost_exhortations/docu-
ments/hf_p-vi_exh_19751208_evangelii-nuntiandi.html (25. 1. 2020.) (dalje: EN).
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dijelom sugeriraju nacine razmisljanja i stilove Zivota tolikim intenzitetom da
pojedinac ne uspijeva o njima promisljati.

Iako sa sobom nose razlicite nedorecenosti, pa i opasnosti i nedoumice,
Crkva prepoznaje medije kao sredstva koja su nezaobilazna u navjestaju rado-
sne vijesti, bilo da je rije¢ o prvom navijestaju, katehezi bilo o daljnjem produ-
bljivanju vjere (usp. EN 45). Kardinal Carlo Maria Martini jos je 1991. godine
svoju knjigu o pitanjima susreta Crkve i medija naslovio Il lembo del mantello
(Skut haljine). Taj naslov odnosi se na Isusovo izljecenje Zene koja je dvana-
est godina bolovala od krvarenja te se u strahu samo dotakla skuta njegove
haljine i bila izlijecena (usp. Lk 8,34). Usporedujuci medije sa skutom haljine,
Martini je zapravo predstavio metaforu kojom naglasava da nesto naizgled be-
znacajno i marginalno moze biti trenutak susreta sa Spasiteljem. Nakon sto je
dotakla Isusa, viSe nije bio vazan skut haljine, nego je postao vazan susret koji
se dogodio i koji je doveo novu dimenziju u njezin Zivot.” Isto tako mediji nisu
sami sebi svrhom te cilj navjestaja nece biti samo ispuniti medije evangelizacij-
skim sadrzajima nego nastojati ih staviti u sluzbu susreta s covjekom i Bogom.

U svjetlu tih rijec¢i Robert White naglasava da su mediji tocka susreta
evandelja s kulturom, a napose sa suvremenom urbanom kulturom, napomi-
njudi kako danasnji covjek sve teze razumije simbole koji otkrivaju djelovanje
BoZjega kreativnog duha, a koji su ve¢inom preuzeti iz jedne agrarne kulture.
Danasnji covjek ve¢ od malih nogu dolazi u kontakt sa Zivotnim iskustvima
preko ekrana te je velik izazov za Crkvu u pronalaZenju novih simbola koji
covjeku danasnjice mogu pribliziti rije¢ evandelja.?’

2. Digitalna antropologija

Da bismo progovorili o digitalnom svijetu kao novom podrudju navjestaja
(evandelja), prije svega je potrebno, u nekoliko osnovnih dimenzija, definirati
pojam digitalnog svijeta, odnosno onoga na sto ¢emo se referirati kada govo-
rimo o tom pojmu. Vrlo opcenito govoredi o svijetu medija u danasnje vrijeme
rec¢i ¢emo da se komunikacija odvija posredstvom digitalnih platformi. U tom
smislu ve¢ papa Benedikt XVI. uocava u novim oblicima komunikacije ulo-
gu koju su komunikacijska sredstva preuzela u drustvu kao integrirajuci dio

¥ Usp. Carlo Maria MARTINYI, Il lembo del mantello. Per un incontro tra chiesa e mass media,
Milano, 1991.

2 Usp. Robert WHITE, Evangelizzazione e media, u: Franco LEVER - Pier Cesare RIVOL-
TELLA - Adriano ZANACCHI (ur.), La comunicazione. Dizionario di scienze e tecniche, u:
www.lacomunicazione.it (25. I. 2020.).
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»antropoloskoga pitanja, koje izranja na povrsinu kao kljucni izazov trecega
tisucljeca«®. Osim Sto sredstva drustvene komunikacije prosiruju komunika-
cijske mogucnosti ¢ovjeka, ona djeluju puno dublje te definiraju gotovo sve
aspekte covjekova Zivota: nacine i modele komuniciranja, oblike zajednistva,
autoritet i kreiranje identiteta, uvode nov nacin distribucije informacije i moc¢i
te nacin doZivljavanja vremena, prostora, itd.* Iako je brzina komunikacije ne-
mjerljiva u odnosu na prethodna povijesna razdoblja, ¢ovjek kao da je sve ma-
nje informiran i sve manje sposoban za interpersonalnu komunikaciju. U tom
smislu i papa Franjo prepoznaje vrlo specificnu zada¢u za danasnje vrijeme, a
koja se nalazi u izazovu »kako ponovno nauciti razgovarati jedni s drugima, a
ne samo proizvoditi i konzumirati informacije«®.

Izdvajajudi te promjene, Valkovi¢ ¢e spomenuti da na neki nacin dola-
zi vrijeme nove civilizacije, odnosno nastanak novog covjeka, koji od homo
sapiensa postaje homo communicansom ili ¢ak homo tehnologicusom. Ta promje-
na »ima duboke posljedice ne samo na kulturalnoj nego i teoloskoj, etickoj i
estetskoj razini. Promjene su duboke jer se doZivljavaju na svakom podrucju
ljudskog Zivota i u svim podrucjima zajedno. Rijec je o promjenama i revoluciji
koju je nemoguce procjenjivati kriterijima iz proslosti.«*

Da bismo dublje promotrili dimenzije promjena koje ¢ovjek dozivljava
u digitalnom okruzenju, promotrimo osnovne postavke tzv. digitalne antro-
pologije kako ju definira Daniel Miller. Digitalna antropologija promatra ra-
zvoj Covjekova okruzenja u kontekstu razvoja tehnologije i promjena koje one
donose. Ona se ne bavi samo promatranjem posljedica tehnoloskih promjena
koje covjek susrece ili su ga zadesile, ve¢ i promisljanjem novih normativnih
i etickih argumenata koji su potrebni covjeku da bi se mogao suociti sa svim
novostima koje se neprestano dogadaju. U tom smislu ne bavi se samo proma-
tranjem pozitivnih ili negativnih posljedica koje stvaraju digitalne tehnologije
vec ih nastoji smjestiti u Siri kulturni i drustveni kontekst i na taj na¢in ukljuci-
vati sloZzenosti koje proizlaze iz Sireg proucavanja njihove uporabe i posljedica.
Prema tomu, digitalna antropologija promatra posljedice porasta digitalnih

2 BENEDIKT XVI, Caritas in veritate — Ljubav u istini. Enciklika o cjelovitome ljudskom razvoju

u ljubavi i istini, Zagreb, 2009., br. 73.

2 Usp. Jerko VALKOVIC, Crkva i mediji — izazov za teolosko-pastoralno promisljanje i
djelovanje, u: Crkva u svijetu, 52 (2017, 3, 427-428.

Papa FRANJO, Komunicirati obitelj: povlasteno mjesto susreta u daru ljubavi. Poruka za
49. svjetski dan sredstava drustvene komunikacije (30. I. 2015.), u: https://ika.hkm.hr/no-
vosti/komunicirati-obitelj-povlasteno-mjesto-susreta-u-daru-ljubavi-2/ (12. XIL. 2019)).
Jerko VALKOVIC, Crkva i mediji - izazov za teolosko-pastoralno promisljanje i djelova-
nje, 428.
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tehnologija za pojedinu populaciju, uporabe tih tehnologija u antropoloskoj
metodologiji ili proucavanja specificnih digitalnih tehnologija. No, osim toga,
tu su ukljucena i pitanja koja opcenito postavlja suvremena antropologija, kao
npr. Sto danas znaci biti covjekom i kako razumjeti i interpretirati nematerijal-
ne svjetove koji se pojavljuju, a koji su u proslosti bili nezamislivi.?

U nastavku ¢emo, stoga, predstaviti osnovne postavke digitalne antropo-
logije te nastojati prepoznavati prostore moguceg djelovanja i navjestaja vjere
u kontekstu digitalnog svijeta. Govorit ¢emo, dakle, o kljuénim momentima
na koje treba racunati kada se promislja o navjestaju vjere u tome digitalnom
svijetu.

3. Pojam digitalnog kao redukcija analognog

Kada se govori o digitalnom, obi¢no ga se stavlja u odnos i usporeduje s ana-
lognim. Te usporedbe ve¢ na prvi pogled upucuju na neke vazne odrednice
koje vrijeme digitalnih tehnologija definiraju na posve druk¢iji nacin od onog
vremena kada one nisu bile toliko prisutne i nisu utjecale na osobni i drustve-
ni zivot c¢ovjeka. Digitalno bismo jednostavno mogli definirati kao numeric-
ki prikaz neke pojave, procesa, zvuka, slike. Rijec je o koristenju takozvanog
binarnog koda, koji se nalazi iza svakoga digitalnog sadrZaja. To znaci da je
svaki sadrzaj koji se predstavlja u digitalnom obliku sastavljen od kombinacije
samo dviju znamenaka 0 i 1, koje su interpretirane u takozvanom binarnom
kodu.®

Nasuprot digitalnome, analogno oznacava oblik reprezentacije koji na-
stavlja istovjetni tijek nekog fenomena bez dodatnog kodiranja u binarni kod.
Ako, recimo, promatramo analogni i digitalni sat, uocit ¢emo razliku mehani-
zama prema kojem analogni sat predstavlja vrijeme kontinuiranim fizickim
kretanjem kazaljki neprekidnom prolasku sati i minuta, ¢esto pracen zvukom
otkucaja sata. Digitalni sat, s druge strane, ostvaruje istu funkciju prikazivanja
vremena, ali na¢in na koji funkcionira posve je druk¢iji. Na ekranu se izmje-
njuju znamenke koje nemaju fizicki prikaz promjene vremena kroz pomicanje
kazaljki kao ni zvuk otkucaja sata. Istina je da je to sve moguce danas proi-

% Usp. Daniel MILLER, Digital Anthropology, u: Felix STEIN - Sian LAZAR (ur.), The
Cambridge Encyclopedia of Anthropology (28. VIIL 2018.) u: http://doi.org/10.29164/18digital
(17.1. 2020.).

% Usp. Michele PELLEREY, Digitale, rappresentazione, u: Franco LEVER — Pier Cesare RI-
VOLTELLA - Adriano ZANACCHI (ur.), La comunicazione. Dizionario di scienze e tecniche,
u: www.lacomunicazione.it (25. L. 2020.).
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zvesti i na digitalnom satu, koji na ekranu moze prikazivati kazaljke, ali to je i
dalje samo simulacija stvarnog pokretanja kazaljki.”

Sli¢no mozemo prepoznati i u kontekstu analogne i digitalne fotografije.
Digitalna reprezentacija fotografije ima odredenu rezoluciju, koja je definirana
pikselima, smanjuje koli¢inu informacija u odnosu na analognu te je ogranicena
mogucnost njezina uvecavanja. Osim toga analogna fotografija je otisnuta te
ima svoju stalnu fizicku reprezentativnost, dok digitalna (ako nije otisnuta, jer
kada se otisne ona postaje analognom) nema stalnu fizicku vidljivost, nego tek
onda kada je iz memorije uredaja prikazujemo na nasem ekranu.*®

Tocno je da mozemo redi da digitalno iskljucuje ono Sto je suvisno ili ne-
potrebno da bi odredeno sredstvo prenijelo svoju poruku. No, iz tih dvaju vrlo
jednostavnih primjera uocava se postojanje ogranicavanja odredenih karakte-
ristika analognog sredstva. Te karakteristike ne moraju biti klju¢ne da bi sred-
stvo izvrsavalo svoju funkciju, ali ga definiraju drukdije. S jedne strane omo-
gucuju vecu brzinu protoka informacije, ali i reduciraju njezin sadrZzaj.

U kontekstu komunikacije posredstvom digitalnih medija prepoznaje-
mo istu logiku. Komuniciranje preko poruka, predstavljanje osobe ili institu-
cije preko drustvenih medija (Facebook, Instagram, Twitter...) ne ukljucuje cjelo-
vitost interpersonalnih odnosa, kao ni cjelovitost njezinih karakteristika, niti
je fizicki uprisutnjuje. Virtualni odnosi na virtualnim drustvenim mreZama
nemaju onaj kontinuitet koji imaju u fizickom okruzenju. Njihova je prednost
$to nam dostupni kontakti u svakom trenutku omogucuju obratiti se nekoj
osobi, ali to jo$ uvijek ne znaci da s njom ostvarujemo kontinuirani odnos.
Mogli bismo reci da jer rije¢ o fragmentiranim odnosima.

Razmisljajuci o navjestaju Radosne vijesti u digitalnom okruZenju, koje
ne ukljucuje cjelovitost interpersonalnih odnosa niti cjelokupnost ljudske eg-
zistencije, re¢i ¢emo da digitalni svijet moze biti prostorom prvog doticanja s
pitanjem vjere, ali se u njemu ne moze do kraja Zivjeti vjersko iskustvo koje
pretpostavlja fizicku nazo¢nost u zajednici. Zivljenje vjere nije cjelovito ako ga
se zivi samo kao privatno iskustvo. Osim toga, sakramentalni susret sa Zivim
Bogom dogada se unutar zajednice fizicki okupljene na jednom mjestu. U to-
me smislu razlicite online zajednice izvrstan su nacin da budu poticajem i da
vode prema konkretnom iskustvu Zivljenja vjere u susretu sa zivim Bogom i

7 Analogico, u: Franco LEVER - Pier Cesare RIVOLTELLA — Adriano ZANACCHI (ur.), La co-
municazione. Dizionario di scienze e tecniche, https://www.lacomunicazione.it/ (25/01/2020).

% Usp. Michele PELLEREY, Digitale, rappresentazione, u: Franco LEVER - Pier Cesare RI-
VOLTELLA - Adriano ZANACCHI (ur.), La comunicazione. Dizionario di scienze e tecniche,
u: www.lacomunicazione.it (25. I. 2020.).
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zajednicom konkretnih osoba. Takoder, digitalne tehnologije i drustveni me-
diji omogucuju brzi protok informacija do korisnika, ali zivljenje vjere ne moze
se ostvariti u punini samo u digitalnom okruzenju.

4. Digitalna i kulturna diferencijacija

Iako smo prethodno spomenuli da se svaki sadrzaj moze prevesti u digitalni
kod, njihovo se koristenje ostvaruje u analognom ambijentu. To znaci da svaki
sadrzaj koji ¢ovjek susrece u digitalnom okruzenju preko ekrana, on zapra-
vo interpretira u kontekstu kulturnog okruzenja, intelektualnih sposobnosti i
emotivnih stanja. Drugim rije¢ima, svaki sadrzaj koji je kodiran jedinstvenim
digitalnim kodom nece biti kod primatelja poruke interpretiran na identican
nacin. Vrlo jednostavan primjer moze biti promatranje sadrzaja koji su pred-
stavljeni na razli¢itim jezicima. Iako je u njihovoj bazi identi¢an binarni kod,
moci ¢e ih razumjeti samo osobe koje govore jezikom na kojemu ce biti repro-
duciran sadrZaj koji primaju. Govoreci tom analogijom o kulturnom i ideolos-
kom usmjerenju pojedinaca koji rabe isti sadrzaj, zaklju¢ujemo da ¢e ga svaki
recipijent interpretirati iz svoje perspektive i na svoj nacin, koriste¢i se vlasti-
tim znanjem, iskustvom, ljestvicom vrednota, moralnim i etickim opredjelje-
njem. Sudjelovanje u digitalnom svijetu — u kojem objavljene sadrzaje mogu
rabiti ljudi iz razlicitih konteksta i Zivotnih situacija — potrebno je prilagoditi
toj ¢injenici. Prema tome, u digitalnom okruZenju, napose u javnim objavama
preko internetskih stranica ili drustvenih medija, nije jedini kriterij objave ono
Sto Zelimo reci, nego poruka koju Saljemo mora biti oblikovana kako bi bila ra-
zumljiva najsirem krugu potencijalnih recipijenata nase poruke.

Izdvojit cemo pet temeljnih odrednica Isusove komunikacije, koje mogu
posluziti kao smjer djelovanja u navjestaju vjere u digitalnom okruzenju:*

1. Isusov navjestaj evandelja nije samo posredovanje informacije ve¢ je poziv
na osobni angazman i poticaj na odaziv. Isus pristupa ¢ovjeku sa suosje-
¢anjem, predstavljaju¢i Bozje Kraljevstvo kao stvarnost koja preobrazava
¢ovjeka u kulturi i drustvu u kojem Zivi. Takoder, autoritet u digitalnom
svijetu ne slijedi onaj u analognom, ve¢ ga se postupno gradi.

2.Isus pristupa u konkretnost covjekova Zivota, kao npr. u susretu s Pe-
trom, koji je bio ribar (usp. Mt 4,19). Prepoznaje ga onakvim kakav on jest
te ga poziva da ono Sto jest stavi u sluzbu kraljevstva Bozjega, da postane

»  Usp. Robert WHITE, Evangelizzazione e media, u: Franco LEVER - Pier Cesare RIVOL-
TELLA - Adriano ZANACCHI (ur.), La comunicazione. Dizionario di scienze e tecniche, u:
www.lacomunicazione.it (25. I. 2020.).

707



708

Krunoslav NOVAK - lvan ULDRUJAN, Digitalni svijet kao novo podrucje (evandeoskog) navijestanja

ribarom ljudi. Potrebno je, dakle, pronalaziti dodirne tocke evandelja s

aktualnim identitetom covjeka kojem idemo ususret.

3. Isus se koristi svakodnevnim iskustvom covjeka da bi mu pribliZio kra-
lievstvo Bozje. Naprimjer, u susretu sa Samarijankom, koja je dosla na
zdenac zagrabiti vodu, Isus daje novo simboli¢ko znacenje onome Sto je
njoj u tome trenutku najvaznije (usp. Iv 4,1-42). Njezina potreba za vo-
dom omogucuje Isusu da je uputi na trazenje zive vode koja je usmjerava
prema Zelji za upoznavanjem kraljevstva Bozjega. Svakodnevnom ljud-
skom iskustvu Isus daje novo znacenje koje otvara mogucnost govora o
duhovnom svijetu.

4. Isus se Cesto koristi logikom kontrasta da bi pokazao razliku izmedu lo-
gike ovog svijeta i logike kraljevstva Bozjega. Vazno je govoriti argumen-
tirano o evandeoskim vrijednostima — o smislu oprastanja, a ne osvete,
sluZenja, a ne modi itd. — a ne pretpostavljati da primatelji poruke ve¢
razumiju logiku evandelja.

5. Isus se ne koristi apstraktnom logikom, nego daje konkretne price i pri-
mjere. Tako ¢e, naprimjer, zakonoznancu, koji Zeli raspravljati o tome tko
je njegov bliznji, Isus progovoriti vrlo konkretnom prispodobom o milo-
srdnom Samarijancu, a nece objasnjavati apstraktnim govorom (usp. Lk
10,29-42). Isus se ne uvlaci u raspravu, nego govori i omogucava slusatelju
da reagira i da se identificira.

U digitalnom okruzenju uvijek se obraca konkretnoj osobi. No, za razli-
ku od analognoga fizickog okruzenja, kada je jedna poruka izrecena na propo-
vjedaonici upuc¢ena osobama koje se u tom trenutku nalaze ispred propovijed-
nika te je ona neponovljiva, poruke objavljene u digitalnom okruZzenju, npr. na
internetu, pocinju »Zivjeti svoj Zivot« nevezano uz posiljatelja. Prema tome, od-
govor koji je jednom upucen konkretnoj osobi nastavlja komunicirati i drugim
osobama u njihovu kontekstu. U toj produljenoj komunikaciji, posiljatelj vise
ne kontrolira poruku i nema prilike pojasniti svoje polaziste, ve¢ ostaje otvo-
ren prostor za interpretaciju znacenja koje ce toj poruci dati njezin primatelj.

5. Fizicke implikacije digitalnog svijeta

Digitalno nije apstrakcija te smo ve¢ prethodno spomenuli da osobe interpre-
tiraju digitalne sadrzaje u analognom kontekstu, no osim toga, digitalni svijet
ima i druge implikacije na Zivot pojedinca i drustva. MoZemo re¢i da je »digi-
talni kontinent« zahvatio sve pore Zivota i djelovanja danasnjeg covjeka. Iako
je rije€ o svojevrsnome evolucijskom procesu, razvoj postaje sve brzi. Digitalne
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su tehnologije drasti¢no transformirale vrijeme i prostor, na¢in rada, nacin ar-
gumentiranja i zaklju¢ivanja, na¢ine medusobnoga ophodenja itd. Pod utjeca-
jem novih oblika komunikacije mijenja se nas nacin Zivota u svijetu, nasa per-
cepcija stvarnosti, osobni identitet i drustveni odnosi. Iako nije jednostavno
suociti se s tom stvarnoscu, koja je podloZna neprestanim promjenama, vazno
je pratiti i nastojati uociti njezine karakteristike, kako bismo preko nje mogli
dati znacenje i razumijevati posljedice koje oni imaju na pojedinca i drustvo.

Pojedinci su sve manje vezani uz geografski prostor, percepcija stvarno-
sti sve je viSe fragmentirana. Ne traZec¢i smislenu cjelovitost nekog fenomena,
sve se viSe vrednuje neciji stav u odnosu na ¢injeni¢no stanje i vjerodostojnost.
Navijestaj Crkve takoder se Cesto promatra samo kao jedna od ponuda, a ne
kao navijestaj istine objavljene od Boga.

Sve te karakteristike koje polako preoblikuju covijeka i njegov nacin zi-
vota, zahtijevaju poznavanje tih dinamika. To je temeljni preduvjet da bi se
moglo pristupiti covjeku danasnjeg vremena kao bogotraZitelju. Kada se go-
vori o navjestaju evandelja u »digitalnom kontinentu«, vazno je raunati na te
promjene i u redovitim oblicima navijestaja vjere, kao npr. u homiliji i katehezi.
Cak i navjestitelj koji se neée odluéiti sudjelovati u drustvenim medijima ili ih
koristiti u evangelizacijskom poslanju treba poznavati koje sve posljedice oni
imaju na svakodnevni Zivot.

6. Misionarski model navjestaja i vaznost medijske pismenosti

U poruci za 48. Svjetski dan sredstava drustvene komunikacije 2014. godine
papa Franjo porucuje: »Drzati vrata nasih crkava otvorenima znaci takoder
drzati ih otvorenima i u digitalnom svijetu bilo zato da ljudi, u kojoj god da se
zivotnoj situaciji nalazili, mogu uci bilo pak zato da evandelje moze izaci van i
doprijeti do svih.«** Te rije¢i upu¢uju na misionarski model, to jest nacin kako
su misionari isli ad gentes navijestati Radosnu vijest. Najprije su upoznavali
ljude i sredinu u koju su dosli, zatim su ih nastojali pouciti da bi im poboljsali
kvalitetu Zivota i konacno su posredovali poruku evandelja. Dakle, kada go-
vorimo o navjestaju vjere u digitalnom svijetu, onda mozemo pratiti taj model:
ne izbjegavati ve¢ upoznavati digitalni svijet, nastojati poucavati i upucivati

% Papa FRANJO, Poruka pape Franje za 48. Svjetski dan sredstava drustvene komunikaci-
je, 2014., u: http://www.vatican.va/content/francesco/hr/messages/communications/
documents/papa-francesco_20140124_messaggio-comunicazioni-sociali.html (25. L.
2020.).
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na kvalitetu Zivota te konacno posredovati poruku evandelja kao konacni cilj
navjestaja vjere.

Bududi da revolucija koja se dogada u informacijsko-komunikacijskim
tehnologijama — kako je u ve¢ spomenutoj poruci iz 2014. godine pisao papa
Franjo — »predstavlja velik i uzbudljiv izazov, koji zahtijeva svjeZe snage i novu
imaginaciju za prenoSenje BozZje ljepote drugima«®, potrebno je ukazati i na
vaznost medijske pismenosti kao klju¢ne vjestine za snalazenje u digitalnom
okruzenju, jednako potrebne pastoralnim djelatnicima i samim vjernicima,
$to Crkva potice jo$ od ranih susreta sa svijetom medija. Medijska pismenost u
sebi sadrzava sposobnost pristupa medijima, kriticke analize njihovih sadrza-
ja te njihovo vrednovanje i u konacnici samostalno kreativno stvaranje u me-
dijskome svijetu.”? Pristup digitalnim medijima u suvremenoj Europi, kao sto
smo vidjeli iz uvodno spomenutih statistickih pokazatelja, neupitan je. Gotovo
je 90% Europljana online.*® No, na podrucjima kriticke refleksije i vrednovanja
medijskih sadrzaja, pa i kulture komuniciranja u digitalnom svijetu, trajno je
potreban snaZniji medijskih odgoj — od obitelji i Skole do pastoralnog djelova-
nja u okviru Crkve. Iako nije pogresno reci kako se medijski sadrzaj precesto
tek »konzumira«, jednako je tako istina da mnogi u medijima ipak traze i nesto
viSe — nerijetko i odgovore na neka egzistencijalna pitanja.

Budu¢i da nas zanima kako digitalni svijet koristiti kao novo podruc-
je (evandeoskog) navijeStanja, zadrzat ¢emo se na razini medijske pismenosti
koja govori o aktivnom stvaralastvu u svijetu medija. To, dakako, podrazumi-
jeva poznavanje medija i na¢ina kreiranja poruka za odredeni medij jer osim
sadrzaja (onoga Sto Zelimo komunicirati) i cilja koji Zelimo posti¢i naSom ko-
munikacijom, jednako je vazno i kako oblikujemo poruke. »Crkva mora razu-
mjeti Internet. To je nuzno za djelotvorno komuniciranje s ljudima, osobito s
mladezi, koja je proZeta iskustvom te nove tehnologije, ali takoder da bi se tom
tehnologijom bolje koristilo«, stoji i u dokumentu Crkva i Internet Papinskog vi-
jeca za medije.* O karakteristikama interneta pisali su brojni autori® u svijetu

1 Isto.

% Usp. Patricia AUFDERHEIDE, Media Literacy. A Report of the National Leadership Confe-
rence on Media Literacy, Washington, 1993., 9.

% Usp. https://www.internetworldstats.com/stats.htm (25. 1. 2020.).

3 PAPINSKO VI]ECE ZA MEDIJE, Crkva i Internet (26. IV. 2002.), u: https://ika.hkm.hr/
novosti/crkva-i-internet/ (25. 1. 2020.).

% Usp. Denis McQUAIL, McQuail’s Mass Communication Theory, London, 2010,; Nenad
PRELOG, Novi mediji i novinarstvo na internetu, u: Zrinjka PERUSKO (ur.), Uvod u
medije, Zagreb, 2011., 203-218; Danijel LABAS, Meduljudska komunikacija, novi mediji i
etika, u: Danijel LABAS (ur.), Novi mediji — nove tehnologije — novi moral, 13-40; Mato BRA-
UTOVIC, Online novinarstvo, Zagreb, 2011,; Jelena JURISIC, Definiranje masovnih me-
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i unas. Svi oni isticu kako su karakteristike novih medija, dakako, digitalnost
i medijska konvergencija, no zadrzimo se ipak detaljnije na onima koje imaju
jo$ snaznije znacenje za kreiranje poruke.

Internet omogucuje neposrednost u pristupanju i oblikovanju sadrzaja.
Naglasava to i maloprije spomenuti dokument Crkva i Internet u kojemu pise
kako on »omogucuje ljudima izravni i neposredni pristup vaznim vjerskim i
duhovnim izvorima — velikim bibliotekama, muzejima i bogosluznim mjesti-
ma, dokumentima Utiteljstva, spisima otaca i naucitelja Crkve i stoljetnoj vjer-
skoj mudrosti. Ima dragocjenu sposobnost prevladati udaljenosti i izolaciju,
omoguciti stupanje u kontakt s istomisljenicima dobre volje koji su dio virtual-
nih zajednica vjere radi uzajamnog hrabrenja i podupiranja«*. Dokaz tomu su
i recentniji primjeri koji su u Hrvatskoj pobudili nemali interes javnosti, poput
primjerice e-duhovnih vjezbi”” Upravo o toj neposrednosti treba razmisljati pri
kreiranju digitalnih sadrZaja. Naime, i drustvene su mreZe danas bazirane na
neposrednosti. Uzmimo samo za primjer Facebook ili Twitter. Stjepan Malovic,
osvréudi se na Papin profil na Twitteru primijetio je: »Je li Papina poruka od
140 znakova od krucijalne vrijednosti? Papa ima kanale kojima Salje mnogo
sadrzajnije poruke, ali cvrkutanje se dalje Cuje, pa se njime treba i koristiti.«*

Odlika interneta kakvog danas poznajemo je i interaktivnost koja se
ocituje u mogucnostima aktivnog odabira sadrzaja, ali i dvosmjernost komu-
nikacije, tj. izmjena uloga izmedu komunikatora i primatelja, Sto je kao mo-
gucnost na poseban nacin (re)definirao prijelaz na takozvani Web 2.0. To, pak,
neminovno implicira dijalog i otvorenost. »To nije vise jednosmjerna, silazna
komunikacija iz proteklih vremena«®, tumaci i dokument Crkva i Internet.
Istrazivanje koje je na Zupnim mreznim stranicama u Hrvatskoj provela Ma-
rija PandZi¢ pokazalo je kako je upravo interaktivnost bitno obiljezje novoga
informacijsko-komunikacijskog modela mreZnoga Zupnog pastorala.*’ Iako je
zupnik i dalje glavni akter koji u vedini slucajeva upravlja komunikacijom u

dija tisak i Internet, u: Juraj Mirko MATAUSIC (ur.), Komunikacijske znanosti. Znanstvene
grane i nazivlje, Zagreb, 2007, 96-111.

% PAPINSKO VIJECE ZA MEDIJE, Crkva i Internet (26. IV. 2002.), u: https://ika.hkm.hr/
novosti/crkva-i-internet/ (25. 1. 2020.).

7 Usp. https://karmel.us6.list-manage.com/subscribe?u=7c9d2aalecclfde64fd44bc67&
id=3eb40fe3le ili https://www.eduhovnevjezbe.hr/ (26. I. 2020.).

% Usp. Stjepan MALOVIC, Masovno komuniciranje, 130.

¥ PAPINSKO VIJECE ZA MEDIJE, Crkva i Internet (26. IV. 2002.), u: https://ika.hkm.hr/
novosti/crkva-i-internet/ (25. L. 2020.).

4 Usp. Marija PANDZIC, Interaktivnost Katolicke crkve u Republici Hrvatskoj na Zupnim mrez-
nim stranicama — nastanak novog komunikacijsko-pastoralnog modela. Disertacija, Zagreb, u:
https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:111:865914 (26. I. 2020.).
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Zupi pomocu mreznih stranica, dogada se pluralizacija aktera koja omogucuje
da i pojedini vjernici laici i vjernicke skupine postaju aktivnim sudionicima u
oblikovanju Zivota vjernicke zajednice, komunicirajudi razlicite vjerske sadr-
Zaje unutar virtualnog prostora Zupe te aktivno participiraju¢i u duhovnom,
pastoralnom i kulturnom Zivotu zZupe.*”

Uz interaktivnost vazna je karakteristika novih medija i multimedijal-
nost, tj. multimedijski nacin prezentacije, Sto osim teksta ukljucuje i danas oso-
bito vazne slike, zvuk, animacije, video itd. »Teoreticari medija cesto isticu da
zivimo u doba slike«*?, a promjene u tehnologiji dovele su do ¢injenice da je
upravo slika postala najvaznijim komunikacijskim sredstvom novih medija.*
Dokazuje to i sve veca popularnost drustvenih mreza i aplikacija baziranih na
vizualnoj komunikaciji, narocito medu mladima, poput YouTubea ili Instagra-
ma, pa i Snapchata, Pinteresta ili sve popularnijega Tik Toka. Stoga bi posebnu
paznju trebalo posvetiti multimedijskim sadrzajima u navijestanju, bez obzira
na digitalni komunikacijski kanal kojim se koristi. Valja primijetiti kako seiu
nas — od biskupijskih do Zupnih ili redovnickih razina prisutnosti na interne-
tu — o tome sve viSe promislja, pa se uz koriStenje internetskim stranicama, ili
Facebookom na kojima se mogu pronaci multimedijski sadrzaji, otvaraju i ka-
nali na YouTubeu i profili na Instagramu. Takoder, novi izvori postaju i digitalni
mediji, poput primjerice Hrvatske katolicke mreZe, koji pozornost posvecuju i
multimedijskim sadrZajima.

Pri kreiranju poruke, Zelimo li da ona postigne ucinak, moramo razmi-
Sljati i o nelinearnosti koju omogucuje hipertekstualnost. To se ocituje rede-
finiranjem nacina na koji pristupamo pisanju i ¢itanju teksta jer na internetu
viSe nije potrebno citati sve da bi se doslo do neke pozadinske informacije, ve¢
¢emo za to uporabiti poveznice. To, osim Sto potice na interaktivnost, ujedno
implicira i nuznost kracih te jednostavnijih poruka, sto ponekad predstavlja
istinski izazov u komunikaciji.

Kako piSe Jure Struji¢, koji je u nekoliko svojih ¢lanaka* vrlo detaljno
opisao evangelizacijske potencijale interneta i drustvenih mreza: »Stvaranje
krS¢anskoga digitalnog profila moZe se ostvariti osobnim web stranicama,
blog-dnevnicima, argumentiranim raspravama unutar forumskog prostora te

‘" Usp. Isto, 458.

# Nadezda CACINOVIC Doba slika u teoriji mediologije, Zagreb, 2001., 38.

# Usp. Franjo MALETIC, Medijska pismenost, u: Stiepan MALOVIC (ur.), Masovno komu-
niciranje, 137-225.

Usp. Jure STRUJIC, Drustvene mreZe, evangelizacija i kateheza, u: Bogoslovska smotra, 86
(2016) 2, 441-462; Jure STRUJIC, Internet i evangelizacija — izazovi i mogu¢nosti, u: Crkva
u svijetu, 52 (2017) 3, 475-500.
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iznad svega angaziranim krs¢anskim novinarstvom koje moze postati novi fo-
rum krséanskog navjestaja, vrstan nacin krs¢anskog svjedocenja i inkulturacije
evandelja. Pastoral u digitalnom prostoru moguc je preko Facebook, Twitter i
Youtube servisa, ali jednako tako preko brojnih katolickih aplikacija za mobilne
uredaje. Unutar digitalnog prostora mreze moZze se ostvariti i molitveno za-
jednistvo, povezanost onih koji traZe prikladne molitvene obrasce ili onih koji
virtualnoj zajednici vjernika Zele ponuditi svoju nakanu, trazeci da ih viSe lju-
di podrzi u molitvi. Tako drustvene mreZe mogu postati molitvena platforma
i prostor duhovnog jedinstva.«*

Zakljucak

Crkva evangelizacijom digitalnog svijeta, kako tumaci Valkovi¢, »oplemenjuje
i humanizira drustvo, razvijajudi autentiénu komunikaciju i unoseci vrjednote
u komunikacijske prostore«*. Ne bi stoga bio dobar put u medijima gledati
isklju¢ivo ono negativno, premda je toga itekako mnogo. »Cesto na komuni-
kacijskim platformama, umjesto konstruktivnih prica koje sluze jacanju drus-
tvenih veza i kulturnoga tkiva, nalazimo destruktivne i provokativne price
koje iscrpljuju i razbijaju krhke niti koje nas vezu kao drustvo«, upozorava i
papa Franjo u poruci za Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija 2020.
godine, te dodaje: »Spajajuci komadice neprovjerenih informacija, ponavljajuci
banalne i varljivo uvjerljive argumente, Saljuci ostre poruke i poruke mrznje,
ne pomazemo u tkanju ljudske povijesti, ve¢ liSavamo druge njihova dostojan-
stva. No, dok price koristene za eksploataciju i mo¢ imaju kratak vijek trajanja,
dobra pri¢a moZe nadici granice prostora i vremena. Stolje¢ima kasnije ona
ostaje aktualna, jer njeguje Zivot. U doba kada je falsificiranje sve sofisticira-
nije, dostizuci eksponencijalne razine (kao u deepfakeu), potrebna nam je mu-
drost kako bismo mogli docekati i stvoriti lijepe, istinite i dobre price. Potrebna
nam je hrabrost da odbacimo lazne i zle price. Trebamo strpljenja i razboritosti
za ponovno otkrivanje prica koje nam pomaZzu da ne izgubimo nit usred mno-
gih problema. Potrebne su nam price koje otkrivaju tko smo zaista, takoder u
zanemarenom junastvu svakodnevnoga Zivota.«*

% Jure STRU]IC, Drustvene mreZe, evangelizacija i kateheza, 451.

4 Jerko VALKOVIC, Duc in altum! Evangelizacija u ‘digitalno doba’, u: Diacovensia, 20
(2012.) 2, 171-186.

¥ Pope FRANCIS, Message of his holiness pope Francis for the 54th World Communications Day,
»That you may tell your children and grandchildren« (Ex 10:2) Life becomes history, u: http://
w2.vatican.va/content/francesco/en/messages/communications/documents/pa-
pa-francesco_20200124_messaggio-comunicazioni-sociali.html (24. I. 2020.).
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Mogli bismo reci da papa Franjo zapravo potice na sSirenje radosne vijesti
i autenti¢no svjedocenje krs¢anskog zivota i u digitalnom svijetu. Jer i taj c¢e
svijet biti onoliko »krS¢anski« koliko u njemu krs¢ani budu autenti¢ni svje-
doci. Upravo je nova paradigma masovnog komuniciranja, kojoj svjedocimo,
omogucila ranije nezamislivo. Naime, u toj novoj paradigmi poruka se kreira
drukcije, moZze ju srociti svatko, novi kanali snazniji su i mo¢niji od prijasnjih,
a odlikuje ih dvosmjernost zbog cega primatelji mogu odmah reagirati na po-
ruku® i postati oni koji su kreatori toga novog digitalnog okruzenja.

Za zivljenje vjere, koje pretpostavlja usmjerenost na druge, pomoc¢ po-
trebnima, izgradnju zajedniStva i druge nacine kojima se pridonosi rastu
kraljevstva BoZjega, nikako ne moZe biti dostatan samo virtualni svijet i ko-
munikacija preko masovnih i drustvenih medija. No, njihova dostupnost na
mjestima i u kontekstima do kojih BoZja rije¢ ne moze doprijeti redovitim na-
vjeStajem imperativ je da se u tim sredstvima prepoznaje mogucnost ostvari-
vanja prvog doticaja s porukom evandelja, ali i primanje poticaja i nadahnuca
za iskreniji vjernicki Zivot, koji se u punini dogada u zajednistvu s bracom i
sestrama.
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The presence of the contemporary human being in virtual space of digital media and
social networks necessarily also implies active inclusion of the Church in the »digital
world« as an area of new proclamation. Starting from that fact, in this article the au-
thors analyse some postulates of so-called digital anthropology, discuss characteristics
of the proclamation of faith, and compare them with characteristics of the digital en-
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vironment, while reflecting on possibilities of communication in the virtual environ-
ment. Given the fact that dynamics of proclamation in the »digital world« has char-
acteristics of missionary activity of the Church, the question of inculturation is raised
— possibility of forming a new culture — as well as ways in which it might be possible to
transmit existing contents on the digital platform. Since — as Pope Francis writes — the
revolution that is taking place in information-communication technologies »represents
a great and exciting challenge that demands fresh energies and new imagination in
transmitting the beauty of God to others«, the article also points out the importance of
media literacy as a key skill for finding one’s way in the digital environment. This skill
is equally necessary for pastoral workers and the faithful.

Keywords: digital media, Internet, digital anthropology, social networks, proclamation,
evangelisation.
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