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Opinndytetyon aiheena oli suunnitella kalustesarja viliaikaisiin myyntita-
pahtumiin. Tyon toimeksiantaja on Turku Design Now —yhteis6. Yhtei-
s00n kuuluu viisi eri alan yritystd. Tavoitteena oli toimiva, yksinkertainen
ja liikuteltava myyntikaluste viliaikaisiin tapahtumiin Turku Design Now
—yhteisolle. Kalusteiden tuli mahdollistaa myyva esillepano, yritysten lo-
gondkyvyys ja tuotteiden varastointi kalusteissa tapahtumien ajan. Tavoit-
teena oli my0s ratkaista tuotteiden valaisu tapahtumissa. Tapahtumien
luonteesta johtuen logistiikkaan liittyvit ongelmat oli huomioitava kalus-
teiden suunnittelussa.

Suunnittelun 1dhtokohtina olivat kayttéjat, kayttotarkoitus ja —iké, toimek-
siantajan odotukset kalusteille sekd ergonomia. Nédiden lisdksi tdrkedssa
roolissa oli visuaalinen markkinointi, missé keskityttiin myyntikalusteiden
ominaisuuksiin, valaistukseen, logoon ja tuotteiden esillepanoon. Tietoa
keréttiin havainnoimalla kuluttajia, myyjid sekd myymaldiden esillepanoa.
Aineistonhankinnassa kiytettiin myds kirjallisia 1dhteits, vierailuja ja in-
ternetid. Suunnitteluprosessissa kiytettiin Co-design menetelmad. Paatok-
senteon tueksi valmistettiin hahmomalleja.

Opinndytetyon tuloksena syntyi suunnitelma véliaikaisiin myyntitapahtu-
miin ulko- ja sisdtiloissa. Suunnitelma sisdltdd valmiit Rhinoceros-
ohjelmalla tehdyt kuvat sekd mitat kalusteista, lisdosista, logoista ja va-
laisimista. Suunnitelma késittdd myos materiaalivalinnat. Kalustesarjan ja
sithen kuuluvien osien valmistus ja hankinta jii toimeksiantajan hoidetta-
vaksi.

Co-design menetelmi toimi tydssd erittdin hyvin. Menetelméin kayttd
mahdollisti kaikkien ndkemysten huomioon ottamisen kaikilta toimeksian-

tajayrityksiltd. Suunnitelman lopputulos palvelee kaikkia sen kayttdjid ja
siten tyOn tavoitteet saavutettiin.

kalustesarja, viliaikainen, tapahtuma, co-design, havainnointi.
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The subject of this thesis was to design a range of furniture suitable for
temporary selling events. The client for the thesis was a community called
Turku Design Now, composed of five separate and very different compa-
nies that manufacture and sell high quality design products.

The main objective of the furniture to be designed was to make it possible
to display the products in an optimal way so that they would sell well and
the brand would become highly visible. In addition, the furniture should
help store the products and, with help of right lighting arrangement, make
them stand out during the events. Due to the temporary nature of the
events, logistical issues played a major role in designing the solution.

The design process was based on users, purpose of use, durability of the
product, expectations of the client and ergonomics. In addition, the aspects
of visual marketing had to be considered. All relevant information was
gathered by observing consumers, sellers and the ways shops display their
products. Further data was obtained via literature, internet as well as visit-
ing companies and attending trade shows. The design process followed the
Co-Design method. To assist decision making, several prototypes were
constructed during the process.

As a result of the work, the client obtained concrete plans to manufacture
furniture for temporary indoor and outdoor selling events. The plans in-
cluded detailed pictures and measurements of the furniture, its extensions,
logos and lamps for optimal lighting. The Rhinoceros computer software
was used for that purpose. In addition, the plans comprised a selection of
materials to be used. The manufacturing of the ensemble remained the re-
sponsibility of the client.

The Co-Design method was very suitable for this project. With the help of
the method, it was possible to take into account the varying opinions and
views of the Turku Design Now companies. Accordingly, the end-result
served the needs of all the future users and the project goals were met.
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1

1.1

JOHDANTO

Alkuperdinen henkilokohtainen opintosuunnitelmani oli valmistua muotoi-
lun koulutusohjelmasta, padaineena teollinen muotoilu. Tdma valinta ei
endd opintojeni alussa ollut kuitenkaan mahdollinen, jolloin pyrin kokoa-
maan oman opintokokonaisuuden tuota asiaa silmélléd pitiden. En siis aina
kulkenut tdysin pddaineen materiaalien mukaan, vaan haastoin itseni mat-
kan varrella kartuttaen samalla materiaalituntemusta. Sain aiheen opinniy-
tetyolle tyoharjoittelupaikasta kesélld 2014. Osaamiseeni peilaten opin-
ndytetyOnaihe oli erittdin sopiva. Pidén suunnittelusta ja toivonkin opinto-
jen paityttya sijoittuvani tydelaméssad suunnittelupainotteisiin toihin.

Tyo6n idea on suunnitella liikuteltava kalustesarja, jossa on mahdollisim-
man hyvit varastointiominaisuudet. Kalusteita kéytetddn erilaisissa tilai-
suuksissa ja tapahtumissa, kuten messuilla ja myyntitapahtumissa: joulu-
myyjdiset, kauppakeskusten pop up —tapahtumat sekd pop up -myymaélét.
Kalusteet tulevat viiden eri alan yrityksen kiyttoon. Kalusteita on myds
tarkoitus vuokrata muiden yritysten kdyttoon niind viikkoina, jolloin ne
eivdt ole omassa kdytdssd. Varsinaisten kalusteiden ja niihin liittyvien li-
sdosien lisdksi valaistuksen ja yritysten logondkyvyyden suunnittelu on
osa kokonaisuutta.

Opinnidytetyon toimeksiantaja on Turku design now -yhteisd. Yhteisoon
kuuluu viisi yritystd; Punainen Norsu, KUI Design Oy, Tonfisk Design
Oy, Kotonadesign ja KLO Design Oy. Punainen Norsu on keskittynyt lap-
siin, mutta mallistosta 10ytyy myos aikuisten vaatteita sekd kodin tekstiile-
ja. Mallistot on pddosin toteutettu kierrdtysmateriaaleista. KUI Design on
yritys, joka suunnittelee ja valmistaa tekstiilituotteita. Tuotteet ovat pien-
sarjatuotteita, jotka voidaan jakaa kolmeen kategoriaan; kassit ja pussit,
lapset ja kodintekstiilit. Tonfisk Design puolestaan suunnittelee poytéasti-
oita sekd lahjatavaroita. Tuotteiden suunnittelu on Suomessa, mutta tuo-
tanto on ulkomailla. Kotonadesign tuotteita ovat vérilliset ilmoitustaulut,
joissa on yhdistettynd magneetti- ja liitutaulu, erilaiset magneetit ja sisus-
tustavarat. KLO Design on taas suomalainen lifestyle—tuotemerkki. Yri-
tyksen mallisto koostuu asusteista, sisustustekstiileistd, huonekaluista ja
vaatteista.

Tutkimuskysymys, tavoitteet ja rajaus

Opinnidytetyon padkysymyksend on, millainen on toimiva, yksinkertainen
ja litkuteltava myyntikalustesarja véliaikaisiin tapahtumiin Turku Design
Now -yhteisolle. Opinndytetyossd selvitetidn myos, millainen on myyva
esillepano myyntitilanteissa, miten tuotteiden varastointi kalusteissa on
mahdollista, miten toteutetaan tuotteiden valaisu, miten yritysten logo-
nikyvyys tulee hoitaa seki logistiset ongelmat, mitd on huomioitava kulje-
tuksen suhteen.

Ty0 sisdltdd kalustemuotoilun kirjallisuustutkimuksen. Kalustemuotoilun
kirjat toimivat tissd tydsséd inspiraation ldhteend eivétkd varsinaisina teori-
an ldhteind, joihin viitataan. Suunnittelua tukevat eri tapahtumissa tehdyt
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havainnot, miten kuluttajat ja myyjat kayttaytyvat kyseesséd olevissa tilan-
teissa. Havainnointia tehtiin myos liikkeissé esillepanon suhteen, mikd on
nyt vallitseva tyyli. Liséksi perehdytdén yrittdjien tuotteiden esillepanoon,
visuaalisen markkinoinnin kirjallisuuteen eli esillepanon merkitykseen,
seki vierailut ja haastattelut puuverstailla. Suunnittelumenetelma ldahestyy
Co-Design prosessia, jossa muotoilija ja tilaaja tekevét tiivistd yhteistyota
lopputuloksen hyviksi. Suunnittelutydssd funktiolla on erittidin suuri rooli,
estetiikkaa kuitenkaan unohtamatta. Pohjatyon jilkeen syntyvit luonnok-
set sekd hahmomallit. Lopputuloksena on valmiit suunnitelmat ja Rhino-
ceros-suunnitelmakuvat kalusteista sekéd kalusteisiin liittyvistd lisdosista,
valaistuksesta ja logoista. Painopiste suunnittelussa on kalustesarjassa,
jonka kayttomahdollisuudet ovat mahdollisimman moninaiset.

Tyon ulkopuolelle rajataan tuotteiden valmistus sekd hankinta. Asiakas
teettdd tyon ulkopuolisella taholla suunnitelmien pohjalta ja vie projektin
itse paatokseen niiltd osin. Tyo ei sisdlld laajaa materiaalitutkimusta vaan
materiaalit ovat ty0ssd annettuina tekijoind. Materiaalit kuitenkin maini-
taan raportissa, valitut materiaalit pienin perusteluin. Materiaaleihin tutus-
tuminen ja niiden tutkiminen on ollut osa tyoharjoitteluani. Opinndyte-
tyOssd ei mydskddn oteta kantaa kalusteiden hintaan, silld varsinaista bud-
jettia tyolle ei ole annettu. Kustannukset pyritdén kuitenkin pitimééin koh-
tuullisina, rahaa ei ole tuhlattavaksi asti. Suunnittelun tulee noudattaa tita
ohjenuoraa. Lisdksi esillepanossa tuotteiden hinnoittelun suunnittelu on ra-
jattu tyon ulkopuolelle. Logistiikan kannalta kalusteiden suojaus ja va-
laisimia varten tarvittava sdhkdistys on huomioitu mutta suojahuppujen ja
sdahkoistyksen varsinainen loppuun asti viety suunnittelu on rajattu opin-
nidytetyon ulkopuolelle.

1.2 Viitekehys

Opinnidytetyon ldhtokohtina ovat kayttotarkoitus, yrityksen toimeksianto,
havainnointi kuluttajista ja myyjistd tapahtumissa, vierailut puupajoilla
sekd puuseppien haastattelut, ergonomia ja esillepanon, visuaalisen mark-
kinoinnin tutkiminen.

Lahtokohtien pohjalta tehdién suunnittelutyd, jossa suurinta roolia ndytte-
lee kalusteiden funktio ja estetiikka. Varsinaisten kalusteiden liséksi suun-
nittelukokonaisuus koskee myds lisdosia, valaistusta ja logoja kalusteissa.
Lopputuloksena on valmis kalustesarjasuunnitelma myyntitapahtumiin.
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Kuva 1. Viitekehys

1.3 Menetelmit ja aineistot

Opinndytetyon alussa havainnoidaan myyjien ja ostajien kayttdytymisti
erilaisissa myyntitapahtumissa ja messuilla. Havainnointi keskittyy siihen,
miten asiakkaat kokevat erilaiset esittelykalusteet ja niissd olevat esille-
panoratkaisut — miké asia selvisti héiritsee, miké suorastaan estdd kaupan
syntymisen ja mikd on hyvaa.

Ty6hon liittyy varsinaisen suunnittelun liséksi materiaaleihin kohdistuvaa
erityisosaamista. Tiedon kerdédmiseksi kalusteiden teknisistd ominaisuuk-
sista kdytetddn asiantuntijahaastatteluja sekd vierailuja puuverstailla. Li-
sdksi perehdytdin kalustesuunnittelun kirjallisuuteen. Kalustekirjat toimi-
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vat kuitenkin enemmain inspiraation ldhteend erilaisille puun teknisille to-
teutuksille.

Suunnitteluprosessi noudattelee Co-Design menetelmédd. Varsinaisessa
suunnitteluprosessissa Turku Design Now -ryhméléiset ovat suuressa roo-
lissa. TDN antoi tyotd varten myos selkedn toimeksiannon mika pitéé si-
sdllddn raameja suunnittelulle.

Suunnittelun kohteena ovat myyntitilanteissa kéytettavit kalusteet. Talloin
on esillepanolla suunnittelun ohjenuorana suuri merkitys. Esillepano on
hinnoittelun rinnalla yksi myymaildmarkkinoinnin keinoista. Tétd asiaa
tutkitaan markkinointialan kirjallisuudesta sekd havainnoimalla saman
alan yritysten tuotteiden esillepanoa — mikd on tdmén péivén trendi asias-
sa.

Opinnidytetyon lahdemateriaalina on kéytetty alan kirjallisuutta, niin pai-
nettua kuin sdhkoistd materiaalia. Markkinoinnin kirjallisuutta on tutkittu
paljon. Tyon tutkimusvaiheeseen kuuluivat vierailut monilla messuilla ku-
ten Habitare, Board-, Digi- ja Ski-—messut, Kéddentaito- ja Outlet syksy-
messut Helsingin messukeskuksessa. Lisdksi vierailin erilaisissa myynti-
tapahtumissa, kuten Turun Gangut regatta ja Helsingin kaapelitehtaan De-
sign Market.

2 TURKU DESIGN NOW

Turku Design Now on viiden turkulaisen itsendisen design—yrityksen
ryhmi. Nimesti kaytetddn lyhennystd TDN. Ryhmé on perustettu kevaélla
2008. TDN on tehnyt tiivistd yhteistyotd kdyttden kunkin voimavarat ni-
kyvyyden ja toiminnan parantamiseksi. Ryhma osallistuu yhdessd messuil-
nikyvyyttd ja tunnettuutta Suomessa. Ryhmin jésenille on yhteisté, etti
yritysten kaikki tuotteet suunnitellaan Turussa ja pddosin myds valmiste-
taan Turun seudulla. Turku Design Now —ryhmééin kuuluvat KUI Design
Oy, Tonfisk Design Oy, Punainen Norsu, Kotonadesign ja Klo Design Oy.
Yritykset esitellddn tarkemmin alla olevissa kappaleissa.

2.1 Klo Design

Klo Design on vuonna 2005 perustettu suomalainen tuotemerkki. Mallisto
koostuu asusteista, vaatteista ja huonekaluista. Tuotteet suunnitellaan Tu-
russa, mutta tuotanto on jakautunut kotimaahan ja osin ulkomaille. Tuot-
teet ovat laadukkaita ja ajattomia.

Yrityksen mallistolle on tyypillistd, ettd kuosi ja vérit toistuvat tuotteesta
toiseen. Kuosien aiheet tulevat Suomen luonnosta ja ympéristostid. Oman
malliston lisdksi yritys suunnittelee ja valmistaa muiden yritysten tuotteita
projektiluonteisesti. Klo Design yrityksen tuotteista osa valmistetaan 13-
heisessd ompelimossa ja osa taas valmistetaan ulkomailla.
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2.2 Kotonadesign

KOTONA DESIGN on vuonna 2004 perustettu tuotemerkki. KOTONA
DESIGN tuotteita ovat vérilliset ilmoitustaulut, joissa on yhdistettyna sekd
magneetti- ettd liitutaulu, sisustustavarat ja erilaiset magneetit.

Kaikki alkoi yrityksen perustajan ollessa vield kotona pienten lastensa
kanssa. Vierailusta puutydverstaalla kaikki l&hti. Poltettavaksi ajateltu
puumateriaali padtyikin kdyttotavaraksi jddkaappeihin ja ilmoitustauluihin.
Ilmoitustauluissa vérejd on useita ja ne vaihtuvat vuosittain. Tauluja on
montaa eri kokoa ja kaikissa on puiset vaneriraamit. Viime syksyn uu-
tuutena on Muumi -aiheiset ilmoitustaulut ja magneetit. Yrityksen tuotteet
suunnitellaan ja kootaan tyShuoneella Turussa. Tuotteiden kaikki osat
valmistetaan Turun seudulla. KOTONA DESIGN tuotteet on suomalaista
kisityotd alusta loppuun saakka.

2.3 KUI Design

Vuonna 2007 avautui Kui Design —kauppa tyohuoneen yhteyteen Manillan
kiinteistoon Aurajoen varteen. Yrityksen perustajille on alusta alkaen ollut
tarkedd tuotteiden suunnittelussa niiden persoonallisuus, laatu ja iloinen
mieli. KUI Design haluaa tarjota yksilollisid, késintehtyji ja laadukkaita
tuotteita. Tuotteet ovat piensarjatuotteita, joiden koko suunnittelu ja val-
mistus on padosin Turussa. Tuotteet voidaan jakaa kolmeen kategoriaan;
kassit ja pussit, lapsille ja kodintekstiilit. Lastenvaatemallisto valmistetaan
luomupuuvillasta ja niiden valmistusmaa on Portugali. Muut yrityksen
tuotteet valmistetaan kokonaan Turussa. Ajan kuluessa yrityksen kauppa
on siirtynyt Turun keskustaan ja Manilaan on jiényt aurinkoiset tydtilat.

2.4  Punainen Norsu

Punainen Norsu on keskittynyt perheen pienimpiin, mutta mallistosta 16y-
tyy my0s aikuisten vaatteita seké kodin tekstiilejd. Mallistot on paosin to-
teutettu kierrdtysmateriaaleista. Osa mallistosta on valmistettu luomupuu-
villasta ja ndiden tuotteiden valmistusmaa on Portugali. Kierrdtysmateriaa-
leista valmistetut tuotteet tehdidn kaikki késityond Suomessa. Virikkdin
ja iloisen malliston suunnittelee yrityksen perustaja.

Yrityksell ei ole erillistd tydhuonetta vaan yrityksen pydrittdminen tapah-
tuu omalta kaupalta kisin. Punainen Norsu poikkeaa muista TDN -
yrityksistd voimakkaasti tuotetarjonnallaan. Yrityksen perustaja ei valmis-
ta tuotteista mitddn itse vaan kaikki tuotetaan alihankintana. Yritykselld on
my0s koko ajan meneillddn erilaisia kierrdtysmateriaaliprojekteja. Lopulta
projektit konkretisoituvat valmiiksi tuotteiksi ja nousevat hyllyille myyn-
tiin. Kierrdtysmateriaalin hankinnassa tulee olla todella avomielinen ja
kekselids. Hyvét kontaktit yritysmaailman ulkopuolella tarjoavatkin yllit-
tavit materiaalivirrat uusien tuotteiden kehitykselle ja valmistamiselle.
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2.5 Tonfisk Design

Tonfisk Design suunnittelee pOytdastioita ja lahjatavaroita. Tuotteiden
suunnittelu on Turussa, mutta tuotanto on joitakin vuosia sitten siirretty
ulkomaille. Yritys on aikaisemmin valmistanut keraamiset tuotteet Turus-
sa mutta on myohemmin luopunut valmistuksesta kokonaan ja sen myd6ta
lisdnnyt tuotevalikoimaansa myds lasituotteita. Yrityksen filosofia pe-
rustuu Louis Sullivanin sanoihin: ”Form follows function doesn’t mean all
objects have to look the same”.

Tonfiskin tuotteita ovat muun muassa puusta valmistetut Degrees-
kynttildjalat, Reuna-tarjottimet, lasiset Shadow-vesikarahvi ja -lasit sekd
erilaiset keramiikkatuotteet kuten Newton-sokerikko ja Nokka-6ljy- ja vii-
nietikkakannu. Tuotteista kuitenkin tunnetuimmat ovat varmastikin yrityk-
sen keraamiset teeastiat puuosilla. Tonfisk Design yritykselld ei ole varsi-
naista omaa tyohuonetta vaan valtava varasto, josta kdsin yrityksen toi-
mintaa pyOritetddn. Yritys hallinnoi ulkomailla tapahtuvaa alihankintaa ja
kotimaassa jaa jiljelle laadun valvonta ja tuotteiden pakkaus yrityksen
omiin pakkauksiin seké toimitus asiakkaalle. Tuotteiden suunnittelu seké
prototyyppien valmistus on sdilynyt Turun toimistolla.

3 SUUNNITTELUN LAHTOKOHDAT

Kappale késittelee suunnittelun ldhtdkohtia kayttdjan, kayttotarkoituksen
ja toimeksiantajan pohjalta, valottaa visuaalisen markkinoinnin merkitysti
sekd avaa havainnoinnin tuloksia ja perehtyy ergonomiaan.

3.1 Kayttajat, kdyttotarkoitus ja —ika

Kalusteiden padkayttijit ovat toimeksiantajayritysten omistajat itse tai yri-
tysten tyontekijit. Kalusteet tulee suunnitella siten, ettd ne on my6s mah-
dollista vuokrata eteenpdin toisten yritysten kdyttoon. Eteenpéin vuokraus
helpottaa kalusteiden varastointia ja toisaalta madaltaa kustannuksia. Ka-
lusteiden valmistus on iso investointi yrityksille ja vuokraamalla néitéd
eteenpdin saadaan kalusteista myos tuloa.

Liikuteltavat kalusteet tulevat kdyttoon erilaisiin viliaikaisiin myyntita-
pahtumiin ja messuille niin sisd- kuin ulkokédyttoon. Kalusteiden péépaik-
ka on Turussa mutta tapahtumat ovat ympéri Suomea. Kalusteiden on tar-
koitus palvella kaikkien viiden yrityksen erilaisia tarpeita tasapuolisesti.
Kertakéyttokulttuuri on kaukana ndiden yritysten ideologiasta, joten kalus-
teet tulee suunnitella aikaa ja kulutusta kestaviksi.

3.2 Toimeksiantajan odotukset kalusteille

Toimeksianto kalusteille oli monisanainen mutta selked. Turku Design
Now -yritykset ovat vuosia kulkeneet yhdessd tapahtumissa ja joka kerta
kiyttaneet paljon aikaa sithen miten tuotteet kussakin tapahtumassa laite-
taan esille. Ajatus oli kypsynyt kunkin mielessd ja kesdlld 2014 yrittéjét
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paattivét ryhtyé toimeen. TDN-yhteiso halusi yhteiset myyntikalusteet va-
liaikaisiin tapahtumiin.

Toimeksiantajayritysten tuotteet poikkeavat huomattavasti toisistaan.
Tuotteet varioivat pehmoisista vauvan tossuista lasiseen karahviin ja kaik-
kea siltéd vililtd. Esillepano on kuitenkin yhté tarked asia niille kaikille yri-
tyksille ja tuotteille. Esillepanon lisdksi tuotteiden varastointi kalusteissa
tulee huomioida suunnittelussa. Tapahtumat ovat kaukana kotoa, jolloin
tavaraa on kerralla otettava paljon mukaan. Kaikki tarpeellinen tulisi voida
varastoida kalusteisiin. Tapahtumien véliaikaisuus my0s aiheuttaa kalus-
teille lisdtarpeita. Kalusteita tulee olla helppo siirtdd paikasta toiseen, las-
tata kuljetettavaksi sekéd purkaa paikan pailla. Néin ollen on kalustesarjan
oltava kestdvdi materiaalia mutta myos mahdollisimman kevyttd. Kulje-
tuksen ajaksi on kalusteet myos suojattava.

TDN-yrityksilld on tdysin toisistaan poikkeava tuotanto mutta myds voi-
makkaasti erottuva yritysidentiteetti. Mitd ja miten yritys viestii itsestdén,
mitkd sen arvot ovat sekd miten se viestii itsestdén ulospiin, on tarkasti
huomioitava seikka. Kalusteiden tulee jollain tapaa ilmentééd kutakin yri-
tystd, kuitenkin niin, ettd kalusteiden yhtenevéisyys sdilyy. Asiakkaan tu-
lee nopeasti ymmaértdd ja ndhdd mukana olevat yritykset. Néin ollen yri-
tysnikyvyys logojen muodossa on huomioitava kalusteissa.

Kalusteet kiertdvat ulkotapahtumista aina kauppakeskusten joulumyyjii-
siin. Kaikilla tapahtumilla on tietyt kriteerit ja sddnndt myyntikalusteille.
Naéistd vaativimmat ja selvasti suunnittelua ohjaavat ja osin rajaavat tekijit
ovat kalusteiden sulkeminen ja maksimikorkeus. Kalusteiden tulee olla
suljettavia niin etteivét varastoitavat tavarat ole nékyvilld vaan kaikki on
siististi esimerkiksi ovien takana piilossa. Osissa tapahtumia on kullekin
niytteilleasettajalle madritty maksimikorkeus. Suunnittelu tehdddn tiu-
kimman korkeusmitan mukaan jolloin mikdan kalusteen osa, kyltti tai viit-
ta ei saa ylittdd 1750 mm:n korkeutta.

Viliaikaiset myyntitapahtumat ovat nimensa mukaisesti useasti paikoissa,
jotka eivit ole tapahtumia varten suunniteltu. Nditd ovat muun muassa ul-
kotilat, kauppakeskusten kdytivit tai tyhjit teollisuushallit, jolloin valais-
tus on kunkin osallistujan hoidettava itse. Valaistusta tulee pohtia osana
kalustesuunnitelmaa.

3.3 Visuaalinen markkinointi

Thmisen ympérilld on valtavasti informaatiota ja siitd 75% kulkee nikoais-
tin kautta ihmisen ajatusmaailmaan. Tati seikkaa ei yritysten kannata jét-
tad huomioimatta silld ei ole samantekevdd millaisen muistijéljen asiak-
kaiden mielikuviin jattdd. (Nieminen 2004, 8.)

Visuaalinen markkinointi on markkinoinnin osa-alue joka tdydentid
markkinointikokonaisuutta visuaalisilla elementeilld. Tarkemmin visuaali-
nen markkinointi on osa yrityksen markkinointiviestintda ja sielld se kuu-
luu mainonnan ja myynninedistimisen kategoriaan. Visuaalisen markki-
noinnin tehtdvit ovat moninaiset mutta kiteytettyna se tuo esille yrityksen
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identiteettid ja tuotteita sekd niiden arvot erilaisin visuaalisin keinoin eri-
laisissa toimintaympéristoissd. (Nieminen 2004, 9.)

Visuaalinen markkinointi on laaja markkinoinnin osa-alue ja pitii jo itses-
sddn siséllddn laajan kokonaisuuden. Visuaalinen markkinointi voidaan ja-
kaa neljaédn osaan:

1. Visuaalisten asioiden suunnittelu
2. Kauppapaikkasuunnittelu
a. Ulkoiset tekijét kuten sijaintipaikka, rakennusilme, valokil-
vet, jne.
b. Sisdiset tekijit, kuten kalustesuunnittelu, esillepano, valais-
tus ja varit
3. Tuotteet
4. Palvelu

Opinndytetyossd keskitytdédn kohtaan 2b eli sisdiset tekijat. Muut osa-
alueet ovat TDN -yritysten osalta hoidossa eiki niihin oteta kantaa opin-
naytetyossa.

varit, ilmapiiri, siisteys ja myymaildmainonnan visuaalinen ilme. Sisdinen
ilme syntyy kalustevalinnoista, esillepanosta ja myyméldmainonnan esil-
lepanosta. Myymélén, tissd tapauksessa pop up myymélén, tulisi olla viih-
tyisd, toimiva ja yrityksen imagoa vahvistava. (Nieminen 2004, 78.)

3.3.1 Myyntikalusteiden ominaisuudet

Yrityksen menestys perustuu kykyyn myyda asiakkaalle tuote tai palvelu
ja tehdd asiakas tyytyvdiseksi. Tdmi on mahdollista vain, kun yritys on
saavuttanut asiakkaan luottamuksen. (Nieminen 2004, 26.)

Kalustesarja eli tdssd tapauksessa pop up -myyntipiste kalusteineen luoki-
tellaan yrityksen toimitilaksi, samoin kuin yrityksen toimisto- ja edustusti-
lat tai messuosasto. Nama tilat ovat yrityksen reviirid ja ndiden ulkoinen
olemus on viesti asiakkaille. Huonoimmillaan se viestii epaviihtyisyydesta
ja suunnittelemattomuus vaikuttaa negatiivisesti yrityksen tulokseen. Yri-
tyksen kalusteratkaisut toimivat yrityskuvan vahvoina mielikuvan vélitti-
jind. (Nieminen 2004, 130 - 131.) Opinndytetydssd onkin yrityskuva asia
otettava huomioon niin kunkin yksittdisen yrityksen osalta kuin TDN -
ryhmén puitteissa. Toimitilojen visuaalisten ratkaisujen tulee olla yhtene-

tdjien padttdmid ja visuaalinen ilme sen mukaan. Sen sijaan sisdiset visu-
aaliset tekijét ovat yrityksen kontrolloinnissa. Visuaalisia tekijoitd toimiti-
lasuunnittelussa ovat muun muassa rakenteet, valaistus, vérit, kiytavit,
ilmapiiri, siisteys, muutamia mainitakseni. (Nieminen 2004, 137.)
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Kalusteilla vahvistetaan ja osoitetaan markkinastrategian valintaa. TDN -
yhteison valitsema tie on kilpailijoista erottuva laadukkuus ja yksilolli-
syys. Niemisen (2004, 139) kirjassa on lueteltu kaluston tehtévd seuraa-
vasti:

- myyvyyden aikaansaaminen

— yrityksen imagon vahvistaminen

- luoda positiivista yrityskuvaa

- myyntikunnon sdilyttiminen tuotteissa

- helpot késitelld

- saa aikaan herdteostoja

- auttaa myyjid tyOssdin

- myymail4 ilmeen uudistaminen

- mahdollistaa myynnin ilman asiakaspalvelijan apua

Hirvi ja Nyholm (2009, 62 — 63) kuvailevat myymélédkalusteen ominai-
suuksia esillepanon kannalta kirjassaan. Myymaldkalusteen on oltava
muunneltava, ajaton, kestidva, helppo siirrelld, porrasmainen ja on hyvé jos
kalusteessa on siilytystilaa, josta myyntipdytidd on helppo tdydentdd. Yh-
tendisen ilmeen saavuttamiseksi kalusteiden tulee olla yhteensopivat ja ne
tulee tayttdd sopivalla miaralla myytdvid tuotteita. Kun vaihtelee kalustei-
den liséosia tuotteiden mukaan ja vaihtele tuotteiden paikkaa, se on merk-
ki onnistuneesta esillepanosta. Liséksi suorat linjat rauhoittavat ja selkeyt-
tavit kokonaisuutta.

3.3.2 Valaistus

Tapahtumien valaistuksen tarve vaihtelee suuresti. Sisétiloissa on yleensé
hoidettu yleisvalaistus silld tapahtumat ovat suurissa tiloissa kuten kaup-
pakeskuksissa. Ulkoilmatapahtumissa yleisvalo on luonnonvalo ja sen
méérd vaihtelee pdivén ja sddn mukaan. Ndiden valonldhteiden liséksi tar-
vitaan kohdevaloja ja lisdé yleisvalaistusta.

Myymadldn pystysuorat pinnat kannattaa valaista hyvin. Erilaisilla kohde-
valoilla valaistaan erityisesti tuotteet ja rakenteet. My0s valon vérilld on
vilid. Tuotteiden mukaan valitaan joko lampimdmpad tai kylmempii va-
loa. Hirvi ja Nyholm (2009, 35) ovat listanneet valaistuksessa huomioon
otettavia seikkoja:

— valaistus, joka sopii profiiliin

- oikea miérd valoa

- Mieti valon virildmpétilaa ja vérintoistokykya.

- Suuntaa valo oikein.

- Varo ettei valo hiikéise.

— Valon avulla saa aikaan kontrasteja, hyodynna niit4.
- Séisti energiaa, valitse valonldhde oikein.

- Huolla valaisimia.
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3.3.3 Nimi ja logo

Visuaalinen ilme muodostuu tilan muodosta, kuvista, merkeistd, symbo-
leista, véreistd ja ndiden sijoittelusta. Visuaalinen ilme syntyy myds tdysin
suunnittelematta ja yksittiisilld viesteilld, mika ikdva kylld johtaa Yritys
Tuntematon — tulokseen. Téhén ei tietenkdén kukaan yritys halua. (Niemi-
nen 2004, 86.) TDN-yrityksilld on kullakin oma vahva visuaalinen ilme
sekd TDN-ryhman oma erottuva ilme. Tétd tulee hyodyntdd suunnitellusti
kalusteissa silld kaikille yrityksille on erityisen tirkeédd olla saavutettavis-
sa, 1oydettdvissi ja tunnistettavissa helposti (Nieminen 2004, 128).

3.3.4 Tuotteiden esillepano

Tuotteiden esillepano on yrityksen kilpailukeino, keino erottautua kilpaili-
joista. Tuotteiden esillepanolla mydtavaikutetaan ostamisen helppouteen.
(Nieminen 2004, 12.) Onnistunut esillepano auttaa asiakkaita. Tuotteet tu-
lee laittaa esille niin, ettd asiakas nikee ne sekd 16ytdd haluamansa tuot-
teen helposti ja vaivattomasti. On myos tirkedd huomioida selkeys, oma-
perdisyys, hyvé valaistus, alaan ja kauteen sopivien tuotteiden valinta.
(Lahtinen & Isoviita 2007, 115.) Sisdistd saatavuutta on myds se, etti liik-
kuminen tilassa on kaikille asiakkaille helppoa, niin ettd hyllyjen ja kalus-
teiden vilissd mahtuu kulkemaan ja tuotteet on helposti saatavilla (Berg-
strom & Leppédnen 2007, 158).

Tuotteiden esittelyssd on kaksi pddperiaatetta: pystysuora ja vaakasuora.
Pystysuorassa esittelyssé asiakas nékee tuotteen jo kaukaa kun taas vaa-
kasuora esittely luo runsauden tuntua. (Lahtinen & Isoviita 2007, 115.)
Tuotteiden esillepano silmin ja kiden korkeudella (80-160 cm) myyvét
parhaiten. Tuotteiden myyntiin siis vaikuttaa niiden korkeus seinéllé. Pys-
tysuora esillepano on selked. Kun laittaa esille saman tuotteen tai tuote-
perheen virin mukaan pystysuoraan tilloin kokonaisuus on helposti hah-
moteltavissa. Vaihtuva ominaisuus voi olla my0s tuote, vérin sijaan esi-
merkiksi vauvan pipo, tossu ja lapanen. Samaa tuotetta pystysuoraan ja
viereen toinen tuote pystysuoraan tai samaa tuotetta mutta eri virid. Ndin
jokainen tuote saa yhté hyvén paikan hyllyssé. (Hirvi & Nyholm 2009, 70
—-175.)

3.4 Havainnointi tapahtumissa

Havainnointi kertoo, miti todella tapahtuu. Tieteellinen havainnointi on
tarkkailua, se ei ole pelkkdd nidkemistd. Havainnoinnissa parasta on sen
antama viliton ja suora tieto, miten yksilot tai ryhmit toimivat ja kéyttdy-
tyvit. Havainnointia voidaankin kuvailla todellisen eldamén tutkimiseksi ja
se sopii hyvin vuorovaikutuksen tutkimukseen. (Hirsjarvi, Remes & Saja-
vaara 2013, 213.)

Havainnoinnissa on useita menetelmid. Taulukossa 1 on kuvattu karkeasti

havainnoinnin lajit. Kéytdnnossd kuitenkin esiintyy paljon nididen lajien
vilimuotoja. (Hirsjarvi ym 2013, 215.)
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Taulukko 1. Havainnoinnin lajit. (Hirsjarvi ym 2013, 214.)

Systemaattinen havainnointi Osallistuva havainnointi
Systemaattista, jisenneltyd Vapaasti tilanteessa muotoutuvaa
Havainnoija on ulkopuolinen | Havainnoija on ryhmédn toimintaan
toimija osallistuva

Opinniytetyossd havainnoitiin kuluttajakayttdytymisti erilaisissa myynti-
tapahtumissa. Pyrittiin selvittimiidn asiakkaan ja myyjan vélistd kommu-
nikointia ostotilanteessa. Havainnoitiin, miten kalusteiden sijainti tai koko
vaikuttivat kommunikointitilanteessa. Mitd mahdollisia hiiridtekijoita
esiintyi vai esiintyikd niitd lainkaan? Havainnointitilanteissa havainnoija
eli opinndytetyontekijd on ulkopuolinen toimija niin, ettd tutkittavat eivét
tiedd, ettd heitd havainnoidaan. Havainnointiin ei tehty lomakkeita mééaril-
lisen tiedon kerdémistd varten vaan havainnointi tuloksena on vapaasti
yloskirjattavia havaintoja asiakkaiden ja myyjien toiminnasta. Henkil6ha-
vainnoinnin lisdksi tehtiin havainnointia lastenvaateliikkeissd esillepanon
suhteen. Miten lastenvaatteiden esillepano on hoidettu ja mikd on sen
trendi nyt?

Havainnointia tehtiin Turun Gangut Regatta -tapahtumassa sekd Helsingin
kaapelitehtaan Design Marketissa. Lisdksi havainnointia tehtiin messuilla
kuten Habitare 2014, Board-, Digi- ja Ski —messut, Kidentaito ja Outlet
syksy 2014 messut Helsingin messukeskuksessa. Tapahtumissa havainnoi-
tiin TDN —yritysten pisteilld tapahtuvaa toimintaa ja Helsingin messukes-
kuksessa muiden yritysten toimintaa.

Havainnoinnin suurin etu on se, ettd sen avulla saadaan suoraa tietoa asias-
ta, jota on havainnoitu ja se tapahtuu asialle luonnollisissa ympéristoissa.
Havainnoinnin huonoja puolia on taas se, ettd tutkimuksen objektiivisuus
saattaa kérsid, mikéli havainnoija sitoutuu tutkimuskohteeseen liikaa tai
mikéli tietoa on vaikea tallentaa vélittdmasti, tulee havainnoijan luottaa
muistiinsa kirjatessaan havainnot myéohemmin. (Hirsjarvi ym. 2013, 213.)

3.4.1 Kuluttajakayttdytyminen

Tekstiilituotteiden osalta asiakkailla oli tarve pédstd koskettelemaan ja va-
litsemaan itse tuotteensa. Vertaillaan virejd, availlaan vetoketjuja, pyori-
telldéin ja ihastellaan tuotteita. Ostos valitaan itse ja annetaan se myyjélle
maksua varten, kun taas sirkyviampien ja painavampien tuotteiden kohdal-
la asiakas osoittaa tuotteen, jonka hin haluaa ostaa. Kuluttaja harvemmin
ottaa tuotteen omaan kiteensd ja antaa sen myyjélle pakattavaksi. Oli sel-
visti havaittavissa, ettd mitd isompi ostettava tuote on tai mitd painavampi
tai sirkyvdmpéda materiaalia se on, sitd varmemmin odotetaan, ettd myyja
ottaa tuotteen hyllystd ja pakkaa sen pussiin.

Tonfiskin ja Kotonadesignin kohdalla havainnoitiin erityisesti asiakkaiden
omaa aktiivisuutta suhteessa tuotteiden sijaintiin kalusteissa. Kalusteista,
joissa oli avohyllyt ulospéin asiakkaalle, ei ndyttinyt olevan myynnillistd
hyotyd. Hyllyt olivat tapahtumissa asiakkaille liian alhaalla, nikdkentdn
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alapuolella, ja toisaalta, koska tuote oli sarkyvii, ei tuotepakkauksiin kos-
kettu.

Tekstiilituotteisiin asiakkaat suhtautuivat reippaammin. Vaaterekkeji tut-
kittiin ja poydalla olevia kasseja ja pusseja pyoriteltiin késissd. Tama edel-
lytti kuitenkin sen, etté tasoille ja rekkien luokse oli esteeton padsy. Mikéli
tason edessd maassa oli kori, joka aiheutti tasoille kurottelua, saattoi asia-
kas jatkaa matkaa. Tai jos kulkuvéyla tai vaaterekki oli muuten kovin ah-
taasti sijoitettu tai asiakas ei pystynyt tutustumaan tuotteisiin ikdin kuin
huomaamattaan, vaikutti siltd, ettd asiakas pyséhtyi yrityksen kohdalle
hetkeksi mutta jatkoi sitten matkaa tekeméttd ostoksia tai tutustumatta yri-
tyksen tuotteisiin.

Myyjén ja asiakkaan kommunikoidessa tulee heiddn myds nihdé toisensa.
Vaikutti kuitenkin siltd havainnoinnin perusteella ettd asiakkaat eivit néyt-
taneet drsyyntyvin, mikéli ndkoyhteyttd ei esteen vuoksi paédssyt heti syn-
tyméén. Thmiset kurkottelivat ja kurkistelivat kalusteiden véleistd ndkoyh-
teyden saadakseen.

3.4.2 Myyjén rooli

Tonfiskin tuotteista hauska keraaminen tuote Newton-sokerikko ja ker-
makko yhdessd on hyvid esimerkki siitd, miten myyjan aktiivisuus vaikut-
taa tuotteen myyntiin. Havainnointia tehtiin erityisesti kyseisen tuotteen
kohdalla. Mitd tapahtuu, kun myyji esittelee hauskasti kermakon sisélla
keinuvan sokerikipon tai vastaavasti, jos hén ei sitd tee. Koska tuote on
sarkyvdd keramiikkaa, vaikuttaa siltd, etti asiakkaat tarttuvat esilld ole-
vaan kappaleeseen harvemmin mutta katsovat ja keskustelevat tuotteesta
mahdollisen seuralaisen kanssa. Katsomalla tuotteen ylivoimaisuus, haus-
ka idea, ei asiakkaalle aukene. Mikéli myyja ottaa kermakon omaan ka-
teensd ja esittelee kannun toiminnallisuutta, asiakkaan ostoherkkyys nou-
see. Havainto voidaankin kiteyttdd niin, etti on olemassa tuotteita jotka
vaativat sinnikkddn myynti ja esittelytyon myynnin aikaansaamiseksi ja
toisaalta on niitd tuotteita, joissa ostamisen helppous syntyy tuotteesta it-
sestddn. Turku Design Now -ryhmaélld on néitd kummankinlaisia tuotteita.

Havainnoinnin perusteella voidaan todeta, ettd myyjin aktiivinen rooli
synnytti aina enemmén kauppaa kuin passiivinen rooli, riippumatta tuot-
teesta. Tdtd asiaa havainnoitiin my0s kalusteiden osalta. Kovin korkeat
seindt, hyllyt ja korokkeet estivit asiakkaan ja myyjdn kommunikoinnin.
Koska tilannetta vain havainnoitiin ulkopuolisena, jdi epédselvdksi kuinka
monta kauppaa jdi syntymdittd niissd tilanteissa, joissa kommunikointi
myyjén ja asiakkaan vililld jdi syntymaéttd fyysisen esteen vuoksi.

3.4.3 Myymailoiden esillepano

Lastenvaatteiden esillepanoa havainnoitiin eri lastenvaateliikkeissd kuten
Jumbon kauppakeskuksen Name it — ja Jesper Junior —liikkeisséd seké
Stockmannin ja Zaran lastenvaateosastolla. Lastenvaatteet olivat kaikissa
paikoissa esilld samalla tavalla, samaan tyyliin. Vaatteita oli paljon esilld
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pOytitasoilla. Vaaterekissé vaatteet olivat sekd sivu- ettd etundytossd asi-
akkaalle péin. Erityisesti kausi- ja teemavaatteet olivat kauniisti virijirjes-
tyksessd siisteissd pinoissa poOytitasoilla. Poydille oli myds nostettu vaat-
teisiin sointuvia asusteita, koruja ja kenkid. Vaikutelma oli siisti ja raikas.
Lastenkin vaateostoksista oli tehty eldmyksellisid, helppoja ostokokemuk-
sia.

Myymaléiden kalusteiden ilme noudatteli tarkasti yrityksen ilmettd. Mate-
riaalivalinnat seké visuaalinen ilme kulkivat yritysilmeen kanssa kési ka-
dessi. Valaistus oli tarkkaan harkittu, mutta huomaamaton.

3.5 Ergonomia

Tuotteiden suunnittelussa tarvitaan paljon tietoa kdyttdjastd, ihmisestd. Ta-
td tyOtd suunniteltaessa on ergonomiasta nostettu seisomatyon tyotasot ja
kiyttdjan mitat erityiseen tarkasteluun.

Suunniteltavan kalustesarjan ergonomia on moniulotteinen. Siirreltivyy-
den vuoksi on otettava huomioon liikuteltavuuden helppous ja keveys. Ka-
lusteiden rakenne tulee olla mahdollisimman kevyt seké liikuteltavuus tu-
lee olla helppoa. Ndméa huomiot estivit kiyttdjan fysiikan lilan kuormit-
tumisen ja takaavat mahdollisimman turvallisen siirtimisen paikasta toi-
seen. Kalusteiden tulee toimia myos varastoina. Varastoinnin tulee tapah-
tua turvallisesti niin, etteivét tavarat pddse missddn vaiheessa tippumaan
kenenkéén paille tai rikkoutumaan muuten.

Pop up -myyntipisteiden tyd on péddsddntdisesti seisomatyotd. Kalustesar-
jan moduulit ovat tydtaso myyntihenkilokunnalle. Kalusteiden mitoituk-
sessa tulee ottaa huomioon Tydterveyslaitoksen antamat suositukset. Sei-
somaty0ssd tulee huomioida muun muassa se, ettei tyotd tehdd kumartu-
neena tai kiertyneend, tyotd ei tehdd kddet kohotettuina ja jannittyneini,
eikd ty0 vaadi jatkuvaa kumartelua eikd kyykistelyd. (Ergonomia a n.d.)
Alla kuva seisomatyo6ti tekevien tyotason suosituksista.

cm cm
miehet 100-110 75-90
naiset 95-105 70-85

tarkka kevyt raskas

Kuva2.  Tyoétasosuositukset. (Ergonomia a n.d.)
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Tyopisteiden suunnittelussa on my0s otettava huomioon kéyttdjien mitat.
Kun kéyttdjikunta on laaja, eikd vain siis yksi sama kayttdjd, on silloin
kiytettdvd antropometrisid tilastollisia mittoja. Kuvassa 3 on osoitettu
keskeiset kehon mittojen (pienet) P5- ja (tilastollisesti suuret) P95-arvot
michill4 ja naisilla. (Ergonomia b n.d.)

silman-
1;;3(;%1%550 } pituus prosenttipisteiden
1570 1450 . oL
1690 1560 : i
miehet  naiset
P95 P95
P5 P5

tartunta-

ulottuvuus /-

selan tuesta

790 | 740

TTL, Ergonomiaopas

korkeus

1190 1120

kehon 1040 970

Syvyys

340 | 370
240 | 220
4

Kuva3.  Keskeiset kehon mittojen P5- ja P95-arvot miehilld ja naisilla. (Ergonomia b
n.d.)

” Antropometria on osa antropologiaa eli ihmisti koskevaa tiedetti (antro-
pos = ihminen, logos = tiede)”. Thmisen mitat ovat ldhelld keskiarvoja en-
nemmin kuin ddriarvoja. (Vayrynen, Nevala & Pdivinen 2004, 56.)

Yleisesti ergonomia on kitkan poistamista ihmisen ja tyon tekemisen valil-
td. Ergonomiaa on se, ettd tuote on kiyttdjdlle sopiva, helppokéyttdinen ja
turvallinen. Tuotteen kdyton oppii helposti, koska tuote itse kertoo sen
kiyttdtavan mutta myds sietdd vadrinkayttéd. Muotoilu huomioi suunnitel-
tavan kohteen sopivuuden ihmisen ominaisuuksiin. (Kettunen 2001, 30.)

4 SUUNNITTELUTYON VAIHEET, KUVAT JA MALLINNUS

Tama luku keskittyy suunnittelutyon etenemiseen co-design menetelmén
nidkokulmasta. Tdimén menetelmin kéytto tuotti suuren médrdn luonnok-
sia, joista osa esitellddn tdssd luvussa. Toimeksiantaja oli aktiivinen ja
osallistui tyon suunnitteluun intensiivisesti ja tapaamisia oli usein varsi-
naisen suunnittelun aikana.

Termi co-design, yhteissuunnittelu, on vakiintunut yli tieteen rajojen. Mut-
ta késitteend silld on monta tulkintaa ja méaritelmai, jopa englanninkieli-
sessd terminologiassa co-designin kdyttd on sekavaa. Sandersin ja Simon-
sin (2009) mukaan co-design tarkoittaa tietyn esineen, palvelun tai asian
yhteissuunnittelua ja sitd voi tapahtua missi tahansa suunnitteluprosessin
aikana. (Vaajakallio & Mattelmdki 2011, 94.) Osallistuva suunnittelu ko-
rostaa kéyttdjien osallistumisen tirkeyttd ja kdyttdjien luovuutta. Tarkoitus
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on tuottaa yhdessi tuloksia. Co-design on suunnitteluyhteistyoti eri asian-
tuntijoiden ja loppukéyttdjin kanssa. (Vaajakallio & Mattelméki 2011,
77.)

Yhteissuunnittelun vahvuus on asian katsominen eri ndakdkulmista ja néi-
den ndkokulmien yhdistiminen. Ndin voi ilmetd ongelmia, ratkaisuja ja
mahdollisuuksia suunnittelun saralla, jotka eivdt ehkd muuten olisi tulleet
esille. Tarkeintd yhteissuunnittelussa kuitenkin on tunnistaa pééasiallinen
tarve, mihin yhteissuunnittelulla pyritddn vastaamaan. (Vaajakallio &
Mattelmidki 2011, 80-81.) Néaiden lisdksi menetelmin kayttd mahdollistaa
optimikompromissien teon nopeallakin syklilldi ryhmén kesken (Kar-
wowski, Soares & Stanton 2011, 243).

Co-design suunnittelumetodin kiytossd tdytyy varmistaa, ettd tapaamiset
etenevit jouhevasti ja mukavasti. Osallistumisen esteet tiytyy poistaa niin,
ettd osallistujat eivit jitd asioita kertomatta vidrdn vastauksen pelossa tai
pelkéavit olla eri mieltd suunnittelijan kanssa. Tapaamisten tarkoituksena
on luoda kaikki mahdolliset suunnat eikd pditds téssd tarkoita sitd, ettd
vahvin idea voittaa. Lopputulos syntyy ryhmén inspiraatioista. Inspiraatiot
kehittivit tuotteen tai palvelun loppumuotoonsa. (Stickdorn & Schneide
2011, 198-199.) Co-design ryhmén koko vaihtelee tyon mukaan. Ryhma
voi olla isokin kunhan yrityksen sisilld varmistetaan, ettd kdytetty resurssi
investointi on kustannustehokasta suhteessa hyotyyn. (Karwowski ym.
2011, 243.)

Kalustesarjan suunnittelussa yhteissuunnittelun osapuolet olivat opinnéy-
tetyon tekijd sekd toimeksiantajayritysten edustajat. Yritysten edustajat
olivat kahdessa roolissa. Toinen rooli oli asiantuntijarooli kunkin tuotela-
jin osalta ja toinen rooli oli kéyttdjan rooli eli myyja. Toimeksiantajayri-
tykset ovat pienid muotoiluyrityksid ja omistajina ne ovat mukana myds
suorissa myyntitilanteissa, eikd paikalla aina ole ulkopuolinen palkattu
henkil6. Osapuolet myos jakautuivat kahteen ryhmién yritystensd tuottei-
den vuoksi. Tonfisk ja Kotonadesign edustavat kovien materiaalien tuot-
teita ja niiden tarpeet olivat melko samanlaiset. Toisen ryhmén muodosti-
vat pehmeiden tekstiilituotteiden yritykset KUI Design, Punainen norsu ja
Klo Design. Itse edustin kolmatta ryhmaid ulkopuolisen suunnittelijan,
opinndytetyon tekijén, roolissa. Yhteissuunnittelu kdy lipi tyypillisesti
seuraavat vaiheet: toimeksiannon esittely ja tavoitteiden lapi kdyminen,
orientoituminen asiaan, yhteissuunnittelu, esitykset ja lopputulos (Vaaja-
kallio & Mattelméki 2011, 81). Opinndytetyd eteni edelld esitettyjen vai-
heiden mukaan ja ne on esitelty tarkemmin alla olevissa kappaleissa.

Co-design menetelmilld toteutetussa projektissa suunnittelutyohon on liit-
tynyt suuri joukko huomioon otettavia ja selviteltdvid seikkoja, yksityis-
kohtia. Suunnittelussa on tutkittu ja otettu huomioon ergonomia mahdolli-
suuksien mukaan. Kalusteet on pyritty suunnittelemaan niin, ettd pitkét
tyOpdivit pop up —tapahtumissa sujuisivat mahdollisimman hyvin. Ha-
vainnoinnista saadut tulokset on otettu kokonaisuudessaan huomioon
suunnitelmissa. Ndma vaikuttavat erityisen paljon myynnin ja positiivisen
asiakaskokemuksen syntymiseen. Visuaalinen markkinointi vaikuttaa
suunnittelun kokonaisuuteen, muttei nosta tai nouse yhtd yksittdistd asiaa
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muiden edelle. Visuaalinen markkinointi on kokonaisvaltaisesti 1dsnid ku-
ten toimeksiantajan médrittelemét tavoitteet kalusteille.

4.1 Suunnittelun eteneminen, vaihe I

Kalustesarjan suunnittelu eteni vaiheittain palaverista palaveriin ja tapaa-
misten vilille sovittiin selvitettdvid asioita ja erialaisia tehtdvid kullekin
ryhmiélle. Tyo l&hti kdyntiin toimeksiannosta ja vapaasta ideoinnista.
Kaikki ideat olivat tervetulleita toimeksiannon jélkeiseen tapaamiseen.
Tapaaminen oli Turussa torstaina 28.8.2014.

TDN -ryhmalld oli kesdlld 2014 yhteinen kesédkauppa Naantalissa. Kesi-
kauppaa varten oli rakennettu kalusteet ja niissd oli kéytetty perus laatik-
komoduuleita. Moduuleihin oli liitetty erilaisia tankoja, hyllyjd ja koreja
kunkin yrityksen tarpeiden mukaan. Kauppa koettiin toimivaksi toimek-
siantajan puolelta. TDN-ryhma toivoikin, ettd sielld olevia ratkaisuja otet-
taisiin osin mukaan suunnitteluun ja kehitettiisiin edelleen. Alla kuva
Naantalin kaupasta.

Kuva4.  Turku Design Now Pop Up —kauppa Naantalissa. (Turku Design Now n.d.)

Ensimmdiseen palaveriin luonnostelin kalusteita ja niihin liittyvid osia.
Pyrin heti alusta alkaen ottamaan toimeksiantajayritysten erilaiset tarpeet
huomioon. Téssd kohtaa en miettinyt ergonomian toteutumista tai visuaa-
lista ilmettd, vaan tarkoituksena oli saada projekti kdyntiin, saada aikai-
seksi keskustelua ja mielipiteiden vaihtoa.

Suunnittelun perustana on laatikkomaiset moduulit. Laatikot on renkailla
eikd kiinteilld jaloilla tai sokkelilla. Renkaiden varassa kalusteita on help-
po liikutella. Moduuleita on kahta kokoa sekd kahta korkeutta ja niiden
kansi on syvennetty, laatikkomainen. Nami kalusteet mahdollistavat eri-
laiset muodostelmat tapahtumien mukaan. Moduulien rakenne on suunni-
teltu niin, ettd kalusteiden ulkopuoli on siled seind ja sisdpuolella on avo-
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hylly seké kippiovellinen kaappi tai laatikko tavaroiden varastointia var-
ten. Toinen idea on tehdd kalusteen ldpi auki olevat hylly. Niin kaluste
toimii my0s seindd vasten erinomaisesti. Laatikkomaisten muotojen sijaan
ehdotin my0s pydreitd tynnyreitd. Tynnyreitd muokkaamalla niistd saisi
vaihtelua ilmeeseen sekd toimivat poytdtasot pienten moduulien sijaan.
Ensimmaisen vaiheen luonnosplansseja alla.

odd x pd0  moerns
RAky)  KORKELITTA
MoOPuCs 452
Pt 375 T RENKAAT o f

HIULEVA 1I0DUCESFIA
KO J0LO JHORKES R4
+ KANE/
T4/
KIIITRA NORMAAL
S v "Poyrdters ©

Kuva5.  Pienet moduulit, kaksi korkoa, syvennetty kansi ja irrallinen kansilevy.
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ALABALUA  K1771007 TA/
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5200

ULuopuoLy

R

Kuva 6.  Isot tuplamoduulit edestd ja takaa.
Kaikilla TDN-yrityksilld on paljon pienid tuotteita, joille pelkké poytitaso

on riittdmiton. Niitd pipoja, magneetteja, avaimenperid, keittidliinoja, las-
ten bodeja ja miesten boksereita varten suunnittelin erilaisia moduuleihin
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liitettdvid lisdosia, kuvat 7 ja 8. Kaikki lisdosat hyodyntiviat moduuleiden
kansissa olevia korkeita reunoja ja sitovat kalusteita toisiinsa.

LISAOSIA

VAATE /L

(HPISTETARN  PIATALAAY MWDV )

SAMANLAINENY  TANKS

KoKKeUy

”y
RTAAN  HKORUKEAMY MPutesrns )

TEUNE  ROINKUVILLE [ HENLAKE/LLE

AAS5E/LLe ) FUGSUKIILE S
TELINE

(ATHLLE
PIPoILE

Kuva 7. Lisdosia korkeareunaisiin moduuleihin.

‘Uotoon ' _IARAA

Kuva 8.  Lisdosa korkeareunaiseen moduuliin. Laatikon tilanjakaja.
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Yritysten ndkyvyyttd on hahmoteltu monella tapaa. Luonnostelin kunkin
yrityksen oman logon nékymistd sekd TDN-logon kayttdd, kuvat 9 ja 10.
TDN-ryhmén logo on voimakkaan magentan punainen. Joissakin erikois-
tapauksissa, kuten nettisivut, kdytetddan mustavalkoista logoa. Punainen
véri antaisi melko dramaattisen sdvdyksen kalusteille, mikdli logomaail-
maa kiytettdisiin kokonaisiin pintoihin digitulostettuna.

TPN  MESSt [ TATANTAMA  KALU STRET
— PIAHDOLLVIPIMALY  KEvsésTd  MATERIAALLTA
T HEUPPO  IAITRLLA , RENKAI LA
“ ERICAIEIA  KalauS //H/M?ﬂ/??(MA MIAHZY LLs ¢ Lrer i /A
= EHUEPANG + JA/E Ty JAMA A
= '7?N T YRITYSTRY s VRITVHEME  fbysce
HKALY 7214110

MITAT

H ANV fok o5
i x 409
Gorx 1240
X WA RENKAAT 0 ﬂ
X MODILIN  JORKENY 453
TITAL HORKEU Y 252

a0 A -

DESION \
N .
LIG0T  WAGNEET! KIMMITVRKIE it ,
) IHELTPI \KTAL [/ 20/ 7AA

Kuva9.  Luonnoksessa yritysten logot kalusteiden etuseinimaéssa.
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Kuva 10. Koko pinnan TDN -logomaailman ja yksittdisen yrityksen logon yhdistdmi-
nen.
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4.1.1

Vaihe I kommentit

Ensimmaéinen tapaaminen pidettiin pienryhmissé, yksi Tonfiskin kanssa,
toinen Kotonadesignin ja kolmas tekstiiliyrittdjien Punaisen norsun, Klon
ja Kuin kanssa. Eniten keskustelua herétti yritysten logo-nékyvyys. Yhtei-
sesti pédtettiin, ettei koko kalusteseindn peittdvdd TDN -logoa kéytettdisi
vaan keskityttdisiin kunkin yrityksen oman logon kdyttéon. Logot itses-
sddn on jokaisella jo valmiiksi suunniteltuina. Pohdimme ryhmisséi, miten
logojen ndkyvyys toteutettaisiin yhteisissd kalusteissa. Logoista kaikilla
oli paljon ideoita ja ehdotuksia. Ehdotukset vaihtelivat siirrettdvistd logo-
levyistd kokonaisiin vaihdettaviin kalusteiden seindmiin, liukuovityyliin.

Toimeksiantajayrityksilld oli kullakin vahva mielipide ja jo olemassa ole-
va yrityksen imagollinen pditds erilaisten materiaalivalintojen suhteen.
Tekstiilialan yritykset ovat kaikki melko rosoisia tyyliltddn. Toinen on
enemmain kotoisa, kun toinen on taas enemmén kierrdtyksen kannalla,
mutta kaikkia nditd yrityksid yhdistdd tietty pintojen ja materiaalin rosoi-
suus. Kotonadesign ja Tonfisk puolestaan suosivat pelkistetympid, yksin-
kertaisempaa tyylid. Kysymys kuuluikin, miten saisimme aikaiseksi sellai-
set kalusteet, jotka palvelisivat kaikkia yrityksid myds materiaalivalinnois-
sa.

Valaistus oli jdtetty ensimmadisissd piirustuksissa kokonaan pois. Valais-
tusta kuitenkin tarvitaan, silld useissa kohteissa paikkaan kuuluu vain sih-
ko ja sdhkopistokkeet. Valonldhde tulee suunnitella niin, ettei se héikaise
myoOskddn saa viedd huomiota vaan sen tulee olla sivuroolissa ja valaista
riittdvasti. Yritysten kokemuksen mukaan valon tulee osua tuotteisiin yl-
hiiltd ja edestdpiin, muut vaihtoehdot ovat pois suljettuja.

Tekstiiliyritykset toivovat ripustustelineiltd moniulotteisuutta niin, ettd
roikkuvat tuotteet saadaan asiakkaalle esille sekéd sivusuunnassa ettd koh-
tisuoraan etundytossd. Toiveena esitettiin myds moduulien kylkien kdyt-
tod, hyodyntdmistd tuotteiden ripustukseen. Tydntekijéiden tavaroiden ja
vaatteiden sdilyttdmistd sekd kassakoneen sijaintia pitdisi myos pohtia -
minne ja miten ndma tulisi sijoittaa kalusteissa?

Jokainen yritys sai tehtidvikseen miettid seuraavaa tapaamista varten tar-
kasti sen, mitd tuoteryhmid myyntitapahtumiin otetaan mukaan. Kullakin
yritykselld on valtava méérd erilaisia tuotteita, mutta tapahtumiin niiden
kaikkien mukaan ottaminen on mahdotonta. Mahdottomuus syntyy siiti
ettd suuren tilan varaaminen tapahtumista on kallista seké osa tuotteista on
selvésti kausituotteita tai muuten sopimattomia véliaikaisiin myyntitapah-
tumiin joko niiden ajankohdan tai luonteen vuoksi. Lisdksi sovimme, ettéd
kukin yritys pohtii oman yrityksen sisilld, yhtiokumppaneiden tai tyonte-
kijoiden kanssa kalusteiden tarkeimpié funktioita vield kerran.

4.2 Vaihe II

Toiseen tapaamiseen olin tehnyt edellisen tapaamisen pohjalta vdhin uusia
luonnoksia, silld uusi tapaaminen oli jo seuraavalla viikolla Design Marke-
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tin yhteydessd Helsingin kaapelitehtaalla lauantaina 6.9.2014. Toinen ta-
paaminen tehtiin kovassa kiireessd, visyneend pdivin tyostd eikd se ndin
ollen johtanut paitoksiin. Tapaamisessa olivat paikallakin vain kahden yri-
tyksen edustajat. Sovimme, ettd katsomme luonnokset uudestaan parem-
malla ajalla seuraavassa tapaamisessa Turussa.

Varsinaisia uusia ehdotuksia oli vain yhdessa planssissa, kuva 11. Kassa-
koneelle korkea moduuli, vaatteille yksinkertaisempi, kiinted, taivutettu
rekki seki suojapussi kalusteille.
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Kuva 11. Taivutettu vaaterekki, kassakoneen moduuli ja suojahuppu kalusteille.

Toinen planssi seuraavalla sivulla kisitteli esillepanoa. Havainnoinnin pe-
rusteella TDN-yhteison esillepanossa olisi tarvetta selkeyttimiselle ja
teinkin planssin tdtd havainnollistaakseni. Planssin otsikko onkin: hyvin
esille, paljon piiloon versus paljon esille vihén piiloon. Tdssd kohtaa kes-
kustelimme yleisesti onnistuneen esillepanon tirkeydestd sekd sen lain-
alaisuuksista kuten silménkorkeudelle asettelu, vérijarjestys, korkeat taka-
na ja vaatteiden sivu- seki etundyttojen erot.
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Kuva 12. Kuvaplanssi erilaisista esillepanoista tapahtumissa.

Pientd erimielisyyttd oli havaittavissa esillepanon suhteen. Esittiméni vi-
hemmain on enemmin —ajatus ei saanut varauksetonta hyvaksyntdd. Suun-
nitelma kuitenkin pohjautuu tdhén ja esillepanosta on tutkittua tietoa tuek-
si, joten myyntityotd ryhmén sisdlld asian eteen on vield tehtéva.

4.3 Vaihe III

Kolmas tapaaminen sovittiin Tonfiskin tiloihin Turkuun maanantaiksi
22.9.2014. Tapasimme yhdessd ryhméssd niin, ettd kaikki jésenet olivat
paikalla. Tapaamisessa kidvimme ldpi edelliset ja uudet luonnokset ja
planssit.

Keskityin tdssd tapaamisessa erityisesti tekstiiliyritysten haasteisiin esille-
panon suhteen. Jatkoin vaaterekin muotoilua edelleen. Moduuleita syntyi
yksi lisdd, pelkkéd pohjalevy. Tdma tarvitaan erikorkuisia vaaterekkeja var-
ten. Vaaterekkien ja muiden kalusteiden mitoitus alkaa muodostua. Mo-
duulien ja vaaterekkien korot vaihtelevat 325 mm vilein. Vaaterekkien
tankojen pituudet taas moduulien leveyden mukaan, puolikas 325 mm pit-
ki ja kokonainen 600 mm tai 1200 mm. Tankojen sijainnissa suhteessa
moduulin pohjaan otettiin huomioon erikokoiset vaatteet. Ripustettavien
vaatteiden koot vaihtelevat vauvojen pienestd 50 cm potkupuvusta ison
miehen oloasuun kokoa XXL. Rekeissd on myds pohdittu vaatteiden kat-
selusuuntaa, kuva 13.
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Kuva 13. Vaaterekkien variaatioita valmistettuna pyoreéstd puutangosta sekd moduulin
ulkoseindn hy6dyntdminen.

Aikaisemmista tapaamisista jdi kaikille tehtdavéksi pohtia haluttuja ja toi-
mivia materiaaleja seké erityisesti esillepanoa. Itse olin havainnoinut las-
tenvaateliikkeiden ja -osastojen esillepanoa. Lisdksi olin kartoittanut kay-
tettdvid materiaaleja. Teinkin tapaamiseen yhden planssin tehdyistd ha-
vainnoista, kuva 14.
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Kuva 14. Planssi lastenvaatteiden esillepanosta vaateliikkeissa.

Pelkkien vaaterekkien liséksi oli toivottu seindkettd tai tolppaa tekstiili-
tuotteille, asusteille ja kodin tuotteille. Keittiopyyhkeet, kisilaukut ja kas-
sit tuli my0s saada kauniisti ja houkuttelevasti esille. Kui Designin varas-
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tosta 10ytynyt ripustusseiniidea pdisi jatkokehittelyyn. L-seindn mitoitus
noudattelee samaa mitoitusta moduulien ja vaaterekkien kanssa. Seindn
korkeus vaihtuu 325 mm vélein ja tankojen mitat on samat kuin vaatere-
keisséd. L-seindt ovat irtonaisia ja ne voidaan asentaa kaikkien moduulien
paille. L-seind kuvassa 15.
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Kuva 15. Luonnoksia L-seinésti.

Liikkeiden esillepanon havainnoinnissa oli tullut esille erilaisten pdytéte-
lineiden suosio. Tuotteesta riippumatta liikkeissd kdytettiin esillepanossa
runsaasti eri materiaaleista valmistettuja poOytételineitd. Luonnoksissani
lastenvaatteita varten oli pieni poytiteline.
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Kuva 16. Poytiteline pienille vaatteille ja tavaroille.
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Tonfisk on kiyttinyt aikaisemmissa tapahtumissa erilaisia irtohyllyji kau-
niin esillepanon aikaansaamiseksi. Kokemuksen mukaan ne ovat toimineet
erityisesti keramiikan esillepanossa hyvin. Hyllymekanismille oli myds
muilla yrittdjilld tarvetta. Hylly toivottiin mukaan suunnitelmiin. Luon-
noksissa hylly onkin mukana samoilla mitoituksilla kuin muut lisdosat.
Korkeus 325 mm ja leveydet moduulien mukaan. Luonnoksessa on myds
pohdittu kalusteiden liikuteltavuutta. Ehdotuksessa on rouheat, isot, mustat
teollisuusrenkaat, maavara on tilloin 150 mm. Kuva alla.
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Kuva 17. Liséhylly moduulien piélle sekéd ideakuva mahdollisista renkaista.

Valaistuksen suunnittelu oli myds agendalla. Tutkin erilaisia valmiita va-
laisinvaihtoehtoja. Valmis valaisin on turvallinen ja helppo asentaa paikal-
leen ilman erillistd valmistamista puuverstaalla. Luonnoksissa valaisimet
on sijoitettu eri paikkoihin kalusteissa, kuva 18.
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Kuva 18. Tunto led28 valaisimet tasoilla sekd Muuton E27 valaisimet vaaterekissa.

Logonédkyvyyttd on suunniteltu lisdd. Luonnoksissa on pohdittu, miten lo-
got saataisiin esille niin, ettd se osoittaa riittdvén selvésti kenen tuote juuri
nyt ja tdssd on kyseessd. Toisaalta, logojen tulee my0s nédkyé asiakkaalle
riittdvin kauas, kenen tuotteita téélld on tarjolla.
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Kuva 19. Logo vaihtoehtoja.

Kassakoneen paikka tapahtumissa on haasteellinen. Kaikki ostettu metriti-
la tapahtumissa halutaan tayttid myytévilld tuotteilla. Yhtddn senttid ei ole
varaa tuhlata tuottamattomalle asialle, kuten kassakone. Luonnoksissa si-

vulla 27 on hahmoteltu kassakoneelle erilaisia paikkoja ja rakenteita ka-
lusteissa.
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Kuva 20. Kassakoneelle kalusteesta ulosvedettdava hyllypaikka.
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Kuva 21. Kassakoneelle oma moduuli tai ulosvedettévi tasopaikka leikkuulauta tyyliin.

4.3.1 Vaihe Il kommentit

Kolmas tapaaminen oli intoa ja energiaa tdynnd. Olin luonnostellut paljon
ja ryhmin muut jisenet olivat my0s valmistautuneet tapaamiseen huolelli-
sesti. Kaikilla oli omia tuotteita mukana tapaamisessa seké paljon ajatuk-
sia siitd, mitd tulisi ottaa huomioon suunnitelmassa. Luonnosten lisdksi
olin valmistanut logoista erilaisia hahmomalleja. Logomalleista kuitenkin
enemmaén kappaleessa 4.6 Hahmomalli.
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Suunnitelmiin oltiin yleiselld tasolla tyytyviisid ja perusidea mittojen
saanndnmukaisuudesta miellytti kaikkia. Materiaalivalinnat aiheuttivat jél-
leen eniten keskustelua. Kaikki kalusteet on suunniteltu rakennettavaksi
valkoisella kestomuovikalvolla pééllystetystd koivuvanerista, jonka pak-
suus on 18 mm. Valkoinen, siisti ja siled pinta miellytti Tonfisk ja Ko-
tonadesign yrityksid, mutta tekstiilialan yrityksille materiaali oli liian klii-
ninen ja valkoinen. Niin valmistettuna kalusteet koettiin erittdin epédsopi-
viksi tekstiiliyrittdjille. He eivét kayttéisi kalusteita muissa tilaisuuksissa
kuin TDN-ryhmin yhteisissd tapahtumissa. Investointi kalusteisiin olisi
kohtuuttoman suuri, mikéli kdyttod olisi ndin rajattua. Kaikkien etu on otet-
tava suunnittelussa huomioon, kalusteiden lopputuloksen tulee miellyttaa
ja palvella kaikkia mahdollisimman hyvin ja tasapuolisesti, joten materiaa-
lin valintaa tulee vield harkita uudelleen.

Moduulien rakenteesta keskusteltiin pitkddn. Kaikkien mittojen kulkemi-
nen samassa syklissi sai kannatusta. Sovimme moduulien toteutuksen sen
osalta suunnitelman mukaan. Yhtendiset linjat rauhoittavat yleisilmett.
Perusmoduulien siséltd kuitenkin mietitytti. Vetolaatikot koettiin kétevini
varaston hallinnan kannalta, mutta laatikon rakenteet tuovat kalusteisiin
paljon lisdpainoa. Jarkevimpénd vaihtoehtona pdddyimme hyllyihin ja
mahdollisimman kevyisiin oviin vetolaatikoiden ja avohyllyjen sijaan.
Suunnitelmissa olleesta kansilevy — kolo yhdistelmérakenteesta luovuttiin
my0s kustannussyistd. Kolon rakentaminen tulisi huomattavasti kalliim-
maksi kuin kiinteédn, tasaseindisen, rungon rakentaminen. Tonfiskin Brian
oli myds tehnyt selvitystd pakettiautojen sisdmitoista. Kalusteiden koosta
paitettiin viahentdd 10 mm pituudesta ja leveydestd, jolloin logistiikka hel-
pottuisi. Maksimaalinen varastotilan hyddyntdminen meni renkaiden koh-
dalla ulkonéon ja ergonomiasuositusten edelle. Isoista renkaista luovuttiin
ja tilalle toivottiin 100 mm korkeaa rengasvaihtoehtoa. Tuo korkeus sisil-
tad renkaan ja kiinnityksen. Ndin 50 mm vapautuisi moduulille. Moduulin
korkeus nostetaan 650 millimetristd 700 millimetriin. Télld rakenteella
moduulien maksimikorkeus on 800 mm.

L-seinén tankojen kdytettdvyyttd ja vaihdeltavuutta pohdittiin samoin kuin
vaaterekkien muunneltavuutta. Nithin kaivattiin lisdd toiminnallisuutta,
ilmettd seki erilaista materiaalia. Poytételineestd innostuttiin ja moduulien
paille aseteltavat hyllyt hyvaksyttiin sellaisenaan. Moduulirakenteen muu-
tos aiheutti myds sen, ettd aikaisemmin suunnitellut lisdosat, jotka hyo-
dynsivdt reunarakennetta, tulivat tarpeettomiksi. Lisdosat oli mietittava
uudestaan.

Talld kerralla katsoimme myos Design Marketin kesken jéddneen palaverin
tuotokset. Tapaamisessa esitetty taivutetusta vanerista valmistettu vaate-
rekki hyléttiin liian kalliin kustannuksen vuoksi. Sen yksinkertainen ja
tyylikds ulkomuoto kylldkin puhutteli kaikkia. Kassakoneen korkea mo-
duuli sai tdystyrmayksen. Moduuli oli vain liian massiivinen niin pienelle
toimenpiteelle kuin maksaminen. Suojahuppujen ideasta pidettiin mutta
niiden suunnittelua jatketaan.

Suunnitelmissa ollut valaistus, logondkyvyys sekd lisikassakoneratkaisut
eivat miellyttidneet kaikkia. Valaisimet olivat kauniit ja niiden tietty leikki-

28



Kalustesarjan suunnitelma myyntitapahtumiin

syys asettelussa miellytti, mutta valaisimien liian tyylikds design koettiin
uhkaksi — kiinnittyyké huomio liikaa valaisimiin tuotteiden sijaan? Lo-
gondkyvyys koettiin liian monimutkaiseksi. Palikkalogo tosin heritti uu-
den tarpeen. Yritykset olivat aikaisempina vuosina kokeneet yhteisen jae-
tun pdydén jossain tilanteissa héiritseviksi ja hankalaksi esillepanon kan-
nalta. Syntyi ajatus ja tarve siirreltdvélle viliseindkkeelle. Kassakoneelle
taas ei haluttu antaa kokonaista omaa moduulia muttei mydskaén paikkaa
kalusteissa tuotteiden seassa. Kysymys kassakoneen paikasta jii edelleen
auki, eiki selvdd kehityssuuntaa 16ytynyt. Tiedetddn, ettd kassakoneelle ja
oheistarvikkeille, kuten pakkausmateriaalit, kassit, tyontekijoiden tavarat
ja vaatteet, tarvitaan oma paikka. Miten tdmai ratkaistaan, siihen ei vield
16ytynyt selkeitd ehdotuksia tai ratkaisuja.

Seuraavaan tapaamiseen jdi kaikille edelleen paljon pohdittavaa. Paatta-
mittomid asioita kaikkien oli tarkoitus pohtia mielessddn. Seuraava ta-
paaminen sovittiin Turkuun torstaiksi 9.10.2014, ja sen sovittiin olevan
viimeinen tapaaminen ennen kalusteiden valmistusta. Suunnittelu oli
edennyt vauhdikkaasti ja hyvissd hengessi, joten useampaan tapaamiseen
ei ollut tarvetta. Sovittiin, ettd teen tarkennusten mukaan uudet luonnokset
ja planssit sekd hahmomallit sovituista osista. Hahmomallit tuli valmistaa
viliseindkkeestd, vaaterekistd, L-seindstd, logoista uudestaan, mahdollises-
ta logopalikasta sekd valaisimista.

4.4 Vaihe IV

Syksy oli tdssd kohtaa jo melko pitkilld ja tavoiteaikataulu, joulu, 1dhestyi.
Paatimme olla tapaamisessamme tehokkaita ja tehdd mahdollisimman pal-
jon péatoksid kalusteiden suhteen. Viimeinen yhteinen tapaaminen ennen
kalusteiden valmistamista oli kaikkien ryhmén jdsenten kesken jélleen
Tonfiskin tiloissa. Tunnelma oli vilkas ja reipashenkinen.

Annettujen tarkennusten mukaan syntyivit uudet suunnitelmat ja planssit.
Kaikki mitoitukset muuttuivat uuden sovitun perusmoduulin korkeuden
mukaan. Perusmoduulin muoto tarkentui santilliseksi kuutioksi, avohyllyt
ja laatikostot poistettiin. Tilalle tuli hyllyt sekd 3 mm paksusta valkoisesta
akryylistd valmistetut ovet. Perusmoduuleita sivun 30 kuvissa.
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Kuva 22. Luonnos uusista 590 mm leveistd moduuleista, kiinted laatikkomuoto ja ak-
ryyliovet.
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Kuva 23. Luonnos uudesta 1180 mm levedstd moduulista ja pari akryyliovista.

L-seind muuttui paikalleen kiinnitetyistd pyoreistd tangoista alumiiniuras-
sa liikuteltaviin tankoihin. Uritus mahdollistaa seindn monipuolisen kdy-
ton. Tangot liikkkuvat uraa pitkin portaattomasti sivusuunnassa, ja uria saa
korkeussuunnassa tehtyd aina 50 mm vilein. Suunnitelmassa urat kulkevat
samassa rytmissi eri korkuisten seindkkeiden kanssa niin, ettid vierekkiin
aseteltujen L-seinien urat ovat samassa linjassa. Uritusta varten kdvin tu-
tustumassa Jarvenpédssa Puuteos - puuverstaaseen. Yrityksen toimitusjoh-
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taja Tommy Mikkola (vierailu 29.9.2014) esitteli uritus vaihtoehtoja seki
niiden teknisid ominaisuuksia ja ehtoja.

Kuva 24. Valokuvattuja uramalleja yrityksessd Puuteos, Jarvenpdd. (Vierailu
29.9.2014)

Luonnoksissa seindkkeen materiaaliksi ehdotin raidallista liimalevyé vane-
rista. Raidallisuus syntyy, kun liilmapuu valmistetaan vanerin leikkauspin-
nasta pystysuuntaan. L-seinén pohjalevy saa my0s uuden koon. Pohjalevy
on moduulin kannen kokoinen. Néin L-seind pysyy tukevasti pystyssa, ei-
ki erillistd kiinnitysmekanismia pohjaan tarvita.
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Kuva 25. L-seinén uusi suunnitelma: kokonainen pohjalevy, seinén uritus ja raidallinen
vaneri materiaalina.

Vaaterekissd ldhdin miettimién yksinkertaisempaa ratkaisua. Vaaterekki
valmistettaisiin kisittelemattomastad vanerista. Poikkitankoon liitettdisiin
led —valonauha, joka antaisi kaunista kohdevaloa vaatteille ylhailta alas-
pain. Tekstiiliyrittdjien toivomaa rosoisuutta lisdtién silld, ettd kaikki sih-
kojohdot jitejdén pintavetona nédkyviin. Sdhkot pujotellaan pystypalkkia
pitkin lattiaan. Ndin vaaterekkiin saadaan myos liséttyd koristevalaisimia
luomaan tunnelmaa. Vaaterekki liitetddn kiintedsti pohjalevyyn. Rekin
asettelu keskelle nelion muotoista pohjalevyd mahdollistaa kdyton mo-
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lemmin pdin niin, ettd roikkuvat vaatteet ovat tulosuuntaan néhden joko

sivu- tai etundytossa.
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Kuva 26. Vaaterekki vanerista, lisdnd led-valonauha ja koristevalaisimet.

Kalusteisiin liittyy my06s tunnelmaa luovia kierrdtysvalaisimia. Ajatus syn-
tyi Punaisen Norsun ideologiasta, kierrdtyksestd. Vanhoihin lasisiin hillo-
purkkeihin tai mehupulloihin saa hiekkapuhallettua yrityksen logon tai
muun yritystd ldhelld olevan kuvion, kuva 27. Ndin valaisimet palvelevat
kaikkia yrityksid. Koristelun jédlkeen lasiastiaan liitetddn valonldhde ja

kiinnitetdédn kalusteisiin tai jatetddn poytitasoille vapaasti.
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Kuva 27. Hiekkapuhallettuja koristevalaisimia.
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Valaisinten suunnittelu junnasi muuten paikoillaan, eikd uusia ideoita oi-
kein syntynyt. Tdmin hetken valaisinvaihtoehdot:

- Kierritysvalaisimia luomaan tunnelmaa.

— Led-valonauhat vaaterekkeihin ja poytdtelineisiin antamaan suoraa
kohdevaloa tekstiilituotteisiin.

— Tunto Design yrityksen Led28 valaisimet kiinnitettyini kalusteisiin tai
viliseindin. Valaisin asioista olin vieraillut Tunto Design yrityksessa,
ja sainkin suunnitteluun vinkkejé ja apua yrityksen omistajalta Mikko
Karkkaiseltd. (Vierailu 12.9.2014)

Poytdteline pienille ripustettaville tuotteille on suunniteltu vaaterekkien
tapaan. Poytiteline on vaneria, ja ripustustankoon kiinnitetdén alapuolelle
vaaterekin tapaan led-valonauha. Poytiteline seisoo tason pééilld yhden ja-
lan varassa. Muuten telineen perusilme on vaaterekin kanssa yhteneva.

Tasoille toivottiin myds koreja ja muita sdilytyslaatikoita pientavaroita ku-
ten heijastimia, kukkaroita, magneetteja ja avaimenperid varten. Sdilytys-
laatikko on suunniteltu samasta késittelemittomastd vanerista kuin muut-
kin kalusteiden lisdosat. Huomiota heréttiméaton, vaalea laatikko rauhoit-
taa kirjavien tuotteiden yleisilmetta.
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Kuva 28. Luonnokset pdytitelineesti sekd vanerilaatikosta pientavaroille.

Taysin uutena kalusteen osana tullut viliseind suunniteltiin niin ikdan ka-
sittelemattomastid vanerista. Viliseindn mitat poikkeavat muista kaluste-
sarjan mitoista. Poikkeama johtuu véliseindn luonteesta ja sen funktiosta.
Seinédn on tarkoitus rajata ndkyvyyttd yrityksestd toiseen ja tuoteryhmésti
seuraavaan. Sen tarkoituksena ei ole blokata ndkyvyyttd kokonaan vaan
selkeyttdd tarjontaa. Kotonadesign yritys tarvitsee seindn myods muistitau-
lujen esillepanoa varten. Timé seikka myds méérittdd seindn kokoa. Vili-
seinin syvyys on 450 mm, korkeus 550 mm ja paksuus 54 mm. Viliseinin
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paikka voi vaihdella tasolla yksin seisten aina lisdhyllyn kanssa olevaksi.
Seindstd on kaksi erilaista versiota. Toisessa on kolo hyllyd varten ja toi-
sessa on tukijalka.
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Kuva 29. Viliseini kalusteissa ja yksityiskohdat pystyssd pysymiseen.

Kassakoneelle on myos kokonaan uusi, oma moduuli. Aikaisemmissa
suunnitelmissa kassakone vei myyntitilaa, kun se oli sijoitettuna varsinai-
seen myyntimoduuliin. Téssd suunnitelmassa kassakone saa oman 590
mm x 590 mm perusmoduulin pienin lisdtarvikkein. Moduulin etupuolelta
aukeaa pomppusalvoin varustettu laatikko seki kippiovinen yldhylly. Séi-
lytystila on tarkoitettu toimistotarvikkeille sekd henkilokunnan tavaroille.
Moduulin sivuille asennetaan irrotettavat tapit paperi- ja muovikasseja
varten seké taakse kiinnitetdén Turku Design Now —logo. Logo on laatik-
komainen, kaksipuoleinen ja kiinnitetddn varteen niin, ettd sen maksimi-
korkeus on asennettuna 1750 mm.
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Kuva 30. Kassakoneen moduuli TDN -logolla.
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Toteutettavat pyoreédt seindlogot oli paitetty jo edelliselld kerralla, joten
niistd valmistin vain hahmomallit tapaamiseen enki uusi piirroksia lain-
kaan. Hahmomalleista kappaleessa 4.6. Pyoreistd seinédlogoista hylattiin
isot 500 mm ja 400 mm halkaisijaltaan olevat ympyrit ja paddyttiin 300
mm halkaisijaltaan olevaan kokoon. Logoille toivottiin myos muuta néky-
vyyttd kuin moduulien seindmiin kiinnitettdvit taulut ja TDN-logo kassa-
koneen yhteyteen. Piirsinkin moduulien ja hyllyjen péélle sijoitettavia siir-
reltdvid puukuutioita logolla. Ajatus on valmistaa kuutiot vanerista ja liit-
tad palikan etu —ja takaseindén kunkin yrityksen logo.
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Kuva 31. Kuutiologot tasoille.

Kalusteiden suojauksessa pysyttiin huppumallissa. Suojahuput eivét olleet
kenenkién intohimo ryhmissé, joten suunnittelu jdi melko alkuvaiheeseen.
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Kuva 32. Kalusteiden suojahuput.
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4.5 Paatokset

Tapaaminen sujui jdlleen rakentavassa ja hyvéssd hengessd. Paétoksié teh-
tiin tiuhaan tahtiin. Jokainen joutui antamaan jossain kohtaa periksi, silld
kaikkea ei ollut mahdollista toteuttaa yhtendisen ja mahdollisimman yk-
sinkertaisen lopputuloksen saavuttamiseksi. Co-design menetelmé kuiten-
kin takasi sen, ettd mahdollisimman suuri méiara eri huomioita tuotiin tiet-
taviksi suunnittelua varten matkan varrella. Lopputuloksen on tarkoitus
miellyttidd kaikkia osapuolia mahdollisimman paljon ja tasapuolisesti, niin
ettd tapahtumiin ldhdettdessé kalusteiden kéytto tuntuu tarkoituksenmukai-
selta ja luontevalta seké niiden muotokieli ei viesti vdirid asioita yrityksis-
td. Visuaalinen ilme on riittdvin vahva, ja ergonomiaakaan ei saa unohtaa.
Havainnoinnin tulokset antavat myds oman vaikutuksen suunnittelun tu-
lokseen. Niin ollen lopputulos on monen edelld kdydyn asian summa ja
tehdyt paatokset perustuvat niihin.

Perusmoduulien suhteen oltiin yksimielisid. Ne olivat toimivia suunnitel-
man mukaan. Kalusteiden perusmoduuleissa paddyimme kolmeen korkeu-
teen ja kahteen leveyteen. Lopullinen moduulin mitta ilman renkaita on
leveys 590 mm x syvyys 590 mm x korkeus 700 mm ja tuplalevedn mo-
duulin mitat on leveys 1180 mm x syvyys 590 mm x korkeus 700 mm. Li-
sdosia varten tarvittava pelkkd pohjalevy on mitoiltaan leveys 590 mm x
syvyys 590 mm x korkeus 18 mm. Maavara renkailla 100 mm kaikissa
niissd kalusteissa, joihin renkaat asennetaan.

Kalustesarjan korkeusmitan vaihtelussa on huomioitu tuotteiden korkeudet
mahdollisuuksien mukaan ja paiddytty siihen, ettd vaihteluvéli on puolet
perusmoduulin korkeudesta. Kaikki kalusteet ja niithin kuuluvat osat vaih-
televat korkeuden mukaan seuraavasti; 18 mm, 350 mm, 700 mm, 1050
mm, 1400 mm ja 1750 mm. Eri kalusteiden osalta valmistuskorkeudet
vaihtelevat, silld kaikki korkeudet eivit ole relevantteja kaikissa kalusteis-
sa tai niiden lisdosissa. Alla oleva taulukko 2 kuvaa kunkin tuotteen tule-
vaa valmistusta korkeuden suhteen. Kalusteista 1180 mm leved4d moduulia
valmistetaan vain 700 mm:n korossa. Kaikki muut moduulit seki lisdosat
valmistetaan aina 590 mm:n levyisend ja eri koroissa taulukon mukaisesti.
Poikkeuksen lisdosista tekee hylly, jota valmistetaan myds 1180 mm:n le-
vyisend tuplamoduulin péille.

Taulukko 2. Valmistettavien kalusteiden korkeudet.

KALUSTE KORKO

590 mm leved 18mm 350mm | 700mm | 1050mm | 1400mm | 1750mm
POHJA X

PIENI X X

MODUULI

TUPLA X X

MODUULI

IRTOHYLLY X

L-SEINA X X X

VAATEREKKI X X X X
POYTAREKKI X

KASSAKONE X
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Moduulien vetolaatikoista luovuttiin, ja niiden tilalle valmistetaan hyllyt
sekd valkoiset akryyliovet. Ovet kiinnitetddn piilosaranoilla ja oviin teh-
ddédn pyoredt reidt kahvan asemaan. Rei’istd ovet on helppo avata ja sulkea
sekd lukita irrallisella lukolla. Ovien takana tavarat on piilossa, ja tila on
siisti tapahtumapaikkojen vaatimusten mukaan. Ovet my0s suojaavat tava-
roita kuljetuksen aikana. Kalusteiden suojauksesta kuljetuksen ja varas-
toinnin ajaksi paadyttiin yksinkertaiseen kalusteiden yli vedettavddn hup-
pumalliin. Suojahupun sulkeminen ja kiinnitys on kalusteiden alla. Val-
miiksi tdytettyjen vaaterekkien ja seindmien suojahuppujen alakiinnityk-
sen liséksi hupuille tulee kiristysvyot niin, ettd tavarat eivit pdédse tippu-
maan koukuista kuljetuksen aikana. Siirtelyd helpottamaan suojien kylkiin
lisétdén kahvat, joihin on helppo tarttua ja joiden avulla kalusteita on hel-
pompi liikutella. Suojahuppujen materiaaliksi valikoitui kierrdtyksend
hankittava yritysten vanhat mainosbanderollikankaat. Materiaalin tulee ol-
la liukaspintainen niin, ettd kalusteet liukuvat hyvin osuessaan toisiinsa ei-
vitka takerru pinta pintaa vasten kiinni toisiinsa.

Viliseind, vanerilaatikko pdydalle sekd poytarekki olivat toimivia suunni-
telmissa, ja ne siirretddn tuotantoon piirustusten mukaan. Vaaterekit olivat
myo0s ok. Piirustuksissa ja hahmomallissa ollutta vaaterekin kiinnitysté
pohjalevyyn tulee vield miettid. Rekkeihin tulee paljon painoa ja korkeut-
ta, joten ilman pystypuiden tukikappaleita telineet eivédt pysy pystyssi.
Vaaterekin pohjan tarkentuneet mitat on 590 mm x 590 mm x 18 mm.
Tadmdn pohjalevyn péélle kiinnitetddn varsinainen rekki niin, ettd koko-
naiskorkeus ilman renkaita on 700 mm, 1050 mm, 1400 mm ja 1750 mm.

L-seinédn urituksen tuomat vaihtelumahdollisuudet esillepanossa miellytti
kaikkia. Uraan kuuluu erilaisia koukku- ja tankovaihtoehtoja. Ainoastaan
luonnoksen materiaali, raidallinen vaakaan valmistettu liimapuuvanerista,
sai kritiikkid korkean valmistushinnan vuoksi. Tésti syysti liimapuu hyla-
taan.

Materiaalia oli kukin miettinyt tahollaan, ja uusi esitys materiaalien yhdis-
tamisestd hyvaksyttiin. Sovittiin, ettd perusmoduulit tehddin valkoisella
kestomuovikalvolla padllystetystd koivuvanerista, jonka paksuus on 18
mm. Kaikki muut osat valmistetaan kisittelemattomastd, molemmilta puo-
lilta siledksi hiotusta koivuvanerista. Materiaalin vaihtaminen miellytti eri-
tyisesti tekstiiliyrittdjid, silld kaikki lisdosat ovat pddosin heidédn kaytos-
sddn. Vanerin kaunis késitteleméton pinta tuo toisaalta Iimpda mutta myds
kaivattua rosoisuutta silein valkoisen rinnalle. Vanerin valmistusteknii-
kasta johtuvaa hienoa raidallista reunaa hyddynnetddn voimakkaasti. Ei
pyritd peittelemddn vaan korostetaan sitd kauniina yksityiskohtana kalus-
teissa.

Logojen suhteen paddyttiin nelion malliseen palikkalogoon poytitasoille,
pyoreisiin seindlogoihin sekd neliskanttiseen TDN-logoon kassakoneen
padtyyn. Suurin nékyvyys ja huomio annetaan kunkin yrityksen omalle lo-
golle, kuitenkin niin, ettd myos Turku Design Now—logo on aina tapahtu-
missa ndkyvilli. Moduulien seindmiin kiinnitettdvat logot ovat pyoreiti
300 mm halkaisijaltaan olevia kiekkoja. Kiekot valmistetaan vanerista ja
niiden kiinnitys kalusteiden etulevyyn tapahtuu magneetilla. Vanerikiekon
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paélle kiinnitetddn alumiinilevyyn digitulostettu kunkin yrityksen oma lo-
go. Logojen paikaksi sovittiin moduulien etulevy, keskipiste 295 mm reu-
nasta. Tuotemerkit on helposti vaihdettavissa ja poistettavissa kokonaan
magneettikiinnityksen ansiosta. Yritysten logot sijoitetaan myds silmén
korkeudelle, poytitasoille. Kun asiakas on myyntipisteessd ei hianelle jai
epaselviksi kenen tuotteet ovat kyseessé siind kohdassa. Palikka valmiste-
taan liimapuuna 18 mm vanerista. Palikan koko on leveys 112 mm x kor-
keus 112 mm x syvyys 54 mm. Pintaan kiinnitetdén alumiinilevyyn digitu-
lostettu logo jonka halkaisija on 100 mm. Turku Design Now —logo val-
mistetaan muiden logojen tapaan vanerista ja kehikon pintaan kiinnitetdan
digitulostettu logolevy molemmin puolin kylttid. TDN -kyltin koko on le-
veys 590 mm x korkeus 490 mm x syvyys 18 mm. Kyltti kiinnitetdén va-
neritolpan avulla kassakoneen kalusteen seinddn niin, ettd kyltin ylareuna
on korkeudessa 1750 mm.

Valaisimet mietityttdvét vield. Kiintedt valaisimet rekkitelineissd ja haus-
kat hiekkapuhalletut kierrdtysvalaisimet saivat kannatusta ja laitetaan tuo-
tantoon. Luonnokset ja ehdotukset varsinaiseen valaistukseen hyléattiin yk-
simielisesti. Kullakin yritykselld oli eri perusteita hylkdykselle. Hylkédyk-
sen syitd olivat valaisimien ulkondkd — vievit pddhuomion, valaisimien
kallis hinta, valon tulokulma tai valon voimakkuus. Tédssd kohtaa sovimme
ettd jatkan valaisimien suunnittelua Tonfiskin kanssa, muut ryhméildiset
vapautetaan sen osalta projektista.

4.5.1 Valaistus

Valaistus osoittautui kalustesarjan suunnitelman vaikeimmaksi osaksi.
Vaikeus johtui osin toimeksiantajien moninaisista toiveista, odotuksista ja
ehdoista mutta myds yleisesti valaisimen suunnittelun haasteista. Va-
laisimelta vaaditaan hyvai valaisuominaisuutta, ei tunnelman luojaa. Valo
el saa héikiistd ketdén silmiin niin asiakasta kuin tyontekijadkaan. Valai-
sin tulee kiinnittda kalusteisiin, ja sahko useimmissa tapauksissa tulee lat-
tian kautta.

Hyléttyjen luonnosten jilkeen syntyi kuitenkin kokonaan uusia ideoita.
Néiden valaisimien perusideana on valmistus kdsityona yksinkertaisesti ja
kustannustehokkaasti. Rakenne ja runko on yksinkertainen, jolloin ko-
koaminen ja valmistaminen onnistuu helposti yrittdjiltd itseltddnkin. Va-
laisimen materiaali on kaikissa sama kisittelemdton 18 mm paksu koivu-
vaneri. Pyrin yksinkertaiseen muotoon, jottei valaisin vie pois huomiota
myytéviltd tuotteilta vaan pédinvastoin tuo tuotteita valollaan paremmin
esille. Valaisimet on helppo pakata kuljetuksen ajaksi ja taas ottaa esille
tapahtumissa. S&hkot viedddn lattiaan kalusteiden sisilla.

Ensimmdiset ideat 14dhtivdt suorasta vaneritangosta. Miten sen saisi roik-
kumaan ja siihen liitettyd valonldhteen? Luonnoksissa, kuva 33, vaneri-
tanko roikkuu ohuen vaijerin varassa tai sama vaneritanko on kiintedsti
jalkaosaan liitettyna.
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Kuva 33. Roikkuva vanerivalaisin seké kiinted vanerivalaisin.

Mainosvalot ovat viehéttivid ja mielenkiintoisia. Taivuteltu valoputki so-
pii mielestini erinomaisesti erityisesti tekstiiliyrittdjien imagoon.

SIRIND I L L0 PLrTHEA

WAL TA TAY REST? N VAMA TRIIIA

Ikl KIIMNITIY  +  JAREST ) PPAAN

VRVJES

Kuva 34. Valoputkesta taivutettu Turku Design Now -roikkuva valosarja.

Kdvimme Tonfiskin Brianin kanssa suunnitelmia ja valmistamiani hah-
momalleja 14pi ja paddyimme kehittdmiin edelleen alla olevaa suunnitel-
maa. Pydredn roikkuvan pallovalaisimen idea syntyi, kun katselin kesdn
2014 tyoharjoittelun valokuvia. Turku Design Now kéytti ulkotapahtumis-
sa hauskasti valonauhaa missd roikkuu hehkulamppuja. Valonauha toi
mukavan tunnelman, vihén taikaa ja sirkusta mutta my6s valaisi erinomai-
sesti. Pyrin siirtdméén tuon tunnelman osaksi valaisinsuunnitelmaa kalus-
tesarjaan.
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Kuva 35.  Sirkuspallo-valosarjaluonnos.

Valaisimen vaneritankojen mitoituksissa tulee huomioida valaisimen mo-
nikéyttoisyys sekd ergonomia valonldhteen suhteen. Valaisimen yksinker-
taisen kiinnityksen vuoksi valaisin voidaan liittdd joko suoraan poyti-
tasoon tai hyllyn yldtasoon. Valaisimen mitat toimivat kalusteiden mitoi-
tuksen mukaan. Valaisinta on kahta kokoa sen sijaintipaikasta riippuen.
Varsi on 700 mm tai 350 mm pitkd ja kdéntyvd varsi kummassakin tapa-
uksessa 295 mm pitkd. Vipuvarsi kiinnitetddn kierretanko siipimutterilii-
toksella. Vaneritankojen véliin lisdtdén ramparuuvi, joka estdd varren nii-
aamisen kesken tapahtuman. Vipuvarsi pysyy niin siinid asennossa kun se
on laitettu. Alustaansa valaisin kiinnitetddn onton 10 mm paksun metalli-
putken avulla. Mikéli valaisin halutaan kiinnittd4 alustaan niin, ettei siti
vililld poisteta, voidaan kalusteen sisdpuolelle asentaa lukkoaluslevy. Si-
ledn metalliputken sijaan kdytetdéin varren kiinnityksessé kierteisté putkea,
jolloin varsi kierretdén alustaan kiinni eikd sitd saa nostamalla pois. Luk-
koaluslevy on my0s huomaamaton, silld se upotetaan levyyn sen nurjalle
puolelle.

Vierailin Jarvenpain Sdhkotalossa (vierailu 29.9.2014) selvittiméassé vaih-
toehtoja lampun valonsuuntaukseen. Lamppuja on mahdollista teipata niin
ettd valo pédsee lipi vain halutusta kohdasta haluttuun suuntaa. Valonldh-
teen valonsuuntauksen osalta pdidyttiin kuitenkin kdyttdméén perintei-
sempéd varjostinmuovia teippauksen sijaan. Varjostin tuo muuten niin yk-
sinkertaiseen valaisimeen pientd lisdilmettd. Valonldhteen johto pujotel-
laan vaneria pitkin samaan tapaan kuin vaaterekkien sdhkdjohdon vienti
maahan on suunniteltu. Kalusteissa sdhkdjohdot on suunniteltu kulkevan
seindmid pitkin kalusteen sisdlld. Sdhkdistyskuvassa valaisimen varsi oli
suunniteltu kokonaan taipuvaksi ja litkkuvaksi, mutta siitd luovuttiin sen
hankalan toteutuksen vuoksi. Lopullisessa versiossa varsi on aina suorassa
ja yldosan varsi on liikuteltavissa ylos ja alas, muttei sivusuunnassa.
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Kuva 36. Sdhkojohtojen kulku kalusteissa.

4.6 Hahmomallit

”Jos kuva vastaa tuhatta sanaa, niin malli tai prototyyppi vastaa kymmen-
tatuhatta sanaa” (Kettunen 2001, 98). Suunnittelussa luonnoksista siirry-
tadn kolmiulotteisiin esitystapoihin ja niitd kutsutaan malleiksi. Malleja
jotka toimivat kuten oikea tuote, kutsutaan prototyypeiksi. Suunnittelussa
mallit antavat tdrkedd tietoa miten hyvin se kohtaa kiyttdjén tarpeet. Mal-
leja on helppo ymmartia, ja niilld on hyvd kommunikoida muiden kanssa.
Malleilla my0s varmistetaan eri osien sopiminen yhteen ja toimivatko ne
kuten on suunniteltu. Yrityseldmissd malleilla my0s esitellddn projektin
vilituloksia ja tarkastellaan projektin etenemisti. (Kettunen 2001, 100.)

Opinniytetyossa kiytettiin erilaisista malleista hahmomalleja. Hahmomal-
lit ovat kuin kolmiulotteiset luonnokset. Hahmomallit on nopeita ja yksin-
kertaisesti valmistettavia. Niilld voidaan tarkastella toimivuutta seki
kommunikoida ideasta, demonstroida toimivuutta ja tehdi pienié testeja.
(Kettunen 2001, 101.) Juuri niitd asioita hahmomalleilla tutkittiin opin-
naytetyossa.

Turku Design Now yrittdjit olivat kdyttidneet erilaisia kalustemoduuleja
kesdkaupassaan Naantalissa sekd muissa tapahtumissa. Kalusteiden mitat
eivit vastaa uusia suunnitelmia mutta pystyimme hyodyntdmiin niitd
muiden valmistettujen hahmomallien kanssa.

Koulullamme tydskentelevd kutomoteknologi Arto Laine auttoi valmista-
maan koulun puuverstaalla sovitut hahmomallit. Hahmomallit valmistet-
tiin vaaterekistd, L-seinéstd, véliseinésti, palikkalogosta seké logoista etu-
seinimédn ja kassakoneen paityyn. Lisdksi hahmomallit valmistettiin
hiekkapuhalletuista kierrdtysvalaisimista seké kaikista yleisvalaisimista.
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Hahmomalleissa kéytettiin padsidintoisesti oikeita materiaaleja suunnitel-
mien mukaan. Puuosat valmistettiin 18 mm:n vanerista. Kierrdtysvalaisi-
met valmistettiin tyhjistd lasipulloista ja koristeltiin yritysten logoilla
hiekkapuhaltamalla. S&hkot olivat kangaspaillysteistd johtoa. Pyoredt lo-
got tulostettiin tavalliselle paperille suurkuvatulostimella ja liimattiin 3
mm paksulle kapalevylle tai pahville. Alla kuvia hahmomalleista tuottei-
den kanssa. Hahmomalleja katsottiin ja tutkittiin, ja niistd keskusteltiin yh-
teisisséd palavereissa Tonfiskin tiloissa.

Seinélogosta testattiin eri kokoja. Kuvissa nikyy 500 mm, 400 mm ja 300
mm halkaisijalta olevat seindlogot sekd muut logovaihtoehdot. Kaikista
logo vaihtoehdoista testattiin toimivuutta eri paikoissa.

Kuva 37. Kuvakooste logojen hahmomalleista.

L-seindén ripustettiin erilaisia tekstiilituotteita, kuva 38. Seind on ensisi-
jaisesti suunniteltu tekstiilituotteille, niin vaatteille kuin asusteille. Ura
toimii erittdin hyvin, ja esillepanoa on helppo vaihdella.
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Kuva 38.  Uritettu L-seiné tekstiilituotteilla.

Vaaterekkid testattiin myds tuotteiden kanssa. Matala 700 mm korkea rek-
ki ei toimi hyvin suoraan 18 mm levyn piilld. Rekki tulee nostaa 350 mm
moduulin péélle, jolloin tuotteet nousevat kidden ja silmidn korkeudelle.
Muut rekkikorkeudet toimivat hyvin pelkén kalustelevyn kanssa. Koriste-
valaisin toimii hyvin, mutta sdhkdjohdon rei’itys tulee muuttaa etuniyt-
toon kulkevaksi. Sivusuunnassa johdot ottavat viereiseen kalusteeseen
kiinni eik4 kalusterivi séily yhteneviisena.

Kuva 39.  Vaaterekki ja hiekkapuhallettu valaisin.
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Viliseind on sopivan kokoinen, mutta pelkkd levy ilman tukia koettiin
epavarmaksi. Hahmomallin pohjalta pdatimme tehdd seindén pystyssé py-
symistd varten tuen. Télld varmistetaan, ettei seind pddse tapahtumissa
kaatumaan kenenkién paille eikd tapaturmia satu. Hylly ja logopalikka
olivat ok. Hahmomallissa hyllylld on vanhat mitat mutta ne toimivat hyvin
mallina suhteessa muihin kalusteisiin.

Kuva 40. Kuvassa hahmomallit véliseinéstd, seindlogosta, logopalikasta ja hyllysta se-
ka yritysten tuotteita.
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Kuva 41. Valaisinten hahmomallit.

Myos kaikista valaisimista valmistettiin hahmomallit. Yldpuolella kuvatut
hahmomallit valaisimista hylattiin kokonaan. Sivulla 46 kuvia jatkokehit-
telyyn valitusta Sirkus—valaisimesta. Hahmomalli toi hyvin esiin valon
hiikdisyn ilman kappaleessa 4.5.1 mainittuja valonsuuntausvaihtoehtoja.
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Kuva 42. Jatkokehitelty ja tuotantoon valittu Sirkus-valaisin.

Valaisin kiinnitetddn 10 mm paksulla ontolla metalliputkella joko moduu-
lin pdytétasoon tai hyllyn yldtasoon. Sdhko kulkee putkea pitkin tason 14-
pi, kalusteen sisélld kohti lattiaa ja sdhkoOpistokkeeseen lattialla kalusteen
alla.

Kuva 43. Sirkus-valaisimen kiinnitysmekanismi kalusteisiin.

4.7 Materiaalit

Materiaalit on valittu kalusteisiin ja lisdosiin kestdvyyden, painon ja ulko-
ndon mukaan. Kalusteita ei tehdd vain yhtd tapahtumaa varten, vaan niiden
tulee kestédé aikaa ja kulutusta seké silti ndyttdd ajan henkeen sopivilta.

Moduulien ja lisdhyllyn materiaaliksi valikoitui kestomuovikalvolla pin-
noitettu koivuvaneri, paksuus 18 mm. Kyseesséd olevaa vaneria saa usean
eri vidrisend. Kalustesarjan viri on valkoinen. Pinnoitettu vanerilevy on
myds UV-siteilyéd kestidva ja sen vuoksi sopii hyvin sisid- ja ulkokayttoon.
Kyseisen vanerilevyn kayttokohteita on kuljetusvilineteollisuus ja raken-
taminen, kuten huonekalut ja myymaéldiden kalusteet. Koivuvanerin etuja
ovat muun muassa levyn lujuus ja jaykkyys, keveys ja mittatarkkuus sekéd
hyva kulutuksenkesto. Positiivista timén projektin kannalta on my0s vane-
rin helppo puhdistettavuus ja hyva kulutuksenkesto sekd helppo tyostetta-
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vyys ja kiinnitettdvyys. (Puuinfo n.d.) Levyn ympéristoystavéllisyys on
erityisen tirked ominaisuus kaikille TDN-yrittéjille.

Kalustesarjan kaikki lisdosat ja logojen pohjat valmistetaan késittelemét-
toméstd, molemmin puolin siledksi hiotusta korkealuokkaisesta koivu-
vanerista. Vaalea koivuvaneri on materiaalina melko herkké likaantumaan.
Pintakésittely helpottaa vanerin puhtaanapitoa. Vaneria voidaan pintakési-
telld vahaamalla, lakkaamalla tai maalaamalla. (Hyva tietdd puulevyisti
n.d.)

Projektissa vaneri haluttiin pitdd mahdollisimman alkuperdisen vérisend,
joten pintakésittelyksi valittiin vériton vaha. Vaikka vaha on vériton, aihe-
uttaa se pintaviiluun vérisdvymuutoksen. Pinta muuttuu hieman kellerta-
vammaksi ja astetta tummemmaksi.

Kuva 44. Vasemman puoleinen kuutio on késitteleméton ja oikean puoleinen kuutio on
kisitelty varittdmailla vahalla.

Kalusteiden ovimateriaaliksi valikoitui valkoinen 3 mm paksu akryyli.
Akryyli on kestéva valinta ulko- ja sisdkayttoon. Silld on hyva sdin ja UV-
sdteilyn kestdvyys.

Kaikkien logojen pohjat valmistetaan késittelemittomésti koivuvanerista,
kuten edelld mainittiin. Itse logot digitulostetaan alumiinilevylle, joka lo-
puksi kiinnitetddn vaneripohjaan. Pohjaan kiinnitetddn my0s magneetti jol-
la logo on helppo liittdd kalusteiden ulkoseindméién kiinni. Kalusteiden ul-
koseindmiin tulee magneetin vastakappale. Magneetin tulee olla riittdvan
voimakas, etteivit logot irtoa helposti pienestd kosketuksesta.

Valaisin valmistetaan myos késittelemattomaistd 18 mm paksusta vaneris-
ta. Valaisimen sdahkojohto on kangaspééllysteinen, mustavalkoinen ja rai-
takuvioitu. Kuva Nud Collectionin valikoimasta.

$338£333383322233233283233

Kuva 45. Mallikuva valaisimen séhkdjohdosta. (Nud store n.d.)

Valaisimen valonldhde on LED-polttimo — E27 kanta, 4500 Kelvinid ja
valoteho minimissddn 806 Lumenia. Valaisimeen sopisi paremmin E14
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kannallinen polttimo, mutta tdlld kannalla olevat polttimot ovat pieniko-
koisia eivitkd sen vuoksi sovellu tarkoitukseen. Mahdollisimman kylméa
tai neutraali pdivanvalo on tuotevalaistuksessa erinomainen, silld se néyt-
tad tuotteiden vérit oikein, eikd muuta niitid. Ilman suojausta valonldhde
hiikdisee silmiin. Valaisimeen tulee valkoisesta valaisinmuovista valmis-
tettava kevyt kolmiolierid varjostin. Tamé suuntaa valon ylhdéltd alaspdin
tuotteisiin, eikd kenenkdin silmiin.

Kalusteiden suojahupun materiaali valikoituu tarjolla olevien kierrdtysma-
teriaalien mukaan. Punainen Norsu kerdd materiaalin suojahuppuja varten.
Suojahuppuihin painetaan kunkin yrityksen logo.

5 SUUNNITELMA JA LOPPUYHTEENVETO

Valmis ty0 siséltdd kalustesarjan suunnitelman, johon kuuluu perusmo-
duulit, lisdosat: hylly, poytiteline, poytilaatikko, L-seini, vaaterekki ja va-
liseind, valaistus, niin koristevalaisimet kuin yleisvaloa antavat valaisimet,
alustavat suunnitelmat luonnostasolla kalusteiden suojahupuille ja va-
laisimien sdhkoille sekd kaikki materiaalivalinnat.

5.1 Valmis suunnitelma ja Rhinoceros-kuvat

Kappaleessa esiteltavit kuvat kuvaavat kalustesarjaa sekd sen toimivuutta
eri tilanteissa, erilaisilla kokoonpanoilla. Kuvissa tulevat esille lopulliset
kalustevalinnat seki lisdosat. Kuvissa myds havainnollistetaan kalustesar-
jan osien yhteensopivuutta erilaisissa tilanteissa. Kalusteiden erilainen yh-
distdminen pitdd aina horisontaaliset linjat yhteneviisind ja luo niin rau-
hallisuutta myyntipaikkaan. Yritysten runsas tuotevalikoima synnyttia le-
vottomuutta, mutta kalusteiden harmonisuus selkeyttdd ja jakaa tilat niin,
ettd syntyy jirjestys ja asiakkaan on miellyttivdd asioida myyntipisteelld
ja ostaminen on helppoa. Kalusteiden harmonisuus syntyy kalusteiden vi-
ri- ja materiaalivalinnoista seké kalusteiden ulkonddsta.

Liitteessd 1 on kuvattu perusmoduulit mittoineen. Moduuleja on helppo
liikutella alla olevien renkaiden ansiosta. Moduuleissa on ovet ja sisélla
hyllyt. Moduulien ovet tiyttavét tapahtumajérjestdjien vaatimukset siistis-
ta ulkondostd ja varaston piilottamisesta mutta myds suojaavat tuotteita
varkaudelta seki rikkoutumiselta kuljetuksen aikana. (Liite 1)

Kassakoneelle suunniteltiin oma versio perusmoduulista. Ovien sijaan
kassakonemoduuliin tulee yldhylly kippiovella sekd alalaatikko. Lisdksi
moduulin sivuille voi liittdd tapit pusseja varten ja péaétyyn liitetddn varrel-
linen Turku Design Now—logokyltti. Pienilld lisdosilla kassakoneen mo-
duulista saadaan toimiva yksikkd, mutta sitd voidaan tarpeen vaatiessa
kayttdd myyntikalusteena muiden yksikoiden kanssa. Kalusteen visuaali-
nen ilme vastaa muiden kalusteiden ilmettd ja on kalustesarjan kanssa yh-
teneviinen. (Liite 2) Sivulla 49 kuva moduuleista ja kassakonemoduulista.
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Kuva 46. Rhinoceros-kuva moduuleista ja kassakoneyksikostd ilman mittoja.

Uritettuja L-seinid valmistetaan vain yhté leveyttd mutta kolmea korkeut-
ta. Liitteessd 3, kalusteen mitat. L-seindén tulee alumiiniuritus sekd metal-
liset ripustuskoukut ja tangot. L-seind helpottaa tekstiiliyrittdjien moni-
naisten tuotteiden esillepanoa. Tami lisdosa mahdollistaa tuotteiden esil-
lepanon kdden ja silmén korkeudelle. Kaluste my6s mahdollistaa ndyttévi-
en virisuorien teon tai muuten runsaan ripustuksen. Mikili L-seinié asetel-
laan eri korkuisina vierekkdin kulkevat urat samassa tasossa olettaen etti
pohjakorkeus on sama. (Liite 3)

Vaaterekistd on myos yksi leveys ja useampi korkeus, mitat liitteessd 4.
Korkeinta vaaterekkid ei tarvita aina, mutta se on tarpeen kesitapahtumis-
sa, missd tekstiiliyrittdjilld on esilld pitkid naisten mekkoja tai aikuisten
oloasuja. Suunniteltu vaaterekki mahdollistaa sekd sivu- ettd etundyton
muttei nditd yhtd aikaa. Kaluste toimii yhtd hyvin kumminkin péin, neli-
onmuotoisen pohjansa ja keskelle asetetun rekkiosuuden vuoksi. (Liite 4)

Kuva 47. Rhinoceros-kuvassa L-seind ja vaaterekki ilman mittoja.
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Kalustesarjaan kuuluu my0s pienempid lisdosia. Lisdosat syntyivét tehty-
jen havaintojen perusteella seké esillepanon teoriaan pohjautuen. Lisdosat
helpottavat pienten tuotteiden esillepanoa sekd mahdollistavat uutuuksien
ja tarjousten esillepanon seki luovat vaihtelevuutta esillepanon ilmeeseen.
Lisdosia ovat poytdlaatikko, poytirekki, viliseind ja hylly. Viliseindd on
kahdella eri kiinnikkeelld ja hyllyd on yhdelld korkeudella mutta kahdella
leveydelld. Muita lisdosia on vain yhden kokoisena. (Liite 5)

Kuva 48. Rhinoceros-kuva lisdosista ilman mittoja.

Valaistuksen suunnittelu oli tyon vaikein osa. Lopputuloksena syntyi va-
laistus kokonaisuus, joka on useamman valaisimen yhdistelmé. Valonlédh-
teitd on sijoitettu kalusteisiin, kuten vaaterekin tangon alapintaan seki
pOytéirekin tangon alapintaan. Lisdksi on tunnelmavalaisimia, jotka ovat
hiekkapuhaltaen koristeltuja lasipulloja, hillopurkkeja tai muuta kierritys-
lasia. Niiti valaisimia voi sijoitella vapaasti kalusteisiin. Lisdksi on yleis-
valonldhde, josta valoa tulee ylhdiltad alaspéin. Yleisvalaisinten mitat liit-
teessd 6. Valaisimet eivit hdikdise mutta antavat riittdvésti valoa. (Liite 6)

KAIKKIEN VAATETANKOJEN ALALAIDASSA JUOKSEE
LED -VALONAUHA JA SAHKOJOHTO PUJOTELLAAN
VARTTA PITKIN

KORISTEVALAISIMET VALMISTETAAN LASIPURKEISTA JA
PULLOISTA. LASIT KORISTELLAAN HIEKKAPUHALTAMALLA
YRITYSTEN LOGOILLA.

Kuva 49. Rhinoceros-kuva kaikista valaisimista ilman mittoja.
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Logoista valmistui kolme erilaista versiota. Seindlogot kiinnitetdin kalus-
teiden seindmédn magneetilla. Palikkalogot asetellaan pdytétasoille. Seini-
ja palikkalogot valmistetaan kunkin yrityksen omalla logolla. Kassakonee-
seen liittyva kuutiologo on aina Turku Design Now —logolla. Liitteessa lo-
gojen mitat. (Liite 7) Alla olevassa kuvassa logot sijoitettuna kalusteisiin.

Kuva 50. Rhinoceros-kuva kaikista logoista kalusteissa.

Valaisimet tarvitsevat luonnollisesti sahkod toimiakseen. Sdhkd tuodaan
tapahtumissa pisteisiin yleensd maata pitkin. Sdhkdistys on osa suunnitel-
maa mutta on sovitusti jadnyt kevyemmaélle suunnittelun asteelle suoja-
huppujen kanssa. Pddpaino tydssd on ollut muissa osioissa. Sdhkdistyksen
suunnittelu on luonnosten tasolla. Lopullinen valaisinratkaisu mahdollisti
valaisimille useamman sijainnin kalusteissa. Lopullinen suunnitelma
huomaamattomalla kiinnitysmekanismilla mahdollistaa valaisimen liitta-
misen sekd suoraan kalusteeseen ettd hyllyn ylidreunaan. Liitteessd 8 on
luonnoskuva moduulin aukotuksesta sdhkdjohtojen kulkua varten seké ku-
va suojahupuista kalusteille. Naméa kuvat eivét sisdlld tarkkoja Rhinoceros
kuvia eikd mittoja. (Liite 8)

Nimensd mukaan kalustesarjasuunnitelma kisittdd monta osaa. Perusidea
on osien yhteensopiminen mahdollisimman erilaisin kombinaatioin erilai-
sissa tilanteissa. Alla on kuvattu kalusteiden mahdollisia yhdistelmia eri-
laisissa muodostelmissa.

Kuvassa 51 kalusteet ovat suorassa rivissi seindd vasten. Tassé tapaukses-
sa kalusteiden tulee olla kaapinovet ulospidin niin, ettd varaston kayttdo on
mahdollista. Niin ollen seindlogojen kéytto ei ole mahdollista. Valaisimil-
le kéytetddn taaempia koloja, jolloin ne ovat siististi seindd vasten mutta
antavat riittdvasti valoa.
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Kuva 51. Kalusteet suorassa rivissd seindd vasten.

Kalusteet voidaan myds asettaa suoraan riviin niin, ettd logojen kayttd on
mahdollista. Téssa tapauksessa myyja on yleensé kalusteiden takana ja va-
raston kaytto on tdlloin mahdollista. Kuvassa valaisimet on sijoitettu etu-
maisiin aukkoihin, jolloin kalusteiden etureunassa olevat tuotteet tulevat
hyvin valaistuiksi.

Kuva 52. Kalusteet suorassa rivissd niin ettd logojen kéytté on mahdollista.

Nelio tai O-muotoisessa asettelussa kalusteet toimivat hyvin ja logot saa-
daan hyvin nédkyviin. Kulmissa moduulien varaston kayttd estyy. Mikéli
kulmaan sijoitetaan vaaterekki, ei varaston kanssa tule ongelmia. Nelio—
muotoisessa sijoittelussa kannattaa tarkkaan miettid korkeiden yksikodiden
kayttod. Korkeat yksikot estdvit ndkymén yli toiselle seindimélle, ja toi-
saalta pitkd rivi korkeita kalusteita estdd nakyvyyttd asiakkaan ja myyjin
vililla. Seuraavalla sivulla 53 kuva kalusteista neliomuodossa.
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Kuva 53. Kalusteet nelio muodostelmassa, kassakone tilan keskella.

Joissakin tilanteissa kalusteet tulee laittaa U-muodostelmaan. Alla kuva
kalusteista U-muodostelmassa olettaen, ettd suuaukko on seindéd vasten. U-
muodostelmassa kassakonemoduuli saa oman rauhaisan paikan, missé se
ei ole kenenkédn tielld, kun taas O-muodostelmassa sen paikka keskelld
vihén haittaa myyjien kulkua.

Kuva 54. Kalusteet U-muodostelmassa niin, ettd seind suuaukkoa vasten.

5.2 Arviointi ja pohdinta

Tyon tavoitteet olivat melko vaativat, silld projekti kdsitti monta jo yk-
sindénkin suurta osa-aluetta. Tavoitteet kuitenkin tdytettiin ja suunnittelu-
ty0 saatiin padosin aikataulussa pédidtokseen. Valaisinten suunnittelu venyi
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yli joulun. Tyon toteutus ei tapahtunut suunnitellussa aikataulussa, joten
kokonaisuuden kiyttdjakokemukset jadvit pois lopputuloksesta. Lopputu-
losta on arvioitu toimeksiantajien puolelta vain tehtyjen ratkaisujen osalta.
Suunnitelman sisdltd kokonaisuudessaan tulee ilmi kappaleissa 4.5 Péa-
tokset sekd 5.1 Valmis suunnitelma ja Rhinoceros kuvat. Niissd kappa-
leissa kdyddan ldpi kalustesuunnitelmakokonaisuus lisdosineen seki kaikki
mitat ja materiaalit. Kappaleissa my0ds perustellaan tehdyt paatokset. Tassd
kappaleessa kasittelen tyotd kokonaisuutena ainoastaan tavoitteiden poh-
jalta. Lopussa pohdin tyon onnistumista ja muita sen heréttdmii ajatuksia.

Tyon alussa asetetut tavoitteet kalustesarjalle olivat seuraavat:

- sopii Turku Design Now yhteisolle
- mahdollisesti vuokrattavissa eteenpdin
- toimiva

— yksinkertainen

- liikuteltava

- myyvi esillepano

- tuotteiden varastointi kalusteissa

- logo-nékyvyys

- valaistus

- sédhkdistys ja suojahuput

- logistiitkan huomioiminen

Suunnittelussa kaytetty Co-design menetelmé on taannut sen, etti kaluste-
sarja sopii kaikille TDN -yhteison yrityksille niin funktion kuin estetiikan
osalta. Co-design menetelmadlld kaikki mahdolliset seikat, tavoitteet ja toi-
veet sekd mielipiteet on kuultu ja otettu mahdollisuuksien mukaan huomi-
oon.

Kalustesarja on myds toimiva. Se hoitaa tehtévin, johon se on tarkoitettu.
Hahmomallien kéyttd auttoi toimivuuden testauksessa ja tarkastelussa.
Toimeksiantajan tavoite kalusteille oli my0s niiden edelleen vuokraamisen
mahdollisuus. Kalusteet ovat toimivia myos tdméin asian tiimoilta. Kalus-
teiden rakenteisiin ei tehty mitddn kiinteitd rakenteita, jotka estdisivit ka-
lusteiden vuokrauksen toisille yrityksille. Kaikki TDN -yhteison tunnus-
merkit ovat poistettavissa ja tilalle voidaan teettdd uudet logot tai jattad
paikat kokonaan kiyttaméttd. Kalusteiden muunneltavuus lisdosien avulla
tuo lisimahdollisuuksia kalusteiden vuokraamiseen eteenpéin.

Kalustesarjan perusmuoto on yksinkertainen. Toimeksiantaja yritysten
moninaisuus tuo lopputulokseen kuitenkin tiettyd sekavuutta erilaisten li-
sdosien muodossa. Kuitenkin suunnitelman yhtenevit horisontaaliset ja
vertikaaliset linjat, selkeét ja rauhalliset materiaalivalinnat sekd rajallinen
maiira lisdosia tekee lopputuloksesta kuitenkin mielestini yksinkertaisen.
Minimalistinen se ei ole mutta tdyttdd mielesténi yksinkertaisen kriteerin.

Liikuteltavuus oli myos yksi tavoite kalusteille. Kalusteet seisovat renkai-

den pééll4, jolloin niiden litkuttaminen on helppoa. Liikuteltavuus kuiten-
kin hieman kérsii kalusteiden suhteellisen suuren koon vuoksi. Kun kalus-

54



Kalustesarjan suunnitelma myyntitapahtumiin

teet pakataan tdyteen tapahtumaa varten, nousee kokonaispaino melko
suureksi. Varsinkin Kotona Design ja Tonfisk yritysten tuotteet ovat mel-
ko painavia ja ndin nostavat myds yhden kalusteen painoa huomattavasti.
Taytettyndkin kalusteet ovat liikuteltavat mutta hieman raskaat. Raskaus
korostuu, kun kalusteita siirretdin kuljetusautoihin. Tasaisilla kauppakes-
kusten kéytavilld liikuteltavuus séilyy hyvind painosta huolimatta. Kalus-
teiden liikuteltavuus helpottuu, kun niille valmistetaan kahvalliset suoja-
huput.

Esillepanon teoriaa on tarkasteltu kappaleessa 3.3.4. Kappaleessa esille
tulleet asiat on huomioitu suunnittelussa. Kalusteiden lopullinen muoto
mahdollistaa myyvin esillepanon.

Suunnitteluprosessin aikana perusmoduulin muotoa ja sisdltod vaihdettiin
melko jyrkésti yhdestd suunnitelmasta toiseen maksimaalisen varastotilan
saavuttamiseksi. Vetolaatikoista luopuminen heikentdd varastotilan kay-
tannollisyyttd, mutta pelkkien hyllyjen kaytto tuo liséé tilaa sekd keventid
rakennetta. Kalusteiden renkaiden kokoa myos pienennettiin. Kokonais-
korkeutta muuttamatta tdlld saatiin lisdé tilaa kalusteen sisdlle sdilytysti
varten. Varastointitila on kalusteissa maksimoitu.

Logondkyvyys saatiin monien vaiheiden jidlkeen onnistuneesti maaliin.
Yritysten logondkyvyys takaa sen, ettd yritykset ja niiden tuotteet ovat asi-
akkaalle saavutettavissa, l0ydettdvissd ja tunnistettavissa helposti. Néky-
vyyttd on rakennettu monelle tasolle asiakkaan ndkokulmaa ajatellen.
Viesti ndkyy kauemmas mutta myos ldhelld myyntipisteessd asioidessa.
Logojen sijoittelulla on pyritty selkeésti osoittamaan, etti me olemme
Turku Design Now —yhteiso ja sithen kuuluu ndmé kaikki viisi yritystd
tuotteineen: Tonfisk, KOTONADESIGN, KUI Design, Klo Design ja Pu-
nainen Norsu. Logojen lopullisen muodon ja sijoittelun heikkous on siind,
ettei seindlogoja voida kayttdd kaikilla kalusteseinilld. Tilanteissa, joissa
kalusteet ovat seindd vasten ja kalusteiden ovet ovat ulospdin kohti asia-
kasta, ei logoja voida kayttdd kiinnityksen puuttuessa. N4iti tilanteita on
kuitenkin erittdin harvoin, ja tdstd syystd ratkaisua pidettiin parempana
kuin aiempia logosuunnitelmia.

Valaistuskin saatiin lopulta padtokseen. Valaistus on niin iso kokonaisuus,
ettd siitd olisi voinut tehdd kokonaan oman opinndytetyon. Lopputulokses-
sa on pysytty yksinkertaisissa teknisissad ratkaisuissa niin, ettd valaisimet
on toimeksiantajan helppo myds itse rakentaa ja koota. Valaisimen loppu-
tulos on mahdollisimman neutraali ja huomiota herdttiméaton. Yleisva-
laisimen lisdksi matkan varrella syntyi monta yksityiskohtaa, kohdevaloa,
kalusteisiin. Ndma valaisimet luovat tunnelmaa ja viimeistelevit ilmeen.

Sdhkojen kulku kalusteissa sekd kalusteiden suojahuput ovat suunnitel-
massa pienelld painoarvolla. Sdhkojen kulkua on alustavasti mietitty ja
niiden luonnokset nakyvit kuvissa. Kalusteiden suojahuppujen suunnitte-
lussa pddstiin myds vasta luonnosvaiheeseen. Ndiden asioiden oli tarkoitus
olla mukana suunnittelussa, mutta niihin ei panostettu tiysilld. Suunnitel-
mat ovat kuitenkin siind vaiheessa, ettd ne on toimeksiantaja yritysten no-
pea saattaa loppuun. Sdhkoistyksen osalta tarvitsee vain pdittdd pistok-
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keen mekaniikka ja tehdd rei’itys sen koon mukaan kalusteisiin. Suoja-
huppujen osalta tulee vain hankkia materiaali ja muuttaa suunnitelmaa,
mikali hankittu materiaali niin vaatii.

Kalustesarjan suunnitelma on erityisesti viliaikaisiin tapahtumiin tehty.
Logistiikan haasteet kulkivat koko ajan suunnittelussa taustalla mukana.
Logistiikan osalta kalusteet onnistuivat melko hyvin. Myyntituotteilla tdy-
tettyné kalusteiden paino aiheuttaa pientd ongelmaa siirrettiessi niitd kul-
jetusautoihin. Kuitenkin kalusteiden tarkennettu, 10 mm kapeampi mitta
syvyys- ja leveyssuunnassa helpottaa kalusteiden pakkaamista eri kulje-
tusautoihin. Useampi kaluste mahtuu vierekkéin, eivétki ne kolhiinnu niin
helposti toisiinsa, tai auton kylkiin. Toisaalta renkaiden koon pienentdmi-
nen eli kalusteen maavaran tiputtaminen 100 mm:iin hieman hankaloittaa
kalusteiden siirreltdvyyttd. On tilanteita, joissa maavara on liian alhainen.
Jalkatila kalusteen alla ei my0skién taytd TTL:n suosituksia, joita on kési-
telty kappaleessa 3.5 Ergonomia. Muilta osin kalusteet tiyttavét er-
gonomian mitoituksia seké suosituksia.

Toimeksiantaja valmisti suunnitelmasta pelkédt perusmoduulit joulun ta-
pahtumiin. Lisdosien valmistus jdi tulevaisuuden haasteeksi. Tapasin yrit-
tdjid talvella ja heiddn antama palaute kalustesarjan moduuleista oli posi-
tiivista.

Joulu on yrittdjille yksi kiireisimmistd vuoden ajoista. Joulun tapahtumia
on yhtd aikaa monessa kaupungissa. Tama pitdd yrittdjat kiireisind, kun
kaikkiin sovittuihin tapahtumiin pitéisi ehtid valmistaa tuotteita sekd sa-
manaikaisesti olla paikan pdilld. Moduulit helpottivat tapahtumiin 1dht64,
kun kaiken sai pakata rauhassa ja ajatuksella omalla varastolla. Moduulit
suljettiin, kuljetettiin tapahtumapaikalle ja purettiin paikan péélla. Purka-
minen oli nopeaa, ja kalusteet olivat melko nopeasti oikeilla paikoilla ta-
pahtumapaikalla. Vaikka kalusteiden pakkaaminen olikin ty06lastd, koettiin
se kuitenkin jarkeviksi ja tehokkaaksi. Kalusteiden purkaminen autosta oli
ollut vidhan haasteellista kalusteiden painon vuoksi, mutta muuten ne oli-
vat toimineet hyvin.

Néin iso visuaalinen muutos kalusteissa oletettavasti myos lisdd myyntid.
Tahén yrittdjét eivit oikein osanneet ottaa kantaa, kun kalustesarjasta oli
vain osa kdytdssd ja toisaalta taloudellinen tilanne oli erittdin hankala
my0s joulun myynnin suhteen. Kalustesarjan toteutus on vield kesken.
Toivonkin, ettd tulevaisuudessa pddsen nikeméédn kalustesarjan toteutuk-
sen kokonaisuudessaan.

Opinndytetyon aihe ja toimeksianto oli mielenkiintoinen ja erittdin haasta-
va. Olen tyytyvéinen lopputulokseen ja sen toiminnallisuuteen. Toimek-
siantajalla oli melko tiukat kriteerit, jolloin vallattomalle hulluttelulle tai
irrottelulle ei tydssd ollut sijaa. Toisaalta rationaalinen, yksinkertainen ja
selkedsti eteneva ty0 sopii seki tyylilleni ettd luonteelleni.

Opinndytety0d eteni varsin lineaarisesti eteenpéin. Ensin oli ldhtétilanne,

joka pyrittiin ymmairtimain mahdollisimman hyvin. Sitten asetettiin ta-
voitteet ja niitd kohti pyrittiin. Tyolld oli selkeét tavoitteet ja aikataulu,
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joiden mukaan edettiin. Se, ettd toimeksiantaja oli tekijastd 200 kilometrin
paissi, teki tyoskentelystd vililld yksindistd ja motivaatiota sai hakea aika
ajoin uudelleen. Olisin kaivannut varsinaisen suunnitteluosion jélkeen
enemmaén toimeksiantajan kiinnostuksen osoitusta ja tukea. Yhteistyo toi-
meksiantaja yritysten kanssa oli kuitenkin todella hedelmallisti ja erityi-
sesti opettavaista. Arvostan my0s suuresti sitd, miten ison ja vastuullisen
tyon TDN-yhteis6 minulle antoi. Opinnédytetyon tekeminen mydskin vah-
visti késitystd siitd, mitd haluan jatkossa tehdd. Suunnittelu on se juttu!
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