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Internetissa ilmaiseksi leviavd musiikki voi olla taloudellinen rasite musiikin tekijalle ja
julkaisijalle. Maksuton musiikin kuuntelu verkossa on tand péivanad hyvin yleists, ja
usein aanitteiden tekijat jaavat jopa kokonaan ilman tekijanoikeudellista korvausta
tyonsa hyodyntdmisestd. Laiton kaupallisen musiikin levitys Internetissa ja
vertaisverkoissa on vaikuttanut koko alan ilmapiiriin ja vienyt suuren osan
musiikintekijoiden tuloista, mutta myos lailliset sivustot ja sovellukset ottavat niista
osansa, kuten tdma opinnéytetyd osoitti.

Tassa tydssa tiedonhankintamenetelmind kéytettiin muun muassa haastatteluja seka
kuluttajakyselyd.  Opinnaytetyon  tekeminen  paljasti,  kuinka  ilmaisista
jakelumahdollisuuksista voi olla joillekin  musiikin  parissa tyoskenteleville
arvaamatonta hyotyéakin. Esimerkiksi single-kappaleen ilmainen jakaminen Internetissa
toimii usein hyvand markkinoinnin edistdjand ja pitdd kuulijakunnan tyytyvaisena.
Myo6s uudet, suuremmalle vyleis6lle tuntemattomat, yhtyeet voivat [0ytéa
ponnahduslautansa ilmaisesta levityksesta. Linkit helposti saatavilla olevasta musiikista
levidvét vaivattomasti ja nopeasti sadoille ihmisille vaikkapa sosiaalisen median
valityksella.

Tassa opinnaytetydssd pohdittiin - musiikin ilmaisen Internet-jakelun hydtyja ja
haittapuolia monipuolisesti esimerkkien avulla sek& jaettiin alan ammattilaisten mieli-
piteitd ja nakemyksid. Liséksi tekija tarkasteli ihmisten musiikinkulutustottumuksia
tekemé&ansé kyselyyn perustuvan tilaston valossa.

Asiasanat: internet-jakelu, ilmainen, musiikkipalvelu, hyddyt, haitat.
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Music spreading out free of charge on the Internet could be economically harmful for
music makers and publishers. That is because they are often entirely left without
financial benefits defined by copyright. Illegal distribution of music in the Internet has
influenced for the whole atmosphere of the music industry by taking away a lot of
income from composers and musicians. Legal webpages and applications affect their
paycheck in a negative way as the findings of this thesis indicate.

The research methods used in this thesis were interviews and inquiry for the music
consumers. Researches and examples exposed how free distribution possibilities could
be exploited. For example publishing a new single works as a good advertisement. New
and unknown bands can easily distribute the links to their song via social media.

The benefits and disadvantages of free music distribution on the Internet were variedly
pondered in this thesis by examples and by sharing the opinions of professionals
working in the music industry. Furthermore the author examined the habits of music
consumers by statistics based on the inquiry.

Key words: free, music, service, internet, distribution
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1 JOHDANTO

Internetissa tapahtuva musiikin levitys on muuttanut fyysisten &énitteiden kauppaa ja
sitd kautta koko musiikkialaa huomattavasti. Piratismi ja musiikin laiton levitys ovat
syosseet levymyynnin hurjaan laskuun, vaikka yha useampi kansalainen tuomitseekin
piratismin. Lailliset musiikin kuunteluun tarkoitetut kanavat Internetissa nauttivat
valtavaa suosiota. Musiikin  kuuntelu tietoverkon vélitykselld onkin tehty
ennenndkemattoman helpoksi. Useat sivustot ja sovellukset tarjoavat musiikin ystaville
mahdollisuuden kuunnella ldhes kaikkea koskaan tehtya kaupallista musiikkia nopeasti
ja ilmaiseksi tai hyvin edullisesti omalla kotitietokoneella. Koska musiikista on tehty
kuluttajalle monessa tapauksessa ilmainen hyodyke, ei musiikin tekijalle kerry
korvauksia tehdystd tyostd. Tasta karsii koko musiikkibisnes kaikkien luovien alojen

tapaan.

Talla opinnaytety6lld toin esiin musiikin ilmaisen Internet-jakelun mukanaan tuomia
haittapuolia ja kertoa siitd, ketkd ké&rsivat seurauksista ja milla tavoin. llmaisella
verkkolevitykselld on suuria negatiivisia vaikutuksia koko alaan, tuotantoon ja
tyollisyystilanteeseen, mutta se on tarjonnut monelle musiikin tekijélle paljon hyvaakin.
Vaikka Internetissd kuunnellusta musiikista saavutettavat korvaukset jaavat pieniksi,
tarjoaa Internet ja sosiaaliset mediat musiikin tekijalle edullisen ja nopean tavan
mainostaa tuotantoaan ja saada uusia kuulijoita. Kerron téssa tydssa myos siitd, miten ja
missa maarin musiikin ilmainen jakaminen voi hyodyttaa alalla toimivia tahoja. Lisaksi
kerron muutamin esimerkein, kuinka muuten maailmalla korkean profiilin yhtyeet ja
Suomessa hieman tuntemattomammatkin artistit ovat l0ytaneet tapoja hyoddyntaa
Internetin tarjoamia mahdollisuuksia tuoda itsedan ja musiikkiaan julki. Monet yhtyeet
ovat nousseet Yyleison tietoisuuteen ilmaiseksi jakamansa musiikin myo6ta. Uuden
yhtyeen ongelmaksi ja&kin valtavirrasta erottuminen ja yleison mielenkiinnon yllapito.
Tassa tyossa pohdin etenkin verkossa tapahtuvan musiikin levidmisen hyo6tyja ja

haittoja, en niinkaan fyysisen danitteen myynnin kérsimié seurauksia.

Esittelen tassé tyossa myos alalla tunnettujen vaikuttajien mielipiteitd. Haastatteluihini
vastasivat esimerkiksi Suomen karkip&éan yhtyeita tuottanut Rauli Eskolin, joka kertoi
alan nykytilanteesta tuottajan ja tuotantoyhtion ndkdkulmasta. Varsin mielenkiintoisia ja



monipuolisia ajatuksiaan jakoi myds Suomessa hyvin tunnetun CMX-yhtyeen Kitaristi
Janne Halmkrona, jonka tietdmystd alan muuttujista ja tilanteesta on pitkén

muusikonuran lisaksi kerryttanyt tyoskentely suuressa levy-yhtiossa.

Lopuksi esittelen yksityiskohtia musiikin kulutustottumuksista Internetissa sosiaalisessa
mediassa toteuttamaani Kkuluttajakyselyyn saamieni vastausten perusteella laatimani
tilaston valossa. Suuntaa-antava tilasto kertoo esimerkiksi musiikin laillisten ja

laittomien latauksien suhteista seka laillisten musiikkipalvelujen kaytosté Internetissa.



2 INTERNETJAKELU

Internet-jakelulla tarkoitan t&ssd opinndytety0ssd Internetissé tapahtuvaa musiikin
levitystd. Levitys voi tapahtua yhtyeen tai artistin omien ehtojen mukaisesti, levy-yhtion
sanelemana tai jopa téysin luvatta. Kun jakaminen tapahtuu kuulijalle maksuttomasti,
on selvad ettd jaetusta musiikista saatavat rahalliset tekijanoikeuskorvaukset ja
myyntitulot jaavat olemattomiksi. Monissa tapauksissa korvaus tuleekin musiikin-
tekijalle valillisesti, silla Internetistd 10ytyvd musiikki on oivallinen kayntikortti ja
mainos. Monet yhtyeet mainostavat esimerkiksi tulevaa tuotantoaan lataamalla
aanindytteen tai musiikkivideon kotisivuilleen. Suomessa tunnetaan varsin monia
yhtyeitd, jotka ovat nousseet tahteyteen laitettuaan musiikkiaan ilmaiseksi Internetiin
kuunneltavaksi. Tallaisia ovat esimerkiksi Happoradio, Stamlna ja Uniklubi
(Mikseri: Tietoa Mikseristd). Maailmalta 16ytyy myds muutamia tapauksia yhtyeisté,
jotka jakavat musiikkiaan ilmaiseksi kotisivuillaan, mutta saavat korvauksen latauksen

tehneiltd ihmisiltd muun muassa vapaaehtoisina lahjoituksina.

Suomessa musiikillisia tekijanoikeuksia valvoo Sé&veltgjain Tekijanoikeustoimisto
Teosto ry., joka edustaa noin 26 000:ta kotimaista musiikin tekijad ja kustantajaa
(Teosto: Mikd Teosto on?). Teosto myontdéd artisteille kayttdlupia pienimuotoisen
latausten myynnin mahdollistamiseksi artistin kotisivuilta. Taméan lisaksi verkkokaupat
voivat myydé artistin musiikkikappaleita. Kayttolupaa tarvitaan myos vaikka artistin
tarkoitus ei olisikaan myyda musiikkiaan kotisivuilla vaan pelkastaan asettaa kappaleita
kuunneltavaksi sinne. Koska Teoston tehtdvdnd on valvoa musiikin tekijoiden
oikeuksia, on Teosto halunnut luoda artisteille mahdollisuuden jakaa musiikkiaan
luvallisesti Internetissa. (Teosto: Internet ja mobiili.)

Kotisivujen lisdksi musiikkia voi jakaa tietoverkon valitykselld monin eri tavoin. On
mahdollista asettaa musiikkikappale Internetiin kuunneltavaksi joko pelkkéan&
adniraitana tai videotiedostona niin, ettei sitd saa tallennettua kuuntelijan omalle
koneelle ilman kayttjdn teknisempdd osaamista tai niin ettd kappaleen saa myos
ladattua tiedostona itselleen. Seuraavien lukujen esimerkkien liséksi Internetissd on
tarjolla podcasteja eli ohjelmia tai kuunnelmia, jotka voi ladata tietokoneelleen

myOhempéaa kuuntelua varten, seka streaming-palveluja joista voi seurata vaikka radio-



tai televisioldhetystd suorana verkossa. Rajaan ndmd kuitenkin tydssani ilman

suurempaa huomiota.

2.1 Illmaiset jakelukanavat Internetissa

Valittavana on useita vaihtoehtoja saada musiikkiaan Internetiin ja kuulijakunnan
korviin asti aivan ilmaiseksi. Tassa lyhyt esittely muutamasta, etenkin Suomessa
suositusta, palvelusta, joihin musiikkia voi ladata joko videomuotoisena tiedostona tai
vain aanitiedostona. Vastaavanlaisia palveluja 10ytyy Internetistd enemmankin, kuten
www.metacafe.com, www. myspace.com sekd www.break.com, mutta esittely on

rajattu vain seuraaviin.

2.1.1 YouTube

YouTube on kayttdjilleen ilmainen videopalvelu, joka toimii Internetissé osoitteessa
www.youtube.com. Palvelun omistaja on Google, joka tunnetaan my6s yhtena
Internetin suurimpana tiedonhakupalveluna. YouTuben kéyttdja voi ladata palveluun
omia videoita tai katsoa muiden kayttajien lisadmié videoita. Se on Internetin suosituin
suoratoistovideopalvelu. YouTubeen ladataan joka minuutti 60 tuntia videota, ja
paivittdin palvelussa katsotaan yli 4 miljardia videota. Kuukausittain palvelua kaytt&a
yli 800 miljoonaa erillista kayttajaa. (Youtube: Tilastot.) Suomessa YouTube on

neljanneksi suosituin verkkosivusto (Alexa Internet, 2012).

YouTube on kieltdnyt tekijanoikeudellisesti suojattujen videoiden lataamisen
videopalveluunsa ilman tekijanoikeuksien haltijan lupaa. Tekijanoikeuslain nojalla
suojattujen videoiden valvonta ja poisto palvelusta on kuitenkin osoittautunut hyvin
vaikeaksi tehtdvaksi. (Junkkaala, J. 2008.)



2.1.2 SoundCloud

SoundCloud on ilmainen tapa jakaa omia &anitiedostojaan. Siind, missa YouTubeen
ladataan videotiedostoja, on SoundCloud suunniteltu vain &anitiedostojen jakamiseen.
SoundCloud on kéayttajalleen ilmainen, tosin tietyin rajoituksin. llmaisessa versiossa on
esimerkiksi  ladattavien  &éaniraitojen  yhteismitta rajoitettu 120  minuuttiin.
SoundCloudiin on luotu myds mahdollisuus danittdd omia &aniraitoja. (SoundCloud:
The Tour.)

Musiikin  kuuntelu  SoundCloudin sivustolla www.soundcloud.com ei vaadi
rekisterditymistd.  Sivustolle ladattujen &&niraitojen linkittdminen esimerkiksi
sosiaalisissa medioissa on tehty hyvin helpoksi. Vuonna 2008 avattuun SoundCloud-
palveluun on rekisterditynyt jo yli kymmenen miljoonaa kayttajaé. (SoundCloud, 2012.)

2.1.3 Mikseri.net

Mikseri.net on Suomen suurin musiikkiyhteiso, jonka sivustolle voi maksutta tallentaa
aanitteitddn kuunneltavaksi, ja tatd kautta saada musiikistaan palautetta muilta
kayttdjiltd. Kayttajasivulla voi esimerkiksi kommentoida ja seurata yhtyeen julkaisuja,
keikkoja ja videoita. Mikseri.netin kayttdjistd julkisuuteen nousseita yhtyeitd ovat
ainakin Happoradio, Uniklubi, Stella sekd Stamlna. (Mikseri: Tietoa Mikserista.)
Mikseri.netissa on 178802 rekisterditynytta kayttdjaa, 30767 kappaleita sisaltavaa
artistiprojektia ja yhteensa 173754 musiikkikappaletta (Mikseri.net yllapito, 2012).

2.2 Maksulliset jakelukanavat

Jotkin musiikin jakelutavat Internetissa ovat maksullisia musiikin levittajélle, toiset

my0s musiikin lataajalle. Seuraavaksi esittelyssd on muutamia, ainakin Suomessa

yleisimpid tapoja jakaa ja ladata tai kuunnella musiikkia Internetissa maksullisesti.
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2.2.1 Spotify

Spotify on musiikkipalvelu, jossa kéyttdjat voivat kuunnella musiikkia sovelluksen
avulla verkosta. Kappalevalikoimaa voi selata ja kuunnella artisteittain, albumeittain tai
tyylilajin mukaan. Spotifylla on noin kymmenen miljoonaa rekistergitynytta kayttajaa,
joista maksavia asiakkaita on noin kolme miljoonaa. Kayttajille on tarjolla yli 15
miljoonaa kappaletta, ja niiden mé&ard on jatkuvasti kasvussa. (Spotify: Background
information.) Spotify on ladattavissa Internetistd kayttajalleen ilmaisena, mainos-
rahoitteisena versiona tai kuukausimaksullisena versiona jossa ei esiinny mainoksia.

Omien musiikkikappaleiden saaminen Spotifyyn on julkaisijalle maksullista.

Spotifyta on Kritisoitu suuressa maarin joidenkin artistien ja levy-yhtididen taholta,
koska nama eivét ole olleet tyytyvéisid Spotifylta saamiinsa varsin pieniin korvauksiin
musiikkinsa kéaytostad. Esimerkiksi Yo6-yhtyeelle paljon hitteja saveltanyt suomalainen
rockmuusikko Jussi Hakulinen on Aamulehden mukaan hydkannyt Facebookissa rajusti
Spotifyta ja samalla etujérjestd Teostoa vastaan kuultuaan Spotify-soitosta kertyneiden
korvaustensa maaran. (Ahonen, E. 2011.) Ruotsalaismuusikko Jonas Stentapp (2009)
Dokott-yhtyeestd on julkisesti  kertonut yhtyeen tienanneen kolmen kuukauden
tilitysjakson aikana 10 500 Spotify-kuuntelusta 27 kruunua eli noin 2,6 euroa. Néin

ollen yhden soittokerran korvaushinnaksi jai 0,025 senttié.

2.2.2 iTunes ja iTunes Store

iTunes on Applen julkaisema ilmainen mediasoitin, joka toimii sekd Applen Mac
-tietokoneilla ettd Windows-kayttojarjestelmalla varustetuilla tietokoneilla. Se on
ladattavissa ilmaiseksi osoitteessa www.apple.com. iTunesin arkistointi ja albumien

jarjestely seka soittolistat ovat selkeitd ja kaytannollisia. (Apple: Mika on iTunes.)

iTunes Store on Applen digitaalinen mediakauppa, jossa muun muassa myyddéan
musiikkia, elokuvia seka ohjelmia ja peleja (Apple: Mik& on iTunes). Suomessa iTunes
Storesta ostettavien yksittaisten musiikkikappaleiden hintaryhmia on kolme: 0,69 €,
0,99 € ja 1,29 € kappaleelta. Omien musiikkikappaleiden saaminen myytéviksi iTunes

Storeen on myos julkaisijalle maksullista.
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Vaikka Spotify ja iTunes Store ovat tdynna sellaisten, jopa kaupallisesti menestyvien,
yhtyeiden tuotantoa, joiden takana seisoo levy-yhtid tai muuten suuri julkaisija, myos
tuntemattoman musiikintekijan on mahdollista saada tuotantoaan kyseisiin palveluihin.
Se on maksullista. Pienlevy-yhtion manageri Marko Harinen (2012) on julkaissut
Spotifyssa ja iTunes Storessa muutamia danitteitddn. Han kertoi toimintatavoistaan
julkaisun suhteen ja mainitsi kayttavansa noihin julkaisuihin valittaja palvelua, joka
hénen kohdallaan on Record Union. Se on Internetissé toimiva palvelu, joka jakelee
yhtyeiden julkaisuja ja valittdd niitd esimerkiksi juuri Spotifyyn ja iTunes Storeen
muutamien dollareiden kokoista maksua vastaan. Harinen Kkertoi, ettd julkaisua
haluavalla taholla tulee olla hyvélaatuinen d&anite julkaistavasta kappaleesta,
kohtuullisen laatuinen kansi, sekd kappaleen teostiedot. Record Union tekee kaiken
muun. Record Unionin kautta on mahdollista julkaista musiikkiaan my0s useassa

muussa digitaalisessa musiikkikaupassa.

Pienlevy-yhtiétoimintaa harjoittava Harinen (2012) kertoi olevansa tyytyvdinen
saamiinsa pieniin korvauksiin Spotify-soitosta. Vaikka tilitykset ovat olleet l&hes
olemattoman pienet, vain muutamien dollarien arvoisia, on jokainen ansaittu sentti ollut
Hariselle positiivinen yllatys siind tapauksessa, ettd ldhes tuntemattomien artistien

musiikkia on laitettu Spotifyyn vain mainostusmielessa.

2.2.3 Hitlantis

Hitlantis on suomalainen, riippumattomille yhtyeille ja artisteille tarkoitettu palvelu.
Palvelussa kuullaan siis pelké&stdan musiikkia, jonka julkaisuoikeuksia ei omista mikaan
levy-yhti6. Yhtye, joka haluaa musiikkiaan Hitlantikseen, maksaa palvelusta viisi euroa
kuukaudessa. Kuuntelija voi kayttaa Hitlantista ilmaiseksi, mutta jos haluaa ladata
musiikkitiedostoja omalle koneelleen, on se maksullista. Naist4d maksuista kertyneisté
tuloista jopa 90 prosenttia ohjataan suoraan artistille. (Savaspuro, M. 2009.) Palvelu on
saanut kayttajikseen noin 5000 yhtyetta ja 200 000 kuukausittaista kuuntelijaa (Good
News! from Finland, 2011).
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2.3 Piratismi

Piratismilla tarkoitetaan tekijanoikeuksin suojatun tuotteen luvatonta valmistusta ja
levitystd. Musiikkiteollisuus kéarsii eniten tietoverkoissa tapahtuvasta laittomasta
levityksestd, mutta myos fyysisten laittomien kopioiden levityksestd ja myynnista.

(Tekijanoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus ry: Piratismi.)

Musiikintekijat ja taiteilijat saavat harvoin kuukausipalkkaa. Heidén taloudelliset
ansionsa muodostuvat tuotteiden myynnistg, esityksesté ja muusta kaytostd. Kun heidan
toitaan jaetaan tai myydaan luvattomasti jad korvaus heidén tekemasta tyosta saamatta.
(Luovan tyon tekijat ja yrittdjat: Piratismi.) Piratismi on globaali ongelma, ei pelkastaan
aaniteteollisuudelle, vaan kaikenlaiselle tallenteiden, elokuvien, tietokoneohjelmien ja

-pelien tuotannolle.

Kansainviélinen kauppakamari, International Chamber of Commercen vuonna 2010
julkaiseman tutkimuksen mukaan piratismi vei Euroopassa luovilta aloilta vuonna 2008
noin 185 000 tyOpaikkaa. Luovilla aloilla tyGskentelee Euroopassa 14 miljoonaa
ihmistd. Jos piratismin suunta ja laajuus pysyy samana, menetetd&n vuonna 2015
Euroopassa 1,2 miljoonaa tyOpaikkaa. Luvattoman lataamisen myota taloudelliset
menetykset ovat siséllontuottajille valtavat ja korvauksien maksaminen sekd tyo-
paikkojen luominen alalle on hankalaa. Vuonna 2008 luvaton lataaminen maksoi
luoville aloille Euroopassa 10 miljardia euroa. T&lla hetkelld koko alan tuotto
Euroopassa on 680 miljardia euroa eli 6,9 prosenttia koko Euroopan brutto-

kansantuotteesta. (International Chamber of Commerce, 2010.)

Fyysisten &anitteiden korkeahko hinta on varmasti osaltaan vauhdittanut
vertaisverkoissa ja Internetissa tapahtuvan piratismin suosion kasvua. Piratismi rikkoo
tekijanoikeuslakia, joka suojaa luovan tyon tekijoitd. Kun verkossa toimitaan
anonyymina ja kasvottomana, voi kayttdjan olla vaikea ymmartaa rikkovansa lakia ja
henkilon oikeuksia (Mékinen 2006, 196). Levymyynnin lasku on myods pakottanut
Suomessa toimivien &anitetuottajien kattojarjeston Musiikkituottajat ry:n laskemaan
kulta- ja platinalevyrajoja. 1.1.2010 l&htien on kultalevyn myyntiraja ollut 10 000
kappaletta ja platinalevyn raja 15 000 myytya kopiota. Myyntiluvuissa huomioidaan
digitaalinen myynti. (Musiikkituottajat: Tilastot: Kultalevyjen myontédmisrajat.)
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2.4 Internet-jakelun hyodyt

Tiedostojen jakamisessa on hyvd muistaa, ettei se maksa véalttaméattd mitaan. Uuden
kopion tekeminen tiedostosta on ilmaista, ja se vaikuttaa tuotteen hintaan laskevasti.
(Osterlund, P. 2011.) Fyysisen levyn paino- ja muut tuotantokustannukset voivat olla
etenkin omakustannebandille huomattava kustannuserd, joten téssakin suhteessa

Internetin suomia mahdollisuuksia on syytéa kayttaa hyvaksi.

Toinen merkittava hyva puoli Internet-jakelussa on se, ettd se on ilmaista tai edullista
mainosta ja promootiota yhtyeelle (Eskolin, R. 2012). On olemassa jo useita albumeita,
joiden ilmainen jakaminen yleisolle tiedostoina Internetissd on vauhdittanut seka
fyysisen levyn, ettd oheistuotteiden ja keikkojen myyntia (katso luku 2.6). Lisé&ksi on
olemassa my0ds esimerkkejd siitd kuinka yhden ainoan YouTube—palveluun ladatun
videon myo6ta on syntynyt kansallisia tai jopa maailmanlaajuisia ilmidita. Tallaisessa
tapauksessa on luonnollisesti videon siséllon oltava jollain tapaa poikkeuksellisen

kiinnostavaa.

Musiikin tekijan kannalta tuotannon levittamisen avuksi on tullut sosiaalinen media. On
hyvin vaivatonta ja nopeaa jakaa linkkejd omiin kappaleisiin vaikkapa Facebookissa.
Omaa mainosarvoa on tietysti myds sosiaalisissa medioissa kéytettavilla profiilin
tilapéivityksilla. (Halmkrona, J. 2012.) Né&in kuulijat ja fanit voivat seurata
suosikkiyhtyeensa kuulumisia. Yleistd on my6s jakaa vaikkapa studiodénitysten

etenemista koskevia tai keikkabussitunnelmia valittavia paivityksia.

Musiikin kuuntelijan kannalta Internet-jakelu on hyvinkin hyddyllistd. Omalta
kotitietokoneelta on mahdollista kuunnella tuhansien yhtyeiden julkaisuja. (Eskolin, R.
2012.) Miljoonat musiikkikappaleet ovat vain muutaman klikkauksen péaéssa. Uusia ja
mielenkiintoisia artisteja on helppo l0ytdd, ja ulkomaisia béndejad sek& marginaali-
musiikin edustajia on suhteellisen vaivatonta padstd kuulemaan. Tdma on merkittava
hyoty kuulijalle siksikin, ettd harvinaisempia albumeita voi olla vaikeaa 10yt4a

kotimaisista levykaupoista tai kirjastoista.
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2.5 Internet-jakelun haitat

Keskeisena haittapuolena musiikin jakamisessa Internetissa ilmaiseksi lienee se, ettei
nain synny musiikin tekijalle taloudellisia hyotyja, ei suoria myyntituloja eik&
tekijanoikeuskorvauksia. Siksi onkin hyvin tarkead miettia miten paljon ja millaisia

kappaleita haluaa jakaa ilmaiseksi. (Halmkrona, J. 2012.)

Myos kayttajalle maksullisissa palveluissa on sellainen ongelma, ettd yksittaisten
musiikkikappaleiden myyntihinnat ovat auttamattomasti liian pienid, jotta musiikin
tekijalle muodostuisi edes jossain maarin jarkevid korvauksia. Musiikin digitaalisesta
myynnistd koostuvat tulot jakautuvat osapuilleen seuraavasti: levy-yhtiot 65 prosenttia,
tekijanoikeusjérjestot 8-12 prosenttia. Loput tulot suuntautuvat verkko-operaattoreille
sek&d maksuliikennekuluihin. Levy-yhti6t jakavat artisteille osuudestaan noin 5-6
prosenttia ja tekijanoikeusjarjestot sopimuksen mukaan. Musiikin tekijoiden osuus jaa

siis varsin pieneksi. (Snellman, C. 2004.)

Se, etta musiikki jaetaan Internetissé ilmaiseksi, tarkoittaa sita ettd fyysisten &anitteiden
myynti laskee entisestadn. Myos tdma tarkoittaa tulojen menetyksid musiikin tekijélle.
Kaikki tdméa on vaikuttanut alan tyontekijoiden motivaatioon tehdé tyonsa yhta huolella
kuin ennen, mika on tietysti ymmarrettavaa. Myds tdiden maara esimerkiksi studioissa
tyoskentelevilld on véhentynyt huomattavasti, koska musiikista saatavat tulot eivat riita
kattamaan yhtyeiden kalliita studiokuluja. (Eskolin, R. 2012.)

Vaikka musiikin ilmainen kuuntelu Internetista olisikin tapahtunut laillisin keinoin, voi
juuri ilmaisuudella olla koko musiikkialaa kohtaan heikentivéat ja kauas kantavat
seuraukset. Kun kuluttajat ovat tottuneet saamaan haluamansa musiikkituotteen
ilmaiseksi, eivat he halua maksaa siita tulevaisuudessakaan, ja siirtymad pelkastaan
maksullisiin palveluihin ja kovempiin hintoihin on mahdotonta tehda (Halmkrona, J.
2012).



15

2.6 Esimerkkeja ilmaisesta Internet-jakelusta

Eraat tunnetut yhtyeet ovat tehneet varsin ansiokkaita kokeiluja tuotantonsa jakamisesta
ilmaiseksi Internetissé. Vaikka ilmaisella tuotteella on vaikea tehda taloudellista tuottoa,
on sekin mahdollista ainakin valillisesti. Kuten ennen Internetin valtakauttakin,
kekselidimmat ja mielikuvituksellisimmat tuotteet musiikkimaailmassa ovat olleet usein
tuottoisimpia. Samaa linjaa voidaan jatkaa, vaikka itse musiikki onkin piratismin ja
kuluttajien tottumusten luoman paineen alla menettanyt paikkansa péadasiallisena
tulonlahteend. Musiikki on monessa tapauksessa muuttunut kuukausimaksulliseksi tai
jopa ilmaiseksi palveluksi, ja vaikka toki CD-levy pysyy myyntituotteena, varsinaisia
tuloja saadaan esiintymisten lisaksi oheistuotteista, joita voidaan myyda vaikka

tiedostoina tai fyysisina tuotteina postimyynnilla. (Osterlund, P. 2011.)

Englantilainen vaihtoehtorock-yhtye Radiohead oli ensimmainen suuren profiilin bandi,
joka julkaisi musiikkiaan ilmaiseksi Internetissa. Vuonna 2007 In Rainbows -albumi
ilmestyi yhtyeen kotisivuille, ja se oli ladattavissa sieltd kuukauden ajan. Lataaja itse sai
paattad itselleen sopivan hinnan albumille ja maksaa yhtyeelle rahaa lahjoituksena.
Vaikka jakaminen tapahtui suhteellisen huonolaatuisina MP3-tiedostoina, sai yhtye silla
osakseen suurta kiinnostusta suunnannayttdjana alan nykytilanteeseen. (Réaihd, K.

2008.) Albumi julkaistiin myéhemmin myds CD-levyna.

Yhdysvaltalainen Nine Inch Nails -yhtye otti mallia Radioheadin toiminnasta ja on
vienyt ilmaisen Internet-jakelun vieldkin pidemmalle. Vuonna 2008 Ghosts-albumiltaan
yhtye jakoi kotisivuillaan ilmaiseksi yhdeksaa musiikkikappaletta varsin hyvélaatuisina,
pakattuina MP3-tiedostoina. Kappaleiden lisdksi ladattavaan pakettiin kuului 40-
sivuinen albumista kertova PDF-tiedosto sek& kuvia. Albumia sai toki my6s ostaa
vielakin parempilaatuisina tiedostoina sekéd fyysisena &éanitteena. (Réihd, K. 2008.)
Yhtyeeseen vakavasti suhtautuvat kannattajat voivat myods hankkia itselleen tavallista
CD-levyé huomattavasti kalliimpia tuotepaketteja, joista koostuvilla tuloilla epailemétta
katettiin jo huomattavan hyvin levynteosta aiheutuneita kuluja. (Osterlund, P. 2011.)

Myéhemmin samana vuonna Nine Inch Nails julkaisi kotisivuillaan seuraavan
albuminsa nimeltddn The Slip. Useissa eri formaateissa ja monissa eri laatuvaihto-

ehdoissa ladattavissa olleen levyn mukana tuli koko albumin kansitaide PDF-tiedostona.
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Myo6s The Slip -albumi julkaistiin my6hemmin fyysisend &&nitteend. (Piraattiliitto.
2008.)

Tunnetumpia kotimaisia musiikkia ilmaiseksi Internetissa jakavia artisteja on vield
verrattain vahan. Kuitenkin esimerkiksi folk-vaikutteista popmusiikkia esittdvda Manna
eli Mariam Jantti on julkaissut osan tuotannostaan SoundCloudin vélityksella ilmaiseksi
kuunneltavaksi (Manna: Music, 2011). Yhtend tuoreimpana tapauksena ilmaisen
musiikin jakamisesta hyOtyneend tunnetaan artisti nimeltd Jannika B. Sony Music
Entertainment Finlandin markkinointimanageri Katja Vauhkosen (2012) mukaan
Jannika B oli osoittanut esimerkillistd toimintaa saattaessaan omaa tuotantoaan
Spotifyyn sekd iTunes Storeen jo ennen levy-yhtioltd saamaansa tukea. Sittemmin

Jannika B on siirtynyt Sony Music Entertainment Finlandin artistiksi.

Suomalainen katusoittoyhtye Porkka Playboys julkaisi kesakuussa 2011 musiikki-
videona versionsa Queenin Bohemian Rhapsody kappaleesta YouTubessa. Video kerasi
kolmessa viikossa puoli miljoonaa katsojaa. (YouTube: Bohemian Rhapsody by Porkka
Playboys.) Videon saamista kommenteista ja niissd kaytetyista kielista pééatellen
katsojia on ollut varsin paljon my6s Suomen ulkopuolelta. Yhtdkkid Porkka
Playboysille olikin myyty syksyksi 2011 noin kuusikymmenté keikkaa. Kansallisesti
varsin poikkeuksellisen tilanteesta teki myods se, ettei kenenk&én tarvinnut tarjota
yhtyettd keikalle, vaan tilaajat ottivat itse yhteytta bandiin (Gronmark, S. 2012). Tasta
kertoo lisd4 Porkka Playboysin manageri Sanna Gronmark luvun 3 haastattelussa.
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3 HAASTATTELUT

Jokaisella musiikkialalla toimivalla henkil6lld on varmasti jonkinlainen mielipide
runsaasta Internet-jakelusta. T&at4 opinnédytety6td varten haastattelin muutamia alan
ammattilaisia ja kyselin heidan nakemyksia ja mielipiteitd tyéhoni liittyvista aiheista.
Sain hyvin mielenkiintoisia vastauksia johtuen siité, ettd jokainen vastaaja tyoskentelee
alan eri sektorilla: tuottaja, muusikko, levy-yhtion artistimanageri sekd béandin

yksityinen manageri.

Monipuolisesta ja runsaasta musiikin tuotannostaan (muun muassa Anna Abreu, CMX,
Maj Karma, Herra Ylppd & lhmiset, Suburban Tribe ja Apocalyptica) tunnettu tuottaja
Rauli Eskolin (2012) tuotantoyhtio Inkfish Oy:std kertoi suhtautuvansa musiikin
jakamiseen ilmaiseksi Internetissé kaksijakoisesti. Hyviné puolina Eskolin mainitsi, etta
se on mahdollistanut tehokkaan promootion ja monipuolisen jakelun sekd YouTube-
ilmididen syntymisen sek& sen, ettd musiikin saatavuus ja mahdollisuudet sen
kuunteluun ovat nykyadn aivan toista luokkaa kuin 90-luvun alussa. Hanen nahdakseen
ilmainen Internet-jakelu on tuntemattomalle artistille sindnsa hyvé asia, jos tdma
kykenee erottumaan tarjonnan, ja varsinkin keskinkertaisuuden, valtameressa edukseen.
Omakohtaisesti Eskolin kertoi musiikin ilmaisen Internet-jakelun ja sitd kautta
adnitteiden myynnin laskun nakyvan tdiden vahentyvand méaréna, hintojen laskemisen
paineena seka yleisend pessimismind alan ihmisten keskuudessa. Taman hén kokeekin
ikdvimpana piirteend. Hanen mukaansa koveneva Kilpailu toisaalta karsii alalta

vahemman lahjakkaat, mika puolestaan nostaa tasoa. (Eskolin, R. 2012.)

Muusikko, CMX-yhtyeen kitaristi Janne Halmkronan (2012) mielest4 suurin ongelma
YouTuben kéaytéssa on se, ettd kun artistit laittavat musiikkiaan sinne, ainoa joka tekee
rahaa on YouTuben omistaja Google. Toisaalta koska YouTubella on niin paljon
kayttdjia, pitda siella olla myos paljon materiaalia. Jos artistin materiaalia ei 16ydy
YouTubesta, ei asiasta kiinnostumattomalle kayttéjalle artistia ole edes olemassa, Sony
Music Entertainment Finlandillakin tyoskennellyt, Halmkrona tiivisti. Musiikin tekijan
kannalta kyseessd onkin varsin ristiriitainen tilanne sill4 vaikka Halmkronan, kuten
miljoonien Internet-kayttdjienkin, mielestd musiikkia pitdd olla saatavilla, lahinna

Google ja Internet-palveluntarjoajat hyotyvat siité taloudellisesti.
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Kotisivujen merkitys on Halmkronan (2012) mukaan pienentynyt merkittavasti
sosiaalisten medioiden, kuten Facebookin, tulon jalkeen. Kotisivut pitéisi kuitenkin
jokaisella itseadn kunnioittavalla yhtyeelld olla, ja jos sieltd ei kyseisen yhtyeen
musiikkia 16ydy missadn muodossa, voidaan sitd pitdd Halmkronan mielestd hieman
outona. (Halmkrona, J. 2012.)

Musiikin ilmaisen verkkolevityksen hyvéksi puoleksi Hamkrona (2012) mainitsi
kuuluville paasyn. Etenkin uusien artistien kohdalla on Halmkronan mukaan térke&a
ettd musiikkiin padsee tutustumaan heti. Pitdd mennd sinne, missa ihmiset ovat —
YouTubeen ja Facebookiin. Ilmaisen Internet-jakelun haittapuoleksi haastattelussa
nousi se, etta tekijat jaavéat ilman tekijanoikeuskorvauksia. Halmkrona mainitsi myogs
haitallisen vaikutuksen asenneilmapiiriin; kun ihmiset tottuvat saamaan jotain

ilmaiseksi, eivét he siitd mielelldan jatkossakaan maksa. (Halmkrona, J. 2012.)

Omakohtaisena kokemuksena verkkolevityksen haasteista Halmkrona (2012) kertoi,
kuinka CMX olisi halunnut vuosia sitten laittaa musiikkiaan jakoon kotisivuilleen.
Hé&nen mukaansa heidan olisi pitdnyt pyytaa luvat levy-yhtiolta, Gramexilta ja Teostolta
eikd niilla tahoilla ollut oikein minké&anlaista kasitysta siitd, mita olisi pitanyt tehda.
Selviteltydan asiaa koko homma tuntui hanesta niin monimutkaiselta, ettd kappaleet jéi

kokonaan laittamatta kotisivuille.

Etenkin aloittelevien béandien pitdd Halmkronan (2012) mielestd olla itse todella
aktiivisia Internetissa. Han nimesikin Internetin tdmén pdivan puskaradioksi ja lisési,
ettd kaikki sosiaaliset mediat pitéisi ottaa haltuun, mutta yllapito pitéisi osata tehda
tyylikkaasti niin, ettd mystisyys séilyy. Jos kaikki on koko ajan tarjolla, niin
potentiaaliselta fanilta voi lopahtaa mielenkiinto, Halmkrona kertoi. Liséksi han arveli,
ettei loputon musiikin ilmaisjakelu kannata siksik&éan, ettd ihmisill4d ei ole tapana

arvostaa ilmaista. (Halmkrona, J. 2012.)

Kysyesséni ison levy-yhtion kantaa musiikin ilmaiseen verkkolevitykseen, sain lyhyen
mutta ytimekk&an vastauksen. Artistimanageri Mikko Tukiainen (2012) Sony Music

Entertainment Finlandilta kertoi levy-yhtion tarkastelevan musiikin ilmaisia jakoja aina
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artisti- ja julkaisukohtaisesti osana isompaa markkinointisuunnitelmaa, joka ajatellaan

aina levyn ja ennen kaikkea artistin luonteen mukaisesti.

Porkka Playboys -yhtyeen manageri, muusikko ja teatterituottaja Sanna Gronmarkin
kanssa kdymassani keskustelussa puhuttiin enimmakseen YouTube-ilmitn syntymisesta
ja sité seuraavista hyodyista. Aluksi Gronmark (2011) kuitenkin kertoi omista mieli-
piteistdan ja kokemuksistaan koskien ilmaista Internet-jakelua. Han mainitsi esimerkiksi
kaikkien kayttdmiensé nuottien sek& kaiken kotimaisen kuuntelemansa musiikin olevan
ostettua. Gronmarkin mielestd niin kauan, kun musiikin lataaminen esimerkiksi juuri
YouTube-palveluun on esiintyjan oma valinta, voidaan sité suosia. Han lataa myds itse
omia kappaleitaan YouTubeen, jolloin niita saa kuunnella vapaasti ja ne ovat saatavilla,
eikd hé&n nde siind mitééan ristiriitaa. Ja koska YouTubesta ei musiikkia ladata
kuuntelijan omalle koneelle vaan se on kuunneltavissa vain kyseiselld sivustolla, on
kaikki hyvin. (Gronmark, S. 2011.)

Kun keskustelu k&antyy tekijanoikeuksiin, nousee aiheeksi myods Porkka Playboys.
Yhtyeen Bohemian Rhapsody -kappaleesta, jonka alkuperdisesittdja on Queen,
tekemasta versiosta kuvattu musiikkivideo on julkaistu YouTubessa. Tekijanoikeuksista
ole neuvoteltu, vaikka videota ei olisi saanut tehda ilman lupaa. Toisaalta Queenin
kitaristi Brian May on linkittanyt videon omille kotisivuilleen. Siita tulee sellainen olo,
ettd ainakin han on ikaan kuin hyvdksynyt tuon version, Gronmark (2011) myhaili.
Koko YouTubessa tapahtuva toiminta on Gronmarkin mukaan lahtenyt ké&sistd. Jos
sieltd poistettaisiin kaikki tekijanoikeuksia rikkova materiaali, ei sinne jaisi juuri mitaan
muuta kuin jotain kotivideoita. Isoilla levy-yhtidilla lienee myds oikeus poistaa omia
etujaan haittaavia videoita palvelusta, koska joitakin uusia kappaleita on Gronmarkin
mukaan havinnyt YouTubesta hyvin nopeasti, ja tilalle on vain ilmestynyt ilmoitus
videon poistosta tekijanoikeudellisista syista. Usein tdssa on luultavasti kyse rahasta.
Jos voidaan epéilld, ettd videon olemassaolo véhentdd julkaisijan tuloja, video
luonnollisesti poistetaan palvelusta. Jos taas videon voidaan todeta olevan hyddyksi
vaikkapa levymyynnin edistamisessd, ei siihen puututa. Toki isotkin artistit julkaisevat
videoitaan YouTubessa promootiotarkoituksessa. Kun ihmiset jakavat noita videoita
sosiaalisissa medioissa, kuten Facebookissa tai Twitterissd, saa artisti ilmaista mainosta,
laskelmoi Gronmark (2011).
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Porkka Playboysin YouTubeen lataama video kerdsi kolmessa viikossa yli puoli
miljoonaa Kkatselukertaa. Tatd Kirjoitettaessa on video katsottu jo 938 373 kertaa.
Julkaisua seuranneen alkuhuuman jélkeen videota on katsottu pdivittain 1000-2000
kertaa kuluneen puolen vuoden ajan. Kesalla 2011 valtaosa Suomen levikiltaan
suurimmista lehdista teki yhtyeestd ndkyvid juttuja — onpa yhtye péaéssyt jopa
esiintymdan jopa Ylen Aamu tvihen sekd MTV3:n Kymmenen uutisten loppu-
kevennykseen. Myods bandin kadulla kuvatut, jo aiemmin YouTubessa julkaistut

esiintymiset ovat saaneet sittemmin kymmeni& tuhansia uusia katsontakertoja.

Videon saama suosio on aiheuttanut mielenkiintoisen tilanteen bandin keikkamyyntiin.
Keikkoja ei Gronmarkin (2011) mukaan varsinaisesti ole tarvinnut aktiivisesti myyda
vaan pikemminkin asiakkailta on tullut pdivittdin yhteydenottoja ja keikkapyyntdja
séhkopostitse ja puhelimitse. Se on mille tahansa béndille hyvin poikkeuksellinen
tilanne. Gronmark on usein jopa joutunut Kieltdytymaan keikkatarjouksista koska
kaikkia keikkoja ei ole mahdollista tehdd. Videosta tuli etenkin Suomessa jonkin-
asteinen ilmid. K&ytannossa bandia ei ole Gronmarkin mielesta tarvinnut tuotteistaa itse
mitenkaan, eik& ole ollut tarvetta selitellda millaisesta bandistd on kyse, jos kysyja on
nahnyt videon. Kaytdnngssa tdma tarkoittaa esimerkiksi keikkamyynnin osalta sité, etta
ilman videota Gronmark olisi joutunut soittelemaan keikkapaikkoihin, tarjoamaan
tuntematonta bandia ja uskottelemaan puhelimitse asiakkaalle, kuinka viihdyttavasta

yhtyeesta onkaan kyse.

IlIman sosiaalisia medioita, kuten Facebookia ja Twitterid, ei Porkka Playboys varmasti
olisi saavuttanut vastaavaa suosiota. Yhtyeelld ei ole olemassa minkéaénlaista
markkinointirahaa tai -kanavia, mutta videoon tyké&styneet ihmiset ovat jakaneet linkki&
videoon pelkastdaan Facebookissa yli 100 000 kertaa. Ennen videon julkaisua b&ndin
keikkamyynti perustui lahinnd katusoiton yhteydessa jaettuihin yhteystietoihin. Myos
julkisia keikkoja on yhtye pystynyt markkinoimaan ilmaiseksi Facebookin vélityksella.
Etenkin pienempien keikkojen katsomot on taytetty padasiassa Facebook-tapahtuma-
kutsujen voimalla. (Gronmark, S. 2012.)
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4 KYSELY

Opinnaytetyotani varten tein kyselyn musiikin Kkulutustottumuksista niin sanotun
tavallisen musiikinkuuntelijan n&kokulmasta. Siind esitin kysymyksia siit4, missé
muodossa ja mistd ihmiset yleensd hankkivat ja kuuntelevat musiikkia, miten suuri
osuus on CD-levyn hankkimisella ja kuinka paljon ja missé suhteessa kuluttajat lataavat
musiikkia tiedostoina joko laillisesti tai laittomasti. Ndiden liséksi kiinnitin huomiota
verkossa tapahtuvaan musiikin kuunteluun ja siihen onko ilmaiseksi Internetissa kuultu
musiikki vaikuttanut péatokseen ostaa musiikkia. Kyselyn koko siséltd on liitteend
(Liite 1).

4.1 Kyselyn toteutus

Kyselyn toteutus tapahtui sosiaalisessa mediassa, Facebook-tilini valityksella. Vastaajat
olivat Facebook-kavereikseni ilmoittautuneita henkil6itd. Valitsin kuitenkin vastaajat
siten, ettd sukupuoleen, ik&an tai ammattikuntaan liittyvia mahdollisia vaikutuksia ei
esiintyisi lopullisessa tilastossa. Vastaajajoukkoa valitessani en suosinut esimerkiksi
muusikkojen ammattikuntaa, koska monella musiikintekijalld on varmasti hyvinkin
vahvoja nakemyksia koskien vaikkapa laitonta musiikin lataamista. Lahetin kyselyn 38
henkildlle ja siihen vastasi 23 henkil6d. Vastaajista 43,5% on miehid ja 56,5% naisia.

Vastaajien keski-ikd on 27,0 vuotta. Tilastoa voitaneen pitad suuntaa-antavana.

4.2 Kyselyn tilastointi ja mielenkiintoisen huomiot

Tilastoin kyselyyn saamani vastaukset prosentuaalisiin osuuksiin seka kaikkien
vastausten, myds sukupuolen ja ikdjakauman perusteella. 1an jakajaksi valikoitui alle
25-vuotiaat ja 25-vuotiaat tai vanhemmat. En kuitenkaan havainnut mitaan
mainitsemisen arvoisia eroja sukupuolen tai ikdjakauman perusteella, joten jatdn ne
tdssd huomioimatta. Seuraavaksi nostan esiin tilastosta ilmenneet mielenkiintoisimmat

asiat kuvioina.
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421 Levymyynti

Vaikka julkisuudessa puhutaan paljon levymyynnin laskusta ja sen vaikutuksista alaan,
on huomionarvoista, ettd kyselyni vastaajista kuitenkin yli puolet, 60,9 prosenttia, ostaa
useammin perinteisesmman CD-levyn, kuin lataa albumin tiedostoina Internetista (Kuvio
1). Todettakoon kuitenkin, ettd tamé& kysymys ei pitanyt siséllddn esimerkiksi
YouTuben tai Spotifyn luomia mahdollisuuksia kuunnella musiikkia verkossa, vaan
kysymyksen muotoilussa levyn ostamisen vaihtoehtona oli aloumin lataaminen omalle
koneelle.

®60,9% ostaa
useammin CD-levyn

m 30,1% lataa
useammin albumin
tiedostoina

KUVIO 1. CD-levyn hankinnan ja tiedostolatauksen osuudet.

4.2.2 Laillinen lataus

Jopa 45 prosenttia vastaajista, jotka kertoivat lataavansa musiikkia Internetist,
vastasivat kaiken lataamansa musiikin olevan laillisesti ladattu. Sitd vastoin 25
prosenttia kertoi kaiken Internetistd lataamansa musiikin olevan laittomasti ladattua.

Myds muiden vastausten osuudet nakyvat kuviosta 2.
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K45% Lataussuhde 100 - 0
¥10% Lataussuhde 75 - 25

5% Lataussuhde 50 - 50
¥15% Lataussuhde 25 - 75
©25% Lataussuhde 0 - 100

KUVIO 2. Musiikin laillisten ja laittomien latausten suhde.
(Lataussuhde: lailliset lataukset — laittomat lataukset)

4.2.3 YouTuben kayttod

Kaikki vastaajat ilmoittivat kuuntelevansa musiikkia Internetistd. Kyselyn mukaan
YouTube on suosituin kanava kuunnella musiikkia verkossa siitdkin huolimatta, etta
palvelussa on tarjolla pelkéastdan videoita ja etenkin hitaammilla verkkoyhteyksilla
latausajat voivat olla pitkia. Palvelun kappaletarjonta on hyvin laaja, eiké palvelu vaadi
rekisterditymista tai sisadnkirjautumista. Vastaajista 56,5 prosenttia kertoo kayttavansa
enimmékseen YouTubea musiikin kuunteluun verkossa. Spotifya kertoo kayttavansa

vain 34,8 prosenttia. (Kuvio 3).
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i 56,5% YouTube
i 34,8% Spotify
= 8,7% Nettiradiot

KUVIO 3. Kaytettyjen palvelujen osuudet musiikin kuuntelussa.

4.2.4 Musiikin ostaminen kuullun perusteella

Opinnaytetyoni kannalta varsin mielenkiintoinen kyselyn tilastosta selvidva asia on etté
huomattavan suuri o0sa vastaajista kertoo ostaneensa aiemmin ilmaiseksi
kuuntelemaansa musiikkia (Kuvio 4). 56,5 prosenttia vastaajista on ostanut jopa

kokonaisen albumin kuulemansa perusteella.

i 56,5% ostanut koko
albumin

i 8,7% ostanut yksittaisia
kappaleita

~ 34,8% ei ole ostanut
musiikkia Internetissa
kuulemansa perusteella

KUVIO 4. Musiikkiostosten osuudet Internetissa kuullun perusteella.
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4.2.5 Musiikin lataaminen suoraan yhtyeen kotisivuilta
Vaikka musiikkiaan ilmaiseksi suoraan kotisivuillaan jakavien yhtyeiden maara on

verrattain pieni, on yllattdvdn moni vastaajista 10ytanyt ja ladannut musiikkia nain
(Kuvio 5). Silti suurin osa, 56,5 prosenttia vastaajista ei ole néin tehnyt.

“43,5% on ladannut
musiikkia jonkin yhtyeen
kotisivuilta

456,5% ei ole ladannut
musiikkia minkdidn
yhtyeen kotisivuilta

KUVIO 5. Musiikkia kotisivuilta ladanneiden ja lataamattomien suhde.

4.2.6 Lahjoitukset

Opinnaytetyoni sekd muusikoiden tyon kannalta mielekas tilastollinen vastaus tuli
kysymykseen rahan lahjoittamisesta ilmaisen musiikin jakamisen vastineeksi. Jopa 87
prosenttia vastaajista (Kuvio 6) on valmis maksamaan tai lahjoittamaan rahaa sellaisesta

palvelusta, ettd yhtyeen musiikkia on ladattavissa ilmaiseksi suoraan kotisivuilla.



26

“87% on valmis
lahjoittamaan rahaa

“13% ei ole valmis
lahjoittamaan rahaa

KUVIO 6. Kotisivuilla ladattavissa olevan musiikin vastineeksi maksamisen tai

lahjoittamisen hyvéksyvien ja hyvaksymattomien suhde.
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5 POHDINTA

Tatd opinndytetyotda tehdessd olen saanut ilokseni huomata, ettd vaikka koko
musiikkiala on saanut kokea kovan kolauksen laittomuuksien ja levymyynnin
laskemisen myo6td, voi Internetistd olla apua musiikintekijan tavoitteiden
saavuttamiseksi. Alalla tyéllistyneiden ansiot ovat tulevaisuudessakin vaakalaudalla ja
tilanne on huolestuttava. Kekselidisyydelld ja kovalla ty6lla on kuitenkin mahdollista
vield nykyaikanakin saavuttaa taiteellisen tydn ansaitsemaa arvostusta.

Opinnaytetyoni perusteella on aiheellista todeta, ettd Internet-jakelun suurin ja ikavin
haittapuoli on se, ettei musiikin tekijoille kerry siitd taloudellista tuottoa, vaan tulot
ohjautuvat enimmakseen palveluita yllapitaville tahoille. Laajasta Internet-jakelusta ja
piratismista johtuen levymyynti laskee ja tekijat menettavat lisdd ansioita. Kuitenkin
esimerkit ja lahteet kertovat, ettd hyotyja ilmaisesta verkkolevityksesta on paljon. Itse
musiikinkuluttajan n&kokulmasta koen mielekk&d&nd sen, ettd voin vaivattomasti

kuunnella verkossa harvinaisempiakin ulkomaisia yhtyeita.

Omalta osaltani olen erittdin tyytyvadinen haastattelemieni ihmisten panokseen tyétéani
kohtaan ja monipuolisiin vastauksiin. Tyota tehdessa oli mielekasta vaihtaa ajatuksia
musiikkibisneksessé eri aloilla tyoskentelevien kanssa, purkaa heiltd saamiani
vastauksia ja jakaa heiddan mielipiteitddn ja kokemuksiaan. Lisdksi olen varsin
tyytyvainen Kkyselyni vastausprosenttiin  ja saamiini tuloksiin. Kysely olisi
mielenkiintoista toteuttaa suuremmalla yleisolla ja olisi hyva vield hieman laajentaa

kyselya tarkempien ja luotettavampien tilastojen aikaansaamiseksi.

Yritin tatd opinndytety6ta varten tiedustella séhkdpostitse Teosto ry:n kantaa muutamiin
tyoni aihetta sivuaviin seikkoihin kolmelta eri Teoston edustajalta. Tiedustelemani asiat
koskivat esimerkiksi Teoston yksityiskohtaisempaa mielipidettd luvatta Internetissa
jaettavaa musiikkia kohtaan seka artistin musiikkinsa jakamisen vastineeksi saamia
rahallisia lahjoituksia. En Kkuitenkaan saanut Teostolta mink&&anlaista vastausta
kysymyksiini, joten en pystynyt Teoston kantaa verkkolevityksestd tdman tarkemmin

esittelemaan.
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Tatd tyota aloittaessani minulla oli vahva kasitys ja ennakkoaavistus tulevan
tutkimuksen tuloksista. Oma kokemukseni muusikkona on jo entuudestaan osoittanut
minulle todeksi musiikin ilmaisen Internet-jakelun haittapuolia. Onnekseni 16ysin
aiheesta itsellenikin uusia keinoja hyo6tyd, ja aion tulevaisuudessa ainakin kokeilla niitéa

oman musiikkini julkaisun apuvalineena.
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LIHTTEET

Liite 1.

Kysely opinndytety6téani varten

Moi!

Olen tekemdssd opinndytetyotda Tampereen ammattikorkeakouluun. Tutkimukseni
kohde on musiikin ilmaisen Internet-jakelun hyddyt ja haitat. Ty6téni varten teen myos
kyselyd ns. tavallisen musiikinkuluttajan né&kokulmasta. Toivonkin ettd vastaisit
kyselyyni. Vastaamiseen kuluu aikaa noin kaksi minuuttia. Odotan vastauksia 25.3.2012
mennessa.

Vastauksista koostan tilaston ja kasittelen vastaukset anonyymeind ja ehdottoman
luottamuksellisesti.  Siksi  toivonkin  rehellisyyttd myds arkaluontoisemmissa
kysymyksissé (koskien musiikin laitonta lataamista).

Toimithan seuraavasti:

Kopioi kysymykseni VASTAA -kenttéan.

Vastatessasi kirjoita ”x” haluamasi vastausvaihtoehdon kohdalla olevien sulkuviivojen
valiin. Mikali kyselyni asettelu nédkyy naytollasi epaselvéana, kerrothan siitd minulle niin
toimitan kyselyn eri muodossa.

Halutessasi voit kommentoida kyselya koskevia asioita vapaasti kommenteille varattuun
tilaan.

Laheta vastauksesi.

Kysymykset:
Sukupuoli?
1ka?

Ostatko useammin CD-levyn vai lataatko albumin tiedostoina? Rasti ruutuun. Valitse
vain yksi.
CD-levy () Tiedostot ()

Jos lataat, missé suhteessa lataat musiikkitiedostoja laillisesti? Rasti ruutuun. Valitse

vain yksi.
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Laillinen vs. laiton lataus
() 100% - 0%
() 75% - 25%
() 50% - 50%
() 25% - 75%
() 0% - 100%

Kuunteletko musiikkia internetistd? Rasti ruutuun. Valitse vain yksi. Nime& eniten
kayttamasi palvelu (Spotify/Youtube/joku muu, mika?).
() Kylla. Eniten kayttaméani palvelu:

() En kuuntele musiikkia internetista.

Oletko ostanut jonkin albumin tai yksittaisid kappaleita esimerkiksi Youtube-videon
perusteella? Rasti ruutuun. Valitse vain yksi.

() Kylla, koko albumin

() Kyllg, yksittaisia kappaleita

()En

Oletko ladannut musiikkia ilmaiseksi jonkin yhtyeen kotisivuilta? Rasti ruutuun. Valitse
vain toinen.

Kylla () En ()

Olisitko valmis maksamaan / lahjoittamaan rahaa tallaisesta palvelusta? Rasti ruutuun.
Valitse vain toinen

Kylla () En ()

Kommentteja:

Vastauksestasi kiittaen:
Joona Kukkola



