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1 INLEDNING

Marknadsforing pa nétet har 6kat exponentiellt och tillvixten ser ut att fortsétta, for till-
fallet finns det dver 2 miljarder internet anvindare i vérlden (Daily Mirror, 2011).
Webbplatser som toppar rankingen pa Google fér stor volym av besokare och detta 6kar
forsdljningen av marknadsplatser. Det enda sittet att 6ka synligheten och att komma pa
Googles topp listor dr att sokoptimera sina sidor (www.seoguys.net, 2010). Det fanns
over 255 miljoner nitsidor i december 2010 och 21.4 miljoner lades till under aret
(http://royal.pingdom.com, 2010). Till dessa websidor riknades inte undersidor som hor
till ssmma doméin. Man forstar varfor sokning har blivit allt mer populért bland anvin-
darna, att hitta det man soker kan vara mycket tidskrdvande och man maste anvénda rétt
nyckelord for att kunna definiera sin sokning. P4 grund av det enorma utbudet av
material pa nétet skulle det vara mycket svart om inte omdjligt att hitta relevanta sidor
utan att anvdnda sig av en sOkmotor. Sokmotorerna har blivit porten till allt material

som finns pa internet beroende pd vad sdkaren matar in for sokord i sokmotorn.

Sokoptimering har blivit en stor del av professionell webbdesign och de som jobbar
med att utveckla eller designa sidor pé nétet forvantas kunna sokoptimera sidor &ven om
sOkoptimering inte bara har att géra med hur sidan &r tekniskt uppbyggd eller vilken

struktur designen av sidan har.

Allt fler foretag vill d6ka synligheten pd webben. Facebook, twitter och andra sociala
medier erbjuder en bra mdjlighet till detta men kréver ofta en person som uppdaterar de
sociala sidorna och detta dr en extra kostnad for foretaget. Just pd grund av att allt fler
vill 6ka synligheten pé ndtet och locka fler besdkare har manga s6koptimeringsforetag,
kurser och konsulter vuxit fram. Sokoptimeringsforetagen erbjuder tjdnster for att for-
béttra synligheten i sokmotorerna och lovar att fa sidan att rangordnas hogre i sokresul-
taten, 1 vissa fall lovas ocksda en fOrsta plats 1 googles sokresultat
(www.stayonsearch.com, 2010, www.morningstarmultimedia.com). Ju hogre webbplat-
sen rangordnas i sOkresultaten for ett sokord, desto mer besokare ér det sannolikt att fa.
Generellt giller det att ju populérare ett sokord &r, desto mer utmanande &r det att fa en

topplacering.



1.1 Problemformulering

Att fa en sida att synas pa sokmotorernas topplistor kan anses som ett svart jobb. Bero-
ende pd vad for innehdll man har pa sin webbsida varierar resultaten mycket. Om man
till exempel skall sokoptimera en webbsida som séljer flygbiljetter ricker det inte bara
med att man anvénder sig av gratis metoder for att gora sin sida synlig. Om man dére-
mot har ett foretag som séljer ndgot mera unikt dr det inte lika svért att na topp position-
er 1 sokresultaten. S6kning pa internet ar en vardaglig sak for de flesta men att gora en

webbplats som hittas bland sokresultaten dr inte ndgot som alla funderar pa.

Kan man med hjélp av gratismetoder néd resultat? Jag tinker fordjupa mig i dessa
gratismetoder for att en uppfattning om vilka metoder som anses vara sddana som ger
resultat. Att f en uppfattning om hur s6kmotorerna fungerar kan vara svart att fi pa
grund av mingden material och teorier som finns tillgéingliga. Jag tdnker bekanta mig
med det material som finns for att fa en dverblick om de gratismetoder som gér att an-

vénda for att 6ka synligheten pa webben.

Varfor skall man betala ndgon att gora en webbsida sokoptimerad om man kan med
hjélp av de gratismetoder som finns tillgingliga gora en sida synligare och for sokaren
littare att finna. Vad ir di ett bra sokresultat och varfor? Ar det anvindaren som be-
stimmer vad som &r bra for just det sokordet dvs. nyckelordet eller bestimmer sokmo-

torn det?

Till arbetets grundlédggande problemfragor hor:

Viktigheten av sokoptimering
Péaverkar de sokoptimeringsfaktorer som man med hjélp av gratismetoder kan uppna
webbsidans synlighet. Hur viktig del av webbsidan dr sdkoptimeringen, l6nar det sig att

sdtta tid pa det.

Metoder
Vilka metoder skall man anvédnda for att gora en webbsida som &r optimerad bade for

anvindaren och s6kmotorerna? Vilka ir dessa metoder om det finns sddana?
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1.2 Syfte

Det primira syftet med detta examensarbete dr att bygga upp en forstaelse hur sokopti-
mering fungerar samt hur man skall bygga sokmotorvénliga sidor som hamnar pd sok-
motorernas topplistor utan att anvénda sig av kopta tjénster (Google AdWords, Snoobi

etc.).

Vilka saker bor man fundera dver fore man koper reklam eller anstédller nagon for att
sokoptimera sin webbsida. Kan man med hjilp av gratis metoder fd sin sida att synas
och rangordnas hogt bland Googles sokresultat. Vilka metoder skall man anvinda for att

kunna optimera sin sida. Kan man péverka dessa resultat med hjélp av s6koptimeringen.

1.3 Malgrupp

Detta arbete riktar sig till de som vill utnyttja de gratis metoder som finns tillhanda for
att kunna sokoptimera en webbsida mojligast bra. Webbutvecklare, designers och de
som jobbar med marknadsforing av olika slag har nytta av att veta hur deras webbsidor
kan med hjélp av gratis metoder stiga i skmotorernas rangordning. Man maste veta de
faktorer som péverkar optimeringen for att kunna gora en vél optimerad sida for sitt fo-

retag eller sig sjélv till exempel i form av en grafisk portfolio.

1.4 Metod och centrala kallor

I detta arbete har jag utgétt frdn det material som finns tillgdngligt om sékoptimering.
Bocker och artiklar som skrivits om @mnet samt internet och diskussionsforum ar mina
centrala killor i1 detta arbete. Jag tdnker analysera vilka metoder &r de mest provade och
anses ge bésta resultat. I arbetet presenterar jag de olika metoderna som med enkla me-
del okar chansen att lyckas med sokoptimering. Jag anvdnder mig mycket av elektro-
niska killor pd grund av att sokoptimering och teori hur man skall gora for att 6ka syn-

ligheten gér i snabb takt framat och de faktorer som okar synligheten &ndras hela tiden.
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Eftersom sokoptimering dr mera en konst dn ett tekniskt kunnande kommer jag att for-
hélla mig skeptiskt till de pastdende som internet och andra kéllor ger. S6koptimering &r
en svar konst att ldra sig for utveckling av sokmotorer sker i1 snabb takt och nya algorit-
mer som sokmotorerna anvdnder kommer hela tiden. Néar jag borjade forska i dmnet
tyckte jag det fanns for mycket med ovésentligt material och teorier kring &mnet som pa
riktigt kunde hjilpa att 6ka synligheten. Med hjélp av allt detta material har jag fatt en

uppfattning om hur man skall gora for att gora en bra sokoptimerad webbsida.

1.5 Val av amnet

Jag valde att skriva om sdkoptimering pd grund av att det dr ett &mne som diskuterats
mycket i olika sammanhang av marknadsforing och webbdesign. Det finns manga fore-
tag som sdljer dyra sdkoptimeringstjénster eller ordnar kurser for foretag for att 6ka be-
sokarantalet, de metoder som sokoptimeringsforetagen anvédnder kan tillimpas gratis om
man vet hur man skall gora. Jag har jobbat inom mediabranschen i flera ar redan och har
den uppfattningen att sidor som reklambyraer och webbutvecklare bygger upp inte alltid
ar optimerade for sokmotorerna utan man forlitar sig bara pa de siffror man far frén
Google Analytics eller motsvarande system som registrerar besokare. Den information
som jag samlar pd mig genom detta arbete kommer att 6ka min uppfattning om hur
bygga upp webbsidor sa att ocksa sokmotorerna hittar dem. Genom att undersoka detta
dmne kommer jag att kunna bygga béttre hemsidor som ger mervérde till kunden eller

projektet.

1.6 Avgransningar

Sokoptimering kan tilldimpas till allt material péd nitet. Jag har dérfor avgrénsat mitt ar-
bete till metoder som létt gar att gora i planeringsskede av en webbplats. Jag ldgger fo-
kus framforallt pa hur Googles sokmotor ser och handskas med information som den fér
frdn webbsidan. De flesta sokoptimerings metoder fungerar ocksa pa andra sokmotorer
men jag gar inte in pd detalj hur andra sokmotorer fungerar eller hur de paverkas av
olika delar av forskningen. Det finns ménga olika sokmotorer pad marknaden som t.ex.

Microsofts Bing (fore detta MSN search), Yahoo samt Altavista. Jag avgrénsar mitt ar-
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bete pa Googles sokmotor pd grund av att Googles marknadsandel &r 6ver 80 procent
utan att ta hdnsyn i anvéndargruppen eller var i virlden anvéndaren befinner sig. (goog-

lesystem.blogspot.com, 2009)

1.7 Terminologi

SEO Search engine optimization
SEO ér en teknik som hjélper sokmotorerna att hitta och rangordna din webbplats hogre
an de miljontals andra webbplatser som svar pa en sokfrdga. SEO hjélper pa sa sitt att

fa trafik fran sOkmotorer.

SEM Search engine Marketing
Search Engine Marketing dr processen for att fa trafik fran eller synlighet pd s6kmo-

torerna. Frasen &r ocksé ibland forkortas till "Search Marketing”.

Webbmiistare (Webmaster)
Webmastern dr den person som planerar, utvecklar och tar ansvarar for det tekniska pa
webbplatser. Det dr ofta webmastern som utvecklar och ansvarar for sokoptimering pa

foretag.

Webblisare (Web browser)
Ett datorprogram for hdmtning, visning och overflyttning av information pé nétet. De
mest kdnda for tillfillet &r Mozilla Firefox, Microsoft Internet Explorer och Googles

Chrome.

Sokmotor (Search engine)

Ett program for automatisk sokning pé nétet eller databaser. S6kmotorn ger nétets an-
vindare mojligheten att hitta information i organiserad form. En sokmotor anvinder sig
av ett specifikt program som anvénder sig av algoritmer for att vérdera sidornas inne-
héll. Sokmotorn &r ett program som soker dokument och specifika nyckelord och retur-
nerar en lista med de dokument och nyckelord som hittas p4 sékordet. Aven om ordet

”sOkmotor” dr en allmén definition pa ett program som soker nigon slags information
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anvinds ofta termen fOr att speciellt beskriva soktjanster som Google, Bing och

Altavista. Sokmotor ordet har etablerat sig i sokningar pa nétet.

Spindel (Spider)

Ett program som gér igenom internet for att finna och indexera ny, offentlig tillgénglig
information. Google anvénder sin egen spindel kallad Googlebot som anvinder sig av
ett stort antal datorer for att ga (eller "crawl") igenom miljardtals sidor pd webben.
Googlebot anvinder en algoritmisk process: ett datorprogram bestimmer vilka sidor

som ska genomsokas, hur ofta och hur ménga sidor himtas fran varje webbplats.

Sok algoritm
Sok algoritmen dr gjord for att hitta ett objekt med specifika egenskaper bland det inne-
héll som algoritmen gér igenom. Objekten sparas var och en skilt i en databas eller som

en del av en storre helhet.

Google Adwords, AdSense

Google AdWords dr ett gratis program ddr man kan skapa och visa annonser. Annon-
serna dr forknippade med nyckelord och visas till sokaren d& denna gor en sokning med
det specifika nyckelordet. Google Adwords ér ett system dar médnniskor betalar for att fa
sin annons visad. Kunden betalar bara for de ganger ndgon besokt sidan via annonsen.
AdWord dr en form av betala per klick (pay-per-click, PPC) marknadsforing. Googles
AdSense dr det system som visar Adwords pé sidor som inte dr d4gda av Google. Websi-
dorna upprétthdllare kan ldgga annonser pé de sidor han eller hon upprétthéller. Sidor-
nas dgare kan med hjilp av AdSense fi inkomster beroende pa besékarnas mangd och

klickaktivitet.
Google PageRank

PageRank dr ett system som analyserar ldnkar. PageRank anvinds av Googles sokma-

skin for att mata hur relevanta eller och viktiga lankarna é&r.
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HTML (Hyper Text Markup Language)
HTML ér en dator sprak gjort for att mojliggdra skapandet av webbsidor. Med HTML
skapar man strukturerade dokument med semantiskt innehdll. Webbldsaren visar inte

HTML-koden, men anvénder taggarna i den for att tolka innehéllet pé sidan.

Meta Tags

Meta taggar eller meta element &r HTML eller XHTML element som anvinds for att ge
strukturerad data om en webbsida. Flera meta element anvénds ofta pa samma sida for
att ge strukturerad data, elementen &r samma men attributen (egenskaperna) varierar.
Meta element kan anvindas for att ange sidan beskrivning, nyckelord mm.

Meta elementen har tva anvidndningsomraden: att antingen emulera anvéndningen http-
svarshuvud, eller att badda in ytterligare metadata i html dokumentet.

Meta data maste placeras inom HTML eller XHML dokumentets <head> taggar.

Google Analytics

Ett gratis program pd nétet dir man kan f6lja med och analysera data fran de hemsidor
man uppritthéller eller ansvarar for. Google Analytics ger inte information av besdkare
som har stidngt webbldsarens javascript, darfor dr den inte lika tillforlitlig som betalda

program som sparar information i webblogen forlitar sig inte bara pé javascript.

On-Page Factors
Med On-page Factors menar man de sdkoptimerings metoder som kan tillimpas pa
webbsidan som man vill optimera. Hur sidans innehdll, struktur l&nkar mm paverkar

sokoptimeringen. De viktigaste on-page faktorerna &r sidans titel innehdll och liankar.

Off-Page Factors

Till off-page faktorerna rdaknar man de faktorer som kan péverkas utanfér webbsidan.
Bloggar, internetforum och andra Sociala medier ridknas till Off-Page faktorer. Ocksa
lankar som kommer in frén andra sidor réknas till Off-Page faktorer fastéin de oftast bil-

das med hjdlp On-Page faktorer.
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2 SOKOPTIMERING

Om du trodde att s6koptimering var ndgonting som inte paverkade mingden trafik du
fick pa dina sidor hade du fel. S6kmotoroptimeringen dr en stor del av marknadsforing
pa webben och vem som helst kan lédra sig tekniken bakom det. Sokmotor optimering
kan anvindas for att exponentiellt 6ka trafiken till sidorna som okar forséljningen eller
medlemsantalet pa sidorna. For att f4 besdkare pa webbsidor du uppritthéller eller gor
for andra &r det viktigt att man forsoker uppehélla sidan pa Googles eller andra sokmo-
torers top tio lista. 80 % procent av all trafik pa internet kommer fran skmotorer och
darfor ar det viktigt att komma ihag att ha en webbsida som &r vél sokoptimerad.

(www.hitwise.com, 2011)

Manga kritiker dr misstdinksamma pé sokoptimering pd grund av att méngden vixlande
variabler (varav nigra av dem man kénner till men ménga ar sdidana som inte ér offent-

liga for allminheten) dr sa stor. (econsultancy.com, 2009)

For att fa din sida att synas pa topp tio listan méste du f6lja en progressiv sokoptime-
rings strategi. Den vanligaste ar att bara ldgga in nyckelord i sidan huvudtitel, deskript-
ions och meta tags. Meta taggar ér bitar av html kod som &r gjord speciellt for att gora
sidan mera synlig for sokmotorer. Sokspindlarna och bots ser dessa sokord men de ar
inte synliga for de som besdker sidorna. Det finns en debatt kring huruvida viktiga me-
tataggarna eller sidans deskriptions ér for sokmotorerna. Man tror att Google och andra
sokmotorer inte tar i beaktande dessa for att detta ger en oréttvis fordel Gver webbplatser
som kan vara mera legitima &n de som dodljer sina sokord i1 meta- och deskription tag-
garna. Om man vill vara pa den sékra sidan skall man anvénda sig av all den informat-

ion man har for att gora sidan synlig s& bra som mojligt.

Sokoptimering har blivit en stor del av helheten ndr man planerar och gér hemsidor.
Sokoptimering kan beskrivas som vetenskap och marknadsféring som man satt ihop.
Det ér sitt att 6ka sannolikheten att fa sin sida att synas nidr ménniskor sdker nagot pa
nétet. Man anvénder sig av olika tekniker som man ldgger pa sjélva nétsidan (on page)
men ocksa utanfor sjdlva sidan (off page) for att oka trafiken fran sdksidorna till webb-

sidan i friga.
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Det ar viktigt att komma ihdg att med hjélp av bara sokoptimering kommer man till ngj-
aktiga resultat men fOr att nd bra resultat méste man inte bara sokoptimera utan ocksa ha
intressanta sidor som tillfredsstiller besdkarna med anvindarupplevelsen. Detta leder
oftast till bra sokresultat. Det dr sokmotorns uppgift att erbjuda sdkarna bésta resultat

men det dr anvindarna som bestimmer vilka resultat 4r de mest vésentliga.

Man kan aldrig bli fulldrd i sokoptimering men genom att forstd de viktigaste principer-
na om sokoptimering &r det lattare att borja sokoptimera sin sida och nér man borjat ér

det svart sluta gora allt for att rangordnas hogt bland sokresultaten.

score(d,)) = astatic(d) + [ text(d. keyw(Q))
+ tax(d, topic(Q)). (1)

Here,

static(d) returns the query-independent “importance” score
for document d (e.g., d's PageRank [32]);

text(d, keyw(Q)) returns the text-based relevance score
for document d with respect to keywords keyw(Q): and

tax(d, topic(@)) returns a taxonomy score, i.e., a collec-
tive relazation cost for document d with respect to a list of
taxonomy nodes topic(Q).

(For all score components, lower is better. The variables
a, 3, and v are weights for the different score components.)
We set

m
tax(d, topic(Q)) = S tax; (topic;(d), topic,(Q)),

J=1

Figur . De algoritmer sokmotorerna anvinder &r mycket svartolkade. (www.seodesignsolutions.com)

2.1 Bakgrund

Webmasters och innehdllsleverantdrer borjade optimera webbplatser for sokmotorer i
mitten av 1990-talet d& de forsta sokmotorerna borjade indexera sidor pa webben.
(Brian Pinkerton, 2000) Ursprungligen skickade webmastern den sidas adress eller URL
till olika s6kmotorer som skickade en spindel for att indexerade sidan, spindeln gick
igenom innehallet och ldnkarna pa sidan och skickade tillbaka information som sedan

sokmotorn kunde indexera. I processen ingick att sékmotorns spindel laddade ner en hel
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sida och lagrade den pd sokmotorns egen server, dir ett annat program ként som indexe-
rare, gick igenom sidans information som t.ex. vilka ord forkom ofta pa sidan och var
orden var placerade. Indexeraren gick ockséd igenom vilken vikt orden hade i forhal-
lande till all annan text, linkar som sidan hade och vart linkarna forde. Denna

information placeras i en schemaldggare for genomsokning vid ett senare tillfdlle.

Nér webbplatsidgare borjade inse vdrdet av att ha sina webbplatser hogt rankade och
synliga i sokmotorernas resultat, gav det mdjligheter for olika former av fusk, beroende
pa metoden och allvarligheten man fuskat kallas det vit hatt ”white hat” eller svart hatt

”black hat”.

Enligt branschens analytiker Danny Sullivan kom frasen "sokmotoroptimering" (SEO)
formodligen i1 bruk forst ar 1997 (www.audettemedia.com, 2008). Tidiga versioner av
sokmotorernas sokalgoritmer litade pa den information som webmastern (sidornas upp-
ritthdllare) tillhandahdll. Denna metod anségs senare vara opalitlig pa grund av att den
webbansvariga kunde ge felaktig information om det riktiga innehéllet. Felaktiga ofull-
standiga och inkonsekvent data kunde och gjorde ofta ocksé sé att sidan i frdga rankades
hogre 1 sokmotorerna. Webbsidornas innehdllsleverantorer manipulerade antalet attribut

1 HTML-kéllan pa en sida for att forsoka rangordnas béttre i sokmotorerna.

Sokmotorerna sag i borjan bara pd sokordens tithet och detta gjorde det litt for web-
masterna att manipulera. Webmasterna satt in nyckelordet flera ginger pa sidan och
detta ledde till att sidan rangordnades hogre. Tidiga versioner av sOkmotorer led pa
grund av detta av missbruk och manipulation av rangordningen. For att ge béttre resultat
till sina anvédndare, anpassade sig sokmotorerna till detta och borjade visa de mest rele-
vanta sOkresultat pd resultatsidorna, istéllet for irrelevanta sidor fyllda med manga
sokord. Eftersom framgang och popularitet av en sokmotor avgors av dess formaga att
producera de mest relevanta resultaten maste ocksd sokmotorerna hela tiden férnyas och

ge bittre sokreslutat.
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2.2 Historia

Historiskt har administratorer tillbringat manader eller &r att optimera webbplatser for

att 6ka s6kmotorernas ranking.

Fran och med 2004 har sokforetagen haft en stor del hemliga faktorer i deras sokalgo-
ritmer for att minska antalet bedridgerier och ldnkmanipulation. Google antas ha dver
200 olika faktorer som paverkar rangordningen pa sokresultaten. Ledande s6kmotorer-
na, Google, Bing och Yahoo avslojar inte de algoritmer som de anvinder for att rang-
ordna sidor. For att {4 insyn 1 dessa paverkande faktorer kan man studera de patent som

innehas av olika sokmotorer.

2005 borjade Google personifiera sokresultaten for inloggade anvidndare. Beroende pa
anvindarens tidigare sokhistoria kunde Google rikta sokresultaten sa att det gav anvén-
daren sd bra resultat som mdjligt. Bruce Clay forfattaren till boken “’search engine
optimization for dummies” sade i en intervju 2008 pa PubCon konferensen att rangord-
ning i1 sokresultaten inte mera existerar pd grund av personifierade sokresultat. Han pé-
pekade att det vore meningslost att diskutera huruvida en sida var rangordnad om sékre-

sultaten for varje sokare skulle vara olika. (http://www. webpronews.com, 2008)

Google gjorde 2007 en kampanj emot betalda linkar som skulle minska antalet fusk
som tillkom fran sa kallade nofollow ldnkar. Nofollow dr en metod for webbansvariga
att uppmana sokmotorer att inte folja linkarna pa en viss sida eller inte folja en viss ldnk
(wikipedia.org). Dessa nofollow skulle inte mera paverka rangordningen av Googles
PageRank. Yahoo och Microsofts Bing gjorde dven samma andring i deras sok algo-
ritm. For att undvika att falla bort fran sdkresultaten utvecklade sokoptimerings ingenjo-
rer alternativa metoder som skulle ersitta dessa tomma nofollow lidnkar. Flera av 10s-
ningarna anvénde sig av javascript, iframes eller flash som fick sokmotorerna att tro att

dessa lankar fungerade och var giltiga.

Real-time-search (www.google.com/realtime) infordes i slutet av 2009 i ett forsok att
gora sOkresultat mer aktuella och relevanta Med tillvéxten och populariteten av sociala

medier och bloggar har ledande sokmotorer gjort dndringar i sina algoritmer sa att de
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hittar nytt innehdll och rangordnar det snabbt inom sokresultaten (google-

blog.blogspot.com, 2009).

I december 2009 meddelade Google att de kommer att tillimpa sokhistoriken av alla
dess anvédndare for att kunna ge bittre sokresultat och ge en synonymer till s6kningar

som motsvarade det som andra skt (searchenginewatch.com, 2009).

Sett fran ett historiskt perspektiv har webmasters eller de som administrerat sidorna all-
tid optimerat sidorna sé att sokrobotarna kunde hitta dem. Nér bloggar och andra sociala
medier blivit allt mera populdra méste ocksd sokmotorerna fornya sig och skriva om
sina algoritmer for att kunna ge relevanta svar till sdkningarna. Denna utveckling
fortsdtter sd ldnge nétet utvecklas och kommer att gora det svarare att sokoptimera sidor
men anvdndarna gynnas pd grund av att de far hela tiden relevantare svar pé sina sok-

ningar.

2.3 Vad ar sokoptimering

For att kunna forstd vad sokoptimering dr och hur det fungerar maste man forsta varfor
det dr viktigt att sokoptimera sidor. Alla websidor som har som avsikt att f4 besokare for
att na sitt mal behdver ndgon slags marknadsforing eller sokoptimering. Det finns mil-
joner webbsidor pé nitet, och det dr sokmotorernas jobb att ldgga till sidorna 1 sina in-

dex och ge bésta resultaten som motsvarar sokningen for sdkaren.

Det finns manga faktorer som sokmotorerna tar i beaktande nér de véljer vilka sidor
som visas och i vilken ordning. S6kmotorerna beaktar faktorer s& som méngden och
kvaliteten av ldnkar som gar ut och kommer in till sidan. Dessa ldnkar anses vara myck-
et viktiga 1 sokoptimeringen. Sidans s kallade “tags” och innehall dr ocksé en viktig del
av teknikerna bakom vél gjord sdkoptimering. Att anvénda flera olika tekniker inom
sokoptimering okar chansen att fa en webbsida att synas for sokmotorerna och ger sok-

motorerna orsak att visa den sida man sdkoptimerar.
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Med begreppet sokoptimering (se begreppen) menas det séttet man bygger upp en sida
pa nétet. Huvudsaken med SEO é&r att gora en sida s att Google eller andra sokmotorer

indexerar sidan sé att den syns i sokmotorerna.

Med sokoptimering forsoker man framforallt att sidan som optimeras skall rangordnas
sa hogt som mojligt i sokmaskinernas sokresultat. Med dessa forsoker man {4 mera be-

sOkare pa sina webbsidor
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Figur 1, Totala sidor pd alla domdner frdan august 1995 till maj 2011.

Kdlla: http://news.netcraft.com/archives/category/web-server-survey/
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3 SOKOPTIMERING | PRAKTIKEN

3.1 Sidans rubrik / Page title

Enligt Andy Hagans, specialist pd sokoptimering sedan 1999 harr titel-taggen varit
konstant den viktigaste padverkande faktorn i sokoptimering. (www.interactmedia.com,

2011)

Inom HTML-dokumentets huvud <head> och </head> bor man légga till metataggar
som sOkmotorerna ldser forst. Sidans rubrik dr texten som ar mellan <title> och </title>

taggarna.

I HTML koden visas titen pé foljande sitt:

<head>
<title>Sidans rubrik</title>
</head>

I webbldsaren visas rubriken oftast pa toppen av ldsaren enligt modellen nedan.

®Oo Halvat lentoliput hintavertailussa | lentoliput.nu

GD- '/C ) ( )l/;) [ & [ http://www.lentoliput.nu/ 1;4" '

Figur 2, Exempel pd webbldsarens rubrik. Kdlla: http://www.lentoliput.nu/

Niér rubriken anvénds rétt och ér relevant for innehéllet ger det en dverblick at besoka-
ren och sokmotorerna vad som finns pd sidan. Rubriken skall innehdlla atminstone ett
av nyckelorden som sidan handlar om. Dérfor skall man forsoka lidgga in ett eller flera
av de viktigaste nyckelorden i rubriken. I rubriken ryms ca 12 ord, men man maste inte
anvinda alla ord och oftast dr det bittre att anvinda ett mindre antal nyckelord i rubri-
ken for att styrka de mest vésentliga nyckelorden. Rubriken syns pd sokmotorernas re-
sultat och dérfor 16nar inte sig inte att lista alla nyckelord efter varandra utan forsoka att

lagga in nyckelordet i en kort beskrivning av sidan. En lista pd nyckelord i rubriken kan
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uppfattas som ett forsok att locka till sig besokare och kan leda till att sokaren inte

klickar pd sidan i fraga.

Halvat lentoliput hintavertailussa | lentoliput.nu
Tarkista nopeasti mista saa halvimmat lentoliput matkakohteeseen. Sivustolla on hintavertailu

ja hintatilastoja, jotka auttavat halpojen lentojen ...
www.lentoliput.nu/ - Valimuistissa - Samankaltaisia

Figur 3. Exempel pa hur Google visar titeln och sidans beskriving i sokresultaten. Kélla: google.fi

Vanligtvis visar sokmotorerna i sina resultat de forsta 65 bokstidverna av beskrivningen,
om inte sidan har angetts ndgon beskrivning visas ett uttag av innehéllet. Om det &r vik-

tigt att ange foretagets namn i rubriken &r det béttre att ha den efter nyckelordet.

Exempel pa rubrik och beskrivningen i HTML

<title>Nyckeord | Foretagets namn</title>
<meta name="description" content="Kort beskrivning av innehdllet med ndgra
nyckeord”>

3.2 Deskription

Som bilden ovanfor visar anvénds <description> taggen for att ge sdkaren in inblick av
sidans innehall. En beskrivning ger inte mervérde for sokoptimeringen men ar viktig for
att locka besokare till sidan. I vissa fall ignorerar Google helt beskrivningen och gor en

egen beskrivning genom att anvinda en del av sidan innehéll.

3.3 Textrubriker

Rubrikerna i sidans innehdll markeras i html med <h1> till <h6>. Dessa rubriker spelar
en viktig roll for sidans struktur samt hur sékmotorerna vérderar innehallet. Man skall
tanka pd hur man kan placera nyckelorden i rubrikerna for att 6ka synligheten i s6kmo-
torerna. De viktigaste nyckelorden dr bra att placera i huvudrubrikerna for att ge sokmo-

torerna information om sidans innehéll. Man skall forsoka att inte anvénda sig av for
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manga huvudrubriker for att underlétta sokmotorernas forstielse och prioritering av in-

nehéllet.

Exempel pa huvudrubrik i HTML

<hI1> Huvudrubrik med nyckeord </h1>

Man bor ocksa komma ihag att anvidnda html-taggar i underrubrikerna for att 6ka sok-
motorernas mojlighet att virdera viktigheten i1 rubrikerna. Dessa underrubriker skall

markeras 1 HTML dokumentet med <h2>, <h3>, <h4>, <h5> och <h6>.

Anvindning av fet stil ”bold” péd texten <b> ser s6kmotorerna som viktiga ord, man
skall komma ihag att bara ligga fet stil pd ord som man absolut vill podngtera och

komma ihag att inte anvénda det for ofta.

3.4 Sokoptimering och bra webbdesign

Nér man skall planera en webbsida dr sokoptimering inte alltid det som man forst tdnker
pa. Man bor dndé komma ihdg att en snygg webbsida inte har ndgon funktion fore né-
gon ser den. Designen har blivit en allt viktigare del av webben och i ménga fall kom-

mer designen fore anvéndarvénligheten.

Navigering

Att gora en sidas navigering tydlig dr viktigt for anvindarvénligheten men ocksa mycket
viktig for sokoptimeringen. S6kmotorerna hittar undersidorna med att folja strukturen
pa navigeringen och dérfor ar det ytterst viktigt att menyn &r gjord i form av <ul> och
<li> listor i HTML dokumentet. Man skall ge navigeringens lankar namn med nyck-

elord s att sokmotorn fOrstar att linken och innehéllet bakom den hor ihop.

Exempel pa lista

<ul>
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<li>Meny link med nyckelord</Ii>
<li>Meny link med nyckelord</li>
<li>Meny link med nyckelord</Ii>
<li>Meny link med nyckelord</Ii>

</ul>

Sidkarta

Att anvénda sig av en sidkarta (sitemap”) ger sokmotorerna en dversyn av strukturen
pa sidan och gor det léttare for att indexeras. Om webbsidan &r stor och har mycket
med undersidor skall man absolut anvénda sig av en sitemap, for en mindre sida racker

det att menyn dr uppbyggd enligt metoden ovan. (webupon.com. 2008)

PROJECT TITLE

Reg wter Log e Mg

Home
About Us Services Projects Comtact
Owr Wntery Graphic Design Finance OMices
Mission Statement Web Develcomen e al
-
Principai Internet Marketing Eowcation Contact Form
Professional
Toc i Mea s
Seaneh Optom otinn Indutriad
— Commaercial
Copywriting Crergy
Photography

Figur 4. En sidkarta dr bra att ha om man sékoptimerar webbsidor med flera undersidor
(Kdlla: http://27.media.tumblr.com/khkOmONSoqesjjc9aDwSCQOWAol _400.png)

3.5 Mangsidigt innehall

Innehallet pa sidan som sokmotor indexerar spelar en stor roll ndr man pratar om sokre-
sultat och att rangordnas hogt pa Google. Moderna s6kmaskiner dr mycket textoriente-

rade och nir en sokmaskin gar igenom en sida ser den bara innehéllet och inte nagot an-
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nat. Sokrobotarna forstar inte sig pé bilder eller Flash objekt som finns pa sidan, de kan
inte heller ldsa javascript som ér utanfor sjélva dokumentet. Googles sokmotor skiljer
nog pd text som dr inne i en PDF eller i ett flash objekt men andra mindre utvecklade
sokmaskiner kan inte skilja exempelvis texten frdn en sida gjort enbart med flash.

(googlewebmastercentral.blogspot.com, 2008)

Nér man planerar en sida skall man komma ihdg att ha mycket textinnehdll och anvénda
ett mangsidigt sprdk med ménga synonymer och ord som beskriver innehéllet. Man
skall anvinda sig av olika termer som besdkaren kunde anvinda nédr denna soker efter
sidor pa en sokmaskin. Google kinner nufortiden ocksé igen olika former av bojningar
pa ord sd man behover inte skriva olika former av ordet for att ha ett stdrre urval av

nyckelord.

Om man till exempel har en sida som siljer batar behdver man inte skriva in i sjélva
texten bat, batarna, baten utan Google klarar av att boja dessa ord ndr man gor en sok-

ning pa t.ex. brygga for bétar.

Nér man planerar uppldgget av texten skall man ténka pé att sprida ut innehallet Sver
flera sidor. Storre sidantal mojliggér ocksa anvindning av nyckelord méngsidigt i texten

och 1 Title faltet.

Fokusera pa kvalitet

Det bésta sittet att hoja en sidas rangordning i sokresultaten &r att ha ett rikt innehall
med kvalitet. Man skall ockséd forsoka gora sitt innehdll sa unikt som mojligt, unika si-
dor har léttare att rangordnas hogt for de far ménniskor att ldnka till dem och lankarna
ger bra poing i Googles PageRank. Nar man strévar till att hamna hogt 1 rangordningen
skall man forsoka fa lankar till sin sida pd sidor som redan dr hogt rankade. Desto fler
lankar du har till din sida desto storre dr sannolikheten att du stiger i rangordningen med

hjélp av de sidor som anhaller lanken till din webbplats. (directnews.co.uk, 2011)

Lankarna som leder till din sida (inbound links) dr en av de saker som paverkar mycket
pa hur hogt man kommer pa Googles topp listor. Till bra sidor lankar anvidndare ofta
medan sidor med déligt innehdll inte for ldnkar till sig. Det finns ocksé sa kallade lank
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farmer som man kan skicka sin sidas lénk till och pé sa sétt hoja sin ranking men detta
sdtt anses som fusk och kan pédverka negativt pa hur sékmotorerna rankar din sida. Ett
bra sitt dr att be andra sidor att 14nka till sina sidor. Som en mottjdnst kan man sétta en
lank till den andras sida. Varje giltig lank som man far till sin sida &r en mycket dyrbar

resurs s& man skall komma ihag att fa synlighet till sin sida med hjélp av linkar med

hog kvalité.

3.6 Google Maps som sokmotor

Google Maps anvinds i dagens ldge mycket i olika sammanhang, ett bra sitt att f syn-
lighet dr att ldgga sitt foretags kontaktuppgifter och position pd kartan. Foretaget kan pa

detta sitt hittas ndr man sdker med ett lampligt s6kord och hamna i toppen av sokresul-

taten. (www.davidmihm.com, 2010)

Google maps  Esplanadi, Heisink, Finland v | Search Maps
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Figur 5. Bild pa Google Maps. Pa vinster sida relevanta platser. http://maps.google.com/

Det kréivs inte att man har en websida for att fi sitt foretag att synas i Google Maps.

Med att logga in i Googles Gmail kan man ldgga in sitt foretag pé kartan.
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Resultat fér autokorjaamo i nérheten av Helsingfors

Autokorjaamo Jarrupoljin O - Platssida
www.jarrupoljin.fi - Henry Fordin Katu 5, Helsingfors - 09 626 412

@ Autokorjaamo Ant-Auto K - Platssida
www.ant-auto.fi - Hakaniemenranta 10, Helsingfors - 09 7001 9599

Hameentien Auto ja Rengas - 1 recension - Platssida
www.hameentienautojarengas.fi - Himeentie 103, Helsingfors - 044 361 9777

Alppilan Autohuolto Oy . - Platssida
www.alppilanautohuolto fi - Karjalankatu 2, Helsinki - 075 3265510

@ MetroAuto Kallio Cityhuolto - Platssida

www.metroauto.fi - Neljas linja 3-5, Helsingfors - 010 6150

Huoltorep Oy - Platssida
www.huoltorep. fi - Lauttasaarentie 52, Helsingfors - 09 682 4440

Hameentien Autopalvelu O - Platssida
www.hameentienautopalvelu.fi - Jokisuuntie 1, Helsingfors - 09 753 4163

Figur 6. Nir man séker pa ordet “autokorjaamo” eller "bilverkstad” ger Google svar beroende pd var du befinner
dig. Med att trycka pa de réda punkterna visar Google var verkstaden finns pa Google maps.www.google.fi

3.7 Sokmotorernas funktioner

Sokmotorer anvédnder sig av robotprogram som gér igenom webben automatisk och fol-
jer varje lank de hittar. De sidor som sokspindlarna triffar pd analyseras och indexeras
pa sokmotorforetagets databaser. Google sparar ocksa all text som forkommer pé sidan

pa sina servrar.

Sidans upprétthdllare kan forbjuda indexeringen i sokmotorns databas genom att ldgga
in ett robots-attributet i HTML kodens meta taggar och ldgga robots.txt filen i roten av

webbplatsens server. (Wwww.robotstxt.org, 2011)

Exempel pa robots kod for att blockera hela webbplatsen frén alla sokmotorer:

User-agent: *
Disallow: /

Spindeln bdrjar sokningen pé en sida som dr populdr bland anvidndare och indexerar alla
ord som finns pa sidan och foljer alla lankar som sidan har. P detta vis fortsitter spin-
deln att hitta sidor och indexera innehéll och ldnkar. Ndr anvdndaren gor en sokning sa

skickas sokningen till servern som ger svar pd mindre &n en sekund.
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Figur 7. Hur Googles s6kmotor fungerar. (http://www.google.com/corporate/tech.html)

3.8 Organiska och betalda resultat

Med Organiska sokresultat menar man de resultat som uppnés utan att betala for sin po-
sition 1 sokmotorn. Organisk trafik kan ta frdn nigra dagar till flera minader fore man
kan se resultat (Google.fi, 2010). Beroende pd hur manga andra tdvlar med samma

nyckelord eller innehill varierar det hur hogt man kommer pé topplistorna.
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Figur 8. Exempel pa Googles sdtt att visa organiska eller betalda sokresultat. (google.fi)

SoKkresultat

Pa Googles sokresultatsida (SERP, Search Engine Result Page) ser man forutom de rik-

tiga sokresultaten (organiska) ocksa de sponsorerade resultaten (kdpta) som 67 procent

av alla Googles inkomster kommer fran. (investor.google.com, 2011). Ett sokresultat i

Google ér oftast fyra rader 1ang och fran det framgar foljande saker.

e Sidans titel

Fungerar ocksa som link till sidan 1 fraga

e Utdrag ur sidans innehall

Ett utdrag fran sidans text eller beskrivningen man angett i description taggen.

e Sidans adress URL

Sidans exakta adress. Adressen beréttar ofta palitligheten och med att se pa

adressen ser man om sidan faktiskt for dit man tror.

* Liénk till Googles sparade sida

Google sparar sidorna pé sina servrar for att man ocksa skall kunna se sidor som

tagits bort men varit relevanta.
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Figur 9. Ett sokresultat pa googles sokning.(google.fi)

I sokresultaten kan forkomma ocksé ldnkar direkt till sidans undersidor. Dessa tillkom-
mer automatiskt och kan inte skapas eller redigeras av webbmastern. Man kan bidra
synligheten av ldnkarna med att skapa en tydlig navigation till sidan. (hochmanconsul-

tants.com, 2010)

3.9 Nyckelord

Att hitta de bésta och vésentligaste nyckelorden ér en av de viktigaste sakerna som man
skall tinka pad ndr man skall optimera sin sida for sokmotorerna. Google har skapat
verktyg for att underlétta skapandet av nyckelord, med hjalp av Keyword generator kan

man létt se vilka nyckelord man kunde anvinda for att besdkaren hittar sidan.

Bra verktyg for att hitta sokord:

*  Google Keyword tool - http://www.adwords.google.com/keywordtool
* GoogleSets - http://labs.google.com/sets
* Wikipedia article traffic statistics - http://stats.grok.se/

* Google Trends - http://www.google.com/trends

Du kan ocksé bara skriva in ditt nyckelord i Google och se vad som Google rekommen-

derar eller anvidnda en synonymordbok for att hitta andra ord for ditt nyckelord.
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3.9.1 Placering av nyckelord

Man skall tdnka pd hur man placerar nyckelorden nir man planerar en webbsidas texter.
Nyckelorden skall placeras i foljande félt for att f4 en bra placering bland sokresultaten
men det dr inte ett miste och man skall nddvéindigtvis inte anvénda nyckelordet i alla

falt.

*  Domain (huvudadressen till sidan)

* URL (sidans adress, om adressen inte 4r samma som huvudsidan)
* Title-taggen (sidans huvudrubrik)

e HI1 (Innehallets huvudrubrik)

* Innehallet (inkluderat alt- och title-attributen)

Val av domin (www.adress.idndelse) har en stor betydelse med tanke pa sidans trovér-
dighet och synlighet i s6kmotorerna, man skall tdnka pa hur man kan f4 med foretagets
eller produktens namn i doménen. Man kan ocksa ha ménga olika doméner for att till
exempel marknadsfora en viss produkt inom foretaget. Man bor dock komma ihdg att en
domén ocksa skall vara sadan att man latt kommer ihag den, dédrfér bor man undvika att

ha for manga olika doméner som gor det omojligt for besdkaren att komma ihag alla.

Nér man véljer namnet pa sin webbsida &r det bra att viélja foretagets eller produktens
namn. En mdjlighet dr att URL-adress innehaller ett eller flera nyckelord. Man skall

undvika att anvinda doméin namn med streck emellan orden. (www.seo-gold.com,

2010)

Exempel pa domain namn som inte rekommenderas:

www.detta-ar-min-domain.com eller www.kalles-bat-butik.fi

Namn som dessa ger inte mervérde i sokoptimeringen och de dr svara for besokaren att
komma ihdg. I Finland kan man inte registrera ett .fi domén namn som inte har med
verksamheten att gora, man kan inte heller registrera .fi adresser utan att ha ett foretag

eller en organisation bakom. (ficora.fi, 2010) Det kan vara svart att {3 registrerat det
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namn man ténkt pd och dérfor ar det véldigt bra att vara ute i god tid och ha alternativa

namn som man kan anvinda ifall just det namnet man séker dr upptaget.

3.10 Lankar

Liankarna ut och in fran sidan &r viktiga pa grund av att de dr det grundliggande sam-
bandet mellan sidorna pé internet. Sokspidlarna gér fran sida till sida via ldnkarna och

registrerar hur sidorna forhaller sig till varandra.

Sokmotorerna ser ldnkarna som “roster” sidan fatt av andra sidor for innehéllets kvalité
och relevans. Ju mera roster en sida har desto viktigare anser sokmotorerna den vara.
Man skall inte bara ta i beaktan linkarna man far till sin sida utan ocksa sjélv ldnka till
sidor som &r viktiga och relevanta for den egna sidans avsikt. Lankar frn relaterade
webbsidor har storre virde én de fran irrelevanta och dérfor skall man forsoka ha ldnkar
ut till sidor med samma sorts innehdll. I teorin dr det mojligt att din sida dr viktigare for
sokmotorerna dn de sidorna med mera utgéende lankar om din sidas ingdende lénkar ar
av mycket hog kvalité. I kapitlet fyra beskriver jag sitt att ytterligare 6ka synligheten,
de sitten kan ocksa tillimpas for att dela med sig av andras ldnkar men ocksa for att fa

andra att ldnka till sin sida.

Se kapitel 3.13 for att veta vilka metoder du inte skall anvdnda for att skaffa lankar till

dina sidor.

3.11 Textlankar

Att vilja linktexten ir viktigt

Liankar dvs. de delar av websidans text eller bilder som man kan klicka pd skall man
lagga stor uppmarksamhet pd. Man skall komma ihdg att ldgga beskrivande nyckelord
mellan <a> och </a> - taggarna for att & de bésta podngen i Googles PageRank. Léank-

texter som t.ex. ’klicka hédr for att ldsa mera” dr daliga for de ger ingen information till
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sokmotorerna och innehéller heller ingen information om vart ldnken for. Det &r bittre

att ge ldnkarna direkta beskrivningar vad som finns bakom ldnken.

Exempel

Hos oss hittar du de bista <sdkord> och <sdkord>.

HTML
Hos oss hittar du de bdsta <a href ="nyckelord.html”> nyckelord </a>

och <a href ="nyckelord.html”> nyckelord </a>.

Man skall komma ihag att nyckelorden skall vara vdsentliga ord som man kunde tinka
att sokaren skulle anvinda. I samband med <a> attributet kan man anvénda sig av titel
attributet for att kunna beskriva lanken noggrannare. Man kan exempelvis lidgga in

nyckelord i andra bdjningar eller synonymer till nyckelordet.

3.12Lankarnas och bildernas Titel attribut

Titel attributet syns till anvindaren nir denna for musen over lidnktexten eller bilden,
man skall anvinde sig av titel-attributet ndr inte sjilva linkens beskrivning riacker for att
besokaren skall veta vart denna dr pa vag. Titel attributet ar tilliggsinformation som all-

tid bor laggas till for att sokmotorn skall ha mera text att indexera.

Exempel i HTML

<a href="nyckelord.html" title="nyckelord i annat format ">nyckelord</a>

Enligt XHTML standard (w3schools.com) skall bilderna (<img>) ha ett alt-attribut som
med ord beskriver vad bilden forestiller om besdkaren av ndgon orsak inte ser eller an-
vénder bilder i sin webblédsare. Sokmotorerna ldser alt-attributet och dérfor dr det viktigt
att ldgga in all den tilliggsinformation och nyckelord som behdvs for att beskriva bil-

den.
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3.12.1 Sokoptimera bilder

Att sokoptimera bilder har dnnu en av de fa sakerna som inte 4r sa vanliga i sOkoptime-
ring (Grant Crowell, wwws.earchenginewatch.com). Det dr ett bra sitt att 6ka synlig-
heten och att fa en bra stdllning i Google. Att géra en bildsokning i stéllet for en normal
textsokning har blivit allt vanligare. Fler sokmotoranvéndare orkar inte bldddra igenom
olika textbaserade sidor for att till exempel fi se en bild av den nyaste modellen av ett
specifikt bilméirke utan anvinder sig av Google eller andra sokmotorers bildsokning.
Nér man soker efter bilder kan man specificera sin sokning med hjélp av bildens storlek,
farg eller vilken sorts typ av bild man soker efter.

Med konkurrenskraftiga nyckelord i bildnamnet och i alt <alt> attributet kan man
komma pa forsta sidan i Googles bild sokning. Sokoptimering av bilder fungerar béttre i

branscher dir sokningar sker pa typen av produkt eller produktnamnet.

Exempel i HTML

<img src=http://www.exempel.fi/konkurenskraftigt-sokord.jpg width="350"
height="400" title="Beskrivande text med nyckelord”>

Enligt the SEO hobbyist (www.seohobbyist.com, 2010) skall man komma ihag att lagga
in matten pa bilderna i HTML koden. P4 detta sétt kan de som anvénder sig av avance-
rad sokning soka direkt pd bildens storlek. SEO hobbyist pdpekar ocksa att bilder med
madtten som del av namnet indexeras snabbare och innehéller viktig information nir man

gor en avancerad sokning.

34



GO L)gle jaffa [z} Haku Keskitason SafeSearch v

Noin 1 250 000 tulosta (0,08 sekuntia) Google.com in English Tarkennettu haku

*J Kaikki Aiheeseen liittyvat haut: hartwall jaffa jaffa stargate

B Videot
v/ Lisaa

Kaikenkokoiset
Suuria
Keskikokoisia
Kuvakkeita
Suurempia kuin...
Tasmalleen...
Kaikki tyypit
Kasvot
Valokuvasisaltd
Leikekuvat
Viivapiirrokset

HARTWALL

= B == = =
oD

Rl L B MRl RSl BE]

A A A 11

Kaikki varit
Varikuvat —
Mustavalkoiset — — -
EOCOEEN —4—
8 5 3
EOCENE : 1
Vakiondkyma — -
Néyta koot - —

Figur 10. En bildsékning pd ordet jaffa ger foljande resultat.Om exempelvis Hatwall s6koptimerade sina bilder kun-
de dessa hamna pd forsta plats ndr man soker pd ordet jaffa. (Google.fi)

3.13 Metoder du INTE skall anvanda

Enligt flera killor finns det vissa saker som man inte skall gora nir man sdkoptimerar
en webbsida, dessa saker dr bra att veta sd att man inte omedvetet gor sé att sidan rang-
ordnas sdmre eller helt faller bort frdn sokresultaten. Till de metoder som direkt kan

vara skadliga for sokoptimeringen och rangordningen i sdkresultaten hor:

Kopta linkar

Google ser striangt pa sidor som har sa kallade kopta ldnkar ocksa kallat spamindexing.
Det finns flera internetsidor och “foretag” som erbjuder lénkar till din sida. En del av
dessa dr gratis sé kallade ldnkfarmar dér flera sidor lénkar till varandra. Med att kdpa
eller anvédnda sig av ldnkfarmar kommer man snabbt att bli straffad av sokmotorerna

genom falla bort fran sokresultaten.
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Stuff keywords
Genom att tringa in massor med nyckeord i title-taggen, meta-taggen eller sidans
description hjélper i dagens ldge inte mera, i vérsta fall ser sokmotorerna detta som ett

forsok till fusk och blockerar sidan fran sokresultaten.

Kamoufleringsteknik

Med kamouflering eller ’cloaking” menar man det sittet dd@ man anvénder sig av Java-
script eller nagon annan teknologi for att vilseleda sdkspindeln till en annan mycket bra
optimerad och rangordnad sida istéllet for att visa sokspindeln sidans riktiga innehall.
Forut kunde cloaking leda till framgangsrik stigning i s6kresultaten men anses nuforti-

den som det virsta forsoket till bedrageri.
Man skall fundera noga om man anvinder dessa metoder i alla fall om man gor en sida

for ett foretag. Om man anvénder sig av fusk metoder nér man gor en webbsida for ett

foretag kan det leda till boter eller andra atgérder av foretaget.
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4 SATT ATT YTTERLIGARE OKA SYNLIGHETEN

Som tidigare papekat si ser Google och andra sokmotorer pa antalet inkommande lén-
kar som din webbplats har fran andra sidor och dr en av de faktorer som péverkar myck-
et pd hur din sida syns i sokresultaten. Det finns ménga sétt fa lankar till din webbplats,

1 detta kapitel kommer jag att presentera de viktigaste off-page faktorer som paverkar

synligheten pa webben.

4.1 Lat Google veta att du finns

Det forst man skall tdnka pa nidr man ldgger upp en ny sida pa internet dr att lata Google

veta att sidan finns. Google har gjort ett verktyg som tilldter anvdndaren att ldgga upp en

sida till deras index.

Add your URL to Google

. Share your place on the net with us.

: We add and update new sites to our index each time we crawl the web, and we invite you to submit your URL here. We do not add all submitted
URLs to our index, and we cannot make any predictions or guarantees about when or if they will appear.

: Please enter your full URL, including the http:// prefix. For example: http://www.google.com/. You may also add comments or keywords
: that describe the content of your page. These are used only for our information and do not affect how your page is indexed or used by Google.

: Please note: Only the top-level page from a host is necessary; you do not need to submit each individual page. Our crawler, Googlebot, will be able

to find the rest. Google updates its index on a regular basis, so updated or outdated link submissions are not necessary. Dead links will fade out' of
our index on our next crawl when we update our entire index.

. URL:

. Comments:

Optional:  To help us distinguish between sites submitted by individuals and those automatically entered by software robots, please type the

squiggly letters shown here into the box below.
Vd

(Add URL)

—

: Need to remove a site from Google? For more information, click here.

Figur 11. Googles anmdlningssida for webbadresser (http://www.google.com/addurl/? continue=/addurl )

Enligt Google paverkar eller garanterar de inte att sidan syns snabbare eller att sidan
kommer hogre upp pé topplistorna nir man lidgger sidan i verktyget men okar sannolik-

heten att sidan kommer att ldggas till indexeringen. (www.google.com, 2011)
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Det lonar sig ocksa att anméla sin sidas existens till andra sokmotorer som t.ex. Ya-
hoo.com  (http://siteexplorer.search.yahoo.com/submit) eller ~Microsofts Bing.

(http://www.bing.com/webmaster/SubmitSitePage.aspx)

4.2 Framsidan (Landingpage)

En webbsidas framsida kan jimforas med ett butiksfonster. Om det som finns i fonstret
vicker en forbipasserande persons intresse gar han eller hon i butiken men om fonstret
ser trakigt ut gr man forbi. Samma géller webbsidor, det dr innehéllet som réknas men
ocksa utseende spelar en stor roll. Framsidans huvudsakliga uppgift ar att f4 besokarna
att stanna pa sidan, hur linge besokaren stannar pd sidan spelar inte ndgon roll for
sokoptimeringen men borde vara en av de viktigaste sakerna for den som skapat hemsi-
dan for ett speciellt syfte. Om inte det material som finns pa sidan intresserar besdkarna
mdste man tdnka pa vilka dr de frimsta orsakerna varfor inte besdkaren stannar pa si-
dan. Det kan bero pa sidans utseende eller innehéllet som skrdmmer bort besdkarna. Det
bésta séttet att f4 veta orsakerna dr prova olika metoder for att se vad som fungerar. Man
kan ge sidan en ny grafisk form, omstrukturera eller dndra péd rubrikerna for att se om

ndgon av dessa fungerar.

Enligt Seomos.org (seomos.org, 2006) skall framsidan vara en portal till innehéllet och
skall innehalla de nyckelord som é&r viktiga for innehdllet. Framsidan skall ocksé bidra
med lidnkar inom nyckorden till andra sidor med ytterligare information. Genom att
kombinera bra innehdll och lidnkar ut kan man utnyttja framsidan for att fa béttre

position inom sdkresultat och for att hittas pa flera olika sdkord.

Saker man skall komma ihag d& man planerar sin framsida.

* Att ha den vésentligaste informationen forst

* Viktigaste informationen med nyckelord i textrubrikerna <h1>
* Anvind text i sidhuvudet istéllet for stora bilder

* En optimerad killkod

(Kalla: http://www.dailybloggr.com/2008/01/landing-page-optimization-seo-tips/)
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4.3 Youtube

Gregory Markel, pionjdr pa video sdkoptimering och grundare av Infuse Creative som
holl tal pa PubCon konferensen i Las Vegas 2009 papekade att Youtube dr mycket mera
an en sida for att se pa videor. Youtubes storlek i form av innehdll och besdkare och
dess officiella nirvaro i medierna kunde Youtube kallas en sokmotor istillet for en sida
for videor. Enligt website-monitoring.com Overskreds over 2 miljarder tittare per dag i

maj 2010 och en besdkare spenderade dver 15 minuter pa sidan per dag.

Enligt Markel inkluderas foljande i Youtubes sokalgoritmer:

* Titeln

* Beskrivning

* Taggar eller sokord
* Antalet visningar

* Hur videon har betygsatts av besokare

Alla dessa faktorer kan paverkas av den som laddat upp videon sévil som av de som
tittar eller delar med sig av videon. Dessa faktorer paverkar hur hogt videon blir rankad

pa topplistorna.

Enligt Alexa.com dr de tre mest besokta sidorna pa internet Google, Facebook och
Youtube (Alexa.com, 2011). Néar man soker synlighet bor man ta i beaktan att dessa si-

dor fungerar mycket bra marknadsforingskanaler.

Forska i konkurrenterna

Enligt Markel spelar sociala medier en stor roll hur videon rankas i sokmotorerna, i
detta ridknas betyg besokarna gett, favoriterna, spellistor, kommentarer. Man skall enligt
Markel analysera hur konkurrenterna marknadsfor sig med hjalp av videor och forsoka

komma pa béttre och mera beskrivande titlar och nyckelord.
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4.4 Facebook

Som ovan redan ndmnts dr Facebook en av de 3 mest besokt sidorna pé internet och dar-
for en bra plats att ytterligare 6ka synligheten. Facebook har éver 500 miljoner anvén-
dare, var trettonde person pé jorden anviander Facebook och dver 250 miljoner loggar in
sig in varje dag. (onlineschools.com, 2011) Facebook grundades 2004 av en grupp Har-
vard studeranden for att for att kunna halla kontakt och dela med sig av bilder och annat
material. Facebook Oppnades for allmidnheten 2006 och har sedan dess vuxit till en
vérldsomfattande plats for ménniskor och foretag att dela information (businessinsi-
der.com, 2010). Huvudsaken i Facebook dr anvindarens egen profilsida, dér anvédnda-
ren kan enkelt och snabbt dela med sig av det som intresserar. Nér man gjort en profil
kan man ligga till sina vdnner genom att soka dem hjélp av Facebooks egna sokmotor

(Facebook.com, 2011).

Googles Overldgsenhet pad sokmotormarkanden fick en intressant utmanare i oktober
2010 d& Facebook och Microsofts Bing meddelande om ett samarbete i en ny typ av
sokteknik. Enligt Microsoft kommer sokningar i Bing att ge resultat beroende pa hur
anvindarens vanner pa Facebook diskuterat eller kommenterat sdkordet. Till exempel
om nagon av dina vianner kommenterat eller tyckt om nédgot specifik sa ser du det i
sokresultaten. Facebooks Grundare Mark Zuckerberg motiverade valet av med det fak-
tum att Bing dr i underldge och har ett stort behov att fa till stdnd négot nytt och innova-

tivt. (Microsoft, 2010)

Ett foretag kan inte skapa en profil i Facebook pa foretagets namn. Nér ett foretag vill
skapar en profil maste foretaget skapa profilen sd att en riktig person skapar profilen
under sitt eget namn. Foretag, produkter eller ett varumirke kan diremot skapa en fan-
sida (fansite). Anvéndare pd Facebook kan med hjdlp av "like” knappen beritta att de
tycker om foretaget eller produkten i1 fraga. De som visat sitt intresse genom att trycka

pa "like” knappen fér nyheter till informationsflddet pd sin egna Facebook sida.

Alternativt kan en privatperson starta en grupp i facebook till vilken andra med samma

bendgenhet eller intressen kan gd med i. (Facebook.com, 2011)

40



4.5 Twitter

I Twitter delar anviindaren med sig av korta meddelanden for de som “foljer” med an-
vindaren. Ett foretag eller en privatperson kan 6ppna en gratis profil pa Twitter. Twitter
ar oppen till allménheten sa man behover inte ha ett anvindarkonto sdsom pé facebook
for att kunna se vad nagon skriver. Enligt min egen erfarenhet har de flesta en 6ppen
Twitter som tilliter alla att se vad de skriver. Anvéndarna skriver en s kallad “tweet”
som dr maximalt 140 mérken lang, de som ser ’tweeten” kan svara, kommentera eller
klistra in den pa sin Facebook sida eller blogg. (twitter.com, 2011) P4 sin hemsida kan
man visa de meddelanden som man sjdlv eller de som man f6ljer med skriver med hjélp
av verktyget som finns pa Twitter.com. Med att folja med andra twitter anvéndare far
man ocksd sjilv mera foljare, ndr om man har tillrackligt med foljare” kan twitter bli
en bra och effektiv kanal for att dela med sig av nyheter eller annan information som

kan nytta synligheten for foretaget eller hemsidan.

4.6 Bloggar

Bloggar har vuxit upp i och med att sociala ndtverken blivit allt mer populéra.
(www.blogpulse.com, 2011) Ménniskor ldser allt mer bloggar for att fa aktuell inform-
ation om de dmnen som intresserar. Det har blivit mycket 14tt borja skriva en blogg,
flera av dem kréiver inget tekniskt kunnande for att borja eller anvdnda, och vem som
helst kan borja skriva blogg utan att behdva gora en hemsida. Ett foretag eller en privat-
person kan skapa en blogg i samband med hemsidorna, men det ar viktigt tdnka efter om
man bloggen i fraga pa riktigt har nagot ytterligare vérde for hemsidorna. Man skall inte
starta en blogg i avsikt att bara 6ka besdkarantalet eller for att ménga andra anvénder sig
av en blogg pé deras webbsidor. Man bor komma ihag att en blogg bara dr intressant om
det dr ndgon som tillhandahaller nytt intressant material som har att géra med hemsi-

dans innehall.

En blogg som innehéller virdefull information och stéder hemsidans innehéll lockar nya
besokare och kan hjilpa synligheten i s6kmotorerna. (http://www.costpernews.com,

2009)
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Exempel pa bloggverktyg:

Blogger

Blogger ér ett gratis webbaserat bloggverktyg som édgs av Google, med hjélp av Googles
inloggnings uppgifter kan man borja skriva blogg inom 15 minuter. Blogger stoder drag
and drop funktioner som mdojliggor att dverforing av dokument fran Microsoft Word
eller andra texthanteringsprogram. Blogger stoder upp till 100 anvéndare att editera in-
nehallet pd samma blogg och dr darfor bra om man &r flera som skapar innehall. (blog-

ger.com)

Wordpress

Wordpress dr en populér blogg plattform med 6ppen killkod. Man kan vélja att gratis
installera wordpress pa sina egna hemsidor eller s& kan man skapa en blogg pd word-
press.com. Tack vare den stora méngden anvéndare och utvecklare har Wordpress mas-
sor med gratis material i form av teman, plug-ins och andra tillbehor. Till wordpress har
det till och med skapats ett eget sokoptimeringsverktyg som &r bra att anvinda om man
har en webbsida som baserar sig pA Wordpress. Verktyget kan hittas hér:
http://wordpress.org/extend/plugins/all-in-one-seo-pack/

4.7 Internetforum

Internetforum é&r ett stdlle dar besokare diskuterar olika &mnen i form av inldgg. Foru-
men skiljer sig fran chat rum i och med att inldggen sparas sa att man ocksa senare kan
se pd dem. Vissa av forumen kréver att man loggar in for att kunna kommentera inlég-

gen men en stor del av forumen tillater att man ldser de skrivna inldggen.

Nér man gor en sokning i form av en fraga kommer allt som oftast ett eller flera forum i
sokresultaten, detta bevisar att forum &r mycket populdra och att de utnyttjas mycket
brett for att sprida information. Néstan alla saker pa jorden har ett eller flera forum dér
de intresserade kan dela med sig av asikter och synpunkter. Nér man vill 6ka synlighet-

en eller hitta nya potentiella kunder genom bloggar bor man vara forsiktig med vad man
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kommentarer och pa vilket sitt, man skall inte forsoka marknadsfora sig pa traditionellt
sett med att berétta vad som &r bra med en tjénst eller produkt. Man skall gora intres-
santa inldgg som fir médnniskor att intressera sig av produkten eller tjénsten.

(http://onlinebusiness.about.com, 2011)

De storsta forumen i Finland i form av medlemmar och inlédgg &r:

1. pakkotoisto.com
2. voimabhali.fi

3. jatkoaika.com

Kdlla: http.//rankings.big-boards.com/?filter=all, FI
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5 SOKOPTIMERINGSRESULTAT

Nér du sokoptimerat din webbsida och lagt ut den pa nitet dr det bara att vinta och se
nédr den uppenbarar sig pa sokmotorerna. Det kan ta nagra dagar eller upp till manader
for att {4 resultat. Nir man fatt sidan att synas i skmotorn kan man jimfora sin egen
sida med de andra sidorna som kommer fore i rangordningen pé sokresultaten. Med att
analysera de sidor som &r fore kan man oftast se varfor just de dr fore. Det kan vara fra-
gan om slumpen men oftast har sidan i fraga battre placerade nyckelord, storre spridning

pa nyckelorden eller mera ldnkar som for till och fréan till sidan.

Med att 6ka antalet lankar in och ut under de forsta manaderna dd sidan ar uppe okar
man chansen att stiga i rangordning. Man bor komma ihég att uppdatera innehallet och
folja med rapporterna som man far frin Google Analytics. Vilka vdgar hittade besoka-
ren sidan och vilka nyckelord anvéndes nér sokningen gjordes. Om du skall optimera en
sida for ett foretag sa lonar det sig ocksa att fraga kunderna med hjélp av en enkét hur
de hittade till webbplatsen. Med hjilp av denna information kan man bestimma om
sOkoptimering gjort resultat eller om besdkarna hittat sidan genom sadana kéllor som

inte gér att paverka (word of mouth, skrivna artiklar mm.).

Man kan inte paverka minniskornas sitt att anvidnda sokord i sokningar men man kan
optimera sin sida sa att den kommer upp bland sokresultaten med flera @n ett sdkord.
Man skall anvénda sunt fornuft d& man skapar innehall till sidan, det som man sjélv an-

ser att inte dr viktigt anser troligen ocksa besdkaren som ointressant.

44



6 FRAMTIDVISIONER

Hela internet med allt som har att géra med det gar framat i rasande takt. Det 4r mycket
svért att veta vad som é&r nidsta stora steg inom branschen. En sak &r sidker, Google
kommer att halla kvar sin plats som ledande sokmotor och kommer att gora allt for att
hélla den. Google har pé senaste anklagats for ddliga sokresultat men Google anser sjdlv
att deras sokresultat forbéttras, det sokarna som bestimmer om resultaten pd soksidorna
ar relevanta till nyckelordet i sokningen och déarfor dr det svért att ha bestimma vem

som har rétt eller fel.

Man kan bara spekulera vilka saker som kommer att dndras inom sdkmotorerna och
sOkoptimeringen. Algoritmerna som sokmotorerna anvinder kommer antagligen att bli
mera komplexa och anvdndarna kommer sdkert att kunna paverka mera hurudana sokre-
sultat de vill se. Semantiska sokresultat — ’sokresultat som visar sidor som beskriver ord
istéllet for att de bara dr ord” ar en av de sakerna som antagligen kommer att bli nésta
stora sak inom s6kmotorernas algoritmer. Linkar kommer antagligen att spela en stor
roll ocksd i framtiden pd grund av att det dr litt for sokmotorerna med hjdlp av in- och

utgdende lankar tolka hur relevant en sida ar for anvindarna.

Det dr svért att forutspa om dessa framtidsvisioner kommer att gora det léttare att
sOkoptimera sidor eller kommer sokoptimering i1 framtiden bara att ha och géra med hur
Google eller ndgon annan sdokmotor tjanar pengar pd sina resultat. Det kan hénda att i
framtiden spelar de betalda sokresultaten en storre roll och sdkoptimering for organiska

sokresultaten kommer att anses som irrelevanta o meningslosa.
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7 SAMMANFATTNING

Som manga andra saker kraver sokoptimering det att man testar vilka av metoderna pas-
sar in pa just den sida man vill sdkoptimera. Det krdver mycket tid och kunskap for att
nigon med lite erfarenhet skall kunna fa fram resultat. For att kunna tdvla med mycket
konkurrenskraftiga sok- eller nyckelord méste man ha senaste informationen om hur
sokmotorerna fungerar annars dr det alltid ndgon som har provat eller tagit reda pa mera
information &n du. For att kunna testa sokoptimering skall du prova pad de metoderna
som beskrivits i detta arbete och anvinda den kunskap man sjdlv har {for att nd framsteg.
Detta dr framforallt det som sokoptimering handlar om. Testandet och analyserandet
kanske inte ar lika effektivt som att anlita en professionell sokoptimerare, men det bésta
sdttet dr att gora forsok och att géra misstag med hjélp av detta lar man sig vilka meto-

der passar for den webbsida som man gor optimeringen till.

Man behdver inte betala stora summor for att fa sin sida att synas i Google, minga fore-
tag tar inte 1 beaktan gratis sokoptimering utan anvénder sig bara av betald reklam pa
internet eller andra medier. Detta gynnar den som orkar eller ids sétta tid och tanke pa
hur man bygger upp sidan sa att den vécker intresse och ger besokarna en upplevelse.

Det spelar ingen roll om du vill sdkoptimera ett stort eller litet foretag det viktigaste &r

att innehallet &r relevant och att de valda nyckelorden finns med i kontexten.

Om din webbsida &r full av gammal information som ingen orkar bekanta sig med spe-
lar det ingen roll om du en fungerande och bra gjord sida med tanke pa sokoptimering-
en, det som &r det viktigaste dr att innehallet pa sidan lockar besokare och besdkarna 1
sin tur sétter upp ldnkar som ger mera besokare. Att gora en vélgjord websida med ett
intressant innehall &r en bra borjan, man skall fundera vad som skulle intressera beso-
karna inte sokmotorerna. Vélgjorda och intressanta sidor kommer alltid att rangordnas
hogre dn sidor med vélgjord sokoptimering men ointressant innehéll. Sokmotorerna
med invecklade algoritmer kan inte uppfatta vad som é&r intressant i innehallet men med
hjélp av besokarantalet och lankar som ménniskor ldger upp pa nitet kan de uppfatta

vad som &r relevant och skall vara pé toppen av sdkresultaten.
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Syftet med detta arbete var att bygga upp en forstaelse hur sékmotoroptimering gar till
och hur man kan tillimpa den. Mdngden material som finns om s6koptimering pa nitet
gav en insyn 1 hur stor del sokmotorernas dr i vért dagliga anvdndande av internet.
Sokmotorer som Google éndras hela tiden och blir allt mer invecklade for de som byg-
ger ndtsidor och uppritthéller dem. Med unikt och vésentligt innehdll som uppdateras
med jimna mellanrum finns det en bra mojlighet att na resultat, men man kan inte rdkna

med att hamna pé topp 10 listan pa sddana s6kord som dr mycket konkurrenskraftiga.

For att 4 svar pd de problemfrdgor som é&r stillts i borjan av detta arbete mast ta i beak-
tan att forskningen sker inom ett relativt nytt omrade av design och marknadsforing pa
nétet. Ménga av de yttre faktorerna ar beroende pd webbsidor som dr for tillféllet popu-

lara och det &r svért att forutspd om dessa webbsidors popularitet 6kar eller minskar.

Som svar pd frdgan om hur viktigt det dr att skoptimera en webbsida kan man konsta-
tera att sokoptimeringen dr den frimsta orsaken att de sidor som syns pd sdkmotorernas
topp sokresultat dr dir. Sokoptimering i form av tekniska ldsningar och innehéll dr
tidskrdvande och man maste ha en klar uppfattning om vilka delar av tekniken och in-
nehallet som paverkar sdkoptimeringen. Utan att veta vilka dr de pdverkande faktorerna
kan man bara hoppas pa att man hamnar pé toppen eller 6verhuvudtaget bland sokresul-
taten utan nagon garanti att man gjort ratt. Enligt det vad jag kommit till i denna forsk-
ning kréver sokoptimering tdlamod och tid, man skall inte anta att webbsidan som man
lagger pé nétet genast kommer hogt bland sokresultaten. Det bésta séttet dr att tro att
sidan inte kommer att hamna hogt pa topplistan och dirfor anvénda sig av de metoder
som beskrivits for 6ka sannolikheten att lyckas. I vissa fall kan sokoptimering vara
mycket latt och kréver inga stora anstringningar av webbsidans tillverkare, till dessa hor
sidor som dr s specifika att det bara finns ndgra eller inga likadana sidor pé nétet. P4
grund av att internet expanderar hela tiden och blir allt storre dr sannolikheten mycket

liten att sddana sidor existerar.

Metoderna for att 0ka synligheten pad sokmotorerna och dverhuvudtaget pa webben ér
manga. Somliga fungerar béttre 4n andra och dessa metoder har jag beskrivit i detta ar-
bete. Jag har ldmnat bort sddana metoder som kanske fungerade for 5-10 &r sedan och
fokuserat pd de metoder som anses vara palitliga och fungerande idag. Jag har kommit
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fram till att de viktigaste gratismetoderna och faktorerna som paverkar sokoptimeringen
och synligheten pa webben kan delas i tvd kategorier. Till kategori ett hor allt det man
sjdlv kan paverka pa sidan, innehéllet, meta-elementen, sidans rubrik, strukturen, sid-
karta och lankar ut och in fran sidan. Webbsidans design &r ocksa en paverkande faktor
pa grund av att det dr en storre sannolikhet att anvéndare lankar till en sida om den &r
snygg och vilgjord, att sidan uppdateras ofta med hjélp av en integrerad blogg eller an-

nat verktyg Okar intresset av sidan och skapar synlighet.

Till kategori tva hor allt det som inte direkt kan paverkas genom webbsidan. Dessa fak-
torer dr sociala medier, bloggar, internetforum, Youtube, Twitter och andra stéllen dér
man gratis kan marknadsfora sin sida och pa det séttet 6ka synligheten. Om man vill na
bra resultat skall man vara aktiv inom flera av de ovanndmnda gratiskanalerna. Man
skall dock komma ihag att det man skriver eller laddar upp pé en utomstaende sida spa-
ras for en 14ng tid och dérfor skall man vara mycket noggrann med innehallet sa att det

inte blir negativ synlighet istillet for att locka besokare

For att nd basta resultat 16nar det sig att lagga tid pa att fundera pa vilka ord som man
vill anvénda sig av for att géra sin webbsida synligare. Med att anvdnda de metoderna
som &r beskrivna i detta arbete ar syftet att f4 en helhetsbild pa vilka faktorer paverkar
sokoprimeringen och hjélper ldsaren att forsta att sokoptimering inte bara ér en sak som
skall goras da webbsidan byggs upp utan ocksa uppritthallas hela tiden d sidan dr pa

webben.

Under denna process har jag lart mig mycket och fatt en djupare insyn i hur sokmotorer
fungerar och vilka faktorer paverkar sokoptimering och synlighet pad webben. Da jag
borjade forskningen i &mnet visste jag inte sékert vilka var de faktorerna man skulle
tdnka pa dd man planerade sidorna och vad som péaverkade sokoptimering. Det jag ville
uppna med detta arbete var att & en klar bild om hur man kan 6ka synligheten pa sok-
motorerna utan att anvénda sig av betalda tjdnster. P& grund av att flera webbdesigner
jobbar som freelancer dr sokoptimering en mycket tidskrdvande arbetsprocess som inte
bara webbdesignern kan paverka. Med att veta faktorerna for lyckad sdkoptimering
kommer jag att kunna betjina kommande kunder béttre och ge dem insyn i vilka saker
kunden skall tdnka pa da allt det tekniska och visuella jobbet dr gjort. Det viktigaste
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med denna forskning dr att jag lart mig ett viktigt element av bra webbdesign som inte

alla kan erbjuda at sina kunder eller anvénda i de projekt som de haller pa med.
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