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1 TAUSTAT JA LAHTOKOHDAT MARKKINOINTIPROJEKTILLE

”YSITIEN SAMPO”

1.1 YHTEISTYON ALKAMINEN LAUKAAN KUNNAN JA LAUKAAN YRITTAJAT

RY:N KANSSA

Laukaan Yrittajat Ry:ssé haluttiin avata yhteistyd Laukaan kunnan kanssa. Yrittajat
kysyivat Laukaan kunnalta, mita he voisivat yhteisty6ssa ruveta miettimaan.
Laukaan Kaavoituksen ja maankayton osastolla kaivattiin apua eraén Lievestuoreella
sijaitsevan teollisuusalueeksi kaavoitetun tonttialueen markkinoimiseen. Yrittgjat ja
kunta pitivat palaveria ja totesivat, etta asialle pitéisi tehda jotakin. Osapuolet
yhdessa miettivat ongelmaa ja rajasivat projektin suuntaviivoja. Markkinointiin
haluttiin uusia ja tuoreita nakdkulmia. Laukaan Yrittdjien puolelta ehdotettiin, etta
suunnittelu ja toteutus kannattaisi teettaa ulkopuolisella taholla. Tekijaksi
ehdotettiin Jyvaskylan Ammattikorkeakoulun Tiimiakatemiaa, koska sielta tiedettiin

saavan ainakin innovatiivisia ratkaisuja markkinointiin.

1.2 LAUKAAN KUNNAN TOIMEKSIANTO TIIMIAKATEMIALLE

Tiimiakatemialla toimiva Osuuskunta Cameo Solutions ryhtyi toimimaan
yhteisty6ssa kunnan kanssa tassa projektissa. Toimeksiannon jalkeen Osuuskunta
Cameo kasasi viisinenkisen projektiryhman tyéstamaan markkinointisuunnitelmaa.
Ryhmassa oli vanhoja laukaalaisia, joten projektin aihepiiri oli lahtdkohtaisesti
kiinnostava ja kaikilla hyva motivaatio lahted auttamaan vanhaa kotikuntaa
markkinoinnissa ja profiilin nostamisessa. Projektiryhnmamme kokemusten mukaan
teollisuustonttien markkinointi on ollut Suomessa yleensa melko perinteista seka
sisaltonsa ettd kanavaratkaisuidensa puolesta. Tassa toimeksiannossa oli
mahdollisuus keksia jotain uusia ja mullistavia keinoja. Laukaan Yrittgjilta tuli
vinkkid, ettd markkinoinnissa voisi kyttaa apuna tarinoita. Lahtokohta projektin

toteuttamiseen olivat mielenkiintoiset, mutta jossain maarin haastavat. Vaikka



markkinointi olikin projektiin valituille henkilGille tuttua, ei kokemusta

kaytannontyosta teollisuustonttien parissa ollut kenellakaan.

1.3 PROJEKTIN TAVOITTEET

Laukaan kunnan tarkoituksena oli saada teollisuusalue kukoistamaan. Alueelle
haluttiin uusia yrityksig, koska ne tuovat ty6paikkoja ja verotuloja kunnalle. Lis&ksi
yritykset alueella houkuttelevat osaltaan uusia yrityksia, joka taas tietda lisda
tyopaikkoja ja tama aiheuttaa positiivisen kierteen ja elinkeinoelaman nosteen.
Toimivat teollisuusalueet ja menestyvat yritykset taas ovat omiaan nostamaan

kunnan profiilia etenkin yrittgjien keskuudessa.

Tutkimuksellisesta nakdkulmasta opinnaytetyon paatavoite ja paatutkimusongelma
oli miettid, "miten saadaan markkinoitua Laukaan Lievestuoreella sijaitsevia
teollisuusalueeksi kaavoitettuja tontteja”. Tarkentavia kysymyksia taman
ratkaisemiseen eli niin sanottuja alaongelmia olivat: Mita markkinointikanavia - ja
toimenpiteitd voidaan kayttaa? Mika on potentiaalisin segmentti el
asiakaskohderyhm@? Miten jonkun tietyn teollisuusalueen pystyy erilaistamaan
muista tavallisista tarjottavista teollisuustonteista? Kuinka kehittda tonttien

markkinointia kunnallisella tasolla?

Tavoitteena oli keksia alueelle hyvé ja erottuva nimi seké teema. Toimivien
markkinointimateriaalien tydstaminen koettiin my6s olevan tarkeéa osa projektia.
Niihin tulisi teeman pohjalta tarinoita ja oma graafinen ilme. Ajatus koko
markkinointiprojektin taustalla oli saada teollisuusalue nousemaan sinne, missé

aloittaessa oli pdaosin vain metsaa.



2 LAUKAAN KUNNAN ELINKEINOELAMA JA

TEOLLISUUSTONTTITARJONTA

2.1 LAUKAAN KUNTA

Laukaa on Suomen kunta, joka sijaitsee Keski-Suomen maakunnassa, Lansi-Suomen
l&4nissa. Seurakunta on perustettu vuonna 1593 ja varsinainen kunta vuonna 1868.
Kunnan kokonaispinta-ala on 825, 68 neliokilometrid. Kunnassa oli vuonna 2008

17 763 asukasta. Kunnassa on nelja taajamaa, jotka ovat Laukaan kirkonkyla,
Lievestuore, Leppavesi seka Vihtavuori. Naiden taajamien alueilla asuu n. 2/3 koko
kunnan asukkaista. Léahin suuri kaupunki on Jyvaskyla, joka sijaitsee noin 23
kilometrin p&assa Laukaan kirkonkylan keskustasta. Laukaa sijaitsee logistisesti
hyvalla alueella, valtateiden 4 ja 9 valittoméasséa laheisyydessa. Kunnallisvero
Laukaassa vuonna 2009 on 19,5 %. Laukaan kunnanjohtajana toimii Esko Koliseva.
Laukaan kunnan vaakuna on hopeakentdssa oleva punainen sydan, josta kasvaa
kolmihaarainen vihred havunoksa. (Ks. KUVIO 1) Vaakuna kuvaa Laukaan sijaintia
metsien keskelld, kolmen vesireitin syddmessa (Saarijarven, Viitasaaren ja
Rautalammin vesireitit yhtyvat Laukaan Saravedessd). Vaakunan on suunnitellut

heraldikko Olof Eriksson vuonna 1955.

KUVIO 1, Laukaan kunnan vaakuna



2.2 LAUKAAN KUNNAN ELINKEINOELAMA

lkarakenne

KUVIO 2, Laukaan kunnan ikarakenne vuonna 2007 (Laukaan kunnan lyhyt

kuntaesite 2009)

Laukaan kunnan kilpailuetuja yrityselaman nakokulmasta on runsaasti. Laukaan
kunnan ikarakenne on terve (ks. KUVIO 2). Kunta sijaitsee logistisesti loistavalla
paikka. Valtatiet 4, 9, 13 ja 69 kulkevat kunnan kautta, kuten myos rautatieyhteydet
Jyvaskyla — Pieksaméki, Jyvaskyla — Aanekoski seké Paijanne — Keitele kanavareitti
vesitiend. Jyvaskylan kaupungin l&heisyys tukee Laukaan kuntaa ja sen
elinkeinoelamaa. Tikkakosken lentoasema sijaitsee aivan Laukaan kunnan rajalla,
noin 20 kilometrin paasséa kirkonkylasta. Yritystoiminta kehittyy voimakkaasti
Jyvaskylassa Laukaan suuntaan. Laukaan kunnan elinkeinotoimi pyrkii vahvaan
yritystoiminnan tukemiseen seké suhdetoiminnan hoitamiseen eri sidosryhmien

kanssa. Yksi vahva tukipilari elinkeinoelaméan kannalta on kunnan vahva



yhteisty6suhde Laukaan Yrittdjat ry:n kanssa, joka on yksi kunnan tarkeimmista
sidosryhmisté. Laukaan Yrittajat ry on perustettu vuonna 1977, ja nykyaan sen

jasenend on jo yli 200 paikallista yrittgjaa.

Maankayttoinsindori Tuomas Tyrvaisen (2009) mukaan elinkeinoeldméan rakenne on
kunnassa monipuolinen. Alkutuotannon prosentuaalinen maaréa vuonna 2005
elinkeinoeldmésta oli 6,3 prosenttiyksikkda. Alkutuotanto koostuu paaasiallisesti
maa- ja metsataloudesta ja niihin vahvasti liittyvista toiminnoista, kuten esimerkiksi
runsas hevostalous. Teollisuuden eri haarat tyollistavat paljon kunnan asukkaita.
Metalliteollisuus on kunnan "lippulaiva”, Laukaassa on metalliteollisuuden
alihankintaa tekevid yrityksia, erilaisia konepajoja sekd& mm. autojen
katalysaattoreita valmistava yritys. Logistiikan alan toiminta nakyy Laukaassa
vahvana hyvien kulkuyhteyksien ansiosta. Maantiekuljetus- ja jakelutoiminta,
paivittaistavaraterminaalitoiminta sek& raskaan lilkkenteen kaluston huoltamiseen ja
rakentamiseen liittyva toiminta muodostavat oman vankan elinkeinoelaman osa-
alueen. Muita tarkeita alueita elinkeinoeldmén rakenteen kannalta ovat:
maanpuolustustekniikkaan liittyva toiminta, palvelualan yritykset (kylpyld, matkailu
ja vapaa-ajan harrastuksiin liittyva toiminta) sek& hyvin toimivat kunnan
peruspalvelut (esimerkiksi paivittaistavarakaupat, koulut, terveydenhuolto,
vanhuspalvelut ja paivakodit). Elinkeinojakauman suurin sektori on palvelut (ks.
KUVIO 3). Laukaassa on noin 850 yritysten toimipistetta seké 286 tukikelpoista
maatilaa. Kunta pyrkii jatkuvasti kehittymaan ja luomaan itsestdan kuvaa
”Sydamellisend Laukaana, joka on nykyaikainen, kehittyvd, ihmislaheinen ja hyvéat
asumis- ja yrityspalvelut tarjoava maaseutumainen kunta Jyvaskylan kaupungin

naapurina, kolmen suuren vesireitin sydamessa.”
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KUVIO 3, Pa&elinkeinojen prosentuaalinen jakautuminen Laukaassa eri toimialojen

valillda vuonna 2005 (Laukaan kunnan lyhyt kuntaesite 2009)

2.3 LAUKAAN KUNNAN TEOLLISUUSTONTIT

Laukaan kunta tekee yhteisty0ta Laukaan Yrittajat Ry:n seka Jyvéskylan seudun
kehittamisyhtio Oy:n eli JYKES : in kanssa teollisuustonttien markkinoinnin saralla.
Yksi merkittavimmista teollisuustonttialueista joka yhdistaa talla hetkelld JYKES —
kuntia on Innoroad Park — hanke. Innoroad Park parhaillaan rakenteilla olevana,
kansainvélisen tason tieliikennealan keskus, josta pyritdan kehittamaan kyseisen
alan valtakunnallinen keskus Suomessa. Alueelle on tarkoitus keskittaa kuljetus- ja
logistiikka-alan yrityksid, seka niiden toimintaa tukevia yrityksia, kuten huolto- ja
korjauspalveluja tarjoavia yrityksia. Alueella toimii jo télla hetkelld noin 60 yritysta

jasen on tarkoitus olla kokonaisuudessa valmis 15 - 20 vuoden kuluessa.

Laukaan kunnan teollisuustonttien kilpailuedut ovat paapiirteittain seuraavanlaisia.
Tontit ovat hintatasoltaan edullisia ja kokoluokaltaan isoja. Yrityksilla on

mahdollisuus joko vuokrata tai ostaa kunnan omistamia tontteja.



Maankayttdosaston insindori Tyrvaisen (2009) mukaan Laukaan kunnan
teollisuusalueiden kaavoituspolitiikka on seuraavanlainen: Kunta pyrkii tarjoamaan
tontteja ensisijaisesti rakennetun kunnallistekniikan piiristd, kunkin yrityksen
kayttotarpeisiin parhaiten soveltuvalta paikalta. Suurin osa teollisuustonteista
sijaitsee kunnan paataajamien alueilla, eli kirkonkylallg, Lievestuoreella,
Vihtavuoressa seké Leppavedelld. Jos sopivaa kohdetta ei néilté alueilta 16ydy, on

oivallisia kohteita esimerkiksi myds Vatian ja Vehnian alueella.

2.4 LIEVESTUOREEN KAAVOITUSALUE, ”YSITIEN SAMPO”

Kaavoitusalue, jonka markkinointia alettiin kunnan toimeksiannosta ideoita ja
toteuttaa (ks. kohta 3. ”Markkinointiprojektin toteutus kaytannodssa”) sijaitsee
Laukaan kunnan alueella, Lievestuoreen taajamassa. Lievestuoreella on 2 597
asukasta ja se sijaitsee valtatie 9:n varrella, 26 kilometrin paassa Jyvaskylasta ja noin
30 kilometrin paassa Laukaan kirkonkylasta. Jyvaskyla — Pieksamaki rautatien
valmistuminen 1918 ja Haarlan sellutehtaan kdynnistyminen tekivéat Lievestuoreesta
Laukaan teollistuneimman ja asukasluvultaan suurimman pitdjan 1930 — luvulla.
Talouden laman seurauksena sellutehtaassa alettiin valmistaa puuspriité tehtaiden
jateliemestd. Tiukentuneet jatevesi- ja paastomaaraykset lopettivat tdmén
toiminnan ja selluloosatehtaan tuotannon toiminta jouduttiin sulkemaan vuonna
1967. Vaikka tehtaalle saatiin 1970 — luvulla uusi ostaja, ei selluteollisuus noussut
kuitenkaan enda entiseen kukoistukseensa ja tehtaan toiminta paattyi lopullisesti
vuonna 1985. Laukaan kunnassa sulkemiseen reagoitiin nopeasti ja kAynnistettiin
ns. "Lievestuore” - projekti, jonka tarkoituksena oli luoda uutta teollisuutta ja liséé

tyopaikkoja.

Markkinoitava alueen kaava vahvistui samana vuonna kun niin sanottu

"Lievestuore” — projekti alkoi, eli 1985. Kokoluokaltaan 20 hehtaarin suuruinen alue
sijaitsee valtatie yhdeksan vieressa, Hohontien alueella. Alue on jaettu kaavassa 13
erilliseen tonttiin ja kunnallistekniikka on osittain valmis (kulkuyhteydet, vesijohdot

seka viemarit). Loppuihin tontteihin kunnallistekniikka valmistetaan heti tarpeen
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niin vaatiessa. Alueen etaisyys Jyvaskylan keskustasta ja se, ettei entinen Jyvaskylan
Maalaiskunta antanut Vaajakoskelta léhtevan Kanavuoren alueen kehittya
“nauhamaisesti” valtatie yhdeksan vartta pitkin kohti Lievestuoretta ovat
vaikuttaneet negatiivisesti kaavoitusalueen houkuttelevuuteen. Lievestuoreelle ei
ole merkittadvammin tullut uusia yrityksia muualta, vaan yritystoiminta on
paasaantoisesti kehittynyt kylalaisten omin voimavaroin. Alueen asemakaava on
kokonaisuudessaan tdmén opinndytetyon "Liitteet” — osiossa (ks. liite 12,

asemakaava).

3 MARKKINOINTIPROJEKTIN TOTEUTUS KAYTANNOSSA

3.1 IDEOINTIPROSESSI

Markkinointisuunnitelman laatiminen kdynnistyi ideointiprosessilla. Projektin
toimeksiantajan intressina oli saada taysin uusia ndkokulmia sek& markkinoinnillisia
keinoja, joita ei aikaisemmin ole kaytetty tonttien markkinoinnissa. Kenellak&dan
projektiryhma&mme jasenella ei ollut aikaisempaa kokemusta teollisuustonttien
markkinoinnista. TAma4 teki lahtotilanteen osin haasteelliseksi, mutta toisaalta
paasimme miettimaan uusia nakokulmia ilman ennakkoluuloja. Uusien ideoiden
tuottamiseksi on tarkedd murtaa mielen assosiaatioesteitd, jotka monesti saavat
ajatukset kiertdmaan samoja uria ja hairitsevat taysin uusien ajatusten ja ideoiden

syntya (Johansson 2005, 71 - 90).

Ideointiprosessin alkuvaiheessa on ideoiden méara laatua tarkedmpi. On térkeda
ennakkoluulottomasti keksia toinen toistaan hAammentéavimpid ideoita. Laatuun
aletaan keskittya kun riittdva maara uusia ideoita on syntynyt. Siind vaiheessa niista
aletaan erotella huonot ja kehityskelpoiset ideat. Kehityskelpoisia ideoita aletaan
jatkojalostaa ja hiomaan. (Heikkila & Heikkila 2005, 161 - 162) Taman prosessin
mukaan projektityhméassadmme alettiin tuottaa sisaltéa markkinointiin.

Projektiryhmé&an kuului ideointivaiheessa viisi ihmista.
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Aluksi tuotettiin ideoita markkinoinnin segmenttid, kanavaratkaisuja,
teollisuusalueen markkinointinime& seka myyntiargumentteja koskien. Tarkein
yksittainen tekija toimivan markkinointisuunnitelman kannalta oli alueen
personointi ja erilaistaminen muista teollisuusalueista. Alueen nimi-ideoiden
joukosta valittiin potentiaalisimmat ja aloimme jatkojalostaa niit4. Yhtena
vaihtoehtona alueen nimeamiselle olivat maantieteellisesti kytkoksissa olevat
nimet, jotka liittyivat suoraan Lievestuoreeseen ja sen teolliseen historiaan.
Nimivaihtoehtoja olivat esimerkiksi Liepeen portti, Laurinkylén teollisuusalue ja
Hohontien teollisuusalue. Aluetta personoidaksemme halusimme myds antaa
alueelle jonkin tarinan, lishdmaan sen houkuttavuutta. Lievestuoretta ja sen teollisia
perinteita haluttiin korostaa. Toisaalta yritettiin kytkea alueen tarinaan myos
”Lievestuoreen Liisa”, joka oli Irwin Goodmanin 1970-luvulla esittdméan

hittikappaleen fiktiivinen paahenkild.

Ideat "Lievestuoreen Liisasta” ja paikallisista teollisista perinteista kuitenkin
hyl&ttiin, koska niiden ei koettu olevan markkinoinnillisessa mielessé tarpeeksi
houkuttelevia. Uusia ideoita lahdettiin hakemaan Suomen historiasta ja
kirjallisuudesta. Aluksi pohdittiin V&ino Linnan tarinoiden "Tuntematon Sotilas” ja
"T&alla pohjantahden alla” kayttamista markkinoinnin ydinideana. Sita kautta

paadyttiin Suomen kansalliseepokseen, Kalevalaan.

Alueelle p&adyttiin lopulta antamaan markkinointinimi “Teollisuusalue Ysitien
Sampo”. Kalevala-teema tuntui oikealta ratkaisulta, koska se oli riittdvan huomiota
her&ttava ja erilainen. Kalevalan tarinat ovat tunnettuja jopa kansainvélisesti ja se
herattavaa varsinkin Suomessa voimakkaita tunteita, koska kyseessa on
kansalliseepos. Suomi on nykypaivana tunnettu teknologian huippumaana ja tassa
nimi-ideassa yhdistyivat suomalainen huippuosaaminen ja perinteikas kansantaru.
Kalevala-tarussa Sampo on ihmeellinen rikkauksia tekeva mylly, taman uskottiin
my®&s luovan positiivisia mielikuvia kannattavasta lilkketoiminnasta. Erityisesti
haluttiin korostaa teollisuusalueen keskeisté sijaintia 9-tien varrella ja luoda

mielikuvaa uudesta, nykyajan Sammosta joka sijaitsee keskella kauneinta Suomea
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hyvalla logistisella paikalla. Nimi yhdisti vahvasti sek& positiivista mielikuvaa
(Kalevalan Sampo) ettd myos todellista kilpailuetua, keskeista sijaintia 9-tien

varrella.

Seuraava tyovaihe oli tuotteistaa eli paketoida hyvat ideat myyntivalmiiksi
kokonaisuuksiksi. Tuotteistamisen tarkein tehtéva on helpottaa tuotteen myymista
kasaamalla tuotteen osat yhdeksi kokonaispaketiksi, kiteyttamalla asiakkaan saamat
hyodyt ja tuotteeseen liittyvat faktat. Potentiaalisen asiakkaan kannalta on tarke&a
tietdd mit4 tarjotaan, keneltd tuotteen voi ostaa ja mihin hintaan. Ennen kaikkea
markkinointiviestin pita& kertoa asiakkaalle syy, miksi ostaa. Hyvin tehty
tuotteistusprosessi korreloi positiivisesti suoraan myyntilukuihin, koska se
yksinkertaisesti helpottaa ostamista ja yksinkertaistaa myyvan osapuolen tyota.

(Parantainen 2005, 185 - 213.)

Noin 20 hehtaarin kaavoitusalue oli pilkottu kolmeksitoista tontiksi. My6s tontit
nimettiin Kalevala-teeman mukaisesti, koska oli tarkeaa sailyttaa yhtendinen linja
markkinointiviestinnassa. Jokainen tontti sai nimen lisaksi myos lyhyen, parin

lauseen mittaisen tarinan, joka soveltui alueen kokonaisteemaan.

3.2 SEGMENTOINTI

”Segmentoinnin tavoitteena on l6ytaa yrityksen [tai kunnan] resursseihin ja
osaamiseen parhaat liiketaloudellisen tuloksen mahdollistavat kohderyhmat eli
segmentit, joille tarjonta ja markkinointi kohdistetaan” (Rope 2005a, 153). Oikeiden
segmenttien valitsemiseksi tehtiin rajausta, jolla pyrittiin 10ytamaan kaikkein
potentiaalisimmat asiakkaat. Segmentointia tehdessa kdytettiin tuoteperusteista
segmentointimallia. Ropea (2005b, 49) mukaillen tuoteperusteinen

segmentointimalli menee seuraavan kaavan mukaisesti:
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- Mihin kdyttoperustaan/- tilanteisiin tuotetta voitaisiin kaytta4?

- Milla myyntiargumenteilla tuote saatettaisiin kuhunkin kayttoperustan

ostaa?

- Millaisia ovat kuhunkin kayttoperustaan kuuluvat asiakkaat?

- Mitk& ovat merkittdvimmat segmentit?

- Millaisin toimenpitein toteutetaan segmenttiperusteinen

tarjontamarkkinointi?

Tata tuoteperustaista segmentointimallia sovellettiin seuraavanlaisesti. Aluksi
pohdittiin, mink&laisessa tilanteessa olevat yritykset olisivat potentiaalisia asiakkaita
talle teollisuusalueelle. Tultiin siihen tulokseen, etta segmenttiin kuuluvan yrityksen
tulisi olla halukas ja kykenevad muuttamaan tai laajentamaan toimintaansa uudelle
paikkakunnalle. Pyrittiin [0ytdm&an rajaavia tekijoita tallaisten yritysten
Ioytamiseksi. Toisaalta haluttiin myds kaventaa kohderyhmaa, jotta segmentti ei
kasva liian suureksi. Mita pienempi segmentti, sité helpompi sille on lahte&
markkinoimaan ja sitd paremmin markkinointitoimet riittavat. (Rope 2005a, 155 -

156). Segmentin rajaamiseksi ja kaventamiseksi kdytimme seuraavia tekijoité:

Tulos: Edellisen tilikauden taytyi olla voitollinen, jotta yrityksell& olisi
vaadittavat taloudelliset resurssit laajentaa toimintaansa tai siirtyd uudelle

markkinapaikalle.

Kokoluokka: Pienet ja keskisuuret yritykset olivat helpoiten lahestyttavissa,
ja ne pystyisivat tarvittaessa nopeampaa paatoksentekoon kuin suuret

yritykset.
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Toimiala: Rajasimme segmentisséa olevien yritysten paatoimialoiksi
rakennus- ja logistiikka-alat seka konepajateollisuuden. Naille aloille on

tarke&a hyvat kulkuyhteydet seka tydvoiman saatavuus.

Maantieteellinen sijainti: Rajasimme segmentin kolmeen suureen

kaupunkiin [&hialueella. Tampereen ja Lahden alueet jaivat segmentin
ulkopuolelle, koska paakaupunkialueen vetovoiman uskottiin olevan ndiden
alueiden yrityksille suurempi. Asiakaskartoituksemme kohdistui

padasiallisesti Mikkelin, Seingjoen ja Kuopion alueille.

Talle edella mainitulle segmentilld kohdistimme aktiivisimman markkinoinnin (ks.
kohta 3.5 Asiakaskartoitus). Lahialueen yritykset rajattiin siis tdmén segmentin ja
naiden markkinointitoimien ulkopuolelle. Nait& yrityksia ei kuitenkaan kokonaan
unohdettu vaan niité lahdettiin lahestymaan eri kanavien kautta ja erilaisilla
toimenpiteilld. Téhan l&hialueen segmenttiin ei suoritettu niinkaan
suoramarkkinointia vaan tunnettuutta pyrittiin lisédmaan tiedotteiden ja media

kautta. (ks. kohta 3.4.4 Medianakyvyys)

3.3 ASEMOINTI

Markkinoinnissa asemoinnin eli positioinnin tarkoitus on luoda omasta tuotteesta
tai palvelusta mielikuva, jotta se erottuisi kilpailijoista mahdollisimman hyvin.
Ihmismieli pystyy vastaanottamaan ja sdilyttamaan tietoa vain rajallisen maaran,
siksi on aarimmaisen tarked asemoida oma tuotteensa suhteessa kilpailijoihin ja
pitad markkinointiviestinnan ydinsanoma yksinkertaisena ja houkuttelevana. (Trout
2003, 101 - 102.) Kun kyseessa on uuden tuotteen asemoimisesta, voidaan myos
korostaa ominaisuuksia, joita ei ennen ole kyseisessa tuoteryhmassé tuotu esille
(Vuokko 2003, 141). "Ysitien Sammon” asemointi perustuu juuri edellda mainittuun
teoriaan. Tarinallinen teema, mika on hyvin epatyypillista teollisuustonttien
markkinoinnissa, on kilpailuetu, jonka tehtéavana on erilistaa se muista

vastaavanlaisista kaavoitusalueista. Valittu asemointistrategia tuki vahvasti koko
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projektin markkinoinnillista tavoitetta, joka oli kvalitatiivinen eli laadullinen.
Kvalitatiivinen markkinointitavoite tarkoittaa mm. tuotemielikuvan vahvistamista,
kokeilukiinnostuksen aikaansaamista sek& myyntitoiminnan tehostamista (Vuokko

2003, 138 - 139).

Tarinallisen teeman ja persoonallisen nimen liséksi asemointia suunnitellessa esiin
tuotiin faktoihin perustuvat kilpailuedut. Markkinointimateriaaleissa ja
markkinointiviestinndssé korostettiin alueen asemakaavaa, joka loi kilpailuetua
kaavoittamattomiin alueisiin ndhden. Alue asemaoitiin helpoksi ja vaivattomaksi
ratkaisuksi kaavoituksen, tonttien halpojen hintojen sekd valmiina olevaa
kunnallistekniikkaa korostaen. Markkinointimateriaalien graafinen ilme tukee
vahvasti Kalevala-teemaa ja sen sisallolla haluttiin vahvistaa Laukaan kunnan
mainetta yrittdjamyonteisend kuntana (ks. liite 1, esite ja luku 3.4.3
Markkinointimateriaalit). Projektin loppuvaiheessa suoritettu asiakasselvitystyo on
positiivisesti erilaistava tekija, silla asemointi edellyttaa vallitsevan tilanteen
tuntemista (Vuokko 2003, 139). Selvitystyon tarkoitus asemoinnillisessa mielessa oli
saada lisatietoa pk - sektorin yritysten muuttohalukkuudesta vaikeassa
kansantaloudellisessa tilanteessa, seka selvittaa myos kuinka tunnettuna ja
vetovoimaisena alueen Laukaan kunta koetaan. Projektiryhmamme jasenten omien
kokemusten mukaan teollisuustonttien markkinointi kunnallistasolla on passiivista,
eikd aktiivista myyntity6té juurikaan harjoiteta. Laukaan kunta profiloitui tdméan
projektin kautta innovatiiviseksi seka ennakkoluulottomaksi ulkoistamalla alueen

markkinointisuunnitelman tekemisen ulkopuoliselle toimijalle.

3.4 MARKKINOINTIVIESTINTA

3.4.1 MARKKINOINTIVIESTINNAN SISALTO

Markkinoinnilla voidaan viitataan koko yrityksen liiketoimintaan, kun taas
markkinointiviestinta on yrityksen aktiivisia toimenpiteitd, joilla se pyrkii lisédméaan

markkinoitavien tuotteidensa kysyntaa, yleista tietoisuutta yrityksesta seka
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luomaan asiakkaille positiivista mielikuvaa yrityksestd kokonaisuutena (Rope 20053,
277). Markkinointiviestinnan suunnittelun tulee pohjautua markkinoinnin
suunnitteluun, jonka puolestaan on pohjauduttava koko organisaation
liketoiminnalliseen strategiaan ja vallitseviin arvoihin (Vuokko 2003, 132). Kun
projektin markkinointi ulkoistetaan, se on myds markkinointiviestinnallinen haaste.
Toimeksiantajan ja markkinointia suorittavan tahon taytyy olla interaktiivisia. Tama
takaa sen, ettd markkinointi toteutuu yhteisymmarryksessé ja on toimeksiantajan
tyylin mukaista. Markkinointiviestinnalla yritys vaikuttaa sithen, millaisena se haluaa
nakyé sidosryhmiensa seka asiakkaidensa silmissa ja millaisia mielikuvia se itsestéaan
luo. Tiimiakatemian ja Laukaan kunnan vélinen yhteisty0 oli markkinointiviestintaa
suunnitellessa tiivista, mik& osaltaan vaikutti viestinndn menestymiseen

positiivisesti.

Kun puhutaan markkinointiviestinnén suunnittelusta, voidaan asiaa lahestyéa joko
tietyn viestintdkeinon suunnittelun, kampanjakohtaisen suunnittelun tai koko
organisaation viestinnan suunnittelun ndkokulmasta. Tamén projektin
markkinointiviestintdd huomioidessa taytyi muistaa edelld mainittu séanto joka
maaritteli viestinnan kontekstin. Koko organisaation viestinndn suunnittelu on
huomattavasti laajempi kokonaisuus kuin yksittaisen kampanjan tai projektin.
Vuokon (2003. 133) mukaan t&sta erosta huolimatta voidaan suunnitteluprosessista
erotella tiettyja huomioitavia vaiheita, oli kyseessa yksittainen projekti tai koko
yritysté koskeva viestintastrategian suunnittelu. Seuraavia Vuokon (mts. 133)
esittamia vaiheita ja kysymyksia hyodynnettiin projektin markkinointiviestinnan

suunnittelussa:

- Maéarittele ongelmat tai mahdollisuudet: missa ollaan ja mita pitaisi tai

voidaan muuttaa.

- Maarittele tavoitteet: mihin halutaan menng, mita halutaan olla

- Maéarittele kuinka paljon resursseja on kaytettéavissa
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- Tee kunkin markkinointiviestintakeinon erityispaatokset: mik& on kunkin

viestintdkeinon erityinen segmentti, tavoite, sanoma ja kanava.

Markkinoinnillisesti suurimmat ongelmat olivat talouden taantuma seka
kaavoitusalueen heikko tunnettuus. Asemakaava oli valmistunut jo 1970-luvulla,
mutta alueen hyvistd ominaisuuksista huolimatta sen vetovoima ei ole ollut
odotetunlaista. Naihin padongelmiin pureuduttiin Kalevala-teeman, hyvan
maantieteellisen sijainnin seké muiden esitteessa mainittujen myyntiargumenttien
kautta. Esitteessa olevat Sampoon liittyvat tarinanpatkat ja yksittaisten tonttien
kuvaukset loivat positiivisia assosiaatioita rikkauteen, menestykseen ja uuteen
nousuun. Edell& mainittujen myyntiargumenttien tavoitteena oli saada
kohderyhmét uskomaan, ettd investoiminen tahan kaavoitusalueeseen on jonkin
uuden alku ja talouden taantuma véltettavissa. Nimen etuosa joka viittaa valtatie
yhdeksdan ja mainosesitteen takakanteen listatut myyntiargumentit (9 hyvaa syyta
tulla Ysitien Sampoon”) korostavat lahell& sijaitsevia iso asutuskeskuksia ja hyvia
logistisia ominaisuuksia. Tavoitteena viestinndssa oli lisata tunnettuutta ja pitkalla
tahtaimella kdynnistad alueen yritystoiminta. Kaytettéavissa olevien resurssien
maara oli rajallinen, joten projektissa tavoiteltiin kustannustehokasta toimintaa.
Segmentoinnissa (ks. Kohta 3.2 Segmentointi) keskityimme kahteen
paakohderyhmaén jotka olivat lahialueen yritykset, seké erikseen valikoitu

segmentti Mikkeli-Kuopio-Seingjoki-akselilta.

3.4.2 MARKKINOINNIN KANAVARATKAISUT

Yksi tapa tarkastella markkinointiviestinnan toimivuutta on tutkia sita
viestintdkanavien nakokulmasta. Kanava on reitti, jota pitkin viestinndn sanoma
kulkee lahettajalt4 vastaanottajalle. Esimerkkeja viestintdkanavista ovat mm.
painettu media (lehdet), sdhkdinen media (Internet ja televisio), radio,
suoramarkkinointi ja henkilokohtainen myyntityd. Myos erilaiset tapahtumat ja tilat
voivat toimia viestintékanavina. (Vuokko 2003, 72.) "Ysitien Sampo” projektissa

kaytettiin seuraavanlaisia markkinointiviestinnan kanavaratkaisuja:
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Esite: Painettu esite toimii hyvin monenlaisissa kayttotarkoituksissa. Se on tehokas
informaationlédhde kiinnostuneelle asiakkaalle, sitd on helppo kuljettaa mukana ja

asiakas saa myos jotakin konkreettista kosketeltavaa.

Tienvarsimainos: Valtatie yhdeksén varrella olevalla tienvarsimainoksella

saavutetaan suuri nékyvyys. Heikkoutena on kilpailevien viestien maara ja
viestintdkanavan kapeus. Ohiajava autoilija ei kerked perehtyd mainokseen ja han
samaan aikaan altistunut mahdollisesti muille aistiarsykkeille, kuten radiolle.
Tienvarsimainoksen kyky valittaa informaatiota ei ole mydskaén suuri. (Vuokko

2003, 234.)

Tiedote: Yhtend kanava toimi myos laadittu tiedote projektista. Tiedotteen
tarkoituksena oli viestia projektista sen sidosryhmille sek&d medialle. Vahvuutena
tiedotteen kayttdmisessa on sen uskottavuus ja neutraalius. Toisin kuin monet muut
mainonnan muodot, tiedote on ulkoasultaan ja séavyltaan varsin hillitty, mik& estaa
suorat negatiiviset reaktiot. Tiedote on my0s erittain kustannustehokas. Suurin
heikkous on varsinaisten vahvempien aistiarsykkeiden puuttuminen, tiedote

harvoin herattad ihmisissa suuria tunteita jos asiasisalto ei kosketa

henkilokohtaisesti.

Suoramarkkinointikampanja: Markkinoinnin siséllon tuotannon jalkeen suoritettiin

puhelimitse tehty suoramarkkinointikampanja (ks. 3.5 "Asiakaskartoitus). Kyseisen
kampanjan vahvuudet on tarkka kohdistettavuus valittuun segmenttiin seka
henkilokohtainen kontakti. Heikkoutena on kallis kontaktihinta sek&
suoramarkkinoinnin imagolliset syyt. Jotkut saattavat kokea kyseisen kanavan

hairitsevana keinona. (mts. 234.)

Sanomalehdet: Uutiskynnyksen rikottiin ja projektista kirjoitettiin artikkeli kahteen
sanomalehteen. Lehtindkyvyyden vahvuutena on uskottavuus ja suuri ndkyvyys
(mts. 234). Varsinainen mainonta lehdessé on kallista siind missd muukin media,

mutta mielenkiintoisesta aiheesta tehtavé uutisartikkeli on ilmaista nakyvyytta.
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Internet: Internetin kdyton hyvia puolia on interaktiivisuus seka segmentoinnin
mahdollisuus (mts. 234). Projektillemme ei kuitenkaan ostettu varsinaista Internet-
mainontaa vaan sahkoinen esite on ladattavissa .pdf - tiedostona. Nain ollen
nakyvyys kokonaisuudessa jai todenndkdisesti pieneksi, mutta asiasta
kiinnostuneille ihmisille mahdollistettiin lisdtiedon saaminen Laukaan kunnan

verkkosivuilta ’'Maankaytto ja kaavoitus’ -osion alta.

3.4.3 MARKKINOINTIMATERIAALIT

Projektissa kaytetyt markkinointimateriaalit olivat sdhkoinen ja painettu esite,
tienvarsimainos, lehtimainos, lehdistotiedote sekd markkinointikirje. Sisallon
tuotannosta ja suunnittelusta vastasi oma projektiryhmamme. Graafiset tyot

ulkoistettiin Suomen Pienyrittajain Mainostoimistolle.

Esite

Laukaan kunnan edustajien toiveena oli saada varillinen ja taitettu A4 - kokoinen
esite ”Ysiten Sammosta” seka sahkdisessa, ettd painetussa muodossa. Esitteen
varimaailma koostuu ruskeasta ja vihredstd, jotka sopivat hyvin alueen teemaan ja
luovat autenttisen tunnelman. Esitteella haluttiin viestia erilaista
lahestymistapaamme tonttimarkkinointiin ja Kalevala - teemaa . Esitteen kansi oli
yksinkertainen mutta huomiota herattava, sisaltden Laukaan kunnan vaakunan,
alueen markkinointinimen seké graafikon tekemén Kalevala-aiheisen kuvan.
Keskiaukeamalla oli tarinamuotoiset kuvaukset jokaisesta tontista ja kaksi karttaa.
Toisesta kartasta ilmeni missa péain Suomea alue sijaitsee ja kuinka suuret ovat
valimatkat lahimpiin isoihin asutuskeskuksiin. Aukeaman toinen kartta oli
tonttikartta kaavoitusalueesta, joka naytti yksittaisten tonttien sijainnin ja muodon.
Tonttien tieyhteydet ja kunnallistekniset valmiudet olivat myos esitelty
keskiaukeamalla. Esitteen takasivulla oli listattu myyntiargumentit keskeisista

hyodyista sekd yhteystiedot. (Ks. Liite 1. esite)



Mainokset

Esitteen liséksi tuotimme tienvarsi- ja lehtimainokset. Mainokset olivat
varimaailmaltaan ja teemaltaan yhtenevéisia esitteen kanssa. Tienvarsimainos
sijoitettiin kaavoitusalueen lahelld, valtatie 9:n laidassa. Ropen (20053, 305)
mukaan mainosviestissa pitéisi olla tavoitteena jonkin asian esille nostaminen.
Mainoksessa kaytetylla tyhjalla tilalla saadaan mainoksessa oleva ydinviesti
nostettua jalustalle. Tasta syysta halusimme mainoksissa viestittavan nimen,
graafisen ilmeen ja yhteystietojen lisdksi vain paria tarkeintd myyntiargumenttia.

(ks. Liite2 ja 3, mainokset)

Tiedotteet

Hyvassa tiedotteessa on huomioitu ettd se on mm. henkilékohtainen,
massavaikutelmaa valttava, lukemaan houkutteleva, visuaalisesti siisti ja mahtuu
yhdelle A4 — arkin mittainen (Rope 2005a, 325). Laadimme Laukaan kunnan
kaytettavaksi A4 — sivun mittaisen tiedotteen, jonka tarkoituksena oli antaa

projektista faktatietoa, sekd innostaa Laukaan Yrittajat ry:ta levittdméaan viestia
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”Ysitien Sampo” - projektista eteenpdin. Samalta pohjalta laadittiin my6s tiedotteita

lehdiston kayttoon. (Ks. liite 8, tiedote)

3.4.4 MEDIANAKYVYYS

Kaavoitusalueen erilaistamisen ja teeman luomisen yhtena tarkoitusperana oli
saada mediajulkisuutta. Jo projektin ideointivaiheessa uutiskynnyksen rikkominen
oli yksi tavoitteista. Tdma tavoite saavutettiin kaavoitusalueen mielenkiintoisen
teeman, seké Laukaan kunnan ja Jyvaskylan Tiimiakatemian poikkeuksellisen

yhteistyémallin ja markkinointitavan kautta. Media oli kilnnostunut kertomaan

tasta yhteystyosta sekd uudesta tavasta yleensékin markkinoita teollisuustontteja.

Media ei kuitenkaan I6ydé tarinoita itsekseen vaan sille pitaa viestia niista. Tehokas

tapa mediajulkisuuden aikaansaamiseksi on lehdistotiedote. Tiedotteiden

julkaisemiskynnystd madaltavat hyvat lehdistosuhteet. (Rope 2005a, 362 - 363.)



21

Laukaan kunnan edustajien hyvat suhteet paikallisiin toimittajiin olivatkin avuksi

projektille.

Paikallislehti Laukaa-Konnevesi ja Keskisuomalainen molemmat julkaisivat
uutisartikkelit aiheesta kevaan 2009 aikana. Uutisten savy oli positiivinen ja niissa
kehuttiin Laukaan kunnan ajoitusta l&hte& panostamaan teollisuusalueen
markkinointiin taloudellisen taantuman koetellessa Suomen yrityskenttaa. Jutuissa

myos késiteltiin tata uutta lahestymistapaa teollisuustonttien markkinointiin.

Kuten tdmén tyon aikaisemmissa kohdissa (Ks. Kohta 3.2 Segmentointi) todettiinkin,
lahialueelle el suunnattu mitéén aktiivista myyntikampanjaa tai asiakaskartoitusta.
Tata lahialueen potentiaalista asiakasryhmaa lahdettiinkin tavoittelemaan juuri
tdméan medianakyvyyden avulla. Median avulla saatiin viestittyd taméan

teollisuusalueen markkinoinnista lahes ilmaiseksi.

3.5 ASIAKASKARTOITUS

3.5.1 SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

Yhtend markkinointiviestinnan kanavaratkaisuna oli asiakaskartoitustyd. Ty6n
tarkoituksena oli kerata liidejé eli potentiaalisia myyntikontakteja seka levittaa
tietoisuutta lahialueiden ulkopuolelle. Tarkoituksena ei siis ollut suorittaa
tieteellista tutkimusta, vaan nakokulmaksi asiakaskartoituksen suunnittelussa
otettiin myyntiprosessin kannalta oleelliset asiat. Kartoitus tehtiin puhelimitse
suoritettuna haastatteluna, koska se mahdollisti helpon lahestymisen suhteellisen
suureen kohderyhmaan ollen samalla kustannustehokas ratkaisu. Myos
vastausprosentin voi ennakoida olevan huomattavasti suurempi puhelinkampanjalla
verrattuna esimerkiksi kirjepostitukseen tai sahkopostikyselyyn. Kontaktoidut
yritykset valittiin segmentointity6hdn perustuen Savon ja Pohjanmaan alueelta,
suurten asutuskeskusten valittomasta laheisyydesta. Puhelinkampanjaa varten
tilattiin yritysrekisteri, joka piti sisalladn 226:n pk - sektorin yrityksen yhteystiedot.

Tavoitteena oli saada 100 yritystd vastaamaan laadittuihin tutkimuskysymyksiin.
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Tutkimuksen runko (ks. Liite 7, kysymysrunko) oli selke& ja kysymykset lyhyita seka
yksinkertaisia. Taman menettelyn tarkoituksena oli vdhent&a vastausten
tulkinnanvaraisuutta, seka lisata vastausprosenttia. Asiakaskartoitustyo oli
kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus (Kananen 2008, 10). Liidien kerddmisen
liséksi pyrittiin [oytamaan maantieteellinen alue josta I6ytyy potentiaalisin
asiakaskunta. Toisin sanoen haluttiin 16ytad muutto- tai laajenemishaluisia yrityksia
ja vastausten pohjalta tekem&an analyysia segmentin ostopotentiaalista ja niihin

liittyvista eroista.

Puhelinhaastattelut toteutettiin touko-kesékuun aikana vuonna 2009. Otanta
tutkimuksessa oli 100 vastausta, mika osoittautui haasteelliseksi. Monessa
tapauksessa oikeaa henkil6& ei tavoitettu tai han oli lomalla. Otantaan pdaseminen
edellytti koko rekisterin lapikaymista. Vastaanotto yrityksissa oli vaihtelevaa: osa
vastasi mielellaén vastauksia miettien ja perustellen, kun taas osa antoi varsin
pikaisia ja epamaaraisia vastauksia. Tutkimuksessa kaytettiin yksinkertaista
satunnaisotantaa (Kananen 2008, 75), joka maaraytyi tavoitettavuuden mukaisesti.
Kuhunkin yritykseen soitettiin vain kerran tai kaksi, mitaan tiettya rekisterin yritysta

ei pyritty kontaktoimaan vaan tavoite oli p4asté asetettuun otantaméaaraan.

Yritykset jaoteltiin vastausten perusteella viiteen eri luokkaan, joka kuvasti kyseisen
yritysten mahdollista ostopotentiaalia. Luokittelu perustui puhelinhaastattelijan
subjektiiviseen tulkintaan. Potentiaaliluokituksen maarittelyn asteikko oli 1-5, jossa
potentiaaliluokka 1 tarkoitti olematonta potentiaalia ja potentiaaliluokka 5 kuvasi
kaikkein potentiaalisinta asiakasryhméa. Perusolettamuksena tutkimusta
aloitettaessa oli, etta luokituksia 1-2 (olematon tai erittéin heikko potentiaali) tulisi
eniten. Luokituksen 3 (jonkinlainen tai mahdollinen potentiaali) omaavien yritysten
vastaukset olivat monesti vaikeasti tulkittavia, eivatka ne antaneet valttamatta
mink&anlaista kuvaa yrityksen kiinnostuneisuudesta. Korkeimmat
potentiaaliluokitukset 4-5 (kohtuullinen tai hyva potentiaali) olivat oikeasti
varteenotettavia yrityksia. Nama korkean ostopotentiaalin omaavat yritykset

antavat aihetta jatkomarkkinointitoimille.
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3.5.2 ASIAKASKARTOITUKSEN TULOKSET JA JOHTOPAATOKSET
Vastausprosentti

Puhelinhaastattelujen tuloksena saimme yhteensa 97 yrityksen vastaukset.
Vastausprosentti koko tutkimuksessa oli 42. Maakuntakohtaiset erot
vastausprosenteissa olivat niin pienet, ettd niiden ei voida todeta vaikuttaneen

tutkimuksen tuloksiin (ks. TAULUKKO 1).

TAULUKKO 1, Vastausprosentit alueittain

Pohjois-Savo

yhteystietoja alueelta: 100
joista vastasi: 42
vastausprosentti: 42 %
Etela-Savo

yhteystietoja alueelta: 38
joista vastasi: 17
vastausprosentti: 45 %

Etela-Pohjanmaa

yhteystietoja alueelta: 88
joista vastasi: 38
vastausprosentti: 43 %
Kaikki alueet

yhteystietoja yhteensa 226
joista vastasi: 97
vastausprosentti: 43 %




Vastaukset

Sen sijaan potentiaaliluokituksissa oli havaittavissa selvempia maakuntakohtaisia

eroja. Etela-Savossa oli eniten hyvéan potentiaaliluokituksen saaneita yrityksia.

Kokonaisuutena Savon alue vaikutti tutkimustulosten perusteella

potentiaalisemmalta alueelta kuin Eteld-Pohjanmaa (ks. TAULUKKO 2 ja KUVIO 4).

TAULUKKO 2, Vastanneiden yritysten potentiaaliluokitusten jakauma maakunnittain

Potentiaaliluokitus 1-5 Etela-Pohjanmaa Pohjois-Savo | Etela-Savo
5 1
4 3 2
3 1 9 6
2 8 6 3
1 29 24 5
Yht. 38 42 17

35
30
25
20
15
10

kpl vastanneita yrityksia

Potentiaaliluokitus

Asiakaspotentiaalialueittain

—4—Etelda-Pohjanmaa

Pohjois-Savo

== Eteld-Savo
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KUVIO 4, Vastanneiden yritysten potentiaaliluokitusten jakauma maakunnittain graafisesti

esitettyna.
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Sama tulos huomataan etenkin tarkastellessa tilannetta prosenteissa. Kuviossa 5 on
esitettyna potentiaaliluokitusten suhteelliset osuudet verrattuna kunkin
maakunnan kaikkiin vastanneisiin. Etel&d-Savon alueelta on suhteellisesti enemman

potentiaaliluokitus 4:n yrityksia verrattuna Pohjois-Savoon.

TAULUKKO 3, potentiaaliluokitusten suhteelliset osuudet verrattuna kunkin maakunnan

kaikkiin vastanneisiin

Potentiaaliluokitus 1-5 |Eteld-Pohjanmaa | Pohjois-Savo Etela-Savo
5 6 %
4 7% 12 %
3 3% 21% 35%
2 21% 14 % 18%
1 76 % 57 % 29 %
Yht. 100 % 100 % 100 %
Suhteelliset osuudet
90%
:_E
2 80%
-
£ 70%
=
.E 60%
2 |
€ 50%
e s &
§ 40% —O—Etelé I':’ohjanmaa
. . Pohjois-Savo
& 30% i
c == Eteld-Savo
2 20%
e
E 10% /
e
0%
5 4 3 2 1
Potentiaaliluokitus

KUVIO 5, potentiaaliluokitusten suhteelliset osuudet verrattuna kunkin maakunnan

kaikkiin vastanneisiin graafisesti esitettyna
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Tulosten luotettavuus

Vaikka maakuntakohtaiset erot vastausprosenteissa eivat olleet suuria, oli otanta
etenkin Etela-Savossa pieni. Etel4-Savon alueelta saavutettiin 17 vastausta, kun taas
Pohjois-Savosta vastauksia tuli 42. Etel&-Pohjanmaan vastausten maara oli 38. Tasta
johtuen tulosten reliabiliteetti eli yleistettavyys ei valttamatta ole korkea. Tulosten
validiteetti eli patevyys ei ollut kovin eksakti, koska potentiaaliluokitus perustui
haastattelusta saatujen vastausten pohjalta tehtyyn haastattelijan
henkilokohtaiseen nakemykseen. Toisaalta tulosten yleistettavyys ja tarkkuus eivat
olleet asiakaskartoituksen kannalta keskeisimpié asioita. Kuten aiemmin on jo

todettu, tarkeaa oli I0ytaa valitusta kohderyhmasté potentiaalisimmat asiakkaat.

Johtopaatokset

Asiakaskartoituksen tarkoituksena ei ollut luoda yleistettavaa ja tutkimuksellista
aineistoa. Sen tarkoituksena oli selvittda segmentoinnin ja projektin kannalta
olennaisia asioita. Tulosten perusteella Savon alue ja etenkin Mikkeli ovat
huomattavasti potentiaalisempia alueita markkinoida ja myyda "Ysitien Sampo”-
kaavoitusalueen tontteja. Tutkimuksemme perusteella kyseiseltd alueelta [0ytyy

enemman muuttamis- seké laajenemishalukkaita yrityksia.

Puhelinhaastattelun kayttdminen asiakaskartoituksen keinona oli suhteellisen
toimiva ratkaisu. Sen liséksi etté saatiin kartoitettua muutamia potentiaalisia
asiakkaita, selvitettiin myos mistapain potentiaalia [0ytyy ja mista ei.
Puhelinhaastattelu oli kohtuullisen helppo ja kustannustehokas toteuttaa.
Suurimmat haasteet tdman viestintdkanavan kaytdssa liittyivat
haastattelutilanteeseen. Vastaajat olivat monesti kiireisia eivatka valttamatta
ymmartaneet kyselyn tarkoitusta. Tama saattoi osaltaan vaikuttaa tulosten

luotettavuuteen.
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4 JOHTOPAATOKSET

4.1 POHDINTA

Taman opinnéytetyon tarkoituksena oli luoda markkinointisuunnitelma
teollisalueelle. Toimeksiantajana toimi Laukaan kunta. Teollisuusalueeksi

kaavoitettu alue sijaitsee Laukaan Lievestuoreella valtatie yhdeksén varrella.

Suunnitelman toteuttaminen oli monivaiheinen ja haastava prosessi. Jopa
tarjouksen ja yhteistydsopimuksen laatiminen toimeksiantajan kanssa oli siina
mielessa haasteellinen, ettd ennen projektin alkamista ei vield ollut tarkkaa kuvaa
etenk&an projektin loppuvaiheessa suoritettavista markkinointitoimenpiteista,
mutta silti niille piti luoda jonkinlainen kustannusrakenne. Aluksi luotiin alustava
projektisuunnitelma ja myéhemmin tietdmyksen ja ymmarryksen lisdédntyessa
tehtiin kokoajan tarkempia suunnitelmia markkinoinnin suhteen. Eli toisin kuin
yleensa, ennen taman tyon aloittamista ei lopullinen projektin rakenne ollut viela
selvilla. Toimeksianto oli kuitenkin selked ja perehdytys aihealueeseen hyva.
Alueeseen tutustuminen ja aloituspalaverit Laukaan kunnan kaavoitusosaston
henkildiden kanssa syvensivat projektiryhmamme ymmarrysté kaavoituksesta,

teollisuustonteista ja tasta kyseisesta teollisuusalueesta.

Projekti myds osoitti, minkalaisia mahdollisuuksia piilee kuntien ja korkeakoulujen
yhteistyossa. Kuntien olisi hyva hakea apua sellaisiin toimenpiteisiin jotka ovat
niiden ydinosaamisen ulkopuolella. Téssé projektissa kaavoitus ja tonttiasiat ovat
luonnollisesti kunnan maankayttbosaston erikoisosaamista, kun taas markkinointi
on Tiimiakatemialla jokapéivéisen harjoittelun kohteena. Taméankaltainen yhteistyd
palvelee molempia osapuolia. Kunta saa erikoisosaamista kustannustehokkaaseen
hintaan ja opiskelijat paasevét harjoittamaan oppimaansa kaytanngssa.
Yhteistydomallia voi soveltaa myds muun kuin liiketaloudellisen osaamisen
yhteydessa. Parhaimmillaan tuloksena voi olla uusi valimaaston innovaatio, joka

yhdistaa kaksi taysin erilaista osaamisaluetta (Johansson 2005, 33 - 39).
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Jalkikateen todettakoon, ettd erilaistamiseen perustuva
markkinointisuunnitelmamme oli hyvé tapa herattdd huomiota
kohderyhmissamme. Kalevala-teema seka sita tukevat markkinointimateriaalit
olivat my0s onnistuneita. Markkinointiviestinnén kanavaratkaisut olisi voitu
rakentaa hieman eri tavalla. Taméankaltaiseen projektiin sopisi hyvin Integroitu
monikanavaratkaisu, jossa olisi ollut runsaammin toisiaan tukevia kanavia, jotka
kaikki tukevat valittua teemaa. Yleista tunnettuutta saataisiin enemman kayttamalla
massamarkkinointia, kuten lehtimainoksia seka yrityspostituksia. Myos
puhelinkampanjan voisi olla laajempi. Naiden apukeinojen avulla saavutettaisiin
suurempi tunnettuus kohdealueilla. Kokonaisuudessa todettakoon ettéd teema ja
markkinointimateriaalit olivat hyvid, mutta kdyttamalla useampia viestintékanavia
sek& panostamalla viestinnan méaraan ja tehokkuuteen saavutettaisiin viela

kovempia tuloksia.

Markkinoinnin onnistumisen edellytykset Parantaisen (2005, 99-100) mukaan ovat:

MAARA X SUUNTA X LAATU = TULOS

Jos jokin edellda mainituista kolmesta kertoimesta ei toimi, tulos heikkenee

huomattavasti. Namé kolme tekijaa ovat:

- lahetettyjen viestien maara

- viestien suunta eli valitut kohderyhmét

- laatu eli markkinointiviestinnan sisalto

Viestien mé&ara projektissa oli hieman kaksijakoinen, puhelinkampanjalla
saavutettiin suhteellisen suuri osa tarkasti rajatusta kohderyhmaésta, mutta muun

viestinndn mé&ara naille kohderyhmille oli olematon. Laukaan lahialueilla taas
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saavutettiin runsaasti mediahuomiota, seka projekti heratti keskustelua paikallisten
yrittajien keskuudessa. Kuitenkin varsinainen naytto télle kohderyhmalle suunnatun
viestinnan tuloksista ja tehokkuudesta jai puuttumaan, joten sit4 on vaikeaa

arvioida.

Asiakaskartoitukseen valittua kohderyhmaéa rajattiin jo ennakkoon (sijainti, toimiala,
koko ja liiketulos, ks. kohta 3.2 "Segmentointi”) potentiaalisen kohderyhman
I0ytamiseksi. Toisaalta valitusta segmentista saatiin hyvaa lisdinformaatiota
asiakaskartoituksen perusteella. Nain ollen lahetettyjen viestien suuntaa voidaan

pitéa varsin onnistuneena.

Viestin sisaltd on kokemustemme mukaan ollut oikea. Projekti sai mediahuomiota
kahden erillisen lehtijutun ansiosta, sekd markkinointimateriaalimme saivat kiitosta
monelta eri taholta. My6s graafisen toteutuksen tehnyt mainostoimisto piti
mainosta onnistuneena ja se on heilla kytdssa olevana referenssina (ks. Liite 5,

haastattelu ja www.spym.fi).

On selvaa ettd markkinoinnin hyddyt ovat monesti vaikeasti mitattavissa.
Markkinointiin pystytéan kuitenkin rakentamaan mittareita selvittdmaan sen
tehokkuutta ainakin joidenkin markkinointikeinojen osalta. Monesti ndma mittarit
ovat tyyliltdén ”panos/hyoty”-mittareita, jotka selvittavat kuinka paljon on tiettyyn
markkinointikeinoon panostettu ja mika on siité saavutettu taloudellinen hyoty.
Jotain mitattavia tuloksia on jo saatu, kuten mediahuomio ja asiakaskartoituksen
vastaukset. Suurin osa tuloksista on kuitenkin viela melko hamaran peitossa. Niiden
rakentaminen nain lyhyelle aikavélille olisi ollut hankalaa, mutta silti jonkinlaisia
mittareita projektissa ehka jaatiin kaipaamaan. Niiden kautta
markkinointisuunnitelman tavoitteet olisivat tdismentyneet paremmin. Myos
mediahuomiolle ja asiakaskartoitukselle olisi pystytty tekemaéan hieman tarkemmat
mittarit. Ne olisivat toimineet myo6s hyvana seurantajarjestelméana koko

kampanjalle.
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Ysitien Sampo” teollisuusalueelle ei ole vield saatu yhtaan uutta yritysta. Projektin
tulokset ovatkin nahtavilla paremmin viiden tai kymmenen vuoden péasta. Mikali
alueen 15 tontille on tullut edes joitakin uusia yrityksid, Laukaan kunnan
panostukset tahan projektiin ovat luultavimmin maksaneet itsensa takaisin.
Yritykset tuovat verotulo ja tyopaikkoja Laukaaseen. Yritykset houkuttelevat lisda

yrityksid. Niin pikkuhiljaa teollisuusalue lahtee nousemaan.

4.2 JATKOTOIMENPITEET

Kuten edelld todettiin, voidaan viestien laadun ja valittujen kohderyhmien todeta
olevan melko hyvéat. Puuttuva tekija talla hetkelld on markkinointiin panostettavat
voimavarat. Markkinointiviestinnan volyymia eli viestien maaraa tulisi kasvattaa

tulosten parantamiseksi.

Mahdollisia kehityssuuntia voisivat olla kampanjointi Savon alueella ja etenkin
Mikkelissa. Hyvaa suoramarkkinointikampanjaa voisi tukea tunnettuutta tuovalla
massamarkkinoinnille (esim. lehtimainokset, tiedotteet, postitukset). Toinen
markkinointisuunta olisi loogisesti Laukaan lahialueet, jossa jo jotain tunnettuutta
”Ysitien Sammolla” onkin. Keinona voisi toimia tarttuvampi suoramarkkinointi, jota

voisi tukea massamarkkinoinnilla.

Muitakin kokeilemisen arvoisia markkinointikanavia 16ytyy. Esimerkkeja tahan
projektiin sopivista kanavista ovat mm. tapahtumat ja messut. Projektin kannalta
oikeanlaisia tapahtumia ovat esimerkiksi rakennusalaan liittyvat messut, seka alan
ammattijarjestdjen tapahtumat. Asian tiimoilta voisi jarjestdd myos
tiedotustilaisuuksia asiasta kiinnostuneille yrityksille. N&it& voi jarjestaa, joko
lahialueen yrityksille Laukaassa tai vaihtoehtoisesti esim. Mikkelissa muun kyseisen
alueen markkinoinnin tukena. Infotilaisuuden hydtyna on hyva mahdollisuus jakaa
tietoa ja saada vuorovaikutuksellinen suhde potentiaalisiin asiakkaisiin. Toisaalta

tilaisuudet voivat olla raskaita jarjestaa. Lisaksi nykyaan kiireisessa yritysmaailmassa
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ihmisi& voi olla haastavaa saada tiettyné ajankohtana samaan paikkaan. Vaikka

kiinnostusta olisikin, ei aika valttamatta riita.

Oleellista tulosten kannalta on ett& aktiivista markkinointia jatketaan
mahdollisimman nopealla aikataululla. Nain asia ei pddse unohtumaan ihmisten

mielista ja alueen bréndia on helpompi rakentaa.

Laukaan kunnan maank&yttdinsindorin Tuomas Tyrvaisen mukaan (ks. liite 4,
haastattelu) Vaajakoskella sijaitsevan Kanavuoren alueen aktivoituminen
osayleiskaavan ansiosta tulee tukemaan myos “Ysitien Sampoa”. Kaikki
yritystoiminta ei tule jddmé&an kaupungin alueelle tai sen valittbmaan laheisyyteen,
vaan osa sateilee péaateita mukaillen kauemmaksi Jyvaskylasta. Tama ilmio tulee
my0s aikanaan vaikuttamaan positiivisesti Lievestuoreen taajamaan. My6s Laukaan
kunnan ja Keski-Suomen ympaéristokeskuksen yhteistyohanke Lievestuoreen entisen
sellutehtaan lietealtaan puhdistamiseksi nostaa alueen profiilia. Parin vuoden sisalla
valmistuva ty6 tulee poistamaan viimeisetkin sellutehtaan aiheuttamat
ympaéristdhaitat. Vaikka valtatie yhdeksan on alueen kannalta tarkein tieyhteys,
myos nelostie sijaitsee edullisella paikalla alueeseen nahden. Nelostie Paijanteen
itdpuolelta kulkevana vaylana on selkeéasti helpompi tie raskaalle kuljetuskalustolle

Eteld- Suomen satamiin ja suuriin asutuskeskuksiin.

4.3 KEHITYSIDEAT TEOLLISUUSTONTTIEN MARKKINOIMISEKSI

KUNNALLISTASOLLA

Markkinoinnilliset toimenpiteet kunnissa kaavoitusalueiden markkinointiin liittyen
saattavat olla monesti hieman valjuja. Yleisimméat markkinointitoimenpiteet ovat
kunnan siséiset tiedotteet ja visuaalisesti mitddnsanomattomat kyltit tienvarsissa
jotka julistavat "Teollisuusmaata myytavana” — iskulausetta. Irrottautuminen
tonttimarkkinoinnin kaavamaisuudesta ja jopa markkinoinnin ulkoistaminen ovat
varteenotettavia vaihtoehtoja uusia markkinointikeinoja haettaessa. Ulkoistamalla

markkinoinnin voi paéasta myo6s samalla kerralla eroon markkinoinnin
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kaavamaisuudesta. Palkkaamalla mainostoimiston tai muun vastaavan kunta saa
ulkopuolisen nékokulman vallitsevaan tilanteeseen, sekd ammattimaisen otteen
markkinointiin. Mainostoimiston kayttaminen graafista ulkoasua tehtéessa ei
varmastikaan ole ainutlaatuinen keino kuntatasolla, mutta itse markkinoinnin

sisallon tuottaminen ja&d monesti kunnan omalle vastuulle.

Tarinoiden vetovoima on asia jota ei voi véheksya markkinoinnista puhuttaessa.
Monet varmasti kokevat tonttimarkkinoinnin haastavaksi, koska tuote itsesséén on
vaikeasti "kosketeltavissa”. Toisin kuin esimerkiksi uusi taulutelevisio,
teollisuustontti itsessaan ei tarjoa hienoja elamyksia kayttgjalleen. Se on usein vain
valttdmaton pakko, joka yrityksen taytyy hankkia uutta tehdasta tai toimipistetta
avattaessa. Mielikuvat ja tarinat tarjoavat uuden lahestymistavan. Niiden
kayttaminen markkinoinnissa on hyvinkin yleista kun puhutaan kulutustuotteista.
Mikaan ei kuitenkaan esta soveltamasta niitd myos teollisuustonttien markkinointiin

tuomaan persoonallisuutta ja lisdarvoa tonttialueelle.

Visuaalinen ulkoasu ja ndyttavyys ovat tarkeassa roolissa markkinoinnissa. Pelkk&
kyltti tienvarressa ja musta teksti valkoisella pohjalla hukkuvat joukkoon nykypaivan
varikkaissa ja moniulotteisissa mainonnan toimintaymparistoissa. Hyvin suunniteltu
ja yhtendinen visuaalinen ulkoasu tuo selvaa lisdarvoa seka parantaa
markkinointimateriaalien nakyvyytta. Siksi graafisen ilmeen suunnitteluun tulee

varata tarpeeksi aikaa ja resursseja.

Markkinointiviestinta ja sen kanavaratkaisut ndyttelevat suurta roolia
markkinoinnin lopputuloksen kannalta. Hyva idea tai tarina sek& kaunis visuaalinen
ulkoasu menevat hukkaan, jos kanavaratkaisut eivat pelaa. Mahdollisimman monien
rinnakkaisten markkinointikanavien kayttd on hyva keino potentiaalisten
asiakkaiden saavuttamiseksi. Kanavia tulee olla tarpeeksi monta ja niiden pitaa
tukea toisiaan. My6s markkinointiviestinnan ydinsanoma tulee suunnitella tarkasti
ristiriitaisuuksien valttamiseksi. ”Mita halutaan sanoa?” ja "millainen mielikuva

kunnasta halutaan antaa?”. Nama kysymykset auttavat viestinnén ydinsanoman
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maarittdmisessa. Kaikkien markkinointikanavien tulee viestid ydinsanomaa. Yksi
tehokkaimmista kanavista on paikallisten yritysverkostojen tuki. Paikalliset yritykset
ja kuntien yrittdjien yhdistykset ovat varmasti tamankaltaisten hankkeiden takana,
Jos ne ovat hyvin suunniteltuja. Paikkakunnalle saapuvat mahdolliset uudet yritykset
tukevat my0s niiden kassavirtaa seké vaurastuttavat koko kunnan

elinkeinorakennetta.
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Laukaan Lievestuoreelle nousee uusi

teollisuusalue

Y5l TLEN
SAMPO

® PORTTI YRITTAJYYPEN ALKVLAHTEILLE

s YS§ITIEN SAMPO TARIOAA 20 HEHTAARIA
BSKEMATONTA TEOLLISVVSMAATA
KESKI-SUVOMEN SYDAMESTA
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S ampo on kaivettu esiin keskelta kauneinta Suomea.

Talld kertaa Sampoa ei rydstetd vaan se jauhaa yhteista savelta.
Haluatko sina olla mukana Kalevalan seuraavassa luvussa?

TEOLLISVUSALVE YSITIEN SAMPO

e n. 20 hehtaaria kaavoitettua teollisuusmaata

® 13 erillista tonttialuetta

® Tontin koko raataloidaan estajan tilanteeseen sopivaksi

TONTIT:

tieyhteys valmis

1.50TKAN MUNA,
n.3ha
- Mkurdjahdys vudelle liketoiminnalle.

2ILMARISEN PAJA,
25ha

assa taotaan tubevaisuuden
rahasammaot

SAMPOLA

n.1.1ha

-Tasta halutusta kultasuonesta loytyy
kasvun javaurauden siemen.

4. POHJOLAN KULMA

- Ma man pylvaan juurella, karu mutta
kaunis pohjola tuee raikkaita tuulia
bisnekseen.

EVOFPIO

9
LAV EAA
JYVASEYLA

13
9, MIKKEL!
TAMPERE

LAHTI

5. VAINAMOISEN KANTELE
mn2éha

- Haven leukaluusta tehdyn kansalfis-
soittimemme subosavelet kirvoittavat
yritykseesi aivan uuden aarian,

6. VAINOLAN PORTTI

yht.n 3.5 ha

- Portti kohti bisneksen sankarimyto-
legian uutta renessanssia.

- HUOM: osa tontista ei ole Lavkaan
kunnan omistuksessa.

7-POHIANTAHTI

m. 0.7 ha

- Taman pohjoisen taivaan kirkkaim-
man tahden vale ei himmene koskaan.
Se johdattaa yrittdjan kohti kirkkaam:-
paa huomista,

< YSITIEN SAMPO
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EILMATAR

i

aren jumalaiselta polveltaon
loty joyksi maailmankaikkeus,

9. KOKOM SIIPI

n.1.3ha

- Koklolinnun siiven suojasta on hyva
poinnistaa korkeaan liitoon,

10 JOVEKAHAINEN

n.-1.5ha:

- Nuori, rohkea haastaja, joka i pelkas
elamad. Nouses vaikka suosta jos ajat
ovat kovat,

LIEVESTWORE

<< JYVAIRYLAAN 25KMm

37

EMMINKAINEN

ha
- 1ea ja nuori perusta yrityksen
kivijalaksi. Voimakas nimi voi olla
hyvaenne.

12Z.LINTVEOTO

n. 1.4 ha

- Puhakan tien reunalla sijaitseva
rauhallinen keidas, jossa vain taivas on
rajana,

15 TAIVAAN KANS]

n: 1.1 ha

- Taivaan kannelta'on rajattomat
nakymat ja nousua eiesta mikian,

KVOPIOON 120KkM ==
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9 SYYTA TULLA YSITIEN SAMPOON:

1. KEVNNALLISTERNITIKEA
Kunnallisteknitkka osassa tonteista vaimiina, lop-
puihin rakennetaan tarpeen mukaan.

2. VOIMASIAOLEVA ASEMAKAAVA 7. HYVAT ASUMISMAHDOLLISVUPET
Valmis rakentamiseen, poikkeuslupia ei tarvita, Viibtyisaa jarviseutua, palvelut lahalli.
Laheiset asutuskeskulkset: Lievestuore, Jyvaskyla
3. KILPAILVEYKYINEN HINTATASO Laukaa.
Hinnat alk 1€/ m?

8. HYVA MAAPOH]A

4, HYVAT KVLEUYHTEYDPET Kohtudlliset perustamisolosuhteet.

Valtatie 9 vieressa, lyvaskyls-Pieksamaki-pharaiteen

varrella, Tikkakosken lentoasema ndD km phdssi. 9. YRITTAJAMYONTEINEN KUVNTA
Kunnan kanssa helppo asioida, yrittajille palvelut

5. KESKEINEN SIJAINTI lahella, kunnassa vahva osaaminen yrittagan fukena.

Keskelld Suomea, Suur-lyvaskylin alueella, val-

tateiden 9 ja 13 risteyksessh. hviskylsin 25 kmn,

Kuopicon 120 km.

TAAS TARVITAAN (DINUA., SAMMPOON

NOUTAJAKSL, AURINGON jJA KUuunM
VAPAUTTAJAKSL, LLONM TUOJAKSL AALAAAN.

TEMPAVDYV MUKAAN Laukaan kunta

MENESTYKSEEN JA OTA Laukaantie 14, PL 6

ROHKEASTI YHTEYTTA! 41347 LAUKAA
Vaihde (014) 839011
www.laukaa fi

3
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LITE 2: "YSITIEN SAMPO” — LEHTIMAINOS

Laukaan Lievestuoreelle nousee uusi
teollisuusalue:

YSITIEN
SAMPO

20 hehtaaria kaavoitettua teollisuusmaata

# Keskeinen sijainti ja hyvat lilkenneyhteydet
» Edullinen hintataso: hinnat alk 1€/ nelia
# Kunnallistekninen valmius

Myynti ja lisatiedot:
Laukaan kunta, puh. 074 839011

LITE 3: "YSITIEN SAMPO” - TIENVARSIMAINOS

Uusi teollisuusalue

YSITIEN SAMPO

Lievestuore, Laukaan kunta

Edullisia tontteja!
Heti rakennettavissa!




40

LIITE 4: HAASTATTELU TYRVAINEN TUOMAS

Tyrvainen Tuomas, haastattelu sahkopostitse 12.11.2009

maankayttoinsinoori, tydsuojelupaallikko
Laukaan kunta, maankayttbosasto

Minkéalaiseksi kunnaksi Laukaan kunta haluaa profiloitua muiden Suomen
kuntien joukossa?

Sydamellinen Laukaa on nykyaikainen, kehittyva,
ihmislaheinen, mm. hyvat asumis- ja yrityspalvelut tarjoava
maaseutumainen kunta Jyvaskylan kaupungin naapurina
kolmen vesireitin sydamessa.

Mitka ovat yrityselaman ndkdkulmasta Laukaan kunnan kilpailuetuja”
verrattuna lahikuntiin? (mitka lisdéavat Laukaan houkuttavuutta, miksi yritykset
muuttavat tanne, eivatkat esimerkiksi Saarijarvelle?)

Yrityselaman ndkdkulmasta Laukaan kunnan Kilpailuetuja
ovat:

Hyvat lilkenneyhteydet, mm. valtakunnallisesti mm. valtatiet
vt 4,9, 13 ja 69, rautatiet Jyvaskyla-Pieksamaki, Jyvaskyla-
Aanekoski ja vesitiena Paijanne- Keitele kanavareitti
kulkevat kunnan kautta.

Jyvaskylan lentoasema on kunnan rajalla.

Jyvaskylan kaupungin laheisyys rajanaapurina.
Yritystoiminnan voimakas kehittyminen Jyvaskylasséa
Laukaan suuntaan.

Edulliset tontit, mahdollisuus ostaa tai vuokrata kunnan
tontit.

Reilut tonttien koot. Viihtyisa yritys- ja asuinympaéristo.

Millainen on Laukaan kunnan elinkeinoeldméan rakenne? Mitka asiat ovat sen
toimivuuden perustana?

Elinkeinorakenne:

Monipuolinen elinkeinorakenne.

Alkutuotantoa maa- ja metsatalous ja niihin liittyvana esim.
vahva hevostalous.

Maa-ainesottotoimintaa

Metalliteollisuutta, esim. katalysaattoreita moottoreihin,
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alihankintaa, konepajoja ym.

Vahvaa yritystoimintaa kylpyla-, matkailu- ja vapaa-ajan
harrastuksiin liittyvana.

Maanpuolustustekniikkaan liittyvaa yritystoimintaa.
Maantiekuljetus- ja jakelutoimintaa.
Paivittaistavaraterminaalitoimintaa.

Raskaan liikenteen kaluston huoltamiseen ja rakentamiseen
liittyvaa toimintaa.

Talonrakennustoiminta

Paivittaistavarakauppoja

Kunnalliset palvelu, koulu, terveydenhuolto, vanhuspalvelut,
paivakodit ym.

Kuinka teollisuustontteja on aikaisemmin markkinoitu Laukaan kunnassa?

Teollisuustonttien markkinointi aiemmin:

Virastossa

Mainokset lehdissé,

Netissa,

Tonttiesitteessa

Messuilla, esim. Jyvaskyla, Seingjoki, Laukaa, Helsinki,
Jykes-yhteistydsséa

Yrittgjien kautta

Millainen on Laukaan teollisuusalueiden kaavoituspolitikka?

Laukaan teollisuusalueiden kaavoituspolitiikka:

Kunnalla on tavoitteena, etta teollisuustontteja voidaan
tarjota yrittgjille ensisijaisesti rakennetun kunnallistekniikan
piiristd sopivilta paikoilta, esim. kirkonkylasta,
Lievestuoreelta, Vihtavuoresta, Leppavedelta seka
tarvittaessa muualta kunnasta, esim Vatialta ja Vehnialta.

Millainen on Ysitien Sammon kaavoitusalueen historia? (milloin kaava
valmistunut, miksi yrityksia ei ole saatu paikalle, kunnallistekniikan tilanne

jne.)

Ysitien Sammon alueelle on kaavaa vahvistunut mm vuonna
1985. Alueella on osittain kunnallistekniikka valmiina (katu,
vesi- ja viemarilinjat). Kunta rakentaa lisaa tekniikkaa
tarvittaessa. Etaisyys kaupungista ja se, ettei entinen
maalaiskunta antanut Kanavuoren alueen kehittya, on
vaikuttanut siihen, ettei Lievestuoreelle ole tullut
sanottavammin muualta uusia yrityksi&, vaan yritystoiminta
on virinnyt etupéaasséa omien kylaldisten voimavaroin.
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Mitenka "Ysiten Sampoa” vieddan eteenpain ja mitka ovat kunnan odotukset
ja intressit?

Mitenk& Sampo eteenpain:

Kirvesta ei heitetd kaivoon. Kanavuoren alueen
aktivoituessa osayleiskaavan mydté ja nelostie- tydmaan
edistyttya kaikki yritystoiminta ei jd& kaupunkiin, vaan osa
sateilee paateiden suunnassa kauemmaksi. Taméa ilmio tuo
muutaman ajan kuluttua ty6paikkakehitysta lisad myos
Lievestuoreelle. Lievestuoreen etuja ovat mm. rautatie- ja
hyvat valtakunnalliset maantieyhteydet (vt 9 ja vt 13).
Lievestuore vesiston vierella on asuin/ yrityspaikkana alle
0,5 tunnin ajomatkan paassa Jyvaskylasta. Kunta ja K-S:n
ymparistokeskus yhteisty6ssa puhdistavat kylan ranta-
alueella olevaa sellutehtaan lieteallasta. Parin vuoden sisalla
valmistuva tyd poistaa vesistolle vield jossain maarin olevan
haitan. Nelostie Paijanteen itapuolta kulkevana on selkeasti
helpompi tie esim. raskaalle liikenteelle etela-Suomen
satamiin ja suuriin asutuskeskuksiin.



LIITE 5: HAASTATTELU VALKONEN TEEMU

Valkonen Teemu, haastattelu 10.11.09
SPYM, Suomen Pienyrittjain Mainostoimisto

Miten Ysitien Samon materiaaleja lahdettiin tydstamaan?

Alkuun saatiin tilaajalta yleiskuvaus projektista ja briiffaukset
kohderyhméasta, markkinointiviestinndn keihaankarjista,
ykkdsargumenteista ja muista erilaistavista tekijoista. Taman
jalkeen SPYMin sisaisessa briiffaus- ja ideointipalaverissa
laitettiin homma tuotantoon.

Miten markkinointiviestinndn ydinsanoma néakyy materiaaleissa?

Mielikuvat mitd materiaaleilla luodaan ovat erittéin vahvoja.
materiaalien sisallot sopivat vahvaan visuaalisuuteen erittéin
hyvin, siséallot ja visuaalisuus kertovat koko yhdessa sanassa
koko projektin keskeisen sanoman; SAMPO

Miten graafinen ilme tukee Kalevala-teemaa?

Mielestani graafisessa ilmeessa on tuotu Kalevala-aiheista
kuvitusta esille, kuitenkin niin, ettd materiaalien paafokus on
asiasisallon esilletuomisessa, koska myytava asia on
jarkiperusteisesti ostettava, ei tunneperusteisesti.

Oliko graafisen ilmeen toteuttaminen vaikeaa, koska kyseessa oli
markkinoinnillisesta nakdkulmasta katsoen hieman erilainen tuote?

Eipa oikeastaan, koska tilaajan briiffaus oli niin selkeéa.

Minké&lainen kasitys sinulla on teollisuustonttien mainonnasta yleisesti?
Hyodynnetd&nko visuaalisuutta tarpeeksi?

43

Visuaalisuutta ei hyddynneta riittavasti tonttien markkinoinnissa,

koska sen merkitystd myyntitydn tukena ei ymmarreta
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LIITE 7: ASIAKASKARTOITUKSEN KYSYMYSRUNKO

Ysitien Sampo
Kysymysrunko asiakaskartoitusta varten

Tassa etunimi +Jyvaskylan Tiimiakatemialta hyvaa paivaa. Teemme
markkinatutkimusta Laukaan kunnan toimeksiannosta. Teista olisi suurta apua
selvitystybssamme ja haluaisimme juuri teidan yrityksenne vastauksenne. Kysely ei
kestd montaa minuuttia. Olisiko mahdollista saada joku yrityksen paattavista
henkil6ista puhelimeen?

14#: Onko yrityksellanne suunnitelmia muuttaa tai laajentaa toimintaansa
l&hitulevaisuudessa?

Jos on:
2#a: Minkalainen aikataulu teilld on tahan liittyen? Oletteko miettineet mihin pain
Suomea avaisitte uuden toimipisteenne?

jos ei:
2#b: Entd kauempana tulevaisuudessa? Onko teilla unelmia kenties paremmassa
taloustilanteessa laajentaa toimintaa uudelle paikkakunnalle?

3#: Soitan tosiaan siis Laukaan kunnan toimeksiannosta. Onko teilla mitéan tietoa
Laukaan elinkeinoelamésta tai olosuhteista yritystoiminnalle?

Kiitos vastauksistanne!
4#: Eihan teitd haittaa, jos Laukaan kunnan edustaja on teihin yhteydessa ja kertoo
teille tarkemmin uudesta teollisuusalueesta Ysitien Sammosta?



LIITE 8: TIEDOTE

Laukaan kunnan maankayttosaston tiedote

Laukaan kunta ja Laukaan Yrittdjat ry kaynnistivat syksylla 2008 projektin Lie-
vestuoreen uuden teollisuusalueen markkinoinnin vauhdittamiseksi. Markki-
noinnin suunnittelusta vastasivat timiyrittajat Jyvaskylan ammattikorkeakoulun
yrittajyyden enkoisyksikistd Tiimiakatemiasta.

Markkinoinnin kehteena on Lievestuoreella sijaitseva asemakaavoitetiu teolli-
suusalue, joka sijaitsee valtatie 9n ja rautatien laheisyydessa. Alueen sijainti
luo suotuisat olosuhteset yritysten toiminnalle ja ertyisesti logistikalle. Teolli-
suusalueen koko on noin 20 hehtaaria, johon on kaavalla osoitettu 13 erko-
koista teollisuustonttia. Tonttikoko voidaan raatiloida yrityksen tarpeiden mu-
kaan. Osalla aluetta kunnallistekniikka on jo valmiina.

Teollisuusaluetta markkinoidaan markkinointisuunnitelman mukaisesti Kaleva-
la —teemalla ja markkinointinimeksi kohteelle on annettu "Ysitien Sampo”. Ysi-
tien Sammosta on laadittu esitteet, jotka ovat nantavilld Laukaan kunnan ko-
tisivuilla, www. laukaa fi. Ysitien varteen on myds pystytetty tienvarsimainos-
taulu markkinoinnin tehostamiseksi. Lisdksi tehddan puhelimitse markkinointi-
tutkimus noin sadalle yritt3jblle kiinnostuksesta ko. aluetta kohtaan.

Yhsi keskeisimmista yhieistydkumppaneista ja tiedotuskanavista hankkeessa
on Laukaan kunnan Yritidjat ry, joka oman verkoston kautta pystyy tiedotta-
maan Ysitien Sammon mahdollisuuksista yrittjille. Toivotamme alueelle ter-
vetulleeksi niin oman kunnan yrittajat kuin uudet toimijat. Toivommekin, etta
Te arvoisat Laukaan Yrittajat takoisitte Sammosta viestia eteenpain!

Yhieistydterveisin

Tuomas Tyrvainen

maankayttdinsinodr, Laukaan kunta
p. (014) 8390 212, 0400 642 426
tuomas_tyrvainen@laukaa fi
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LITE 9: LEHTIIUTTU LAUKAA-KONNEVESI

LAUKAA-KONNEVESI

NUMERO 9 B TORSTAINA 5. MAALISKUUTA 2009 B PUOLUEETON PAIKALLISLEHT! ® PERUSTETTU VUONNA 1964

Sammosta runsautta Laukaaseen?

» Ysitien Sampo tarjoaa
teollisuustontteja ”harkitulla
alennuksella”

» Kalevalasta ammentava
markkinointi on opiskelijoi-
den kisialaa

Pyry Antola

ALUEON hyviilli paikalla jaasemakaa-
va lainvoimainen, kunnallistekniikka
pédosin valmis. Léhell3 risteds kaksi
valtatietd, junaliikenne pyyhkiisee
vieresti ja tyossikiyntialueella asuu
150000 ihmisti.

Tiéllaisten teollisuustonttien luulisi
kiyvin kaupaksi, mutta aina se ei ole
niin yksinkertaista. Laukaan kunnan
maankiyttGosasto hakeekin nyt uusia

tuulia markkinointiinsa nuorelta pol-
velta.

Yhdessi Jyviiskylin Tiimiakatemi-
an opiskelijoiden kanssa ideoitu Ysi-

té Jykesin maata. Kunta myy omiaan
pois euron nelidhinnalla, joka on Ala-
Taurialan mukaan ”harkittu alennus”.
Vertailun vuoksi kunnan kalleimmat

tien Sampo tarkoittaa 20 heh ia
ja 13 erillisti tonttia iskemitonti teol-
lisuusmaata Lievestuoreella valtatien
laheisyydessd. Markkinointi alkaa
huhtikuussa.

"JOS TAVANOMAINEN markkinointi
ei tuota tulosta, piti etsii uusia ideoi-
ta”, tiivistad kunnan kaavoituspallik-
ko Heikki Ala-Tauriala.

”Kunnalla on teollisuusalueita vii-
dessi taajamassa ja Lievestuoreen alu-
eet ovat niistd parhaita. Tontteja voi-
daan muunnella yrityksen tarpeiden
mukaan. Markkinoinnissa tyosken-
nellddnkin aika pitkille mielikuvien
tasolla: esimerkiksi onko Lievestuore
Jyviskylisti katsoen lihelld vai kau-
kana”, hiin toteaa.

Tonttialueella on seki kunnan et-

teolli tialueet Leppévedell ja
Vihtiilissid maksavat viisi euroa ne-
liolta.

THMIAKATEMIASTA Ysitien Sampoa
ovat olleet ideoimassa muun muassa
laukaalaisléhtdiset Jussi Nikama, Janne
Weander, Satu Virtanen ja Lasse Leino-
nen.

”Toive oli saada markkinointiin jo-
tain uutta. Pisdyimme tillaiseen alu-
een personointiin, jota eiainakaanihan
joka piivii tule vastaan, Lihdimme
liikkeelle Liisasta ja Irwinisti, mutta
paddyimme lopulta Kalevalaan”, Lasse
Leinonen selvittii.

Ysitien Sammon tonttialueelta 16yty-
vitkin nyt muun muassa tontit Ilmari-
sen Paja (2,5 ha), Sotkan Muna (3 ha) ja
Viinidmoéisen Kantele (2,6 ha)

47

Ladunavaajaa odotellessa

Ysitien Sammon tonttialueita on kaa-
vailtu valtatien, Lievestuoreen Liisan
tien, Hohontien ja Kuhnontien varsil-
le. Suunnitelmaan kuuluu, ettd Lie-
vestuoreen Liisan tieti jatketaan pala
palalta aina Hohontielle asti.

Kunnan kaavoituspiillikké Heik-
ki Ala-Tauriala uskoo, ettd epivakaa
ajankohta ei ongelma alueen markki-
noinnille.

"Teollisuusrakentaminen ja -tontti-
kauppa kiyvit koko ajan vilkkaana.
Tarvikkeita ja tydntekij6iti saa ilman
sesonkihintoja. Nyt on hyvi aika val-
mistautua uuteen nousuun”, sanoo
Ala-Tauriala.

Ysitien Sammon tonttikauppoihin
pédstddn hinen arvionsa mukaan ai-
kaisintaan kesilla.

”On merkittidvi asia, kun alueelle
saadaan ensimméinen yritys, ladu-

) Nyt on hyvi
aika valmistautua
uuteen nousuun

navaaja. Jo siind vaiheessa voi sanoa,
ettd markkinointi ja vaivanniké ovat
maksaneet itsensi takaisin.”

Sammon markkinointia ei ole rajat-
tu vain tietyille kohderyhmille, mutta
suunnitelmiin on kirjattu alueelle so-
pivaksi teollisuudeksi muun muassa
logistiikka-, rakennus-, ja kalustealat.
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LITE 10: LEHTIUTTU KESKISUOMALAINEN

Valinpitamattdmyys toisia kohtaan
ohi, eteen, viliin, hittojako se sinull
Risto Lindstedt, Suamen Kuvalehti 5.6,

MTEOLLISUUSALUEESTA KALEVALAN KANKAHAKSI

Lievestuoreen kupeeseen

nousi Ysitien Sampo

Kunta palkkasi nuoret markkinamiehet luomaan vanhalle teollisuusalueelle taysin
uutta imagoa. Ratkaisu lnyty1 Suomen kansalhscepokaesta

LIEVESTUORE
.I'l'e\l,nlkmiw.nm

Ievestonen Luglunanlu.l
peessa Ysitien varrella -
jabtseva vanha teollisnes-
alue on munlmnut Kake-
valan kankahaksi, Alu-
eeltn Miytyy Sampola, Lintuko-
tix, Taivaanicans, Viibndkin port-
1, Kolopesiipl sk joukko kon-
salfiseepoksen sankaribahmo:
Mits on tapaltanue? Jotain
hisgkan srilonista lumta
i g AR ans
nosalan ekapertil parasiamaan
vanhan teollinusalucen imagoa,
Jwvaskylin ammattikorkceakoa
lum tiimiakatemian nueret Era-
denamit saivat kichiovan taro-
ulcsen, jasta ei vodmn kieltiyoa.
Pistiomme, etts teallinsasalu-
vedle ketesitilin kunmon nimi. Se
ol ol tavancmatsest vain Lie-
vestpnresn teallinaesalue niin
kuin yleensi teollisvusalueet
ninwediiin, berotiaa junrd valnais-
tumassa aleva ¢ntinen laukng-
lainen, nykyisin Tampereelle
bt suimritteleva pviisky-
inety fussh Nikamaa,
Whidessa tilmikaverinsa, niin-
tkiiin preiiskylaliistmesn lau
bzxlaisen Lasse Leinosen kans-
&k e kelesivat oiten snkeeen
Enlevalan,
= Pidtimme unohtaa koko-
masn Lisvesiuoresn Lissn g sen
vanhan maineen, vaikka markl-

Litsan ks, MNikaniaa fstoo
Wsitien vareen on jo pysyiet-
ty kalevalahenkinen iso mamos-
o, jaka vilreisivyisend up-
poaa sulavast beviisen metsdn
reumaany. Uppoaako liankin by-
vin. Mahisako crothss risttivs-
i, reettiviit timiliasel
Raskasta tal kevyttd
Michet ovat sehelistiicn ihan in-

SAMMON TAKOJAT

L mﬂg {o mallikal mallsieh-
das, kaksl hirsiveistimisa, po-
In:m:mu.. mmmﬁniurbeu'm ja

THER VRITRL,

Dplakelijat Lasie Leinsnon Mﬁ.l:ﬂm:»-:uw ummmmmmm Tehmadt ksan
5 T

b ldesdnain jalkesn on edessd

elintarviivsakun suuryriyhsen n-
vestoindin, mutia hanke kuihiui
maalalnsden mkennemunbok-
spen, Uisio el obe vield ilmaan-

Ligvestuaresn kaloalafset
tomiif sijaitseval lihimmilldin

vain kivenhelton piifissii tanja-
enan palveluist, rinsaat par ki-

Myytavann 20 hehraana Kalevalaa

nossssan mahdollisndets nos- v ja inmml'l:klelillmn plm tunit jonciks asti lomeetril entisesth Lasilandizsta,
1an vanhan kotSmtanss ool ubkaamo. Limpavoimalaakin Sqa.mu om kuitenlkin hyu Makkakivinpuisivsta, liuklsn
sensydimen profillia Muttamiti  jo suunnitellaan. Laukaan kun- jdeis 0 ja 13 o leedin ajobasol asrsdasta ja tale-
mmwwﬁm Mal 1;] B mm:ﬂ?mw‘gm ME iurmmlm  Kupnals  vasta hm'rntnn;a;p::ls:m A 1 (kurnal- [
-5 - fal me s erioo kurman oo Kampargjsan I w
liveallasumtia, liik liit-  osk parinky heh- Asumiseen on tarpolla ran- el ole smda. Kympgltonnin mm l ”m*m mun,
tyvid yrityhsa 1ad mild labanss :urum]u.een mrn.emmmw-ol tatomitefakin, Pabveluita lyny  iokkas, sanco Tyrviinen a8 Id%
SHielo b Fajathe, kerdovst Lei- sy jo ke kaupasta, pankists ja kansalxis- My [ikoes Kiindeistit Oy om M‘-ﬁ' | = Lisatiatoja: : T
nomen ja Miknmaa, lymmentii vuattn sitlen. opirua mvintolaan s botelidn,  pienelli panoksells mukana w bom Mikke- © fifp. 839001 L 4
Esmerckini ideaintiin ibel-  Ahueelle sdoteltin sikanaan Terveysssemakin on vicli amdstajana ja mboittajana. | ol
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LIITE 11: MARKKINOINTISUUNNITELMA

Teollisuusalue Ysitien Sampo
Markkinointisuunnitelma

Tama on markkinointisuunnitelma Laukaan Lievestuoreella Ysitien varressa
sijaitsevien teollisuustonttien markkinoimiseksi ja myymiseksi.
Markkinointisuunnitelman on tuottanut Jyvaskylan Tiimiakatemian Osk. Cameo
Solutions. Toimeksiannon markkinointikampanjan aloittamiseksi on antanut
Laukaan kunta. Projekti on saanut alkunsa Laukaan Yrittdjien ja Laukaan kunnan
halusta tehdé yhteisty6ta. Taméa markkinointisuunnitelma toimii ohjeena ja
ehdotuksena tdman kampanjan toteuttamiseen.

Tontit sijaitsevat hyvalla paikalla ja alue on muutenkin ominaisuuksiltaan hyvaa
tonttimaata. Yritykset eivat viel& kuitenkaan ole 16ytaneet alueelle ja tontit ovatkin
talla hetkellda metsan peitossa. Alueelle on annettu markkinointinimi "Ysitien
Sampo”.

Aikataulut ja suunnitelma

Markkinoinnin suunnitteluvaihe siséltdd markkinointikeinot, -kanavat ja —
materiaalit. Ne tehdaén marraskuu -08 — tammikuu -09 vélisend aikana.
Markkinoinnin aktiivisempi vaihe eli varsinainen kampanja-aika on touko-kesakuu
2009. Kampanjan aikana tehd&an aktiivista markkinointia mahdollisimman monessa
eri markkinointikanavassa. Messut, lehtimainokset, tienvarsimainos ja mahdolliset
lehtijutut tukevat toisiaan ja lisddvat perustettavan teollisuusalueen yleisté
tunnettuutta. Aktiivinen soittelu eli myyntity6 tehd&an tarkasti kohdennetusti ja
tarkoituksena on etsiéd potentiaalisia ja ehka 1-10 vuoden aikana alueelle muuttavia
tai laajentavia yrityksia.
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Kohderyhmé

Kampanjan segmentti eli asiakaskohderyhma on vakavaraiset ja kasvu- tai
muuttohaluiset yritykset. Aktiiviseen asiakaskontaktointiin rajataan keskisuuret
yritykset Pohjanmaan alueella.

Markkinointimateriaalit

Kaytettavat markkinointimateriaalit ovat: esite, lehtimainos ja tienvarsimainos.
Kaikki materiaalit toimitetaan Laukaan kunnalle séhkdisessa ja painokelpoisessa
muodossa. Laukaan kunta paattaa materiaalien lopullisesta kaytosta. Tassa
kuitenkin materiaalit esiteltyn&

Esite

Esite on vaakasuunnassa taitettu a3-kokoinen varillinen
esite. Esitteessa on kartta alueesta, myyntiargumentteja,
hyotyja, mielenkiinnon herattavaa ja teeman mukaista
grafiikkaa sekéa yhteystiedot. Esitettd kannattaa painaa
riittdva maara kerrallaan ja kayttaa tarpeen tullen
messuilla ja esitetelineissé. Samaa esitetta voi kayttaa
myos sdhkopostin liitetiedostona suoramyynnissa.

Lehtimainos

Lehtimainos on suurehko esite ja sen reunoissa on paljon
tyhjaa grafiikkaa leikkuuvaraksi. Tasta syysta sama esite
kay rajaamalla mahdollisimman monen lehden erilaisiin
ilmoituskokoihin. Lehtimainoksessa on kaikki esitteessa
oleva tieto typistetty lyhyempaan muotoon ja vahemman
tarkedat asiat rajattu pois.

Tienvarsimainos

Téahan nousee teollisuusalue

Ea YSITIEN SAMPO
Tienvarsimainoksella saavutetaan suuri nakyvyys ysitien

P suurien lilkkennemaarien vuoksi. Tienvarsimainos tulee
ysitielle alueen kohdalla oleviin mainostauluihin.




Markkinointikanavat

Markkinoinnin kanavaratkaisuina kaytetaan lehtid, Internetia ja messuja.
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Lehtimarkkinointi painottuu niin paivittaislehtiin (esim. Keskisuomalainen, Helsingin

Sanomat), kuin eri alojen ammattiliittojen lehtiin (SKAL jne.). Internetissa pyritdan
hyodyntdméaan Laukaan kunnan kotisivuja, yrityshakemistoja sek& ilmaista
markkinointitilaa. My0s erilaisia messuja ja seminaareja on kartoitettuna

mahdollisina markkinointikanavina.

Lehdet

Lehdiss& mainostamisella saa hyvan pohjan yleismarkkinoinnille. Pienet
lehtimainokset ovat kuitenkin kokemusten mukaan melko turhia eli
kannattaa ottaa mieluummin yksi iso mainos kuin monta pienta. Pienta
mainosta ei monikaan huomaa ja pienet mainokset ovat monesti samassa

kohtaa sumpussa lehden sivuilla.

Seuraavassa on lueteltu erilaisia lehtig, niiden ilmestymisajat, mahdolliset
teemanumerot ja hintatiedot, mikali niit4 on ollut saatavilla.

- Kauppalehti

o
o
o
o
- SKAL
o

o
o
o

Alueteemat 8.10 / 15.10.09 (JkI)
5,50e / palstamillimetri
[Imestyy ma-pe

Esim. 9000e / ¥ sivua

Tavaraliikenne- ja Kuljetusyrittajalehti

Teemat EU-extra 25.5. ja asiakasosaaminen 22.6
[Imestyy 12kk/vuodessa

Esim. 1800e / %2 sivua

- Keltainen Porssi

o
o

[Imestyy viikottain perjantaisin
Esim. 2640e / ¥ sivua

- Yrittgja-lehti

o
o
o

Suomen yrittjien jasenlehti
Teemana 14.5 Autot, ei muita teemoja
[Imestyy 12 kertaa vuodessa



Internet

0 Esim. 2100e / % sivua

Aamulehti
0 llmestyy paivittain
o Esim. 10441 e/ %sivua

Taloustaito
0 llmestyy 12 kertaa vuodessa
o0 Esim. 3280e / % sivua

Pro Toimihenkil6unioni
0 llmestyy 12 kertaa vuodessa
o Esim. 1660e / ¥ sivua

Helsingin sanomat
0 llmestyy paivittain
0 Esim. 20763e / ¥ sivua

Lapin Kansa
0 llmestyy paivittain
0 Esim. 5320e /% sivua

Maaseudun tulevaisuus
0 llmestyy paivittain
o Esim. 8370e/ % sivua
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Internet on nykyajan tarkeimpia markkinointikanavia. Jos kukaan etsii jotain

tai tietoa jostain asiasta, han ensimmaisena katsoo googlesta. Ajan tasalla
oleva verkkosivusto on térkein asia tarjotessa tietamysta tietoa etsiville ja
kiinnostuneille asiakkaille. Seuraavassa lueteltu markkinointikanavia

verkossa.

www.luettelomedia.fi

Hakusanoiksi “rakentaminen” ja "teollisuustontit” antaa hakutuloksena

104 kuntaa, Laukaa ei ole joukossa. Luettelomedia on uudenlainen

tehokas hakukone. Normaaleista hakukoneista poiketen se hakee tietoa

Luettelomedian liséksi sellaisten Luettelomedian asiakkaiden sivuilta,
joiden tiedoissa on linkki yrityksen www-sivuille. Luettelomedian
nettisivuilla on mediakortti, josta nékee sen palvelujen hinnaston.
Mielestamme tama sivu on yksi erittdin hyva mahdollisuus

nettimarkkinointia miettiessa.
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www.inoa.fi

Inoa on myds luettelomedian kaltainen yritysrekisteri, joka tarjoaa laajan
nakyvyyden koska sen kayttajamaarat ovat suuret. Inoan yrityshaussa
voit ndkya kolmella eri tavalla:

1. Yritysprofiili kertoo yrityksesi yhteys-, toiminta- ja taloustiedot,
referenssit, vastuuhenkilotiedot seka toimipisteesi sijainnin kartalla.
Valitse ilmoituspaketeista yrityksesi tarpeisiin soveltuvin vaihtoehto

2. Priorisoitu linkki on tekstipohjainen mainosmuoto, jolla nostat
yrityksesi kolmen ensimmaisen hakutuloksen joukkoon tietyn
hakusanan tuloslistassa. Linkilla ohjaat asiakkaat helposti yrityksesi
omille www-sivuille.

3. Tekstimainos on tekstipohjainen mainosmuoto, jolla nostat yrityksesi
ensimmaiselle hakutulossivulle tietyn hakusanan tuloslistassa. Linkill&
ohjaat asiakkaat helposti yrityksesi omille www-sivuille.

www.yritystele.fi

Suomen suurin yrityshakemisto, samankaltaisia palveluita kuin Inoalla ja
Luettelomedialla.

www.google.fi

Hakukone Googlelta pystyy ostamaan ns. ”sponsoripaikkoja”. Kun joku
syottéa tietyt hakusanat esim. "teollisuustontit”, niin Ysitien Sammon
mainos tulisi ndkymaan heti sivun ylalaidassa, tai reunassa jolloin se
erottuu hyvin. Googlessa mainostaminen takaa hyvan nakyvyyden ja on
erittdin kustannustehokasta. Hinnoittelu tulee linkista klikkausten
maaran mukaan eli hinnoittelu on taatusti yhteydessa linkin suosion
mukaan.

www.laukaa.fi

Kunnan omat nettisivut olisi elintarkeadta saada ajan tasalle kampanjan
tiedoista. ”Kaavoitus ja Rakentaminen” osion alle pitéisi saada suora
linkki sivulle, josta l6ytyy Ysitien Sampon esite. Myo6s ”Ajankohtaista”
osioihin olisi hyva saada linkki. Yhteystiedot ja yhteyshenkil6t selvasti
esiin.

Hieno Flash-pohjainen esite, jossa esitteen sivuja voi kdannella hiirella,
on selked ja helppokayttdinen. www.laukaa.fi/ysitiensampo - olisi hyvé ja
selked osoite esitteelle.



www.facebook.com

- Facebookissa on ehka verrattain vahan kohderyhmamme edustajia,
mutta hyotyna on mainosten kohdennettavuus. Mainoksen voi laittaa
nakymaan esim vain yli 40 vuotiaille, tietylla alueella asuville, miehille.
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Hinnoittelu voi olla joko klikkausperusteinen tai sivundyttoperusteinen.

- Toinen ilmainen, mutta ei niin tehokas tapa markkinoida Facebookissa
on Facebookin oma, ilmainen osta ja myy —palsta, jota voivat lukea
facebookin kayttgjat. llmoituksen voi jattaa vain joku Facebookin
todellinen profiili. Eli Tarkoitusta varten pitaisi luoda oma profiili.

Messut

Messujen hyva puoli on henkil6kohtainen kontakti asiakkaisiin. Messut
vaativat kuitenkin paljon omaa ajallista panostusta tai messuosaston
ulkoistamista. Seuraavassa kevaan aikana pidettavid messuja seka
jarjestgjien yhteystietoja.

Logistiikka&Kuljetus 2009
6.-9.5.2009 Helsingin Messukeskus
www.logexpo.fi

Suomen Logistiikkayhdistys r.y.
Juhani Piipponen

Puh. (09) 6963 751

faksi (09) 177 675
logistiikka@logy.fi

www.logy.fi

Sarkiniementie 3, FI-00210 Helsinki

Rakentaminen&Talotekniikka 2009
6.-8.3.2009 Jyvéaskyla
projektipaallikkd Jyri Siekkinen,
Jyvaskylan Messut Oy

puh. (014) 334 0029, 050 522 9911,
jyri.siekkinen at jkimessut.fi

Raksa 2009

13.-15.3.2009 Lahti

Lahden Messut Oy
Markkinointipaallikkd

IRINA LEHTONEN

Puh. (03) 525 8211

GSM 0400 710 836
irina.lehtonen(at)lahdenmessut.fi



Rakenna ja Asu "09
21.-22.3.2009 Kuopio

Messu- ja markkinointipalvelu
Markku Toivanen

Puh. 040 552 3168, 045 122 7997

Asta-Rakentaja

13.-15.2.2009 Tampere
Myyntipaallikkd Irma Ruunu

puh. 0207 701 238
irma.ruunu(a)tampereenmessut.fi

Alihankinta 2009

8.-10.9.2009 Tampere

Tampereen Messu- ja Urheilukeskus
[lmailunkatu 20

33900 Tampere

puh. 0207 701 200

Rakentajamessut

17.-19.4.2009 Oulu
Pohjois-Suomen Messut ry
Ojakatu 2, PL 231, 90101 Qulu
Puh. 010 832 0000, 010 832 0001

Rakentajamessut

16.-17.5.2009 Rovaniemi
Pohjois-Suomen Messut ry
Ojakatu 2, PL 231, 90101 Qulu
Puh. 010 832 0000, 010 832 0001

Elviira Rakennusmessut
4.-5.4.2009 Kokkola
Mirella Kivela

Puh. 06-318 5155

Sahkoposti: mirella.kivela(at)pohjanmaanexpo.fi

Pohjanmaan Suurmessut
18.-19.4.2009 Vaasa

Noora Korte

Puh. 06-318 5150
noora.korte(at)pohjanmaanexpo.fi

Seminaari:
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Yritystilat kuntien elinkeinopolitiikassa
26.3.2009 Jyvéaskyla

Martti Paasikallio

puh. 010409 2138
martti.paasikalliofcg.fi

Nakyvyys mediassa

Lehtijuttujen saaminen eli uutiskynnyksen ylittdminen on aina edullinen ja hyva
tapa saada sanaa eteenpain. Ihmiset tutkitusti suhtautuvat uutistyyppisiin
teksteihin huomattavasti avoimemmin kuin tavalliseen markkinointiviestiin. Lehtien
toimisuksiin voi lahettaa juttuvinkkié tai lehdistétiedotetta. Viestin luulisin ylittavan
uutiskynnyksen, jos p&aviestind on uusi tapa markkinoida teollisuustontteja, uusi
perustettava teollisuusalue tai kunnan ja yrittajajarjeston yhteistyo.

Tekijat

Markkinointisuunnitelman laatineet: Jussi Nikamaa, Henri Kiuru, Lasse Leinonen ja
Janne Weander. Graafisen materiaalin on tuottanut Lauri Miettinen, SPYM Suomen
Pienyrittajain Mainostoimisto.

Cameo Solutions tarjoaa apua myos markkinoinnin toteuttamisessa,
messujarjestelyissd, messuedustuksina tai muissa toissa. Mahdollinen
jatkoyhteysty6 tehdaan erillisen sopimuksen mukaan.

Jussi Nikamaa
040 832 9342
jussi@cameo.fi

Cameo Solutions
Piippukatu 3
40100 Jyvaskyla

TIIMLAS AKATEMIAs
5‘?"”’”71”""’”’””” 2obbeeasty fMMéyﬁLd/
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LIITE 12: ALUEEN ASEMAKAAVA
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