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Wstep

Analiza politycznych konsekwencji wyboréw w Polsce, mieszczacych
w cyklu wyborczym 2014—-2015 wybory do Parlamentu Europejskiego
(2014), samorzadowe (2014), prezydenckie (2015) oraz parlamentarne
(2015), pozwala uznaé, ze mozna im przypisaé istotne znaczenie w proce-
sie ksztaltowania polskiego systemu politycznego, w tym w szczegdlnosci
systemu partyjnego. Rozstrzygniecia kolejnych elekcji (przede wszystkim
prezydenckiej 1 parlamentarnej) doprowadzily do gruntownej rekonstrukeji
sceny politycznej oraz zmiany pozycji rynkowej zajmowane) przez poszcze-
gblne podmioty rywalizacji politycznej. Na uwage zastuguje wysoka dyna-
mika kampanii wyborczych oraz przyjete w nich i1 realizowane rozwigzania
strategiczne. Efektywnos$é wdrazanych strategii rywalizacji jest tym bar-
dziej godna podkres§lenia, ze kampanie odbywaly sie w ztozonym kontek-
$cie sytuacyjnym, wyznaczanym zardwno przez czynniki wewnatrzkrajowe
(zwiazane glownie z widoczna, erozja formuly sprawowania wladzy przez
koalicje Platforma Obywatelska — Polskie Stronnictwo Ludowe 1 pochodna
zmiana, mierzona sondazowo, pozycji na rynku politycznym poszczegdlnych
podmiotéw), jak 1 zewnetrzne (polityczne reperkusje dramatycznych wy-
darzen na Ukrainie oraz polityki i realnych dziatan Rosji wobec Ukrainy).

Niewatpliwie wskazany uktad czynnikéow determinujacych, sprzyjaja-
cy wzrostowi zainteresowania spolecznego problematyka polityczna — do-
datkowo wzmocniony nieoczekiwanymi rezultatami (zaré6wno w odniesie-
niu do podmiotéw zdobywajacych najwieksze poparcie, jak 1 wchodzacych
na rynek polityczny) kolejnych wyboréw — stwarzal podmiotom rywaliza-
¢j1 wyborczej szanse na zogniskowanie uwagi poszczegdlnych grup elekto-
ratu na kampaniach wyborczych 1 wlasnych ofertach politycznych. Szcze-
gblnego znaczenia, w tym kontek$cie, nabierala umiejetnoé¢ opracowania
efektywnej strategii dziatania w calym cyklu wyborczym lub w kampanii/
kampaniach poprzedzajacych kluczowe dla danego ugrupowania (z per-
spektywy przetrwania i rozwoju na rynku politycznym) wybory. Z tej
perspektywy nalezy uznaé, ze rywalizujace podmioty polityczne zaprezen-
towaly wiele interesujacych propozycji politycznych oraz nowatorskich roz-
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wigzan organizacyjnych 1 komunikacyjnych — w konsekwencji doprowadza-
jac do marginalizacji rynkowej ugrupowan, ktére nie potrafity dostosowacé
swoich koncepcji dzialania do zlozonego kontekstu spoteczno-polityczne-
go. Polskie wybory w latach 2014—-2015 dostarczyly takze bogatego mate-
riatu empirycznego umozliwiajacego analize kolejnej odstony procesu me-
diatyzacji kampanii wyborczych, w tym wzrastajacej roli nowych mediow
W procesie przygotowania 1 realizacji przedsiewzieé¢ przedwyborczych.

Opracowania zawarte w niniejszym tomie odnosza sie do trzech pod-
stawowych grup zagadnien: strategicznego ukierunkowania poszczegol-
nych kampanii, roli petnionej w strategiach komunikacyjnych przez me-
dia masowe oraz personalizacji kampanii (ze szczegélnym uwzglednieniem
ekspozycji kampanijnej kobiet petniacych role lideréw politycznych/twa-
rzy kampanii).

W otwierajacym tom opracowaniu Zbigniewa Oniszczuka (Media maso-
we a demokracja — ujecie teoretyczne) poddano analizie podstawowe koncep-
cje odnoszace sie do roli petnionej przez media masowe we wspélczesnych
systemach demokratycznych, mocno akcentujac znaczenie mediow jako in-
stytucji aktywizujacych spoleczenstwo oraz stymulujacych 1 umozliwiaja-
cych debate publiczna/polityczna. Mariusz Kolczynski (Reklama audiowi-
zualna w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku
— w poszukiwaniu efektywnej strategii komunikacyjnej) wskazuje gtéwne
trendy oraz prawidlowoéci w konstruowaniu strategii komunikacyjnych
w eurowyborach ‘2014, ze szczegbélnym uwzglednieniem zrealizowanych
dzialan reklamowych. Adam Barabasz (Prasa polska o wyborach do Par-
lamentu Europejskiego w Polsce w 2009 1 2014 roku — analiza poréwnaw-
cza) podejmuje probe odpowiedzi na pytanie, w jaki sposéb prasa ksztal-
tuje obraz kampanii wyborczej w sytuacji ograniczonego zainteresowania
spotecznego rywalizacja w wyborach do PE.

Autorzy kolejnych opracowan podjeli réznorodna problematyke zwia-
zana z kampaniami poprzedzajacymi wybory prezydenckie i parlamen-
tarne w 2015 roku. Szymon Ossowski (,Podwdjne wybory” w 2015 roku.
Spojnosé strategii komunikacyjnych podczas prezydenckiej i parlamen-
tarnej kampanii wyborczych) dokonat ewaluacji oraz analizy strategii wy-
borczych realizowanych podczas wyboréw odbywajacych sie w 2015 roku
pod katem spdjnosci oferty politycznej 1 przyjetych rozwigzan komunika-
cyjnych. Wojciech Magu$ (Profesjonalizacja komunikowania politycznego
— analiza wyboréw Prezydenta RP w 2015 roku), wskazujac podstawowe
wskazniki profesjonalizacji kampanii wyborczych, ocenia poziom profesjo-
nalizacji kampanii wiodacych kandydatéow. Szymon Kotodziej (Wizerunek
polityczny Andrzeja Dudy) charakteryzuje kluczowe wymiary wizerunku
kandydata prezydenckiego Prawa i Sprawiedliwo$ci oraz wskazuje prze-
stanki przyjecia wdrazanej w trakcie kampanii opcji dzialania.
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W kolejnych opracowaniach Rafata Leéniczaka (Wspéiczesne zastoso-
wanie schopenhauerowskich sposobow erystycznych w komunikowaniu po-
litycznym — analiza debaty prezydenckiej: Komorowski — Duda) oraz Pawla
Sarny 1 Matyldy Sek (Analiza retoryczna debat przedwyborczych. Finatowa
telewizyjna debata prezydencka: Bronistaw Komorowski i Andrzej Duda,
21 maja 2015 roku) przeprowadzono wnikliwg analize telewizyjnej debaty
prezydenckiej — wykorzystanie réznorodnych metod badawczych pozwala
na sformutowanie wnioskéw wykraczajacych poza standardowe oceny de-
bat telewizyjnych 1 ich roli w kampaniach wyborczych w Polsce. Bartto-
miej Lodzki (Analiza aktywnosci aktorow politycznych i mediow tradycyj-
nych w mediach spotecznosciowych w trakcie kampanii prezydenckiej 2015
w Polsce — studium przypadku) przedstawia wyniki badan wlasnych, ktore
umozliwiaja oszacowanie znaczenia w kampanii aktywnos$ci komunikacyj-
nych podejmowanych za poérednictwem tzw. nowych mediéw. Natomiast
Rafat Klepka (Wybrane tygodniki opinii i telewizyjne programy informa-
cyjne w prezydenckiej kampanii wyborczej 2015: neutralne czy stronnicze?),
odwotujac sie do zgromadzonych w wyniku badan danych, podejmuje roz-
wazania na temat roli petnionej przez media masowe w kampanii wybor-
czej 1 modelu relacjonowania/interpretowania kampanii.

Analizujac przebieg kampanii parlamentarnej w 2015 roku, Marek Ma-
zur (Personalizacja kampanii wyborczej. Przypadek polskich wyboréow par-
lamentarnych w 2015 roku) oszacowuje wyborcza range komunikacyjna,
lideréw poszczegdlnych ugrupowan oraz charakteryzuje specyfike perso-
nalizacji kampanii w Polsce. Agnieszka YLukasik-Turecka (Technika sSwia-
dectwa w reklamie wyborczej w trakcie parlamentarnej kampanii wyborczej
2015 roku na LubelszczyZnie), odnoszac sie do upowszechnianych mate-
riatéw wyborczych, podejmuje probe okreslenia miejsca w dzialaniach re-
klamowych oraz oceny efektywnosci tradycyjnego formatu reklamowe-
go (testimonial/endorsement ads). Agnieszka Walecka-Rynduch (,Stowo
i emocje” MediaEgo w MediaPolis. , Literacki” kontekst wyboréw politycz-
nych 2015 roku) zwraca uwage na dziatania wykorzystujace manipula-
cje jezykiem, w konteksécie teorii propagandowe;j ,,stfowo 1 emocje”’. Paulina
Gala (Wizerunek politykéw ubiegajqcych sie o urzqd prezydenta Mystowic
w wyborach samorzqdowych w 2014 roku. Analiza kampanii na przykta-
dzie wybranych publikacji) dokonuje analizy technik kreowania wizerun-
ku wykorzystanych w kampanii na szczeblu lokalnym.

Czesé . komunikacyjng” tomu zamykaja opracowania dotyczace proce-
su ksztattowania standardéw dziennikarskich: Luiza Switicz (Prasa lokal-
na w warunkach konwergencji mediow) podnosi wplyw nowych technolo-
gii na charakter pracy dziennikarzy, natomiast Siergiej G. Korkonosenko
(Nauczanie dziennikarstwa politycznego na uniwersytecie) rozwaza dyle-
maty zwiazane z ksztalceniem dziennikarzy politycznych.
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W kolejnej czeéci pracy umieszczono opracowania odnoszace sie do jed-
nego z fenomenéw kampanii 2015 roku — kluczowej (w przypadku kam-
panii parlamentarnej) 1 znaczacej (w przypadku kampanii prezydenckiej)
roli kobiet-politykow odgrywanej w rywalizacji wyborczej. Dorota Piontek
(Seksmisja, czyli pte¢ w polskiej polityce) analizuje przyczyny strategicz-
nej ekspozycji kandydatek. Sonia Platajs i Emilia Wozniczko (Komunika-
cja niewerbalna i werbalna jako element kreacji wizerunku kobiety — poli-
tyka) oraz Agnieszka Kasinska-Metryka (Karuzela z madonnami... czyli
wizerunki wybranych kandydatek w wyborach parlamentarnych w Polsce
w 2015 roku) podejmuja refleksje na temat swoistosci kreacji wizerunko-
wej liderek politycznych. Katarzyna Brzoza (Kobiety w polskich wyborach
prezydenckich 2015 na przyktadzie publikacji ,,Gazety Wyborczej”) wska-
zuje na réznorodno$é rél petnionych przez kobiety w kampanii (pierwszo-
planowe role polityczne, role opiniotwoércze, role wspomagajace). Artykut
Tukasza Wawrowskiego (Kobiety w polskich wyborach 2014-2015: tto, pa-
protki, liderki) zawiera wnioski podsumowujace ,,kobiecy wymiar kam-
panii”’, podkres$lajac teoretyczne i praktyczne znaczenie analizy wyborow
przez pryzmat plci.

Mariusz Kolczyrniski



