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ABSTRAK

CV. EKA MULIATAMA merupakan salah satu perusahaan percetakan yang ada di
Kabupaten Semarang, tepatnya di Ungaran. Perusahaan ini memiliki keunggulan yaitu
produk yang ditawarkan lebih lengkap dan lebih variatif dalam segi produk dan
pelayanan yang baik. Perancangan yang dilakukan adalah merancang media promosi
yang efektif, efisien dan komunikatif untuk memperluas pasar di Kabupaten Semarang.
Media promosi yang dirancang adalah media yang menarik dan mampu memberikan
informasi yang dibutuhkan secara jelas. Perancangan media promos ini menggunakan
analisis SAVMOT sebagai alat penetapan strategi kreatif dan marketing agar hasilnya
sesuai dengan Kkarakteristik pasar. Media promosi yang dipilih berupa visual dengan
penetapan media utama dan media pendukung seperti spanduk, poster, x-banner, brosur,
kelender, pulpen. Perancangan media promosi ini bertujuan untuk menjangkau
segmentasi pasar yang lebih luas di kabupaten Semarang sehingga meningkatkan jumlah
konsumen ke CV. EKA MULIATAMA.

Kata kunci : CV. EKA MULIATAMA, Perancangan, Media Promosi, Memperluas Pasar.
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1. PENDAHULUAN

CV. EKA MULIATAMA merupakan salah satu perusahaan percetakan yang telah
beroperas di Ungaran sgjak tahun 1999. Perusahaan ini terletak di jalan Hos
Cokroaminorto Kios No.24, 25 Termina Bus Sisemut Ungaran Kab.Semarang.
Perusahaan tersebut merupakan perusahaan yang bergerak di bidang jasa
percetakan dan bahan pertanian. CV. EKA MULIATAMA pada awanya hanya
melakukan kegiatan produks seperti bibit pertanian, perikanan, peternakan,
perlengkapan pegawai, elektronik, percetakan, sablon, jilid cover sederhana,
softcover dan hardcover pada awalnya, tetapi seiring dengan berjalannya waktu,
maka permintaan pelanggan semakin komplit sehingga perusahaan ini pun
meningkatkan layanannya dan berupaya mengikuti tren teknologi percetakan
dengan menyediakan mesin foto-copy, mesin cetak offset, laminating, alat untuk
menjilid ring, jilid lux, komputer, print warna dan mesin scanner serta
kelengkapan percetakan lainnya. Perkembangan zaman yang semakin pesat saat
ini khususnya di bidang teknologi dan industri, membuat pekerjaan manusia
menjadi lebih efektif dan efisien. Perkembangan teknologi dan industri memang
seharusnya diperlukan, karena memberikan manfaat dan kemudahan bagi
kehidupan manusia, serta sebagai cara baru untuk melakukan pekerjaan manusia.
CV.EKA MULIATAMA merupakan perusahaan yang masih belum dikenal oleh
masyarakat. Pelanggan yang datang pun masih belum mencapal target yang
diharapkan oleh perusahaan setiap bulannya. Mengingat di Ungaran sendiri sudah
ada perusashaan percetakan yang serupa , yang lebih dulu dan lebih dikenal
masyarakat di Ungaran seperti Lingkar Aksi, Fokus, Indoprinting maupun
UD.MULTIKARYA. Sehingga perusahaan tersebut masih asing/kurang dikenal
masyarakat. Untuk itu dengan metode pengenalan dapat mengembangkan melalui
media promosi perusahaan tersebut supaya dapat di kenal dan untuk memperluas
pemasaran, sehingga membutuhkan perancangan media promosi yang tepat
dalam mempromosikannya, sehingga dapat dikenal dan diingat masyarakat untuk
memperluas pangsa pasar perusahaan. Pada era modern seperti sekarang media

promosi berperan besar dalam pembuatan kepribadian perusahaan melalui



pencitraan yang menarik dan gaya desain maupun pelayanan. Sebab untuk
memperluas pangsa pasar identitas perusahaan dipergunakan untuk
menggambarkan citra dan karakter suatu lembaga atau perusahaan maupun
organisasi. Dengan adanya branding perusahaan CV. EKA MULIATAMA
tersebut merupakan suatu upaya untuk membangun suatu image tentang merk
produk atau jasa kepada konsumen. Dimana dalam kegiatan branding dapat
dijadikan sebagian dari kegiatan marketing, yakni suatu upaya untuk memasarkan
merk ke dalam suatu pasar. Untuk itulah diperlukan strategi yang tepat untuk
merancang media promosi sehingga CV.EKA MULIATAMA dapat memperluas
pangasa pasar maupun dikenal masyarakat di Ungaran, dengan harapan dapat

meningkatkan jumlah pelangan yang datang dan memperluas area pemasaran.

2. METODE PENELITIAN

Metodologi penelitian adalah kegiatan yang digunakan oleh pelaku suatu disiplin
ilmu. Metodologi juga merupakan analisis teoritis mengenai suatu cara atau
metode. Penelitian merupakan suatu penyelidikan yang sistematis untuk
meningkatkan pengetahuan, juga merupakan suatu usaha yang sistematis dan
terorganisasi untuk menyelidiki masalah yang memerlukan jawaban.

Metode pengumpulan data yang digunakan pada Perancangan Media Promosi
CV.EKA MULIATAMA Untuk Memperluas Pasar Di Kabupaten Semarang
menggunakan metode wawancara, observasi, dan dukumentasi yaitu metode
pengumpulan data yang dilakukan dengan cara mengadakan tanya jawab sepihak
mengenai informasi seputar perusahaan seperti latar belakang perusahaan serta
produk yang ditawarkan untuk menentukan strategi kreatif dalam perancangan
media promos tersebut. Wawancara dilakukan dengan sistematis dan
berlandaskan pada tujuan penelitian dengan bertanya langsung pada Bapak
Muhdiyono MR,SE selaku pemilik perusahaan.



3. TINJAUAN PUSTAKA

Perancangan adalah suatu kegiatan yang memiliki tujuan untuk mendesain sistem
baru yang dapat menyelesaikan masalah-masalah yang dihadapi perusahaan yang
diperoleh dari pemilihan alternatif sistem yang terbaik (Al-Bahra Bin Ladjamudin,
2005:39). sedangkan menurut Soetedjo (1991:1) perancangan adalah aktifitas
kreatifitas menuju sesuatu yang baru dan berguna yang tidak ada sebelumnya.
Menurut Ginty (1991:2) ada beberapa pengertian tentang perancangan, yaitu :
Perancangan merupakan proses tiga bagian yaitu keadaan semula, proses
transformasi, keadaan kemudian proses sintesa kondis awal transformas
pemecahan permasal ahan usaha dan kreasi masal ah yang berwujud nyata.
Mengubah sesuatu yang ada menjadi sesuatu yang lebih baik.

Perancangan meliputi fungs mengidentifikass masalah menggunakan metode
metode dan melakukan sintesa.

Dari definisi diatas dapat dismpulkan bahwa perancangan adalah suatu sistem
yang baru untuk menyelesaikan permasalahan dari perusahaan setelah melakukan
penelitian agar permasalahan dapat terpecahkan.

4. HASIL DAN PEMBAHASAN

O (Opportunity) T (Threat)

1. Perusahaan yang berada| 1. Kompetitor yang lebih
disekitar termina tidak dikenal masyarakat.
banyak. 2. Kompetitor memiliki

CV.EKA MULIATAMA 2. Banyaknya masyarakat alat percetakan yang
yang membutuhkan lebih modern.

Produk dan Jasa

percetakan




S (Strenght)

S-0 Strategies

S-T Strategies

1. Percetakan CV.EKA | Menanamkan brand image Menggunakan strategi
MULIATAMA dengan pelayanan delivery pemasaran melaui
melakukan pelayanan | sebagai strategi persaingan pelayanan delivery order
delivery. dengan didukung letak dengan biaya cetak yang

2. Biayacetak yang murah perusahaan yang strategis lebih terjangkau.
sehinggaterjangkau oleh serta perusahaan yang berada (S1,T2)
masyarakat. di terminal sebagai

pencitraan.
(S1,01)
W (Weakness) W-O Strategies W-T Strategies

1. Masih menggunakan tenaga

manual .
2. Kurangnya pelayanan
CV.EKA MULIATAMA

terhadap costomer dimana
hasil cetakan terkadang tidak
tepat waktu.

CV.EKA MULIATAMA
masih menggunakan
tenaga manual namun
dengan banyaknya
masyarakat yang
membutuhkan produk dan
jasa percetakan tersebut
dapat dijadikan sebagai
pencitraan tersendiri dari

masyarakat.

(W1,02)

Merancang media promosi
untuk meningkatkan
pelayanan supaya mampu
bersaing dengan
kompetitor sehingga lebih

dikenal masyarakat

(W2, T1)

Dari andisa SWOT di

atas dapat ditarik kesimpulan bahwa CV. EKA

MULIATAMA memiliki beberapa keungulan dan peluang yang dapat dijadikan

sebagal pendukung untuk dijadikan sebagai pencitraan ke konsumen. Strategi

terpilih (S1,01) Menanamkan brand image dengan pelayanan delivery sebagai

strategi persaingan dengan didukung letak perusshaan yang strategis serta




perusahaan yang berada di terminal sebagai pencitraan. Dimana diharapkan
dengan dibuatnya media perancangan media promosi dari keunggulan dan
peluang yang dimiliki. CV. EKA MULIATAMA mampu bersaing dengan
kompetitor yang sudah lebih dulu dikenal oleh masyarakat dan dapat

mengembangkan pasarnya melalui pencitraan yang baik di Ungaran.

5. MEDIA

MELAYANI

Berbagai jenis media cetak
- Undangsn

= Buku Katalog
= Kartu Nama

~ Spanduk MMT
- Poster

- Kalender

- Brosur

- Leaflet

- Fotocopy

- ATK
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Hemat dan Terperl:ayja

JI, Hos Cokrominoto Kios No.24.53 Terminal Bus Sisemut Ungaran Kabupaten Semarang | Phone & Fax (024) 70206337 /6924863

Gambar 1. Poster

- |E—‘{.ﬂcg EXA MULIATAMA -- [ETH\CL( EKA MULTATAMA -

Selalu Me:her#ta:’ . Selalu Memberikan
a erbal 1
w Yang Terbaik

Untuk Melayani Anda
Hemat dan Terpercaya Untuk Melayam Anda
Hemat dan Terpercaya

[z 21| OV BEA MULIATAMA
[Edl

Minimal Grdar
25Ribu
Melayani barbagai j s media catak
= Undangan
= Buku Katalog

Melayani berbagai jenis media cetak
= Undangan
- Buku Katalog

= Kartu Nama

- Spanduk MWT
- Poster

= Kalender

- Brosur

- Leaflat

= Fotacopy
-ATH

Phone & Fax
{024) 70206337
/6924863

Alamat :

JI. Hos CokrominotoiiosiNoi2diss
Terminal Bus Sisemut Ungaran
Kabupaten Semarang

- Kartu Nama

- Bpanduk MMT
- Poster

- Kalender

- Brosur

- Leaflet

= Fotocopy
-ATH 2BRibu

Phona & Fax
(024) 70206337
/6924863
Minimal Grdar

RAlamat :

JI. Hos CokrominotoiiosiNoi2 1153
Termminal Bus Sisomut ingaran
Kabupaten Semarang

Gambar 2. X-Banner



Selalu Memberikan
Yang Terbalk

Phomc & Fax
(02d) 70206337

Hemal dan Terpercaya

Tumsrim| Busn,
Habapaten

Semarang

Lalar Belakang Perusahaan

CV. EMA MULIATAMA marupakan solnh
sats perusahaan percelakan y. alah
beroperasi di Ungaran sejak tahun 1999,

Perusahaan ini berictak di jalan Hos
Cokroaminorio Kios Mo.24, 25 Terminal
Bus Sisemut Ung aran KabSemarang
Prrusahoon terselut merupokon

Parusshann yang Bargarni di bideng jass
percetakan, GV, ENA MULIATAMA pada

rmulanya hanya melakuhan kegiatan
produks] sepertl monycdishon ATK umtuk
periangkapan pegawal maup

percelal wabhy Ll

ver dan harde ija pads
istapi seiring dengan herjainnys
., TRaKa e rmEtann (e lan g
semakin komplit schingga peresahaan inl
pun meningkalkan loyanannya dan
Berupaya men teknologi
wtahan dungan mumywdishan msin

AW RS I SCARNGT Sorta
helengkapan perectakan lainnya, Supaya
parusnhoan mampu maninghmbinn
pelayanan larhadap konsumen sehingas
CV.EKA MULINTAMA mundapathan
peneitraan dan dikenal alch masyarakat.

Untuk Malayani Anda

DEMAH LOWAS!
Porcatahan CV. EKA MULIATAMA

Jenks errakan
Bop 110000 perpla3 000 ds
P 112500 per plan3 000 cks
o R

Bgr 1% o0 et a0 ks
Bip 155000 per plavB 000 cks
Bp 20500/ m2

Siicker e phis

Sicker Bocivw? 2l

Siicwer g e

Pughar T

Kavis Ko

Gambar 3. Brosur

Selalu Memberikan
Yang Terbaik
Untuk Melayani Anda
Fhone & Fax
(028) TO208337

16924863 -~
Miniral Drdor
25Ribu

i

| DELIVERY |

Molnyani herbegai jonis
mudin cotnk :
- Undangan
= Buku Katalog
- Kartu Mama
= Spanduk MMT
- Poster
- Knlender
- Braos:
= Leaflet
Alamat = - Fotocopy
JI. Hes Cokrominoto Hios No.24.53 _p1x
Terminal Eus emut Ungaran

@cv EEA MU

Habupaten Semarang
Gambar 4 Poster

Hemat dan Terpercaya




Gambar 5. Kalender
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Gambar 7 Pulpen
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6. KESIMPULAN DAN SARAN

Percetakan CV. EKA MULIATAMA merupakan perusahaan jasa percetakan
dengan target audience khalayak umum, perusahaan swasta dan instans.
Permasal ahan yang dihadapi adalah kurang dikenal oleh masyarakat luas sehingga
dibutuhkan perluasan pasar hingga seluruh Kabupaten Semarang, maka dari itu
diperlukan strategi pemasaran yang efektif dan didukung dengan media
komunikasi visual untuk menyampaikan pesan kepada masyarakat luas. Oleh
karena itu perusahaan melakukan pelayanan delivery sebagai media komunikasi
visual yang efektif untuk memperkenalkan perusahaan. Kegiatan periklanan ini
bukan sgja berfungsi sebagai alat komunikas antara perusahaan dengan target
audience, namun juga berfungsi sebagai alat untuk mempengaruhi target audience
dalam kegiatan penggunaan jasa sesuai dengan keinginan dan kebutuhan. Media
komunikasi visua yang digunakan terdiri dari media komunikasi visua yang
digunakan terdiri dari iklan spanduk, brosur, poster, x banner dan merchandise.

Diharapkan dengan adanya delivery sebagai perancangan komunikasi visual
periklanan ini masyarakat dapat lebih mengena  percetakan CV. EKA
MULIATAMA sebagal perusahaan jasa percetakan dan mampu menarik minat
target audience untuk menggunakan jasa percetakan CV. EKA MULIATAMA.
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