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INTRODUCCION

"Todos debemos leer para aprender a leer, y
cada vez que leemos aprendemos mas
acerca de la lectura”

(Frank Smith)

Esta bien claro que la lectura no cs un mero acto de conocimiento. Es mis bien, una
experiencia que absorbe por entero al ser humano, tanto en sus aspectos individuales
como colectivos. La lectura presupone siempre descifrar y comprender, pero también
imaginar. Lamentablemente en ¢l mundo actual, el ritmo de nuestras vidas es tan
vertiginoso que nos impide dedicarle tiempo a la actividad lectora, olvidandonos que ésta
¢s esencialmente creadora y que no puede ser sustituida por ninguna otra. En un
mundo dominado por la tecnologia, el consumismo y la masificacién, ahora mas que
nunca la lectura se nos presenta como una practica cultural decisiva para el mas perfecto
desarrollo de todas las posibilidades formativas de la personalidad individual, asi como
para el cumplimicnto del destino comin de los pueblos. Porque sin lectura no hay

verdadera cultura ni tampoco vida publica civilizada y pacifica. El libro es el deposito

permancnte de la sabiduria acumulada a lo largo de los siglos, el mejor instrumento de la

Lt ™
. . . . N
educacion hasta ahora conocido, el verdadero vehiculo transmisor de la ciencia y.el mas®s .=,
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idéneo difusor universal de la informacion y de la cultura.




Ante la realidad que enfrentamos los colombianos, siendo un pais no-lector por
excelencia, se hace necesaria la implementacion de estrategias novedosas que logren

captar la atencion del publico en aras de despertar el gusto por la lectura.

A partir de las experiencias educativas previas a la realizacion del presente trabajo de
grado y a la influencia que en la actualidad ejercen en los jévenes los medios masivos de
comunicacion, como instrumentos de formacién y distraccion, se considera que la radio y
el video trabajados eficazmente pueden convertirse en herramientas utiles para el
maestro en ¢l proceso de animacién a la lectura.  Es por esto que el presente trabajo
pretende dar algunas alternativas al adolescente de hoy, las cuales se han planteado
teniendo en cuenta sus gustos y realidades, pero con el propésito de asegurarle que

obtendra los mejores beneficios si incluye esta practica lectora dentro de su cotidianidad.

Teniendo en cuenta el poco auge que tiene la lectura en el medio y la desmotivacién
general y actitud pasiva frente al analisis critico de la realidad, el docente debe asumir un
rol con mayor compromiso frente a las carencias de criterio e identidad que caracterizan
al adolescente moderno, es por esto que el video y la radio pueden convertirse en medios
1déneos para transmitir contenidos de cardcter cultural, ético social y moral, y dada su
gran capacidad potencial de incidencia en el espectador y oyente, se estima que deben ser

elementos integrados a la promocion de lectura.




El médulo, resultado del presente trabajo, estd dirigido a maestros o jévenes promotores
de lectura, conscientes de la importancia de ésta en el desempefio social y profesional.
Con la aplicacion del modulo se pretende que se convierta en un manual pedagdgico que
oriente la formacién de un grupo de jovenes en el aprovechamiento de los medios de
vomunicacion {(radio y video) para el desarrollo del gusto por la lectura, a través de

actividades concretas y con una proyeccion social.

"Ensefiar a leer deberia ser el unico fin de una ensefianza bien entendida, asi todo estaria

salvado”.




1.  MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Los medios de comunicacién conforman una parte importante del saber cotidiano. La
programacion, independiente de su intencionalidad ~educar, entretener o informar-
muestra modelas de sociedad, de hombre, de mujer, de vida cotidiana y de relaciones
sociales que contienen una determinada valoracién ética y social. Los medios educan los
gustos y valores, muestran la existencia de vida y de maneras ideales de ver el mundo y
de actuar con él, asi como prototipos de hombre para imitar y formas de solucionar

problemas.

Este capitulo pretende dar una visién general sobre los medios de comunicacion, sus
funciones y especificamente abarca el video y la radio defallando sus caracteristicas y
aplicaciones ya que estos dos medios conforman el eje fundamental alrededor de los

cuales gira el presente trabajo de grado.




1.1 QUE ES LA COMUNICACION?

Al enfrentar la problematica de la comunicacion, se parte de la conviceion de que se trata
de un concepto extremadamente amplio. Por lo general con el se designa el lproccso a
través del cual se transmiten significados entre personas. Abarca, en consecuencia,
ademas del lenguaje articulado, todo sistema de sefales y simbolos. Su estudio
comprende entonces un campo tan extenso como la vida misma, ya que la comunicaciéon

¢s un fendmeno que trasciende cualquier tipo de relacion humana.

El origen de la comunicacién se encuentra con la presencia del hombre en el mundo,
pues es una de las caracteristicas que lo identifican y definen como tal. La comunicacion
humana no ha sido una, ni tnica en ¢l tiempo y en el espacio. Cada momento histérico
tiene sus necesidades y formas de expresion que le son propias, lo que conduce a que se
cree "el habla de la época” indicando que la lengua posee vida y tiene la posibilidad de la
mutabilidad. El lenguaje se "acomoda” permanentemente a las necesidades histéricas de
comunicacién, dependiendo en ultima instancia, de las condiciones de la estructura

social vigente en cada periodo.

"... Lenguaje y mundo van intimamente conexos. El lenguajc surge como necesidad
frente a mi mundo, esto es, como forma de dar cuenta de mis propias experiencias del

mundo que compone mi habitat" !

' castilta def Pino, Carlos. "La incomunicacioén”. Pg.15




81 como se menciond anteriormente, la comunicacién es el proceso por el cual se
transmiten significados entre personas. En este sentido toda sociedad humana, desde la
primitiva a la moderna, se basa en la capacidad que el hombre tiene de transmitir deseos,
sentimientos ¢ infenciones de una persona a otra. ' Tan fundamentalmente es la capacidad
dec comunicacién en el hombre que su ausencia e;_considerada como un trastorno serio
de la personalidad. El proceso de la comunicacion, en el caso del ser humano, se realiza

principalmente a través de un codigo o lenguaje articulado y estructurado con base en

signos convencionales.

La comunicacidén de "masas” es un producto tipico de la sociedad industrial que surge en
la primera mitad del Siglo XIX en los paises capitalistas mas desarrollados, pero que ya en
el siglo XX ¢s un fendmeno universal. Bajo el concepto de masas se denominan las
aglomeraciones de individuos sin nombre y sin rostro en los cuales solo cuenta el
numero.

Las investigacioncs en torno a la comunicacion de masas son un fenémeno relativamente
reciente. Ordinariamente se tiene la tendencia a asociar la expresién "comunicacion de
masas" con la idea de radio, televisidn, cine, prensa, revistas, etc. No debe confundirse
estos instrumentos técnicos con el proceso al cual estdn intimamente ligados. { Por
consiguiente, "comunicaciéon de masas” no es toda comunicacion que utiliza la radio, la

television u otra técnica moderna.

No cabe duda que el desarrollo tecnoldgico ha hecho posible la nueva forma de
comunicacion humana que hoy llamamos "comunicacion de masas”. Pero esta forma de

comunicacidon, que también tiene grandes ventajas, presenta también sus problemas, de




los cuales ¢l principal, posiblemente, consiste en que pude ser convertida facilmente en
instrumento de manipulacion al servicio de quien la posee. La informacién que trasmite,
supuestamente objetiva, s¢ convierte en una forma de "direccién” social que permite el
mancjo de cualquier situacion. Y son principalmente las grandes masas trabajadoras las
que sucumben primero al mﬂuJo del nuevo tipo de comunicacion, y es la sociedad
misma, en su conjunto, la que se masifica gracias a la instrumentacién de los medios
masivos de comunicacion sobre la base de la industrializacion que opera como soporte

material

1.2 FUNCIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Si se acepta que los medios masivos de comunicacién no funcionan caética ni
paralelamente, sino que conforman un sistema compacto con relaciones de
complementacion mutua, es necesario analizar ahora el problema de las funciones que
ellos cumplen dentro de un determinado conglomerado social. Y ante todo es necesario
preguntarse si esas funciones tienen cierto caracter universal, y por lo tanto valen para
cualquier tipo de sistema social, o si dependen de un sistema social determinado, y por lo

tanto no tienen validez universal sino particular.

Las funciones que desempena un sistema de comunicaciones tan completo y tan complejo
como ¢l actual no se pueden estudiar independientemente del sistema social concreto en
que se encuentra ubicado. Si bien es cierto que las funciones en si mismas consideradas

coinciden tanto en un pais socialista como en uno capitalista, la relacién de clases en




cada uno de ellos es diferente y, por lo tanto, el aporte de la comunicacién en el proceso

social tendra una orientacién distinta en cada caso.

1.2.1 La supervision del ambicnte

se refiere a la recoleccidn y distribucion de la informacion referente a los sucesos del
ambiente de la sociedad particular y de los mds sobresaliente a nivel universal. Esta
funcion permite a los integrantes de un grupo social orientar su propia accién de
acuerdo a la manera como sc¢ vayan presentando los acontecimientos. . Sin duda que el
constante flujo de informacion sobre los acontecimientos que ocurren en la sociedad
tiene consecuencias positivas: por ejemplo, el hecho de poner sobre aviso a la poblacion
en cuanto 2 amenazas y peligros inminentes (huracanes, ataques militares, epidemias,
etc.). Estando avisada la poblacion, ésta puede movilizarse y ahuyentar los peligros. Por
otra parte, ¢l flujo de datos acerca del ambiente cumple una funcion valiosa como
instrumento para ciertas actividades de rutina diaria en la sociedad, tales como las

operaciones de bolsa, de navegacion, de transito terrestre y aéreo, etc.

 Otra de las consecuencias de la funcién de supervision del ambiente es el papel
moralizante o de reforzamiento de las normas sociales, en los individuos, que cumplen
los medios de comunicacion. Esto ocurre cada vez dque se sacan a la luz las conducta
desviadas, y que los socidlogos funcionalistas designan con el calificativo de
"disfuncionales”, en la medida en que amenazan potencialmente la estructura social. .__En
esta forma, los protagonistas de los hechos son exaltados o condenados segun que su

conducta coincida o no con los intereses de las clases dominantes.




En conclusidn, s¢ puede afirmar que la funcién de supervision del ambiente no se ejerce
de una manera objetiva, sino que supone siempre la orientacion e interpretacién de las

noticias al servicio de los intereses de la clase propietaria de los medios de comunicacién.

L2z La correlacion social

Esta funcion aparece muy claramente, en el caso de la prensa, en la seccidon que se conoce
con ¢l nombre de "paginas editoriales”, y en el caso de la radio y la televisién en los
“comentarios” o "programas de opinidon". Los medios cumplen asi la funcién de
interpretar y prescribir la conducta o la manera como los individuos deben reaccionar
ante la informacion recibida. Los columnistas o comentaristas se encargan entonces de
evaluarle e interpretarie los hechos al lector. Es algo asi como s1 le dijeran "no se
preocupe por pensar, nosotros pensamos por usted". - En esta forma los medios se han
encargado de crear y sostener ese gran mito al que han bautizado con el nombre de "la
opinién publica”, al que han querido identificar con la opinién del pueblo o de las

mayorias silenciosas.

Pero la verdad cs que este consenso no ha sido mds que una ficcién. 8i bien es cierto que
por medio de la comunicacidn colectiva se pueden interrelacionar las distintas clases y
grupos sociales, también es cierto que no es un trato entre iguales sino entre oprimidos y

opresores en la medida en que estas relaciones se dan en una sociedad de clases.

123 Transmision de la culfura




Desde siempre la principal funcién de la comunicacién ha sido la conservacion del saber
acumulado por la humanidad a lo largo de toda su historia. En un comienzo esta funcién
sc cumplia a fravés de la llamada “tradicion oral”, basada en la simple memoria que
transmitia el patrimonio cultural de generacién en generacion. Actualmente, y gracias al
desarrollo tecnoldgico, la sociedad dispone hasta de sofisticadas maquinas cibernéticas
para esta labor: libros, periddicos, revistas, discos, cintas magnetofénicas, videocasetes,

tarjetas de computador, etc.

Pero tampoco esta transmisiéon del patrimonio cultural se hace con objetividad e
imparcialidad. Generalmente, a través de los medios de comunicacién de masas, se
transmiten aquellos conocimientos que favorecen el status-quo y la permanencia de las
clases dominante. En este aspecto los medios dicen y transmiten lo que les conviene del

patrimonio cultural y se callan y ocultan lo que de alguna manera no les conviene.

1.2.4 La socializacion

Para la sociologia funcionalista “la socializacion es el proceso por el cual el individuo
adquiere la cultura de su grupo e internaliza sus normas sociales, haciendo asi que su
conducta comience a tomar en cuenta las expectativas de los otros. La socializacién es un
proceso continuo que se extiende desde la nifiez hasta la ancianidad. Por lo comun es
algo liberado, pero en ocasiones tene lugar inadvertidamente, cuando el individuo
descubre indicios que lo guian acerca de las normas sociales sin que éstas sean objeto de

una instruccién especial,




Pero es aqui donde los medios cumplen una funciéon “ideclégica” ' imponiendo
inadvertidamente, o mejor, inconscientemente, valores, ideas y conceptos de una
determinada clase social. En Ia sociedad moderna, caracterizada por el anonimato de las
grandes masas, el hecho de ser alguien “conocido” a través de los medios de
comunicacion de masas, es algo que confiere “status” y que da prestigio. Pero hay algo
mds. Este tipo de personas se convierten en arquetipos, en especie de modelos de
conducta para las grandes masas. Politicos, actores, cantantes, escritores, etc., influyen
notablemente en las actitudes y comportamientos de millones de personas que terminan
copiando sus esquemas mentales y sus pautas de comportamiento para “triunfar en la

vida”.

A través de la funcién “socializacion”, los medios de comunicacion cumplen el papel de
aparatos ideologicos del Estado y del orden establecido para reproducir y reforzar la

ideologia dominante. -
1.2.5 El entrefenimienito

Aparentemente, la funcién de entretenimiento es aquella que simplemente tiene por
objeto divertir a los integrantes de un grupo social. Por consiguiente, su funciéon podria
considerarse como inofensiva, neutral e imparcial, en cuanto que sélo buscaria “hacer
pasar un rato agradable”. Radionovelas, deportes, programas humoristicos, musicales,
cantanics, historietas, episodios de ciencia ficcion, etc. La realidad es que este género de

programas o de mensajes, siempre encierran una carga ideologica subyacente que




generalmente el receptor devora sin advertir. Existen estudios que demuestran cémo,
por ejemplo, las famosas historietas comicas que los padres suelen comprar con toda

ingenuidad a sus hijos, no son tan inocentes ni tan inofensivas como parecen.

1.3  MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL Y PROMOCION A LA LECTURA

Al hablar de imagen sc hace referencia a una forma de reproduccién que puede ser
percibida no solo por la vista sino también por el oido, es decir que se puede utilizar el
término imagen para identificar representaciones de cardcter audiovisual, son
audiovisuales los medios tecnolégicos que se valen del sonido, de la imagen o de ambos

conjuntamente.

La radio por su partc recrea la realidad a través del sonido para conseguir imdgenes
acusticas, seglin Jean Cazeneuve “La radio realiza la funcién de lo vivido y lo irreal al
sugerir sonidos a la imagenes que le faltan y restituir la totalidad perceptiva con solo la

. 32
ayuda de voces, ruidos y musica”.

La imagen del video es una de las que mas expectativas ha despertado entre los docentes,
al hablar de promotores de lectura se puede considerar el video y la radio como los
materiales proplos de una nueva tendencia metodolodgica a partir de los siguientes

cucstionarios:

2 razeneuve Jean. Los medios de comunicacién. Editorial Trillas.
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1. Qué técnicas se utilizan para familiarizar a los adolescentes con la lectura critica de
imagenes?
2. Qué imagenes se deben utilizar?

3. Qué contenidos se deben ensciiar?

De aqui surge la necesidad de presentar algunos principios metodologicos para la

promocién de lectura:

1. Planificar el proceso de ensenanza aprendizaje y la formulacién de objetivos.

2. Seleccionar los medios audiovisuales de acuerdo al propésito

3. Presentar y utilizar adecuadamente el material audiovisual. Es importante determinar
el proceso de ensenanza aprendizaje y el estudio previamente establecido de los
materiales quc sc van a utilizar. Su lectura comprende la enumeracion de elementos,
la descripcion y la interpretacion del contenido del video o programa radial,

4, Preparar actividades posteriores a la presentacion de imdgenes, con una visién

didactica desde la perspectiva del contenido y el objetivo.

1.4  FUNCIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA ENSENANZA

La historia de las comunicaciones se puede dividir en cuatro grandes periodos:

1. Comunicacidén interpersonal: Se extiende desde que el hombre se expresa por medio

de gestos hasta que logra un lenguaje articulado.
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2. Comunicacion de élite: En este periodo se libera de su entorno y traspasa la nocién del
tiempo y del espacio, manifestada a través del dibujo, de la escritura y de la musica.

3. Comunicacién de masas: Se inicia a partir del momento en que se puede difundir un
mensaje masivamente a un publico anénimo, la facilidad del mundo tecnologico
lleva a la posibilidad de expresarse con diferentes alternativas, por la palabra
hablada o escrita, por la imagen y el sonido.

4. Comunicacion individual: Cuando se asume en forma individual la accidn de

informarse al mismo tiempo que se va a informar a otros.

En el campo educativo los medios de comunicacion audiovisuales pueden utilizarse desde
dos puntos de vista: Facilitar el aprendizaje de contenidos y lograr la expresion a través
de los medios. El uso del video y la radio en el aula no garantiza la calidad de la
ensefianza, la forma sana en que utilicen los medios de comunicacion facilitan el

aprendizaje y se convierten en un mecanismo de analisis sobre el poder de los mismos.

1.5 LENGUAJE DE LOS MEDIOS

La utilizacién de los medios de comunicacién en el proceso de promocién y animacion

para la lectura dependen de:

1. La metodologia del promotor
2. Los objetivos que se deseen alcanzar
3. El tipo de tarea educativa que se ofrece a partir de las necesidades del estudiante

4. Las caracteristicas del grupo
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5. Las limitaciones del programa

. La flexibilidad de la utilizacién de los medios

3]

7. La facilidad de produccién de los medios

o

. Las actitudes del promotor frente a los medios de comunicacién

Los medios de comunicacion proporcionan en general una representacion de la realidad
pero, cn mingan caso, la realidad misma. El estudiante tiene cada vez menos
posibilidades de conocer las cosas directamente y por esto debe ejercer el control sobre la

interpretacidn de la realidad.

La utilizacion de los medios, video y radio, ofrecen y ufilizar distintas formas de
expresion, cada medio tiene sus propias caracteristicas y en cada uno se registra el
lenguaje como instrumentos especifico. El video maneja un lenguaje audiovisual, la
radio por su partc un lenguaje sonoro. se puede definir el video como el medio
susceptible de ser incorporado en el proceso diddctico y la radio como medio 6 vehiculo

de comunicacién.
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1.6. LA RADIO Y EL VIDEQO

1.6.1 La radio

Sin lugar a equivocaciones podemos afirmar que la radio ostenta el titulo de “PRIMER
MEDIO DE COMUNICACION”.® Para llevar este nombre se tiene en cuente que fue el
primero, que cn forma técnica y estructurada pudo llevar un mensaje simultdneo a miles
de personas, en diferentes latitudes, en el mismo idioma, ofreciendo informacion,
recreacion y cultura. Ha sido el primero en proporcionar una comunicacion inmediata,
rapida y de mds facil comprensiéon para los receptores, y fue la forma primaria del

mangejo del sonido, que después tomara el cine y la television.

En nuestro medio la radio ha sido también, el primer medio de comunicacién con las
caracteristicas antes anotadas, sumandose a ello, el alto indice de analfabetismo de
nuestro pueblo, las condiciones geograficas de nuestro suelo y el poder adquisitivo de

nuestras gentes.

Como hecho curioso, pese a ser la radio un medio de tanta penetracién e influencia en el
mundo, ha sido el medio menos investigado, el de mds lenta evolucién y casi que

podriamos decir “un medio desconocido”.

Al respecfo véase de Angel Faus Belau, La radio: Infroduccion a un medio desconocido.
Guadina de publicaciones, Madrid, Barcelona 1974
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La radio, fue ¢l factor inicial de la television; aparentemente se pudiera deducir que la
evolucion de la radio radico en ponerle imagen al sonido, o sea, una radio-imagen que
los cientificos posteriormente, y los mismos profesionales de la radio, le fueron dando
mayor impulso, creando un nuevo lenguaje y de hecho constituyéndose en un nuevo

medio, dejando atras la radio relegada, llegdndose a pensar que la television la sepultaria.

Pero son tanto los atributos de este sistema sonoro que pese a ser la television un medio
mas complcto, no ha podido acabar, ni desbancar a la radio, que hoy se sigue
defendiendo con sus propias armas y extendiéndose con mayor vigor en el mundo, sobre

todo en el plano informativo en donde radica su mayor ventaja frente a otros medios.
L6.1.1 Caracleristicas generales de la radio

Cada pais tienc una modalidad diferente en materia de radiodifusion de acuerdo con su
legislacién de comunicaciones, a la idiosincrasia de su pueblo y a las caracteristicas

geograficas del suelo.

Colombia cn particular ha sido uno de los paises donde la radiodifusion ha tenido una
mayor expansioén y una mas rapida proliferacion de emisoras en pueblos y ciudades. En
principio la radio fue mas recreativa que cultural o informativa y como tal no requeria

de personal especializado por la modalidad simple y sencilla de sus programas.

La inmediatez de la noticia, la ubicuidad de la radio y la prohferacwn de ‘mceptores

.

gracias al transistor, han hecho que la radio sea para los Colomb1anos, bin eIemerrto dc\

H_L
EFERENCI,
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primera necesidad ya que no hay persona que en forma directa o indirecta se escape a
sus Influjos en mayor o menor grado; se puede decir que Colombia es un pais

transistorizado y radio~habituado.

Al cvaluar las caracteristicas generales de la radio v conociendo las diferentes
posibilidades que ofrece al producto sonoro, como medio de comunicacion social,
facilmente concluimos que podemos utilizarla como herramienta bastante util en la

promocién y animacion para la lectura.

“l.a radio llega a las personas en su intimidad. Es una relacién de persona a persona, que
abre todo un mundo de comunicacién tacita entre el autor-locutor y el oyente”. Esto lo

afirmé M. Mcluhan .4

1.6.2 El video

El video constituye, sin duda alguna, el “boom™ industrial de los afios ochenta y noventa.
El aparato televisivo doméstico dejé de ser un medio de transmisién pasivo de programas
seleccionados para nosotros desde un punto remoto y que solamente podiamos controlar
mediante el selector de canales o el interruptor del aparato. Actualmente se esta

convirtiendo en un centro de comunicacién, informacioén y entretenimicnto familiar.

4 McLuham. Mutafion 1990, Medium mane. Paris, 1974
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Sobre la pequefia pantalla tenemos la posibilidad de grabar, visualizar programas fuera
de horario, reproduccién lenta, bibliotecas de viejas y nuevas, presentaciéon de videos

preparados, juegos y acceso a bancos de informacion.

Qué es el video?

El video es un sistema que se divide en tres fases fundamentales

1. Captacidn.
2. Grabacidn.

8. Reproduccion.

Fase dc capacitacion: Es la fase en la que la luminosidad y cromaticidad contenidas en la
escena, en los trajes, en los decorados, en los maquillajes y en 1a tuz que los ilumina se

traducen mediante un sistema de analisis, la cAmara, en una sefial de video.

Fase de grabacion: Esta sciial de video puede también ser grabada en un magnetoscopio y

reproducirsc en ¢l momento que se desee.

Fase de reproduccién: Mediante un sistema de sintesis, en el monitor o en el televisor, la
sefial de video se transforma en una informacion luminosa en la pantalla,

correspondicnte a la sefial original.
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Fl conjunto de las tres fases debe tener como fin primordial lograr una reproduccién lo
mas fiel posible de la escena original. Por lo tanto, debe existir una estrecha

correspondencia entre la imagen captada y la imagen reproducida.

1.6.2.1 Andlisis de Ia imagen del video

lLa realidad se da cn tres dimensiones pero la imagen de la realidad formada en la placa
de senal ticne sblo dos dimensiones. Es una imagen plana con anchura y altura. Viene a
ser similar a la pagina de un libro. Para leer, nuestra vista necesita desplazarse
horizontalmente en cada linea y una vez terminada la linea tiene que desplazarse
verticalmente a la siguiente. De la misma manera, el haz electronico deberd explorar
puntual y horizontalmente las células de la placa en un ir y venir continuo hasta que

recorra toda la superficic.

1.6.2.2 Recursos audiovisuales aplicables al video

Al hablar de radio se hace referencia a un recurso sonoro. En video, la utilizacién de los
recursos sonoros, foma un matiz distinto. En este medio, la construccion del guion debe
prever ¢l empleo medio y cuidadoso de la palabra, atendiendo a las caracteristicas de

sencillez, reiteracién y consecuencia, ya desarrolladas anteriormente.

L.a musica debe utilizarse de forma moderada y siempre que no afecte inteligibilidad del

guién. Raras veces una musica de fondo ayuda a la comprension de un contenido. No sc
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debe olvidar que un silencio bien utilizado puede servir con mayor efectividad para

conseguir la reflexion del espectador.

Fl video cuenta también con una serie de recursos de imagen que se deben tomar en
consideracion: maduetas, dibujos, graficos, rétulos, montaje y efectos propios de post~

produccion y, finalmente la inclusion de otros medios audiovisuales.

1.6.2.3 Programacion y diserio de un video

Detrds de todo video debe haber un trabajo de disefio que lleve al equipo que en él
inferviene a hacerse preguntas hasta ahora olvidadas por muchos profesionales mas o
menos dircctamente relacionados con actividades educativas: ,Qué medio es el idoneo
para transmitir este contenido concreto?, ;Cual es el medio principal y cual el auxiliar de
apoyo?, ;Qué contenidos se pueden incluir en el guién?, ;Que actividades deben

acompaiiar a un video?

Estas son algunas de las preguntas que pueden surgir en torno a un medio que, entre

todos, se puede poner al servicio de la educacion.

Ia produccion de video educativo implica un conjunto de fases y etapas que conforman
un proceso. FEstas ctapas permitirdn ir avanzando hacia la elaboraciéon de una forma
especifica de comunicacion: la expresion a través de la imagen y el sonido conjugados en

el producto audiovisual.
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Seleccién del tema; Los criterios que se utilizan para la seleccidn de los temas que van a

ser desarrollados en video son:

[. Adecuacion del medio.
2. Viabilidad en relacién con la disponibilidad de los recursos humanos.

3. Integracion de los medios audiovisuales.

Determinacion de los objetivos: En esta fase es fundamental la utilizacién esporddica de
medios audiovisuales, la definicién de los objetivos del tema y el fijar a quién va dirigido

el programa.

Elaboracion de la sinopsis: Se hara un breve resumen de los contenidos que servira para

aclarar previas ideas sobre el tema.

1.7 LECTURA DE IMAGENES

la imagen se define como el signo contornual, conjunto de graficos, gestos y contornos
sensoriales como sonoridad, visualidad, olfatividad, etcétera. Que en armonia representa

la realidad con un objetivo definido.

Se puede clasificar la imagen en normal y técnica, la primera sc refiere a la imagen
claborada manualmente y la técnica la que necesita la intervencion de magquinas, otra
diferencia entre estos iipos de imagenes es la directa o indirecta formulacidén de

contornos sensibles que para cllas se emplea. La camara reproduce los contornos de las .
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cosas que esta filmando, mientras el dibujo reproduce la imagen mental del autor ante la

realidad que quicre interpretar.

La imagen técnica requiere de habilidad en su confeccién, poner la realidad del hecho
secuencialmente, esta técnica puede ser causa de deformacion del proceso comunicativo,

y consecuentemente de masificacion.

La imagen como eje fundamental en el proceso comunicativo puede reflejar tres tipos de

COMUNICACION;

1. Fisica: Se comunica un contenido material y fisico (energia).
2. Scnsitiva: Se comunica un contenido interior sensitivo, vital e instintivo.

3. Intelectual: Se comunica un contenido interior mental.

l.a combinacton de estos enfoques produce la manipulacién de la comunicacién en los

medlos masivos.

Una clasificacion mds detallada de la imagen, expresa claramente las caracteristicas de

los ejes centrales de este proyecto.
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/Técnica

I Fotografia
FJA Manual
M Dibujo
. L
Mixta

A Montaj

\Montaje
G IDEALMENTE  |-icodnica (narracién fotografica)

DINAMICA ~ Verbal (prensa no ilustrada)

E -Icénica verbal (prensa ilustrada)
N REALMENTE ~8olo temporal (radio, disco,cassette)

DINAMICA -Espacial-temporal (Cine, TV, Radio)

La imagen acapara por lo menos cuatro de los principales sentidos del ser humano. A
partir de ellos se puede efectuar la lectura de imdgenes que implica una connotacion

grupal y subjetiva a la vez, es decir una interpretacion analitica y personal.

La imagen radial y visual (video) expone realidades complejas, es casi una réplica de la

verdadera realidad, lo que ncita a la identificacidn con lo que se escucha ¢ observa, eb. -




22

eje es el referente que se concluya o partir del contacto entre ¢l mensaje y la vida e

intereses del receptor.

La lectura de imagenes ticne, entre otros, los siguientes objetivos:

=

Fomentar la participacion, el esfuerzo creativo. Cicrtas imagenes pueden despertar
el interés para investigar en un tema o para iniciar una discusién con el animo de
desarrollar la observacién y el juicio critico.

Ampliar el marco de referencia de los alumnos. Las imdgenes pueden acercar a los
estudiantes a la comprension de procesos lejanos a su experiencia. Ciertos conceptos
pueden ser comprensibles para los alumnos en la medida en que sean visualizados.
Motivar el aprendizaje. Los mensajes que se reciben a diario a través de la imagen
permiten poner en contacto al estudiante con su realidad mas cercana.

Provocar comportamientos imitativos. Actiian como inductores de comportamientos,
actitudes y valores. Sus mensajes encierran una concepeion de la sociedad que es
utilizada como modelo para el reccptor. El aprendizaje por imitacién coarta la
creatividad y la reflexion, aunque resulta util para el aprendizaje de ciertas
destrczas

Facilitar el aprendizaje por descubrimiento. Los medios de comunicacion
audiovisual pueden ayudar a aprender, ya que ofrecen la posibilidad de realizar
comparaciones y contrastes con el fin de establecer semejanzas y diferencias, al igual

que analizar la relacion entre las partes y el todo en un modelo o proceso.
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6. Ayudar a los alumnos a comprenderse a si mismos y a su entorno. Expresarse a
través de los medios de comunicaciéon audiovisual permite descubrir sus mecanismos

y funcionamiento.

En el capitulo siguiente se pretende dar una vision acerca de como la lectura
promocionada de una manera innovadora y creativa puede convertirse en una

herramienta bastante ttil en el quehacer educativo de docentes y promotores de lectura.
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2. ANIMACION PARA LA LECTURA

la prioridad educativa en la actualidad es el alcance de una calidad pedagégica
determinada por la interaccion de conceptos, habilidades y contextualizacién de
docentes, instituciones y cstudiantes. Es asi como la lectura se convierte en uno de los
ejes fundamentales de las estructuras curriculares que estan a favor de la investigacién y
creacion innovadora. Este capitulo plantea las caracteristicas que la lectura debe tener
en el plano de la formacién integral de adolescentes contemplando las dificultades de la
educacion, el deber ser y la animaciéon para la lectura como principio del cambio.
Finalmente sc cstablece la relacidn existente entre lectura y adolescente, base

fundamental de la propucsta o alternativa pedagdgica de este trabajo de grado.

2.1 FPEDAGOGIA Y LECTURA

2.1.1  Postulados y principios de una pedagogia abierta
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Los principios humanos son interdependientes para consolidarlos, se precisan muchas
conductas, sin embargo muchas de las acciones del hombre no son resultado evidente de
un principio, los gestos de un maesiro a nivel pedagdgico pueden expresar cual es su

forma de aprender y su método de aprendizaje.

La concepeion de pedagogia esta dada a partir del conocimiento de realidades, psicologia
de jovenes, adultos y nifios y en especial necesidades propias de los aprendices ante su

contexto.

Para una pedagogia abierta, renovadora y actual pueden tenerse como principios:

[. Toda accion pedagdgica tiene conto objetivo el crecimiento personal y el
desarrollo de habilidades y destrezas de cada uno de los individuos

comprometidos cn uUn proceso educativo.

.os objetivos de las actividades educativas van enfocados siempre hacia el desarrollo

del individuo, formandolo como persona, ciudadano, creativo y autodidacta.

Autodidacta porque al presentarle los alcances individuales se¢ hace consciente de su

papel educativo y puede contribuir a su formacién partiendo de sus capacidades.

No sc trata de condicionar al joven, por el contrario asegurarle las condiciones para

que busque sus propios propositos encaminados a su desarrollo.
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Es importante enunciar ciertos elementos enfocados a la estimulacién de habilidades

y destrezas.

* Auto-aprendizgje:  Cada individuo es conscienfe de su aprendizaje porque
conoce sus gustos y disgustos, sus necesidades, habilidades y dificultades, a
medida que vive descubre muchas facetas sobre su propio yo. El adolescente y
joven vive una época de conflicto personal en busca de descubrir su propio ser. La
autonomia e independencia cumpien un papel importante porque a pesar de que
el aprendizaje en nuestro pais es colectivo, en la mayoria de los establecimiento
en verdad es individual, pero contextualizado es decir, cada joven recibe la
informacién que necesita y que se le hace mas importante. La autonomia e
independencia requieren del dominio de actos importantes de su vida, por esto

ticnen que estar ligados a su autoformacién.

Para este autoaprendizaje se hacen indispensables diferentes aspectos entre los que

s¢ mencionan:

e El clima favorable de confianza sin presiones y sin compromisos.

* libcrtad de expresion en busca de la seguridad psicologica que tiene que ver
con la accibn que garantiza la no agresion ante el ser humano y su
personalidad.

e La motivacion entendida como el elemento fundamental del desarrollo cognitivo

(crecimiento y desarrollo formativo).
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Desarrollo de procesos y habilidades. Aspecios fundamentales del aprendizaje.

Ll desarrollo de procesos no es mas que la relacion entre el mundo interior y el
exterior con una capacidad de adaptacion a través del desarrollo afectivo, cognitivo,
social, etc. Los procesos y las habilidades sugieren un sentido l6gico del aprendizaje
en donde todos los aspectos que ellos generan no se olvidan sino que hacen parte del

individuo. Asi no se menciona en ningiin momento o quc sabe es lo que es, sino lo

que ha tomado para si mismo es lo que ha aprendido.

ks por este enfoque que la educacion en Colombia toma otro sentido, los procesos y
habilidades construyen conceptos a partir de logros secuenciales que tienen que ver

con las reflexiones actitudinales, procedimentales y cognitivas.

A nivel afectivo y cognitivo es de cardcter urgente establecer lazos de relacién en
estos campos, haciendo referencia al gusto por el aprendizaje, en este caso por la

lectura como habilidad de la cual se hablard mds adelante.

Enscrianza individualizada que responde a las expectativas de cada Joven
Tradicionalmente la ensefianza se ha mantenido bajo esquemas colectivos en donde
los estudiantes deben alcanzar a aprehender lo dado por el docente, si sus

capacidades no estdn contempladas por el proceso metodolégico, no aprende.

Por otro lado, se confunde la formacién individualizada con el trabajo individual y

en ¢l momento que ¢l joven lo solicite o desee hacerlo. Aproximandose a la idea se
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pucde decir que la formacién individualizada cs la encaminada a cubrir
individualmente los procesos, necesidades, habilidades y dificultades de los jovenes,

un poco idealista pero posible si s¢ efectuan:

e Diversas actividades en las que las posibilidades varien de acuerdo con las
cxpectativas y niveles de aprendizaje.

e  Diversidad de aptitudes. Las capacidades exploradas en forma individual.

e Visiones de integracion y apertura que buscan ascsorar al joven para vivir en la
sociedad.

e  Actividades diversificadas propias de la ensefianza individualizada sin descuidar

el factor tiempo.

El aprendizaje basado en la expresion y la investigacion .

En el esquema de Ia comunicacién se notan los esquemas que el individuo maneja.,
la cvidencia de los csquemas interiores se reconoce por la expresion y el

reconocimiento de otros esquemas se alcanza a fravés de la investigacion.

La litcratura y la lectura como herramientas de acercamiento a ¢sta representan un
camino cntre autores y jovenes, es un claro ejemplo de la importancia de la

cxpresion en las estructuras.
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5. El conocimiento debe estar ligado a la realidad individual y del exterior

Todo conocimiento debe ser parte del individuo en la realidad circundante es decir,
con un proposito funcional a cada ser. Para ello las mds reconocidas estrategias son

el material, las actividades pedagdgicas y las situaciones.

2.2 PROBLEMAS DE LA EDUCACION

Mucho se ha hablado en los altimos afios de la crisis del sistema educativo, ¢l descenso en
cl nivel académico, la desercidn, la falta de preparacién del magisterio, llevando a tener
una gran preocupacion de que la educacion ha perdido en cierta medida su verdadera
finalidad: que el estudiante elabore su propio aprendizaje en un mar de generalizaciones

y de verbalismos.

Existen muchos enfoques para abordar esta reflexion, pero en este momento interesa
abordar la calidad entendida como la "coherencia de todos los factores de un sistema dque
colma las expectativas de una sociedad y de sus mas criticos exponentes. Por lo tanto
incluye la calidad de insumos materiales y financieros que entran a €1, la de los agentes
involucrados en él, entre los cuales los educandos y los educadores son los mas
importantes, aunque no los tnicos, la de los procesos que ocurren dia a dia, la de los
ambientes en los que ocurren esos procesos y la de los productos del sistema medidor de

multiples maneras y no solo los indicadores de rendimiento académico”

® Colombia al filo de fa oportunidad. Misién , Ciencia, Educacién y Desarrofio
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Puede afirmarse entonces que una de las causas de 1a mala calidad del sistema educativo
es la excesiva formalizacién; donde existen un conjunto de normas quce definen tanto las
metas como los procesos de desarrollo no permitiendo que ¢l educador y el alumno
pucdan desarrollar ninguna iniciativa particular en las diversas fases de proceso. la
educacion formal hace énfasis en aspectos como regulacidn rigurosa del tiempo,
homogencizacién de procesos, desarticulacién del conocimiento y s¢ basa mias en las
normas que en las necesidades, no contribuyendo a una formacién integral del alumno.
se requiere entonces que los educadores actuales asuman actitudes distintas frente a la
estructura de las instituciones educativas, y adopten una posicion de cambio donde sc
garantice que todos los estudiantes aprendan y puedan participar en una sociedad de
crisis y confusion, entonces la educacion debe fortalecer y garantizar que los estudiantes

adquieran:

a) Altas competencias cn lectura y escritura.

b) Altas competencias en calculo basico y resolucion de problemas matematicos.

¢) Altas competencias en expresion escrita.

d) Capacidad para observacion, descripcion y andlisis critico del entorno social,
ccondmico, politico y cultural.

¢) Capacidad para interpretar y analizar criticamente los mensajes de los medios de
comunicacion.

f) Capacidad para dischar, trabajar y decidir en grupo.

g) Capacidad para ubicar, acceder y usar la mejor informacién acumulada en

bibliotecas, archivos, centro de documentacién e informacion.
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Como se muestra, la lectura es uno de los instrumentos bésicos para el progreso de la
humanidad, de ahi que ocupe un lugar destacado entre las actividades educativas. Por
otra parte, la necesidad de su ensefianza no viene exigida tan sélo por su valor cultural y
social, sino también por ser un elemento de vital importancia para el individuo, quien
apoyandose en ella, puede solucionar con mayores garantias de éxito sus problemas y

necesidades personales.

2.3 ANIMACION PARA LA LECTURA

La lectura constituye por si sola una modalidad de aprendizaje en la medida en que
aumenta la capacidad para aprender, facilita al estudiante el logro de su autonomia; por
esta razon el desarrollo de destrezas lectoras y de actitudes frente a la lectura permiten la

cducaciéon permanente, el autoaprendizaje y la actualizacion.

Una serie de factores en relacion con el aspecto fisico, el contenido, las caracteristicas de
diseno de los materiales y el lenguaje determinan el grado de atraccién del joven hacia el
libro y en general hacia la lectura. Son las caracteristicas fisicas las que de entrada
comprometen el interés del joven o por el contrario las que configuran una actitud de
rechazo hacia el libro. Igualmente el contenido es uno de los principales agentes sino el
fundamental, que permite que el lector se comprometa personalmente con la actividad de
la lectura en la medida en que descubra por si mismo el valor comunicativo y expresivo
del texto y encuentre una relacién con sus experiencias de acuerdo a sus aspiraciones,

intereses y necesidades.
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El joven también debe hallar en el matenal de lectura una relacién entre su propio
lenguaje y el del autor, donde ofrezca una posibilidad de enriquecimiento y que facilite el

acceso a la autonomia frente al mundo que le rodea.

Como la lectura es una actividad que requiere una participacién mas activa de quien la
realiza, y en la medida en que leer significa en primer lugar, elegir, escoger; ella permite
ver al hombre la otra cara del mundo de las imdgenes en que los medios lo tienen

sumergido, en un saber construido conceptualizado y definido.

Los objetivos o propasitos de la lectura son:

. Hacer del lector un creador: Este propdsito asegura una respuesta a través de

diferentes actividades su opinion frente al mensaje de la lectura.

Los valores autonomos son sensibilizados y proponen alternativas de expresion que
no son mds que las réplicas de sus habilidades y destrezas; esto se debe a que las
lecturas enganchan al lector cuando descubre sus valores y los ensanchan

provocando desbordamiento de expresiones.

2. Desarrollar actitudes positivas frente a si mismo y estimular el gusto por la lectura:
Al leer sc debe tener una actitud positiva asumiendo el compromiso de aprender,

volverse mas selectivo.
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Desarrollar la capacidad de comunicarse: En la medida que el adolescente descubra
las herramientas que le brinda la lectura, su quehacer comunicativo se tornara mas
efectivo ya que desarrolla en él destrezas de redaccidén, ortografia, cohesion,

expresion oral, artisticas, etc.

Desarrollar la capacidad de aprendizaje individual: FEl adolescente incrementa a
través de la lectura sus conocimientos y se convierte en ¢l protagonista de su propio
aprendizaje; a la vez que adquiere habilidades que lo colocan en ventaja frente al

nivel promedio de otros estudiantes.

Desarrollar habilidades para el descanso y el deleite: Facilmente el adolescente
enconfrard cn la lectura alternativas de entretenimiento y descanso dada la gama

tematica que ésta ofrece, teniendo en cuenta gustos, edades, actualidad, etc.

Ocupar el tiempo libre: Es frecuente escuchar a los adolescentes decir "no tenge
nada que hacer”, precisamente la lectura promocionada eficazmente se convierte en

una opcién enriquecedora a nivel integral durante el tiempo libre.

Actualmente se debate la importancia del libro, en si de la lectura, ante la inminente

supremacia de otros medios y de la influencia nociva de los mismos (televisidn, imédgenes

publicitarias, radio, video, etc.) en la formacién de lectores; donde existe el bombardeo

permanente de imagenes, también producto del desarrollo de la técnica que mantiene al

adolescente inmerso en una problematica que lo aleja de la posibilidad de/l’é{i@\\\
pakes _y

(\
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También hay que reconocer que tanto la radio, la televisién y el video son aparatos que
acompafian cotidianamente al hombre moderno, de los cuales es imposible prescindir, y
que colocan a la lectura en una posicion de competencia frente a ellos, viéndolo desde

este punto de vista se garantizaria a la lectura una derrota inminente.

Pues bien, he aqui la importancia de aprovechar y orientar los medios de comunicacién
tendientes a lograr actitudes favorables para la lectura, donde lo importante es darle a

cada uno su sentido propio.

Es aqui donde la escuela cumple un papel fundamental, en la medida en que es ella la
que debe formar en el nifio su capacidad critica y selectiva, convirtiendo la lectura en
una herramienta de informacién y conocimiento con fines utilitarios. Esta tarea la puede
realizar cualquier persona que en su condicion de padre, maestro, bibliotecario,
psicdlogo, promotor social, estudiante de ultimo grado, etc., quiera hacerlo. Lo
importante es que se esté dispuesto a realizarla con entusiasmo y confianza y con los
objetivos muy bien establecidos. Desde el punto de vista practico, hacer animacién de
lectura es realizar una serie de actividades, es aplicar algunas estrategias para lograr el
accrcamiento cntre el joven y los libros, se haga de una manera mas activa, ludica y
gralificante, lo importante es que exista un equilibrio entre comprender, gozar,
reflexionar y que se complementen y combinen en forma permanente, para fomentar el

interés y la motivacién hacia la formacion del comportamiento lector.
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La lectura debe llevar al desarrollo de habilidades creadoras, actitudes positivas frente a
si y frente a la misma lectura., y finalmente aprender a conocer y valorar la literatura y

SUS reCursos.

En el desarrollo de habilidades creadoras es fundamental tener presente ciertos aspectos

como,

e Desarrollo dec procesos con objetivos precisos, pensamientos convergentes y
divergentes.

o Despertar curiosidad frente a los libros.

e Desarrollar la imaginacion.

e Vivenciar el proceso de la comunicacion.

e Accrcar al joven a la lectura.

e lHacer del joven un lector auténomo.

e Despertar el interés por la creacidn de textos escritos.

o Fomentar el gusto por la lectura.

Al hablar del desarrollo de actitudes positivas frente a si mismo y a la lectura, permite:

Descubrir ¢l placer de leer.

Descubrir intereses personales reflejados en la lectura.

Volver a los jovenes selectivos frente a las diferentes lecturas y estilos.

o Reconocer los valores de la lectura y su fundamento social.
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Al conocer y valorar la literatura y sus recursos, implica:

e Conocer los componentes de un libro y su clasificacion.
* Hacer del joven un conocedor de libros, buen manejo de recursos y habilidades para
aprovechar la lectura..

¢ Saber utilizar recursos y documentarse.

Las politicas pedagégicas de la lectura pretenden situar al animador de lectura y al joven

en un contexto real, para ello es importante tener presente las siguientes premisas:

1. La hiteratura como un niicleo comunicativo.

2. Dar importancia la utilizacion de libros por parte de los jévenes.

3. Presentar actividades fisicas favorables.

4. Crear un clima de confianza para permitir la exploracion de la creatividad del joven.

5. Orientar al joven en la bisqueda de un camino de aprendizaje.
2.4 LECTURA Y ADOLESCENTES

"La vida del individuo, desde el nacimiento hasta la edad adulta, constituye una todo en
t ,

constante desenvolvimiento, pero este presenta fases definidas que requieren

tratamientos adecuados. Cada periodo tiene sus caracteristicas; pero es, a la vez, una

continuacién del que le antecede y una preparacion de los subsiguientes"

® Adolescencia, sus problemas y su educacion. A. Camero Leau. México. Ed,
Hispanoamericano. 1981. Pag. 89
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La adolescencia es la etapa de la vida entre la nifiez y adultez, cronolégicamente
hablando va de los 12 a los 16 afios. Hablar de adolescencia es hablar de cambios a nivel
fisico y psicologico; unos érganos aparecen, otros se modifican y surgen y se acentiian
variactones de las diversas partes del cuerpo y de sus relaciones reciprocas. A nivel social
es comun que el adolescente busque separarse de su familia debido a la incomprensién
frente a sus intereses, lo que lo lleva a formar grupos de amigos en donde prima "la
libertad para vivir". Los grupos preparan y ajustan desafios y riesgos que se combinan
con sus sentimientos y emociones, los modelos de vida se transformar en idolos, situacién
que preocupa especialmente a los padres que sienten perder su autoridad frente a la

transformacidén de sus hijos.

Se pucde decir que la etapa de la adolescencia en el aspecto sicoldgico se caracteriza por
inestabilidad emocional, busqueda de identidad, introversion y aislamiento, sentimiento
contradictorio de emancipacién y sometimiento y el deseo de que se respete su visidn

frente al mundo.

Toda relaciéon interpersonal requiere de interdependencia, c¢s decir de darse espacio y
darle espacio al otro, logrando en lo posible la satisfaccion de las necesidades basicas de
las personas relacionadas, al respecto los adolescentes tiene unas necesidades particulares
y es aqui donde podemos iniciarlo en la pasién por la lectura, estas necesidades son

punto central para el trato y manejo de los jovenes por parte de los maestros y padres.
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Considerando algunos sc tienen:

Necesidad de afecto: El apoyo y el carifio son fundamentales en esta etapa sin cacr
en protecciones y menos ch irrespetos, por el contrario lo importante es respetar su
virtual independencia.

Necesidad dec un ambiente estable: Sin duda se hace referencia en esta necesidad a la
importancia del hogar y la construccion de un verdadero ambiente familiar en
donde se respeten los derechos de los jovenes y se conlleven sus deberes,

Necesidad de formacién de valores: En la ansiedad desmedida de independencia y
juicio adolescente y critico frente a su vida el adolescente esti abierto a un
encuentro de normas y valores justos que refuercen sus intereses y opiniones, el
macstro o autoridad moral del joven debe ensefiar estos valores a nivel intelectual y
sobre fodo ejecutarlos con sus comportamientos, asi el ejemplo le dara confianza y
seguridad al adolescente.

Respecto por su independencia: Dejar que el adolescente se autoanalice que se trate
dc conocer, respetando su privacidad y teniendo un acercamiento espontaneo y no
stmulado.

Derechos y deberes:  Es propio escuchar del joven la necesidad de exigir derechos
pero es conveniente recordarle también sus deberes exaltando la igualdad,
provocando asi una reaccidon de compromiso y responsabilidad.

Necesidad de socializacién: Hay que hacerle ver al joven la importancia de una
interaccién en grupos de ambientes sanos y en donde se valoren los miembros por lo

que son.
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En cada una de las necesidades se percibe la ansiedad y el deseo por saber mas, por
descubrirse y situarse en su realidad, factor que facilita la adquisicién del gusto por la
lectura, puesto que es el medio o canal propio para alcanzar el conocimiento, la lectura

no brinda solo intelectualidad sino diversién.

Mais del 80% de oyentes de radio y aficionados al video son adolescentes motivo por el
que sc puede recurrir a estos medios para desarrollar el gusto por la lectura. Los jévenes
ven que sus intereses son los mismos de sus amigos, los programa de T.V. responden a su
situacion, en la radio los invitan a ser ellos mismos, dandoles lo que quieren. Todos estos
elementos contribuyen a la busqueda de una nueva alternativa de promocion a la lectura,

emplear los gustos de los adolescentes para promover el gusto por la lectura.

En conclusion, la adolescencia es una época de la vida plena de transformaciones fisicas y

psiquicas que contribuye a una reestructuracion completa del mundo.

“"Estc periodo de transformaciones que tantas veces llega a su término sin grandes
complicaciones, muchas veces va acompafiado de conflictos en todos los érdenes.
Incluyendo también la lectura. El libro que al fin y al cabo no es mds que una
experiencia humana el letras de molde, deberia ayudar al adolescente en la bisqueda de

. , . . . 7
su realidad y en su afan de sifuarse en su tiempo y en su ambiente”

Adquirir el habito de leer es realmente dificil. No se llega a ser buen lector de la noche a

la mafiana. El proceso que determina la formacion de un adecuado habito de lectura se

7 Tiempo libre de los hijos. José Luis Valera, Editorial Eunza. Pampiona 1990. 5a. De. Pé4g.
123.
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inicia cn la infancia y se prolonga a fravés de la vida; donde se irdn logrando habilidades

y destrezas que hardn cada vez menos dificil y por lo tanto mas placentero el acto de leer.

La lectura a partir de los medios de comunicacion, aspecto que se profundiza en capitulo
que se presenta a continuacion, ofrece una perspectiva de los medios que sugiere no solo
el alcance de éstos sino que también brinda posibilidades y aplicaciones de los mismos a
la ensefianza. En csta perspectiva hay que destacar la importancia cada vez mayor que se
asigna al enfoque del sistema para encarar el analisis y la solucién de problemas de la
cnsefianza, con particular atencién al papel que en clla desempenan los medios. Los
medios de comunicacion representan una parte importante del sistema de instruccion,

particularmente cuando se trata de aquellos aplicados al aprendizaje.
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3. LECTURA A PARTIR DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

Cada uno de los medios de comunicacién se encargan de contribuir en una forma
determinada en el plano pedagoégico, sin embargo es preciso aclarar el aporte que la
radio y ¢l video dan al proceso lector, el cual basicamente consiste en despertar la

motivacién hacia el desarrollo de destrezas y habilidades comunicativas.

3.1 EL MODELO DE LECTURA CENTRADOQ EN LOS EFECTOS DE LA RADIO ¥

EL VIDEO

Todos los medios de comunicacién buscan ser semejantes a la realidad, su funcién es
proporcionarle al receptor lo que él necesita para fantasear y "perfeccionarse”, para ello
el medio busca un intercambio comunicativo, el mensaje se pretende dar adquiriendo

identidad inconfundible entre los protagonistas de la interaccion comunicatiy{i."
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El comin denominador de la educacion y los medios es la adquisicion y
retroalimentacién de un mensaje, mas vivamente comprobado en la ensehanza pero
también utilizado en los medios para comunicar y lograr aceptacion. Se considera al

cducando ~perceptor, un ser activo, comprometido con su realidad.~

En busca de aliar estos dos dmbitos se crean modelos poco lineales y transparentes en

favor de la educacion o formacién.

El modelo de la lectura es una de las alternativas que surgen de la integracion de medios
de comunicacion y educacion. Los medios contemplados en este modelo son la radio y el
video. La poblacion o punto de encuentro de estas actividades son los adolescentes a

quienes va dirigido el proyecto.

A partir del radio y video el adolescente puede:

a) Contrastar su realidad con lo que le presentan.

b) Adquirir informacién.

¢) Profundizar tematicas.

d) Espacios de discusiéon e intercambio de informacién.
e) Exploracién e investigacion.

f)  Sintetizar y crear.

g) Evaluar, analizar y dar posibles soluciones a problemas y realidades.
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Es importante aclarar que no se estd contemplando la posibilidad de trabajar la radio ni
el video educativos, por el contrario a partir de los programas radiales juveniles y de los

videos mds promocionados se incita al joven a la lectura,

En si ¢l modelo de lectura pretende satisfacer la necesidad del adolescente por conocer y

descubrir su realidad a través de ia lectura.

1. El primer paso para la ejecucion del proyecto cs la adquisicion del personal propio

para la ambientacién y promocion de lectura.

1o

El animador se involucra con la lectura para adolescentes y las alternativas de video

y radio en el pais.

o

Identificar las necesidades de los jovenes inscritos en el proyecto.
4. Analisis de los recursos necesarios y disponibles del plantel educativo donde se
piensa efcctuar el proyecto.

Efectuar talleres creativos en busca del amor a la lectura después de ver un video o

]

escuchar la emisora de su agrado.

3.2 CARACTERISTICAS DE RADIO Y VIDEO QUE FACILITAN LA
PROMOCION A LA LECTURA EN ADOLESCENTES.

1. Son medios de comunicacién que permiten motivar con facilidad al adolescente.

2. La adquisicion de conocimiento en forma dindmica.

i

El analisis de programas o videos es sencillo, puesto que se puede repetir las veces

R

que se necesite, en radio s1 se graban.




4. Reproducen las formas y colores (video) de manera muy similar a los gue posee el
objeto real.

5. Pueden difundir gran diversidad de materiales (dibujos, pinturas, ilustraciones,
etc.)

6. Son utiles para adquirir habilidades e informacién - formacién de actitudes.

7. Facilidad de manejo de estos equipos por los interesados.

8. Acercan al joven a su realidad.

9. convierten a los promotores en programadores de medios.

[0. Hacen cambiar actitudes e acctones sin son enfocados y analizados efectivamente.

A partir de programas radiales de moda, informativos, musicales, etc., videos de
accion, dramas, controversia, etc., el promotor puede acercar al joven a sus intereses;
la locucién y comunicacién son algunas de las posibles alternativas al p’Ian de trabajo,
rescatan las habilidad que poscen los jovenes en la creacion, produccion y locucion
invitandolos a la lectura de textos e imdgenes. No se necesita idoneidad pero si un

acercamiento a la tematica de la propuesta.

3. RADIO Y VIDEQ INVITAN A LA CREATIVIDAD

El avance de la tecnologia, expresado en invenciones como la imprenta, la radio, la
television, la prensa, las video-grabadoras, efc. sin duda ha ocasionado un incremento
en el namero de lectores, pero ;a qué denominamos lector?, ; a quien compra el

periddico cada mafana?, ja quien mira los titulares mientras desayuna?, ; a quien
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escucha al locutor de noticias en la radio o en la televisién mientras ojea un periddico o

una revista?

Quien tiene la capacidad de oir, no por eso sabe escuchar radio, quien posee una Optima
Vision, no por eso sabe leer, quien descodifica los grafemas en un escrito, no por esto sabe
leer. La lectura reflexiva es la tnica que posibilita un enfrentamiento critico con la
realidad. Unicamente quicnes se capacilen en el entrenamiento critico de los medios,

pasaran de una actitud pasiva a una actitud activa inminentemente critica.

El fenomeno de los medios masivos de comunicacion (en este caso radio y video)
preocupa profundamente a socidlogos, sicologos, educadores, comunicadores, ctc., pues
sin duda representa un nuevo modo de hacer cultura. El hombre de la sociedad moderna
esta culturizandose a través de la sofisticada tecnologia de las comunicaciones que le
entrega mensaje cn forma de "paquetes” que forma una especie de mosaico en pedazos,
una especie de colcha de retazos sin ordenamiento logico ni estructuracion interna entre

’

81,

La radio, cl video, la television, la prensa, etc., estan entregando permanentemente al
pliblico mensajes elaborados con una refinada técnica expresiva y cuyas caracteristicas

generales son:

e  Tienen un objetivo preciso.
e  El destinatario es la masa o colectividad.

e Fl empleo de formas atractivas en la transmision del mensaje.




Estos elementos permiten concluir que realmente los medios de masas estan creando un
ambiente cultura. Los individuos diariamente son bombardeados por estos medios con
una cantidad enorme de informaciones desordenadas que van dando como resultado lo

que muchos llaman una "cultura de mosaico”, heterogénea y fragmentaria.

Este conjunto de informaciones dirigido fundamentalmente a la satisfaccion de los gustos
de las mayorias modela entonces un tipo de cultura. Ser culio en este contexto significa
entonces estar informado y ser capaz de hacer sintesis de multitud de cosas que
transmiten los medios de masas. La cultura de masas implica, pues, un "saber comun”
que conduce a la sociedad hacia una uniformidad informativa mediante la cual los
individuos son masificados, es decir, se les imprime una misma mentalidad gregaria y
manipulada para que sigan las opiniones y adopten los comportamientos sugeridos por

los medios de masas.

La moderna tecnologia de los medios de comunicacion esta cuestionando seriamente el
sistema escolar tradicional a tal punto que puede llegar mas pronto de lo que nos
imaginamos a cambiar completamente el sistema y sus relaciones. Muchos educadores
ya estdn comenzando a darse cuenta de que la educacion misma es fundamentalmente un
proceso de comunicacion y que sus métodos y practicas son incompatibles con los medios
de comunicacion social. El profesor, emisor e informador ya esta mandado a recoger,

porquc ahora los medios, que son fundamentalmente informadores (radio, video, prerlsa

television, etc.), presentan los mensajes en forma mas didactica, convincente yzﬁmcish. Si oy

‘a

bien la relacién alumno-profesor deberd permanecer, el profesor deber@- gncontrar su
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pucsto como verdadero comunicador y animador de grupos que se autoeducan. La
cscuela tradicional como recinto cerrado, enmarcado por cuatro paredes, tal como
funciona aun cn paises latinoamericanos, e¢s incompatible con los medios de

comunicacion social.

Es importante hacer hincapié en que el profesor actual ya no es un informador. La
informacion le llega a los estudiantes a través de la radio, el video, el cine, la television,
las revistas, los carteles publicitarios, los libros, en fin, lo que se conoce como medios
audiovisuales. Ante esta realidad, la palabra del profesor tradicional y el texto escolar

nada o muy poco tiene que hacer.

En lo que a este proyecto compete, promocién de lectura, el modelo de profesor moderno
serda mas o menos una especie de entrenador, o técnico de un equipo de futbol que
emplea la dinamica de grupos para llevar a sus alumnos a un proceso de compromiso
fruto de un trabajo en equipo. El objetivo primordial buscado por el profesor serd el de

llevar al alumno a un compromiso profundo en el proceso didactico.

La promocién de la lectura en los adolescentes puede emprender una accién frente a la
actividad opresora y esclavizante de los medios de comunicacién. Al promover la lectura
mediante la radio y el video, se pretende crear en el adolescente un sentido critico. Estos
medios transmiten informaciones y mensajes ocultos que tratan de domesticar y masificar
al hombre y para llegar a develar estos mensajes es necesario preparar al joven para que
retenga o que Ie aprovecha y sepa ser selectivo en aquello que de un modo u otro le es

nocivo en su formacion integral.
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A través de la promocién de la lectura mediante el uso de la radio y el video se estimula
al cstudiante a que se exprese por si mismo utilizando otros medios a su alcance:
elaboracion de carteleras, pertddicos locales, murales, sonovisos, programas de radio

elaborados por ellos mismos, dramatizaciones, etc.

Todas estas actividades pueden tener la ventaja, si son bien orientadas, del desarrollo de
la creatividad, estableciendo un nuevo tipo de relaciones de los alumnos con la realidad
(y no con la ficcidén) y con los nuevos valores. Con estas acciones se trata de asumir una
actitud pedagogica nueva frente al alumno para hacer de ¢él una persona critica,

pensante y creadora.




ANEXQO No. 1

ANALISIS ESTADISTICO

ANALISIS DE LA ENCUESTA APLICADA

“RADIO Y VIDEO COMO ALTERNATIVAS PARA
PROMOVER LA LECTURA EN ADOLESCENTES”

1. CRITERIOS PARA LA APLICACION DE LA ENCUESTA

Para la aplicacion de la encuesta se tuvieron en cuenta los siguientes aspectos:

1. Poblacion: 196 adolescentes de los grados 8%y 9°. 50 hombres y 50 mujeres.
2. Lugar: Colegio Ma. Auxitiadora de Soacha (femenino)

Colegio Militan Juan José Ronddn de Funza




3. Preguntas: Se elaboro un cuestionario con diez preguntas, 9 de caracter cerrado y
una abierta. 6 preguntas relacionadas con la radio, 3 relacionadas con el video y una

interrelacionando radio y video, como alternativas para promover la lectura.

4. Objetivo: A través de la aplicacién de la encuesta se logro determinar la tendencia
radial y de videocintas de los adolescentes, con el fin de enfocar las actividades que se

proponen en el modulo de manera que llenen las expectativas de ellos.

2. ANALISIS DE LAS GRAFICAS

1.  GRAFICA - PREGUNTA No. 1 (;Escuchas radio?)

De acuerdo con la tabulacién de la encuesta, se observa en la gréfica que el 100% (1986
encuestados) de la poblacion escucha radio. Esto indica que la radio se ha convertido en un
medio de comunicacién al que facilmente todos los adolescentes tienen acceso y el cual es

utilizado con mucha frecuencia.
2. GRAFICA - PREGUNTA No. 2 (Frecuencia preferida)

Es evidente segun la grifica que el porcentaje de adolescentes que escucha FM supera
ampliamentc a aquellos que prefieren AM.  Con base en lo anterior se concluye que la
programacién de las emisoras de FM es mucho mds atractiva e interesante para los

adolescentes.




A

GRAFICA - PREGUNTA No. 3 (De la siguiente lista sefiala los programas gue

frecucntemente escuchas:

a. Programas deportivos
b. Programas de opinion
C. Programas musicales

d. Programas informativos
e. Radionovelas

f. Otros

A} obscrvar los difcrentes niveles de interés de los adolescentes por los programas que se
plantcan en la pregunta, se comprueba que definitivamente los musicales mandan la parada

en los gustos juveniles.
GRAFICA - PREGUNTA No. 4 (yTienes alguna emisora preferida?)

En la grafica se mencionan las tres emisoras favoritas de los adolescentes, situacién que
reafirma el analisis realizado a la pregunta No. 2, ya que estas emisoras estan ubicadas en el
FM. También se observa que la mayoria de los jovenes cxpresd su preferencia por su

emisora.

A continuacion se mencionan otras emisoras, que sin aparecer en la gréfica fueron

relacionadas por los jovenes al responder la encuesta:




EMISORA
s Radio “K”
s 991
» La“X”
+ Tropicana Stereo
* Acuario
e Olimpica Stereo
* Minuto de Dios
* Melodia Stereo
* Candela Stcreo
» Beverly Hills
* La“7Z”
e (erros Stereo
* (Caracol Sterco

s 1049

GRAFICA - PREGUNTA No. 6

emisora preferida?)

CANTIDAD QUE LA PREFIERE,
1
2
7

12

=

A

(En orden de importancia que programas escuchas en tu




En la grafica se hace mencidén a los cinco programas de mayor audiencia por parte de los
adolescentes, los cuales son transmitidos por las emisoras citadas como preferidas en la
anterior pregunta. Ademds sc observa un minmimo porcentaje de preferencia por otros

programas, los cuales sc mencionan a continuacion:

PROGRAMA CANTIDAD QUE LA PREFIERE
e Las 20 latinas 3
o Las 28 prendidas 1
* FEl tunc! 6
s Lluvia de estrellas i
¢ [l platanal 1
+ Elcelo 1
e idolos 2000 1
s [l color de la noche 1
o Elrccreo 1

%3]

s Sitbele ¢l volumen

e (Canciones dedicadas 1
* Viva el sibado 1
¢ Me quicro salir 1
e Los duros de la semana 1

¢ La mcgasiesta 1




Top - 20

La hora del vallenato
La Zaranda
Polémica deportiva
Top-30

Top -9

5x5b

La rocola

Fin de semana
Sintonia de locura

El trancon
Toneladas de musica
Rincdn caliente

Las mezclas

Top - 10

Expreso del rock
Vicjitas pero sabrosas
Contacto

Vallenatos de oro

La luciérnaga

Top - 40




6.

GRAFICA - PREGUNTA No. 6 (Escuchas estos programas porque:

a. Divierten b. Instruyen
Lol Te sientes identificado d. Recrean
e. Informan

La grafica muestra que mds de la mitad de los adolescentes encuestados estan interesados en
la diversion que les brindan los diferentes programas antes mencionados, antes que en la

instruccion, informacion y/o formacion integral que puedan obtener de ellos.

GRAFICA - PREGUNTA No. 7 (s Tienes acceso al video?)

Segun la grafica, aproximadamente % partes de la poblacién encuestada tiene un facil
2 pi4 P P po

acceso al video como medio de informacidn y diversion.

GRAFICA - PREGUNTA No. 8 {7Qué clase de videos alquilas?)
a. Ficcidn b. Drama

o Cultural d. Accidn

c. Romance f. Animados

2 Comedia h- “x”

I. Otros




10.

Los videos quc causan mayor interés, segiin se observa en la grafica, son los de accién y

comedia, mientras que los demds conservan un bajo pero nivelado porcentaje de audiencia.

GRAFICA - PREGUNTA No. 9 - Observas cstos videos porque:

a. Divierten b. Instruyen
C. Te identificas con ellos d. Recrean
e. informan

Al ignal que la pregunta No. 6, los videos son un medic preferido para la diversion, antes

due para la informacion, instruccion o formacion integral.

GRAFICA - PREGUNTA No. 10-  Consideras que las emisoras escolares y los videoforos

(analisis de videos), hacen aportes a tu formacién integral?

La grafica muestra quec la mayoria de los jévenes cree en las emisoras escolares como medio
de formacion, informacion, instruccidn, diversion y comunicacién, lo cual sefiala la gran
nceesidad de implementar programas de formacién integral utilizando estos dos medios de

comunicacion.




“RADIO Y VIDEO COMO ALTERNATIVAS PARA PROMOVER
LA LECTURA EN ADOLESCENTES”

NOMBRE:
COLEGIO:
GRADO:
EDAD:

MARCA CON UNA EQUIS (X) LA OPCION QUE

MAS SE IDENTIFIQUE CON TUS GUSTOS:

1. ESCUCHAS RADIO?
S1 NO
7. FRECUENCTA PREFERIDA:

mp-

3. DE LA SIGUIENTE LISTA SENALA LOS
PROGRAMAS QUE FRECUENTEMENTE
ESCUCHAS:

Programas deportivos

. Programas de opinion

. Programas musicales

. Programas informativos

. Radionovelas

Otros
Cuales?

"o 0 g

4. TIENES ALGUNA EMISORA PREFERIDA?
SI NO

CUAL?

5 EN ORDEN DE IMPORTANCIA, QUE
PROGRAMAS ESCUCHAS EN TU EMISORA
PREFERIDA?

I

6. ESCUCHAS ESTOS PROGRAMAS PORQUE:
a. Divierten
b. Insiruyen
¢. Te sientes identificado con ¢llos
d. Recrean
¢. Informan

7. TIENES ACCESO AL VIDEO?

L] L]

81 NO

8. QUE CLASE DE VIDEOS ALQUILAS
FRECUENTEMENTE?
a. Ficcion
b. Drama
c. Cultural
d. Accidn
¢. Romance
f Comedia
g “X”

i. Otros
Cuales?

9. OBSERVAS ESTOS VIDEOS PORQUE:

a. Divierten

b. Instruyen

c. Te sientes identificado con ellos
d. Recrean

e. Informan

10. CONSIDERAS QUE LAS EMISORAS
ESCOLARES Y LOS VIDEOFOROS (analisis
de videos), HACEN APORTES A TU
FORMACION INTEGRAL?

F &

PORQUE?
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ANEXO No. 2

RAE

COLOMBIA UNISALLE EDUCACION RAE

TITULO : RADIO Y VIDEO COMQO ALTERNATIVAS PARA
PROMOVER LA LECTURA EN ADOLESCENTES

AUTOR : GOYENECHE MERCHAN, Ana Cecilia

ROMERO MAHECHA, Betsabé

SEVILLA RENGIFO, Olga Lucia

TIPO DE DOCUMENTO : Trabajo de grado de cardcter descriptivo




PALABRAS CLAVES : Lectura, promocion, radio, video, adolescentes,
creatividad, destrezas, habilidades, actividades, proyecto, comunicacidn, anélisis, critica, noticias,
videocintas, emisoras, pedagogia, Ley General de Educacion, socializacion, imagenes, recursos
audiovisuales, animacidén, moddule, diddctica, musica, periodismo, sinonimia, entonimia,

puntuacion, redaccién.,

DESCRIPCION : La propuesta educativa “Radic y Video como
alternativas para promover la lectura en adolescentes”, pretende desarrollar en los jovenes
habilidadcs a nivel escrito y oral, propias del trabajo critico y analitico de los medios radiales y
audiovisuales (video), a través de la implementacién de actividades que hardn de la lectura un

instrumento para la creatividad y 1a expresion.

k1l médulo, resultado de esta propuesta, esta dirigido a promotores de lectura de establecimientos
educativos, que inicien un proyecto pedagdgico con la participacion de estudiantes interesados en

hacer de la lectura un instrumento para incentivar la creatividad y la expresion.

FUENTES : Para la realizacidn de esta propuesta se llevo a
cabo un rastreo bibliogrifico, con el fin de determinar la existencia de trabajos afines. Se
abarcaron chire otros, aspectos tales como: tiempo libre, ocio, Ley General de Educacion,
adolescentes y lectura, promocion de lectura, medios de comunicacion social, intereses juveniles
y pedagogia de la lectura. Asi mismo se tienen en cuenta los resultados obtenidos mediante la

aplicacidn de una encuesia,




CONTENIDO : El capitulo uno presenta la generalidades de los
medios de comunicacion social, definiendo la comunicacidon como un proceso mediante ¢l cual se
transmiten significados entre personas. Se hace una breve mencion de la funciones que cumplen
los medios de comunicacién a nivel social, cultural y ambiental en los campos de la socializacidn
y ¢l entretenimiento. Sc complementa este capitulo relacionando la comunicacién con la

promocion de lectura, especificando la importancia de la radio y ¢l video.

En el segundo capitulo se enfatiza la importancia de promover la lectura desde una perspectiva
pedagdgica que despierte los intereses del adolescente a partir del desarrollo de habilidades y

destrezas que le permitan convertir esta en un aliado de su formacién integral.

Partiendo de la premisa que la lectura se ha convertido cn el instrumento facilitador de la
educacion moderna, el tercer capitulo se centra en el manejo adecuado que se debe dar a los
medios de comunicacion -radio y video- para hacer de ellos aliados de la lectura, teniendo en
cuenta que estos medios hacen parte de la cotidianidad del adolescente en las edades de 12 a 16

anos.




La propuesta se fortalece en la presentacion de un médulo anexo, enunciado en el trabajo de
grado como cuarto capitulo, en el cual se da respuesta a los intereses de una poblacién
considerable de adolescentes mediante la sugerencia de 20 actividades que giran alrededor de la
lectura de textos e imdgenes. Este modulo pretende despertar el gusto por la lectura, a través de

la creatividad y desarrollo de habilidades comunicativas.

CONCLUSION : Los medios de comunicaciéon -radio y
video- trabajados eficazmente se convierten en una alternativa para promover y animar a la
lectura, convirtiéndola en una herramienta que beneficia al adolescente en todas las areas del

conocimiento y en su formacion integral.

La propucsta no sélo responde a las inquietudes del Ministerio de Educaciéon Nacional, sino que
estimula la formacidon de lideres educativos, quienes tendran bajo su responsabilidad la
implementaciéon de las actividades propuestas, que con ¢l ttempo pueden convertirse en un

proyecto pedagdzico con miras a mejorar la calidad de la educacion en Colombia.




La propuesta se fortalece en la presentacion de un modulo anexo, enunciado en el trabajo de
grado como cuarto capitulo, en el cual se da respuesta a los intereses de una poblacién
considerable de adolescentes mediante [a sugerencia de 20 actividades que giran alrededor de la
lectura de textos e imagenes. Este médulo pretende despertar el gusto por la lectura, a través de

la creatividad y desarrolle de habilidades comunicativas.

CONCLUSION : Los medios de comunicacién -radio y
video- trabajados eficazmente se convierten en una alternativa para promover y animar a la
lectura, convirtiéndola en una herramienta que beneficia al adolescente en todas las dreas del

conocimicnto y ¢h su formacidn integral.

lLa propuesta no sdlo responde a las inquietudes del Ministerio de Educacién Nacional, sino que
estimula la formacién de lideres educativos, quienes tendrdn bajo su responsabilidad la
implementacion de las actividades propuestas, que con el tiempo pueden convertirse en un

proyecto pedagdgico con miras a mejorar la calidad de la educacidn en Colombia.




CONCLUSIONES

lLa lectura es capaz de aumentar de una manera gradual el poder asimilador y la facultad
de comprensién del ser humano. Sin duda alguna, porque la lectura es la llave para la

cducacién y, al mismo tiempo, para la participacion en la vida social.

Se comprobd a lo largo de la experiencia en la realizacion de cste trabajo, que el
adolescente esta dispuesto a leer, siempre y cuando se vea motivado a hacerlo. Esto

implica involucrar en el proceso lectivo todas las experiencias cotidianas.

No se puede hacer de la lectura un proceso ajeno a la realidad que vive el adolescente, si

se Hene cn cuenta que el ser humano permanece todo el tiempo en funcién de éste.

Ia lectura es un medio privilegiado de comunicacion, conocimiento y formacion, pues es

descubrimiento o recreacion del lenguaje escrito.




Si pretendemos, como educadores, que la actividad lectora deje de ser tediosa para el
estudiante, y se convierta en un placer, es necesario que adoptemos una vision novedosa
e imaginativa al respecto. Es necesario dejar atrds los métodos tradicionales para dar
paso a un ambiente de libertad y flexibilidad, poniendo al servicio del estudiante la

realidad que le circunda.

La radio y el video, trabajados eficazmente, pueden convertirse en aliados excelentes par
animar a los adolescentes a interesarse mas por la lectura e involucrar este proceso como

habito en sus vidas.

Proporcionando un programa a promotores de lectura en el manejo del tiempo hibre de
los jovenes, a partir del andlisis de los medios de comunicacion - radio y video-, se

lograra un incremento representativo en las habilidades lectoras.

l.a promocion para la lectura se enfocada desde la perspectiva de los programas radiales y
la proyeccién de videos que despierten el interés de los adolescentes, dard como resultado
la adquisicion de esta como habito cotidiano dentro de las alternativas de

aprovechamiento del tiempo libre.

Las acciones pedagogicas de toda indole orientadas a la promocioén para la lectura como
drea fundamental del desarrollo del ser humano, arrojaran como resultado la calidad
integral de los adolescentes y mejorard su competencia en las distintas ramas del

conocimiento.




Los medios de comunicacion -radio y video-~ enfocados hacia el adolescente con el fin de
desarrollar su capacidad critica y analitica, formaran jévenes comprometidos con la
sociedad actual que cxige un cambio de mentalidad frente a la influencia que ejercen los

medios masivos de comunicacion en ¢l comportamiento del ser humano.
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ESCUCHO, OBSERVO,
ANALIZOY CREO

Ana Cecilia Goyeneche M.
Betsabé Romero Mahecha
Olga Lucia Sevilla R.




A los jovenes emprendedores que dinamizan
sus capacidades en funcion del desarrollo de
lag habilidades y destrezas, para ampliar su
vision del mundo, desde un punto de vista
analitico y con un compromiso social.

Las autoras.




|nvitacion

La vida transcurre con velocidad y en cada segundo somos
invitados a divertirnos y conocer, el tiempo es amigo de las
actividades gratificantes, la lectura no sélo e ol medio de
transporte a un mundo de emociones sino la alternativa al
conocimiento.

q El proyecto que presenta o médulo pretende desarrollar en los
jovenes habilidades a nivel escrito y oral, propias del trabajo
12 eritico y analitico de los medios radiales y audiovisuales (el
video). Como fodo proyecto exige de parametros aspecificos en
la biisqueda del conocimiento y el trabajo innovador en pro de la

institucion educativa.
Los promotores y participantes a través de las actividades
propuestas harén de la lectura un instrumento para la creatividad
y la expresian. Este texto es el inicio de lo que poco a poco se
convertird en un grupo auténomo en la institucion aducativa que
se scrocienta y proyecta en las actividades de las diferentes

areas.

Ofrecemos el médulo, con la esperanza de que contribuya al
mejoramiento de la lecto-escritura, y que sea itil no solo a los
\ promotores de lactura, sino también a todas las personas que
deseen mejorar sus pricticas comunicativas. Al final sugierimos
% una lista de videos y programas radiales, los cuales, amplian la
&% vision del material a utilizar para la realizacién de las distintas
actividades.
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Compromisos del
Promotor de Lectura

1. Serlider académico.

2. Andar a la caza de informacion.

3, Difundir ef amor al libro.

4. Motivar al grupo a mantener el espiritu investigativo.
5, Ser quardian juramentado de la {ectura.

6. Comandar actividades de lectura y recreacion.

7. lncitar al placer de leer.

8. Conocer las nscesidades de |ainstitucién para cubrirlas a través
de lectura.

9. Promover espacios de accidn a nivel institucional.

10. Utilizar la capacidad critica y despertar en otros
curiogidad por la lectura.




Contenido

19. Gimnasio Gestual.
20. Qué tal an vidso-foro...7




™ Inauguracion 1
g~

LOGROS ESPECIFICOS
1. Dacoraral aufa con materialas qus hagan refarancia al videa y o la radio.

2. Obssquiar un carnet qus incantive & la lsctura y ragistra los taxtos |eidos.

3. Gonformar el equipo organizador de sctividedas.
‘ INDICADOR DE LOGRO

Participa activamente an ol avento de apartura de actividades

MATERIALES
Pasaboces, babidas.
4 Equipods sonido.
Carteles alusivos a la inauquracién.
Tarjstas do lavitasidn [elaboradas por ol somitd orqanizador).
Globos, festones.
Afiches do radio y video.
Carnets,
Follato dei programa.

TIEMPQ: Daponde de la marcha dol grapo y de la organizecion del promotor.
" PROCESO - DESARROLLO

1. Recibimiento: Ei promotor junto con sl somité organizador, reaibs a los participantss, haciendo

snireqa del carnet que los identificard.




s

A

B
o

5.

y

6.

Actividad de orqanizacion previa of evento:

Distribucion da las actividedes proponisndo la insuguracion somo sbrabocas del proyseto. Se hard una brave
oxplicaciin scarca de la importancis del svento. Posteriorments sa desiqnardn [os siquisates funcionse:

Comité da invitaciones.

Comité de aparitivos,

Lomits da decoracion {alaborarin eartelarss y/o afiches con titulos alusivos programas radiales ylibros).

Comité da racibimiento.

Comité orqanizador.
Raunidos an ai [ugar de encuentro, sl promotor presenta sl objstivo del grupe.

Se abserva ol video del programa y se sugieran las actividades, quo ol igual que of proyacto sa raalizarin an busea da la

formagida de leetores.

Se ofracen lot aperitivos y s convoos pars la proxima reunida.

El promotor antreqa un folleto eon fa informacion del proyeeto. Lecturay andlisis del mismo.

Explicasion dal mansjo dof carnet:

El aarnat 38 utilizard para qus ol integrants dol proyecto se identifiqus con ol en biblioteeas y establocimisutos

sdueativos.
En leparts posterior ss ragistran los textos que les por mes. Ejomplo:

Fecha L Lecturs Autor
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El Agente Secreto

LOGRO
Daspertar o aficion por Ta lectura de distintos géasros literarios y por ol anilisis de las

proyecciones de video.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Busear informaeion ralavants sobra {ibros y videos.

2. Conoear ruavos titulos y su conterido.

INDICADCR DE LOGRO
Participa an laz setividados propusstas elsborando una ficha.

MATERIALES
Fighas.
Fighero,

TIEMPO: Depraparacion: un mes.

De sjesucion: una vez por semans.

ACTIVIDAD PREVIA
Selacaide de un video Hlamative y que llague a fos intereses da fos jivenss.

PROCESO - DESARROLLO

1. Sa hard una axplisssicn acerca do la existencia de las fusntes do informasion, o las ouates sa pesde recurric on
busca da datos importantes y sspecificos, entoncas se iavitard o log yarticipantes o alaborar wna ficha da libros
0 videos que sacuoniren aa las librerias, bibliotecss o tiesdas de video.

2. Seexplicari que la slaborszion de la ficha es una busna forma de seleccionar un libro o an video qua Interese y/o
daspiarte al deseo por su lsctura, ya saa por supresantacion o por ol tema que trste.

P = =
e | (@f@ﬁ" o “‘g §
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Hive

Ejsmplos do fichas:

TiTUL0

AUTOR

£DITOR 1AL

LIBRERIA

DIRECCION

TELEFONO

LOELEGI POR

L0 ELEGIPOR

TITULO

DIRECTOR

CLASIFICACION
YIDEQTIENDA

DIRECCION

TELEFONO

3. S recopilan las fichas orqanizindolas sn un fichero dursate wa mes. Pasedo of tiempe limits so esooge wna tarjet
mensualments para raalizar biea sea la proysecion del video o lu lectura del libro sorraspondisate.

4. Sehar ol comentario al grupo utifizando |s téenics do masaradonda.




El Disco de Oro

LOGRO

Incromentar af juicio critico del adolasconts a la hore de ascoqer sus tendencise musicales.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Excoqer santantes /misica qua no sl brinde divarsio sino también formacica integral.

2. Apoyar el rendimiento scadémico o través de la misica que 1o ascacha.

INDICADOR DE LOGRO
Infractia son s grapo es [s soaformesida de nuavos asaritos con bass ea las cansiones yu axistontes.

MATERIALES

“Postars” de cantantes pro-seleccionados.
Cassattes.

£D's, Grabadona.

Ruvistes.

Magazine,,

Albumas musicales.

,,,,,,,,

Diseo de oro [elaborado praviamentsa la setividad). /‘”’ s * N

TIEMPO: Hora y media (2sesiones).




PROCESOQ - DESARROLLO

PRIMERA SESION

t. Con anterioridad [os jvanes essoqan au aantante favorito paraa sesicn.
2. Llavaris para la raunién afiches, recortes de pariddioo, biogeafiny misica del santants solescionade.
3. Sa divide ol arupo an 4 subgrupos, eada subgrapo esturd sncargado de un rincn en of aide telesionado yare la

realizacion de e aetividad.
4. Conlaparticipasion de fodos [os integrantes de sada grupo se promoverd of rincsn dal santante favorito.

SEGUNDA SESION (1hors) - LANZAMIENTO DE NUEVOS TALENTOS
1. Teniendo on coante la informasién que sads grupo ha resopiledo de 34 cantante favorito s hard la presentacica.

2. Cada qropo da 2 sonooer sa cantante e forma areativa, partisipando por ol “disco do oro". Utilizardn todes los

recursos para chienar of premio.

Nota: €l disco de oro 14 L otorgard al grapo qus hays hecho un mayor y mejor wso da su exprasida oral y eserite o i

hora de promovar « su cantante favorite.




Baraja Musical

LOGRO

Animar al adolassente s orqanizar of material musical que poses, de manera que le sea iitil oa su desompeiio soadimiso.
LOGROS ESPECIFICOS

1. Conear titulos do canciones teniesdo ee cuenta la tendanzia dof momesto.

2. Asimar ol sdolascants a caalizar juicios erfticos raspacto a la mdsics que prefiere.

INDICADOR DE LOGRO
Orqaniza sdacusdaments |a misioa qua posea o ol fin do que asta haga parte de saformacion integral.

MATERIALES
Cartulina.

Tijoras.

Pintaras.

Adbasives  rétulos.,
Revistes de farindula.
Magazinas, ote.

TIEMPO: Horay media
PROCESO - DESARROLLO
PRIMERA SESION

1. Con antariorided cads participunts sscoqerd ane teadencis masieal pars -~ f/”_} R
Elaborar sa baraje mesical. P& "‘\P‘ }:* g ~




2. Cada ano determinari o) modelo de su carts (pueda sar an forma do disca, sassetie, grabador, ote.)

3. Ea cada carta 10 prosents alyo relative ol género musioal selescionado. Tratando de incluir pistas que hegas mis
{lamativa |a sotividad a fa hora de jugar con allss.

4. Saplantes sdomis proquatas (eon surespectiva respuesta) scorea dol cantants, cascion o an dotalle importante dol
qonero sscoqido. Es importants que fas preguntas a roafizar Hoves a la reflaxion y al andlisis erftieo de canciones
y contenidos.

5. Cada participants slsbora of mayor aimero da eartas potibles,

{Se sugisre que haya una beraja musical por género, as decir quo so [lsnen las oxpastativas para todos los

qustos [rock, balads, tropieal, valienuto, ote)
SEGUNDA SESION {1hora)

1. Sedividiris los grupos de mansrs que s& mazcien los qustos masicales.

2. So nombra us lidsr por grapo.iuego se distribuyen las barajes musioales, una para sada grupo indistintaments.

3. Como produsto final e arta setividad oo alsbora ue snseyo a3 qrapo tenisndo somo tema principal bon sas ol
génaro respeativo o ol costenido de wna cancicn que conllove a naaroflexion aritieay profanda.

4. El qropo qensdor serd squel que mis raspuestus scisrts y auyo snsayo logra captar mayor atenside do los
participantes.

5. El ansayo ganador sard peblioado oa ol poeriddioo mural de la instituciée.




El Titulo Correcto Es...

LOGROS:
1. Sustentar titulos apropiados para la noticia selessionads.
2. Analizar y compreader un taxto,

INDICADOR DE LOGRO
Nombra sdecasdaments una noticia, dindole un titulo acorde con of sontanido.

MATERIALES
Fotocopias.
Periddieo.

TIEMPO: Zhorss.

PROCESO - DESARROLLO

1. £l animador antragari une fotocopia do una notivia de actuslided, poro sin tituto.

2. S explioa la finalided que tiene of titule do wea woticia, {diforanciaria de otra votivia, ideatifiear of
contenide, strser of leater o radio esencha).

3. Unavezlofde, 30 solisits que cada weo eseriba sa wa papel of filulo que la perese major y mis adosuede para fa
noticia. Puede sor que se lo osarran varios titulos, pore 1o debe pedir que se solsasions ene silo por sade
integrante.

4. Pesado of tiompo, se pide que sada wwo lea su titalo y on ol tebloro se ird realizando uma list con les
suqerensias do sada pacticipante.

5. Seorganize ena vetacion para elegir por consenss ol itelo més apropisdo y que mis sgrade ol grupe, lo eaal
implica aseuchar las distintes razones por [us enales cada participante ascoqis ase fitalo parala soficia.
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Viste al Personaje

LOGRO
Caractarizar un personaje producto de una proyeccidn de video.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Lograr usa obssrvacia detaflada y mingeiosa por parte de los estudisntes.
2 Animar ol astudiante o apliear la ticnica do observacica critica y detallada en sa

setivided scadimica.

INDICADOR DE LOGRO
Viste un parsonaje del video y preseats us sociodrama..

MATERIALES
Video snimado.
Papel do eolores.
Tijoras.

Pagante.

TIEMPO: Zhorss.

PROCESO - DESARROLLO

w ! E 1. Seseleccions del fichero ol video que s va aprosenter.
= 2. Dosyuds do la proyescion del vidao y do haoer ol somenterio del mismo, to [o ontrega e

code astudiante papel de colores, tijoras y |épices, solicitisdoles que identifiquen ¥

vistes ux parsonaje on seereto. m

3. A través de sociodramas se preseaten [os personaj . Y BN
4. Finalmeste sa eligon los pervonsies major wetidhtslcarsotirizades) Yo "
i S I
ol periédico maral. }; L f
A\ &+,

Fey

o




Telegramas Literarios

LOGRO
Enviar informaciéa sobre uaa obra litersria a los sompaseros, sspacificando dotallss do interds.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Leer somprensivaments una obra literaria sacando una lists de aspactos o detalles interesantes.
2. Redactar telegramas anviando informacion sceres da us libro detorminado.

INDICADOR DE LOGRO

Eawia talegramas con informacion del libro y [a compara con la produceion del libro ox video.

MATERIALES

Obraliteraria.

Produccion an video de [a obra literaris.
Formato de telsqrama,

TIEMPO: 2 sasiones.

PROCESO - DESARROLLO

1. Cou anticipacica s [se s obra de la que tambidn esté disponible sa produccisn ea video.

2. Despuis do ialostura de 1a obra, cade participsnte propars los dotalles intoresantes de los que vas hablar.

3. Al inicio da lasesion se raparten formatos de telsgrama pare radactar mensajos Jueqo, s¢ comparts la informacise.

4. Eaan papelogrifo so haos ol siguisnts esquema:

' OBRAS DE VIDEO
. VENTAJAS
| DESYENTAJAS

5. Sa obsarva of video de |a obra y se prosiqae son of anilisis. Veatajer y desvantujes dol video y du [a sbre




El Video Congelado’;'

Producir textos sscritos & partir do una videotints.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Redactar sezionss on forma de narrecion.

2. Desarrollar la imaginacica y creatividsd e textos ssstitos.

INDICADORDE LOGRO

Continda la sacuencia de ana videosinta.

MATERIALES
Yideo ointa que lo [lame | stencion a los adolessentes {Vor tituios sugeridos al finel del médalo).

TIEMPO: 1 horay medis.

PROCESD - DESARROLLO

1. Madiante una votasion sa relsscions o video de interés {fichero).

2. Praseatacion dol video, an ol momeato que empisza ol conflicto so detiene la sints.

3. El promotor da instraccionss a los participantes para qae ox uns hoja continden b trama.
4. Exposieion ylecturs de toxtos eseritos.

6. A partir do este juago pusden surgir ideas como: dramatizar la continuacice
del video, sonvertir of video a ofro yénero (sjsmplo: si as drama pasario 4
teeror, i s comedia 2 drama, ete. )




Entrevista Loca

LOGRO
Capasitar a los astudiantes an ol manejo do técnioas oreles.

LOGROS ESPECIFICOS
1. ldentificar los slamentos da una satrevista radial.

2. Realizar aatravistas corrsctamente a partis dof objetivo y destinatari.

INDICADOR DE LOGRO
Graba una ntravists ol personal sdministrativo de la institusidn con an objativo prezisa.

MATERIALES

Grabacion da difsrantas tipos de entravista en radio.
Grabadors.

Ceasotte viegos.

TIEMPO:  1horaymedia.

PROCESO - DESARROLLO

1. Sedivide ol grapo on dos, wna parte esoribe proquntes y fa otra sasiones, adjetives, sombres, efe.

2. Pura empazer ua pucticipants dol bando do faa praquatas dirige su saesticaerio e e participants dol otvs bando,
sergisndo do asti manera situaciones divertides.

3. Suesouchen satrevistas varisdes pare dedoeir las
ssracteristicas de su estilo.

4, Praparacion individoal do ua formato de aatraviste para an
compeisro del grupe.

5. Realizecién do las entravistes y correseién de las mismas.

6. Docemestarse sobre le tésaica de entravista y su parejas
propacar waa satravista a e divestive dal seatre sduastivo 0
docante.

7. Gesbenion do ontvovistes, lar mis complates y objetivas so

transmitan an la emisors eseolar.
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LOGRO

Crasr un vidso masical da las canciones do moda a partic de 19 contanido y/o tamaties.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Leery transformar of contenido de una cancion eon informacide social.

2. Craar un video masizal con afactos y mensaje.

INDICADOR DE LOGRO

Prasents un video musical da [a cancidn transformada.

MATERIALES
Cassetts.

Letras de cancionss.
Notisias.
Linternas.

Matecial recielable.
Yastaario.

TIEMPO: 2 sesiones.

PROCESO - DESARROLLO

1. Enlaprimersreusidn se llevan grabedes fes cancionse do meda (o0 espsiiol).

2. Selsarin lat biografiss de los cantantes y 18 amplia fa informacisn con sportes del grapo.
3. Ea poqueiion subgrupes {miximo 3 personas) escoqen wea da las senciones cos su fatre.

. Cos soticias del dia se fransforma la latra, conservende el ritme y melodia.

. Sa orgeniza of vestuario, los afectos especitles y so erea ol video masisal. Para preseatario on la sigaiante sasion.

i o

. El promotor organiza ol soseurso de video cayo pramio seri un cansionato quo recopila ol irabajo de cada grapo.

£a [4 siquieats sasion so loa of programa y e prasenten los dististes videos.
. La promiacide so besari an aspectos come: oreatividad, sonteside de fa cencibn y presentacion.

o0 4 o
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Rompecabezas de Video

LOGRO

Anslizer vidaos con tentido eritico a partir de tu conterido.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Reconocer (o1 slomentos dal video y su influesaia en ol comportamiento da los jovenss.

2. Escribir suopinion parsonal sobre of vidso a través da un ensayo.

INDICADORDELOGRO
Elabora un susayo que se publicard an ol paricdico mural da {a institucids.

MATERIALES
Informacion sobre slaboraciin de ensayos, video, material reciclable, costales, octavos de cartuling

TIEMPO: 3 horas (2sasiones).

ACTIVIDAD PREVIA
Selaccion da un video llsmativo y que 11sque 4 los intereses dol jovea.

PROCESO - DESARROLLO

1. Gon base an ol titalo del video, se srea un qrafitti an costsl y oon material do dasecho, ilustrando ol soatenido

dol vidso.

2. Proxentaciin dol video
3. En octavos do cartuling cada ano realiza uns escona impactante dol video, as organizan sn orden de spariciée

formando ua tiraje, ol respaldo da [es imigenes cada partisipants redacta ua taxte.
4. Redecta oagayos sow tomiticas tratades an ol video.
5. Selession de los mejoras ensayos para publicarios en ol paridieo meral.

]




Libro en Video o Radio

1.Realizer un video o an programa radial s partic de {a leztura do un fibro.

2. Resamiridass centrslas de un libro.

iNDICADOR DE LOGRO

Prapara us video o programa radial a partir ds [ [actara do un libro.

MATERIALES
Gassette do video.
Orabadora / Radio.

TIEMPO: 4 casionss (so continuas).

PROGESO - DESARROLLO

1. Seforman pequaios aquipos {no mis de 2o tres).

2. Sesliganfos libros (3) del fichero conformado durante ol primer periods {ver activided "Ayents seerato”).

3. Cada aquipo slogiri en libro seqiin sas intereses.

4. Passdo un mes y una vaz raalizada I lecturs del [ibro slagido, s entregerd una hoja sa a cuel se olsborard wn
asquema de [ informecioe mds relevaste dal ibro.
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Crea tu Emisora

Raconoesr | radio como medio do informacidn y racroscion a partir de s formasicn de tocutores.

INDICADOR DE LOGRO
Croa an quise do radio qua de respuestan {as expoctativay de los jovenss.

MATERIALES / RECURSOS
Textos sobre radio.

Asescria de un comunicador social.
Cassattes, compact dise.
Periddicos.

TIEMPO: Proparacion: 1hore
Ejacucion: Puede emitirse una Nort semansl, pareampazar.

ACTIVIDAD PREVIA
El promotor contectaun somunisader social pars que informe ea forma disimica lo gue s ol redio, seleaguaje y sarseteristicss.

PROCESO - DESARROLLO

1. Aslsti a [ charla oo of somamisador social.

2. Despuis do ascuchar ol somesicador y ua programe do radio, se extreen los clomentos propios dol madio
radial.

3, Cou ayude de periadicos y revietas 5o salaccioss la informasica que Is intaresa ol colegio y/o institucide
sducativa.

4. Es pequuiios grupos se redecta of quide dol programa incluyendo misica, hamor, soticias de farindels,
ste.

5. El promotor organize la sudicién, selecsionando oon los sompaiiaros [os serrespensales y locatores.

6. Atrovés do an buzén de suqereacias so busea ol nombre de le amisore proparsade su “slogen” y “jingle”..

7. Orgenizecion del eronograma pare les amitiouss, para smpazar 56 Suqiers uRa por somana.

NOTA: Es importante no perder ol seatido de la comasicacice veridica y sin congura.




AUTOR

TEMA - TEMA PERSONAJES

DESENLACE EDITORIAL

GONFUCTO

5. Tomende (s informaside dof fibro 0 srsa wn video 0 w programa radial.
6. Trasseurridon 15 dlas, 14 procoatordn los videas 1/0 programes radinles.
7. NOTA: Coavisne ne hasecle tode ol misme &a, pusa los illtimes 12 5o tandrinn ol misme aivel do seepteaide

qu0 fos primerse.
8. Al termiser [a sstivided 5o alogics of fibre que qonté min 00 30 presestmide.

5




Concurso de Lectura

LOGROS:
1. Estimalar s través de un concarso of interds por la feetura do taxtos periodisticos.
2. Manojar on forma dqil pericdicos y revistss.

INDICADOR DE LOGRO
Particips setivaments s el conourso da lectara periodistioa s parfir de s programa raéial.

MATERIALES

Grebacidn da un soticiers radial.

Pariddico dof die.

Magazines, rovistes (do la fochasias posible).
Bonos con puntajes de 50,100, 200y 300.

TIEMPO: thors.

PROCESO - DESARROLLO

Actividad du organizacisn previa of sweato:

1. Ef promotur groba on fa maiiana la amisién de wn notisiero redisl.

2. El grupo eseacha ol notisioro ol promotor detiens [a sinta cada vez qua 1¢ anuncia o someate una soficia).

3. El partisipante busea ampliar la wotisia von 1a informacién del periddioo y esquematiza la idea sastral, sntregindola &
promotor.

4. Ef promotor « partir da la sxsctitud ds sads participsats eatreqe of boso correspondieate.

5. Los majores informes oonforman (s cartelera del grupo.

6. El genador del consurso as quien obtenga mayor cantided do puntes.

NOTA: Toda activided dobe aparecer consignada an ol registro dinrio do actividad del grepo.




Rally Musical

\‘%“‘

LOGRO

Ineentivar ol trabajo en grupo a partir do la realizecion de actividades que dssarroling las habilidades somunicativas.

LOGROS ESPECIFICOS

1. Seasibilizer o sstudiante acarca do I importancia do hacer un anilisis detallado do los programas radisles, sancionss o
videos.

2. Fijar (s atancion en aspactos qua ordinariaments pasaa dosapercibidos.

3, Armosizar ol frabajoan grupo.

INDICADOR DE LOGRO
Fasilite con su solaborscion of dxito def grapo al que pertenses, on la rualizecida do difereates setividades.

MATERIALES / RECURSOS
Especio sbierto.

Banderines.

Logotipo.

Cronomatro.

Silbato.

Mizerifono.

TIEMPO: Zhoras.
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PROGESO - DESARROLLO

1. Se conforman cinco [5) qrupos de 8 personss sada una.

2. Cada gruposs idestificari con un nombre (original, novedoso, gracioso, aetual, ste).

3. Seinicia ol Railycaando of jusz hace sonar o silbato pars que ol primer qrupo realios ol recorrido por las 5 estacionss.

4. El jueqo asta fandamentado ea raalizar las actividades que estardn ubicadas en eada sstacion.

5. Entre estacion y aetaciin sa realizarin jusgos recreativos o pasitenciss indicadas por of juez (promotor).

6. Lot participantas pasarin do una estacian o otra despuds de que hayan reslizedo (2 aativided.

7. Los jusqos resreativos o penitenvias que astin abicados satre astacion y sttacién deban realizarse on of menor tiompo

posible.
8. Finalmante sada squipo prosente of produsto de las aetividades.

Sugerancias para ol plantesmieato de [as actividades ea lag astaciones:

- Escoger an programa de radio de an dia especifics.

- Escoqer un video de {os pressntados sn cualquiers da las actividades squi propusstas {ver listado de opciones)
- Eseoqor o temitica de un libro que hayan leido los participantes.

- Palabras y/o tomities de una eancicn espeeifica.




Top 10

1. Analizar eancionss teniendo en cusnis su tomatica.
2. Motivar s {a laatura, pactiondo de {a alsboracisa messuel de ana lista do las disz mejoras cancionas solessionsdas por

log estudiantes.

INDICADOR DE LOGRO

Elabora un sartel y realiza an sndlisis de les cancionss de s prefasencia.

MATERIALES / RECURSOS

Grabadora , eancionero, tartulina.
TIEMPO: Lasparicion do! Top-10 serd measual.

PROCESO - DESARROLLO
1. El animador hard qrupos rotativos de cinco (5) sstudiantes, quiones coda mas 0 ensarqarin ds slaborar ane ligta do las

10 canclonss mds sseuchadas y prafarides por ellos.

NOTA: Los eriterios pars slegic las cancionns debes sor:
Que su contesido sea elare {leaguajo sdocuado y biow etifizade).
Quo o/ mentaje do ls sancid eporte algo positivo para la vida dol adolesceate.

2. Pura la prosoatacion del Top-10 deber olaborase ua sartel, lo mis
atractivo posible, y o fa vez sa prasentarin lus lstras do las sanciones
qua 2 [neluyen o é1, son an comentario brave scarea do aspectos eomo:

Quiéa o2 ol cantante y ol autor do la cansida?
Cuil a3 fa tomitica de Ja concidn?
EExiste alquna relaci6n antre of titulo y o conteaido da la canciéa?

Yalorsciéa aritica del mensaie da la cancicn.

/A /B
y




Concurso de Slogans

LOGRO

Disediar un "slogan” y us logotipo para promover an video y/o emisora.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Informar als comanidad aoarca de las emisores, programes radiales y video de moda.
2. Promover la sreatividad.

INDICADOR DE LOGRO
Prapara el lsnzamiento somercisl de fuemisors, programa radial o video selsszionado.

MATERIALES / RECURSOS
Cartulina.

Marcadorss.

Lipices da colores.

Matserial do recuperacion.

TIEMPO: Zhorss.

PROCESO - DESARROLLO

. Proporsionar a oada estudisnts ol nombes do ana amisors, programe rodial o video.

2. Se solisiter fa srassiée de an "slogas™ y un logotipo, esfatizasde ea que was busas promosién somersisl se
Tandaments o8 reeslter [as carsctoristices sobresalieates do w prodects (conseltar sobre peblicided radial y do
video).

3. Posterierments se ambiontari of salda pare of [axzamiento comercial de lus emisoras, programat radisles y videas,
producto del trabajo de los estudiantes.

4. Finalmente so raelizard una exposicion oral axplicando ol logotipo y of "clogan” erssdo. £ esta parte o evaleari

|a axpresién oral, ya que ol partioipants eseoqié ese modelo.
5. Se alegirin los mejores sinco irabajos ¥ 58 axpondrin ox la bibliotees, pasillos y/0 earteleras do la
institweion.




Eres un Locutor...?

LOGROS
1. Anafizar objetivamenta los titulares dados pare prodasir una notisia.

2. Daspertar of interés por la noticia.

INDICAPOR DE LOGRO
Elabora un arsbacidn do una noticia segiin el titular estragado.

MATERIALES / RECURSOS
Caja marcadores.
Cartulina.

Cassotte.
Brabadona.

TIEMPO: 3 horas de clase, on une hora se sxplicari of proceso s sequiry onles Zrestantes 5a presentard ol programa.

PROCESO - DESARROLLO

1. Bl enimador redacta varios encabazedos de fipe periodistiso {eon temas do setualided) tales come: comerciles,
titulos de casciones, saencios ol servicio piblies, ete. Ademis se involncrarde fos sombros do los astudisntes,
sjomplo:
- Joeys Froncise, midioo solombieno dessubes vacens conira le malaria.
- Nioolés qens alassionns para la Alesidia do Bogeti.
- Hoy, Natelia on of Madison Squere Gardan realizd stra hazeds.
- Gianita, s corvezs da los solombienos.

2. Sa colocarin fodot los ancabezados en uns caja y se solicitarique cada ano ascoja uso y reslics usa grabaciée
{eassotta) corta que sonoasrde con sse encabezede.

3. £l promotor selecaions seis artadiantes lee susles sorin ancarqudos do orgenizer of programa radial, ses Tuncionss
sorin Seleccionar ol sombre del programe Recoger ot cassettes do sus compaiieros Organizar la prasentacion o

integracién do [as notisies y comerciales on ue programaProseatar al grupe ol programa.

4. En |s omisora sseolar del solegio so dard espasio para praseater los programas.




Gimnasio Gestual

LOGRO
ldeatificar y earacterizar los personas do uv programa radisl. -

LOGROS ESPECIFICOS
1. Raalizar ana sudicida compreasive de programas redisles.
2. Darimportancia alos saatimisatos y actitudes.

INDICADOR DE LOGRO
Elabors un snsayo sobro ol personsjes asignado.

TIEMPO: 2 hores.
MATERIALES / REGURSOS
Grabadons.

Cassette.

Hojes.

PROCESOQ - DESARROLLO

1. Proviements ¢ podini 2 los ostedionter que oscachen wn programa redist [se espeeifiesri
la smisors, ol programaylabors).  Es necesario grabar ol programa para la astivided,

2. En hoja de papel tamaio ofiic se eseribiri of sshozo de eada personaje {ya see 4na naticis o integraste do!

@
— g
vy




programa).
. €l animador haré una brave resaiia del programa para recordar los aspeatos sabrasalientes.

. Sa raparten las fichas que contionsa {as desoripeiones de cada parsonajes, solicitendo que sadie
fas laa hasta que cada unoraciba la suya. Lusqo, sada ano (e ls fichs que le ha correspondido y
pasados 5 minutos , dramatizand ol parsonaje. Pura tal efecto, racurcird a la qestuslizecicn y
sceion, 8o se dobon usar [as palebras.  Los damis intograntes dol grapo tratarin do dasenbrir al

persossjs.

. Caando todos hayan intervesido, se diseatird sobee las cualidades humenas 0 sobra fos resqoe
mis importantas da ls personalided do fos distintos parsonajes.

. Sapodiri qua cada 0no sisbord un snseyo sobra ol parsensjs asignado.




LOGRO
Profundizar en [a temitica preseatada an Is video-sinta, con ol finde

determinar sumensajs ¥ aplicacion pristica.

LOGROS ESPECIFICOS
1. Obtener informacion de la wdea cinta.

2. Deseubrir fo que pesa inadvertido ¥ que juega un papel importante ea l2

peliculs.

INDICADOR DE LOGRO
Elabors proguatas y resposstas con seatidoy rolovantes aceras da lu videosinta observada.

TIEMPO: 2 horss.

MATERIALES / RECURSOS
Yideo cints.
YHS / Betamax.

PROCESO - DESARROLLO

1. Sopresentari wna pelicals do video, duinterés y acorde sos los qustos de las adolecsantes.

2. El promoter oryaniza dos aquipos ¥ lot sxpliea ol proasso do la activided, la sual sonsiste hisicamente o5 que loe intograntas
do us oquipe isterroguen o fos del ofro squipo, acerca ds ana ascans, didlogo, siteaciin o personsje que sparess o= la

videoeinta.

3. Sesolicitard que cade squipo elabore un niimero do progantes suficiente {on saso de quanose obtsnga respuesta aalqume do
oflas).

4. Ex importants quo ol video-foro s desarrolle ea Torma ordessda haste que todos las miembros de los dos squipor hayan
fenido oportusided de interreqarse.

5. El asimador asiguard an puntaje por lo que se considers una respusste acerteda. El qrapo desidicing sontanss comd
mansjar sste aspacto.

i

6. Como paso final, s6 llevard 2 sabo s manera de plenaria, la puesta o8 somin de aspactes J

splicacién priefiona le vida estidians, qué 1o cambiaria 4 la pelisula, y oiroe que se ocutider




AUt

ACCION

- Cédigo Flacha Rota.
+ Tumbas s ras de tierra.
- Beso da lamuerte.

- Mentes peligrosss.
- El proteetor.

»  Sol nacients.

- Yakuss

- Ronda nocturna.

- Twister.

- Epidemis.

DRAMA

- Farnelli.

- Layendas da pasién.

- Adiés alas vagss.

- Antes ydespués.

- Laletraescarlata.

- El frbol de los sueiios.
- Pasoo por la nubes.

- Maestro de i[usiones.

- Morir viviendo.

- Lacasa de los sspiritus.

Videos Sugeridos

INFANTIL

- Winnie puh - haciendo amigos.

- Winnie puh - compartiendo y disfrutando.
- Goofylapelicula.

- Timén y tumba viajando por &l mundo.

- El jorobado de Notre Dame.

» Fantasia en ol Parque Gentral.

- Los Aristogatos.

- Pocshontss.

- ToyStery.

* Babe.

COMEDIA

- Atrapsdus en el paraiso.

* Hipper.

- Yolviondo a casa {| y11}.

- Lajauladelos pdjaros.

- Mellizos nifieros.

- El padrs de [ novia.

+ Lastravesuras do Dunston.
» Unsoldsdo como ninguno.
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