
โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลีน 
ส าหรับการจัดจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี 

Project Design Packaging of Clean Food 
for Dealing and Delivery  

ญาณิศา  กาญจโนภาส 
YANISA  KANJANOPAS 

. 

ศิลปนิพนธ์นีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต 
สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

2561 



  

 
 

โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลีน 
ส าหรับการจัดจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี 

Project Design Packaging of Clean Food 
for Dealing and Delivery  

 
 
 
 
 

ญาณิศา  กาญจโนภาส 
 YANISA  KANJANOPAS  
 
 
 
 
 
. 

ศิลปนิพนธ์นีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต 
สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

2561 

 

ลิขสิทธ์ิของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 





(ก) 
 

ช่ือศิลปนิพนธ์  โครงการออกแบบบรรจภุณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี 
ช่ือ นามสกุล  ญาณิศา กาญจโนภาส 
ช่ือปริญญา  เทคโนโลยีบณัฑิต 
สาขาวิชา และคณะ การออกแบบบรรจภุณัฑ์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
ปีการศึกษา  2561 
 

บทคัดย่อ 
 

ศลิปนิพนธ์ฉบบันีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือออกแบบบรรจภุณัฑ์อาหารคลีนส าหรับ
การจดัจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี โดยการออกแบบนัน้ประกอบไปด้วย โครงสร้างบรรจภุณัฑ์ กราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ และกล่องจัดแสดงสินค้า เพ่ือตอบสนองการเลือกซือ้ เลือกใช้ของผู้ บริโภค 1. 
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์ ปกป้อง สินค้าภายในไม่ให้เกิดความเสียหาย 2.  กราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์มีความโดดเด่นสวยงามดึงดูด ผู้บริโภคท่ีส าคญับรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ได้อีกด้วย 3. กล่องจดัแสดงสินค้าท่ี สามารถจดัวางสินค้าได้เหมาะสมกับเอกลักษณ์
ของแบรนด์ เพ่ือชว่ยสง่เสริมการขายและเกิด ภาพลกัษณ์ท่ีดีตอ่ผลิตภณัฑ์ 

วิธีด าเนินงานเป็นลกัษณะการสมัภาษณ์ และการสอบถาม จากเจ้าของ
ผลิตภณัฑ์/สถาน ประกอบการ และแบบประเมินความพงึพอใจผู้ เช่ียวชาญทัง้ 3 ด้าน ได้แก่ ข้อมลู
ด้านการออกแบบ โครงสร้าง ด้านกราฟิกและด้านการตลาด/กล่องจัดแสดงสินค้า โดยแบบ
ประเมินผลความพึงพอใจ จะใช้การวิเคราะห์ข้อมลูและสรุปผลโดยการหาคา่เฉล่ีย คา่ร้อยละและ
น าเสนอในลักษณะรูปแบบ ตารางและการเขียนสรุปเชิงพรรณนาผลการวิจัยสรุปว่า แบบ
ประเมินผลความพงึพอใจบคุคลทัว่ไปสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 80 คน คิดเป็นคา่ร้อยละ 80 
ชว่งอายรุะหวา่ง 20-24 ปี คดิเป็นคา่ร้อยละ 35 แบบประเมินความพงึพอใจด้านโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ 
มีคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 4.25 อยูใ่นเกณฑ์ระดบั มาก แบประเมิน ความ พงึพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 
มีคา่เฉล่ียอยู่ท่ี 5 อยู่ในเกณฑ์ระดบั มากท่ีสดุ แบบประเมิน ความ พึงพอใจด้านการตลาด/ชัน้จัด
แสดงสินค้า มีคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 4.08 อยูใ่นเกณฑ์ระดบั มาก 
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ABSTRACT 
 

   This Arts project have Purposes to design Packaging of Clean 
Food for Dealing and Delivery. By that designing was consists of, The structure of the 
packaging, The graphic of the packaging and the shelves showing for responding the 
selection to purchase or use of customers. 1. The packaging is unique and protecting the 
product inside is not causing damage. 2. The graphic on the packaging have the 
dominance and the beauty to attract consumers. The important thing was the packaging 
might increase the value for products also. 3. The shelves showing can Placement of 
product appropriate for the brandidentity. To help promote sales and create a good image 
for the product. 

 The operation as the interviews and questionnaires 

formentrepreneurs of products / location and satisfaction assessment form had 

respondent with experts from 3 sides include information of designing of the structure, the 

graphic and marketing/ shelves showing. By satisfaction assessment form will uses 

analyze data and average results. Percentage and presentation in table and descriptive 

writing.The research result was concluded that most of the Satisfaction Assessment Form 

of general peoples were women for the number of 80 persons at 80% that had the age 

range between 20-24 years at 35%. satisfaction assessment fom in the structure of the 

packaging was The total average were at 4.25 In the much criteria. satisfaction 

assessment form in the graphic on the packaging was the total average were at 5. In the 
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Most criteria. satisfaction assessment form in marketing the shelves showing of products 

was the total average were at 4.08. In the much criteria. 
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กิตตกิรรมประกาศ 
 

ศิลปนิพนธ์ฉบบันีส้ าเร็จได้ด้วยดีนัน้ ได้รับความกรุณาและความช่วยเหลือจากบุคคล 
หลายฝ่ายด้วยกนั ในการศกึษาค้นคว้าและให้ค าปรึกษาตลอดจนให้ข้อเสนอแนะและแนวทางใน 
การปฏิบตัดิงันี ้

ขอขอบพระคณุ อาจารย์มทัธนี ปราโมทย์เมือง อาจารย์ท่ีปรึกษาศิลปนิพนธ์ และอาจารย์ 
คณิต อยู่สมบูรณ์ อาจารย์ท่ีปรึกษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ท่ีได้ให้ค าแนะน า และ 
ข้อคดิเห็นตา่งๆ อนัเป็นประโยชน์อยา่งยิ่งในการท าศลิปนิพนธ์ในครัง้นี ้

ขอขอบพระคณุอาจารย์ธานี สคุนธะชาติ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชานนท์ ตนัประวตัิ และ
อาจารย์ชเูกียรติ อนนัต์เวทยานนท์ ท่ีกรุณาสละเวลามาเป็นอาจารย์สอบศิลปนิพนธ์ พร้อมทัง้ ให้
ค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ตอ่การศกึษาการท าวิจยัเป็นอยา่งมาก 

ขอขอบพระคณุผู้ เช่ียวชาญทัง้ 3 ด้านท่ีให้ค าปรึกษาและค าแนะน าในการท าศิลปนิพนธ์ 
ในครัง้นีท้างด้านโครงสร้าง ผศ.ดร.กฤติกา ตันประเสริฐ อาจารย์รักษาการหัวหน้าภาควิชา
เทคโนโลยีการพิมพ์และบรรจภุณัฑ์ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ทางด้านกราฟิก 
คณุธนิฎตา วิทิพย์รอด ต าแหนง่ Graphic Design บริษัท เมดแิคร์ เฮลธ์ กรุ๊ป จ ากดั และการตลาด 
คุณปานรดา อมตธงชัยย์ ต าแหน่ง Marketing Executive บริษัท ฟูจิฟิล์ม ประเทศไทย จ ากัด 
ขอขอบพระคณุผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์ คณุจิราย ุมณีโชต ิท่ีได้เอือ้เฟือ้สถานท่ีให้ไปลง พืน้ท่ีและ
เก็บข้อมลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์เพ่ือน ามาท าศลิปนิพนธ์ในครัง้นี ้

ขอขอบพระคุณบุคคลในครอบครัว บิดา มารดา และพ่ีน้องทุกคน ท่ีให้ความช่วยเหลือ 
ทางด้านทนุทรัพย์ คอยให้ก าลงัใจในการท าศลิปนิพนธ์และให้การสนบัสนนุด้วยดีเสมอมา 

สุดท้ายนีข้อขอบพระคุณบุคคลท่ีคอยช่วยเหลือท่ีมิได้เอ่ยนามในการท าศิลปนิพนธ์ ให้
ส าเร็จลลุว่งนี ้ขอขอบพระคณุเป็นอยา่งสงู 

ได้รับทุนอุดหนุนงบประมาณจากโครงการส่งเสริมสิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรมเพ่ือคนรุ่น
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บทที่ 1 
 

บทน ำ 
 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
ในยคุของการแขง่ขนั ท่ีเราก าลงัประสบอยูใ่นปัจจบุนั ชีวิตมีความรีบเร่งมากขึน้จนไม่ค่อย

มีเวลาท่ีจะให้ความส าคัญกับเร่ือง  ความสมดุลของอาหารท่ีรับประทานรวมทัง้ค่านิยมการ

รับประทานอาหารแบบตะวนัตก ซึ่งประกอบด้วย เนือ้สตัว์ ไขมนั นม เนย เป็นส่วนใหญ่ ท าให้คน

ไทยมีโรค ซึง่เกิดจากการกินดีเกินไป เชน่ เบาหวาน ความดนัโลหิตสงู โรคหวัใจ โรคอมัพาต ซึง่โรค

เหล่านีล้้วนเก่ียวกบัความเส่ือมของหลอดเลือดในปัจจุบนัชาวตะวนัตกเร่ิมตระหนกัถึงพิษภัยของ

การกินอาหาร ซึ่งไม่สมดุลได้มีการชักชวนให้ลดการรับประทาน เนือ้สัตว์ นม เนย  ให้เพิ่มการ

รับประทาน พืช ผกั และธญัพืช ซึง่อดุมด้วยเส้นใยจากธรรมชาติ และวิตามิน  

กระแสการรับประทานอาหารคลีนได้รับความนิยมมากขึน้เร่ือยๆ แตเ่พราะพฤติกรรมการ

ใช้ชีวิตของผู้คนสว่นใหญ่มกัจะเร่งรีบ และไมมี่เวลามาพิถีพิถนักบัการปรุงอาหารเพ่ือสขุภาพ ธุรกิจ

อาหารคลีนเดลิเวอร่ีจึงเกิดขึน้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ีรักสขุภาพกลุ่มนัน้  หาก

ลองใช้เสิร์ซเอนจิน้ค้นหาค าว่า "อาหารคลีน เดลิเวอร่ี" จะพบว่ามีผู้ประกอบการด้านนีม้ากกว่า 20 

รายในกรุงเทพฯ และในเมืองใหญ่ๆ ทัว่ประเทศอีกมากมาย 
 ร้านบราวชกูาร์ซึง่มีคณุจิราย ุมณีโชต ิเจ้าของธุรกิจอาหารคลีน ได้เลา่ให้ฟังวา่ก่อนแรกเร่ิม

ธุรกิจนี ้มีงานประจ าเป็นทนุเดิม แตด้่วยอยากมีธุรกิจส่วนตวัร่วมกบัน้องชายจึงเซ้งกิจการ ร้านนีมี้

หน้าร้านอยู่ติดบีทีเอส สถานนีสะพานควาย  และยังติดกบัคอนโดเป็นท่ีพบเห็นได้ง่ายอาหารคลีน

เป็นอาหารเพ่ือสขุภาพ ไมผ่า่นการปรุงแตง่ แตส่ามารถปรุงให้สกุได้ด้วยวิธีการ ต้ม ยา่ง นึง่ ลดการ

ปรุงรส และเลือกพลงังานท่ีได้มาจากธรรมชาติ เช่น คาร์โบไฮเดรตเชิงซ้อนจากข้าวไรซ์เบอร่ี ขนม

ปังโฮสวีท เผือก มนั เป็นต้นเป็นการตอบโจทย์การใช้ชีวิตของคนไทยในปัจจุบนัท่ีมีการเร่งรีบดแูล

สุขภาพมากขึน้นอกจากการออกก าลังกายและการกินอาหารท่ีช่วยให้ ร่างกายสุขภาพดีก็มี

ประโยชน์เช่นกัน คณุจิรายุ จึงมีแนวคิดท่ีจะท าการขายทางออนไลน์มีการส่งเดลิเวอร่ีถึงท่ีหมาย 

เพ่ือตอบโจทย์คนรุ่นใหม่ นอกจากขายหน้าร้านขายออนไลน์แล้วยงัขายส่งไปในร้านอาหารต่างๆ
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อีกมากมาย  กลุ่มเป้าหมายจะเน้นไปท่ีบุคคลท่ีรักสุขภาพ ผู้ ท่ีชอบดูแลตัวเอง  ภายในร้านมี

หลากหลายเมนใูห้ลิม้ลอง ได้แก่  ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮ่องกงและไข่ต้ม สเต็กปลาแซลม่อน

ซอสพริกไทยด า หม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น ต้มย ากุ้งน า้ข้น  

 บรรจภุณัฑ์เดิมมีลกัษณะใหญ่เกินไปส าหรับการใส่อาหารท าให้พืน้ท่ีเหลือเยอะ มีปัญหา

ในการขนสง่เพราะบรรจภุณัฑ์ไมส่ามารถปกปอ้งอาหารให้ถึงมือผู้บริโภคได้ 
 ด้วยเหตผุลท่ีกล่าวมาข้างต้นผู้ วิจยัจึงให้ความสนใจในการท าบรรจุภัณฑ์อาหารคลีนใน

ระบบสัง่ออนไลน์แบบเดลิเวอร่ี  ซึ่งตวับรรจุภัณฑ์เป็นแรงจูงใจให้คนอยากซือ้มากเพิ่มมากขึน้ซึ่ง

บรรจภุณัฑ์เดิมของร้านนัน้ไม่มีโลโก้ กล่องบรรจอุาหารเป็นพลาสติกธรรมดาไม่มีลวดลายกราฟิก 

ท่ีแสดงข้อมลูให้ทราบถึงตวัผลิตภณัฑ์ได้เดน่ชดั เวลาขนสง่บรรจภุณัฑ์ไมส่ามารถปกปอ้งสินค้า ได้

จนถึงมือผู้บริโภค การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ผลิตภัณฑ์ทัง้นีเ้พ่ือบอกเร่ืองราว ความเป็นมาของ

ผลิตภณัฑ์ และยงัชว่ยสง่เสริมในเร่ืองของการตลาด 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงกำร 

1.2.1 เพ่ือออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี

ให้สามารถจดัสง่และปอ้งกนัอาหารก่อนถึงมือผู้บริโภค 

1.2.2 เพ่ือออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้เกิดความสวยงามและแสดงรายละเอียด

บนบรรจภุณัฑ์ และออกแบบโลโก้ตราสินค้า ร้านบราวชกูาร์ 

1.2.3 เพ่ือออกแบบกลอ่งจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี ส าหรับจดัสง่สินค้าแก่ผู้บริโภค 

 
1.3 ที่มำของปัญหำ 
 1.3.1 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เดิมเป็นกล่องพลาสติกมีฝาปิด ซึ่งสามารถหาซือ้ได้ตาม

ท้องตลาดทัว่ไป ไม่สามารถปกปอ้งสินค้าได้ก่อนถึงมือผู้บริโภค บรรจภุณัฑ์บรรจสุินค้าได้ไม่พอดี

กบัปริมาณ 
 1.3.2 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ไม่สามารถส่ือถึงผลิตภัณฑ์ได้อย่างเด่นชัด ขาด

รายละเอียด ข้อมลู เชน่ ท่ีอยู ่ปริมาณอาหาร แคลอร่ี 

 1.3.3 กลอ่งจดัจ าหนา่ยสินค้าแบบเดลิเวอร่ีไมมี่ใช้ใน ร้านบราวชกูาร์  
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1.4 วิธีกำรแก้ปัญหำ 
 1.4.1 ออกแบบโครงสร้างให้มีความแข็งแรง ทนตอ่แรงกระแทก และออกแบบบรรจภุัณฑ์

สินค้าได้พอดีกบัผลิตภณัฑ์  

1.4.2 ออกแบบกราฟิกให้สามารถส่ือตวัผลิตภณัฑ์ ใส่รายละเอียดส่วนผสมของอาหาร 

วิธีการอุน่อาหาร วนัหมดอาย ุข้อมลูโภชนาการ ปริมาณอาหาร แสดงข้อมลูบนบรรจภุณัฑ์ได้อย่าง

เดน่ชดั 

 1.4.3 ออกแบบกล่องขึน้มาใหม่เพ่ือให้กล่องพอดีกับปริมาณอาหารและส าหรับจัด

จ าหนา่ยสินค้าแบบเดลิเวอร่ี เพ่ือสะดวกแก่การจดัสง่สินค้า 

 

1.5 ขอบเขตกำรศึกษำ 
ในการวิจยัโครงการพฒันาและออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลีน ส าหรับการจดัจ าหน่าย

แบบเดลิเวอร่ี ผู้วิจยัได้ก าหนดขอบเขตการศกึษาข้อมลูดงันี ้

1.5.1 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัความเป็นมาของร้านบราวชกูาร์ 

1.5.2 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 

1.5.3    ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัวสัดกุระบวนการผลิตบรรจภุณัฑ์ 

1.5.4    ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัระบบการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

1.5.5    ศกึษาจิตวิทยาการใช้สี 

1.5.6 ศกึษาข้อมลูก่ียวกบัระบบการพิมพ์บรรจภุณัฑ์ 

1.5.7    ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบักลอ่งใสส่ินค้า 

1.5.8    ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบักฎหมายท่ีเก่ียวข้องกบับรรจภุณัฑ์ 

1.5.9    ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 

1.6 ขอบเขตกำรออกแบบ 
1.6.1 การออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ ได้แก่ 

1.6.1.1 ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮ่องกงและไข่ 

ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ   

1.6.1.2 ออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สเต็กปลาแซลม่อนซอสพริกไทย  
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ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ 

1.6.1.3 ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์หม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น             

ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ  

1.6.1.4 ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้น ปริมาณ 250 กรัม  จ านวน 1 แบบ 

  1.6.1.5 ออกแบบโครงสร้าง รวมหนว่ย 3 กลอ่ง    ปริมาณ 250 กรัม  x  3 จ านวน  

1 แบบ 

1.6.2 การออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑ์ ได้แก่ 

1.6.2.1 ออกแบบกราฟิกข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม ปริมาณ 250 กรัม 

จ านวน 1 แบบ 

1.6.2.2 ออกแบบกราฟิกภณัฑ์สเตก็ปลาแซลมอ่นซอสพริกไทยด า  ปริมาณ 250 กรัม 

จ านวน 1 แบบ 

1.6.2.3 ออกแบบกราฟิกหม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น  ปริมาณ 250 กรัม 

จ านวน 1 แบบ 

1.6.2.4 ออกแบบกราฟิกต้มย ากุ้งน า้ข้น ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ 

1.6.2.5 ออกแบบแบบกราฟิก รวมหนว่ย 3 กลอ่ง ปริมาณ 250 กรัม x  3  จ านวน 1 แบบ 

1.6.2.6 ออกแบบโลโก้ร้านบราวชกูาร์ เพ่ือแสดงความเป็นเอกลกัษณ์        

1.6.3    ออกแบบกลอ่งจดัจ าหนา่ยสินค้าแบบเดลิเวอร่ี จ านวน 1 แบบ 

 
1.7 วิธีกำรด ำเนินงำน 

1.7.1 ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

1.7.2 ก าหนดประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 

1.7.3  สร้างเคร่ืองมือและเก็บรวบรวมข้อมลู 

            1.7.4 วิเคราะห์ข้อมลู 

           1.7.5  สรุปผลวิเคราะห์ข้อมลูและข้อเสนอแนะ 

            1.7.6  พฒันาการออกแบบ 

            1.7.7  เขียนแบบเพ่ือการผลิต 

            1.7.8  สร้างหุน่จ าลองโดยมีรูปแบบเป็น 3 มิต ิ
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 1.7.9  สร้างต้นแบบเพ่ือการน าเสนอผลงาน 

           1.7.10  จดัศลิปนิพนธ์ 

 

1.8 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 1.8.1 เพ่ือออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี

ให้สามารถจดัสง่และปอ้งกนัอาหารก่อนถึงมือผู้บริโภค 

 1.8.2 เพ่ือออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ให้เกิดความสวยงามและแสดงรายละเอียดบน

บรรจภุณัฑ์ และออกแบบโลโก้ตราสินค้า ร้านบราวชกูาร์ 

1.8.3 เพ่ือออกแบบกลอ่งจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี ส าหรับจดัสง่สินค้าแก่ผู้บริโภค 

 

1.9 นิยำมศัพท์ส ำคัญ 
 1.9.1 อาหารคลีน คือ อาหารท่ีไมผ่่านการปรุงแตง่ด้วยสารเคมีตา่ง ๆ หรือผา่นการแปรรูป

น้อยท่ีสดุนัน่เอง อาหารเหล่านีจ้ะเป็นอาหารท่ีสดสะอาดไม่ผ่านกระบวนการหมกัดองหรือปรุงรส

ใด ๆ มากจนเกินไป เชน่ เคม็จดัหรือหวานจดั การปรุงอาหารแบบคลีนไมใ่ช่การเน้นทานผกัเยอะ ๆ 

แตเ่ป็นการทานอาหารทกุหมู่อย่างในสดัส่วนท่ีเหมาะสม  คือต้องมีทัง้คาร์โบไฮเดรตและโปรตีนใน

ปริมาณท่ีเพียงพอต่อความต้องการของร่างกาย เนือ้สตัว์ท่ีใช้ควรเลือกแบบท่ีไม่ใช่ส าเร็จรูปหรือ

ผา่นการปรุงรสมาแล้ว 

 1.9.2 เดลิเวอร่ี คือ การจัดส่งสินค้าตามท่ีอยู่ของลูกค้าและเป็นไปตามเง่ือนไขท่ีบริษัท 

ผู้ผลิตสินค้าหรือผู้จ าหน่ายสินค้าได้จดัตัง้เง่ือนไขขึน้ โดยทัง้  2 ฝ่ายจะต้องตกลงยินยอมกนัภายใต้

เง่ือนไข เม่ือลกูค้ายินยอมรับเง่ือนไขของบริษัท บริษัทก็จะท าการจดัส่งสินค้าให้กบัลกูค้าถึงท่ีอยู่

ตามท่ีลูกค้าได้ระบุไว้ โดยมีค่าใช้จ่ายในการจัดส่งสินค้าเพิ่มเติม ขึน้อยู่กับสถานท่ีประกอบการ

ตา่งๆ 

1.9.3 บรรจภุณัฑ์ หมายถึง สิ่งท่ีท าหน้าท่ีรองรับหรือหอ่หุ้มผลิตภณัฑ์เพ่ือท าหน้าท่ีปอ้งกนั

ผลิตภณัฑ์จากความเสียหายต่างๆ สามารถใส่ผลิตภณัฑ์ได้พอดีต่อความต้องการได้ สามารถส่ือ

ตวัผลิตภณัฑ์ ใส่รายละเอียดส่วนผสมของอาหาร วิธีการอุ่นอาหาร วนัหมดอาย ุข้อมลูโภชนาการ 

ปริมาณอาหาร แสดงข้อมูลบนบรรจภุัณฑ์ได้อย่างเด่นชดั และยงัสามารถบรรจสุินค้าได้พอดีกบั

ปริมาณและแสดงโภชนาการ 
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บทที่ 2 
 

เอกสำรและงำนวจิัยที่เก่ียวข้อง 
 
 

เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องนีเ้ป็นการศกึษาข้อมลูเบือ้งต้นเก่ียวกบัการศกึษาโครงการ

ออกแบบบรรจภุณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอรี ผู้วิจยัได้ท าการศกึษาข้อมลู

ท่ีเก่ียวข้องดงันี ้

2.1 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัความเป็นมาของร้านบราวชกูาร์ 

2.2 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 

2.3 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัระบบการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

2.4 ศกึษาจิตวิทยาและการใช้สี 

2.5 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัระบบการพิมพ์บรรจภุณัฑ์ 

2.6 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบักลอ่งใสส่ินค้า 

2.7 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบักฎหมายท่ีเก่ียวข้องกบับรรจภุณัฑ์ 

2.8 ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 

2.1 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับควำมเป็นมำของร้ำนบรำวชูกำร์ 
 2.1.1 ประวตัิความเป็นมา ร้านบราวชกูาร์ซึ่งคณุจิราย ุมณีโชติ เจ้าของธุรกิจอาหารคลีน 
ได้เล่าให้ฟังว่าก่อนแรกเร่ิมธุรกิจนี ้มีงานประจ าเป็นทุนเดิม แต่ด้วยอยากมีธุรกิจส่วนตวัร่วมกับ

น้องชายจึงเซ้งกิจการ ร้านนีมี้หน้าร้านอยู่ติดบีทีเอส สถานนีสะพานควาย  และยงัติดกับคอนโด

เป็นท่ีพบเห็นได้ง่ายอาหารคลีนเป็นอาหารเพ่ือสขุภาพ ไม่ผ่านการปรุงแตง่ แตส่ามารถปรุงให้สุก

ได้ด้วยวิ ธีการ ต้ม ย่าง นึ่ง  ลดการปรุงรส และเลือกพลังงานท่ีได้มาจากธรรมชาติ เช่น 

คาร์โบไฮเดรตเชิงซ้อนจากข้าวไรซ์เบอร่ี ขนมปังโฮลวีท เผือก มนั เป็นต้นเป็นการตอบโจทย์การใช้

ชีวิตของคนไทยในปัจจุบนัท่ีมีการเร่งรีบ ดแูลสขุภาพมากขึน้นอกจากการออกก าลงักายและการ

กินอาหารท่ีชว่ยให้ร่างกายสขุภาพดีก็มีประโยชน์เชน่กนั คณุจิราย ุจงึมีแนวคดิท่ีจะท าการขายทาง

ออนไลน์มีการส่งเดลิเวอร่ีถึงท่ีหมาย เพ่ือตอบโจทย์คนรุ่นใหม่ นอกจากขายหน้าร้านขายออนไลน์
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แล้วยงัขายส่งไปในร้านอาหารตา่งๆอีกมากมาย  กลุ่มเปา้หมายจะเน้นไปท่ีบคุคลท่ีรักสขุภาพ ผู้ ท่ี

ชอบดแูลตวัเอง ภายในร้านมีหลากหลายเมนใูห้ลิม้ลอง ได้แก่  ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮ่องกง

และไข่ต้ม สเต็กปลาแซลม่อนซอสพริกไทยด า หม่ีฮ่องกงซอสโคชจูงักุ้ งไข่ออนเซ็น และ ต้มย ากุ้ ง

น า้ข้น 

 

 
ภำพ 2.1 บรรยาการภายในร้านบราวชกูาร์ 
 ที่มำ : บนัทึกโดยผู้วิจยั 
 

 
ภำพ 2.2 บรรยาการภายนอกร้านบราวชกูาร์ 
ที่มำ : บนัทึกโดยผู้วิจยั 
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2.2 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับหลักกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 สินค้าจะสร้างผลก าไรให้แก่ผู้ ผลิตได้ก็ต่อเม่ือผู้ ซือ้ได้รับสินค้าท่ีอยู่ในสภาพดี กล่าวคือ 

สินค้าไม่เสียหาย ไม่บูดเน่าเสีย และอยู่ในสภาพท่ีสามารถใช้งานได้เหมาะสมตามวตัถุประสงค์

ของ สินค้านัน้ๆ บรรจุภัณฑ์ท าหน้าท่ีแรกท่ีส าคญัคือช่วยปกป้องสินค้าให้ปลอดภัยในระหว่าง

ขนสง่ หน้าท่ีตอ่มาคือให้ข้อมลูของสินค้าเสมือนเป็นพนกังานขาย ซึง่จะพบหน้าท่ีนีใ้นซุปเปอร์มาร์

เก็ต และร้านขายของช า แม้แต่สินค้าอุตสาหกรรม ปัม้ไฟฟ้า จะจ าหน่ายได้ดี ถ้ามีบรรจุภัณฑ์ท่ี

สะดดุ ตา การออกแบบบรรจุภัณฑ์จะเป็นระบบการน าเสนอตวับรรจุภณัฑ์เพ่ือไปสู่วตัถุประสงค์

หลกั 

2.2.1 ข้อก าหนดในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 

         2.2.1.1 ชนิดของวสัดมีุความเหมาะสม ปอ้งกนัสินค้าได้ตลอดอายกุารวางขาย 
         2.2.1.2 รูปแบบกลมกลืนสอดคล้องกบัสินค้า  
         2.2.1.3 ขนาดพอดีและสามารถรับน า้หนกัสินค้าได้ 

          2.2.1.4 การขึน้รูป การบรรจ ุเปิด-ปิดสะดวก  

2.2.2 การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

การออกแบบและการจัดวางรูปประกอบตัวอักษร ลวดลาย ถ้อยค า เคร่ืองหมาย หรือตรา
สญัลกัษณ์ทางการค้า โดยใช้หลกัวิชาการทางศิลปะ การจดัภาพองค์ประกอบศิลป์เพ่ือให้ ผลงาน
มีความประสานกลมกลืนกนัอยา่งสวยงามและสามารถบรรลวุตัถปุระสงค์ท่ีวางไว้  

2.2.3 ข้อมลูประกอบการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 
2.2.3.1 ข้อมลูด้านการตลาด ได้แก่ สถานท่ีจดัจ าหนา่ย ฤดกูาล  
2.2.3.2 รูปแบบการกระจายสินค้า (ปลีก/สง่) พฤตกิรรมผู้บริโภค  
2.2.3.3 ปริมาณและมลูคา่ของสินค้าในตลาด (สว่นแบง่ทางการตลาด) 
2.2.3.4 ข้อมลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ ได้แก่ ประวตัคิวามเป็นมา 
2.2.3.5 ค าอธิบาย จดุเดน่ ประโยชน์ ขนาดปริมาณบรรจ ุความถ่ี/ปริมาณการใช้ท่ีใช้ 

ตอ่ครัง้  
2.2.4 ขัน้ตอนการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 

2.2.4.1 ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ถือเป็นเร่ืองส าคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
เพราะกลุ่มเป้าหมายสามารถส่งผลกระทบต่อผลิตภัณฑ์ได้โดยตรง ผู้ประกอบการจะต้องศึกษา 
และเรียนรู้ความต้องการของตลาดและความต้องการของผู้บริโภค โดยก าหนดกลุ่มเป้าหมายให้ 
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ชดัเจน เพ่ือท่ีจะได้สามารถออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้ตรงตอ่ความต้องการของกลุ่มเปา้หมายให้มาก 
ท่ีสดุ ตวัอยา่งกลุม่เปา้หมาย เชน่ วยัรุ่น วยัท างาน แมบ้่าน เดก็ ฯลฯ เป็นต้น 

กลุ่มเป้าหมายท่ีได้ยกตัวอย่างนี ้นอกจากจะมีความสนใจและความ 
ต้องการท่ีแตกต่างกันแล้วกลุ่มเป้าหมายเดียวกันแต่ช่วงอายุต่างกันและมีสถานะทางสังคมท่ี 
แตกตา่งกนั ก็ยอ่มมีความต้องการแตกตา่งกนัด้วยเช่นกนั ซึง่ท าให้ลกัษณะของบรรจภุณัฑ์ก็ต้องมี 
ความแตกต่างกันไปตามกลุ่มเป้าหมายนัน้ๆ หรือบางครัง้ผลิตภัณฑ์บางอย่างผลิตขึน้มาเพ่ือ 
ผู้บริโภคกลุม่หนึง่ แตผู่้บริโภคอีกกลุม่หนึง่กลบัเป็นผู้ เลือกและตดัสินใจซือ้ เชน่ อาหารเสริมส าหรับ 
เด็ก หรือนมผงส าหรับทารก จะเห็นได้ว่าผลิตภณัฑ์เหล่านี ้ทารกและเด็กมิได้เป็น ผู้ เลือกซือ้ แตผู่้  
เลือกและตดัสินใจซือ้กลบัเป็นผู้ปกครอง ซึ่งเป็นสิ่งท่ีแสดงให้เห็นว่าก่อนการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ผู้ ประกอบการ จ า เป็นต้องก าหนดกลุ่มเป้าหมาย เ พ่ือท าการศึกษาความต้องการของ
กลุม่เปา้หมายอยา่งละเอียด รอบครอบ และค้นหาวิธีวา่จะออกแบบอยา่งไรให้บรรจภุณัฑ์ของท่าน
สามารถดงึดดูความสนใจ ของผู้บริโภคตามกลุม่เปา้หมายให้ตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์ของทา่น 

2.2.4.2 ก าหนดช่ือตราสินค้า (Brand) ตราสินค้าใช้เป็นช่ือหรือเคร่ืองหมาย  
ส าหรับการเรียกขานผลิตภณัฑ์ ผู้ประกอบการจะต้องท าการก าหนดช่ือตราสินค้าให้เรียบร้อยก่อน 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยก าหนดให้ช่ือตราสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ ชดัเจน น่าสนใจ ท่ี 
ส าคญัจะต้องเป็นท่ีจดจ าได้ง่ายแก่ผู้บริโภคตราสินค้าท่ีดีนัน้สามารถยกตวัอยา่งได้ดงันี ้คือตัง้ตาม 
ช่ือเจ้าของกิจการ ตัง้ตามความเช่ืออนัเป็นมงคล ตัง้ตามแหล่งท่ีมาของผลิตภณัฑ์ หรือตัง้โดยการ 
ผสมค าท่ีมีความหมายให้เกิดเป็นค าใหมท่ี่มีเอกลกัษณ์ ฯลฯ เป็นต้น 

2.2.4.3 ลกัษณะท่ีดีของตราสินค้าท่ีดี 
         1. สัน้ กะทดัรัด จดจ าได้ง่าย ออกเสียงได้ง่าย มีความโดดเดน่เป็น เอกลกัษณ์ 

เฉพาะตวั 
         2. แปลเป็นภาษาตา่งประเทศได้ง่ายมีความหมายท่ีเหมาะสม 
         3. สามารถบอกถึงคณุสมบตัท่ีิส าคญัของผลิตภณัฑ์ 
         4. สอดคล้องกบัคา่นิยมและวฒันธรรมของกลุ่มลกูค้าเปา้หมาย สามารน าไป 

จดทะเบียนการค้าได้โดยไมซ่ า้กบัของเดมิท่ีมีอยู ่
2.2.5 วสัดท่ีุใช้ท าบรรจภุณัฑ์ วสัดมีุความจ าเป็นอยา่งยิ่งตอ่การออกแบบ บรรจภุณัฑ์ การ

ท่ีผู้ประกอบการตัดสินใจว่าจะใช้วัสดุอะไรมาผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์นัน้ ท่านควร ค านึงถึงความ
ปลอดภยัของผู้บริโภค ความรับผิดชอบตอ่สิ่งแวดล้อม และคณุสมบตัขิองวสัดแุตล่ะ ประเภท ท่ีจะ
น ามาผลิตบรรจภุณัฑ์เป็นส าคญั เน่ืองจากวสัดแุตล่ะชนิดจะมีคณุสมบตัิท่ีเป็นข้อดี และข้อเสียใน
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การคุ้มครองผลิตภณัฑ์ให้คงคณุภาพ การยืดอายผุลิตภณัฑ์ และการน ากลบัมาใช้ ใหม ่(Recycle) 
ท่ีแตกตา่งกนัไป หากท่านเลือกใช้วสัดไุม่ถกูต้องนอกจากจะท าให้เกิดผลกระทบ ตอ่ตวัผลิตภัณฑ์ 
ผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อมแล้ว ยงัเป็นสาเหตใุห้เกิดต้นทนุในการผลิตบรรจภุณัฑ์ท่ี เพิ่มขึน้อีกด้วย 

2.2.6 รูปทรงบรรจภุณัฑ์ ท่ีมีรูปร่างสวยงาม สามารถสร้างความประทบัใจให้กบั ผู้บริโภค 
ถึงแม้ผู้บริโภคจะยงัมิได้สมัผสักบัตวัผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ภายใน รูปทรงของบรรจภุณัฑ์ สามารถสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์ได้ กล่าวคือเม่ือผู้บริโภคเห็นรูปทรงสามารถรับรู้ได้ทันทีว่าเป็น ผลิตภัณฑ์
อะไรและมีช่ือตราสินค้าอะไร หรือจะเป็นผลิตภณัฑ์เดียวแตกตา่งกนัท่ีช่ือตราสินค้า 

2.2.7 สีสันและกราฟิก สีสันและกราฟิกนีคื้อการรวมของการใช้สัญลักษณ์ ตัวอักษร 
ภาพประกอบ ลวดลายและพืน้ผิว ซึง่สว่นประกอบทัง้หมดสามารถบง่บอกถึงช่ือตราสินค้าลกัษณะ 
ผลิตภณัฑ์ ท่ีบรรจอุยูภ่ายในได้และสามารถแสดงถึงแหลง่ท่ีมาของผลิตภณัฑ์ได้ด้วย 

2.2.8 การออกแบบบรรจภุณัฑ์ท่ีดี การออกแบบบรรจภุณัฑ์ ให้มีความสวยงาม และความ
แปลกตา เท่านีค้งไม่เพียงพอส าหรับบรรจภุณัฑ์ผลิตภณัฑ์อาหารเพราะหวัใจของ บรรจภุณัฑ์ คือ 
การเก็บรักษาคณุภาพของผลิตภัณฑ์ให้คงอยู่ยืนยาว ดงันัน้ การออกแบบท่ีดี ผู้ประกอบการควร
ค านงึถึงหน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์เป็นส าคญั ดงันี ้

2.2.8.1 ป้องกันผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการบรรจุอาหารจะต้อง 
สามารถปอ้งกนัไม่ให้อาหารสมัผสักบับรรยากาศภายนอก ซึง่อาจจะเกิดการร่ัว การซมึ แสง ความ 
ร้อนเย็น 

2.2.8.2 เก็บรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต้องสามารถรักษา คุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์มิให้เปล่ียนแปลงไป ไมว่า่จะเป็นกลิ่นหรือรสชาติ 

2.2.8.3 ยืดอายุผลิตภัณฑ์ จะต้องสามารถน าเทคโนโลยีท่ีสลบัซบัซ้อนมาช่วย ใน
การออกแบบเพ่ือให้บรรจภุณัฑ์ สามารถยืดอายกุารเก็บรักษาผลิตภณัฑ์ให้มีอายยืุนยาว  

2.2.8.4 ความสะดวกในการใช้งาน 
2.2.8.5 การประหยดัในการขนสง่  

2.2.9 งานพิมพ์บรรจภุณัฑ์ ในการพิมพ์ 
สิ่งพิมพ์ ประเภทบรรจุภัณฑ์ ควรให้ ความส าคัญในการเลือกใช้หมึกพิมพ์ท่ี

ปลอดภยั โดยเฉพาะอยา่งยิ่งถ้าเป็นบรรจภุณัฑ์ประเภท อาหาร ควรเลือกสีชนิด Food grade และ
ควรเป็นสีท่ีคงทนต่อการใช้งานท่ีต้องการพิมพ์บนวัสดุใช้ พิมพ์ท่ีต้องการได้ เช่น กระดาษแข็ง 
แผ่นกระดาษลกูฟูก โดยไม่ท าให้วสัดใุช้พิมพ์เสียหายในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ควรออกแบบให้
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ขนาดของชิน้งานกับขนาดกระดาษ มาตรฐานท่ีขึน้แท่นพิมพ์พอดี ไม่เหลือเศษขอบกระดาษมาก 
เพ่ือความประหยดัต้นทนุ 

2.2.9.1 กลอ่งเป็นบรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนสง่ (The Box as Transit Container) 
1. เป็นบรรจภุณัฑ์พืน้ฐานท่ีมุง่เน้นการใช้งาน 
2. เน้นเร่ืองราคาในการตดัสินใจซือ้  

2.2.9.2 กลอ่งเป็นเคร่ืองมือทางการตลาด (The Box as a Marketing Tool) 
1. เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้เป็นส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ นอกเหนือจาก

การใช้งาน 
2. การวางแนวคิดจะสอดคล้องกันระหว่างสินค้าบรรจุภัณฑ์ชัน้ในและ

บรรจภุณัฑ์ชัน้นอก 
3. ออกแบบสวยงามเน้นตราสินค้าและความเดน่เม่ือโชว์ตามร้านค้า 

 
2.2.10 หน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์ด้านการตลาด (Marketing Functions) 

2.2.10.1 หน้าท่ีสง่เสริมการขาย  
2.2.10.2 หน้าท่ีสร้างมลูคา่เพิ่ม  
2.2.10.3 หน้าท่ีให้ความถกูต้อง รวดเร็วในการขาย  
2.2.10.4 หน้าท่ีรักษาสิ่งแวดล้อม 
2.2.10.5 หน้าท่ีในการรณรงค์เร่ืองตา่งๆ เชน่ กินของไทยใช้ของไทยสง่เสริม การ 

ทอ่งเท่ียว 
หลกั 5 P ของกลยทุธ์ทางการตลาด 
P1 = Product (ตวัสินค้า)  
P2 = Place (สถานท่ี)  
P3 = Price (ราคา)  
P4 = Promotion (การประชาสมัพนัธ์) 
P5 = Packaging (บรรจภุณัฑ์)  

2.2.11 หลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ์ ประกอบด้วยการออกแบบท่ีส าคญั 2 สว่นคือ 
- การออกแบบโครงสร้าง เน้นคณุสมบตัิของวัสดใุช้ท าบรรจุภัณฑ์ และรูปแบบ

บรรจภุณัฑ์ 
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- การออกแบบกราฟิก เน้นการสื่อความหมายด้วยภาพวาดสัญลักษณ์ต่างๆ
ท่ีชว่ยสง่เสริมการขาย  

2.2.12 เนือ้หาการน าเสนอกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 
- Product & Product in use แสดงผลิตภณัฑ์และการใช้  
- Ingredient แสดงเคร่ืองปรุงและสว่นผสม  
- Dramatize the benefit เน้นประโยชน์อยา่งนา่สนใจ  
- Heritage/origin แสดงวฒันธรรมและแหลง่ก าเนิด  
- Mood/Characteristic แสดงอารมณ์และบคุลิกของสินค้ากผู้ใช้ 
- Type classification/family range แสดงชนิด/กลุม่สินค้า  
- Cumulative effect แสดงผลของการรวมหมู่ 
- Season & occasion แสดงความเป็นเทศกาล โอกาสพิเศษ  

2.2.13 สีบนบรรจภุณัฑ์ การออกแบบบรรจภุณัฑ์ สนบัว่าเป็นองค์ประกอบท่ีส าคญั อย่าง
หนึ่ง เพราะสีเป็นสิ่งท่ีมีผลต่อประสาทสมัผสั เป็นเคร่ืองดดูความสนใจท าให้เกิดความรู้สึก อยาก
จบัต้องอยากสมัผสั โดดเดน่ 

2.2.13.1 ความหมายของสี 
1. เม่ือต้องการความสงบและการพกัผอ่นจะใช้สีฟ้าและสีขาว 
2. เม่ือต้องการความส าคญัจะได้แก่ สีม่วง แดงองุ่น และขาว เหลือง

ทองค า และด า 
3. เม่ือต้องการความงดงาม ใช้สีซึง่เข้ากนัอย่างกลมกลืนและสมดลุย์ 
4. เม่ือต้องการความร่ืนรมย์ให้ใช้สีฟ้าออ่น ฟ้ากบัขาว หรือขาวกบัแดง 
5. เม่ือแต่ละตลาดมีลกัษณะพิเศษของตนขึน้อยู่กับรสนิยมชนผิวสีไม่

นิยมสีน า้ตาลไหม้ แตจ่ะชอบสีเหลือง ชาวตะวนัออกชอบสีสดใสสวา่ง 
6. สีท่ีจะใช้กับผลิตภัณฑ์อาหารจะเป็นสีส้ม เหลืองอ่อน แดงสด เขียว

อ่อน น า้ตาลอ่อน และสีน า้ตาล ส าหรับเคร่ืองด่ืมจะใช้เหลืองปนน า้ตาล เหลืองแดง หรือเขียว ปน
ฟ้า หรือฟ้า 

7. สีน า้ตาล ให้ความรู้สึกขึงขังและมีประโยชน์ ใส่ความรู้สึกของ ความ
สมบรูณ์ของชีวิตและงานประจ า 

8. สีส้ม ให้ความรู้สึกถึงรัศมี  และแสดงออกยิ่งกว่าสีแดงเป็นสี ความ
เคล่ือนไหว ให้ความรู้สกึอบอุน่ปลอดภยั เชน่ ไฟท่ีก าลงัไหม้อยูใ่นเตาผิง 
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9. สีฟ้าหรือสีนํ้าเงิน เป็นสีสันท่ีลึกซึง้และเป็นผู้ หญิง ให้ความรู้สึก 
พกัผอ่น รู้สกึเป็นผู้ใหญ่ แตก็่ยงัให้ความทรงจ าวยัเดก็ เป็นสีท่ีให้ชีวิตแตไ่มเ่ท่าสีแดง ขณะท่ีเป็นสีท่ี 
เงียบแตไ่ม่เท่าสีเขียวสีอ่อนจะดงึดดูน้อยกว่าสีเข้ม การมองให้ความรู้สึกสดช่ืนสะอาด โดยเฉพาะ 
เม่ือรวมกบั สีขาว 

10. สีน า้ทะเล ให้พลงังานดงัเชน่ไฟ แตเ่ป็นไฟเย็นท่ีมีความสดช่ืนดงั น า้ 
ทะเลในทะเลสาบ 

11. สีเหลือง เป็นสีท่ีมีรัศมีท่ีสุด เป็นสีสว่าง และมีเสียงดงั เป็นความ 
อ่อนวยัในทางตรงข้ามกับสีฟ้า สีเหลืองทองให้ความรู้สึกมีชีวิตชีวา ขณะท่ีสีเหลืองแกมเขียวให้ 
ความรู้สึกของความไม่สบาย เม่ือผสมกับสีแดงจะท าให้สบายตา ให้ความอบอุ่น ความพอใจ 
ดงัเชน่สีทองของทุง่นา 

12. สีม่วง ให้ความมืดและอึดอดั มกัจะเป็นสญัลกัษณ์ของความ หมด
หวังและความตาย มีคุณลักษณ์ของความสิน้หวังหมดโอกาส ความเงียบท่ีไม่มีอนาคต ให้มี 
ความรู้สกึเป็นกลุม่ก้อนท่ีแข็งแรง ให้ความรู้สกึของความสง่างามโดยเฉพาะอยา่งยิ่งเม่ือมีผิวมนั 

13. สีขาว เป็นการแสดงออกถึงความบริสุทธ์ิ โดยลักษณะสีสันของสี 
ขาวก่อให้เกิดความรู้สึกของความอ้างว้างไม่มีจุดจบ แต่ก็ให้ความรู้สึกสดช่ืน และความรู้สึกของ 
ความสะอาดเม่ือใช้กบัสีน า้เงิน 

14. สีเทา ไม่มีคุณลักษณะเฉพาะตัวเหมือนสีขาว หรือให้ความรู้สึก 
ในทางเข้มแข็งเหมือนสีด า แตแ่สดงออกซึ่งความเป็นกลาง เป็นลกัษณะของการไม่ตดัสินใจ ไม่มี 
พลงังาน สีเทาออ่นให้ความรู้สกึกลวั 

15. สีเขียว แสดงถึงความมีชีวิตชีวามีลกัษณะเข้มแข็ง และปราดเปรียว 
ให้ความรู้สกึสง่างาม และมีเสนห์่ 

16. สีแดง เป็นสีร้อน สีแดงจะสะดดุตาเม่ือแรกเห็น เราจะต้องมองไม่ 
ว่าเราจะต้องการมองหรือไม่ แตล่ะโทนของสีแดงยงัมีคณุสมบตัิเฉพาะตวั เช่น แดง ให้ความรู้สึก 
มัง่คัง่ มีอ านาจ และสง่างาม สีแดงปานกลางให้ความรู้สึกถึงพลงังาน การเคล่ือนไหว และความ 
ต้องการ เราสามารถเลือกโทนของสีแดงมาใช้โดยท่ีให้ความรู้สกึเบิกบานมีชีวิตชีวา 

17. สีชมพ ูให้ความรู้สกึอ่อนหวาน เอียงอาย โรแมนตกิ แตข่าดความ มี
ชีวิตชีวา เป็นลกัษณะของผู้หญิงและความรัก ให้ความรู้สกึของความออ่นโยนและมีเสนห์่ 

2.2.13.2 ข้อควรค านงึในการเลือกใช้สีบนบรรจภุณัฑ์ 
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1. สีบรรจภุณัฑ์ท่ีเลือกใช้ควรกระตุ้นประสาททัง้ 5 เพ่ือท าให้เกิด ความ
อยากซือ้ 

2. สีท่ีใช้ควรเป็นสีท่ีจ าง่าย สามารถท าให้นึกถึงย่ีห้อหรือผลิตภัณฑ์ 
นัน้ๆ ได้ทนัที ใช้สีจดจ าได้ง่ายดีกวา่ใช้สีแปลกๆ ไมคุ่้นตา 

3. ถ้าการขายเป็นลกัษณะแบบช่วยตนเอง สีท่ีควรเลือกใช้ส าหรับ การ
ขายแบบตวัต่อตวั ก็ควรเลือกสีท่ีแตกต่างกันไป สีสว่างหรือสีท่ีคล้ายๆ กันมกัให้ความรู้สึกท่ีดี สี
นุม่ๆ เหมาะกบัสินค้าราคาคอ่นข้างสงู 

4. สี ท่ี ใ ช้บนบรรจุภัณฑ์ควร เ ป็น สี ท่ี เหมาะกับผู้ บ ริ โภคในทุกๆ 
สถานการณ์ท่ีผู้บริโภคน ามาใช้งาน 

5. การเลือกใช้สีควรเลือกตามลกัษณะของลกูค้า เพศ สงัคม เศรษฐกิจ 
สภาพภมูิประเทศ ท่ีตัง้ลกัษณะตลาด 

6. แสงท่ีใช้ในร้านค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ก็ต้องน ามาพิจารณาด้วย เพราะ
แสงไฟท่ีแตกตา่งกนัก็สามารถเปล่ียนความรู้สกึตอ่สีได้ 

7. การเลือกใช้สีประกอบบนบรรจภุณัฑ์ 2 - 3 สีท่ีเราคุ้นเคย ได้ผลดีกวา่ 
ใช้สีแปลก 

8. สีท่ีเลือกใช้บนบรรจุภัณฑ์ควรใช้สีเพ่ือท าการเน้นส่วนท่ีต้องการ จะ
เน้นให้เดน่ชดันอกจากนัน้ใช้สีท่ีสามารถดงึดดูได้รองๆ ลงมาตามล าดบัความส าคญั 

9. สีท่ีเลือกควรเข้ากนัได้กบัวสัดท่ีุเลือกใช้ด้วย 
10. สีของผลิตภัณฑ์และสีของบรรจุภัณฑ์ควรเข้ากันได้ดี มิฉะนัน้จะ 

เกิดความขดัแย้งเกิดขึน้ เม่ือเปิดสินค้าออกจากบรรจภุณัฑ์ 
11. สีท่ีเลือกใช้จะต้องดดีูเม่ือพิมพ์ขาว - ด า หรือออกทีวีขาว - ด า หรือ

ลงนิตยสารอ่ืนๆ ด้วย 
12. ข้อจ ากดัด้านราคามีผลในการก าหนดขอบเขตของสีด้วย  
13. การใช้สีท่ีไมถ่กูต้องท าให้ดนูา่เบื่อและกลายเป็นสิ่งสง่เสริมคูแ่ขง่ 

2.2.14 ประโยชน์ของสีบรรจภุณัฑ์ 
           2.2.14.1   เรียกร้องความสนใจเม่ือพบเห็น  
           2.2.14.2   จ าได้เม่ือเห็นอีกครัง้ (มองหาได้ง่าย)  

                       2.2.14.3   จดจ าได้ง่าย  
           2.2.14.4   ข้อความชดัเจนอยา่งง่าย 
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           2.2.14.5   ให้ผลทางด้านการมองเห็น  
           2.2.14.6   บง่บอกถึงสิ่งท่ีบรรจ ุ 
           2.2.14.7   กระตุ้นให้เกิดความรู้สกึทางบวกตอ่สินค้า  
           2.2.14.8   สนองความรู้สกึในการบริโภคสินค้า  
           2.2.14.9   ชว่ยให้เกิดการยอมรับและความพอใจ  
           2.2.14.10 ชว่ยแยกความแตกตา่งในผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นชดุ  
           2.2.14.11 โน้มน้าวและให้ความมัน่ใจแก่ผู้ ซือ้ 
2.2.15 บทบาทของสีบนบรรจุภัณฑ์ท่ีมีต่อการขาย สีของบรรจุภัณฑ์จะมี ความส าคญั

มากตอ่การตดัสินใจซือ้ ในกรณีท่ี 
           2.2.15.1 ความภกัดีของลกูค้าตอ่สินค้าเส่ือมลง 
           2.2.15.2 ราคาและคณุภาพของสินค้าไมต่า่งกนัมาก 
           2.2.15.3 ยอดการจ าหนา่ยไมแ่นน่อน เน่ืองจากเหตผุลทัง้สองข้อแรกท าให้ ลกูค้า 

อาจซือ้สินค้าทดแทนกนัได้ ยอดจ าหนา่ยจงึไมแ่นน่อน 
2.2.16 การใช้สีบนบรรจภุณัฑ์ ผลิตภณัฑ์ส าหรับเดก็   มกัเป็นสีท่ีแสดงความรู้สกึออ่นโยน  

ไม่แข็งมาก เช่น สีขาว ชมพู ฟ้า เขียวอ่อน เหลืองอ่อน ฯลฯ เป็นส่วนท่ีพืน้ท่ีใหญ่ๆ และ อาจมีสี
สดใสบางจดุบนบรรจภุณัฑ์ เช่น ตวัหนงัสือกราฟฟิกตา่งๆ ให้ดนู่าสนใจมากยิ่งขึน้สีท่ีสามารถบ่ง
บอกถึงสถานะผู้บริโภคให้เป็นกลุม่ตามความเข้าใจทัว่ไปแบง่ได้ ดงันี ้

1. สีฟ้า หรือ สีนํ้าเงิน แสดงถึง ผลิตภณัฑ์ของเด็กผู้ชาย  
2. สีชมพหูรือแดง แสดงถึง ผลิตภณัฑ์ของเด็กผู้หญิง 
แตบ่างกรณีการใช้สีก็อาจจะไมเ่ป็นไปตามนีก็้ได้ ในกรณีท่ีเป็นสินค้าท่ีไมมี่การแบง่  

เพศ เช่น บรรจภุณัฑ์สีชมพ ูหมายถึง ผลิตภณัฑ์ธรรมดา แตบ่รรจภุณัฑ์สีขาว หมายถึง ผลิตภณัฑ์
ชนิดพิเศษส าหรับสีท่ีเป็นท่ีนิยมในการใช้เป็นสีบนบรรจุภัณฑ์มากท่ีสุดคือ สีขาว เน่ืองจากให้
ความรู้สึกสะอาด ปลอดภัย บริสุทธ์ิ เหมาะสมส าหรับเด็ก การเลือกใช้สีบนบรรจุภัณฑ์ จึงมี
ความส าคญัตอ่การเลือกซือ้ของผู้บริโภคไมน้่อยไปกวา่องค์ประกอบอ่ืนๆ ดงัท่ีกลา่วมา 

ดงันัน้จงึเห็นได้วา่ในขัน้ตอนของการออกแบบบรรจภุณัฑ์นัน้  นกัออกแบบต้อง   ใช้ความรู้ 
และข้อมลูจากหลายๆ ด้านมาประกอบกนั จึงจะท าให้ผลงานออกแบบโครงสร้างนี ้ผู้ออกแบบจึง
ต้องเร่ิมตัง้แตก่ารสร้างแบบ ด้วยใช้การร่างแบบตามแนวความคิดของรูปร่าง บรรจภุณัฑ์และสร้าง
ภาพประกอบรายละเอียดด้วยการเขียนแบบ แสดงรายละเอียดมาตราส่วนท่ี แน่นอนเพ่ือแสดงให้
ผู้ ผลิตผู้ เก่ียวข้องเข้าใจอ่านแบบได้ การใช้ทักษะทางศิลปะในการออกแบบ คือเคร่ืองมือท่ี



16 
 

ผู้ออกแบบจะต้องกระท าขึน้มาเพ่ือเป็นการน าเสนอตอ่เจ้าของงานหรือผู้วา่จ้าง หรือ ผู้ เก่ียวข้องให้
ชว่ยพิจารณาปรับปรุง เพ่ือให้ได้ผลงานท่ีส าเร็จออกมามีประสิทธิภาพในการใช้งานจริง 
 
2.3 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับระบบกำรออกแบบกรำฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
 การออกแบบกราฟิกหมายถึง การสร้างสรรค์ลักษณะ ส่วนประกอบภายนอกของ 

โครงสร้างบรรจภุณัฑ์ ให้สามารถส่ือสาร ส่ือความหมาย ความเข้าใจ ( to communicate) ในอนัท่ี 

จะให้ผลทางจิตวิทยา ต่อผู้อุปโภคบริโภค เช่น ให้ผลในการดึงดดูความสนใจ การให้มโนภาพถึง 

สรรพคณุ ประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ ย่ีห้อผลิตภณัฑ์ผู้ผลิต ด้วยการใช้วิธี การออกแบบ การจดัวาง 

รูป ตวัอกัษร ถ้อยค า โฆษณา เคร่ืองหมาย และสญัลกัษณ์ทางการค้า และอาศยัหลกัศลิปะการจด 

ภาพให้เกิดการประสานกลมกลืนอยา่งสวยงาม ตามวตัถปุระสงค์ตามท่ีได้วางแผนไว้ 

การออกแบบกราฟิก บรรจุภัณฑ์ สามารถสร้างสรรค์ได้ทัง้ลกัษณะ 2 มิติ บนพืน้ผิวแผน 
ราบของวสัด ุเช่น กระดาษ แผ่นพลาสติก แผ่นโลหะอาบดีบุก หรืออลูมิเนียม โฟม ฯลฯ ก่อนน า  
วตัถตุา่งๆ เหล่านีป้ระกอบกนัเป็นรูปทรงของบรรจภุณัฑ์ ส่วนในลกัษณะ 3 มิติก็อาจท าได้ 2 กรณี
คือ ท าเป็นแผ่นฉลาก (label) หรือแผ่นปา้ย ท่ีน าไปติดบนแผ่นบรรจภุณัฑ์ประเภท rigid forms ท่ี
ขึน้รูปมาเป็นภาชนะบรรจุส าเร็จมาแล้ว หรืออาจจะสร้างสรรค์บนผิวภาชนะบรรจุ รูปทรง 3 มิติ
โดยตรงก็ได้ เช่น ขวดแก้ว ขวดพลาสติกเป็นต้น ซึ่งลกัษณะของการออกแบบกราฟิกบรรจุกนาน 
ส่วนใหญ่มกัถือตามเกณฑ์ของเทคนิคการพิมพ์ในระบบต่างๆ เป็นหลกั การออกแบบกราฟิก เป็น
สิ่งท่ีมีความส าคญัตอ่การบรรจภุณัฑ์เป็นอย่างมาก เพราะว่าเป็นส่วนประกอบท่ีส าคญั เหนือ ไป
จากการบรรจุและการป้องกันผลิตภัณฑ์โดยตรงท าให้บรรจุภัณฑ์ได้มีหน้าท่ีเพิ่มขึน้มา โดยท่ี 
ลกัษณะกราฟิก บรรจภุณัฑ์และสลากได้แสดงบทบาทหน้าท่ีส าคญั อนัได้แก่ 
 2.3.1 การสร้างทศันคติท่ีดีงามต่อผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และ แผ่น

สลากได้ท าหน้าท่ี เปรียบเสมือนส่ือ ประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑ์ในอันท่ีจะเสนอต่อผู้ อุปโภค 

บริโภคแสดงออกถึง คณุงานความดีของผลิตภณัฑ์ และความรับผิดชอบท่ี ผู้ผลิตมีตอ่ผลิตภัณฑ์ 

นัน้ๆ โดยท่ีลกัษณะทาง กราฟิก จะส่ือความหมายและปลกูฝังความรู้ความเข้าใจการน าผลิตภณัฑ์ 

ไปใช้ ตลอดทัง้สร้างความตอ่เน่ืองของการใช้การเช่ือถือในคณุภาพ กระทัง่เกิดความศรัทธาเช่ือถือ 

ในผู้ผลิตในผลผลิตท่ีสดุด้วย ยกตวัอยา่ง เชน่ นมไทยเดนมาร์คท่ีใช้กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์เป็นรูปววั 

สีแดงเรียบง่าย ไม่มีอะไรเติมแตง่ให้ดเูกินความเป็นจริง แสดงให้เห็นถึงความตรงไปตรงมาในตวั 

ของผลิตภณัฑ์ เข้าถึงผู้บริโภคได้ง่าย 
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 2.3.2 การชีแ้จงและบง่ชีใ้ห้ผู้บริโภค ทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภณัฑ์ ลกัษณะ กราฟิก

เพ่ือ ให้ส่ือความหมาย หรือถ่ายทอดความรู้สกึได้วา่ ผลิตภณัฑ์คืออะไร และผู้ใดเป็นผู้ผลิต นัน้ มกั

นิยมอาศยั ใช้ภาพและอกัษรเป็นหลกั แตก็่ยงัอาศยัองค์ประกอบอ่ืนๆ ในการออกแบบ 14 รูปทรง 

เส้น สี ฯลฯ ซึ่งสามารถส่ือให้เข้าใจหมายหมายได้ เช่น เดียวกับการใช้ภาพและข้อความ อธิบาย

อย่างชัดเจน ตวัอย่างงานดงักล่าวนีมี้ให้เห็นได้ทั่วไปและท่ีเห็นชัดคือผลิตภัณฑ์ ต่างประเทศท่ี

บรรจุอยู่ในภาชนะคล้ายคลึงกัน ดงัเช่น เคร่ืองส าอาง และยา เป็นต้น แม้บรรจุอยู่ใน ขวดหรือ 

หลอดรูปทรงเหมือนกนัผู้บริโภค ก็สามารถชีไ้ด้วา่อนัใดคือเคร่ืองส าอางอนัใดคือยา ทัง้นี ้ก็โดนการ

สงัเกตจากกราฟิก เชน่ ลกัษณะตวัอกัษร หรือ สีท่ีใช้ซึง่นกัออกแบบจดัไว้ให้ เกต ความรู้สกึผิดแผก

จากกนั เป็นต้น 

2.3.3 การแสดงเอกลักษณ์เฉพาะ ส าหรับผลิตภัณฑ์และผู้ประกอบการลักษณะรูปทรง 
และโครงสร้าง ของบรรจภุณัฑ์ ส่วนใหญ่มกัมีลกัษณะท่ีคล้ายคลึงกนั ในผลิตภณัฑ์แตล่ะประเภท 
ทัง้นี ้เพราะกรรมวิธีการบรรจภุณัฑ์ ใช้เคร่ืองจกัรผลิตขึน้มาภายใต้มาตรฐานเดียวกนั ประกอบกบั
ผู้  แข่งขนั ในตลาดนัน้มีมาก ท่ีเห็นได้จากผลิตภัณฑ์อาหารส าเร็จรูปท่ีผลิตและจ าหน่ายอยู่อย่าง 
แพร่หลายในปัจจบุนั ซึ่งมีลกัษณะรูปทรง และโครงสร้างท่ีคล้ายคลึงกันมาก เช่น อาหารกระป๋อง 
ขวดเคร่ืองด่ืม ขวดยา ซองปิดผนึก (pouch) และกล่องกระดาษเป็นต้น บรรจุภัณฑ์ต่างๆ เหล่านี ้
มกัมี ขนาด สดัสว่น ปริมารการบรรจท่ีุเหมือนกนั หรือใกล้เคียงกนั ดงันัน้การออกแบบกราฟิก จงึมี
บทบาท หน้าท่ีแสดงเอกลกัษณ์ หรือบคุลิกพิเศษท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของตน (brand image) ของ 
ผลิตภณัฑ์ และ ผู้ผลิตให้เกิดความชดัเจน ผิดแผกแตกตา่งจากผลิตภณัฑ์คูแ่ข่งขัน เป็นท่ีสะดดุตา 
และเรียกร้อง ความสนใจ จากผู้บริโภคทัง้เก่าและใหม่ให้จดจ า ได้ตลอดจนซือ้ได้โดยสะดวกและ
รวดเร็ว ชว่ยในการ ตดัสินใจซือ้ สามารถแยกแยะได้วา่นัน้คือสินค้าประเภทใดได้ โดยท่ียงัคงความ
โดดเดน่ของกราฟิกให้ สะดดุตาเป็นท่ีจดจ าของผู้บริโภคเหมือนเดมิ 

2.3.4 การแสดงสรรพคณุและวิธีใช้ ของผลิตภณัฑ์เป็นการให้ขา่วสารข้อมลู สว่นผสมหรือ
สว่นประกอบท่ีเก่ียว ข้องกบัผลิตภณัฑ์ภายในว่ามีคณุสมบตั ิสรรพคณุและวิธีการใช้ อยา่งถกูต้อง
อย่างไรบ้าง ทัง้นีโ้ดยการอาศยั การออกแบบการจัดวาง ( lay-out) ภาพประกอบ ข้อความสัน้ๆ 
(slogan) ข้อมูลรายละเอียด ตลอดจนตรารับรอง คณุภาพและอ่ืนๆ ให้สามารถ เรียกร้องความ
สนใจ จากผู้บริโภคให้หยิบยกเอาผลิตภัณฑ์ขึน้มาพิจารณา เพ่ือตดัสินใจเลือกซือ้ การออกแบบ
กราฟิกเพ่ือแสดงบทบาทในหน้าท่ีนีจ้ึงเปรียบจึงเปรียบเสมือน การสร้างบรรจุภัณฑ์ ให้เป็น
พนกังานขายเงียบ (the silent salesman) ท่ีท าหน้าท่ีโฆษณา ประชาสมัพนัธ์ แทนคน ณ บริเวณ
จดุซือ้ (point of purchase) นัน้เอง ยกตวัอยา่ง เชน่ ผลิตภณัฑ์มาส์กลอกหน้าถ่านภเูขาไฟ 
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ท่ีกราฟิกเป็นผู้หญิงคนหนึ่งท่ีก าลงัสาธิตการใช้งานผลิตภัณฑ์อยู่ เปรียบเสมือนพนกังานท่ีก าลงั 
แนะน าวิธีการใช้และสรรพคณุให้แก่ผู้บริโภค เป็นต้น 

2.3.5 บรรจุภัณฑ์เป็นตวัแทนของกระบวนการส่งเสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จุด
ขายท่ีสามารถจบัต้องได้ เปรียบเสมือนกญุแจ ดอกสดุท้ายท่ี จะไขผ่านประตแูห่งการ ตดัสินใจซือ้ 
บรรจภุณัฑ์สามารถท าหน้าท่ีเป็นส่ือโฆษณา ได้อยา่งดีเย่ียม ณ จดุขาย เพราะบรรจภุณัฑ์เป็นงาน
พิมพ์ 3 มิติและมีด้านทัง้หมดถึง 6 ด้าน ท่ีจะสามารถใช้เป็นส่ือโฆษณา ได้ดีกว่าแผ่น โฆษณาท่ีมี
เพียง 2 มิติหรือด้านเดียว นักออกแบบบางท่าน ได้เปรียบเทียบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ว่า
เปรียบเสมือนร่างกายของมนุษย์ เร่ิมต้นจากรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ อนัได้แก่ ทรงส่ีเหล่ียม ของ
กลอ่ง ทรงกลมของขวด หรือกระป๋อง เป็นต้น รูปทรงเหลา่นีเ้ปรียบได้กบัตวัโครงร่างกายมนษุย์ สีท่ี
ออกแบบบรรจภุณัฑ์เปรียบเสมือนผิวหนงัของมนษุย์ ค าบรรยายบนบรรจภุณัฑ์ เปรียบได้กบั ปาก
ท่ีกลา่วแจ้งแถลงสรรพ คณุของสินค้าการออกแบบทัง้หมด ของบรรจภุณัฑ์จงึเปรียบเสมือน ระบบ
การท างานของมนษุย์ ในการออกแบบนกัออกแบบ จะน าเอาองค์ประกอบ ตา่งๆ อนัได้แก่ กลยทุธ์
การตลาด ช่องทางการจดัจ าหน่าย และสภาวะคูแ่ข่งขนัมาเป็นแนวความคิด ในการ ออกแบบ ให้
สนองกับจุดมุ่งหมายท่ีตัง้ไว้ ด้วยเหตนีุ ้ในแง่ของนกัออกแบบบรรจุภัณฑ์ การ ออกแบบอาจจะ
เขียน เป็นสมการอยา่งง่ายๆ ได้ดงันี ้

2.3.5.1 การออกแบบ = ค าบรรยาย + สญัลกัษณ์ + ภาพพจน์ 
2.3.5.2 Design = Words + Symbols + Image 
ในสมการนี ้ค าบรรยาย และสญัลกัษณ์มีความเข้าใจ ตามความหมายของค า ส่วน

ภาพพจน์นัน้ คอ่นข้างจะเป็นนามธรรม เน่ืองจากการออกแบบภาพพจน์เป็นศิลปะอย่าง หนึ่ง ซึ่ง
อาจแสดงออกได้ด้วย จดุ เส้น สี รูปวาด และรูปถ่าย ผสมผสานกนั ออกมาเป็นพาณิชย์ ศิลป์บน
บรรจภุณัฑ์ ด้วยหลกัการง่ายๆ 4 ประการ คือ SAFE ซึง่มีความหมายวา่ 

2.3.5.3 S = Simple เข้าใจง่ายสบายตา  
2.3.5.4 A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง  
2.3.5.5 F = Function ใช้งานได้ง่าย สะดวก 
2.3.5.6 E = Economic ต้นทุนหรือค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสม (กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ , 

2559) 
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2.4 ศึกษำจติวิทยำและกำรใช้สี 
สี เป็นสิ่งท่ีปรากฏอยูบ่นโลก ทกุๆ สิ่งท่ีเรามองเห็นรอบๆ ตวันัน้ ล้วนแตมี่สี โลกของเรา ถกู

จรรโลง และแตง่แต้มด้วย สีสนัหลายหลาก ทัง้สีสนัตามธรรมชาติ และสีท่ีมนษุย์รังสรรค์ขึน้ หาก
โลกนีไ้ม่มีสี หรือมนุษย์ไม่สามารถรับรู้เก่ียวกับสีได้ สิ่งนัน้อาจเป็นความพกพร่องท่ียิ่งใหญ่ของ 
ธรรมชาติ เพราะสีมีความส าคญัต่อวฏัจกัรแห่งโลก และเก่ียวข้องกับวิถีชีวิตมนษุย์จนแยกกนัไม่ 
ออก เพราะมนุษย์ได้ตระหนกัแล้วว่าสีนัน้ส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิด อารมณ์ จินตนาการ การส่ือ 
ความหมาย และความสขุส าราญใจในชีวิตประจ าวนัมาช้านานแล้ว ดงันัน้ จึงอาจกล่าวได้ว่า สีมี 
อิทธิพลต่อมนุษย์เราเป็นอย่างสูง และมนุษย์ก็ใช้ประโยชน์จากส่ือย่างเอนกอนันต์ในการ 
สร้างสรรค์สิ่งตา่งๆ อยา่งไมมี่ท่ีติ 

2.4.1 ค ว ามหม า ย แ ล ะ ก า ร เ กิ ด สี  ค า ว่ า สี  (Colour) ต ามพจน านุ ก ร มฉบับ 
ราชบณัฑิตยสถาน หมายถึง ลกัษณะของแสงท่ีปรากฏแก่สายตาเรา ให้เห็นเป็น สีขาว ด า แดง 
เขียวฯลฯ หรือการสะท้อนรัศมีของแสงมาสู่ตาเรา สี ท่ีปรากฏ ในธรรมชาติ เกิดจากการสะท้อน 
ของแสงสว่าง ตกกระทบ กบัวตัถแุล้วเกิดการหกัเหของแสง (Spectrum) สีเป็นคล่ืนแสงชนิดหนึ่ง 
ซึง่ปรากฏให้เห็นเม่ือแสงผ่านละอองไอนํ้าในอากาศ หรือ แทง่แก้วปริซมึ ปรากฏเป็นสีตา่งๆ รวม 7 
สี ได้แก่ สีแดง มว่ง ส้ม เหลือง นํ้าเงิน คราม และเขียว เรียกวา่ สีรุ้ง ท่ีปรากฏบนท้องฟ้า 

 

 
ภำพ 2.3 สี 
 ที่มำ : https://commons.wikimedia.org 
 
 

https://commons.wikimedia.org/
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2.4.2 ประเภทของสี สีมีอยูท่ัว่ไปในสิ่งแวดล้อมรอบๆ ตวัเรา สีท่ีปรากฏอยูใ่นโลก สามารถ
แบง่ออกได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ 

2.4.2.1 สีท่ีเกิดในธรรมชาต ิมีอยู ่2 ชนิดคือ 
1. สีท่ีเป็นแสง (Spectrum) คือ สีท่ีเกิดจากการหกัเหของแสง เช่น สี รุ้ง สี

จากแทง่แก้วปริซมึ 

2. สีท่ีอยู่ในวตัถุหรือเนือ้สี (Pigment) คือ สีท่ีมีอยู่ในวตัถุธรรมชาติ ทัว่ไป 

เชน่ สีของพืช สตัว์ หรือแร่ธาตตุา่งๆ 
2.4.2.2 สีท่ีมนุษย์สร้างขึน้ คือ สีท่ีได้จากการสงัเคราะห์ เพ่ือใช้ประโยชน์ใน งาน

ต่างๆ เช่น งานศิลปะ อุตสาหกรรม การพาณิชย์ และในชีวิตประจ าวัน โดยสงัเคราะห์จากวัสดุ 
ธรรมชาติ และจากสารเคมี ท่ีเรียกว่า สีวิทยาศาสตร์ ซึ่งสีท่ีได้จากการสงัเคราะห์สามารถน ามา 
ผสมกนั ให้เกิดเป็นสีตา่งๆ อีกมากมาย 

2.4.3 การรับรู้เร่ืองสี การรับรู้ตอ่ส่ีของมนษุย์ เกิดจากการมองเห็นโดยใช้ตาเป็น อวยัวะรับ
สมัผสั ตาจะตอบสนองตอ่แสงสีตา่งๆ โดยเฉพาะแสงสว่างจากดวงอาทิตย์และจากดวง ไฟ ท าให้
มองเห็น โดยเร่ิมจากแสงสะท้อนจากวตัถผุ่านเข้านยัน์ตา ความเข้มของแสงสว่างมีผลตอ่ การเห็น
สี และความคมชดัของวตัถ ุหากความเข้มของแสงสวา่งปรกต ิจะท าให้มองเห็นวตัถชุดัเจน แตห่าก
ความเข้มของแสงสวา่งมีน้อย หรือ มืด จะท าให้มองเห็นวตัถไุมช่ดัเจน หรือพร่ามวั นกัวิทยาศาสตร์
ได้เคยท า การศึกษาเก่ียวกับความไวในการรับรู้ต่อสีต่างๆ ของมนุษย์ปรากฏว่า ประสาทสมัผัส
ของมนษุย์ไวตอ่การรับรู้สีแดง สีเขียว และสีมว่งมากกวา่สีอ่ืนๆ สว่นการรับรู้ของเดก็ เก่ียวกบัสีนัน้  

          เด็กส่วนใหญ่จะชอบภาพท่ีมีสีสะอาดสดใสมากกว่าภาพขาวด า ชอบภาพหลายๆ 
สีมากกว่าสีเดียว และชอบภาพท่ีเป็นกลุ่มสีร้อนมากกว่าสีเย็น (โกสุม สายไจ ,2540) ตาของ จะ
สามารถ แยกแยะสีตา่งๆ ได้ถกูต้อง แตห่ากมองเห็นสีนัน้ๆ เป็นสีอ่ืนท่ีผิดเพีย้นไป เรียกวา่ ตา บอด
สี เช่น เห็นวัตถุสีแดง เป็นสีอ่ืนท่ีมิใช่สีแดง ก็แสดงว่า ตาบอดสีแดง หากเห็นสีนํ้าเงินผิดเพีย้น 
แสดงว่าตาบอดสีนํ้าเงิน เป็นต้น ซึ่งตาบอดสีเป็นความบกพร่องทางการมองเห็นอย่างหนึ่ง บคุคล 
ใดท่ีตาบอดสีก็จะเป็นอปุสรรคต่อการท างานบางประเภทได้ เช่น งานศิลปะงานออกแบบ การขบั 
รถ ขบัเคร่ืองบนิงานด้านวิทยาศาสตร์ เป็นต้น 

2.4.4 จิตวิทยาสีกับความรู้สึก ในด้านจิตวิทยา สี เป็นตวักระตุ้นความรู้สึกและมีผล ต่อ
จิตใจของมนุษย์ สีต่างๆ จะให้ความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน ดงันัน้เราจึงมกัใช้สีเพ่ือส่ือความรู้สึกและ 
ความหมายตา่งๆ ได้แก่ 

2.4.4.1 สีแดง ให้ความรู้สกึเร่าร้อน รุนแรง อนัตราย ต่ืนเต้น  



21 
 

2.4.4.2 สีเหลือง ให้ความรู้สกึ สวา่ง อบอุน่ แจม่แจ้ง ร่าเริง ศรัทธา มัง่คัง่ 
2.4.4.3 สีเขียว ให้ความรู้สกึ สดใส สดช่ืน เย็น ปลอดภยั สบายตา มุง่หวงั  
2.4.4.4 สีฟ้า ให้ความรู้สกึ ปลอดโปร่ง แจม่ใส กว้าง ปราดเปร่ือง  
2.4.4.5 สีมว่ง ให้ความรู้สกึ เศร้า หมน่หมอง ลกึลบั  
2.4.4.6 สีด า ให้ความรู้สกึ มืดมิด เศร้า นา่กลวั หนกัแนน่  
2.4.4.7 สีขาว ให้ความรู้สกึ บริสทุธ์ิ ผดุผอ่ง วา่งเปลา่ จืดชืด  
2.4.4.8 สีแสด ให้ความรู้สกึ สดใส ร้อนแรง เจิดจ้า มีพลงั อ านาจ  
2.4.4.9 สีเทา ให้ความรู้สกึ เศร้า เงียบขรึม สงบ แก่ชรา  
2.4.4.10 สีนํ้าเงิน ให้ความรู้สกึ เงียบขรึม สงบสขุ จริงจงั มีสมาธิ  
2.4.4.11 สีนํ้าตาล ให้ความรู้สกึ แห้งแล้ง ไมส่ดช่ืน นา่เบื่อ  
2.4.4.12 สีชมพ ูให้ความรู้สกึ ออ่นหวาน เป็นผู้หญิง ประณีต ร่าเริง 
2.4.4.13 สีทอง ให้ความรู้สกึ มัง่คัง่ อดุมสมบรูณ์  

 2.4.5 คณุลกัษณะของสี ในงานศลิปะ สีนบัเป็นองค์ประกอบพืน้ฐานท่ีมีความส าคญั มาก 
โดยเฉพาะในงานจิตรกรรม สีถือเป็นปัจจยัส าคญัท่ีช่วยให้ศิลปิน สามารถสร้างสรรค์ผลงาน ได้
ตามเจตนารมณ์ ซึง่คณุลกัษณะของสีในงานศลิปะท่ีต้องน ามาพิจารณามีอยู ่3 ประการ คือ 
           2.4.5.1 สีแท้ (Hue) หมายถึง ความเป็นสีนัน้ๆ ท่ีมิได้มีการผสมให้เข้มขึน้ หรือ จาง 
ลง สีแท้เป็นสีในวงจรสี เชน่ สีแดง น า้เงิน เหลือง ส้ม เขียว มว่ง ฯลฯ 
           2.4.5.2 น า้หนักของสี (Value) หมายถึง ค่าความอ่อนแก่ หรือ ความสว่างและ 
ความมืด ของสี โดยแบง่เป็น 2 ลกัษณะคือ 
             1. สีแท้ถกูท าให้ออ่นลงโดยผสมสีขาว เรียกวา่ สีนวล (Tint)  
                                    2. สีแท้ถกูท าให้เข้มขึน้โดยผสมสีด า เรียกวา่ สีคล า้ (Shade) 

          2.4.5.3 ความจัดหรือความเข้มของสี ( Intensity) หมายถึง ความสดหรือความ 
บริสทุธิของสีๆ หนึ่งท่ีมิได้ถกูผสมให้สีหม่นหรืออ่อนลง หากสีนัน้อยู่ท่ามกลางสีท่ีมีนํ้าหนกัต่างค่า 
กนัจะเห็นสภาพสีแท้สดใสมากขึน้ เชน่ วงกลมสีแดง บนพืน้สีน า้เงินอมเทา 

          2.4.5.4 คา่ความเป็นสีกลาง (Neutral) หมายถึง การท าให้สีแท้ท่ีมีความเข้ม ของสี
นัน้หม่นลง โดยการผสมสีตรงข้าม เรียกว่า การเบรกสี เช่น สีแดงผสมกบัสีเขียว หรือผสม ด้วยสีท่ี
เป็นกลาง เชน่ สีเทา สีน า้ตาลออ่น สีครีม และขาว เพ่ือลดความสดของสีแท้ลง  

2.4.6 หน้าท่ีของสี สีมีคณุประโยชน์ตอ่โลกและมนษุย์เรารู้จกัการใช้สีมาช้านาน 
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2.4.6.1 สีท่ีมีอยู่ในธรรมชาติ เป็นปรากฏการณ์ท่ีธรรมชาติสร้างขึน้มาเพ่ือ แสดง
ถึงความเป็นไปของสิ่งท่ีมีอยูบ่นโลก ซึง่มีจะเป็นตวับง่บอก สิ่งตา่งๆ ได้แก่ 

1. ความเปล่ียนแปลง หรือวิวฒันาการของธรรมชาติ หรือวตัถุธาต ุเม่ือ
กาลเวลาเปล่ียนไปสอาจกลายสภาพจากสีหนึง่ไปเป็นอีกสีหนึง่ เชน่ การเปล่ียนสีของใบไม้ 

2. ความแตกตา่งของชนิด หรือประเภทของวตัถธุาต ุได้แก่ สีของอญัมณี 
เชน่ แร่ไพลินมีสีน า้าเงิน แร่มรกตมีสีเขียว แร่ทบัทิมมีสีแดง เป็นต้น 

3. แบง่แยกเผ่าพนัธุ์ของสิ่งมีชีวิต ได้แก่ สีผิวของมนษุย์ท่ีตา่งกนั เช่น คน
ยุโรปผิวขาว คนเอเซียผิวเหลือง และคนแอฟริกาผิวด า ดอกไม้ หรือแมลงมีสีหลากสี ขึน้อยู่กับ 
ชนิดและเผา่พนัธุ์ของมนั 

2.4.6.2 สีในงานศลิปะ ท าหน้าท่ีเป็นองค์ประกอบส าคญัท่ีท าให้งานศลิปะชิน้ นัน้ 
มีคณุคา่ทางสนุทรียะ หน้าท่ีหลกัของสีในงานศลิปะ คือ 

1. ให้ความแตกตา่งระหวา่งรูปกบัพืน้ หรือรูปทรงกบัท่ีวา่ง 
2. ให้ความรู้สกึเคล่ือนไหวด้วยการน าสายตาของผู้ดบูริเวณท่ีสีตดักนั จะ 

ดงึดดูความสนใจ 
3. ให้ความเป็นมิตแิก่รูปทรง และภาพด้วยน า้หนกัของสีท่ีตา่งกนั 
4. ให้อารมณ์ความรู้สกึได้ด้วยตวัมนัเอง 

2.4.6.3 ในด้านกายภาพ สีมักน ามาใช้เพ่ือส่งผลต่ออุณหภูมิ เช่น สีด า จะดูด 
ความร้อนได้มากกว่าสีขาว และด้านความปลอดภัย สีท่ีสว่างจะช่วยในเร่ืองความปลอดภัยได้ 
ดีกวา่สีมืด 
    2.4.7 ทฤษฎีสี (Theory of colour) มนษุย์เราได้มีการศกึษาค้นคว้าและทดลอง เก่ียวกบั
สีมานานแล้วเพ่ือค้นหาคณุสมบตัิท่ีแท้จริง เพ่ือน าสีมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด เรมอน จากเม่ือ
ประมาณปี ค.ศ. 1731 เจ ซี ลี โบลน (ม.cle Blon) ได้ท าการศึกษาวิเคราะหธรรมกาย หรือ
คณุลกัษณะเฉพาะของสี และได้ก าหนดสีขัน้ต้นเป็น แดง เหลือง และนํ้าเงิน แล้วน าสีทัง้สาม มา
จบัคูผ่สมซึ่งกนัและกนั ท าให้เกิดสีตา่งๆ อีกมากมาย (โกสมุ สายใจ ,2540) การค้นพบ คณุสมบตัิ
เก่ียวกบัสีนี ้ได้ถกูก าหนดเป็น "ทฤษฎีสี" ขึน้มา และตอ่มาได้มีผู้น าหลกัทฤษฎีสนีไป ศกึษาค้นคว้า
ต่อ และได้ค้นพบคณุสมบตัิของสีอีกหลายประการด้วยกัน ซึ่งความรู้เก่ียวกับทฤษฎี สี สามารถ
น ามาประยกุต์ใช้ให้ เกิดประโยชน์ในงานด้านตา่งๆ ได้อีกมากมายตามมา 
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ภำพ 2.4 ทฤษฎีสี 

       ที่มำ : https://sites.google.com 
 

2.4.8 วงจรสี (Colour Wheel) วงจรสี คือ สีท่ีเกิดจากการผสมกนัเป็นคู ่เร่ิมตัง้แตแ่ม่ สี 3 
สี แล้วเกิดเป็นสีใหมข่ึน้มา จนครบวงจร จะได้สีทัง้หมด 12 สี ซึง่แบง่สีเป็น 3 ขัน้คือ 

2.4.8.1 สีขัน้ท่ี 1 (Primary Colours) คือ แมสี่  3 สี  ได้แก่  สีแดง เหลือง และน า้เงิน 
2.4.8.2 สีขัน้ท่ี 2 (Secondary Colours) คือ สีท่ีเกิดจากการผสมกนัเป็นคู่ๆ ระหว่าง

แมสี่ 3 สี จะได้สีเพิ่มขึน้อีก 3สี 
2.4.8.3 สีขัน้ท่ี 3 (Tertiary Colours) คือ สีท่ีเกิดจากการผสมกนัเป็นคู่ๆ   ระหวา่งแม่

สี 3 สี กบัสีขัน้ท่ี 2 จะได้สีเพิ่มขึน้อีก 6 สี 
2.4.8.4 สีกลาง (Neutral Colour) คือ สีท่ีเกิดการผสมสีทกุสี ในวงจรสี หรือ  แมสี่ 3 

สี ผสมกนัจะได้สีเทาแก่ สีทัง้ 3 ขัน้ เม่ือน ามาจดัอยูเ่ป็นวงจรจะได้ลกัษณะเป็นวงล้อสี 
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ภำพ 2.5 วงจรสี 

      ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com 
 

2.4.9 วรรณะของสี วรรณะสี คือ ความแตกต่างของสีแต่ละกลุ่ม ในวงจรสีโดยแบ่ง ตาม
ความรู้สกึด้านอณุหภมูิ โดยแบง่ออกเป็น 2 วรรณะ คือ 

2.4.9.1 สีวรรณะร้อน(Warm Tone) ประกอบด้วยสีเหลือง , ส้มเหลือง , ส้ม ,            
ส้มแดง,แดง และมว่งแดง 

2.4.9.2 สีวรรณะเย็น (Cool Tone) ประกอบด้วยสีม่วง, ม่วงน า้เงิน น า้เงิน, เขียว 
น า้-เงิน เขียวและเขียวเหลือง 
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ภำพ 2.6 วรรณะของสี 
ที่มำ : http://pisapornom12.blogspot.com 

 
2.4.10 สีตรงข้าม สีตรงข้าม หมายถึง สีท่ีอยู่ในต าแหน่งตรงข้ามกันในวงจรสี และมี การ

ตัดกันอย่างเด่นชัดซึ่งจะให้ความรู้สึกท่ีขัดแย้งกัน หากน ามาผสมกันจะได้สีกลาง (เทา) ซึ่งมี 
ทัง้หมด 6 คู ่ได้แก่ 
            2.4.10.1 สีเหลือง ตรงข้ามกบั สีมว่ง 
            2.4.10.2 สีแดง ตรงข้ามกบั สีเขียว   
            2.4.10.3 สีนํ้าเงิน ตรงข้ามกบั สีส้ม  
            2.4.10.4 สีเขียวเหลือง ตรงข้ามกบั สีม่วงแดง  
            2.4.10.5 สีส้มแดง ตรงข้ามกบั สีเขียวนํ้าเงิน 
            2.4.10.6 สีมว่งนํ้าเงิน ตรงข้ามกบั สีส้มเหลือง   

2.4.11 สีข้างเคียง (Analogous Colour) สีข้างเคียง หมายถึง สีท่ีอยู่เคียงข้างกันทัง้ ซ้าย
และขวาในวงจรสี มีความคล้ายคลงึกนัหากน ามาจดัอยู่ด้วยกนัจะมีความกลมกลืนกนั หากอยูห่า่ง
กันมากเท่าใดความกลมกลืนก็จะยิ่งน้อยลงความขัดแย้งก็จะมีมากขึน้ ส่วนใหญ่จะเป็นสี ใน
วรรณะเดียวกนั สีข้างเคียงได้แก่ 

2.4.11.1 สีแดง - ส้มแดง - ส้ม หรือ มว่งแดง - แดง - ส้มแดง  
2.4.11.2 สีส้มเหลือง - เหลือง เขียวเหลือง หรือ ส้มแดง - ส้ม ส้มเหลือง  
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2.4.11.3 สีเขียว - เขียวนํ้าเงิน นํ้าเงิน หรือ เขียวนํ้าเงิน - เขียว เขียวเหลือง 
2.4.11.4 สีมว่งนํ้าเงิน - มว่ง มว่งแดง หรือ มว่งน า้เงิน นํ้าเงิน - เขียวนํ้าเงิน 

 2.4.12 ทฤษฎีสี จากในอดีตท่ีสามารถค้นคว้าได้ตามหลักฐานทางประวัติศาสตร์นัน้ สี 
มกัจะถูกใช้โดยผู้ช านาญ เช่น จิตรกร หมายถึง เพ่ือการแสดงออกของอารมณ์ ความรู้สึก ทัง้กับ 
ผู้ท า และผู้ดสีูขัน้ปฐม (THE PRIMARY COLORS) ในโรงเรียน สมยัประถมต้นวา่ สีพืน้ๆ ท่ีเป็นแม่ 
สีนัน้มีภาษาเป็นทางการว่า "สีขัน้ปฐมภมูิ" ได้แก่ สีแดง สีเหลือง สีนํ้าเงิน จ านวน 3 สี เป็นสีเด่ียวๆ 
ท่ีไมส่ามารถใช้สีอ่ืนใดผสม เป็นสี 3 สีนีไ้ด้ 

2.4.12.1 สีขัน้ทตุยิภมูิ (SECONDARY COLORS) เป็นสีในขัน้ ท่ี 2 เกิดจาก การ 
ผสมตวัของแม่สี 2 สี เช่น แดง+เหลือง = ส้ม, แดง + นํ้าเงิน = ม่วง, เหลือง + นํ้าเงิน = เขียว เป็น
ต้น 

2.4.12.2 สีขัน้ท่ี 3 (TERTIARY COLORS) เป็นการผสมสีใน ขัน้ท่ี 2 จ านวน 2  
สีมาผสมกนั เช่น ส้ม+ม่วง หรือ เขียว+ส้ม หรือ เขียว+ม่วง  โดยผลท่ีออกมาจะเป็นสีออกน า้ตาล 
คล้ายๆ กนั 

2.4.12.3 ด า : BLACK สีด าไมจ่ดัเป็นแมสี่  นกัทฤษฎีสีบางทา่น ถือวา่สี ด า ไมใ่ช่ 
สี แตใ่นความเป็นจริงเราพบเห็นและใช้สีด า อยา่งขาดไมไ่ด้พอๆ กบัสีตรงข้ามของด า คือ 

2.4.12.4 ขาว : WHITE สีขาว ส าหรับงานจิตรกรรมผลิตจากสารตะกั่วท่ีให้   
คณุสมบตัทิบึแสงและกลบทบัได้ดีเบือ้งต้นของ หลกัการความเป็นมาของสีนีเ้ป็นสีท่ีมกัใช้โดยกลุม่ 
จิตรกร และมกัจะใช้ในงานจิตรกรรม งานสถาปัตยกรรม, ตกแตง่ภายใน ฯลฯ ไม่รวมถึงสีของแสง 
ซึง่ตา่งออกไป 

2.4.12.5 สีของแสง : ประกอบด้วยแม่สี 3 สี เช่นกนั ได้แก่ BGR  คือ BLUE - น า้ 
เงิน, GREEN - เขียว, RED - แดง เชน่ในเคร่ืองรับโทรทศัน์ แตเ่ม่ือรวมเอาแสงของสีทัง้ 3 เขาสาขา
ต่างๆ เราจะไม่ใช้การ ด้วยกันในปริมาณเท่าๆ กันจะได้สีของแสงเป็นขาว ในงานออกแบบสาขา
ต่างๆ เราจะไม่ใช้การ ผสมสีสร้างสี ด้วยเนือ้สี เองแต่เราจะใช้สีในวัสดุต่างๆ น ามาจัดวางเข้า
ด้วยกัน หรือประกอบกันแล้ว เกิดผลในภาพรวม ซึ่งถ้าเราเข้าใจในหลกัการต่างๆ ของน า้หนักสี 
ความเข้มสี ความสว่าง สีคู่ตรง ข้าม สีพหุรงค์+เอกรงค์ สร้อนเป็นสีครอบง า การกลบัค่าสี และ
อาจจะมีจิตวิทยาของสี ความเช่ือ เร่ืองสีต่างๆ นีก็้จะท าให้การท างานในระดบัมืออาชีพของนัก
ตกแต่งหนักแน่นขึน้ มีท่ีมาก และสนุกสนานมีทางเลือกมากขึน้ส าหรับนักตกแต่งบ้านในระดบั 
สมคัรเลน่และบคุคลทัว่ไป ซึง่เรา สามารถน าเอาหลกัการตา่งๆ นีม้าประยกุต์ใช้ได้นอกเหนือไปจาก
งานตกแตง่ภายในได้อยา่งกว้างขวาง 
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2.4.12.6 สีร้อนและเย็น (WARM AND COOL COLORS) สีแดง สีเหลือง สีส้ม สี 
ม่วงออกแดง สีส้มแดง เหล่านีเ้ป็นสีท่ีจัดอยู่ในวรรณะร้อน เน่ืองจากสีเหล่านีใ้ห้อารมณ์และ 
ความรู้สกึท่ีรวดเร็ว ร้อนแรง ไมเ่ย็น ให้ความรู้สกึในทางกระตุ้น การต่ืนตวั เตรียมพร้อม สีน า้เงิน สี 
ฟ้า สีเขียว สีเขียวฟ้า เหล่านี ้เป็นสีท่ีจดัอยู่ในวรรณะเย็น เน่ืองจากสีเหล่านีใ้ห้อารมณ์ท่ีสงบเยือก 
เย็นให้ ความรู้สึกตรงข้ามกับสีใน วรรณะร้อนอย่างสิน้เชิง ในงานศิลปะแขนงจิตรกรรม สีวรรณะ 
ร้อนเท่าท่ีนึกได้ เช่น ศิลปินเซซาน์ หรือ โมเน่ เป็นต้น แต่มิได้หมายความว่า ท่านเหล่านีผ้ลิตผล 
งานอันเป็นอมตะของท่านเป็นวรรณะร้อน แต่เพียงอย่างเดียวหรือ วรรณะเย็นอย่างเดียว แต่มี 
วิธีการใช้สอย่างชาญฉลาดกว่านัน้มากนกั สีร้อนและสีเย็นยงัให้ผลในแง่ทศันียภาพ โดยหลกัการ 
แล้วสีวรรณะร้อน จะให้ความรู้สึกอยู่ใกล้หรืออยู่ข้างหน้ามากกว่า ในขณะท่ีสีวรรณะเย็นท าตรง 
ข้าม คือสีเย็นช่วยให้ระยะอยู่ลึกกว่าความเป็นจริง หรือดไูกลออกไปมากกว่า ในด้านงานตกแต่ง 
ภายในไม่ว่าจะเป็นมือสมคัรเล่นหรือมืออาชีพการน าเอาหลกัการเหล่านีม้าใช้ก็จะช่วยให้งานการ 
เลือกวสัดแุละสีตา่งๆ ของผนงั พืน้ เพดาน ตา่งๆ เหลา่นีเ้ป็นเร่ืองง่ายขึน้และผิดพลาดน้อยลง และ 
ใช้เป็นข้อยตุไิด้ส าหรับมืออาชีพ 

2.4.13 ความรู้สึกเก่ียวกบัอารมณ์ 
  สีมีพลงัท่ีสามารถกระตุ้นการตอบสนองทางอารมณ์ของผู้ดไูด้ดี นกัออกแบบจึง 

มักใช้สีเพ่ือชักจูงให้ผู้ดูเกิดอารมณ์ต่างๆ ตามต้องการได้ อย่างไรก็ตามบุคคลแต่ละคนอาจจะ 
แสดงความรู้สกึตอ่สดีกนัออกมาแตกตา่งกนัได้ ทัง้นีข้ึน้กบัการเรียนรู้ประสบการณ์ แตโ่ดยทัว่ไป ท่ี
จัดอยู่ในวรรณะร้อน จะให้วามรู้สึกมีชีวิตชีวา ต่ืนเต้น เร้าใจ และสีท่ีจัดอยู่วรรณะเย็น จะให้ 
ความรู้สึกผ่อนคลาย สงบ ยิ่งกว่านัน้ สีแต่ละสียงัมีลกัษณะเฉพาะตวัท่ีมีการน าไปใช้ในลกัษณะ 
ตา่งๆ กนัได้มาก ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

2.4.13.1 สีแดง เป็นสีท่ีมีความร้อนแรงมากท่ีสุด มองเห็นได้รวดเร็วท่ีสุด จึง มกั
เลือกให้เป็นสีท่ีใช้ดึงดดูความสนใจมากท่ีสุดสีหนึ่ง สีแดงจะให้ความรู้สึกการมีพละก าลงั ความ 
ก้าวร้าว รุนแรง รวดเร็ว และปราดเปรียว จึงนิยมใช้เป็นสีส าหรับรถสปอร์ต เสือ้ทีมส าหรับนกักีฬา 
นอกจากนี ้สีแดงยังเป็นสีท่ีแทนความรู้สึกรักชาติ ความเป็นชาตินิยม จึงมักพบว่าสีแดงเป็นสี
ประจ าชาติของหลายชาติ และสีแดงยังใช้เป็นสัญลักษณ์ของความรัก ตลอดจนอารมณ์ต่างๆ
เก่ียวกบัความเร้าร้อน ความขดัแย้ง ทะเลาะวิวาทและอนัตราย เป็นต้น 

2.4.13.2 สีน า้เงิน เป็นสีท่ีมีความสว่างสีต ่า ให้ความรู้สึกเยือกเย็น เงียบสงบ 
ความรับผิดชอบ ความจริงใจ สีน า้เงินเข้มมกัเป็นสีท่ีนกับริหารชัน้สูงเลือกใช้เป็นสีรถ เคร่ืองแตง่ 
กาย ส าหรับสีน า้เงินอ่อนหรือสีฟ้า มกัท าให้นึกถึงความสะอาด ความเย็น และผ่อนคลาย มกัใช้ 
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เป็นสีพืน้หลงับรรจภุณัฑ์ของผลิตภัณฑ์ท่ีให้ความรู้สึกเย็นและชุ่มช่ืน เช่น ลกูอมท่ีมีเมนทอลผสม 
เป็นต้น 

2.4.13.3 สีเหลือง เป็นสีท่ีความสวา่งสีสงู สีเหลืองท่ีสดใสเป็นสญัลกัษณ์ของ ดวง 
อาทิตย์ จะให้ความรู้สกึท่ีอบอุน่ ความสนกุสนานร่าเริง ความใหม ่ความทนัสมยั สขุภาพท่ีดี แตถ้่า
เป็นสีเหลืองหมน่ จะให้ความรู้สกึถึงความขีข้ลาด ความออ่นแอ และโรคภยัไข้เจ็บ 

2.4.13.4 สีเขียว เป็นสีท่ีให้ความรู้สึกใกล้เคียงกับสีน า้ เงิน คือ รู้สึกผ่อนคลาย 
สงบ แต่ให้ความรู้สึกสดช่ืนความมีชีวิตชีวา การเติบโต ความเป็นธรรมชาติ นิยมใช้เป็นสีส าหรับ 
สินค้าปลอดสารเคมี หรือการอนรัุกษ์สิ่งแวดล้อม 

2.4.13.5 สีม่วง เป็นสีท่ีเกิดจากสีแดงผสมกบัสีน า้เงิน จึงรวมคณุลกัษณะของ ทัง้
สองสีเข้าด้วยกนัคือ ความมีอ านาจของสีแดง และความมีคณุธรรม รับผิดชอบของสีนํ้าเงิน สี ม่วง
มกัจะให้ความรู้สกึย่ิงใหญ่ ความหรูหราโออ่า่ และความประทบัใจ 

2.4.13.6 สีขาว เป็นสีท่ีมีความสว่างสีสงูท่ีสดุ ให้ความรู้สกึโปร่งเบา ละเอียดอ่อน 
บริสุทธ์ิ ความดีงาม ความมีคุณธรรม การใช้ธงขาวจะหมายถึง การยอมแพ้ สงบศึก ในบาง
ประเทศใช้สีขาวแสดงถึงความเศร้าโศก การพลดัพราก 

2.4.13.7 สีด า เป็นสีท่ีมีความสว่างสีต ่าท่ีสุด ให้ความรู้สึกหดหู เคร่งขรึม ลึกลบั 
นา่กลวั ชัว่ร้าย ความเป็นอมตะ บางประเทศใช้สีด าแสดงถึงความเศร้าหมองและความตาย 

2.4.13.8 ความรู้สึกเก่ียวกับขนาดสีอ่อนหรือสีท่ีมีความสว่างสีสูง เช่น วัตถุสี 
เหลืองจะให้ความรู้สึกว่ามีขนาดใหญ่กว่าและน า้หนกัเบากว่าวตัถท่ีุมีสีเข้มหรือสีท่ีมีความสว่างสี 
ต ่า เชน่ สีน า้เงิน แม้วา่ความจริงแล้ววตัถทุัง้สองนัน้จะมีขนาดเทา่กนัก็ตาม 

2.4.13.9 ความรู้สึกเก่ียวกับระยะ สีแต่ละสีอาจให้ความรู้สึกเก่ียวกับ ระยะใกล้
ไกลต่างกัน กล่าวคือ สีท่ีอยู่ในวรรณะร้อน เช่น สีแดง สีเหลือง สีส้ม จะให้ความรู้สึกว่าอยู่ 
ระยะใกล้ สว่นสีท่ีอยูใ่นวรรณะเย็น เชน่ สีมว่ง สีน า้เงิน จะให้ความรู้สกึวา่อยูไ่กล 

2.4.13.10 ความรู้สึกเก่ียวกับการเคล่ือนไหว ส าหรับแนวคิดเก่ียวกับสีให้ 
ความรู้สกึของการเคล่ือนไหวมี ดงันี ้

1) สีน า้เงิน จะให้ความรู้สกึถึงการเคล่ือนไหวภายในตวัเอง  
2)  สีเหลือง จะให้ความรู้สึกถึงการเคล่ือนไหวสูภ่ายนอก  
3)  สีเขียว จะให้ความรู้สึกถึงการเคล่ือนไหวเข้าสู่ศนูย์กลาง 

จากท่ีกล่าวมาข้างต้นจะพบว่า สีในวรรณะร้อนจะให้ความรู้สกึ ของการเคล่ือนไหวได้ดีกวา่สี
วรรณะเย็น ดงันัน้เราควรเลือกใช้เฉดสีให้เหมาะสมกบัความต้องการ 
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2.5 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับระบบกำรพมิพ์บรรจุภัณฑ์ 
ขัน้ตอนท้ายท่ีสุดของการบรรจุภัณฑ์คือ การผลิต ซึ่งอาจจะผกผนัขัน้ตอนของการผลิต 

รูปร่างของภาชนะ  หรือลกัษณะของกราฟิกกันได้ว่า  ขัน้ตอนใดต้องผลิตขึน้มาก่อน  เช่น  การ
บรรจภุณัฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตวั (rigid forms) อาทิ ขวดแก้ว ขวดพลาสติก เซลามิกส์ ต้องผลิต
เป็น รูปทรงภาชนะบรรจุส าเร็จรูปมาก่อนแล้ว ค่อยสร้างลกัษณะของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ขึน้ท่ี
หลงั หรือบรรจภุณัฑ์ท่ีสร้างขึน้มาจากกระดาษ ฟิล์มพลาสติก รูปอลมูิเนียมฟอยส์ แผ่นเหล็กอาบ
ดีบุก  จะต้องสร้างลักษณะกราฟิกบนแผ่นระนาบ  2  มิติ ของวสัดใุห้เสร็จก่อนน ามาขึน้รูปเป็น
บรรจุภัณฑ์ ท่ีสมบูรณ์ เป็นต้น แต่ไม่ว่าจะผกผันขัน้ตอนอย่างใดก็ตาม การสร้างงานลักษณะ
กราฟิกบรรจ ุภณัฑ์เพ่ือ การบง่ชีข้องเอกลกัษณ์เฉพาะ ผลิตภณัฑ์จะต้อง คงอยู่โดยอาศยั เทคนิค
และกรรมวิธี ของการพิมพ์เข้ามาช่วย ดงันัน้เม่ือกระบวนการก าหนดโครงสร้าง และการออกแบบ
กราฟิกบรรจุ ภัณฑ์ผ่านการลงมติเป็นท่ียอมรับ ระหว่างผู้ ออกแบบและผู้ ผลิตแล้ว จึงต้องมี
กระบวนการเลือก พิมพ์บรรจภุณัฑ์ท่ีเหมาะสมกนัโครงสร้าง และความต้องการทางคณุภาพของ
ผลงานด้วย เช่น บรรจภุณัฑ์ทรงกลม อาทิ ขวดน า้อดัลม ขวดแชมพสูระผม ต้องปอ้งกันการหลุด
ลอกของสีจาก ความเปียกชืน้ ระบบการพิมพ์ท่ีเหมาะสมจึงต้องใช้วิธีการพิมพ์ ซิลค์สกรีน (silk 
screen) โดยพิมพ์ สีสนั ลวดลายงานกราฟิกลงบนผิวของบรรจภุณัฑ์โดยตรงเพราะภาชนะบรรจ ุมี
ผิวโค้ง เป็นต้น 

2.5.1 ระบบการพิมพ์ (the printing process) ระบบการพิมพ์ท่ีใช้ในการสร้างสรรค์ 
ตกแตง่ ลกัษณะกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ในวงการอตุสาหกรรมทกุวนันีน้ัน้ ส่วนใหญ่จะเก่ียวข้องกบั 
หลกัการพิมพ์ 4 กระบวนการใหญ่ๆ ตามลกัษณะของการสร้างแมพ่ิมพ์คือ 

2.5.1.1 กระบวนการพิมพ์ผิวนนู (relief printing process) ได้แก้การพิมพ์ระบบ  
press letter และ การพิมพ์ระบบ flexo 

2.5.1.2 กระบวนการพิมพ์ร่องลกึ (intaglio printing process) เชน่การพิมพ์ระบบก
ราเวียร์ gravure 

2.5.1.3 กระบวนการพิมพ์พืน้ราบ (planographic printing process) ได้แก่การ
พิมพ์ ในระบบออฟเซต 

2.5.1.4 กระบวนการพิมพ์ผ่านฉากพิมพ์ (serigraphic printing process) ได้แก่
การพิมพ์ ระบบซิลค์สกรีน silk screen การพิมพ์ฉลลุาย stencil 

2.5.2 การพิมพ์ระบบเลตเตอร์เพรส การพิมพ์โดยระบบเลตเตอร์เพรส เป็นระบบการ พิมพ์
ท่ีเก่าแก่ท่ีสุดมีอายุกว่า 500 ปีมาแล้ว โดยนกัประดิษฐ์ ชาวเยอรมนัช่ือ กูเตนเบอร์ก gurenburg 
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เป็นผู้คิดค้นการพิมพ์โดยใช้ตวัอักษร แต่ละตวัมาผสมกัน เป็นค าขึน้ได้ คนแรก ท าให้การพิมพ์
หนงัสือเป็นท่ีแพร่หลายตัง้แตบ่ดันัน้เป็นต้นมา การเกิดภาพในการพิมพ์ของ ระบบนี ้เกิดขึน้โดยวิธี
ท่ีกระดาษถูกกดลงบนแม่พิมพ์ ท่ีได้รับการคลึงหมึกแล้วโดยตรง การ กดทับลงไปท าให้หมึก
ถ่ายทอดลงบนกระดาษเกิดเป็นภาพพิมพ์ขึน้ แม่พิมพ์ของระบบเลต เตอร์เพรส มีลกัษณะนูนสงู
ขึน้มาจากพืน้ คือสว่นท่ีเป็นภาพจะสงูขึน้มากกว่า บริเวณท่ีไมใ่ช ่ภาพ หมกึจะจบัตดิเฉพาะบริเวณ
ท่ีเป็นภาพสูงขึน้มานีเ้ท่านัน้ แม่พิมพ์อาจเป็นตวัเรียงโลหะ หรือเป็นบล็อกทัง้ชิน้ก็ได้ ส าหรับตวั
เรียงโลหะนัน้ ท าด้วยโลหะผสม ของ ตะกัว่และดีบกุกด เป็นส่วนใหญ่ มีความสงูจากฐานจนถึงผิว
ตัวอักษร 0.918 นิว้ ตัวอักษรท่ีใช้มีขนาดแตกต่าง กันทัง้ความสูง และความหนา ดังท่ีเห็นใน
หนงัสือทัว่ๆ ไป ตัง้เรียงโลหะนีจ้ะใช้เรียงได้เฉพาะ ข้อความท่ีเป็นตวัอกัษรเทา่นัน้ สว่นพวกแผนภูมิ 
กราฟ ตาราง หรือภาพ จะต้องใช้แม่พิมพ์ท่ี เป็นบล็อกแทน การพิมพ์ในระบบนี ้เหมาะส าหรับใช้
พิมพ์บรรจุภัณฑ์ท่ีท ามาจากวสัดจุ าพวก กระดาษเป็นส่วนใหญ่ เช่น พิมพ์บนกล่องกระดาษแข็ง
แบบพบั ถุงกระดาษ ซองกระดาษ หรือพิมพ์เป็นแบบตราฉลากส าหรับ ปิดผนึกบน บรรจุภัณฑ์ 
เป็นต้น แตข้่อเสียของคณุภาพ การพิมพ์ก็มีอยู่ เช่น ท าให้เกิดรอยดนุนนูขึน้ด้ายหลงัของกระดาษ 
ขอบภาพและตวัอักษรไม่ เรียบ เน่ืองจากกระดาษและแม่พิมพ์โลหะถูกกดอัดให้สัมผัส และดึง
กระดาษออกมา โดยตรง อีกทัง้แมพ่ิมพ์ท าด้วยโลหะแข็ง อาจท าให้เกิดการทะลฉีุกขาดจากการกด
อดัพิมพ์ได้ 

2.5.3 การพิมพ์ระบบเฟลกโซกราฟี หลักการพิมพ์ระบบ flexo นัน้ แม่พิมพ์ท าด้วยยาง 
บริเวณท่ีเกิดภาพ จะนูนสูงขึน้มาจากพืน้เช่นเดียวกับ แม่พิมพ์ในระบบเลตเตอร์เพรส การท า 
แม่พิมพ์จะต้องท าแม่พิมพ์บนสงักะสีก่อนแล้วจึงเอา bakelite ไปทาบนแผ่นสงักะสี ท่ีกดักรดเป็น 
แมพ่ิมพ์เม่ือถ่ายแบบมาแล้วน าแผน่ยางไปอดับน bakelite จงึจะได้ แมพ่ิมพ์ยางออกมา กรรมวิธีก็ 
คล้ายคลึงกับการตรายางท่ีใช้ปัม้ในส านกังานทัว่ไป แม่พิมพ์ยาง ท่ีได้เรียกว่า polymer plate ซึ่ง 
เป็นยางสงัเคราะห์ มีความเหมาะสมในการใช้งาน เพราะทนทานรับหมึกได้ดี ระบบการพิมพ์จะมี 
ลูกกลิง้ยางนุ่มอยู่ในอ่างหมึก ลูกกลิง้จะพาหมึกมาติดท่ีลูกกลิง้เหล็ก ลูกกลิ ง้เหล็กนีจ้ะถ่ายถอด 
หมึกไปให้ลูกกลิง้อีกลูก ท่ีจะถ่ายทอดหมึกให้แม่พิมพ์ยางแล้วค่อย ถ่ายถอดลงบนผิว ของวัตถุ 
โดยมีลกูกลิง้เหล็กอีกอนัติดอยู่ บรรจภุณัฑ์ท่ีท าด้วยระบบเฟลกโซก็ได้แก่กล่องกระดาษลกูฟูก ถงุ 
กระดาษ ถงุปนูซีเมนต์ ถงุใสปุ่๋ ย ถงุพลาสตกิใหญ่ๆ กลอ่งนม UHT เป็นต้น 
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ภำพ 2.7 การพิมพ์ระบบเฟลกโซกราฟ 

             ที่มำ : http://www.wintiprinting.com/flexo.html 

 
2.5.4 การพิมพ์ระบบกราเวียร์ การเวียร์เป็นกรรมวิธีการพิมพ์แบบแมพ่ิมพ์ร่องลึก intaglio 

ซึง่สว่นท่ีเป็นภาพ หรือลายเส้นท่ีพิมพ์ จะถกูกดัเจาะ เป็นบอ่เล็กๆ จ านวนนบัล้านบอ่ เรียกวา่ เซลล์ 
ซึ่งขงัหมึกส าหรับท่ีจะพิมพ์ลงบนวสัดอุะไรก็ตาม ส่วนบริเวณท่ีไม่ใช่ภาพ จะเป็นผิว เรียบและอยู่
สงูกว่าบอ่หมึก บอ่หมึกแตล่ะบ่อแยกออกจากกนัโดยผนงั ท่ีเรียกว่า cell wall หรือ land บอ่เล็กๆ 
นีข้ังหมึกไว้ในปริมาณท่ีไม่เท่ากันแล้วแต่ขนาดของบ่อปริมาณหมึก ถ้ามากก็จะท า ให้สีเข้ม
มากกว่าบอ่ท่ีมีหมึกน้อยกว่า ท าให้สามารถพิมพ์ภาพท่ีมีโทนตอ่เน่ืองได้แม่พิมพ์กราเวียร์นี ้ท ามา
จากเหล็กรูปทรงกระบอก ซึ่งมีผิวชุบด้วยทองแดง และบ่อหมึกเล็กๆ ก็จะถูกกัดลงในชั น้ของ 
ทองแดงนี ้หรือแม่พิมพ์อาจน ามาเป็นแผ่น แล้วน ามาหุ้มรอบลูกกลิง้เหล็กอีกชัน้หนึ่งหลักการ 
พิมพ์กราเวียร์ แม่พิมพ์ท่ีถูกกัดเป็นภาพแล้ว จะหมุนอยู่ในอ่างหมึกเหลวเหมือนกับการพิมพ์ 
แบบเฟลกโซ หมึกจะเกาะอยู่ในบ่อหมึกท่ีกัดไว้และจะมีมีดปาดหมึก (doctor blade) เป็นเหล็ก 
สปริง ยาวๆ กดแนบสนิทอยู่กบัผิว ของแม่พิมพ์ท าหน้าท่ีปาดหมึกออกจากผิว หมึกก็จะติดอยู่กับ 
เฉพาะในบ่อหมึก เม่ือผ่านวสัดแุผ่นเรียบเข้าไปจะมีลกูกลิง้เหล็กท าหน้าท่ีกด ( impression) วสัด ุ
ติดกับแม่พิมพ์ หมึกเหลวเม่ือรับแรงอัดก็จะถ่ายทอดหมึก (transfer) จากแม่พิมพ์ ลงบนผิวของ 
วตัถุเป็นลายเส้น ทางกราฟิก ออกมาการพิมพ์ระบบกราเวียร์ เป็นระบบการพิมพ์ท่ีสามารถผลิต 
ภาพลายเส้น (line work) และภาพฮาล์ฟโตน (half tone) ได้อย่างมีคณุภาพและรวดเร็ว อีกทัง้ยงั 
พิมพ์บนผิววตัถุตา่งๆ ได้อีกหลายไประเภท โดยเฉพาะอย่างยิ่ง บรรจภุัณฑ์ ท่ีท าจากวสัดจุ าพวก
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พลาสติกและอลูมิเนียมฟอยล์ ระบบการพิมพ์ในระบบนีจ้ึงเป็นท่ีนิยมใช้ในการบรรจุภัณฑ์เป็น 
จ านวนมาก เพราะคุณภาพการพิมพ์ทัดเทียมกับระบบออฟเซท ได้เช่นกันบรรจุภัณฑ์ ท่ีใช้การ 
พิมพ์ระบบกราเวียร์นีไ้ด้แก่ กล่องกระดาษพบั ห่อของท่ียึดหยุ่นได้ กระดาษห่อของขวญั กระดาษ 
ห่อของ ฉลาก ตรา ทัง้แผ่นและม้วน ประเภทสิ่งพิมพ์พิเศษอ่ืนๆ สิ่งพิมพ์พิเศษก้นกรองบุหร่ี 
กระป๋องโลหะ เป็นต้น 

 

 
ภำพ 2.8 การพิมพ์ระบบกราเวียร์ 

   ที่มำ : http://www.wintiprinting.com/flexo.html 

 
2.5.5 การพิมพ์ระบบออฟเซท การพิมพ์ด้วยระบบออฟเซทเป็นท่ีแพร่หลายนิยมใช้กนั ทัว่

โลก จะสังเกตได้ว่าในปัจจุบัน ระบบนีมี้ส่วนผูกพันกับชีวิตประจ าวันจนแยกไม่ออกไม่ว่า 
หนงัสือพิมพ์ หนงัสือต ารา นวนิยาย วารสารรายสปัดาห์ รายเดือน โปสเตอร์ แผ่นพบัหรือโบรชวัร์ 
ทุกรายการนีพ้ิมพ์ด้วยระบบออฟเซททัง้สิน้ หรืออาจจะกล่าวได้ว่าการพิมพ์ด้วยระบบออฟเซทมี 
บทบาทเข้ามาแทนท่ีระบบเลตเตอร์เพรสท่ีล้าหลงัไปงานออฟเซทสามารถให้คณุค่าของงานพิมพ์ 
ได้สูง เน่ืองจากมีการผสมผสานของเม็ดสกรีนได้อย่างละเอียด หลกัการพิมพ์ในระบบนี ้มีความ 
แตกตา่งจากการพิมพ์ระบบเลตเตอร์เพรสโดยสิน้เชิง กลา่วคือ 

2.5.5.1 แมพ่ิมพ์เป็นแบบผิวระนาบแทนท่ีจะเป็นตวันนู 
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2.5.5.2 แม่พิมพ์จะรับหมึก แล้วถ่ายทอดภาพไปยังตวักลาง คือผ้ายางแบลงเกต 
แล้วจงึลงไปบนกระดาษ ไมใ่ชเ่ป็นการสมัผสัโดยตรงเหมือนระบบเลตเตอร์เพรส 

2.5.5.3 การท่ีแมพ่ิมพ์เป็นแบบผิวระนาบ   ท าให้สว่นท่ีเป็นภาพท่ีต้องรับหมกึ  และ 
ส่วนท่ีไม่ใช่ภาพ ท่ีจะรับหมึกไม่ได้ อยู่ในระดบัเดียวกัน จึงต้องหาวิธีท่ีจะท าให้ส่วนท่ีเป็นภาพ 
เท่านัน้ท่ีจะรับหมึก และถ่ายทอดไปยงัแบลงเกต ซึ่งท าได้โดยการน าน า้มาเคลือบผิวส่วนท่ีไม่ใช่ 
ภาพ แล้วปล่อยให้ส่วนท่ีเป็นภาพ (ซึ่งไม่รับน า้หมึก) รับหมึก ดงันัน้ระบบออฟเซทจึงมีน าเข้ามา
เก่ียวข้องด้วย 
 

 
ภำพ 2.9 การพิมพ์ระบบออฟเซท 

     ที่มำ : http://www.wintiprinting.com/flexo.html 
 

2.5.6 การพิมพ์ระบบซิลค์สกรีน การพิมพ์ซิลค์สกรีน ก็คือการน าผ้าไหม (silk) ท่ีผลิต 
ขึน้มาเพ่ือการพิมพ์นีโ้ดยเฉพาะน ามาซึ่งให้ตงึ กบัขอบไม้หรือกรอบโลหะ แล้วสร้างภาพขึน้บนผ้า 
ไหมซึง่มีสภาพเป็นฉากพิมพ์ (screen) ปิดกนัในสว่นท่ีไมต้่องการให้เกิดเป็นภาพทึบตนั และปลอ่ย 
ให้ส่วนท่ีต้องการให้เป็นภาพโปร่งไว้ การพิมพ์ปิดกัน้ผ้าไหมนีมี้หลายวิธีการ เช่น ระบายด้วยสี 
น า้มนั แซลแลค ฟิล์ม ตลอดจนถึงการใช้กาวกับนํ้ายาไวแสงปิดกัน้ และเม่ือน าแผ่นฟิล์มไปวาง 
ทาบลงบนสิ่งท่ีจะพิมพ์ทัง้รูปทรง 3 มิติ หรือแผ่นเรียนท่ีมีพืน้ผิว ไม่ขรุขระมาก เช่น กระดาษ ผ้า 
แก้ว พลาสติก โลหะ ไม้ ฯลฯ แล้ว หยอดสีลงบนแม่พิมพ์ใช้ยางปาด (squeegee) ท่ีมีผิวหน้าตดั 
เรียบ ปาดดนัสีให้ผา่นแมพ่ิมพ์ทะลอุอกไปตดิบนพืน้รองรับ ซึง่ก็จะได้ภาพพิมพ์ตามท่ีต้องการ การ 
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พิมพ์ด้วยระบบซิลค์สกรีนนีมี้บทบาทกบัภาชนะบรรจภุณัฑ์เป็นอย่างมาก เพราะเป็นวิธีเดียว ท่ีจะ 
พิมพ์บนวสัดหุรือภาชนะผิวโค้ง เช่น ขวดแก้ว ขวดพลาสติก กระป๋องโลหะท่ีผ่านการขึน้รูปแล้ว 
จากการพิมพ์ระบบตา่งๆ ท่ีกลา่วมาแล้ว จะเห็นวา่มีเทคนิคและระบบการพิมพ์ท่ีน ามาใช้ พิมพ์บน 
บรรจุภัณฑ์ มากมายหลายกรรมวิธี และมิใช่ว่าจะมีแต่กรรมวิธีท่ีกล่าวมาแล้วเท่านัน้ ระบบการ 
พิมพ์ในปัจจบุนั นบัวา่มีการพฒันาก้าวหน้าไปมาก ระบบการพิมพ์ตา่งๆ ถกูคดิค้นมามากมาย แต ่
ถึงอย่างไรก็เป็นการ แตกยอดออกไปในกระบวนการพิมพ์ 4 ประการ หรือการประสานกันใน
เทคนิค กรรมวิธีท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้น เช่น การพิมพ์ระบบอิงค์เจ็ค เป็นการพิมพ์ด้วยการยิงหมึก
ออกมาเป็น จดุประกอบเป็นตวัอกัษร และข้อความตอ่เน่ืองบน บรรจภุณัฑ์ก็ พฒันาขึน้มาแทนการ
พิมพ์ แบบ stencil และ silk screen การพิมพ์ระบบแพด (pad transfer printing) ก็เป็นการ 
ประสานหลกัการ ระหว่างการพิมพ์ระบบออฟเซท ซิลค์สกรีนและเฟลกโซ เพ่ือให้พิมพ์บนวตัถท่ีุมี 
พืน้ผิวตา่งระดบักนัได้ เป็นต้น (ระบบการพิมพ์, 2559) 
 

 
 

ภำพ 2.10 การพิมพ์ระบบซิลค์สกรีน 
       ที่มำ : http://www. th.huataogroup.com 

 
2.5.7 การพิมพ์ดิจิตอล (Digital Printing) เป็นการพิมพ์ ท่ีใช้เคร่ืองพิมพ์ต่อพ่วงกับ 

คอมพิวเตอร์ โดยรับข้อมลูภาพจากคอมพิวเตอร์มาพิมพ์ 
2.5.7.1 การพิมพ์แบบถ่ายโอนความร้อน  (Thermal Transfer Printing)   ซึง่ใช้หลกั  

การ ถ่ายความร้อนจากหวัพิมพ์ไปยงัฟิล์มท่ีเคลือบด้วยหมึกพิมพ์ท าให้หมึกพิมพ์หลุดไปเกาะติด 
กบัวสัดใุช้พิมพ์จนเกิดเป็นภาพ 

2.5.7.2 การพิมพ์แบบพน่หมกึ / อิงค์เจ็ท  (InkJet Printing)   ซึง่ใช้หลกัการพน่หยด 
หมกึเล็กๆ จากหวัพน่ไปสร้างเป็นภาพบนวสัดใุช้พิมพ์ 

http://th.huataogroup.com/screen-printing-materials/43385936.html
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2.5.7.3 การพิมพ์แบบไฟฟ้าสถิต    (Electrostatic Printing)   ซึง่ใช้หลกัการควบคมุ  
ล าแสงสร้างภาพเป็นประจุไฟฟ้าบนกระบอกโลหะแล้วให้ผงหมึกไปเกาะบนกระบอกโลหะตาม 
บริเวณท่ีมีประจุอยู่เกิดเป็นภาพท่ีถูกถ่ายทอดไปเกาะติดบนวัสดุใช้พิมพ์อีกท่ีหนึ่ง (บริษัท 
สพุริมพริน้ท์ จ ากดั, 2560) 
 
2.6 ศึกษำข้อมูลเกี่ยวกับกล่องใส่สินค้ำ 
 2.6.1 ความหมาย ความส าคญั การจดั แสดงสินค้า หมายถึง วิธีการน าเสนอสินค้าหรือ
ความคดิให้แก่ผู้คนทัว่ไปได้พบเห็นเพ่ือให้ผู้ ท่ีคาด วา่จะเป็นลกูค้ามีโอกาสพบเห็นและตดัสินใจซือ้
สินค้านัน้ นอกจากนีย้งัเป็นการปลกูฝังคา่นิยม หรือสร้างความเป็นเอกลกัษณ์ให้กบัร้านค้าอีกด้วย 
ความส าคญัของการจดัแสดงสินค้าเป็น ปัจจยัท่ีช่วยให้กิจการใหญ่หรือเล็กประสบความส าเร็จมี
ยอดขายสงูตลอดเวลา วตัถปุระสงค์ของ การจดัแสดงสินค้าเพ่ือส่งเสริมการขายแนะน าสินค้าท่ีมี
อยูใ่นร้านเป็นการ Impulse Buying เพ่ือ เป็นการสร้างเอกลกัษณ์และสร้างคา่นิยมท่ีดีให้กบัร้านค้า 

ขัน้ตอนการขนสง่สินค้าจากสถานท่ีต้นทางไปยงัปลายทางท่ีก าหนดไว้ลว่งหน้า โดย
การขนสง่ผา่นทางถนน ทางรถไฟ การ ขนสง่ทางทะเล การขนสง่อากาศ สินค้าพิเศษบางอยา่งอาจ
จดัสง่ผา่นทางเครือขา่ยอ่ืน ๆ เชน่ทอ่ส าหรับสินค้าเหลวและเครือ ขา่ยคอมพิวเตอร์เชน่อินเทอร์เน็ต
หรือเครือข่ายกระจายเสียงส าหรับข้อมลูอิเล็กทรอนิกส์ กระบวนการในการส่งมอบสินค้าเรียกว่า
การจดัจ าหน่าย กระบวนการจดัส่งท่ีมีประสิทธิภาพส าหรับการจ าหน่ายสินค้าเรียกว่าการ ขนส่ง 
บริษัทท่ีเช่ียวชาญในการจดัสง่สินค้าเชิงพาณิชย์จากจดุผลิตหรือท่ีเก็บสินค้าไปยงัจดุขายโดยทัว่ไป
จะเรียกว่าผู้จดั จ าหน่าย ในขณะท่ีผู้ ท่ีเช่ียวชาญในการจดัส่งสินค้าไปยงัผู้บริโภคเรียกว่าผู้บริการ
จดัสง่ 

เดลิเวอร่ีก็คือบริการจดัส่งถึงท่ี เม่ือท่านสัง่สินค้า/บริการจากทางร้าน ก็จะมีสินค้า/
บริการส่งให้ท่านในทนัที เช่น การจดัส่งดอก ไม้ พวงหรีดงานศพ สินค้าไอที การจดัส่งอาหารและ
อ่ืนๆ อีกมากมาย เป็นต้น บริการนีเ้พิ่มความสะดวกสบายให้กับลูกค้า เพราะ ไม่ต้องเสียเวลา
เดินทางมาซือ้ท่ีร้านด้วยตวัเองและอาจมีบริการเก็บเงินปลายทาง ด้วย บริการเดลิเวอร์จึงมีอตัรา
การเติบโตสงู เน่ืองจาก สงัคมเมือง ปัญหารถติด มลพิษ เวลาเป็นสิ่งส าคญั ลกูค้าส่วนใหญ่ชอบ
อยูก่บั บ้าน สัง่อาหาร สงัของ 

2.6.2 บทบาทและประเภทของส่ือโฆษณากบัร้านค้าปลีก การโฆษณาได้มีบทบาท ในการ
จ าหนา่ยสินค้าอปุโภคบริโภค เป็นการเผยแพร่ข้อมลูข่าวสารเก่ียวกบัสินค้าหรือบริการให้ ผู้บริโภค
ได้ทราบ การโฆษณาของร้านค้าปลีกแบง่ได้เป็น 2 ประเภท คือ การโฆษณาเพ่ือส่งเสริม การขาย
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สินค้าโดยตรงและการโฆษณาเพ่ือสง่เสริมสถาบนั ส่ือโฆษณาท่ีผู้ ค้าปลีกสามารถเลือกใช้ได้หลาย
ประเภท คือ Newpaper, Magazine, Direct Mail, Television, Radio, Outdoor 
Advertising 

2.6.2.1 ลกัษณะของกิจการค้าปลีกกบัการจดัเสองสินค้า กิจการเกือบทกุประเภท 
จะใช้การจดัแสดงสินค้าช่วยในการส่งเสริมการขาย แตกตา่งว่าจะใช้เพ่ือสร้างยอดขาย หรือสร้าง
คา่นิยม สร้างภาพลกัษณ์ให้กบัสินค้าหรือบริการในการด าเนินงานการจดัแสดงสินค้า กิจการอาจ
จดัเองหรือจ้างผู้ เช่ียวชาญมาด าเนินการให้ขึน้อยู่กับขนาดและลกัษณะของกิจการ งบประมาณ 
เช่น กิจการค้าปลีกขนาดเล็กพืน้ท่ีของร้านไม่มากนกัไม่จ าเป็นต้องมีฝ่ายจดัแสดง กิจการจดัแสดง
เองได้ท่ีส าคญัต้องเน้นบรรยากาศภายในร้านสะอาด สะดวก สะดุดตาน่าสนใจ สามารถเรียก
ความสนใจจากลกูค้าได้ แตถ้่าเป็นกิจการค้าปลีกขนาดใหญ่มีพืน้ท่ีมากก็จ าเป็น จะต้องมีฝ่ายจดั
แสดงท่ีมีความเช่ียวชาญมาด าเนินการจดัแสดงสินค้า 

2.6.2.2 สภาพภายนอกและภายในร้ านค้าปลีก สภาพภายนอกร้านค้า 
เปรียบเสมือนหน้าตาหรือเคร่ืองแตง่กายของคนท่ีจะเชิญชวนให้ลกูค้าอยากเข้าร้านหรือไม่ ดงันัน้ 
พ่อค้าปลีกต้องตรวจสอบสภาพภายนอกของร้านค้าตนเองโดยดจูากตวัอาคาร ทางเดินเข้า -ออก 
ของร้านท่ีจอดรถส าหรับลกูค้าหน้าร้าน หน้าตา่งโชว์ 

2.6.2.3 สภาพภายในร้านค้า เม่ือสภาพภายนอกร้านดึงดูดใจให้ลูกค้าเข้าร้าน 
แล้วสภาพภายในก็ควรให้ลกูค้าเกิดความประทบัใจในการเดินเลือกซือ้สินค้า สภาพภายในร้านค้า 
ท่ีกิจการควรให้ความสนใจคือ ทางด้านเข้า-ออก บรรยากาศภายในร้าน ความสะอาดของร้าน การ
จดัวางสินค้าเป็นหมวดหมูต่ามชนิดตามประเภทของสินค้า 

2.6.2.4 หลักและเคร่ืองมือในการจัดแสดงสินค้า หลักการจัดแสดงสินค้ามี 4 
ประการ 

1) การวางแผนจดัแสดงสินค้าลว่งหน้า  
2) ศกึษาตวัสินค้าท่ีน ามาจดัแสดง  
3) ประสานงานกบัฝ่ายขาย  
4) ความคดิริเร่ิมสร้างสรรค์ 
เคร่ืองมือในการจดัแสดงสินค้า กิจการควรมีเคร่ืองมือท่ีจะใช้ในการจัด 

แสดงไว้บ้าง เช่น เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ลวด เชือกเข็มหมุด ไขขวงขนาดต่างๆ ฆ้อน มีดคตัเตอร์ Staple 
และ Staple Gun กระดาษสี กระดาษแข็ง สีสเปรย์ โฟม ไม้ ส าลี เป็นต้น 
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2.7 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับกฎหมำยที่เก่ียวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 
ความส าคญัของกฎหมายท่ีเก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ นับวันจะมีมากยิ่งขึน้ เน่ืองจากความ 

ต่ืนตวัของผู้บริโภคและกระแสโลกานวุตัร กระตุ้นให้รัฐบาลต้องออกกฎหมายควบคมุ 
2.7.1 กฎหมายท่ีเก่ียวกบับรรจภุณัฑ์ 

2.7.1.1 พระราชบัญญัติมาตราชั่งตวงวัด พ.ศ. 2466 พ.ร.บ. ฉบับนีร่้างขึน้เพ่ือ 
คุ้มครองผู้บริโภคให้ได้บริโภคสินค้าตามปริมาณท่ีก าหนด ซึ่งจะได้ผลดีเพียงใดขึน้อยู่กับความ 
ร่วมมือของผู้ประกอบการในการดแูลเอาใจใสใ่นการบรรจสุินค้าของตนเองให้ถกูต้องตามกฎหมาย 
โดยครอบคลุมสินค้าท่ีผลิตแล้วจัดจ าหน่ายในประเทศ และยังรวมถึงสินค้าหีบห่อท่ีน าเข้าหรือ 
ส่งออกนอกราชอาณาจกัร ดงันัน้ อุปกรณ์หรือเคร่ืองจักรใดๆ ท่ีใช้ในการชัง่ตวงวัดจะต้องได้รับ 
ใบรับรองสว่นหน่วยท่ีแสดงปริมาณของสินค้าตามมาตรชัง่ตวงวดั ควรใช้ระบบเมตริกและตวัเลขท่ี 
ใช้ สามารถใช้ตวัเลขอารบิคหรือตวัเลขไทยได้ ขนาดของตวัเลขและตวัอกัษรท่ีใช้ต้องไม่เล็กกวา่ 2 
มิลลิเมตรนอกจากนีใ้นประกาศกระทรวงพาณิชย์ฉบับล่าสุด ฉบับท่ี 13 ปี พ.ศ. 2539 ได้ 
ก าหนดให้สินค้าบางประเภท บรรจุสินค้าตามปริมาณท่ีก าหนด ผลิตภัณฑ์อาหารท่ีก าหนดให้ 
บรรจุตามปริมาณท่ีก าหนด ระบุอยู่ในบญัชีท้ายประกาศดงักล่าว ประกอบด้วย อาหารปรุงแต่ง 
เคร่ืองดื่ม และน า้ส้มสายช ู

2.7.1.2 พระราชบญัญัติอาหาร พ.ศ. 2522 สาระส าคญัในพระราชบญัญัติฉบบันี ้
สามารถแบง่เป็น 2 สว่น คือ การขึน้ทะเบียนต ารับอาหาร และการขึน้ทะเบียนฉลากอาหาร 

1. การขอขึน้ทะเบียนต ารับอาหาร ตามพระราชบญัญตัอิาหาร  
พ.ศ. 2522 ก าหนดให้ผู้ ผลิตหรือผู้ น าเข้าซึ่งอาหารควบคุมเฉพาะ ต้องน าอาหารนัน้มาขอขึน้
ทะเบียน ต ารับอาหารก่อน เม่ือได้รับใบส าคญัการขึน้ทะเบียนแล้ว จงึผลิตหรือน าเข้าเพ่ือจ าหน่าย
ได้ หากฝ่าฝืนต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 2 ปี หรือปรับไม่เกิน 20,000 บาท หรือทัง้ปรับทัง้จ า 
ประเภท อาหารท่ีต้องขอขึน้ทะเบียนต ารับอาหาร แบง่ออกเป็น 3 กลุม่ใหญ่ๆ คือ 

- อาหารควบคมุเฉพาะ มี 39 ประเภท 
- อาหารท่ีก าหนดคณุภาพหรือมาตรฐานมี 9 ประเภท  
- อาหารท่ีก าหนดให้เป็นอาหารท่ีต้องมีฉลาก มี 2 กลุม่คือ 

1. กลุม่อาหารท่ีต้องสง่มอบฉลากให้คณะกรรมการอาหารและ 
ยา (อย.) พิจารณาก่อนน าใช้ 

2. กลุม่อาหารท่ีไมต้่องสง่มอบให้คณะกรรมการอาหารและยา  
(อย.) พิจารณา 
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2. การขอขึน้ทะเบียนฉลากอาหาร อาหารควบคุมเฉพาะท่ีก าหนด 
คณุภาพ และท่ีก าหนดให้มีฉลากต้องขึน้ทะเบียนอาหารและขออนญุาตใช้ฉลาก เม่ือได้รับอนญุาต 
แล้วจงึท าการผลิตอาหารท่ีต้องขออนญุาตใช้ ฉลากอาหารมี 4 กลุม่คือ 

2.1 อาหารควบคุมเฉพาะท่ีผลิตจากสถานท่ีผลิตท่ีไม่เข้าข่ายเป็น 
โรงงาน คือ มีเคร่ืองจกัรตัง้แต่ 5 แรงม้า หรือคนงาน 7 คนขึน้ไป ฉลากอาหารท่ีใช้ของกลุ่มนีจ้ะ 
เร่ิมต้นด้วยตัวอักษร "ผ" โดยท่ี "นป" หมายถึง นํ้าปลา "ซ” หมายถึง นํ้าส้มสายชูซึ่งเป็นอาหาร 
ควบคุมเฉพาะใน 39 ประเภท ในกรณีท่ีผลิตจาก ผู้ ผลิตในประเทศท่ีไม่เข้าข่ายโรงงาน 
อตุสาหกรรมจะใช้อกัษรย่อ "ฉผ" หมายถึง ฉลากผลิต ดงันัน้บนทะเบียนฉลากอาหารจะกลายเป็น 
"ฉผนป" และ "ฉผช” ตามล าดบั ส่วนหมายเลขท่ีตาม คือ หมายเลขท่ีและปีท่ีได้รับการขึน้ทะเบียน 
ฉลากอาหารนัน้ๆ ส่วนอาหารท่ีน าเข้า จะใช้อกัษร "ส" แทน "ผ" และ "ฉ" ในปี พ.ศ. 2536 กระทรวง
สาธารณสุขอนุญาตให้ขึน้ทะเบียนท่ีส านักงานสาธารณสุขจงัหวัดของแต่ละท่ีได้ ดงันัน้จึง เกิด
อักษรตวัย่อของจังหวัดน าหน้าอักษรรหัส เช่น การขอขึน้ทะเบียนฉลากอาหารท่ีนครปฐมจะมี 
ตวัอกัษรยอ่ นฐ. ระบไุว้ในเคร่ืองหมาย อย. ด้วย 

2.2 อาหารท่ีถกูก าหนดคณุภาพหรือมาตรฐาน  
2.3 อาหาร ท่ีถูกน า เ ข้าประ เทศเ พ่ื อจ า หน่ายซึ่ ง ไม่ ใช่อ าหาร         

ควบคมุเฉพาะ 
2.4 อาหารอ่ืนท่ีมีการจ าหน่ายและรัฐมนตรีออกประกาศก าหนดให้  

เป็นอาหารท่ีต้องมีฉลาก คือ อาหารประเภทท่ี 1 ท่ี 2 และบางส่วนของประเภทท่ี 4 ตามท่ีประกาศ 
ก าหนดให้มีฉลากท่ีได้รับอนุญาตจากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา ซึ่ง ต้องมีข้อมูล 
ดงัตอ่ไปนี ้

2.4.1 เคร่ืองหมายเลขทะเบียนหรือเลขอนุญาตใช้ฉลาก อาหาร 
พร้อมปีท่ีให้อนญุาต ซึ่งอาจเขียนเต็ม เช่น 2541 หรือเขียนย่อ เช่น 41 ก็ได้ ผู้ ท่ีได้รับใบส าคญัการ
ใช้ฉลากอาหารแล้วให้แสดงเลขท่ีอนุญาตในฉลากอาหารด้วยตวัอักษรบน กว่า 2 มิลลิเมตรใน
กรอบพืน้สีขาว โดยสีของกรอบให้ตดักบัพืน้ฉลาก 

2.4.2 น า้หนกัสทุธิหรือปริมาณสทุธิ ซึง่หมายถึงน า้หนกัหรือ 
ปริมาตรของอาหารท่ีไมร่วมภาชนะบรรจ ุสว่นน า้หนกัอีกประเภทท่ีให้แสดง คือ นํ้าหนกัเนือ้อาหาร 
(Drained Weight) ซึ่งเป็นน า้หนักของอาหารท่ีเป็นเนือ้หรือของแข็งโดยได้กรองส่วนท่ีเป็น 
ของเหลวแยกออกแล้ว 
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2.4.3 ช่ือภาษาไทย  ก าหนดให้ใช้อกัษรสีเดียวกนั  ซึง่อาจมี 
ช่ือ ได้ 2 สว่นคือ 

• ช่ือตามกฎหมายท่ีก าหนดให้เรียกผลิตภัณฑ์นัน้ 
เชน่ บะหม่ีกึ่งส าเร็จรูป 

• ช่ือทางการค้า (Brand Name) 
2.4.4 ส่วนประกอบท่ีส าคัญ โดยประมาณ การระบุ  

สว่นประกอบนีต้้องระบปุริมาณเป็นร้อยละของน า้หนกั และเรียงจากปริมาณมากไปหาน้อย 
• การระบุส่วนประกอบหรือวัตถุปรุงแต่งรสอาหาร 

ส่วนประกอบของอาหาร บางประเภท ท่ีใช้เติมลงในอาหาร อาจเป็นอนัตรายหรือก่อให้เกิดอาการ 
แพ้ แก่ผู้บริโภคบางกลุม่ ดงันัน้ จงึสมควรอยา่งยิ่งท่ีจะต้องแจ้งชนิด หรือ ปริมาณของสว่นประกอบ 
หรือวตัถุปรุงแตง่ รสอาหารตา่ง ๆ เช่นการใช้ผงชูรส การใช้วตัถุกันเสีย การเจือสี การแตง่รสหรือ 
กลิ่น เป็นต้น 

• ระบวุนัท่ีผลิตหรือวนัท่ีหมดอาย ุโดยปกตอิาหารท่ีมี 
อายุการเก็บยาวนาน เช่น อาหารกระป๋อง มกัจะระบุวนัท่ีผลิต ในทางตรงกันข้ามอาหารท่ีมีอายุ 
การเก็บสัน้ เชน่ อาหารนม เป็นต้น จะระบวุนัท่ีหมดอายหุรือวนัท่ีควรบริโภคก่อน 

• ช่ือผู้ผลิต ผู้จ าหนา่ย หรือผู้น าเข้าพร้อมท่ีอยู่ 
• ค าแนะน าในการเก็บรักษาและในการปรุงอาหาร 

หรือการเตรียมเพ่ือบริโภค เช่น อาหารบางจ าพวกอาจจะต้องเก็บในสภาพเย็น หรืออาหารท่ีใช้อุ่น 
ในไมโครเวฟ จ าต้องบอกวิธีการปรุง ค าแนะน าสิ่งเหล่านีเ้ป็นสิ่งจ าเป็นมาก ในการท่ีผู้บริโภคจะ 
สามารถบริโภคอาหารท่ีมีคณุภาพและคณุคา่ทางโภชนาการตามท่ีได้คาดหวงัไว้ 

• ข้อควรระวงัหรือค าเตือน และวิธีปอ้งกนัอนัตรายท่ี 
เกิดขึน้ (ถ้ามี) ค าเตือนเหล่านีพ้บได้จากอาหารจ าพวกชูก าลงั หรืออาหารท่ีทานแล้วท าให้อยาก 
ทานอีก เชน่ เคร่ืองดื่ม ผสมคาเฟอีน เป็นต้น 

2.7.1.3 พระราชบญัญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 พระราชบญัญัติคุ้มครอง 
ผู้บริโภค พ.ศ. 2522 ถือได้วา่เป็นกฎหมายฉบบัแรกของประเทศไทยท่ีมีการจดัตัง้หนว่ยงานของรัฐ
ขึน้ เพ่ือคุ้มครองสิทธิของผู้บริโภคโดยตรง เน่ืองจากกฎหมายอ่ืน ๆ ท่ีบญัญตัขิึน้ควบคมุผู้ประกอบ 
ธุรกิจนัน้ เป็นการคุ้มครองสิทธิของผู้ บริโภคทางอ้อม ผู้ บริโภคจึงไม่อาจใช้สิ ทธ์ิของผู้ บริโภค
ทางอ้อม ผู้บริโภคจงึไมอ่าจใช้สิทธิในการฟ้องร้องผู้ประกอบธุรกิจ 
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ตอ่ศาลอาญาได้ สว่นการด าเนินการ ทางแพง่ ก็เป็นภาระ  และเสียคา่ใช้ 
จา่ยมาก อีกทัง้ผู้บริโภคสว่นใหญ่ ยงัไมอ่ยูใ่นฐานะท่ีจะด าเนินคดีด้วยตนเองได้ วิธีการ ด าเนินการ
ตามพระราชบญัญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 ได้บญัญัติให้องค์กรของรัฐมีอ านาจ หน้าท่ีใน
การควบคุม ก ากับดูแลและประสานงาน การปฏิบัติงานของส่วนราชการต่างๆ เพ่ื อให้ ความ
คุ้ มครองผู้ บริโภครวมทัง้เป็นหน่วยงานท่ีให้ผู้ บริโภค ได้ใช้สิทธิร้องเรียนเพ่ือขอให้ได้รับการ 
พิจารณาและชดเชยความเสียหายเม่ือถกูผู้ประกอบธุรกิจละเมิดสิทธิของผู้บริโภค 

1. สิทธิของผู้บริโภค ผู้บริโภคมีสิทธิจะได้รับความคุ้มครองตาม กฎหมาย 
4 ข้อ ดงันี ้

1.1 สิทธิท่ีได้รับขา่วสารรวมทัง้ค าพรรณนาคณุภาพท่ีถกูต้อง และเพียง  
พอเก่ียวกบัสินค้า และบริการ 

1.2 สิทธิท่ีจะมีอิสระในการเลือกหาสินค้าและบริการโดยปราศจากการ 
ผกูขาด 

   1.3 สิทธิท่ีได้รับความปลอดภยัจากการใช้สินค้าหรือบริการ 
 1.4 สิทธิท่ีจะได้ชดเชยความเสียหายจากการใช้สินค้าหรือบริการ 

2. องค์กรของรัฐตาม พ.ร.บ. องค์กรของรัฐท่ีจดัตัง้ขึน้เพ่ือคุ้มครองสิทธิ 
ของผู้บริโภคทัง้ 4 ข้อข้างต้นนี ้คือ ส านกังานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) มีการแบ่ง 
การคุ้มครองผู้บริโภคเป็น 2 ด้าน คือ ด้านโฆษณา (มีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา) และด้าน 
ฉลาก (มีคณะกรรมการว่าด้วยฉลาก) ตา่งก็มีคณะอนกุรรมการย่อยลงไปอีกเพ่ือสอดส่องดแูลรับ 
เร่ืองร้องทกุข์ พิจารณาความผิดท่ีเกิดขึน้ทัง้ในกรุงเทพฯ และจงัหวดัอ่ืน ๆ 

3. การคุ้มครองผู้ บริโภคด้วยฉลากสินค้า ความหมายของฉลากตาม 
พระราชบัญญัติคุ้ มครองผู้ บริโภค พ.ศ. 2522 มีดังนี  ้คือ ค าว่า ฉลาก ตามมาตรา 3 แห่ง 
พระราชบญัญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 ก าหนดให้หมายความถึง รูป รอยประดิษฐ์ กระดาษ 
หรือสิ่งอ่ืนใด ท่ีท าให้ปรากฏข้อความเก่ียวกับสินค้า ซึ่งแสดงไว้ท่ีสินค้าหรือภาชนะบรรจุหีบห่อ 
บรรจสุินค้า สอดแทรกหรือรวมไว้กบัสินค้าหรือภาชนะบรรจสุินค้า และหมายความรวมถึงเอกสาร 
หรือคู่มือส าหรับใช้ประกอบสินค้า พร้อมทัง้ป้าย ท่ีติดตัง้ หรือแสดง ไว้ท่ีสินค้า หรือภาชนะบรรจุ 
หีบห่อท่ีบรรจุสินค้านัน้ ส่วนสินค้าควบคุมฉลากจากต่างประเทศ ท่ีน าเข้ามาขาแสนค าควบคุม
ฉลากจากต่างประเทศ ท่ีน าเข้ามาขายในประเทศไทย ต้องท าฉลากเป็นข้อความภาษาไทย มี
ความหมายตรงกับข้อความในภาษาต่างประเทศ โดยระบุ ช่ือพร้อมสถานท่ี ประกอบการของผู้
ได้รับใบอนญาตให้น าเข้าสินค้านัน้ และต้องมีรายละเอียด เก่ียวกับสินค้าตามประกาศท่ี
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คณะกรรมการว่าด้วยฉลากได้ก าหนดไว้ในแตล่ะประเภทของสินค้า สินค้าท่ีก าหนดให้เป็นสินค้า
ควบคมุฉลาก  

2.7.1.4 พระราชบญัญตัิมาตรฐานอตุสาหกรรม พ.ศ. 2511 ส านกังาน มาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม หรือรู้จกักนัในนามของ "สมอ." เป็นหน่วยงานระดบักรม สงักดั กระทรวง
อุตสาหกรรม   โดยได้รับการจัดตัง้ขึน้ตามพระราชบญัญัติมาตรฐาน  ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
พ.ศ. 2511 จึงนบัได้ว่า สมอ. เป็นสถาบนัมาตรฐานแห่งชาติ โดยมีหน้าท่ี หลกั คือ การก าหนด
มาตรฐานอตุสาหกรรม (มอก.) การรับรองระบบคณุภาพ รับรอง ความสามารถของห้องปฏิบตัิการ
ทดสอบและสอบเทียบ นอกจากนีย้ังมีหน้าท่ีเป็นส่ือกลางกับ องค์กรท่ีเก่ียวข้องทัง้โลก เช่น 
องค์การค้า ระหว่างประเทศว่าด้วยมาตรฐาน (InternationaOrganization For Standardization) 
หรือท่ีรู้จกักนัแพร่หลายว่า ISO องค์การโลก (World Trade Organization หรือ WTO) และองค์กร
อ่ืน ๆ การจดั หมวด หมู ่ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรมท่ีมีอยูอ่ยา่งมากมายนัน้ ทาง สมอ. มีระบบการจดั
หมวดหมู่เป็นไปตามท่ี ISO ได้พฒันาขึน้ มีช่ือว่า International Clasification For Standard หรือ
เรียกยอ่วา่ ICS และ ประกาศใช้เป็นครัง้แรกในปี พ.ศ. 2535 

1. ความหมายของมาตรฐานอุตสาหกรรม มาตรฐานอุตสาหกรรม คือ 
ข้อก าหนดทางวิชาการท่ีส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรมได้จดัท าขึน้ เพ่ือเป็นแนวทาง 
แก่ผู้ประกอบธุรกิจในการผลิต สินค้าให้มีคุณภาพในระดับท่ีเหมาะสมกับการใช้งานมากท่ีสุด 
เคร่ืองหมายมาตรฐานเหล่านีจ้ะเป็นหลกัฐานของทางราชการ และเป็นเคร่ืองพิสจูน์บง่ชีว้่าสินค้า 
หรือผลิตภณัฑ์ท าขึน้ได้ตามมาตรฐาน เคร่ืองหมายมาตรฐานจะช่วยเพิ่มความเช่ือถือในสินค้าและ 
ธุรกิจ ข้อส าคญัท่ีสดุก็คือคณุภาพของผลิตภณัฑ์ท่ีก าหนดในมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรมนน่ 
จะอยู่ในระดบัท่ีเหมาะสม เป็นท่ียอมรับ ผู้ประกอบธุรกิจสามารถรักษาคณุภาพของผลิตภัณฑ์เห 
สม่ําเสมอได้ตลอด ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมด าเนินการก าหนดมาตรฐาน 
อตุสาหกรรมขึน้เพ่ือเป็นแนวทางแก่ผู้ประกอบธุรกิจ ให้ผลิตสินค้าท่ีมีคณุภาพตามมาตรฐาน อน 
เป็นการเพิ่มความเช่ือถือในคุณภาพของสินค้าไทยทัง้ตลาดภายในและต่างประเทศและเพ่ือ 
ประหยดัทรัพยากร พร้อมทัง้ลดต้นทนุการผลิต 

2. วัตถุประสงค์ของการมีมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  สามารถ      
จ าแนกได้ ดงันี ้

2.1 เพ่ือสร้างความเช่ือถือผลิตภณัฑ์ท่ีท าในประเทศด้วยการ ปรับปรุง
คณุภาพให้ดีขึน้ 
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2.2 เพ่ือสร้างความเป็นธรรมในการซือ้ขาย ขจดัปัญหาและ อปุสรรค
ทางการค้าตา่งๆ 

2.3 เพ่ือสร้างความปลอดภยัในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชน 
2.4 เพ่ือให้เกิดการประหยดัทรัพยากรและคา่ใช้จา่ยในการใช้งาน และ

การผลิต 
2.5 เพ่ือเป็นส่ือเช่ือมโยงในอตุสาหกรรมตอ่เน่ือง  และ  ประสานกนัได้ 

พอดี 
 เม่ือผู้ประกอบธุรกิจรายใดท่ีต้องการแสดงเคร่ืองหมายมาตรฐาน 

หรือ เคร่ืองหมายรับรองคุณภาพของผลิตภัณฑ์ จะต้องย่ืนค าขอรับใบอนุญาต เม่ือส านักงาน 
มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมตรวจสอบโรงงานและผลิตภัณฑ์แล้วว่าสามารถท าได้ตาม 
มาตรฐานอยา่งสม่าํเสมอ จะอนญุาตให้แสดงเคร่ืองหมายมาตรฐานได้ 

3. เคร่ืองหมายมาตรฐาน เป็นเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
ทัว่ไป เชน่ เคร่ืองอปุโภคบริโภค เป็นต้น 

4.  เคร่ืองหมายมาตรฐานบังคับ ผลิตภัณฑ์ใดท่ีก าหนดไว้ว่าเป็น 
มาตรฐานบงัคับ ผู้ ผลิต ผู้น าเข้า และผู้ จ าหน่ายจะต้องผลิต น าเข้า และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ี 
เป็นไปตามมาตรฐานเท่านัน้ โดยมีเคร่ืองหมายมาตรฐานบงัคับแสดง เช่น ผงซักฟอก ถังก๊าซ 
ปิโตรเลียม บลัลาสต์ ส าหรับหลอดฟลอูอเรสเซนต์ เหล็กเส้น เสริมคอนกรีต เป็นต้น 

5.  อ ง ค์ ก ร ท่ี รั บผิ ดชอบพระ ร าชบัญญั ติ เ ก่ี ย ว กับบร ร จุ ภัณ ฑ์  
พระราชบญัญตัท่ีิเก่ียวข้องกบับรรจภุณัฑ์รับผิดชอบโดยองค์กรตอ่ไปนี ้

 5.1 ส านกังานกลางชัง่ตวงวดั กรมทะเบียนการค้า  กระทรวงพาณิชย์ 
5.2 ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข  

 5.3 ส านกังานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค ส านกันายกรัฐมนตรี 
 5.4 สานกังานมาตรฐานอตุสาหกรรม (สมอ.) กระทรวงอตุสาหกรรม  

2.7.1.5 หน่วยงานของรัฐท่ีรับผิดชอบเก่ียวกบับรรจภุณัฑ์นอกเหนือจากองค์กรท่ี 
รับผิดชอบต่อพระราชบัญญัติทัง้  4 ดังท่ีกล่าวมาแล้วนัน้ ยังมีองค์กรทัง้ส่วนของราชการ 
รัฐวิสาหกิจ และเอกชนท่ีมีกิจกรรมเก่ียวข้องกบับรรจภุณัฑ์ สรุปได้ดงันี ้

1. ส่วนอตุสาหกรรมการเกษตร ส านกังานพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม มีหน้าท่ีรับผิดชอบเก่ียวกับการศึกษา วิเคราะห์และวิจัยข้อมูลทาง 
เทคโนโลยี เศรษฐศาสตร์ อตุสาหกรรมการเกษตร เน้นการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากพืช เพ่ือก าหนด 
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และพัฒนาความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีตามภาวะการตลาดประสานงานจัดหาผู้ ช านาญการ 
เฉพาะด้านเพ่ือฝึกอบรมสมัมนาและให้ค าปรึกษาแนะน าเพ่ือการแก้ไขปัญหา และปรับปรุงเทคนิค 
การผลิตตลอดจนการให้บริการข้อมูลข่าวสารอุตสาหกรรมและข้อมูล ท่ีเก่ียวข้อง แก่สถาน 
ประกอบการ ผลิตบคุลากรในระดบัตา่งๆ ในสถานประกอบการ 

2. ส่วนบรรจุภัณฑ์ ส านักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน กรมส่งเสริม 
อุตสาหกรรม มีหน้าท่ีให้บริการแนะน า ส่งเสริม และพัฒนาบรรจุภัณฑ์แก่ ผู้ประกอบการกลุ่ม 
บุคคล และบุคคลทั่วไปท่ีให้ความสนใจในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ ทัง้ทางด้านวิชาการ ด้าน 
เทคโนโลยี การออกแบบ และอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง โดยวิธีการต่าง ๆ ทัง้การฝึกอบรม สัมมนา 
นิทรรศการ และการจดัประกวด 

3. ศูนย์บริการการออกแบบ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมการส่งออก ใน 
สภาพเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีมีการแขง่ขนักนัทางด้านการค้าขายอย่างตอ่เน่ือง ทกุประเทศจ าเป็นต้อง 
ปรับกลยุทธ์ทางด้านการค้าให้ทันต่อเหตุการณ์และสภาพการแข่งขัน ประเทศไทยได้เล็งเห็น 
ความส าคญัของการพฒันาตวัสินค้าเน่ืองจากคณุภาพและคา่แรงต่าํไมใ่ช่สิ่งจงูใจและข้อได้เปรียบ 
อีกต่อไปในกระแสโลกานุวัตร ดงันัน้จึงสมควรน าการออกแบบมาเป็นเคร่ืองมือช่วยเพิ่มมูลค่า 
สินค้าส าหรับการส่งออก รัฐบาลไทยได้เห็นความส าคัญข้อนีจ้ึงได้จัดตัง้ศูนย์กลางบริการการ
ออกแบบ เม่ือวนัท่ี 29 พฤษภาคม พ.ศ. 2533 เพ่ือมุ่งพฒันาการออกแบบสินค้าส่งออกส าคญั 4 
ชนิด คือ เคร่ืองหนงั อญัมณี ผลิตภณัฑ์พลาสตกิ และของเดก็เลน่ 

4. ศนูย์การบรรจหีุบห่อไทย สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่
ประเทศไทย นโยบายหลกัของศนูย์การบรรจหีุบห่อ นโยบายหลกัของศนูย์การบรรจหีุบห่อไทย คือ 
สนบัสนนุนโยบายการบรรจภุณัฑ์ของ ประเทศ เสริมสร้างขีดความสามารถขององค์กร เพ่ือสนอง
ความต้องการของผู้ประกอบการ รวบรวม แลกเปล่ียน     และบริการข้อมลูด้านการบริการข้อมูล
ด้านวิทยาศาสตร์      และเทคโนโลยีการบรรจภุณัฑ์ ประสานงานระหว่างผู้ผลิตและผู้ใช้ทัง้ในและ
ตา่งประเทศ 

5. สถาบนัค้นคว้าและวิจยัผลิตภณัฑ์อาหารมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์
สถาบัน ค้นคว้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหาร  ( Institute of Food Research and Product 
Development หรือ IFRPD) จดัตัง้ขึน้เม่ือวนัท่ี 30 กนัยายน พ.ศ. 2511 โดยแบง่การบริหารงาน 7 
ฝ่าย และ 1 ศนูย์ ได้แก่ ฝ่ายบริหาร และธุรการทัว่ไป ฝ่ายค้นคว้าและวิจยั ฝ่ายควบคมุคณุภาพ 
ฝ่ายผลิตทดลอง ฝ่ายผลิตภัณฑ์อาหาร ฝ่ายศึกษาสาธิต ฝ่ายวิศวกรรม ศูนย์บริการประกัน 
คณุภาพทางด้านอาหาร 
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6. องค์กรเอกชนท่ีให้การสง่เสริมการบรรจภุณัฑ์อาหาร 
    6.1 สมาคมการบรรจภุณัฑ์ไทย 
    6.2 สถาบนัอาหาร 
    6.3 สถาบนัสัญลักษณ์รหัสแท่งไทย สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศ 

ไทย 
 
2.8 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับเอกสำรและงำนวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 2.8.1 ดวงใจ หทยัวิวฒัน์. (2553)  การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาพฤติกรรมการ
ซือ้อาหารส าเร็จรูป ศึกษาระดบัปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูป 
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย ส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูป ศึกษา
ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางการตลาด กบัพฤติกรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูป และศกึษาปัญหา
และข้อเสนอแนะในการซือ้อาหารส าเร็จรูป ของผู้บริโภคในจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้
ในการวิจยัคือ ประชาชนผู้บริโภคท่ีเลือกซือ้ อาหารส าเร็จรูปในจงัหวดัสุราษฎร์ธานี จ านวน 400 
ราย ใช้วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบบังเอิญเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ได้แก่ 
ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วน เบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่า t- test F - test และการทดสอบไค-
สแควร์ ผลการศึกษาพบว่าผู้บริโภค ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 21 - 30 ปี เป็นโสด การศึกษา
ปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังาน/ ลกูจ้างเอกชน รายได้ 5,001 - 10,000 บาทตอ่เดือน จ านวน
สมาชิกในครอบครัว 3 - 5 คน พฤตกิรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูป พบวา่ผู้บริโภคสว่นใหญ่ซือ้อาหาร
ส าเร็จรูปมากกว่า 10 ครัง้ต่อ เดือน ซือ้อาหารส าเร็จรูปในวนัจนัทร์ - วนัศกุร์ ซือ้อาหารส าเร็จรูป
หลงัจาก 16.00 นาฬิกา ใช้เวลา ในการซือ้ 10 - 20 นาที มีคา่ใช้จา่ย 100 - 200 บาท ซือ้ท่ีร้านขาย
อาหารใกล้บ้าน เหตผุลท่ีเลือก ซือ้อาหารส าเร็จรูป คือ มีความสะดวกในการซือ้ ทราบแหล่งข้อมลู
อาหารส าเร็จรูปด้วยตนเอง ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานี โดยรวมอยู่ในระดบัการตดัสินใจมาก เรียงตามล าดบัคือ ด้าน
ผลิตภณัฑ์ รองลงมาคือด้านการ สง่เสริมการตลาด ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ด้านกระบวนการ
ให้บริการ ด้านช่องทางการจัด จ าหน่าย ด้านพนักงาน/บุคลากร และด้านราคา ตามล าดับ 
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคล กับพฤติกรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูป พบว่าเพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพรายได้ต่อเดือน จ านวนสมาชิกในครอบครัว มี
ความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการซือ้อาหารส าเร็จรูป ของผู้บริโภค ในจงัหวดัสุราษฎร์ธานีอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 2.8.2 ลดัดา โศภนรัตน์. (2546) ท าการวิจยัเร่ือง “อิทธิพลของการออกแบบบรรจภุณัฑ์ต่อ
กระบวนการตดัสินใจของผู้บริโภค”  มีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษา ดงันี ้

1.ผลของภาพประกอบบนบรรจภุณัฑ์ตอ่กรบวนการตดัสินใจของผู้บริโภค 
2. ผลของระดบัความคุ้นเคยกบัตราสินค้าตอ่กระบวนการตดัสินใจของผู้บริโภค 
3. ผลของภาพประกอบบนบรรจุภณัฑ์ และในระดบัความคุ้นเคยกับตราสินค้าตอ่

กระบวนการ    ตดัสินใจขอผู้บริโภคในสินค้าประเภทความเก่ียวพนัต ่าโดยจะท าการวิจัยในเชิง
ทดลอง 2 x 2 แฟคทอเรียลกบักลุ่มผู้ เข้าร่วมการวิจยัท่ีเป็นนิสิตจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั จ านวน
ทัง้สิน้ 120 คน โดยท าการวิจยัในชว่งเดือนเมษายน พ.ศ. 2547 

ผลการวิจัยพบว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบมีภาพประกอบและระดับ
ความคุ้นเคยกับตราสินค้า มีผลกระทบหลักต่อกระบวนการตดัสินใจของผู้บริโภคไม่พบว่าการ
ออกแบบบรรจภุณัฑ์แบบมีภาพประกอบและระดบัความคุ้นเคยกับตราสินค้ามีผลกระทบร่วมกัน
ตอ่กระบวนการตดัสินใจต่อผู้บริโภคแต่อย่างใดและการออกแบบบรรจภุณัฑ์แบบมีภาพประกอบ 
จะมีประสิทธิผลในการเปล่ียนแปลงความเช่ือเก่ียวกบั ตราสินค้า ทศันคตติอ่ตราสินค้า ทศันคติตอ่
บรรจุภัณฑ์และความตัง้ใจซือ้ในทางบวกอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติเม่ือน าเสนอคู่กับระดับ
ความคุ้นเคยกบัตราสินค้าต ่า 
 2.8.3 อภิชา จิวเจริญ. (2548)  ท าการวิจยัเร่ืองการศกึษาความคุ้มคา่ทางด้านการเงินของ
โครงการเพิ่มระบบการพิมพ์ออฟเซตบนกลอ่งกระดาษลกูฟกู การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์ 

1. เพ่ือศึกษาถึงขัน้ตอนกระบวนการผลิตและลักษณะของธุรกิจการพิมพ์ระบบ
ออฟเซตบนกลอ่งกระดาษลกูฟกู 

2. เพ่ือศกึษาความคุ้มคา่ทางด้านการเงินของโครงการเพิ่มระบบการพิมพ์ออฟเซต
บนกล่องลกูฟูกโดยก าหนดให้โครงการมีอาย ุ11 ปีและใช้อตัราคิดลดท่ีร้อยละ11การวิจยัใช้ข้อมลู
ปฐมภมูิมาท าให้การวิเคราะห์เชิงพรรณนาและเชิงปริมาณเพื่อบรรลวุตัถปุระสงค์  

ผลการวิจัยพบว่าทางด้านขัน้ตอนและกระบวนการในการผลิตบรรจุภัณฑ์กล่อง
กระดาษลกูฟกู โดยใช้ระบบการพิมพ์ระบบออฟเซต สามารถแบง่ขัน้ตอนหลกัเป็น 2 ขัน้ตอนคือ 

1. ขัน้ตอนการเตรียมวัตถดุิบและเคร่ืองมือ ได้แก่ การจดัแผ่นกระดาษลกูฟูกลอนอี
และการจดัเตรียมเพลทพิมพ์และไดท์คทั  

2. ขัน้ตอนการผลิตซึ่งมีการน าเทคโนโลยีทางด้านคอมพิวเตอร์เข้ามาช่วยในการ
บวนการผลิตทัง้ด้านการออกแบบโครงสร้างกล่องและการออกแบบกราฟิกบนผิวกลอ่ง เคร่ืองพิมพ์
ท่ีสามารถเลือกใช้ได้มี 2 ประเภท คือ เคร่ืองพิมพ์ออฟเซตแบบปอ้นสีเดียวกบัเคร่ืองพิมพ์ปอ้นแผ่น
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หลายสี  การวิจยัทางด้านการตลาดพบว่ากล่องลูกฟูกทีระบบการพิมพ์ออฟเซต จะมีบทบาทใน
การส่งเสริมการขาย การให้ข้อมลูสินค้าและการสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัสินค้าท่ีบรรจุอยู่ภายในการ
วิเคราะห์สภาวะการแข่งขันพบว่าการกีดกันการเข้าสู่ตลาดของผู้ผลิตรายใหม่ต ่าเน่ืองจากเป็น
ธุรกิจท่ีใช้เงินทุนไม่มากนัก โดยผู้ประกอบการเน้นการแข่งขันท่ีมิใช่ราคาท่ี ได้แก่ การสร้างช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายท่ีสามารถอ านวยความสะดวกให้กับลูกค้า การบริการ ครบวงจรและการ
จดัการสง่เสริมการขาย เป็นต้น ในคณะเดียวกนัผู้ประกอบการต้องค านงึอปุสรรคด้านการผลิตท่ีใช้
หมึกฐานน า้มันท าให้เกิดข้อจ ากัดการเข้าตลาดกลุ่มลูกค้าด้านอาหารและระวังเร่ืองการจัดหา
แหล่งวตัถุดิบ และสดุท้ายการศึกษาความคุ้มค่าทางด้านการเงินพบว่า โครงการมีมูลค่าปัจจุบนั
สุทธิเท่ากับ 81.27 ล้านบาท อัตราผลตอบแทนภายในเท่ากับ 2.83 อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อ
ต้นทุนเท่ากับ 1.14 และระยะเวลาคืนทุนเท่ากับ 3 ปี 10 เดือน 18 วัน และท าการวิเคราะห์การ
ออ่นไหวซึง่พบวา่โครงการมีความเป็นไปได้ในการจดัตัง้ในทกุกรณี 
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บทที่ 3 
 

วธีิกำรด ำเนินงำนวจิยั 
 
 

การด าเนินงานโครงการครัง้นีผู้้ วิจยัได้ศกึษาค้นคว้าข้อมูลเบือ้งต้นท่ีประกอบกับเอกสาร 
และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือน าข้อมูลท่ีได้มาเป็นพืน้ฐานในการน าไปใช้ในการออกแบบหรือ 
ประโยชน์อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องมาก าหนดการด าเนินการวิจยัตามล าดบัดงันี ้

3.1 เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

3.2 ก าหนดกลุม่ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 

3.3 สร้างเคร่ืองมือและเก็บรวบรวมข้อมลู 

            3.4 วิเคราะห์ข้อมลู 

           3.5 สรุปผลวิเคราะห์ข้อมลูและข้อเสนอแนะ 

            3.6 พฒันาการออกแบบ 

            3.7 เขียนแบบเพ่ือการผลิต 

            3.8 สร้างหุน่จ าลองโดยมีรูปแบบเป็น 3 มิต ิ

 3.9 สร้างต้นแบบเพ่ือการน าเสนอผลงาน 

           3.10 จดัศลิปนิพนธ์ 

 

3.1 เอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลต่างๆ ทางวิชาการของโครงการวิจัยต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องจึงได้ 

รวบรวมข้อมลูเพ่ือท่ีจะได้ข้อมูลเพิ่มเติมท่ีจะมาเสริมส าหรับการท าโครงการ ซึ่งข้อมลูการท างาน 
โครงการได้มาจะมีผลตอ่การออกแบบบรรจภุณัฑ์ในด้านตา่งๆ ผู้วิจยัได้ท าการศกึษาค้นคว้าข้อมลู 
จากแหลง่ท่ีเก่ียวข้อง 

3.1.1 ศกึษาเอกสารท่ีหอสมดุแหง่ชาติ  
3.1.2 ศกึษาเอกสารท่ีห้องสมดุโชตเิวช  
3.1.3 ศกึษาเอกสารทาง intrenet-//www.google.com 
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3.2 ก ำหนดกลุ่มประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  
การศึกษาข้อมูลโครงการการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ร้าน บราวชูการ์ โดยใช้

ประชากรและกลุม่ตวัอยา่งแบง่เป็น 2 ขัน้ตอน 
3.2.1 กลุม่ประชากร คือ กลุม่ผู้บริโภคบคุคลทัว่ไป โดยแบง่ตามสถานท่ีตา่งๆ ดงันี ้

- ร้านบราวชกูาร์ จ านวน 150 คน 
- ตลาดเทเวศร์ จ านวน 150 คน 

3.2.2 กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้ บริโภคบุคคลทั่วไป โดยแบ่งตามสถานท่ีต่างๆ โดยสุ่ม 
ตวัอยา่งจ านวน 100 คน 

- ร้านบราวชกูาร์ จ านวน 80 คน  
- ตลาดเทเวศร์ จ านวน 30 คน 

 
3.3 สร้ำงเคร่ืองมือและกำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 

เคร่ืองมือท่ีผู้ วิจยัใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือเป็นแนวทางของการศึกษาและพัฒนา 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับผลิตภัณฑ์ร้านลิขิตไก่ย่าง 52 ปี มี 2 ชุด คือ แบบสอบถามเก่ียวกับ 
ข้อมลูพืน้ฐานของบคุคลทัว่ไป แบบสอบถามผู้ เช่ียวชาญ แบบสอบถามประเมินความพงึพอใจด้าน 
โครงสร้างและกราฟิก 

3.3.1 แบบสอบถามเก่ียวกบัข้อมลูพืน้ฐาน แบง่ออกเป็น 2 ขัน้ตอนดงันี ้
ตอนท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบัสภาพทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2 ค าถามด้านการออกแบบโครงสร้างและด้านกราฟิก  

3.3.2 แบบสอบถามผู้ เช่ียวชาญ 3 ด้าน 
ตอนท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบัโครงสร้างบรรจภุณัฑ์  
ตอนท่ี 2 ค าถามเก่ียวกบักราฟิก 
ตอนท่ี 3 ค าถามเก่ียวกบักล่องจดัแสดงสินค้า 

 
3.4 วิเครำะห์ข้อมูล 
 ผู้ วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้การแสดงข้อมูลตาราง
แสดงผล ดงันี ้
 3.4.1 แบบสมัภาษณ์ผู้ประกอบการ โดยสรุปผลแบบสมัภาษณ์ในเชิงบรรยาย 
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 3.4.2 แบบประเมินผลความพงึพอใจผู้ เช่ียวชาญ โดยใช้แบบวิเคราะห์โดยเกณฑ์ในการวดั
ระดับความพึงพอใจ    เพ่ือหาค่าคะแนนท่ีแสดงความพึ่งพอใจ   ในการออกแบบและพัฒนา   
บรรจภุณัฑ์ผลิตภณัฑ์อาหารคลีน ส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี ดงันี ้

แบบวิเคราะห์แบบประเมินส าหรับผู้ เช่ียวชาญ 
โดยมีเกณฑ์ในการวดัระดบัความพงึพอใจ ดงันี ้
4.50 – 5.00 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจมากท่ีสดุ 
3.50 – 4.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจมาก 
2.50 – 3.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจปานกลาง 
1.50 – 2.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจน้อย 
1.00 – 1.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจน้อยสดุ 

 3.4.3 แบบประเมินผลความพึงพอใจผู้บริโภค โดยใช้แบบวิเคราะห์โดยเกณฑ์ในการวัด
ระดบัความพงึพอใจ  เพ่ือหาคา่คะแนนท่ีแสดงความพึง่พอใจในการออกแบบและพฒันา บรรจภุณัฑ์
ผลิตภณัฑ์อาหารคลีน ส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี ดงันี ้

แบบวิเคราะห์แบบประเมินส าหรับผู้ เช่ียวชาญ 
โดยมีเกณฑ์ในการวดัระดบัความพงึพอใจ ดงันี ้
4.50 – 5.00 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจมากท่ีสดุ 
3.50 – 4.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจมาก 
2.50 – 3.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจปานกลาง 
1.50 – 2.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจน้อย 
1.00 – 1.49 หมายถึง ระดบัความพงึพอใจท่ีน้อยสดุ 

 3.4.4 แบบประเมินผลความพึงพอใจของผู้ เช่ียวชาญและผู้บริโภค ผลิตภณัฑ์อาหารคลีน 
ส าหรับการจดัจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี เพ่ือเป็นฐานข้อมลูท่ีใช้ในการออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑ์
สรุปผลโดยสตูรคา่เฉล่ียร้อยละ 
 
  สตูรการหาคา่เฉล่ียร้อยละส าหรับแบบประเมินผลความพงึพอใจผู้บริโภค 

คา่เฉล่ีย = คะแนนทัง้หมด x 100 
จ านวนผู้ตอบแบบประเมิน 
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3.5 สรุปผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลและข้อเสนอแนะ 
สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลแล้วน าแนวทางท่ีได้มาท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ

ผลิตภณัฑ์ร้านบราวชกูาร์ 
 

3.6 พัฒนำกำรออกแบบ 
ในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นการออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์และกราฟิก เพ่ือผลิตภณัฑ์สินค้า 

ร้านลิขิตไก่ยา่ง 52 ปี ดงันัน้จงึมีการพฒันาการออกแบบ ดงันี ้ 
3.6.1 ออกแบบโครงสร้าง 
         3.6.1.1 ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮ่องกงและไขต้่ม 

ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ           

         3.6.1.2 ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์สเตก็ปลาแซลม่อนซอสพริกไทยด า  ปริมาณ 

250 กรัม จ านวน 1 แบบ 

         3.6.1.3 ออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์หม่ีฮ่องกงผดัซอสโคชูจงักุ้ งและไข่ออนเซ็น
ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ 

         3.6.1.4 ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้น  ปริมาณ 300 กรัม จ านวน 1 แบบ 

         3.6.1.5 ออกแบบโครงสร้าง รวมหนว่ย 3 กลอ่ง ปริมาณ 250 กรัม x 3 

3.6.2 ออกแบบกราฟิก 

         3.6.2.1 ออกแบบกราฟิกข้าวไรซ์เบอร่ีข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮ่องกงและไข่ต้ม

ปริมาณ 250 กรัม จ านวน 1 แบบ 

         3.6.2.2 ออกแบบกราฟิกเต็กปลาแซลม่อนซอสพริกไทยด า ปริมาณ 250 กรัม

จ านวน 1 แบบ 

         3.6.2.3 ออกแบบกราฟิกหม่ีฮ่องกงผดัซอสโคชูจงักุ้ งและไข่ออนเซ็น ปริมาณ 250 

กรัม จ านวน 1 แบบ 

         3.6.2.4 ออกแบบกราฟิกต้มย ากุ้งน า้ข้น  ปริมาณ 300 กรัม  จ านวน 1 แบบ 

         3.6.2.5 ออกแบบโลโก้ร้านบราวชกูาร์ จ านวน 1 แบบ 

3.6.3 ออกแบบกลอ่งจดัแสดงสินค้า 

         ออกแบบกล่องจดัจ าหนา่ยสินค้าแบบเดลิเวอร่ี  จ านวน 1 แบบ 
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3.7 เขียนแบบเพื่อกำรผลิต 
เขียนแบบเพ่ือการผลิตในระบบอตุสาหกรรม 
 

3.8 สร้ำงหุ่นจ ำลองโดยมีรูปแบบเป็น 3 มิต ิ
การศกึษาในงานวิจยัครัง้นีคื้อการส ารวจความนิยมและน ามาปรึกษากบัผู้ เช่ียวชาญ ปรับ

และประยกุต์ใหม่และน าต้นแบบท่ีได้มาวิเคราะห์เพ่ือหาบรรจภุณัฑ์ท่ีเหมาะสมท่ีสดุ ซึ่งมี ขัน้ตอน
ดงันี ้

- เลือกวสัดท่ีุเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์  
- ออกแบบบรรจภุณัฑ์ทัง้แบบโครงสร้างและการฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 
- น าแบบท่ีได้จากการออกแบบโครงสร้างและกราฟิกมาส ารวจความเหมาะสมจากกลุ่ม 

ผู้ เช่ียวชาญ 
- น าผลส ารวจมาแจกแจงความถ่ีเพ่ือเลือกแก้ไขเพ่ือสร้างต้นแบบ 
- น าโครงสร้างและกราฟิกท่ีผา่นการแก้ไขมาออกแบบให้เป็นบรรจภุณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์ 

 
3.9 สร้ำงต้นแบบเพื่อน ำเสนอผลงำน 

ท าการสร้างบรรจภุณัฑ์ต้นแบบซึง่แสดงรายละเอียดชดัเจน 
 

3.10 จัดท ำศิลปนิพนธ์ 
น าข้อมลูตา่งๆ ท่ีได้จากการศกึษาข้อมลูมาจดัท าเป็นศลิปนิพนธ์ 
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บทที่ 4 
 

ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 

การวิจยัครัง้นีมี้วตัถุประสงค์เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหรคลีนส าหรับการจดัจ าหน่าย

แบบเดลิเวอร่ีโดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บช้อมูลซึ่งการวิเคราะห์ข้อมูลแบ่ง

ออกเป็น 3 สว่นคือ 

สว่นท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสมัภาษณ์ผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ 

ส่วนท่ี 2 การวิเคราะห์ข้อมูลก่อนการออกแบบ จากแบบสัมภาษณ์ผู้ เช่ียววชาญด้าน

โครงสร้าง ด้านกราฟิกและด้านการตลาด 

ส่วนท่ี 3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจผู้ เช่ียวชาญด้านโครงสร้าง 

ด้านกราฟิกและด้านการตลาด 

ส่วนท่ี 4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจผู้ บริโภคมี 3 ตอน จ านวน 

100 ชดุ 

ตอนท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมลเก่ียวกบัสถานภาพทัว่ไปของผู้บริโภค 

ตอนท่ี 2 การวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวโครงสร้างกราฟิกและการตลาด 

ตอนท่ี 3 การวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 

 

4.1 กำรวิเครำะห์ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ผู้ประกอบกำรผลิตภัณฑ์ 
 วัน / เดือน / ปี ท่ีสัมภาษณ์ 11 เมษายน 2561 เวลา 15.45 น. สถานท่ี ร้านบราวชูก้า

สมัภาษณ์คณุจิราย ุมณีโชต ิต าแหนง่ ผู้ประกอบการร้านบราวชกู้า 

 4.1.1 ท่ีมาและแนวคดิในการเร่ิมท าผลิตภณัฑ์ 

คุณจิรายุ มณีโชติ อยากให้บรรจุภัณฑ์มีลักษณะท่ีสามารถป้องกันสินค้าได้และ

สามารถขนส่งสินค้าได้อย่างสะดวก   ท าให้ดูมีความน่าสนใจ   และเป็นเอกลักษณ์   สีท่ีใช้บน

บรรจภุณัฑ์สามารถสร้างจุดเดน่ให้กบับรรจภุณัฑ์ท่ีจะน าไปใส่อาหาร เป็นการเพิ่มความน่าสนใจ

มากขึน้ ให้เป็นท่ีรู้จกัของผู้บริโภคมากขึน้ 
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 4.1.2 ผลิตภณัฑ์มีอะไรบ้าง 

4.1.2.1 ผลิตภณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม 

4.1.2.2 ผลิตภณัฑ์สเตก็ปลาแซลมอ่นซอสพริกไทยด า     

4.1.2.3 ผลิตภณัฑ์หม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น               

4.1.2.4 ผลิตภณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้น 

 4.1.3 ปัญหาหรือความต้องการในบรรจภุณัฑ์ 

ปัญหาท่ีส าคัญ คือ การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีมีลักษณะใหม่แสดง

เอกลกัษณ์เฉพาะของทางร้านเพ่ือท่ีจะสร้างความน่าสนใจและดึงดดูผู้บริโภค ผู้ วิจยัจึงได้ท าการ

พฒันาให้ดีตอ่ไป  

 4.1.4 ปัญหารูปแบบลกัษณะบรรจภุณัฑ์เดมิ 

4.1.4.1 ด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์เดมิขนาดใหญ่เกิดความจ าเป็นไมพ่อดีกบัอาหาร

ท่ีบรรจ ุและยากตอ่การขนสง่ 

4.1.4.2 ด้านกราฟิก กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เดิมไม่ส่ือสารไปถึงผู้ บริโภคได้ไม่

ครบถ้วน ไมส่ามารถสร้างแรงจงูใจและกราฟิกไมด่งึดดูผู้บริโภค 

 4.1.5 มีการจดัทะเบียนการค้า/ตราสินค้าหรือไมมี่การจดทะเบียน 

 4.1.6 แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับผลิตภัณฑ์ผู้ผลิต/ผู้ จ าหน่าย มีความ

ต้องการบรรจภุณัฑ์ท่ีมีกราฟิกและโครงสร้างท่ีมีเอกลกัษณ์เหมาะแก่การใช้งาน กราฟิกสวยงาม มี

ความเหมาะสมและสามารถปอ้งกนัสินค้าได้ 

 4.1.7 สถานท่ีจดัจ าหนา่ย/หรือการวางขายและกล่องจดัแสดงสินค้า 

ผลิตภณัฑ์อาหารคลีน อารีย์ จงัหวดักรุงเทพมหานคร ไมมี่ชัน้วางสินค้าท่ีสวยงามมี

เพียงตู้แชอ่าหารธรรมดา ณ บริเวณท่ีมีการจ าหนา่ย 

 

4.2 กำรวิเครำะห์ข้อมูลจำกแบบสัมภำษณ์ผู้เช่ียวชำญด้ำนโครงสร้ำงด้ำน  กรำฟิก     
     และด้ำนกำรตลำด 
 4.2.1 การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบประเมินผลผู้ เช่ียวชาญด้านโครงสร้าง 
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วนั / เดือน / ปี ท่ีสอบถาม วนัองัคารท่ี 5 กมุภาพนัธ์ 2562 เวลา 13.30 น. สถานท่ี

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี สัมภาษณ์ ผศ.ดร.กฤติกา ตนัประเสิรฐ อาจารย์

รักษาการหวัหน้าภาควิชาเทคโนโลยีการพิมพ์และบรรจภุณัฑ์ 

4.2.1.1 ในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ส าหรับผลิดภณัฑ์อหารคลีน คือเราต้องค านงึถึง

ความสะดวกในการใช้งานของผู้บริโภคเชน่ ลกัษณะการขนสง่ตอบโจทย์การใช้งานหรือไม ่ 

4.2.1.2 การเลือกใช้กระดาษกล่องแป้งหน้าขาวหลังเทา ด้านหนึ่งเรียบขาว ด้าน

หนึงเป็นสีเทา มีความแข็งแรงต่อการใช้งาน เหมาะส าหรับใช้ผลิตกล่องบรรจุภัณฑ์ต่างๆ กล่อง

บรรจุภัณฑ์อาหารเป็นวสัดชุัน้ท่ี 2 นัน้มีความเห็นว่าเหมาะสม เพราะกระดาษเป็นวสัดท่ีุหาง่าย

และสามารถควบคมุต้นทนุได้ง่าย 

 4.2.2 การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบประเมินผลผู้ เช่ียวชาญด้านกราฟิก 

วัน / เดือน / ปี ท่ีสอบถาม วันศุกร์ท่ี 21 ธันวาคม 2561 เวลา 10.00 น. สถานท่ี

บริษัท เมดแิคร์ เฮลธ์ กรุ๊ป จ ากดั สมัภาษณ์ คณุธนิฏตา วิทิพย์รอด ต าแหนง่ Graphic Design 

4.2.2.1 คดิวา่กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์อาหารคลีน ควรมีทิศทางการ

พฒันาทางด้านกราฟิกเป็นไปทิศทางท่ีคงความเป็นเอกลษัณ์เฉพาะตวั  

4.2.2.2 คิดว่ากราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์อาหารคลีน ท่ีใช้ในปัจจุบนั

ไมเ่ป็นท่ีนา่จดจ าของกลุม่ลกูค้าเพราะขาดความสวยงาม ไมมี่เอกลกัษณ์ การเลือกใช้ตวัอกัษรท่ีไม่

ดงึดคูวามสนใจ 

4.2.2.3 คิดว่ากราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์อาหารคลีน ควรมุ่งเน้นด้วย

สีสนัท่ีท าให้น่ารับประทาน ควรเลือกใช้สีท่ีสามารถเพิ่มคณุคา่ให้ตวัผลิตภณัฑ์ เลือกใช้กราฟิกเป็น

ลวดลายของอาหารแต่ละชนิด สร้างConcept ให้กับงานออกแบบกราฟิกเพ่ือเป็นอตัลกัษณ์ของ

ผลิตภณัฑ์ 

4.2.2.4 คิดว่ากราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์อาหารคลีน ในปัจจุบนัไม่

เหมาะสมเพราะไม่มีความสวยงามใช้สีท่ีไม่เหมาะสมเพราะไม่มีความสวยงามใช้สีท่ีไม่น่าจดจ า 

และตวัอกัษรท่ีเลือกใช้ไมเ่หมาะสม 

4.2.3 การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบประเมินผลผู้ เช่ียวชาญด้านการตลาด 

วนั / เดือน / ปี ท่ีสอบถาม วนัศกุรท่ี 7 ธนัวาคม 2561 เวลา 14.20 น. สถานท่ีบริษัท 

ฟจูิฟิล์ม ประเทศไทย จ ากดั สมัภาษณ์ คณุปานรดา อมตธงชยัย์ ต าแหนง่ Marketing Executived 



55 
 

4.2.3.1 คิดว่ากล่องจดัแสดงสินค้าควรมีลกัษณะเป็นกล่องจดัแสดงสินค้า ส าหรับ

ตัง้บนโต๊ะ เพ่ือโชว์สินค้า อสจมีการตกแตง่ด้วยอาหารและผกัเพ่ือให้เข้ากบัตวัผลิตภณัฑ์ 

4.2.3.2 คิดว่าวสัดท่ีุควรน าปใช้ในการสร้างกล่องจดัแสดงสินค้าคือกล่องผ้า โครง

Fiber ซึง่สามารถเก็บความร้อนได้ดี และขนสง่ได้อยา่งดี 

4.2.3.3 คิดว่ากล่องชัน้แสดงสินค้าสามารถสร้างเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์จาด

อาหารคลีน ได้เพราะถือว่าเป็นส่วนหนึ่งท่ีผู้บริโภคจะได้เห็นเป็นอันดับแรกเม่ือเข้ามาเลือกชม

ผลิตภณัฑ์ 

4.2.3.4 คิดว่ากล่องจัดแสดงสินค้าท่ีดีควนส่งเสริมภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์

สามารถดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคสง่เสริมการขายได้ดีและตอบโจทย์การใช้งาน 

 

4.3 กำรวิเครำะห์ข้อมูลเก่ียวกับแบบประเมินผลควำมพงึพอใจด้ำน   โครงสร้ำง  
     ของผู้เช่ียวชำญ 
 
ตำรำง 4.1 แสดงข้อมูลค่าเฉล่ียและระดบัความพึงพอใจด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ชัน้ท่ี 1  และ 

     บรรจภุณัฑ์ ชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์   ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็นเอกลกัษณ์และ              4   3           5 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โครงสร้างบรรจภุณัฑ์สามารถหยิบจบัได้สะดวก        5   5                   4 

3.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์เปิด – ปิดและง่ายตอ่การใช้งาน       5   5           3 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจภุณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 2 มีความเหมาะสม      5   5                   5  

รวม        19           18        17 

จากตาราง 4.1 แสดงให้เห็นว่าแสดงระดบัความพึงพอใจในด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ชัน้

ท่ี 1 และชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม เป็นแบบท่ี 1  
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ตำรำง 4.2 แสดงข้อมูลค่าเฉล่ียและระดบัความพึงพอใจด้านโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ชัน้ท่ี 1  และ 

    บรรจภุณัฑ์ ชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์สเตก็ปลาแซลมอ่นซอสพริกไทยด า 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์   ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็นเอกลกัษณ์และ              5    3           5 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โครงสร้างบรรจภุณัฑ์สามารถหยิบจบัได้สะดวก        5    4                  4 

3.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์เปิด – ปิดและง่ายตอ่การใช้งาน       5    5           3 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจภุณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 2 มีความเหมาะสม      4    5                  5  

รวม        19            17        17 

จากตาราง 4.2 แสดงให้เห็นว่าแสดงระดบัความพึงพอใจในด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ชัน้

ท่ี 1 และชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์สเตก็ปลาแซลมอ่นซอสพริกไทยด าเป็นแบบท่ี 1  
 

ตำรำง 4.3 แสดงข้อมูลค่าเฉล่ียและระดบัความพึงพอใจด้านโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ชัน้ท่ี 1  และ 

      บรรจภุณัฑ์ ชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์หม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์   ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็นเอกลกัษณ์และ              5    4           4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โครงสร้างบรรจภุณัฑ์สามารถหยิบจบัได้สะดวก        5    4                  5 

3.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์เปิด – ปิดและง่ายตอ่การใช้งาน       5    5           3 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจภุณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 2 มีความเหมาะสม      5    5                  5  

รวม        20            18        17 

จากตาราง 4.3 แสดงให้เห็นว่าแสดงระดบัความพึงพอใจในด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ชัน้

ท่ี 1 และชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์หม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็นเป็นแบบท่ี 1  



57 
 

ตำรำง 4.4 แสดงข้อมลูคา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์   ชัน้ท่ี  1  และ 

     บรรจภุณัฑ์ ชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้น 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์   ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็นเอกลกัษณ์และ              5    4           4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โครงสร้างบรรจภุณัฑ์สามารถหยิบจบัได้สะดวก        5    4                  5 

3.โครงสร้างบรรจภุณัฑ์เปิด – ปิดและง่ายตอ่การใช้งาน       5    5          3 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจภุณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 2 มีความเหมาะสม      5    5                 5 

รวม        20            18       17 

จากตาราง 4.4 แสดงให้เห็นว่าแสดงระดบัความพึงพอใจในด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ชัน้

ท่ี 1 และชัน้ท่ี 2 ของผลิตภณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้นเป็นแบบท่ี 1 

 

4.4 กำรวิเครำะห์ข้อมูลเก่ียวกับแบบประเมินผลควำมพึงพอใจด้ำนกรำฟิกของ 
ผู้เช่ียวชำญ 

 
ตำรำง 4.5 แสดงข้อมลูคา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ 

 ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1. โลโก้ของผลิตภณัฑ์มีความสวยงามและเหมาะสม       5   5           4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โทนสีท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์       5   4                   5 

3.ลวดลายท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์สามารถส่ือถึงผลิตภณัฑ์ได้       5   4           3 

อยา่งชดัเจน 
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ตำรำง 4.5 (ตอ่) 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

4.ตวัอกัษรข้อความบนบรรจภุณัฑ์อา่นง่ายและสามารถ        5   5                   4  

มองเห็นได้อยา่งชดัเจนเหมาะสม 

รวม        20           18        16 

จากตาราง 4.5 แสดงระดบัความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ข้าว

ไรซ์เบอร่ีอกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขเ่ป็นแบบท่ี 1 

  

ตำรำง 4.6 แสดงข้อมูลค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์  ของ  

      ผลิตภณัฑ์สเตก็ปลาแซลมอ่นซอสพริกไทยด า 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1. โลโก้ของผลิตภณัฑ์มีความสวยงามและเหมาะสม       5    5           4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โทนสีท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์       4    4                  5 

3.ลวดลายท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์สามารถส่ือถึงผลิตภณัฑ์ได้       5    4           3 

อยา่งชดัเจน        

4.ตวัอกัษรข้อความบนบรรจภุณัฑ์อา่นง่ายและสามารถ        5    5                  4  

มองเห็นได้อยา่งชดัเจนเหมาะสม 

รวม        19            18        16 

จากตาราง 4.6 แสดงระดบัความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์สเต็ก

ปลาแซลมอ่นซอสพริกไทยด าเป็นแบบท่ี 1 
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ตำรำง 4.7 แสดงข้อมลูคา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ 

 หม่ีฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 

  แบบท่ี 1      แบบท่ี 2      แบบท่ี 3    

1. โลโก้ของผลิตภณัฑ์มีความสวยงามและเหมาะสม         5  5       4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โทนสีท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์         4  4                5 

3.ลวดลายท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์สามารถส่ือถึงผลิตภณัฑ์ได้         5  4       3 

อยา่งชดัเจน        

4.ตวัอกัษรข้อความบนบรรจภุณัฑ์อา่นง่ายและสามารถ          5  4                4  

มองเห็นได้อยา่งชดัเจนเหมาะสม 

รวม          19          17     16 

จากตาราง 4.7 แสดงระดบัความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์หม่ี

ฮอ่งกงผดัซอสโคชจูงักุ้ งและไขอ่อนเซ็นเป็นแบบท่ี 1 

 

ตำรำง 4.8 แสดงข้อมลูคา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ 

 ต้มย ากุ้งน า้ข้น 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 

  แบบท่ี 1      แบบท่ี 2      แบบท่ี 3    

1. โลโก้ของผลิตภณัฑ์มีความสวยงามและเหมาะสม         5  5       4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โทนสีท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์         5  4                5 

3.ลวดลายท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์สามารถส่ือถึงผลิตภณัฑ์ได้         4  4       3 

อยา่งชดัเจน        
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ตำรำง 4.8 (ตอ่) 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 

  แบบท่ี 1      แบบท่ี 2      แบบท่ี 3    

4.ตวัอกัษรข้อความบนบรรจภุณัฑ์อา่นง่ายและสามารถ          5  4                4  

มองเห็นได้อยา่งชดัเจนเหมาะสม 

รวม          19          17     16 

จากตาราง 4.8 แสดงระดบัความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ต้มย า

กุ้งน า้ข้นเป็นแบบท่ี 1 

 

4.5 กำรวิเครำะห์ข้อมูลเก่ียวกับแบบประเมินผลควำมพึงพอใจด้ำนกำรตลำด 
ของผู้เช่ียวชำญ 

 
ตำรำง 4.9 แสดงข้อมลูคา่เฉล่ียและความพึงพอใจด้านการตลาด   และกล่องจดัแสดงสินค้าของ 

 ผลิตภณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

1. โลโก้ของผลิตภณัฑ์มีความสวยงามและเหมาะสม         5    5           4 

สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ 

2. โทนสีท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์         5    4                  5 

3.ลวดลายท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์สามารถส่ือถึงผลิตภณัฑ์ได้         4    4          3  

อยา่งชดัเจน        

4.ตวัอกัษรข้อความบนบรรจภุณัฑ์อา่นง่ายและสามารถ          5    4                 4  

มองเห็นได้อยา่งชดัเจนเหมาะสม 
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ตำรำง 4.9 (ตอ่) 

 

 ข้อพจิำรณำโครงสร้ำงกรำฟิก    ระดับควำมพงึพอใจ 
แบบที่ 1      แบบที่ 2      แบบที่ 3    

                 รวม         19            17       16 
 

จากตาราง 4.9 แสดงระดบัความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ต้มย า

กุ้งน า้ข้นเป็นแบบท่ี 1 

 

4.6 กำรวิเครำะห์ข้อมูลเก่ียวกับแบบประเมินผลควำมพงึพอใจของผู้บริโภค 
 จากแบบประเมินผลความพึงพอใจผู้ บริโภคทัง้หมด 3 ตอนจ านวนะ 100 ชุดผู้ วิจัยได้

น ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิตวิิเคราะห์คา่เฉล่ียและน าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบเรียงตามตวั

ข้อดงันี ้  

 ตอนท่ี 1 แบบประเมินผลเก่ียวกับการออกแบบโครงสร้างและกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของ

ผลิตภณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี 

 ตอนท่ี 2 แบบประเมินผลเก่ียวกบการออกแบบกลอ่งจดัแสดงสินค้าของผลิตภณัฑ์อาหาร

คลีนส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี 

 ตอนท่ี 3 แบบประเมินผลเก่ียวกบัข้อเสนอแนะอ่ืนๆ ท่ีนอกเหนือจากท่ีระบไุว้ 

 

ตำรำง 4.10 แสดงข้อมลูความถ่ีและร้อยละของสถานะภาพทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

   สถำนภำพ   ควำมถี่  ร้อยละ   

เพศ       ชาย        18   18.00  

       หญิง       82   82.00 

       รวม       100    100 

อำยุ     15-19 ปี       30   30.00 

     20-24 ปี       35   35.00 

    



62 
 

ตำรำง 4.10 (ตอ่) 
 

   สถำนภำพ   ควำมถี่  ร้อยละ   

  25-29 ปี       20   20.00  

    30 ปีขึน้ไป       15   15.00 

       รวม       100    100 

อำชีพ       นกัเรียน / นกัศกึษา       45   45.00 

     ค้าขาย / ธุรกิจส่วนตวั        25   25.00 

     พนกังานบริษัทเอกชน        30   30.00 

       รวม       100    100 

รำยได้ต่อเดือน      ต ่ากวา่ 5,000 บาท       10   10.00 

     5,000 – 10,000 บาท        9    9.00 

     10,001 – 15,000 บาท       25   25.00 

      15,001 – 20,000 บาท       35      35.00 

      20,001 – 25,000 บาท       20   20.00 

    25,000 บาทขึน้ไป         1    1.00 

       รวม       100    100 

ระดับวุฒกิำรศึกษำ  ต ่ากว่ามธัยมศกึษา       10   10.00 

         มธัยมศกึษา / ปวช.        40   40.00 

         ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า       50   50.00 

       รวม       100    100 

 จากตาราง 4.10 แสดงให้เห็นว่าผู้สนใจผลิตภณัฑ์ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 80.00) 

ช่วงอายอุนัดบัแรกคือ ช่วงอาย ุ20-24 ปี (ร้อยละ 35.00) รองลงมาคือช่วงอาย ุ15-19 ปี (ร้อยละ 

30.00) กลุ่มอาชีพอันดับแรกคือ นักเรียน / นักศึกษา (ร้อยละ 45.00) รองลงมาคือ พนักงาน

บริษัทเอกชน (ร้อยละ 30.00) รายได้ตอ่เดือนอนัดบัแรกคือ 15,001 – 20,000 บาท (ร้อยละ 35.00) 

รองลงมาคือ 10,001 – 15,000 บาท (ร้อยละ 25.00) ระดบัวฒุิการศกึษาอนัดบัแรกคือ ปริญาตรี

หรือเทียบเทา่ (ร้อยละ 50.00) รองลงมาคือ มธัยมศกึษา / ปวช. (ร้อยละ 40.00) 
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4.7 กำรวิเครำะห์ข้อมูลแบบประเมินผลควำมพึงพอใจเก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ 
ส ำหรับผู้บริโภค 

 เกณฑ์การประเมินความพึงพอใจตามระดับอันตรภาคชัน้ (Class Interval) โดยจะใช้

วิธีการค านวณหาชว่งกว้างระหวา่งตามหลกัการคา่เฉล่ีย (บญุชม ศรึสะอาด , 2542) ดงันี ้
 อตัรภาคชัน้  =    คะแนนสงูสดุ-คะแนนต ่าสดุ 

      จ านวนชัน้ 

         =    (5-1) 

         5 

         =       8 

 

 4.21 – 5.00 หมายถึง มีความพงึพอใจมากท่ีสดุ 

 3.41 – 4.20 หมายถึง มีความพงึพอใจมาก 

 2.61 – 3.40 หมายถึง มีความพงึพอใจปานกลาง 

 1.81 – 2.60 หมายถึง มีความพงึพอใจน้อย 

 1.00 – 1.80 หมายถึง มีความพงึพอใจน้อยท่ีสดุ 

 

ตำรำง 4.11 คา่เฉล่ียความพงึพอใจด้านรูปแบบโลโก้ 

 

รูปแบบท่ี 1      รูปแบบท่ี 2     รูปแบบท่ี 3             
          รำยกำร                           

       �̅�       S.D  �̅�       S.D      �̅�       S.D 

1. โลโก้สามารถส่ือถึงเอกลกัษณ์ของอาหารคลีน  4.28      0.38       4.25     0.85     3.42     0.68 

2. โลโก้เป็นท่ีจดัจ าง่าย             4.43       0.88      3.75      0.75     4.35     0.87 

3. โลโก้มีองค์ประกอบท่ีเหมาะสม            4.37       0.87      3.68      0.73     4.24     0.84 

4. โลโก้สามารถน าไปใช้กบับรรจภุณัฑ์ได้            4.87       0.97      3.42      0.68     4.10     0.82 

    อยา่งเหมาะสม 
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 จากตาราง 4.11 สรุปแบบประมินความพึงพอใจในด้านรูปแบบโลโก้สินค้า เม่ือน าผลการ

ประเมินทัง้ 3 แบบมาเปรียบเทียบพบว่ารูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉล่ียประเมินความพึงพอใจด้านโลโก้

สามารถส่ือถึงเอกลกัษณ์ของอาหารคลีนท่ี (�̅� 4.28) อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียด้านโลโก้

เป็นท่ีจดจ าง่าย (�̅� 4.24) อยูใ่นเกณฑ์ดีมากท่ีสดุ คา่เฉล่ียด้านองค์ประกอบท่ีเหมาะสม (�̅� 4.26)

   อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียด้านโลโก้สามารถน าไปใช้กับบรรจุภัณฑ์ได้อย่าง

เหมาะสม (�̅� 4.39)อยูใ่นเกณฑ์ดีมากท่ีสดุ ผู้วิจยัจงึน ารูปแบบท่ี 1 มาเป็นแบบโลโก้หรือตราสินค้า

ของผลิตภณัฑ์ 
 

ตำรำง 4.12 คา่เฉล่ียความพงึพอใจด้านรูปแบบกราฟิก 

 

รูปแบบท่ี 1      รูปแบบท่ี 2     รูปแบบท่ี 3             
          รำยกำร                           

       �̅�       S.D  �̅�       S.D      �̅�       S.D 

1. กราฟิกสามารถส่ือถึงเอกลกัษณ์ของอาหาร     4.35      0.87       3.95     0.79     4.25     0.85 

    คลีน 

2. รูปแบบกราฟิกมีองค์ประกอบท่ีหมาะสม         4.43       0.88      3.75      0.75     4.35     0.87 

3. สีท่ีใช้บนบรรจณัฑ์เหมาะสมกบัสินค้า           4.37       0.87      3.68      0.73     4.24     0.84 

4. กราฟิกท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์เหมาะสมกบั            4.87       0.97      3.42      0.68     4.10     0.82 

สินค้า 

 จากตาราง 4.12 สรุปแบบประมินความพึงพอใจในด้านรูปแบบกราฟิก เม่ือน าผลการ

ประเมินทัง้ 3 แบบมาเปรียบเทียบพบว่ารูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉล่ียประเมินความพึงพอใจกราฟิก

สามารถส่ือถึงเอกลักษณ์ของอาหารคลีนท่ี (�̅� 4.39) อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียรูปแบบ

กราฟิกมีองค์ประกอบท่ีหมาะสม (�̅� 4.43) อยูใ่นเกณฑ์ดีมากท่ีสดุ คา่เฉล่ียด้านสีท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์

เหมาะสมกบัสินค้า (�̅� 4.37) อยูใ่นเกณฑ์ดีมากท่ีสดุ คา่เฉล่ียกราฟิกท่ีใช้บนบรรจภุณัฑ์เหมาะสม

กับสินค้า (�̅� 4.87) อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสุด ผู้ วิจัยจึงน ารูปแบบท่ี 1 มาเป็นโคงสร้างในการ

ออกแบบกราฟิก  
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ตำรำง 4.13 คา่เฉล่ียความพงึพอใจด้านรูปแบบการขึน้รูปบรรจภุณัฑ์ 

 

รูปแบบท่ี 1      รูปแบบท่ี 2     รูปแบบท่ี 3             
          รำยกำร                           

       �̅�       S.D  �̅�       S.D      �̅�       S.D 

1. บรรจภุณัฑ์มีเอกลกัษณ์                                 4.25       0.87      4.16      0.83     4.10     0.82 

2. มีรูปทรงแปลกใหมน่า่สนใจ            4.87       0.98      4.59      0.91     4.39     0.87 

3. มีความแข็งแรงทนทาน            4.86       0.97      4.84      0.94     4.24     0.84 

4. มีรูปแบบทีเหมาะสมกบัสินค้า                       4.84       0.94      34.24      0.84     4.16     0.83 

 จากตาราง 4.13 สรุปแบบประมินความพึงพอใจในด้านรูปแบบการขึน้รูปบรรจภุณัฑ์ เม่ือ

น าผลการประเมินทัง้ 3 แบบมาเปรียบเทียบพบว่ารูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉล่ียประเมินความพึงพอใจ

บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์ท่ี (�̅� 4.25) อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียรูปแบบรูปทรงแปลกใหม่

น่าสนใจ (�̅� 4.87) อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียด้านมีความแข็งแรงทนทาน (�̅� 4.86) อยู่ใน

เกณฑ์ดีมากท่ีสดุ คา่เฉล่ียรูปแบบทีเหมาะสมกบัสินค้า(�̅� 4.84) อยู่ในเกณฑ์ดีมากท่ีสดุ ผู้วิจยัจึง

น ารูปแบบท่ี 1 มาเป็นบรรจภุณัฑ์ในการออกแบบ 
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บทที่ 5 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

การด าเนินการวิจยัโครงการออกแบบบรรจภุณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหน่ายแบบ

เดลิเวอร่ี การสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมลูในบทท่ี 4 ผู้วิจยัสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลได้ดงันี ้

5.1 ขั ้นตอนกำรศึกษำแบบประเมินผลทั่ วไปกำรวิ เครำะห์ข้อมูลเก่ียวกับ  
      สถำนภำพทั่วไปของผู้บริโภค 

ข้อมลูแบบประเมินผลเบือ้งต้นได้ดงันี ้

ผลการศึกษาความตองการรูปแบบบรรจุภัณฑ์แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของ

สถานภาพทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงร้อยละ 82 อายรุะหว่าง 20-24 ปี 

ร้อยละ 35 ประกอบอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา ร้อยละ 45 มีรายได้ตอ่เดือน 15,001 – 20,000 บาท 

ร้อยละ 35 ระดบัวฒุิการศกึษาปริญญาหรือเทียบเทา่ ร้อยละ 50 

5.2 ขัน้ตอนกำรพัฒนำรูปแบบโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์ กรำฟิกและสร้ำงกล่องจัด 
แสดงสินค้ำส ำหรับผลิตภัณฑ์ 

ผลการพฒันารูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ กราฟิกและโครงสร้างกล่องจัดแสดงสินค้า

ส าหรับผลิตภณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี จากการประเมินการออกแบบ

โดยผู้ เช่ียวชาญทางด้านโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ ด้านกราฟิกและโครงสร้างกล่องจดัแสดงสินค้าด้าน

ตราสินค้าและด้านโครงสร้างกลอ่งจดัแสดงสินค้า สามารถสรุปผลได้ดงันี ้

5.2.1 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  ได้ออกแบบให้มีรูปทรงท่ีส่ือให้เข้าใจใน

ผลิตภัณฑ์ได้ง่าย มีความโดดเด่น น่าสนใจ สามารถปกป้องผลิตภัณฑ์ได้ท าให้ผลิตภัณฑ์ได้รับ

ความเสียหาย และมีเอกลกัษณ์เป็นของตวัเอง 

5.2.2 การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ สามารถแสดงว่าความน่ากินน่าสนใจและ

ส่ือสารข้อมลูได้ดี 
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5.2.3 การออกแบบตราสินค้าส าหรับตวัผลิตภณัฑ์ ออกแบบโดยใช้ผลิตภณัฑ์อาหารคลีน

ส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลิเวอร่ี แสดงให้เกิดเป็นเอกลกัษณ์ท่ีชดัเจน 

5.2.4 การออกแบบกล่องจดัแสดงสินค้า ออกแบบให้มีลกัษณะเป็นกล่องจดัแสดงและมี

พืน้ท่ีรอบข้างเผ่ือวางโชว์ตวัผลิตภณัฑ์ได้หลายชนิด วดัสเุป็น Fiber และไม้ในการท าเพ่ือให้มีความ

แข็งแรง มัง่คง และเหมาะกบัผลิตภณัฑ์ 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
ส าหรับผู้ ท่ีมีความสนใจในการออกแบบการศกึษานีจ้ะช่วยให้ความรู้การออกแบบบรรจภุัณฑ์

ผลิตภณัฑ์อาหารคลีนส าหรับการจดัจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี ด้านด้านออกแบบโครงสร้าง กราฟิก 

และกล่องจดัแสดงสินค้า หากจะน าไปใช้และควรปรับปรุงโลโก้บนกล่องจัดแสดงให้ใหญ่ขึน้ สิ่ง

ส าคญัต้องมองเห็นได้ง่าย ลูกค้าจะจดจ าและระลึกได้เม่ือเกิดความต้องการในสินค้านัน้ๆ เพิ่มส

แตนดีเ้พ่ือเพ่ือข้อมลูส าคญั 
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ภาคผนวก
ภาคผนวก ก หนังสือราชการ
ภาคผนวก ข แบบประเมิน
ภาคผนวก ค เขียนแบบเพื่อการผลิต
ภาคผนวก ง ขัน้ตอนการวิจัย
ภาคผนวก ฉ ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์
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ภาคผนวก ข 
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แบบสัมภาษณ์ ความต้องการข้อมูลเบือ้งต้นส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล 

(ผู้ประกอบการ) 

โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 

ตอนที่ 1 ข้อมูลพืน้ฐานเก่ียวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.1 ช่ือ..............................................................นามสกลุ........................................................ 

1.2 อาย.ุ.....................ปี 

1.3 ประสบการณ์ท างาน.............................ปี 

 ตอนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ 

2.1 ท่ีมาและแนวคิดในการเร่ิมท าผลิตภณัฑ์ 

 ..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

2.2 ผลติภณัฑ์มีอะไรบ้าง 

 ..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

2.3 ปัญหาหรือความต้องการในการผลติและการบรรจุสนิค้า 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 
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2.4 ปัญหารูปแบบลกัษณะบรรจุภณัฑ์เดิม 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

2.5 มีการจดทะเบียนการค้า / ตราสนิค้าหรือไม่ 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

2.6 บรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์ในปัจจุบนัมีความเหมาะสมหรือไม่อยา่งไร 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

2.7 แนวคิดในการออกแบบจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์ 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

2.8  สถานท่ีจ าหนา่ย / หรือการวางขายและแทน่วางสนิค้า 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ 

..................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 
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แบบประเมินผลความพึงพอใจของผู้เชียวชาญด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 

ค าอธิบาย แบบประเมินนีเ้ป็นสว่นหนึง่ของ โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการ

จดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี จึงใคร่ขอให้ทา่ตอบแบบสอบประเมินนีต้ามความจริงในความเห็นของ

ทา่น เพื่อจะได้น าไปเป็นประโยชน์ดงักลา่วและน าไปข้อมลูท่ีได้มาใช้ให้เกิดประโยชน์ในการ

ออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ์ในครัง้ตอ่ไปแบบประเมินตอบให้ครบทัง้ 5 หวัข้อเพื่อให้การ
ด าเนินโครงการเป็นไปตามวตัถปุระสงค์และเพื่อให้เกิดประโยชน์ในการน าไปใช้ตอ่ไป 

 ประเมินนี ้มี 5 หัวข้อ ประกอบไปด้วย 

  หวัข้อท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบัโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ี

อกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม 

  หวัข้อท่ี 2 ค าถามเก่ียวกบัโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์สเต็กปลาแซ

ลม่อนพริกไทยด า 

  หวัข้อท่ี 3 ค าถามเก่ียวกบัโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์หม่ีฮ่องกงผดั

ซอสโคชูจงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น 

  หวัข้อท่ี 4 ค าถามเก่ียวกบัโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์ต้มย ากุ้ งน า้ข้น 

  หวัข้อท่ี 5 ค าถามเก่ียวกบัโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์กลอ่งอาหาร

รวมหนว่ย 

 

นางสาวญาณิศา  กาญจโนภาส  ผู้วิจยั 
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แบบประเมนิผลผู้เช่ียวชาญด้านโครงสร้าง 

โครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารคลีนส าหรับการจัดจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี 

ผู้ท าโครงการ 

นางสาวญาณิศา กาญจโนภาส 

ปริญญาตรี ปีที่4 สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

คณะถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

มหาวิทาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 

ค าชีแ้จง  แบบประเมินผลระดบัความพงึพอใจของผู้ เชียวชาญด้านโครงสร้างของบรรจุภณัฑ์ โดย

พิจารณาเลอืกตามความเหมาะสมทางด้านตา่งๆแล้วเขียนเครืองหมาย  ✓ ลงในช่องความคิดเห็น

ดงันี ้

 

   5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

   4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 

   3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 

   2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 

   1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 
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หัวข้อที่ 1 ค าถามเก่ียวกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราด
ซอสฮ่องกงและไข่ต้ม 

 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก    ปานกลาง   น้อย   น้อยที่สุด 
     5           4          3           2            1 

1. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็น
เอกลกัษณ์และสอดคล้องกบัผลติภณัฑ์ 

 

2. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์สามารถหยิบจบั
ได้สะดวก  

 

3.โครงสร้างบรรจุภณัฑ์เปิด – ปิดและ
งา่ยตอ่การใช้งาน  

 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจุภณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 
2 มีความเหมาะสม 

 

 

 

 



 
80 

 

 

 

หัวข้อที่ 2 ค าถามเก่ียวกับโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์สเต็กปลาแซลม่อน
พริกไทยด า 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก    ปานกลาง   น้อย   น้อยที่สุด 
     5           4          3           2            1 

1. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็น
เอกลกัษณ์และสอดคล้องกบัผลติภณัฑ์ 

 

2. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์สามารถหยิบจบั
ได้สะดวก  

 

3.โครงสร้างบรรจุภณัฑ์เปิด – ปิดและ
งา่ยตอ่การใช้งาน  

 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจุภณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 
2 มีความเหมาะสม 
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หัวข้อที่ 3 ค าถามเก่ียวกับโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์หมี่ฮ่องกงผัดซอสโคชูจัง
กุ้งและไข่ออนเซ็น 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก    ปานกลาง   น้อย   น้อยที่สุด 
     5           4          3           2            1 

1. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็น
เอกลกัษณ์และสอดคล้องกบัผลติภณัฑ์ 

 

2. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์สามารถหยิบจบั
ได้สะดวก  

 

3.โครงสร้างบรรจุภณัฑ์เปิด – ปิดและ
งา่ยตอ่การใช้งาน  

 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจุภณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 
2 มีความเหมาะสม 
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หัวข้อที่ 4 ค าถามเก่ียวกับโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้น 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก    ปานกลาง   น้อย   น้อยที่สุด 
     5           4          3           2            1 

1. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็น
เอกลกัษณ์และสอดคล้องกบัผลติภณัฑ์ 

 

2. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์สามารถหยิบจบั
ได้สะดวก  

 

3.โครงสร้างบรรจุภณัฑ์เปิด – ปิดและ
งา่ยตอ่การใช้งาน  

 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจุภณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 
2 มีความเหมาะสม 
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หัวข้อที่ 5 ค าถามเก่ียวกับโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์กล่องอาหาร  รวมหน่วย 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก    ปานกลาง   น้อย   น้อยที่สุด 
     5           4          3           2            1 

1. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มีรูปทรงท่ีเป็น
เอกลกัษณ์และสอดคล้องกบัผลติภณัฑ์ 

 

2. โครงสร้างบรรจุภณัฑ์สามารถหยิบจบั
ได้สะดวก  

 

3.โครงสร้างบรรจุภณัฑ์เปิด – ปิดและ
งา่ยตอ่การใช้งาน  

 

4.วสัดท่ีุใช้ท าบรรจุภณัฑ์ชัน้ 1 และชัน้ท่ี 
2 มีความเหมาะสม 
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ข้อเสนอแนะ 

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

........................ 

..............................................................................................................................................

............ 

 

 

ขอบคณุท่ีทา่นให้ความร่วมมือในการตอบแบบประเมินครัง้นี ้

ลงช่ือ........................................................(ผู้ เช่ียวชาญ) 

(………………………………………………………………….) 

ต าแหนง่...................................................................... 

(วนัท่ี.................เดือน.........................ปี...................) 
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แบบประเมินผลความพึงพอใจของผู้เชียวชาญด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 

ค าอธิบาย แบบประเมินนีเ้ป็นสว่นหนึง่ของ โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการ

จดั 

จ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี จึงใคร่ขอให้ทา่ตอบแบบสอบประเมินนีต้ามความจริงในความเห็นของทา่น 

เพื่อจะได้น าไปเป็นประโยชน์ดงักลา่วและน าไปข้อมลูท่ีได้มาใช้ให้เกิดประโยชน์        ในการ

ออกแบบและพฒันา  

บรรจุภณัฑ์ในครัง้ตอ่ไปแบบประเมินตอบให้ครบทัง้ 5 หวัข้อเพื่อให้การด าเนินโครงการเป็นไปตาม

วตัถปุระสงค์และเพื่อให้เกิดประโยชน์ในการน าไปใช้ตอ่ไป 

 ประเมินนี ้มี 5 หัวข้อ ประกอบไปด้วย 

  หวัข้อท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบักราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ี

อกไก่ราดซอสฮอ่งกงและไขต้่ม 

  หวัข้อท่ี 2 ค าถามเก่ียวกบักราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์สเต็กปลาแซ

ลม่อนพริกไทยด า 

  หวัข้อท่ี 3 ค าถามเก่ียวกบักราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์หม่ีฮ่องกงผดั
ซอสโคชูจงักุ้ งและไขอ่อนเซ็น 

  หวัข้อท่ี 4 ค าถามเก่ียวกบักราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์ต้มย ากุ้ งน า้ข้น 

  หวัข้อท่ี 5 ค าถามเก่ียวกบักราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลติภณัฑ์กลอ่งอาหาร
รวมหนว่ย 

 

นางสาวญาณิศา  กาญจโนภาส  ผู้วิจยั 
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แบบประเมนิผลผู้เช่ียวชาญด้านกราฟิก 

โครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารคลีนส าหรับการจัดจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี 

ผู้ท าโครงการ 

นางสาวญาณิศา กาญจโนภาส 

ปริญญาตรี ปีที่4 สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

คณะถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

มหาวิทาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 

ค าชีแ้จง  แบบประเมินผลระดบัความพงึพอใจของผู้ เชียวชาญด้านกราฟิกของบรรจุภณัฑ์โดย

พิจารณาเลอืกตามความเหมาะสมทางด้านตา่งๆแล้วเขียนเครืองหมาย  ✓ ลงในช่องความคิดเห็น

ดงันี ้

 

   5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

   4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 

   3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 

   2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 

   1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 
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หัวข้อที่ 1 ค าถามเก่ียวกับกราฟิกบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์ข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก่ราด
ซอสฮ่องกงและไข่ต้ม 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก  ปานกลาง น้อย  น้อยที่สุด 
     5          4         3         2         1 

1. โลโก้ของผลติภณัฑ์มีความสวยงาม
และเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์  

 

2. โทนสท่ีีใช้บนบรรจุภณัฑ์มีความ
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์   

 

3. ลวดลายท่ีใช้บนบรรจุภณัฑ์สามารถ
สือ่ถึงผลติภณัฑ์ได้อยา่งชดัเจน 

 

4. ตวัอกัษรข้อความบนบรรจุภณัฑ์อ่าน
งา่ยและสามารถมองเห็นได้อยา่งชดัเจน 

 

5. ข้อความบนบรรจุภณัฑ์ระบุข้อความ
ส าคญัของผลติภณัฑ์ได้อยา่งครบถ้วน 
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หัวข้อที่ 2 ค าถามเก่ียวกับกราฟิกบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์สเต็กปลาแซลม่อน
พริกไทยด า 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก  ปานกลาง น้อย  น้อยที่สุด 
     5          4         3         2         1 

1. โลโก้ของผลติภณัฑ์มีความสวยงาม
และเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์  

 

2. โทนสท่ีีใช้บนบรรจุภณัฑ์มีความ
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์   

 

3. ลวดลายท่ีใช้บนบรรจุภณัฑ์สามารถ
สือ่ถึงผลติภณัฑ์ได้อยา่งชดัเจน 

 

4. ตวัอกัษรข้อความบนบรรจุภณัฑ์อ่าน
งา่ยและสามารถมองเห็นได้อยา่งชดัเจน 

 

5. ข้อความบนบรรจุภณัฑ์ระบุข้อความ
ส าคญัของผลติภณัฑ์ได้อยา่งครบถ้วน 
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หัวข้อที่ 3 ค าถามเก่ียวกับกราฟิกบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์หมี่ฮ่องกงผัดซอสโคชูจงักุ้ง
และไข่ออนเซ็น 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก  ปานกลาง น้อย  น้อยที่สุด 
     5          4         3         2         1 

1. โลโก้ของผลติภณัฑ์มีความสวยงาม
และเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์  

 

2. โทนสท่ีีใช้บนบรรจุภณัฑ์มีความ
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์   

 

3. ลวดลายท่ีใช้บนบรรจุภณัฑ์สามารถ
สือ่ถึงผลติภณัฑ์ได้อยา่งชดัเจน 

 

4. ตวัอกัษรข้อความบนบรรจุภณัฑ์อ่าน
งา่ยและสามารถมองเห็นได้อยา่งชดัเจน 

 

5. ข้อความบนบรรจุภณัฑ์ระบุข้อความ
ส าคญัของผลติภณัฑ์ได้อยา่งครบถ้วน 
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หัวข้อที่ 4 ค าถามเก่ียวกับกราฟิกบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์ต้มย ากุ้งน า้ข้น 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก  ปานกลาง น้อย  น้อยที่สุด 
     5          4         3         2         1 

1. โลโก้ของผลติภณัฑ์มีความสวยงาม
และเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์  

 

2. โทนสท่ีีใช้บนบรรจุภณัฑ์มีความ
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์   

 

3. ลวดลายท่ีใช้บนบรรจุภณัฑ์สามารถ
สือ่ถึงผลติภณัฑ์ได้อยา่งชดัเจน 

 

4. ตวัอกัษรข้อความบนบรรจุภณัฑ์อ่าน
งา่ยและสามารถมองเห็นได้อยา่งชดัเจน 

 

5. ข้อความบนบรรจุภณัฑ์ระบุข้อความ
ส าคญัของผลติภณัฑ์ได้อยา่งครบถ้วน 
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หัวข้อที่ 5 ค าถามเก่ียวกับกราฟิกบรรจุภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์กล่องอาหารรวมหน่วย 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก  ปานกลาง น้อย  น้อยที่สุด 
     5          4         3         2         1 

1. โลโก้ของผลติภณัฑ์มีความสวยงาม
และเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์  

 

2. โทนสท่ีีใช้บนบรรจุภณัฑ์มีความ
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์   

 

3. ลวดลายท่ีใช้บนบรรจุภณัฑ์สามารถ
สือ่ถึงผลติภณัฑ์ได้อยา่งชดัเจน 

 

4. ตวัอกัษรข้อความบนบรรจุภณัฑ์อ่าน
งา่ยและสามารถมองเห็นได้อยา่งชดัเจน 

 

5. ข้อความบนบรรจุภณัฑ์ระบุข้อความ
ส าคญัของผลติภณัฑ์ได้อยา่งครบถ้วน 
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ข้อเสนอแนะ 

..............................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

 

 

ขอบคณุท่ีทา่นให้ความร่วมมือในการตอบแบบประเมินครัง้นี  ้

ลงช่ือ........................................................(ผู้ เช่ียวชาญ) 

(………………………………………………………………….) 

ต าแหนง่...................................................................... 

(วนัท่ี.................เดือน.........................ปี...................) 
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แบบประเมินผลความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญด้านการตลาด 

โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 

ค าอธิบาย แบบประเมินนีเ้ป็นสว่นหนึง่ของ โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการ

จดั 

จ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ีจึงขอใคร่ขอให้ทา่นตอบแบบสอบถามนีต้ามจริงในความจริงในความเห็น

ของทา่น เพื่อจะได้น าไปประโยชน์ดงักลา่วและน าข้อมลูท่ีได้มาใช้ให้เกิดประโยชน์ในการออกแบบ

และพฒันาบรรจุภณัฑ์ในครัง้ตอ่ไปแบบสอบถามฉบบันีมี้ทัง้หมด 2 ตอน ขอให้ผู้ตอบแบบประเมิน

ตอบให้ครบทัง้ 2 ตอนเพื่อให้การด าเนินโครงการเป็นไปตามวตัถปุระสงค์และเพื่อประโยชน์ในการ

น าไปใช้ตอ่ไป 

 

 

นางสาวญาณิศา  กาญจโนภาส ผู้จดัท า 
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แบบประเมนิผลผู้เช่ียวชาญด้านการตลาด / กล่องจัดแสดง 

โครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารคลีนส าหรับการจัดจ าหน่ายแบบเดลิเวอร่ี 

ผู้ท าโครงการ 

นางสาวญาณิศา กาญจโนภาส 

ปริญญาตรี ปีที่4 สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

คณะถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

มหาวิทาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 

ค าชีแ้จง  แบบประเมินผลระดบัความพึงพอใจของผู้ เชียวชาญด้านการตลาด / กลอ่งจัดแสดง

สินค้าของบรรจุภณัฑ์โดยพิจารณาเลือกตามความเหมาะสมทางด้านต่างๆแล้วเขียนเครืองหมาย  

✓ ลงในช่องความคิดเห็นดงันี ้

 

5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

   4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 

   3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 

   2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 

   1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 

 



 
95 

 

 

ค าถามเก่ียวกบัการออกแบบกลอ่งจดัแสดงสนิค้า 

 

หัวข้อพจิารณาโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด   มาก  ปานกลาง  น้อย    น้อยที่สุด 
     5           4        3          2            1 

1. กลอ่งจดัแสดงสนิค้ามีรูปแบบท่ี
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์  

 

2. กลอ่งจดัแสดงสนิค้าสามารถวาง
สนิค้าได้เห็นอยา่งชดัเจนและครบถ้วน 

 

3. วสัดท่ีุใช้ท าลอ่งจดัแสดงสินค้ามีความ
แข็งแรงสะดวกตอ่การเคลือ่นย้าย 

 

4. สามารถดงึดดูผู้บริโภคให้เข้ามาเลอืก
ชมเลอืกซือ้ผลติภณัฑ์ 

 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 

..............................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

ขอบคณุท่ีทา่นให้ความร่วมมือในการตอบตอบแบบประเมินครัง้นี ้

ลงช่ือ........................................................(ผู้ เช่ียวชาญ) 

(………………………………………………………………….) 

ต าแหนง่...................................................................... 

(วนัท่ี.................เดือน.........................ปี...................) 
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แบบประเมินผลความพึงพอใจของผู้บริโภคด้านโครงสร้าง/ด้านกราฟิก/ 

ด้านการตลาดของบรรจุภัณฑ์ 

โครงการออกแบบบรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 

ค าอธิบาย  แบบประเมินฉบบันีมี้ทัง้หมด 3 ตอน ขอให้ผู้ตอบแบบประเมินตอบให้ครบทัง้ 3 ตอน

เพื่อให้การด าเนินโครงการเป็นไปตามวตัถปุระสงค์และเพื่อประโยชน์ในการน าไปใช้ตอ่ไป 

 ตอนท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบัสถานะภาพทัว่ไปของผู้บริโภคท่ีตอบแบบประเมิน โดยท า

เคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่อง        ท่ีตรงตามความเป็นจริงของทา่น 

 ตอนท่ี 2 แบบประเมินระดบัความพงึพอใจของผู้บริโภคด้านโครงสร้าง/ด้านกราฟิก/ด้าน

การตลาด ของบรรจุภณัฑ์ โดยพิจารณาเลอืกตามความเหมาะสมทางด้านตา่งๆแล้วเขียน

เคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่องความคิดเห็นดงันี ้ 

5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

   4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 

   3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 

   2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 

   1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 

 ตอนท่ี 3 เป็นข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเก่ียวกบับรรจภุณัฑ์นอกเหนือจากท่ีระบุไว้ 

ค าชีแ้จง  โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่อง        ท่ีตรงความเป็นจริงของทา่น 

ตอนที่ 1 สถานะภาพทั่วไป 

1.1 เพศ       ชาย                หญิง 

1.2 อายุ       18-25 ปี         26-35 ปี 

1.3 อาชีพ       นกัเรียน / นกัศกึษา        ค้าขาย / ธุรกิจสว่นตวั 
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        ข้าราชการ , รัฐวิสาหกิจ       พนกังานบริษัทเอกชน 

        อ่ืนๆ (ระบุ)……………........................    

1.4 การศึกษา       ต ่ากวา่มธัยม        มธัยมศกึษา / ปวช. 

        ปริญญาตรีหรือเทียมเทา่       อ่ืนๆ 

(ระบุ)……………........................    

 

ค าชีแ้จง  โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่องท่ีตรงความพงึพอใจ / ความรู้ความเข้าใจ / การ

น าไปใช้ของทา่นเพียงระดบัเดียว 

ตอนที่ 2 ระดับความพงึพอใจ / ด้านโครงสร้าง / ด้านกราฟิก / ด้านการตลาดของบรรจุ
ภณัฑ์ 

 

 

 

โครงสร้างบรรจุภณัฑ์ / กราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ / กลอ่งจดัแสดงสนิค้าส าหรับผลติภณัฑ์อาหารคลีน

ส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 
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ประเด็นความคิด 
 

ระดับความพงึพอใจ 

มากที่สุด      มาก    ปานกลาง     น้อย   น้อยที่สุด 
     5            4            3            2           1 

ด้านโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ชัน้ที่ 1 
และบรรจุภณัฑ์ชัน้ที่ 2 

 

1. สามารถท าการผลติได้จริง  

2. โครงสร้างสามารถหยิบจบัได้
สะดวก 

 

3. รูปแบบท่ีใช้มีความสวยงาม  

4. วสัดท่ีุใช้ในการท าโครงสร้าง
บรรจุภณัฑ์ มีความเหมาะสม 

 

ด้านกราฟิกบรรจุภณัฑ์  

1. สขีองบรรจุภณัฑ์มีความ
เหมาะสม 

 

2. ภาพประกอบสือ่สารได้อยา่ง
ชดัเจน 

 

3. กราฟิกมีความสวยงามโดดเดน่  

4. ตราสนิค้าอ่านงา่ย เข้าใจงา่ย  

5. ตวัอกัษรของตราสนิค้ามีความ
เป็นเอกลกัษณ์ 

 

6. สามารถดงึดดูความสนใจได้  

ด้านการตลาด / กล่องจัดแสดง  

1. กลอ่งจดัแสดงสนิค้ามีรูปแบบ
เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์ 

 

2. แทน่จดัแสดงสินค้าสามารถวาง
สนิค้าได้เห็นอยา่งชดัเจนและ
ครบถ้วน 
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3. วสัดท่ีุใช้ในการท าแทน่จดัแสดง
สนิค้ามีความแข็งแรงและสะดวก
ตอ่การขนย้าย 

 

4. กลอ่งจดัแสดงสนิค้าดงึดดู
ผู้บริโภคให้เข้ามาเลอืกชมเลอืกซือ้
ผลติภณัฑ์ 

 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 

……………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………. 
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ภาคผนวก ค 

เขียนแบบเพื่อการผลิต 
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ภาคผนวก ง 

ขัน้ตอนการวิจัย 
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การเข้าพบผู้ประกอบการผลติภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับการจดัจ าหนา่ยแบบเดลเิวอร่ี 

คณุจิราย ุมณีโชติ (ผู้ประกอบการ) 
 

 

บรรยากาศภายในร้านบราวชูการ์ 
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การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านโครงสร้าง 

ผศ.ดร.กฤติกา ตนัประเสริฐ ต าแหนง่ อาจารย์รักษาการหวัหน้าภาควิชาเทคโนโลยีการพิมพ์และ 

บรรจุภณัฑ์ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี  
 

 

การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านการตลาด 

นางสาวปานรดา อมตธงชยัย์ ต าแหนง่ Marketing executive 

บริษัท ฟูจิฟิล์ม ประเทศไทย จ ากดั 

http://kmutt.ac.th/


 
117 

 

 

การวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านกราฟิก 

นางสาวธนิฎตา วิทิพย์รอด ต าแหนง่ Graphic Desingn 
บริษัท เมดิแคร์ เฮลธ์ กรุ๊ป จ ากดั 
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ภาคผนวก ฉ 
ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
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บรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับข้าวไรซ์เบอร่ีอกไก้ราดซอสเซี่ยงไฮ้ 

 

 

บรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับสเต็กปลาแซลม่อนซอสพริกไทยด า 
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บรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับหม่ีฮ่องกงซอสโคชูจงั  

 

 

 

บรรจุภณัฑ์อาหารคลนีส าหรับต้มย ากุ้ งน า้ข้น 
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กลอ่งจดัแสดงสนิค้า ณ จุดขาย 
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ประวัติการศึกษา 

 

ช่ือ นามสกุล  นางสาวญาณิศา  กาญจโนภาส 

วัน เดือน ปีเกิด 16 พฤษภาคม 2540 

ภมูิล าเนา 523 หมู่บ้านเสรีอ่อนนุช ถนนอ่อนนุช ซอยอ่อนนุช 70/1 แขวงประเวศ 

เขตประเวศ กรุงเทพมหานคร 10250 

ประวัติการศึกษา 

      วุฒิการศึกษา       ช่ือสถาบนั   ปีที่ส าเร็จการศึกษา 

ปริญญาตรี  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   2561 

มธัยมศกึษาตอนปลาย โรงเรียนศรีพฤฒา     2557 

มธัยมศกึษาตอนต้น โรงเรียนศรีพฤฒา     2554 

ประถมศกึษา  โรงเรียนจินดาพงศ์     2551 
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