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1 Johdanto

Celeste Barber on australialainen koomikko, joka parodioi Instagram-tilillian
julkisuuden henkildiden selfieitd. Parodian kohteeksi valikoituneet kuvat ovat rohkeita
otoksia, kuten kuvista, joissa esiintyy paljasta pintaa, yleensd sanotaan. Barber toistaa
perdssé, riisuutuu ja tekee oman hulvattoman versionsa julkisuuden henkildiden kuvista.
Olen seurannut Celeste Barberin kéyttdjétilid Instagramissa muutaman vuoden ajan.
Huvitun aina ndhdessdni Barberin parodiakuvia puhelimeni néytolld Instagramin
kuvasyotettd selatessani. Naurunpyrdahdysten lisdksi kuvat herdttdvit tunteita ja
ajatuksia. Kun katsoo koomisten piirteiden ohi huvittavaa pintaa syvemmille, kuvista

16ytyy paljon asiaa.

Pro gradu -tutkielmassani analysoin Celeste Barberin Instagram-tilin @celestebarber’
parodiakuvia. Celeste Barber nousi kansainviliseen tietoisuuteen vuonna 2015
alkaessaan parodioida julkisuuden henkildiden kuvia Instagramissa. Tililld on yli 7
miljoonaa seuraajaa’, ja Barber julkaisee kuvia edelleen noin viikoittain. Pureudun
tutkielmassani sithen, millaisin keinoin Celeste Barberin parodia ottaa kantaa selfie-
kulttuurin  konventioithin sekd julkisuuden henkildiden Instagram-kuvien kapeaan
naisrepresentaatioon. Osoitan, kuinka parodian keinoin kdydéédn keskustelua niin kuvien
ottamiseen ja jakamiseen liittyvistd kéiytdnnoistd kuin naisiin kohdistuvista
ulkondkodihanteista. Erittelen, kuinka Celeste Barber onnistuu parodian keinoin
tekemddn ndkyvaksi kidytdnnot kuvien ottamisen taustalla sekd huomauttamaan
naisrepresentaation yksipuolisuudesta ja kapeista kehoihanteista, joita julkisuuden

henkildiden Instagram-kuvat yllapitavit.

1.1 Itserepresentaatio ja selfie-kulttuuri

Valokuvat ovat aina olleet tapa ilmaista identiteettid. Nyt kuvia kdytetidn enemmén
kuin  koskaan = omakuvamme muotoiluun ja  itsemme  esillepanoon eli
itserepresentaatioon. (Marwick 2015, 141, Sit. Winston 2013, 4-5.) Crystal Abidin
(2018, 10) esittelee kirjassaan Internet Celebrity — Understanding Fame Online P.
David Marshallin jaottelun representationaaliseen ja presentaationaalisen median valilla.

Ennen digitaalisen median aikakautta ihmisid, heidin identiteettejdéin ja kulttuurejaan

! Celeste Barberin Instagram-tili @celestebarber: https:/www.instagram.com/celestebarber/?hl=fi.
? Seuraajamiird on tarkistettu 27.5.2020.
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kuvattiin mediassa esityksind, joiden muotoiluun paisi vaikuttamaan vain toimimalla
tuotantoprosessissa. Téllaiset mediaesitykset siis representoivat. Yleison jdsen ei voinut
muuta kuin toivoa, ettd hin ja ithmisryhma, johon hin identifioituu, tulisi edustetuksi.

Joku muu valikoi, ketkd tulevat representoiduiksi ja kuinka. (ibid.)

Internetin myo6td ihmisten on mahdollista esittdd itsensd muille sekd kontrolloida sité,
kuinka itsed esitetddan. Talloin kyse on presentoinnista, koska edustettu henkild ei tule
esitetyksi toisen ihmisen ehdoilla, vaan edustaa itse itseddn omine echtoineen.
Itserepresentaatiossa  on  kyse  tdllaisesta  itsensd  presentoinnista, jonka
presentationaaliset mediat kuten sosiaalisen median alustat mahdollistavat. (Abidi 2018,
10) Itserepresentaatiota harjoitetaan sosiaalisen median kautta, jonka ansiosta kuvien
jakamisesta on tullut nopeaa ja vaivatonta. Internetistd onkin tulossa jatkuvasti entistd
visuaalisempi media. Esimerkiksi Facebookiin ladataan péivittdin 350 miljoonaa kuvaa,
ja yli 90 % teini-ikdisistd Facebook-kayttdjistd lataa sivustolle kuvia itsestddn (Marwick

2015, 141-142, Sit. Madden ym. 2013).

Selfie on kuva, jonka henkild on ottanut itsestdin. Tavallisimmin selfie otetaan
dlypuhelimen etukameralla. Yksi tapa ottaa selfie on ottaa kuva omista kasvoista pitden
puhelinta koko kisivarren mitan padssi yldviistossa’. Jos kuvaan halutaan mahduttaa
koko vartalo ja vaikkapa taltioida tyylikds asukokonaisuus, onnistuu tdméa ottamalla
itsestd kuva peilin kautta eli peiliselfien. Selfieihin liittyy oleellisesti mahdollisuus jakaa
se sosiaalisessa mediassa. Selfieitd otetaankin useimmiten silld ajatuksella, ettéd jos kuva
onnistuu ja on ottajansa mielestd julkaisukelpoinen, se saatetaan julkaista muiden
nédhtdville. Julkaisukelpoisten kuvien valikoiminen on tarkedd tyotd, silla selfiet ovat
itseilmaisun véline. Selfieiden avulla muotoillaan omakuvaa, ymmaérretdin toisia, sekd
rakennetaan ja ylldpidetddn suhteita, identiteettejd ja statuksia. (Tiidenberg 2018, 7.)
Selfiet nousivat ilmidksi vuosikymmenen alussa sosiaalisessa mediassa ldhinnd nuorten
keskuudessa. Muutamassa vuodessa selfie-ilmid levisi kaikkialle ja selfiet vakiinnuttivat
asemansa. Vuonna 2013 jopa yhdysvaltain presidentti Barack Obaman nihtiin ottavan

selfie Nelson Mandelan muistotilaisuudessa®.

* Kuvakulmaa, jossa kuva otetaan ylhalta piin, kutsutaan nimelld “MySpace angle” (Marwick 2015,
141).

* Barack Obama nihtiin ottavan ryhméselfietd yhdessd Iso-Britannian paaministeri David Cameronin ja
Tanskan padministeri Helle Thorning-Schmidtin kanssa Nelson Mandelan muistotilaisuudessa vuonna
2013. Selfietd ei koskaan julkaistu, mutta kuvan ottamisesta aiheutui kohu, sillé tilannetta ei pidetty
soveliaana selfien ottamiselle. (”Art at Arm’s Lenght: A History of the Selfie”, Saltz, Jerry, 26.1.2014:
https://www.vulture.com/2014/01/history-of-the-selfie.html.)
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Tutkielmassani laajennan selfie-tutkimuksen koskemaan myos kuvia, jotka eivit ole
tiukan maédritelmidn mukaan selfieitd. Tiidenbergin (2018, 7) mukaan selfie otetaan
itsestd tai vaikkapa yhdesséd kaverin kanssa, joko ojennetun kdden avulla tai peilaavaa
pintaa vasten. Tiidenberg kuitenkin huomasi selfien mééritelmén laajenevan ja rajojen
muuttuvan aina vain héilyvimmiksi mitd pidempddn selfien rajoista keskusteltiin.
Kaikki Celeste Barberin parodiakuvat eivit ole puhelimen etukameralla itsestd otettuja
kuvia. Useimmiten kuvan on ottanut valokuvassa esiintyméton henkild. Selfieissd kuvan
ottamisen tapaa oleellisempia piirteitd ovat itserepresentationaalisuus, kuviin liittyvit
konventiot, sekd menetelmat, joita kuvien ottamiseen ja jakamiseen liittyy. Itsestd otetut
ja sosiaaliseen mediaan jaetut kuvat ajavat selfieiden kanssa samaa kayttotarkoitusta ja
toimivat itseilmaisun vélineind, vaikka kuvan olisi ottanut joku muu kuin henkild itse.
Selfie-kulttuurilla viitataan selfieihin liittyviin konventioihin ja jakamisen kulttuuriin.
Kéaytdnnot kuten kuvien ottaminen, muokkaaminen jakaminen, julkaiseminen, toisten
jakamista kuvista tykkddminen sekd kuvien poistaminen palvelusta ovat osa selfie-
kulttuuria (Tiidenberg 2018, 6). Nami kédytdnnot kiinnittyvdt sosiaalisessa mediassa
itsestd jaettuihin kuviin, olivat ne kirjaimellisia selfieitd tai itsestd toisen henkilon

avustuksella otettuja kuvia.

Barberin parodioimat kuvat toimivat kontrolloituina ja harkittuina itsenséd esityksini,
joiden avulla henkil6t pitdvit ylla identiteettid sekd asemaansa. Selfie-tutkimus soveltuu
aineistoni analyysin vélineeksi, silld selfieissd on kyse omakuvan kontrolloimisesta.
Kuten sanottua, sosiaaliseen mediaan julkaistavat kuvat kiinnittyvdat kaikki
itserepresentaatioon, jota sosiaalisen mediassa harjoitetaan. Sosiaalisen median kuvat
ovat esityksid, joilla ylldpidetddn ja muotoillaan omakuvaa. Selfie-tutkimuksessa
selfieitdi on kuvattu uudenlaisena voimaannuttavana itserepresentaation kaytdntona
(Marwick 2015, 141, Ks. Tiidenberg & Gomez Cruz 2015). Kaisu Hynni (2018, 67) on
tutkinut selfieitd ja kirjoittanut selfieistd affektiivisena kéytdntond. Hynnin mukaan
selfieiden avulla on mahdollista tehdd omakuvaan ja kehosuhteeseen liittyvdd
identiteettityotd. Selfieistd on kuitenkin puhuttu myds paljon narsismiepidemiana
(Marwick 2015, 141). Varsinkin nuorten vanhemmat olivat selfie-ilmion alkuaikoina

huolissaan lastensa uudesta tavasta, “turhamaisesta keikistelysti” > kameran edess.

> Daily Mailin lukija-artikkelissa (2013) iti Shona Sibary ilmaisee huolensa koskien nuorten tyttéjen
turhamaisilta julkkiksilta matkittua tapaa ottaa itsestdéin selfieitd huulet mutrussa:
https://www.dailymail.co.uk/femail/article-22996 19/Selfie-photo-craze-The-pouting-pictures-I-fear-
daughter-end-regretting.html
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https://www.dailymail.co.uk/femail/article-2299619/Selfie-photo-craze-The-pouting-pictures-I-fear-daughter-end-regretting.html

Selfieistd on tullut vuosikymmenen sisilld oma valokuvauksen genrensa konventioineen
ja kliseineen (Marwick 2015, 141). Konventiot nousevat Barberin kuvissa
huomionkohteeksi. Barberin kuvat tekevit nédkyvéksi sen, kuinka selfiet rakentuvat
kliseisistd piirteistd, joista on tullut kyseenalaistamaton osa selfieiden ottamisen
konventioita. Téllaisia piirteitd ovat muun muassa kuvakulmat, poseeraukset ja ilmeet,
joita opitaan toisten kéytittdjien kuvista. Barberin parodiakuvia katsoessaan ymmaértaa,
kuinka kontrolloituja selfieiden osat todellisuudessa ovat. Alkuperdiset kuvat alkavat
ndyttdd jopa teenndisiltd. Barberin parodia kommentoi huumorin keinoin selfie-
kulttuurin turhamaisuutta, mutta koko selfie-ilmiotd ei ole mielekdstd kiteyttdd
turhamaiseen taipumukseen. Narsismindkdkulma ei ole selfie-kulttuurin ymmaértdmisen
kannalta kovin hedelméillinen eikd kiinnosta minua tutkimussuuntauksena. Silti en voi
olla késittelemdttd tutkielmassani turhamaisuuden kritiikkid, jota Celeste Barberin
parodiakuvista 10ytyy. Barber ikddn kuin tekee parodian keinoin tdmin selfieiden
turhamaiseksi tuomitun puolen nédkyviksi. Yhtdéltd Barber huomauttaa selfieiden
suunnitelmallisesti ja harkitusti tuotetusta luonteesta. Toisaalta parodia suhtautuu
kriittisesti julkisuuden henkildiden paljastaviin Instagram-kuviin ja saa pohtimaan,

kuinka kapeaa kauneusihannetta kuvat valittavét.

1.2 Instagram, Internet-julkisuus, mikrojulkisuus ja henkilobrindééiminen

Instagram on Kevin Systromin sekd Mike Kriegerin vuonna 2010 lanseeraama
kuvapalvelu. Instagramin mobiiliaplikaatio eli puhelimella kéytettdvd sovellus on
saatavilla 10OS ja Android kayttdjirjestelmille. Vuonna 2012 Facebook osti Instagramin
biljoonalla dollarilla, joten Instagram on nykyisin Facebookin omistuksessa (Marwick
2015, 137). Instagramin toimintaperiaatteena on kayttdjaldhtdinen sisédllontuotanto.
Sovelluksessa kéyttdjit jakavat alustalle elimédnsd kuvien muodossa. Kayttdjat siis
lataavat alustalle kuvia, joita palvelun muilla kiyttdjilla on mahdollisuus katsella ja
kommentoida. Sovelluksen tarkeimpiin ominaisuuksiin kuuluu mahdollisuus tykiti
muiden kayttdjien kuvista ja seurata muita kayttdjid. Instagramissa julkaistaan péivittiin
95 miljoonaa kuvaa, joista suurin osa on selfieitd (Tiidenberg 2018, 5). Julkaisemalla
alustalle kuvia kdyttdjat rakentavat kayttéjatileistddn eli profiileistaan omansa ndkoisia.
Instagram pohjautuu vahvasti visuaalisuuteen, onhan alusta tarkoitettu pohjimmiltaan
kuvien jakamiseen. Julkaisujen yhteyteen voi kirjoittaa kuvatekstin, mutta kuvasyotetta

selatessa kuvatekstistd ndkyy kuvan alapuolella vain ensimmaéinen rivi. Sovelluksessa
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kommunikoidaan vahvasti kuvien voimalla, ja kuvatekstit ovat vain lisd, jonka voi
klikata ndkyviin halutessaan tietdd enemmin kuvan kontekstista ja julkaisijan

ajatuksista.

Julkisuus on Internetin aikakaudella muuttunut yhid vain monimuotoisemmaksi, kun
kanavia, joilla voi kerryttdd huomiota seki seuraajia, syntyy lisdd koko ajan. Kun ennen
julkisuuden henkilé eli julkkis tuli kuuluisaksi esimerkiksi roolisuorituksestaan
elokuvassa, voi nykyisin julkisuutta saavuttaa omatoimisesti tuottamalla kotitekoista
sisdltod Internetin kiertoon. Julkisuuden painopisteen muutokseen ja Internet-
julkisuuteen liittyy demoottiseksi kédédnteeksi (demotic turn) kutsuttu vaihe, jolloin
tavallisten ihmisten kokemusmaailmasta kiinnostuttiin (Abidin 2018, 5). Kéanne johti
muun muassa lukemattomien tosi-tv-ohjelmakonseptien syntymiseen, mutta antoi
samalla jalansijaa Internet-julkisuudelle. Demoottiseen kéédnteeseen kiinnittyy oletus,
ettd tavalliset ihmiset eli “tavikset” ovat aidompia, eivétkd pyri olemaan yhtd harkittuja
ja hillittyjd kuin julkisuuden henkildt, joiden tavoitteena on pitdd imagoaan ylla.
Internet-julkisuus ohittaa perinteistd julkisuutta kuten nidyttelijoitd tai pop-artisteja
tuottavien rakenteiden kontrollin. (ibid., 9-11.) Sisédllontuottaja itse valikoi, mitd asioita
hén haluaa jakaa yleisolleen ja millaisella siséllolla hin 14htee tavoittelemaan seuraajia

ja suosiota.

Kun perinteisen julkisuuden henkil6t eli julkkikset usein hakevat etdisyyttd yleisoonsa ja
pyrkivét pitdmédin yksityiseldménsd tapahtumat poissa juorulehtien sivuilta, Internetissa
elamddnsd jakavat henkil6t heréttivit yleisonsd kiinnostuksen nimenomaan
paljastamalla yksityiskohtia yksityiseldméstdén. Siind, missd perinteinen julkisuus
koostuu hallituista esityksistd julkkiksen imagon eduksi, Internet-julkisuus pelaa
intiimiydelld, joka ndyttdytyy vilittomadmpédnd ja suunnittelemattomampana kuin
perinteinen julkisuus. Mikrojulkisuus on Internet-julkisuuden muoto, joka perustuu
yleison ja julkisuuden henkilon eli julkkiksen viliseen vastavuoroisuuden sekd yhteyden
tunteeseen. Mikrojulkkis on kuuluisa intiimimmén ja pienemmén yhteison sisdlla.
(Abidin 2018, 11.) Mikrojulkkis on esimerkiksi tunnettu tietylld sosiaalisen median
alustalla omista seuraajistaan koostuvan yhteison keskuudessa. Esimerkiksi Celeste
Barber on Instagramin mikrojulkkis. Barber on péaiasiallisesti tunnettu Instagramiin
julkaisemastaan sisdllostd eli parodiakuvistaan ja hénen seuraajansa koostuu muista

Instagramin kayttéjista.



Yksityishenkildiden lisdksi myds yritykset ja tavaramerkit voivat luoda Instagram-
profiilin. Yritystilien kohdalla on selkedi, ettd kanavan avulla pyritddn toiminnan ja
tuotteiden mainostamiseen sekd imagon luomiseen ja ylldpitdmiseen. Yksityishenkilot
kayttavat alustaa kuitenkin jokseenkin samalla tavalla kuin yritykset. He muotoilevat
julkaisemansa sisdllon avuin omakuvaansa. Tutkijat ovat kiinnittineet huomiota
Instagramin ominaisuuksiin itsensd tuotteistamisen ja markkinoinnin vélineend eli
henkilobrandddmisen (self-branding) vilineend, silld palveluun ladattu siséltdé perustuu
vahvasti itserepresentaatioon. Henkilobranddaminen viittaa sosiaalisen median alustoilla
toteutettaviin kaytdntoihin, joiden avulla muotoillaan ja ylldpidetddn omakuvaa.
Omasta eldméstd sekd omasta itsestd luodaan kiinnostavaa kuvaa, ja titd kuvaa
tarjoillaan 1kd4n kuin tuotteena seuraajille esimerkiksi esteettisesti miellyttivin
Instagram-profiilin muodossa. Uusi é&lypuhelinteknologia ja sosiaalisen median
kuvapalvelut ovatkin mahdollistaneet julkisuuden henkildille nopeamman ja

vaivattomamman vaylén itsensé ja uransa markkinoimiselle. (Duguay 2016, 2.)

Tutkimuksissa on laskennallisin menetelmin selvitetty, ettd sosiaalisessa mediassa kuvat
kiinnostavat thmisid enemmaén kuin tekstijulkaisut (Ks. Tiidenberg 2018, 6). Selfiet
saavat sosiaalisessa mediassa enemmain huomiota kuin muu siséltd. Julkisuuden
henkil6t yrittavétkin usein heréttdd yleison kiinnostuksen kuvillaan. Heiddn kuvansa
ovat rohkeita ja seksikkiitd, kuvissa on paljon paljasta pintaa ja niissd kuvataan
luksuseldmad. Tamd nousee huomionkohteeksi Barberin parodiakuvissa, joiden iva
osuu julkkisten julkaisemien Instagram-kuvien henkilobrinddysstrategioihin. Yritykset
saavuttaa huomiota paljasta pintaa sisdltdvilld kuvilla ndyttdytyvit turhamaisina ja

yliampuvat kuvat vikindisini ja jopa naurettavina.

1.3 Celeste Barber ja parodia

Celeste Barber on mikrojulkkis, joka on kerryttdnyt suosiota ja seuraajia Instagramissa
julkaisemillaan parodiakuvilla. Barber on australialainen koomikko, joka on ndytellyt
australialaisissa tv-sarjoissa kuten draama-sarja Ensiapuosastossa (1998-2009,
alkuperdiseltd nimeltddn All Saints), jossa Barber ndytteli vuosina 2005-2009, ja
komedia-sarjassa How Not to Behave (2015). Maailmanlaajuista julkisuutta Celeste

Barber saavutti Instagram-tililleen julkaisemiensa parodiakuvien myota.



Celeste Barber on itse niin sanottu “tee-se-itse” -mikrojulkkis. “Tee-se-itse” -julkkis
(DIY celebrity) kerryttdd suosiota omatoimisesti sisdltod tuottamalla, irrallaan
julkisuutta tyypillisesti tuottavista rakenteista ja yhtididen toimintamalleista. “Tee-se-
itse” -julkkis on onnistunut nousemaan tuntemattomasta tunnetuksi ja luomaan
ympérilleen seuraajien yhteison. (Abidin 2018, 9.) Barber on toki koomikko ja
esiintynyt Australian televisiossa jo ennen kuin hidn on kerryttinyt suosiota
parodiakuvillaan Instagramissa. Hin on kuitenkin vasta parodiakuviensa myo6téd tullut
maailmanlaajuisesti tunnetuksi. Barberin voi kuitenkin laskea mikrojulkkikseksi, koska
hdn on pédosin tunnettu nimenomaan tietylld alustalla eli Instagramissa muiden
sovelluksen kayttdjien keskuudessa. Hinen faniyhteisonsd muodostuu toisista

Instagram-kayttéjistd, vaikka suosio olisikin maailmanlaajuista.

Barber parodiakuvien julkaisun omalle henkilokohtaiselle Instagram-tililleen
@celestebarber © vuonna 2015. Tuolloin Barberin tilille ilmestyi kuva hanesti
imitoimassa puolapuilla joogaavan naisen kuvaa’. Barber julkaisi kuvan, jossa
vasemmalle on aseteltu alkuperdinen joogakuva ja oikealle puolelle hidnen versionsa,
jossa Barber esiintyy yrittdmédssd itse samanndkdistd jooga-asentoa vasten kotinsa
rappusten kaiteita. Kuvaan on aseteltu teksti ”Challenge Accepted”. Sama sanapari
16ytyy myds aihetunnisteista. Kuvatekstiksi on kirjoitettu: "I'm starting something”.
Kuvateksti merkitsee jonkin uuden alkua. Barber aloitti parodiakuviensa julkaisemisen
athetunnistekampanjan =~ muodossa  merkiten = jokaiseen = kuvaansa  saman
#celestechallengeaccepted ja mybhemmin lyhyemmain #challengeaccepted tunnisteen.
Tunnisteet merkitsevit, ettdi Barber on ottanut haasteen vastaan. Haasteella hin
tarkoittaa, ettd hin aikoo versioida julkkisten upeita Instagram-kuvia ja yrittdd onnistua
samanlaisen kuvan versioinnissa. Barber ldhtee haastamaan niitd kuvia kuitenkin vain
ironisesti. Hén ei ole tosissaan, eikd edes yritd onnistua nappaamaan samanlaista kuvaa.
Kuten tutkielmani otsikoksikin valikoituneessa ironisessa kuvatekstissd Barber ilmaisee:

8

“Nothing wrong with a bit of healthy competition’, eli tervehenkisessd kilpailussa ei

ole mitdan vikaa.

Seuraavana pédivind ensimmadisestd parodiakampanjaan selkedsti kuuluvasta julkaisusta,

Barber julkaisi yli vuoden takaisen kuvansa’. Kuva noudattaa samaa kaavaa kuin hinen

6 Katso Celeste Barberin Instagram-tili: https://www.instagram.com/celestebarber/?hl=fi.
7Kuva 1, 19.1.2015: https://www.instagram.com/p/yBouPdw_Br/.

¥ Katso kuva 22.

? Kuva 2, 20.1.2015: https://www.instagram.com/p/yEQMafw_BC/.
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parodiakuvansa yleensdkin, mutta oli julkaistu aikaisemmin tdysin erillddn
parodiakuvakampanjasta ja ilman sen virallista aihetunnistetta. Kuvassa hidn poseeraa
sadetakki pdélld malli Jen Hawkinsin lomakuvan rinnalla ja kuvatekstind samantyylinen
teksti kuin alkuperdisessé julkaisussa: "How to #honeymoon. Jen V Cel. You Choose.”.
Kuvateksti vahvistaa vertailuasetelmaa Barberin ja Hawkinsin hadmatkakuvien valilla.
Hawkinsin kuva on sporttinen ja ihanteellinen aurinkoinen lomakuva, jossa Hawkins
poseeraa uima-altaassa bikineissé ja hellehattu pddssdédn SUP-laudan kanssa. Barber sen
sijaan ponottdd holmo ilme kasvoillaan sadesddssd epdimarteleva kertakdyttGinen
sadetakki ylldén. Talla kertaa aihetunnisteista 10ytyi #challengeaccepted, jonka avulla
hian liitti tdmdn aiemman julkaisunsa nyt osaksi uutta parodiasisiltéddn ja

kampanjaansa. Lopulta kampanja sai niin suurta suosiota, ettd Barber on jatkanut kuvien

julkaisemista samalla aihetunnisteella tdhén pdiviin asti.

Barber parodioi julkisuuden henkilditd ja heiddn kuviaan. Hin muovaa valikoimiensa
kuvien elementtejd ja vithdyttdd yleisoddn humoristisesti epdonnistumalla yrityksessdén
matkia alkuperdistd kuvaa. Barber ei pelkdd nédyttdd holmoltd tai riisuutua huumorin
tdhden. Hénen poseerauksensa ovat kiusallisia ja kompeloitd, ilmeensd Gvereitd ja
sarkastisia. Kuvissa Barberilla on pdéllddn mitd ihmeellisimpid asuja tai vaihtoehtoisesti
el juuri mitddn. Parodiakuvat ovat ldhes aina samanmallisia. Instagramin
julkaisuformaatin mukainen nelionmuotoinen kuva on kahtia jaettu ja sisdltdd kaksi
erillistd otosta, alkuperdinen kuva yleensd vasemmalla ja Celeste Barberin ottama versio
oikealla ellei kuvia ole aseteltu allekkain. Kuvien yhteyteen on kirjoitettu hauska
kuvateksti, joka tuo kuvalle oman lisdmerkityksensd ja huumoriarvonsa sekd
athetunnisteita. Barber on julkaissut Instagram-tililleen myo6s lyhyitd parodiavideoita,
mutta aineistokseni tutkielmaani valikoin pelkdstddn kuvamuotoisia julkaisuja. Rajasin
videojulkaisut tutkielmani ulkopuolelle, jotta aineisto pysyisi selkedmpédnd, ja koska

kuvajulkaisut ovat Barberin parodialle tyypillisempia.

Parodia viittaa aina toiseen teokseen ja rakentuu tdmén pohjalta (Hutcheon 1985).
Teoksessa Anatomy of Satire Gilbert Highet (1962) mairittelee parodian imitoinniksi,
joka védristelyn sekd liioittelun kautta tuottaa viithdettd ja pilkkaa, ja joskus jopa
halveksuu. Linda Hutcheonin (1985) mukaan parodia voi kommentoida
yhteiskunnallisia teemoja ja olla hyvin kriittistd, rakentavaa tai purkavaa. Parodia
herattdd katsojan huomiokyvyn huumorin ja ironian avulla (ibid., 27). Barberin parodia

tarjoaa kriittisid huomiota ja on verrattavissa vastamainoskulttuuriin, jossa on
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samanlaisia elementtejd kuin parodiassa. Parodiassa alkuperdisen mediatuotteen
aineksia muokataan ja védristellddn samalla tavalla kuin vastamainoksissa tehddin
alkuperdiselle mainokselle. Teoksen elementit jarjestellidn uudelleen niin, ettd ne
auttavat valittimééan halutun viestin. Juuri tilld tavalla Barber valjastaa mikrojulkkisten
selfieiden elementit omaan kéyttoonsd ja k&#dntdd ne parodiaversiossaan omien
tarkoitusperiensd  tueksi. Barberin parodiakuvat toimivatkin viihteen lisdksi
yhteiskunnallisina keskustelunavauksina. Esittelen kolmannessa luvussa tarkemmin,

mité parodia on ja millaisilla keinoilla parodiassa voidaan ottaa kantaa.

1.4 Tutkielman lihtokohdat

Esittelen seuraavissa alaluvuissa aineistoni, tutkimuskysymykseni, kayttdméni
tutkimusmenetelmat, tutkielmani viitekehyksen sekd kiyn ldpi tutkimusperinnettd,

johon tutkielmassani nojaan. Viimeiseksi esittelen tutkielmani rakenteen.

1.4.1 Aineisto

Olen valikoinut aineistokseni 25 parodiakuvaa Celeste Barberin Instagram-tililta.
Valitsin aineistoksi kuvia, joissa selfie-kulttuurin konventioita ironisoidaan ja joissa
ulkondko- ja kehoihanteet ovat esilld. Rajasin sekd parodiavideot ettd muotimaailman

mainoskuvien parodiat aineistoni ulkopuolelle.

Celeste Barberin Instagram-kdyttdjatili on julkinen, jolloin sen sisdltd on kaikille
avoimesti ndhtavilld. Kayttdjatilin saa halutessaan maédriteltyd sovelluksen asetuksista
yksityiseksi, jolloin ainoastaan hyviksytyt seuraajat ndkevét kdyttdjaprofiilin julkaisut.
Barberin Instagram-tili kuvineen on hdnen tyokalunsa, jonka avulla hdn pitdd ylla
luomaansa parodiakuvakampanjaa sekd brandiddn, ja siksi tili on myds julkinen.
Julkisen luonteensa vuoksi Barberin kuvat ovat vapaasti tarkasteltavissa sekd

analysoitavissa.

Analysoin Barberin parodiakuvia, mitd asioita kuvissa halutaan kommentoida ja milld
keinoilla kommentointia tehddin. Ennen tutkielmani varsinaisia analyysilukuja esittelen
Barberin parodiakuvia. Kéytin Barberin kuvia esimerkkeind kdydessdni ldpi, miten

parodia toimii ja miten parodia on verrattavissa vastamainoskulttuuriin. Kéyn aineiston



avulla ldpi selfie-kulttuurin kéytint6jd ja konventioita sekd esittelen selfie-kulttuurin

ylldpitimié kehoihanteita.

1.4.2 Tutkimuskysymykset

Tutkielmani tutkimuskysymykseni ovat seuraavat: Millaisin keinoin Celeste Barberin
parodia ottaa kantaa selfie-kulttuurin konventioihin sekd julkisuuden henkiloiden
Instagram-kuvien kapeaan naisrepresentaatioon? Kuinka Barberin parodiakuvat
tekevit selfieiden ottamiseen liittyvit konventiot ndkyviksi? Entd kuinka Barberin

parodiakuvat kiinnittdvdt huomion kehoihanteisiin?

Pureudun tutkielmassani siihen, kuinka Celeste Barberin parodia kommentoi selfie-
kulttuuria ja selfieiden ottamisen konventioita. Osoitan, kuinka parodian keinoin
voidaan kdydd keskustelua niin selfieiden ottamiseen liittyvistd kiytdnndistd kuin
naisiin kohdistuvista kehoihanteista. Esittelen, kuinka Celeste Barber parodian keinoin
pystyy tekemddn nikyvéksi toimintatavat kuvien ottamisen taustalla, huomauttamaan
naisrepresentaation yksipuolisuudesta sekd kapeasta kehoihanteesta, jotta julkisuuden

henkildiden Instagram-kuvat yllapitévét.

1.4.3 Tutkimusmenetelmit, viitekehys ja tutkimusperinne

Kiytdn analyysimenetelméndni ldhilukua. Lédhiluku on aineiston tarkkandkoistd ja
yksityiskohtaista tarkastelua. Menetelmd on alun perin toiminut kirjoitetun tekstin
tutkimiseen, mutta ldhilukumenetelmd soveltuu my6s muunlaisien aineistojen
tutkimiseen. (Poysd 2015.) Kéytdn menetelmdd tutkielmassani visuaalisen aineksen eli
kuvien elementtien erittelyyn. Tulkitsen julkaisuja kuitenkin kokonaisuutena niihin
liitettyjen kuvatekstien kanssa. Kuva ja teksti muodostavat yhdessé julkaisun, jota puran
lahiluvun  keinoin.  Tutkielmani loppupuolella  neljinnessd  tulee  mukaan
representaatioanalyysin  piirteitd. Representaatioanalyysi  pyrkii hahmottamaan
symbolisten esitysten ja eletyn, materiaalisen todellisuuden suhteita (Paasonen 2010,
45). Neljannessa luvussa keskityn naisrepresentaatioon ja naiskehon esityksiin Barberin

kuvissa, seka alkuperdisessd otoksessa ettd sen parodiaversiossa.

Kuvien tulkinnassa on kyse kielellistimisestd, eli visuaalinen aineksen kééntdmisestd

sanalliseen muotoon (Paasonen 2013, 38—43, Sit. Mikkonen 2005). Instagram perustuu
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visuaalisuuteen. Jo pelkdt Instagram-kuvat ilman kuvateksteja puhuvat ja siséltévit
paljon merkityksié. Internetin julkaisualustoja ei sovi ymmaértad passiivisina (Paasonen
2013, 43). Selailijat tulkitsevat ja imevédt kuvista tiedonmurusia ja késityksid
tahtomattaankin. Merkitysten ldhettdminen tapahtuu Internetin alustoilla kayttdjalta
kayttdjélle kiaytdnnossd ilman mitddn muita vilikésid kuin palvelun sddnnét. S&annot
saattavat rajoittaa sitd, millaista siséltdd palveluun on luvallista julkaista. Pyrin
analyysissdni avaamaan merkityksid, joita Celeste Barberin parodiakuvat sisdltdvit,
mutta myos sitd, millaisten merkitysten vilittdjind alkuperdiset parodian kohteeksi

valikoidut Instagram-kuvat toimivat.

Itserepresentaation sekd sukupuolen performatiivisuuden kisitteet ovat tutkielmani
kannalta oleellisia ja suuntaavat tyoni viitekehystd. Sukupuolen performatiivisuudella
tarkoitetaan prosessia, jossa sddnnellyt normit vaikuttavat sukupuolen ilmaisuun.
Performatiivisuudella tarkoitetaan toistavia ja siteeraavia kdytintdjd, jotka voivat olla
tdysin tiedostamattomia. (Butler 2006/1990.) Samalla tavalla voidaan ajatella, ettd
kiyttdjien tapa representoida itsedén sosiaalisessa mediassa on siteeraamista, joka
mallintaa totutuista, paljon ndhdyistd tavoista muotoilla itsed edustavia esityksid.
Itserepresentaatio sosiaalisessa mediassa tuottaa sukupuolta ja sosiaaliseen mediaan
ladatut kuvat toimivat sukupuolen performansseina. Olen aineiston analyysissé

kiinnostunut nimenomaan naisrepresentaatiosta.

Tutkielmani pohjautuu valokuvatutkimuksen tutkimusperinteeseen. Esimerkiksi Leena-
Maija Rossi on tutkinut mainoskuvia ja niissd toistuvia sukupuolen suorituksia (Ks.
2003, 2007 & 2006). Rossi puhuu ihannekuvista, joiden avulla mainonnassa kaupataan
tuotteita ja palveluita. lhannekuvilla tavoitellaan realistista tai dokumentaarista
vaikutelmaa. Mainosten voima perustuu siihen, ettd esitetyt asiat kuten sukupuolet,
tunnistetaan nopeasti. Tehokas tunnistaminen on mahdollista, koska mainonnan
kayttdimat koodit ovat hyvin vakiintuneita. Néden Celeste Barberin parodioimissa
julkisuuden henkildiden Instagram-kuvissa paljon piirteitd, joita on lainattu
mainoskuvista. Instagram-kuvilla pyritddn samankaltaiseen huomionheréttimiseen kuin
mainonnassa. Ammattimaisten ja hiottujen, mutta samalla aidoilta vaikuttavien kuvien
julkaiseminen on yksi henkilobrandddamisen kdytdntd. Henkilobrandddaminen tarkoittaa
itsensd tuotteistamista samalla tavoin kuin yritykset tekevét eli henkilobranddémisessé

lainataan yrityksille jo pitkdédn tutuista toimintatavoista. Instagram-kuvissa lainataan siis
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elementtejd, jotka ovat katsojille tuttuja mainoskuvista, ja juuri tuttuudella herdtetdan

katsojassa affekteja. Tunnistettavuus tekee kuvista helppoa pureskeltavaa.

1.4.4 Tutkielman rakenne

Johdannon alaluvuissa esittelin késitteitd sekd teemoja, joiden tunteminen on
valttimatontd tutkielmani kannalta. Tutkielmani muut pddluvut rakentuvat seuraavasti.
Toisessa luvussa esittelen selfie-kulttuuria ja Instagram-julkisuutta. Luvussa tutustutaan
julkisuuden henkildiden Instagram-kuvissaan kdyttimiin  henkilobrindddmisen
taktiikoihin. Luvun lopussa siirryn kohti analyysid. Tarjoan itserepresentaatiota ja
henkilobranddédmistaktiikoiden ymmartdmistd tukevia esimerkkejd Celeste Barberin
parodiakuvista. Esittelen Barberin parodiakuvia ja tutustutan lukijan kuvissa esiin

nouseviin teemoihin.

Kolmannessa luvussa kiydaén 1dpi parodian teoriaa ja vastamainoskulttuuria. Analysoin
Barberin parodiakuvia rinnakkain teorian esittelyn kanssa. Kolmannessa luvussa
jatketaan siitd, mihin toisessa luvussa jddtiin, ja keskitytddn Barberin parodian tapaan
kritisoida selfie-kulttuurin konventioita ja turhamaisuutta. Neljdnnessd ja viimeisessd
analyysiluvussa keskityn naisrepresentaatioon ja kehoihanteisiin. Esittelen sukupuolen
performatiivisuuden teoriaa sekd aiemman kuvallisen kulttuurin suhdetta timén paivin
naisrepresentaatioon sosiaalisessa mediassa. Késittelen Barberin kuvien esiin nostamia
kehoon liittyvid ihanteita teemoittain sekd kdyn lépi, kuinka Barberin parodiakuvat

kommentoivat ihanteita.
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2 Selfie-kulttuurin konventiot ja julkisuus Instagramissa

Tassd luvussa aion esitelld selfie-kulttuuria ja sen konventioita. Esittelen Instagramia
julkaisualustana sekd Internet-julkisuutta ja mikrojulkisuutta Instagramissa. Selfie-
kulttuurin ldpikdyminen auttaa ymmértdimédn Celeste Barberin parodiakuvia ja niiden
elementtejd. Selfie-kulttuurille ominaista on itserepresenaatio, jonka kisitettd pyrin
selventdimiin. Itserepresentaatiota harjoitetaan selfie-kulttuurin kautta sosiaalisen
median alustoilla, kuten Instagramissa. Sosiaalisen median alustojen julkaisut toimivat
erityisesti julkisuuden henkildille osana henkilobrindddmisen strategiaa. Sisallolla
pyritddn luomaan itsestd kiinnostavaa kuvaa, viehdttiméédn aina vain uusia ihmisié ja
houkuttelemaan kéyttdjid sen pariin. Esittelen Celeste Barberin parodiakuvien avulla,
millaista Barberin parodioimien julkisuuden henkildiden itserepresentaatio heiddn
Instagram-kuvissaan on, ja kuinka Barber tulee kuvillaan kiinnittdneeksi katsojan

huomion selfie-kulttuurin ja itserepresentaation kayténtoihin.

Loppuluvusta esittelen tarkemmin, millaista Celeste Barberin parodia on, millaisia
elementtejd kuvissa esiintyy ja mité asioita kuvissa kommentoidaan. Selvennin, misti
Barberin kuvissa tehdddn huumoria, eli millaiset kuvat valikoituvat Barberin parodian
kohteeksi ja miksi. Luku toimii pohjustuksena syvemmadlle analyysille kolmos- ja
nelosluvuissa. Kolmannessa luvussa esittelen, kuinka parodian keinoin voidaan kidyda
yhteiskunnallista keskustelua ja neljdnnessd luvussa pureudun tarkemmin kuvien
yksitoikkoiseen  naisrepresentaatioon = sekd  kuvissa  toistuviin  kapeisiin

kauneusihanteisiin.

2.1 Itserepresentaatio ja Instagram

Itsensd kuvaamisella on ithmishistoriassa pitkét perinteet, sitd on harjoitettu eri aikoina
eri vidlinein. Teknologian kehitys on mahdollistanut itsensd kuvaamisen aina vain
helpommin ja vilittdmimmin tarkemmalla laadulla. Alypuhelimien eteenpiin suunnattu
kakkoskamera tekee tdstd erityisen helppoa ja kerrassaan kutsuu kuvaamaan omia
kasvoja ja ottamaan selfieitd. Selfieitd ei kuitenkaan vain oteta, vaan ne myds jaetaan
kommunikaatioteknologian avulla. Trendi on vallannut sosiaalisen median alustat ja
selfieiden ottamisesta on muotoutunut arkinen kéytdntd (Tiidenberg 2018, 6).
Viitatessani tdllaiseen jokapdivdiseen selfieiden jakamiseen ja siithen liittyviin
konventioihin, puhun siis selfie-kulttuurista. Selfie-kulttuuriin sisdltyvét tavat ottaa
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selfieitd, selfieiden jakaminen, julkaiseminen, muokkaaminen, kuvien saamat
tykkédykset sekéd selfieiden poistaminen. Yhteiskunnalliset normit sekd arvot ohjaavat
kuvan ottamista ja ovat samalla osa selfie-kulttuuria. Tavat, joilla selfieistd puhutaan ja
kdydaan keskustelua, ovat nekin osa selfie-kulttuuria. Selfie-kulttuurin ymmaértdmisessi
on kyse niihin kiinnittyvien eliméntapojen ja kdytdntdjen ymmartdmisestd sekd siiti,

kuinka nimé kiytannét levidvit. (Tiidenberg 2018, 11-12.)

Instagram on yksi ehké selfie-kulttuurin levidmiseen eniten vaikuttaneista sovelluksista
silld sovelluksen toimintatapa perustuu erityisen paljon visuaalisuuteen sekd kuvien
jakamiseen. Toinen sovelluksen toimintaperiaatteista on vélittdmyys. Kuvia on siis
tarkoitus julkaista nopealla sydtteelld ja lyhyelld viiveelld asioiden tapahtumisesta.
Instagram toimii kuin visuaalinen péivédkirja tai julkinen valokuva-albumi.
Sovelluksessa jaetaan ldhes reaaliajassa mitd milloinkin tapahtuu, mutta kuvat myos
jaavit tilille muodostaen albumin eldmin kohokohdista ja muistoista. Julkinen
valokuva-albumi on mielestdni toimiva vertaus, silld kuvia on kautta ajan kiytetty
muistamiseen, kommunikointiin ja itseilmaisuun (Tiidenberg 2018, 33), niin kuin
valokuva-albumeja ja sosiaalista mediaakin. Sosiaalisen median luonteeseen kuuluu
ajatus valittomyydestd eli siitd, ettd pdivityksid julkaistaan reaaliajassa heti asioiden
tapahtuessa. Instagram perustuu juuri tillaiselle vélittdomyyden ajatukselle ja alusta on
suunniteltu  nimenomaan élypuhelimella  kéytettdvddn muotoon. Sovelluksen
toimintamalli ominaisuuksineen on rakennettu niin, ettd kayttdjad rohkaistaan
julkaisemaan pienimmitkin arjen yksityiskohdat '°. (Marwick 2015, 140.) Puhelin
kulkee mukana kaikkialla, jolloin myds sovellus on kéytettdvissimme missé tahansa
vain muutamalla ndpdytykselld. Instagramilla on Internet-sivut, jossa kuvia voi selata,
mutta sivulla ei kuitenkaan ole samoja kdyttbominaisuuksia kuin mobiilisovelluksessa.
Palveluun ei esimerkiksi voi ladata kuvia nettisivujen kautta. Sekd nettisivuilla ettd
puhelinsovelluksessa etusivun syote tiyttyy seurattujen tilien uusista julkaisuista, jotka

tarjoillaan kéyttdjdlle vaivattomasti katkeamattomana kuvavirtana.

Instagramin vélittdmyyteen pyrkivistd luonteesta kertoo se, ettd sovelluksen
ominaisuudet ovat pidetty yksinkertaisina. Julkaisuformaatti on vakio, perus kuvasuhde

on nelionmuotoinen 1:1 ja kéytdssd on tietyt melko muuttumattomina pysyvit

10 Instagramissa kaytetddn aihetunnistetta #latergram, joka viittaa siihen, ettd kuva on otettu jo aiemmin
kuin se on julkaistu palveluun eli kuvanottohetkestd on kulunut aikaa. Aihetunnisteen synty ja suosio
kertoo sovelluksen formaatista, eli siiti periaatteesta, ettd kuvat julkaistaan vaivattomasti heti
kuvanottohetkelld. (Marwick 2015, 142.)
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muokkaustoiminnot. Se, ettd vaihtoehtoja ei ole loputtomasti tekee dlypuhelimella
kuvien lataamisesta sovellukseen vaivatonta niin, etti julkaisun voi suunnitella ja
julkaista hyvin nopeasti. Kuvien yhteyteen voi kirjoittaa kuvatekstejd, mutta selatessa
sovellusta, teksteistd ndkyy automaattisesti vain kaksi ensimmaéisté rivid, ja jos kayttija
haluaa lukea tekstin kokonaisuudessaan, on hinen napautettava se erikseen auki.
Ominaisuus kertoo siitd, ettd kuvasisdltd on Instagramin toimintaperiaatteiden
keskiossd. Sovellukseen julkaistaan kuvia jopa ilman mitédén kuvatekstejd, jolloin kuva
puhuu puolestaan. Esimerkiksi selfien julkaisemiseen ei tarvita mitddn erityistd syyta

eikd sen yhteyteen tarvitse vélttdmatti kirjoittaa minkdénlaisia saatesanoja.

Instagramissa julkaistaankin péivittdin 95 miljoonaa kuvaa, joista suurin osa on selfieité
(Tiidenberg 2018, 5). Keskustelu selfieiden ympérillad on ollut jatkuvaa ja intohimoista.
On tutkittu, ettd selfiet kiinnittdvdt sosiaalisen median kéyttdjien huomion teksti- ja
linkkijulkaisuja tehokkaammin. Silti selfieiden ajatellaan usein olevan tyhjdnpdivéistd ja
arvotonta siséltod. Selfieitd ovat alusta asti leimanneet syytokset narsistisuudesta. Jopa
osa selfie-tutkijoista on jakanut ajatuksen selfieiden narsistisuudesta. (Tiidenber 2018,
6.) Tutkielmani perustana on kuitenkin kliseinen ajatus “kuva kertoo enemmain kuin
tuhat sanaa”. Kuten kuvat yleensdkin, selfiet sisdltdvdt paljon informaatiota
yhteiskunnastamme, sen ilmidistd, arvoista ja normeista. Kuvia pitdd vain hieman
enemmén tonkia, jotta kaikki vivahteet tulevat esille. Kuvallisen kulttuurin
ymmaértdminen on todella tidrkedd sosiaalisen median aikana, jota eldmme, silld
ndkemdmme kuvat viestivdt meille jatkuvasti asioita aivan vaivihkaa. Jos emme
kiinnostu ja kiinnitd huomiota niihin merkityksiin, joita kuvat siséltidvit, emme lopulta
padse kontaktiin sen kanssa, millaisia arvoja ja muita merkityksid omaksumme kuvista.
Tietoinen pohdinta ja kyseenalaistaminen auttavat pdidsemddn ohjaksiin ja
punnitsemaan, millaisia viestejd haluamme omaksua ja millaisia emme. Se, mistd ja
mitd selfie viestii, on kuvasidonnaista ja julkaisukonteksti liittdd selfieen omia
merkityksiddn (Baym & Senft 2013). Celeste Barberin seuraajat haastetaan parodian
keinoin pohtimaan, millaisia merkityksid kuvat pitavit sisdllddn ja mitkd kaikki asiat
vaikuttavat kuvan ja sen ottamisen taustalla. Oleellisimpana néden selfieiden
ymmaértamisessd sen, ettd selfiet ovat itsensd ilmaisemisen kéytinto. Selfieiden kautta ja
avulla ymmadrretddn itsed ja toisia sekd rakennetaan ja ylldpidetddn suhteita,
identiteettejd ja statuksia. (Tiidenberg 2018, 7.) Selfieiden avulla siis esitetddn eli
representoidaan itsed, mutta lisiksi ne viestivét yhteiskunnallisista asiantiloista. Viesteja

voi kuvasta 10ytda ja lukea tarkastelemalla sen siséltod ja elementtejd sekd pohtimalla
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kaytantojd kuvan ottamisen sekd julkaisemisen ja muokkaamisen taustalla. Ajatus
selfieistd itserepresentaation eli itseilmaisun kiytdntond kulkee mukana ldpi koko

tutkielmani.

2.2 Instagram-julkisuus ja henkilobrindiiminen

Nykyisin, kun julkaisemalla siséltéd sosiaalisessa mediassa on mahdollista saavuttaa
laaja seuraajakunta ja saada huomiota, Instagramissa se on mahdollista pelkkid kuvia
jakamalla. Instagram on toiminut monelle vdyldnd menestykseen. Instagram-
sovelluksessa seuraajaméérdan avulla kertynyttd statusta eli Instagramissa ilmenevéa
mikrojulkisuutta kutsutaan termilld instafame. Kiaytin kuitenkin tutkielmassani
mieluiten suomenkielisid termejd, joten viittaan ilmioon termeilld Instagram-julkkikset
tai Instagramin mikrojulkkikset. Tarkka ja harkittu henkilobrandédédminen eli tietynlaiset
itserepresentationaaliset toimet, joiden avulla itsestd luodaan haluttua kuvaa, kuuluvat
oleellisesti  mikrojulkisuuteen  Instagramissa. (Marwick 2015, 138, 157.)
Henkilobrandddminen (self-branding) on itsensd esittimisen strategia, johon liittyy
henkilon asettaminen kulutustuotteen asemaan niin, ettd haluttua mielikuvaa itsesta
ikddn  kuin  myydddn muille.  Henkilobrdndddminen  kiinnittyy  vahvasti
mikrojulkisuuteen. Mikrojulkisuus on Internet-julkisuuden muoto, joka perustuu yleison
ja julkisuuden henkilén eli julkkiksen véliseen vastavuoroisuuden ja yhteyden
tunteeseen. Theresa Senft (2008) kayttdd termid mikrojulkisuus siitd suosiosta, jota
digitaalisten mediateknologioiden, kuten Instagramin kautta saavutetaan. Senftin
mukaan perinteiset julkkikset kuten niyttelijat hakevat yleis6onsd usein etdisyyttd,
Internet-julkkikset sen sijaan tekevit affektiivista tyotd ja heiddn interaktionsa yleison
kanssa perustuu vastavuoroisuuteen sekd kokemukseen yhteydestd. Mikrojulkisuus
sanana viittaa myoOs suosion laatuun. Perinteiset julkkikset voivat olla globaalisti
tunnettuja, kun taas mikrojulkkis on tunnettu kapeamman mutta tiiviimmén yhteisén
keskuudessa. Mikrojulkisuus on intiimimpéd, siind kommunikoidaan yleison jdsenten

kanssa ja paljastetaan itsestd jotakin luottamuksellista informaatiota. (Abidin 2018, 11.)

Internetin  alkuaikoina mikrojulkisuus oli nykyiseen verrattuna paikallisempaa.
Internetin mikrojulkkisten yleisot olivat suppeampia ja koostuivat saman alustan
kayttdjistd, joilla oli samankaltaiset mielenkiinnon kohteet mikrojulkkiksen kanssa.
Internetin mikrojulkisuus on kuitenkin muuttunut ja nykyisin mikrojulkkikset kayttavét

useita sovelluksia ja vaikuttavat monilla alustoilla samaan aikaan saadakseen
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nikyvyyttd sekéd laajentaakseen yleis0ddn ja fanipohjaansa jopa maailmanlaajuiseksi.
Mikrojulkisuus on entistdi enemmén perinteisen julkisuuden kaltaista. Perinteiseen
julkisuuteen lukeutuvat siis julkisuuden muodot, jotka ilmenivit ennen Internetid, joten
esimerkiksi néyttelijat ja laulajat ovat perinteisen julkisuuden henkilditd, jotka ovat
saavuttaneet julkisuutensa perinteisid mediavaylid pitkin. Mikrojulkkikset paétyvéatkin
vaikuttamaan Internetin lisdksi perinteisissdé medioissa eli medioissa, jotka olivat
olemassa jo ennen Internetin aikakautta. (Abidin 2018, 14-15.) Mikrojulkkikset
saattavat paidtyd Internet-alustalla saavuttamansa suosion avulla téihin perinteisen

. .. . .. . . 11
median pariin vaikkapa televisioon tai radioon .

Tutkielmani ~ péddhenkild  australialaiskoomikko  Celeste =~ Barber  lukeutuu
mikrojulkkikseksi silld hdn on saavuttanut seuraajakuntansa toimimalla ja julkaisemalla
omaa siséltéddn sosiaalisen median alustalla Instagramissa. Hén on siis niin kutsuttu
“tee-se-itse” -mikrojulkkis silld hdn on noussut tunnetuksi ja luonut ympérilleen
seuraajayhteison tuottamalla omatoimisesti sisdltod. Vaikka Barber oli ennestdin
ndyttelijd, hin ei ollut maailmanlaajuisesti tunnettu henkild6 ennen kuin hin ryhtyi
toteuttamaan ideaansa ja julkaisemaan hulvattomia parodiakuvia Instagramiin. Barber
on ottanut Instagram-tilillddn julkaisemiensa parodiakuvien kohteeksi toiset
mikrojulkkikset. Mikrojulkkiksen késitteen kéyttod tdssd kontekstissa tulee hieman
selittdd, silld monet néistd julkisuuden henkildistd ovat saavuttaneet julkisuutta alun
perin muita vaylid pitkin kuin sosiaalisessa mediassa, kuten esimerkiksi Kardashian-
Jennerien perhe. Heiddn julkisuutensa ja maineensa sekd imagonsa ylldpitiminen
kuitenkin nojautuu vahvasti sosiaalisen median sisdltoon ja he kéyttdvdt sosiaalisessa
mediassa mikrojulkkisten tavoin henkilobrandddmisen taktiikoita. Ndméa julkisuuden
henkil6t ovat muun julkisuutensa lisdksi saavuttaneet laajan seuraajakunnan
Instagramissa  ja  lukeutuvat  titen  Instagram-julkkiksiksi.  Aloittaessaan
#challengeaccepted-aihetunnistekampanjansa, Barber ei vield itse ollut kovinkaan
tunnettu. Barber kuitenkin saavutti nopeaa suosiota rohkeilla kuvillaan, joissa hén
matkii mikrojulkkisten vetdvid selfieitd ja tekee niistd kompeldn version tuiki tavallisen
thmisen eli taviksen asemasta. Kuvat ovat samaistuttavia silli monet varmasti
kamppailevat paineiden kanssa julkaistessaan kuvia sosiaaliseen mediaan erityisesti,

koska Instagramin mikrojulkkikset ja muut julkisuuden henkil6t asettavat kuville todella

" Esimerkiksi Youtubessa kanavallaan Mariieveronica laajan seuraajakunnan saavuttanut Maria
Veronica Verho on saanut t6itd Radio Helsinki- ja NRJ-radiokanavilta sekd MTV:n Posse-ohjelmasta.
Tamaén lisdksi Verho on esiintynyt Tanssii tdhtien kanssa -tv-ohjelmassa vuonna 2019.
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korkeat standardit. Celeste Barber liittdd parodiakuviensa yhteyteen aihetunnisteen
#challengeaccepted kuin julistaen kilpailun kauniiden ja tdydellisyyteen pyrkivien
mikrojulkkisten kanssa. Todellisuudessa tdmé on ironiaa. Barber heittdd kilpailun

vitsiksi eikd edes yrité.

Celeste Barber parodioi nimenomaan sellaisia mikrojulkkisten selfieitd ja kuvia, jotka
kiinnittyvdt usein vahvasti ulkondkoon sekd ovat poikkeuksetta ja selkedsti
itserepresentationaalista henkilobrindid luovaa, muotoilevaa ja vahvistavaa siséltoa.
Oikeastaan lopulta kaiken sosiaaliseen mediaan julkaistun sisdllon voi ndhda
itserepresentaationa. Julkaistu sisdltd on tapa ilmaista itsed. Siséltd viestii julkaisijan
mielipiteistd tai antaa jonkin kuvan siitd, millainen julkaisija on ihmisend. Sen avulla
luodaan sekd muotoillaan omakuvaa sekid itselle ettd muille ymmdrrettdviksi sekd
ylldpidetddn statusta. (Tiidenberg 2018, 7.) Sisiltd, kuten Instagram-kuvat, julkaistaan
aina tietynlaisen prosessin kautta. Kuvia otetaan, niistd valitaan sopivin ja onnistunein
otos, kuvaa muokataan, siithen kirjoitetaan kuvateksti, julkaisuun lisdtdédn mahdollisesti
aihetunnisteita, sijaintimerkintja tai merkitdin muita kayttijid, jonka jidlkeen kuva
julkaistaan ja sithen tuleviin kommentteihin reagoidaan. Tdmé prosessi auki
kirjoitettuna tekee selkedammaiksi sen, ettei Instagram-kuvien julkaiseminen ole koskaan
tdysin spontaania, vaan vaatii aina jonkin verran suunnitelmallisuutta. Parodiallaan
Barber osoittaa saman. Tehdessddn version mikrojulkkisten kuvista, hidn onnistuu
osoittamaan, ettd kuvissa on todella paljon hiottuja elementtejd. Taman Barber osoittaa
itse humoristisesti epdonnistumalla ndiden elementtien toteuttamisessa, jota kuvissa
toisinaan kdytetty aihetunniste #nailedit ironisesti ilmaiseekin. Barber lisdd
athetunnisteeksi #nailedit, jolla hédn viittaa vitsikkdésti onnistuneensa otoksessa, vaikka
asia on nimenomaan pdinvastoin ja versio on tarkoituksellisesti hyvin kaukana

alkuperdisesta.

Internetissd  julkkikset kidyttdvédt tietynlaisia henkilobrandddmisen taktiikoita
kiinnittddkseen kéyttdjien huomion ja kerryttddkseen seuraajia. Celeste Barberin
parodiassa esiintyvistd julkkiksista monet nojaavat sisdlléssddn ulkondkéonsd ja
statukseensa. Barberin parodioima Internet-julkisuus ja valikoitujen Instagramin
julkkisten  kuvat  perustuvat  poikkeuksellisuuteen  (exceptionalism)  sekd
eksklusiivisuuteen (exclusivity). Poikkeuksellisuus viittaa hammaistyttivien taitojen tai
piirteiden esittelyyn kuvissa. (Abidin 2018, 20-32.) Barberin parodioimissa kuvissa

Instagram-julkkisten ulkondkd on esittelyn kohteena oleva hdmmastyttavd piirre.
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Kuvissa henkildiden kehot ovat hyvin usein nikyvéssid osassa kuvan keskipisteend ja
kuvat sisdltdvét usein paljasta pintaa sekd viettelevid poseerauksia. Internet-julkkikset
joutuvatkin paljastamaan aina vain enemmaén pitddkseen seuraajiensa mielenkiintoa ylla
(Abidin 2018, 18). Kuviin tunnutaan liittdvén aina vain erikoisempia piirteitd seké aina
vain enemméin paljasta pintaa, jotta hdmmastymisreaktio saataisiin yhd uudelleen
aikaan. Eksklusiivisuudella taas viitataan luksuseldméintyyliin eli kuviin, joissa
juhlistetaan omaisuutta. Eldméantyyliin kiinnittyy asioita, joihin muilla ei ole pddsyé tai
joiden kokeminen on harvinaista, koska se vaatisi paljon pddomaa. Tallaista sisdltod
ovat esimerkiksi kuvat lomamatkoilta, kuvat, joissa esitellddn omaisuutta ja kalliita
hankintoja, kuvat ravintolaillallisista tai kalliista kokemuksista kuten vaikkapa
laskuvarjohypyistd tai risteilyiltd luksusjahdeilla. (Abidin 2018, 20.) Barberin
parodiakuvissa kuvataan toisinaan tdllaista luksuseldmdd, kuten johdannossa
esittelemdssini Barberin ensimmaéisiin parodiakuviin lukeutuvassa lomakuvaparodiassa,
jossa Barber vertaa hididmatkakuvaansa malli Jen Hawkinsin kuvaan hinen omalta
hasmatkaltaan'?. Internetin mikrojulkkikset kiyttdvit luksuskuvia myds strategiana ja
julkaisevat sisdltod, jossa he mallintavat korkeaa statusta ja simuloivat huomiota, jota

perinteisille julkkiksille annetaan. (Marwick 2015, 138, 157.)

He asettavat itsensd julkisuuden henkildiden asemaan ja esiintyvét tutuksi tulleella
tavalla kdyttden samaa koodistoa kuin julkisuuden henkil6itd kuvatessa. Sosiaalisen
median aikakautena niin julkisuuden henkil6t kuin tavallisetkin ithmiset ovat alkaneet
julkaista itse itsestdin ammattitasoisia kuvia, jollaisia julkisuuden henkil6istd on
totutusti  julkaistu perinteisessd mediassa promootiotarkoituksessa esimerkiksi
mainoskampanjoissa, elokuvajulisteissa ja vaikkapa artistien levynkansikuvissa.
Instagram-kuvissa asetutaan tdhdn positioon, vaikkei mitdén erityistd markkinoitavaa
tuotetta olisikaan. Jéljelle tuotteen asemaan jad henkild itse ja oma tarkkaan kuratoitu
kayttdjatili  julkaisuineen. Instagram-kuvilla pyritddn nykyisin samankaltaiseen
huomionherittdmiseen kuin mainonnassa. Ammattimaisten ja hiottujen kuvien
julkaiseminen on yksi henkilobrandddmisen kdyténto. Henkilobrandd@dminen on siis
itsensd tuotteistamista samalla tavoin kuin yritykset tekevét eli henkilobranddédmisessa
lainataan yrityksille jo pitkdén tutuista toimintatavoista (Marwick 2015, 138, 157).

Instagram-kuvissa lainataan siis elementteji, jotka ovat katsojille tuttuja mainoskuvista,

12 Katso kuva 2.
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ja juuri tuttuudella heritetddn katsojassa affekteja. Kuvien ja niiden elementtien

tunnistettavuus tekee kuvista helppoa ja mukavaa pureskeltavaa.

2.3 Celeste Barberin parodiakuvat — mille nauretaan ja miksi

Téssd alaluvussa ldhden esittelemdin Celeste Barberin parodiakuia ja erittelemédn
esimerkkien avulla teemoja, jotka nousevat kuvissa esiin. Aiemmissa alaluvuissa
esittelin péépiirteittdin selfie-kulttuurin, Instagramin ja Internetin mikrojulkisuuden
teemoja. Namé kaikki yhdistyvit Barberin parodiassa ja aihepiireistd on tirkedid olla
perustietimys, jotta Barberin parodiaa voi tulkita. Parodia pureutuu pohjimmiltaan
Instagram-julkkisten tapaan kuvata itseddn. Esittelen, kuinka tidmé joutuu Barberin
parodiassa huomion ja ivan kohteeksi. Instagram-julkkisten kuvissaan kayttdma
poikkeuksellisuuden (exceptionalism, Abidin 2018, 28) strategia nousee kaikissa
esimerkiksi valitsemissani kuvissa esiin, silld jokaisen kuvan on tirkedd olla jollakin
tapaa poikkeuksellinen ja huomiota herittdvi, jotta ne toimisivat henkilobranddyksen
vélineind. Barberin parodia tekee nédkyvidksi sen, kuinka tarkkaan suunniteltuja
kuvajulkaisut ovat. Parodiakuvissa nauretaan henkilobranddysstrategioille, joilla
yritetddn saada huomiota. Naurunalaisiksi joutuvat muun muassa yliampuvat
poseeraukset, lavastetut kuvaussessiot ja paljas pinta, jotka kaikki ndyttidytyvit Barberin
parodiakuvien tarjoaman kommenttiraidan rinnalla katseltuna lopulta huomionhakuisilta

taktiikoilta vetda huomiota itseensa sosiaalisessa mediassa.

Celeste Barber versioi erddssd parodiakuvassaan malli Gigi Hadidin ja hénen
kumppaninsa pop-artisti Zayn Malikin yhteiskuvaa > . Kuvassa Hadid ja Malik
suutelevat sdngyssd, mutta eivdt aivan perinteisesti vierekkédin makoillen, vaan hyvin
atleettisessa akrobaattisessa poseerauksessa niin, ettd Hadid on késilld seisonnassa
Malikin kasvojen ylidpuolella. Pariskunta hymyilee toisilleen, kuva néyttdd kepeiltd ja
poseeraus vaivattomalta. Celeste Barberin ja hidnen miehensé versio on kaikkea muuta
kuin vaivattoman nédkoinen. Kuva on epéselva ja kuvatut kohteet ovat litkkeessd, kun
Barber réapikoi yrittdessdén padstd samaan poseeraukseen kuin Hadid siind onnistumatta.
Kuva on erittdin toimiva esimerkki siitd, millaisia Barberin parodiakuvat useimmiten
ovat. Alkuperdisessd kuvassa on jokin hdmmdistyttivd elementti, jolla on saavutettu

huomiota, mutta Barberin versiossa tdmé elementti tarkoituksellisesti epdonnistuu.

" Kuva 3, 7.5.2016: https://www.instagram.com/p/BD4-4fRw_Di/?igshid=d9bénvladkpr.
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Parodiakuvan kuvatekstind lukee: “Real love is perfect, flawless, acrobatic, stylised,
timed and photogenic”, eli oikea rakkaus on tdydellistd, virheetontd, akrobaattista,
tyyliteltyd, oikein ajoitettua ja valokuvauksellista. Kuvateksti on ironinen ja kuvan
versioinnissa epdonnistuminen vahvistaa viestid. Epdonnistuminen ei pelkidstddn ole
huvittavaa ja naurata. Kuvassa epdonnistutaan tarkoituksella, ja silldi Barber haluaa
nimenomaan ilmaista, etteivit eldmid ja rakkaus ole aina niin tiydellistd ja
valokuvauksellista. My0s Instagram-kuville ominaiset henkilobrdndddmistaktiikat
tulevat alkuperéisessd Hadidin ja Malikin kuvassa esille selkeidsti. Otoksessa on pyritty
poikkeuksellisuuteen, jota mallinnetaan tdssd tapauksessa selkedsti mainoskuvastosta.
Kuva on kuin suoraan mainoskampanjasta. Se kiinnittdd himmastyttavilla
elementeillddn tehokkaasti katsojan huomion ja siind l4snd samanlainen
suunnitelmallisuus kuin ammattimaisessa valokuvaussessiossa. Kuva on myds muokattu
silotellun ndkdiseksi. Kaikilla néilld elementeilld luodaan tuotemerkeille ominaista eli
brandiméistd mielikuvaa itsestd ja omasta Instagram-sisillostd. Barber on tehnyt paljon
parodiaa myds muotimaailman kuvista, kuten muotilehtien kansikuvista ja
tuotemerkkien mainoskuvista. Olen kuitenkin rajannut ndmd kuvat tutkielmani
aineistosta, silld haluan keskittyd nimenomaan julkkisten omiin kuviin, itse otettuihin

selfieihin ja itserepresentationaalisiin otoksiin.

Kehitys on kuitenkin toiminut my0s toiseen suuntaan, nimittdin myos perinteisiksi
julkisuuden henkil6iksi mielletyt julkkikset ottavat mallia Internetin-sisdllontuottajien
toimintatavoista, jotta heidin otteensa olisi yhtd helposti lahestyttidva ja kiinnostava kuin
sosiaalisen median mikrojulkkisten. He julkaisevat samalla tavalla emotionaalista
tidytesisdltod eli tavallisuutta huokuvaa sisdltéd jokapdivéisestd arjesta kuin Internet-
julkkikset sosiaalisen median alustoilla. Tdmén sisdllon avulla he saavat uusia ithmisid
houkuteltua heidén pidiasiallisen siséltonsd pariin. (Abidin 2018, 11-18.) Esimerkiksi
artisti saattaa heréttdessddn ihmisten mielenkiinnon onnistua houkuttelemaan heidét
kuuntelemaan hdnen musiikkiaan. Kehitys liittyy julkisuuden painopisteen muutokseen
ja Internet-julkisuuteen liittyvddn demoottiseksi tai rahvaanomaiseksi kéédnteeksi
(demotic turn) kutsuttuun vaiheeseen, jolloin tavallisten ihmisten eli tavisten
kokemusmaailmasta kiinnostuttiin (Abidin 2018, 5). Julkisuuden henkil6t julkaisevatkin
itsestddn samalla tavalla rentoja selfieitd kuin kuka tahansa Instagramin kayttdja.
Sosiaalisen median myotd julkkikset ovat pédédsseet itse enemmén ohjaksiin omasta
imagostaan eikd heididn jokaista ndyttdytymistddn mediassa endd hallinnoi heidén
markkinointitiiminsa.

21



Barberin parodioiman laulajan Demi Lovaton peiliselfie, jossa artistilla on ylldén vain
uimapuku, toimii esimerkkind kuvasta, jossa julkisuuden henkild pyrkii ilmaisemaan
tavallisuuttaan ja tulemaan fanikuntansa ldhelle julkaisemalla samaistuttavan
yksinkertaisen selfien'*. Kuvassa pitid toki silti olla jokin kiinnostuksen herittivi
elementti, jotta se kiinnittdisi huomion Instagramissa, jossa kuvia selaillaan yhtendisend
kuvavirtana. Sovelluksessa, jossa kuvat lipuvat ohi vain ndyton pyyhkaisylld, pitdd
pystyd herdttimidn selailijan kiinnostus, jotta hin jdisi katsomaan kuvaa ja antaisi sille
tykkédyksensd. Julkaisualusta vaikuttaakin kuvien funktioon ja sithen, mitd pidetdén
alustan kannalta kiinnostavana sisiltonéd eli mité asioita sisdllossd kannattaa korostaa.
(Tiidenberg 2018, 34.) Demi Lovaton Instagram-selfiessd kiinnostava elementti on
paljas pinta, jolla huomio saadaankin tehokkaasti kiinnitettyd. Barber irvailee
kuvatekstissd Lovaton uimapuvulle, joka ndyttdd siltd, kuin se olisi puettu péille
vadrinpdin: “When you're feeling yourself over the holidays and try to getaway with
wearing your swimmer backwards.” Todennédkoisesti Barberin versiossa uimapuku
tosiaan on vadrinpdin, vaikka Lovaton uimapuku olisikin tarkoituksella ollut rinnan
kohdalta hyvin avonainen. Suurimmassa osassa Barberin parodiakuvista esiinnytidn
hyvin vidhissd vaatteissa tai jopa kokonaan alasti. Talloin keho nousee selkedsti
operoivimmaksi tekijaksi kuvassa. My0s se, kuinka kehot ovat kuvissa aseteltuja mita
thmeellisimpiin poseerauksiin, kiinnittdd huomiota vikisinkin vartaloihin. Julkkisten
litteiden vatsojen ja Barberin mahamakkaroiden vélilld vallitsee kontrasti. Selfie-
kulttuuri vaikuttaa késitykseemme siitd, millainen ulkondkd sekd millaiset kehot ovat
arvokkaita ja kuvaamisen arvoisia. Selfieiden ottamista on tarkasteltu kehosuhdetta
muokkaavana kdytdntond. Selfieilld tuotetaan ymmarrystd kehoista, niiden arvosta ja
paikasta maailmassa. (Hynnd 2018.) Parodiallaan Celeste Barber kommentoi
ulkondkoon ja kehoon kiinnittyvid kasityksid sekd ihanteita, joita selfie-kulttuuri ja

julkkisten selfiet heijastelevat.

Hip-hop -artisti Iggy Azaleaa parodioivassa kuvassa Barberin versiossa esilli ovat
vatsamakkarat, joita yleensd itsestd otetuissa kuvissa koetetaan viimeiseen saakka
peitelléils. Iggy Azalea poseeraa kuvassa ryhdikkiisti kyykyssd katsoen viettelevisti
suoraan kameraan. Kuva vaikuttaa promootiokuvalta, koska se on otettu studio-
olosuhteissa ja se on selkedsti suunniteltu otos taustoineen kaikkineen. Kuva ei

myo6skéddn ole selfie-muotoinen, vaan jonkun toisen Azaleasta ottama, jonka ansiosta

" Kuva 4,5.1.2019: https://www.instagram.com/p/BsQ4wETIcAb/.
15 Kuva 5, 30.7.2018: https://www.instagram.com/p/B12qgKFh99V/?igshid=d160s3ypc632.
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Azalea on pddssyt entistd paremmin poseeraamaan kuvaa varten. Kuvassa esiintyvéin
Azalean vatsa on litted, rinnat ja peppu korostetun pydreédt ja hdn esiintyy, kuten
Barberin valikoimille julkkisten kuville on ominaista, korkokenkid ja sukkia lukuun
ottamatta tdysin alasti. Barber on napannut oman versionsa kotiolosuhteissa kdytdvin
seindd vasten. Han on pukenut kuvaan ihonvériset alusvaatteet eiké esiinny tiysin alasti,
vaikka paljasta pintaa jaa esille paljon. Barberin asu, vaikka pailld ei paljoa olekaan, on
hullunkurisen nékodinen. Thonvériset alusvaatteet ovat mummohtavat sekd epaseksikkadt
ja eriparisukat korkokengissd ovat ndyttaviat holmoiltd. Barberin kasvojen ilme ei ole
alkuperdisen kuvan tavoin seksikis, vaan hassu virne, jolla saadaankin ilmaistua hyvin
sitd, ettei kuvaa ole otettu tosissaan matkimistarkoituksessa vaan kyseessd on
nimenomaan parodia. Kuvaan valikoidut elementit riitelevdat sitd itsensd
representoimisen tapaa vastaan, jossa sosiaaliseen mediaan ladatut kuvat ovat siloteltuja
ja esittdvét parhaan version itsestd. Barber rikkoo parodiallaan tdydellisyyteen pyrkivai
itsensd 1ilmaisua ja kommentoi viimeisen péadlle hiottuja selfieitd. Parodia tekee
nikyviksi kuvien takana piilevin “tuotantoprosessin” eli toimet, joita kuvien ottaminen,
muokkaaminen ja julkaiseminen edellyttavit sekd pistdd pohtimaan kuvien siséltdmii ja

viestimid merkityksia.

Barberin parodia tekee nidkyvéksi, kuinka julkkisten kuvat ja selfiet ovat tuotettuja ja
suunnitelmallisia. Sosiaaliseen median ladatut kuvat harvoin ovat vaivattomia ja
spontaaneja. Barber huomauttaa tarkasta Instagramin kuvalliseen kulttuuriin
kiinnittyvéstd koodistosta ja normeista rikkomalla itse nditd pelisddntdjd. Sosiaalisen
median kuvajulkaisujen ja selfieiden kohdalla voidaan mielestini soveltaa Judith
Butlerin (2006/1990) ajatusta sukupuolen performatiivisuudesta, johon pureudumme
syvéllisemmin tutkielman neljannessd luvussa. Performatiivisuudella tarkoitetaan
tiedostamattomia toistavia kayténtdjd, jotka ylldpitdvét jotakin totuttuja asiantiloja,
normeja, arvoja ja toimintatapoja. Selfie-kulttuurissa toistetaan tiettyjd kiytintojd ja
tapaa kuvata itsed aivan tiedostamatta, samalla tavalla kuin yhteiskunnassa toistetaan
tietynlaista sukupuolen representaatiota ja ilmaistaan omaa sukupuolta niin kuin on
opittu olevan sopivaa. Sosiaalisen median kuvat ovat siis ikddn kuin
itserepresentationaalista performanssia. Tdtd performanssia Celeste Barber pyrkii
parodiansa voimin tekemddn ldpindkyvdksi ja jopa Kkyseenalaistamaan siihen

kiinnittyvid kdytantoja.
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Barber kommentoi siis parodiallaan selfie-kulttuuria ja sosiaalisessa mediassa
julkaistaviin kuviin sekd selfieithin liittyvén itserepresentaation performatiivisuutta.
Barber tekee parodiansa keinoin ndkyvidksi sen, kuinka tarkkaan harkittuja esityksid
Instagramissa julkaistut kuvat ovat. Parodiakuvissaan Barber toimii toisin, esiintyy
epdonnistuen selfieiden ottamiseen liittyvissd konventiossa ja huomauttaa samalla,
kuinka paljon tdydellisen Instagram-kuvan eteen todellisuudessa tehddén, vaikka ne
néyttavitkin usein niin vaivattomilta. Pop-laulaja Beyoncén kuvan parodiassa'® Barber
nostaa kekselidésti esille sen, ettd kuvan ottaminen on voinut vaatia valmisteluja ja otos

ei olekaan niin spontaani ja vaivaton kuin ensimmaiseltd katsomalta saattaa vaikuttaa.

Beyoncéta parodioivassa vérikkddssd kuvassa, jossa pop-laulaja poseeraa ulkona
pyykkinarulla roikkuvan sinisen kankaan edessd, esiintyy Barberin lisdksi toinenkin
hahmo nimittdin hédnen aviomiehensa. Barberin aviomies Api Robin avustaa Barberia
toisinaan parodiakuvien toteutuksessa. Yleensd kuvat, joissa Robin esiintyy, ovat
sellaisia, joissa esiintyy julkkiksen lisdksi tdimédn kumppani, jolloin aviomies Robin
esittdd tdmédn osuutta parodiassa. Beyoncé-parodia eroaa tistd hieman, silld
alkuperiisessd kuvassa ei esiinny miestd, jonka paikalle Robin asettuisi. Sen sijaan, kun
Beyoncén kuvassa kangas tai lakana roikkuu narulla, Barberin versiossa hdnen
aviomiehensa pitelee Barberin taustalla pientd tyynyliinan nikoistd kankaanpalaa. Kuva
huvittaa, silld se luo vaikutelman siitd, ettd Barber on pakottanut miehensd avustamaan
kuvan ottamisessa. Kuva myos herdttdd huvittavan ajatusketjun valokuvaussessiosta
Beyoncén alkuperdisen otoksen taustalla. Ehkdpd Beyoncén aviomies rap-artisti Jay Z
on piilossa lakanan takana pitelemissd sitd pystyssd, jotta hdnen vaimonsa saa otettua
tdydellisen Instagram-kuvan. Néin tuskin on, mutta ajatus tulee vékisinkin mieleen
Barberin parodiaa katsoessa ja huvittaa suuresti. Kun Beyoncén kuvaa tai mitd tahansa
muuta julkkiksen kuvaa katsoo uudelleen nédhtydén siitd Barberin parodiaversion, alkaa
kuvaustilannetta pohtia uudesta ndkokulmasta. Millainen tilanne on kyseessd tuon
Beyoncén kuvan ottamisen yhteydessid? Ripustaako artisti pyykkejdan — ja vieldpa itse?

Vai onko tilanne lavastettu vain kuvanottamista varten.

Miehet toisinaan pddsevdt sivurooliin julkkisten Instagram-kuvissa, ja niin pédidsee

Barberinkin aviomies. Celeste Barberin aviomiehelld Api Robinilla on Instagram-tili

16 Kuva 6, 5.9.2019: https://www.instagram.com/p/B2AY VK CnBH7/?igshid=grhijsg3fuge.
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@hothusband . Kiyttajatilin kuvauksessa lukee “This account may or may not be run
by my wife” eli vihjataan siihen, ettd tili saattaa olla Barberin hallinnoima. Tilin nimesti
@hothusband  voi tehdd paitelmin, ettd tili on ainakin alkujaan Celeste Barberin
perustama, silld leikkisd nimi ilmaisee kayttdjatilin kuuluvan seksikkddlle aviomiehelle.
Kayttjatilille on julkaistu muutamia kymmenid kuvia "* muun muassa Barberin
aviomiehestd paidattomana, romanttisia yhteiskuvia pariskunnasta, lomakuvia ja -
videoita, kuvia kiertueilta. Tili on henkilokohtaisempi, intiimimpi, rennompi ja
arkisempi. Vaikka profiili olisi alun perin Barberin perustama, niyttia siltd, ettd profiili

on pariskunnan yhteinen ja molemmat heisté julkaisevat kuvia tilille.

Barber merkitsee @hothusband -kdyttijatilin varsinaisen kayttijatilinsa @celestebarber
parodiakuviin silloin, kun hénen miehensd esiintyy kuvissa hédnen kanssa. Kun
kayttdjatili mainitaan Barberin parodiakuvien yhteydessd, kdyttdjdnimeen kiinnittyy
komediallinen aspekti. Kuvaan siis merkitddan “seksikds aviomies”. Barber siis ikdin
kuin kehuskelee seksikkdilld aviomiehellddn merkitessddn tdmdn kuvaan. Hén ei
mainitse miestd nimelté, vaan sen sijaan valittu nimimerkki kuvailee miehen ulkondkdoa.
Nimimerkki on kehuskeleva ja kiinnittdd huomion siithen, millaisen miehen Barber on
onnistunut nappaamaan. Nimimerkki on valikoitunut huumoritarkoituksessa ja sen voi
tulkita ironisena Barberin parodian jatkumona. Julkkikset poseeraavat toisinaan kuvissa
heiddn hyvianndkoisten ja seksikkdiden kumppaniensa kanssa, joten kun Barber tekee
tallaisista kuvista parodian, hin asettaa miehensé kirjaimellisesti seksikkddn kumppanin
sivurooliin. Beyoncén kuvassa ei esiinny alun perin ketddn miestd, mutta miehen
lisddminen kuvaan lakanaa piteleméédn on ensinnédkin hauskaa, jonka lisdksi elementilld
pystytddn kommentoimaan selfie-kulttuuriin ja kuvien ottamisen konventioihin liittyvid
kaytintdjd. Kuvan ottaminen sosiaaliseen mediaan on prosessi, johon ndhdéén toisinaan

paljonkin vaivaa ja valmistelua. Téstd Barber haluaa meitd parodiallaan muistuttaa.

Selfie-kulttuuriin  kiinnittyvélld henkilobranddémiselld tarkoitetaan siis itsensd
asettamista tuotteen kaltaiseen asemaan eli ikddn kuin itsensd markkinoimista.
Tarkoituksena on luoda itsestd ja omista kyvyistd kiinnostavaa ja mielekéstd kuvaa,
jonka avulla voidaan saavuttaa vaikkapa tyotarjouksia. Barber parodioi néytteliji-malli

Lindsey Pelasin kuvaa, jossa Pelas mainostaa sponsorinsa ravinnelisdtuotemerkki 1st

"7 Katso Celeste Barberin aviomichen Api Robinin Instagram-tili
@hothusband _:https://www.instagram.com/hothusband /.
' Julkaisujen méri on tarkistettu 29.5.2020, jolloin mari oli 61 julkaisua.
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Phorm:in tuotetta'®. Kuvateksti kuuluu “When you need to explain to your parents that
you don’t use your education because you want to be one of those chicks who sell weird
shit on Instagram”. Barber vitsailee kuvatekstissd tilanteesta, jossa Lindsey Pelasin
kaltaisen Instagram-julkkiksen pitdisi selittdd vanhemmilleen, ettei hidn kéytad
koulutustaan silld hdn haluaa olla yksi niistd tytOistd, joka myy outoa tavaraa
Instagramissa. Sosiaalisen median vaikuttajat tekevét sponsorisopimuksia yritysten ja
tuotemerkkien kanssa, jolloin he saavat tuotteen mainostamisesta kuvissaan ja muissa
julkaisuissaan palkkion. Barber kuittailee Pelasin tavalle ansaita elantonsa Instagram-
kuvia ottamalla ja mainostamalla tuotteita henkilokohtaisella kayttéjétililldén ja omien
kuviensa sekd lopulta kehonsa ja ulkondkonsd avulla. Kéaytintd tehda
sponsorisopimuksia yritysten kanssa ja julkaista heiddn mainossisdltoddn selfieiden
muodossa henkilokohtaisella kayttdjétililla kertoo siitd, ettd késityksemme kuvien
itserepresentationaalisesta arvosta ja siitd, mihin kaikkeen kuvia voi kayttdd, on
laajentunut (Tiidenberg 2018, 34). Tuotteiden myyminen vaatii viehdttdvien ja
huomiota heréttdvien kuvien ottamista, ja ndmé seksikkddt sekd keimailevat kuvat
saattavat vaikuttaa huomionhakuisilta ja turhamaisilta, onhan kuvien keskidssé aina niin
sanotusti “oma napa”. Itsestddn otettujen kuvien julkaiseminen, joka yleistyi ja jopa
tavanomaistui  selfie-kulttuurin synnyn myo6td, tuomittiin  varsinkin selfie-ilmion
alkuaikoina  turhamaisena  kdytoksend ja  selfie-ilmidstd  puhuttiin  jopa
narsismiepidemiana 2 (Marwick 2015, 141). Muun muassa populaarilehdistd on
syyttinyt selfieiden ottajia pinnallisuudesta (Hynnd 2018). Barber ottaa osaa

keskusteluun kritisoiden Instagramin kuvallisen kulttuurin elementtejd parodiallaan.

Representaatiot osallistuvat aktiivisesti sithen, kuinka hahmotamme ympéristémme, ja
millaisen kehyksen kautta merkityksellistimme todellisuutta. Ne eivit yksinkertaisesti
heijasta yhteiskunnallisia arvoja ja ymmarryksid, vaan osallistuvat niiden
muotoilemiseen ja kierrdttdmiseen. Ne ylldpitdvit, tuottavat ja markkinoivat meitd ja
muita koskevia ymmarryksid. Representaatioita tuotettaessa nojataan erilaisiin
normeihin ja esityskonventioihin. Populaarikulttuurin representaatioilla on vaikutusta
sithen, millaiset roolit ja asemat ndemme kenellekin mahdollisina ja tavoittelemisen

arvoisina (Paasonen 2010, 41-45). Mikrojulkkikset, joilla on miljoonia seuraajia

¥ Kuva 7, 17.4.2018: https://www.instagram.com/p/BhpXF0zBW 2r/?igshid=2a5wjdkmv38n.

2 Daily Mailin lukija-artikkelissa iti Shona Sibary ilmaisee huolensa koskien nuorten tyttdjen
turhamaisilta julkkiksilta matkittua tapaa ottaa itsestdéin selfieitd huulet mutrussa. (26.3.2013 klo 22.38
BST, tarkistettu 29.5.2020, https://www.dailymail.co.uk/femail/article-2299619/Selfie-photo-craze-The-
pouting-pictures-I-fear-daughter-end-regretting.html.)
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Instagramissa, toimivat monille nuorille esikuvina ja roolimalleina, joita vasten omaa
itsed peilataan. Barberin kritiikki tuntuu koskevan osittain juuri tdtd. Nuoret naiset ja
tytot katsovat julkkisten kuvia ja ndkevit, kuinka naiset parjadvét ulkondkonsé ansiosta
asettamalla itsensd ihailun ja katseen kohteeksi. Instagramin selailijat altistuvat
jatkuvasti nidkemédn kuvia, joissa on kiinteitd ja hoikkia vartaloita. Instagramissa
kayttdja voi toki valita, millaisia tilejad seuraa ja vaikuttaa sithen, millaista siséltéd hin
sovellusta kiyttdessddn kohtaa. Kuitenkin kuvat, jotka saavat paljon tykkdyksid, kuten
julkisuuden henkildiden julkaisut, kiertdvat muuallakin mediassa. Vain yhden selfien
pohjalta voidaan nettilehteen kirjoittaa artikkeli, jossa pdivitellddn, kuinka rohkean

kuvan julkkis on jakanut®'.

Selfie-kulttuuri voi vaikuttaa kéytdntdineen turhamaiselta, silla harkittu ja tarkkaan
hiottu itserepresentaatio on kaiken keskiossd. Barberin parodiasta luettavissa oleva
turhamaisuuden kritiikki purkautuu lopulta siihen, ettd parodioiduissa kuvissa
naisrepresentaatio pyorii toistuvasti ulkondon ja lathuusihanteeseen sopivien kehojen
ympdrilld. Todellisena kritiikin kohteena ndyttdvitkin olevan ndmid ulkondko- ja
kehoihanteet, joita kuvissa toistetaan ja joita ylldpidetddn tuottamalla sisédltod, jossa

ulkonékopiirteet ovat keskiossé, niitd korostetaan seké asetetaan ihailun kohteeksi.

Celeste Barberin parodiakuvissa asetetaan yksittdisten julkisuuden henkildiden kuvien
lisaksi koko selfie-kulttuurin kéytdnndt naurunalaisiksi. Kun kéytidnndille ensin
nauretaan, on ne sen jilkeen myos helpompi kyseenalaistaa. Kuvien ottamisesta on
tullut automaatio, johon liittyvid tapoja ei jdddd pohtimaan ja kyseenalaistamaan.
Celeste Barberin parodiakuvat paljastavat sosiaalisen median kuvien paikoittaisen
teenndisyyden ja hullukurisuuden. Tédssd luvussa pyrin pohjustamaan Instagram-
maailmaa ja avaamaan oleellisia termejé, joiden ymmaértaminen on tirkedd tutkielmani
kannalta. Viimeisessd alaluvussa pyrin antamaan yleiskuvan siitd, millaista Barberin
parodia on sekd millaisia aiheita parodiakuvat nostavat esiin. Tutkielmani
analyysiluvuissa pureudun tarkemmin siihen, miten parodia toimii. Esittelen millaisin
keinoin Barberin parodia kommentoi selfie-kulttuuria, sen turhamaisia kdytintoja ja

konventioita seki julkkisten kuvien naisrepresentaatiota ja kehoihanteita kuvissa.

?! Esimerkiksi ndyttelija Charlotte McKinneyn Instagramissa julkaisema kuva innoitti Iltalehden
toimittajan Olli Martelan kokonaisen artikkelin kirjoittamiseen. Jutun otsikko kuuluu Baywatch-
elokuvan povipommi julkaisi rohkean kuvan: En vilttdmétti olisi tarvinnut push up -rintaliiveja’”.
(29.7.2016 klo 8.18, tarkistettu 28.5.2020, https://www.iltalehti.fi/viihde/a/2016072821972405)
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3 Celeste Barberin parodiakuvat vaikuttamisen keinona

Tassd luvussa tarkoitukseni on avata sitd, mitd parodia on. Parodian mééritelmien ja
teorian lapikdyminen auttaa ymmaértimaan, miten parodiaa tuotetaan Barberin kuvissa ja
mistd kuvien huumori syntyy. Lisdksi pyrkimykseni on selventdi, ettei parodiassa ole
kyse pelkdstddn huumorista, vaan parodia on aina kriittistd, kyseenalaistavaa ja
keskustelevaa. Onnistun selventdméédn parodian kriittistd henked, vertaamalla Barberin
kuvia vastamainoskulttuuriin. Erittelen muun muassa, millaista lisdarvoa kuvatekstit
voivat tuoda parodiakuvien tulkitsemiseen, sekd miten kuvien elementit kiinnittdvat
huomion, heréttivit ajatuksia ja johdattelevat tulkitsemaan. Tavoitteeni on osoittaa,
kuinka Barberin  parodiakuvat toimivat viihteen lisdksi yhteiskunnallisen

keskustelunavauksina.

3.1 Kuinka parodia toimii — ironia, satiiri ja huumori

Linda Hutcheon (1985) on kirjoittanut parodian politiikasta ja teoriasta suhteessa
moderniin taiteeseen. Késittelen parodiaa tutkielmassani Hutcheonin teoriaan pohjaten.
Hutcheonin mukaan kaikki koodattu diskurssi on avointa parodioimiselle. Talla
viitataan kaikkiin merkityksid sisdltdviin esityksiin. Parodiassa olennaista on yhteys ja
intertekstuaalisuus tekstien eli alkuperdisen teoksen ja parodioidun version valilla.
Parodiassa ideana on toisintaa asioita uudella tavalla, muunnellen. Muuntelu erottaa sen
perinteisestd imitoinnista. Oleellista on erilaisuus kohteiden vililld, alkuperdisen
teoksen ja parodiaversion. Parodia pelaa siis eroavaisuuksilla suhteessa alkuperdiseen
teokseen, ei samankaltaisuuksilla. Parodia on aina rakennettu toisen teoksen pohjalta ja
se viittaa tdhdn alkuperdiseen teokseen eroavaisuuksista huolimatta. Oikeastaan sekd
alkuperdinen teos ettd tdstd tehty uusi versio ja ndiden teosten suhde toisiinsa yhdessa

tekevit parodian.

Ironia eli epédsuora iva on Hutcheonin mukaan parodian kidyttdmien retoristen
mekanismien pddelementti. Parodian ei kuitenkaan ole valttimitontd olla naurettavaa ja
sen ironia voi olla leikkisdd tai vdhattelevdd. Samalla se voi olla kriittisesti rakentavaa
yhtilailla kuin purkavaakin. Parodia on liséksi aina itsensé tiedostavaa, kuten Hutcheon
(1985, 27) kirjoittaa: ”parody self-consciously and self-critically recognizes its own
nature.” Satiirin avulla parodia mahdollistaa kriittisen etdisyyden ja Kkiinnittyy

tiukemmin maailmaan. Satiirin ja parodian ero on usein maédritelty olevan satiirin
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yhteiskunnallisessa luonteessa, kun taas parodia on ndhty pikemmin teoksen, kuten
taiteen tai mediatekstin, jdljitelmédnd kuin todellisuuteen ja maailmaan liittyvina.
Hutcheon kuitekin painottaa, ettd parodia ja satiiri limittyvit toisiinsa. Parodiakin voi
olla satiirista, olla hyvin kriittistd ja kommentoida yhteiskunnallisia teemoja, mutta tdma

ei ole parodialle valttamatonta kuten se satiirille on.

Hutcheon (1985) maédritteleekin parodian imitoivan ennemmin taidetta kuin eldmaa.
Parodian keinoin modernit taiteilijat ovat pyrkineet péddsemddn tasapainoon
menneisyyden kanssa. Kuitenkin taiteilijoiden pyrkimyksid oleellisemmassa roolissa
parodiassa on vastaanottaja eli parodian havainnoitsija. Hutcheon painottaa
vastaanottajan merkitystd parodiassa. Ironia on elementti, joka herdttdd vastaanottajan
huomiokyvyn ja kiinnittdd huomion dramatisointiin. Kommunikaatioprosessilla on suuri
vaikutus parodian tulkinnassa ja ymméirtdmisessd. Jotta parodiaa voi ymmértdi,
vastaanottajalla eli tulkitsijalla ja parodian tekijélld eli henkildlld, joka on pyrkinyt
sisdénkirjoittamaan parodiaan tietyt merkitykset, pitdd olla jotakin jaettuja koodistoja.
Tallaista jaettua koodistoa voi esimerkiksi olla kieli, sanojen vivahteelliset merkitykset,
symbolit ja visuaalisen kuvastoon liittyvd ymmairrys kuten konventionaalisten

esittdmistapojen ymmarrys.

Huumorin on joidenkin teorioiden mukaan selitetty syntyvin, kun yhteen sopimattomia
asioita yhdistetddn. Elliott Oring (2003) kéyttd4 tdstd termid “appropriate incongruity”
eli tarkoituksenmukainen tai sopiva yhteensopimattomuus. Barberin parodiakuvissa
yhteen sopimattomien asioiden yhdistimistd tosiaan kaytetddn hyviksi. Barberin
parodioitavaksi valitsemissaan kuvissa mallit vetoavat katsojaan esimerkiksi vaatteiden
ja asusteiden, meikin tai kauneudenhoitorutiinien, kehonhuollon, urheilun ja
terveellisten eliméntapojen sekd itsevarman ulosantinsa avulla. Barberin parodiakuvissa
hin ké&dntdd samat tekijat tahallisesti sekd ironisesti itseddn vastaan. Barber kéddntda
kuvan piirteet tarkoituksellisesti péélaelleen ja riisuu yltddn vaatteiden lisdksi kaikki
imartelevat ominaisuudet. Hdn on meikannut huonosti, hdn pukeutuu hassusti, hdn
kaantdd kuvissa esiintyvét terveysrutiinit méssdilyksi ja sporttiset taidonndytteet
epdatleettisiksi pyristelyiksi sekd esiintyy koomisen yli itsevarmana ja flirttailevana
kaikkien nididen perinteisesti itsevarmaan itseilmaisuun kuulumattomista ja yhteen
sopimattomista elementeistd huolimatta. Tdméd on kuitenkin ennemmin ironiaa kuin
itseironiaa, silld parodian elementit ovat ivallisia ja kdéntyvét lopulta alkuperdisti otosta

vastaan. Huumori syntyy kuvien vilisen kontrastin, elementtien koomisuuden ja
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yhteensopimattomuuden  sekd  alkuperdiseen = kuvaan  kohdistuvan  ivan

yhteisvaikutuksista.

Hieman samalla tavalla kuin Oring (2003) méérittelee huumorin syntyvén elementtien
tarkoituksenmukaisesta yhteen sopimattomuudesta, parodia on materiaalin koomista
uudelleenjérjestimistd.  Barberin ~ parodiakuvissa  materiaalia  tosiaan  on
uudelleenjérjestelty, ja selkein muuttuva elementti on kuvan pédhenkilo. Kim
Kardashian Westid parodioivassa julkaisussa Kardashian rajaa huuliaan peilin edessi
alusvaatteisillaan ja pyyhe padssdan’?. Kuva on otettu takaa pdin niin, ettd hin on
asettunut takapuoli kameraa kohti, kun hinen kasvonsa nikyvét kuvassa peilin kautta.
Celeste Barber, joka on ruumiinmalliltaan hyvin erilainen kuin Kardashian, on asettunut
peilin eteen samanlaiseen poseeraukseen itsekin pelkit alusvaatteet pdélldédn ja pyyhe
padssddn. Toki jo pelkkd péddhenkilon vaihtuminen ja erilainen ruumiinmalli luovat
kuvaan kontrastia. Tdmén lisdksi elementeilld on kuitenkin tarkoituksenmukaisesti
leikitelty. Barber on lisdnnyt silmiensd alle silmédpussien turvotusta laskevat
naamioliuskat ja huulipunansa viimeistelyn sijaan hin ajelee yldhuultaan partahoylalla.
Kardashian somistautuu  kuvassa niin, ettd hdn pysyy samalla hyvin
valokuvauksellisena, eikd toteuta intiimejd ja jopa nolostuttavia toimenpiteitd kuten
karvojen ajelua. Barberin versio kuitenkin jopa antaa olettaa, ettd hdnelld saattaa kasvaa
viiksid, kun hin kerran niitd kuvassa ajelee. Karvojen ajelun kaltaista toimenpidetta,
vaikka se onkin kauneuden hoitoon kuuluva rutiini monelle naiselle, ei useinkaan
kuvata Instagram kuvissa. Parodiasta tekee hauskan juuri se, ettei kukaan halua
sosiaalisessa mediassa paljastaa ajelevansa viiksiddn, mutta silti Barberin ironinen
versio on monelle ldhempédnd totuutta mitd tulee itsensd ehostamisrutiineihin.
Kardashianin versiossa meikki on vain huulten rajausta vaille valmista ja ehostaminen
toimii hyvin sirona ja kauniina eleend, mutta Barber ndyttda sen, kuinka keskenerdiselta
jokainen meistd joskus peilin edessd ndyttdd. Se tekee kuvasta hauskan lisdksi
samaistuttavan. Barberin parodian samaistuttavuus toimii jdlleen alkuperdisti
Kardashianin kuvaa vastaan ja huomauttaa siitd, kuinka epdaito ja lavastettu kuvan
tilanne on. Kardashianin kuva nidyttdytyy kaukaa haettuna eikd julkkiksen otoksesta

16ydy samaistumispintaa tavikselle.

Teoksessa Anatomy of Satire Gilbert Highet (1962) médrittelee parodian imitoinniksi,

joka védristelyn sekd liioittelun kautta tuottaa viihdettd ja pilkkaa, ja joskus jopa

22 Kuva 8, 8.4.2018: https://www.instagram.com/p/BhUnmRABWVEF/.
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halveksuu. Linda Hutcheon (1985) ei kdytd parodian luonnetta ja sen ironiaa
kuvaillessaan sanaa halveksunta, mutta kuvailee parodian olevan toisinaan vihéttelevaa.
Hutcheon kuitenkin painottaa, ettd ironia voi olla myds leikkisdd ja mitd tahansa
adripdiden véliltd. Toisinaan parodian tarkoituksena on asettaa imitoinnin kohde
naurettavaan valoon (Kolehmainen 2009, Sit. Rossi 2003, 135). Barberin kuvissa
tillainen vidhdttelevd iva ja jopa halveksuva pilkka on joskus hyvinkin ilmiselvaa.
Erityisen usein tdmdn ivan kohteeksi joutuu Kim Kardashian West ja hédnen
sisaruksensa. Kardashianit ja Jennerit perheineen ovat oivia kohteita parodialle
erikoisine ja keimailevine kuvineen, ja he myo0s julkaisevat uutta sisdltod tiuhaan.
Hyvidna esimerkkind ivasta ja pilkasta toimii parodia Kim Kardashian Westin ja Kanye
Westin yhteiskuva®. Kuvassa Kardashian esiintyy aviomiehensi Kanye Westin kanssa
yldosattomissa vain hiukset rintojensa peittona. Kontrastia alastomuuden kanssa luo
Kardashianin poseeraus, joka mukailee pyhimysten asentoja ikonimaalauksissa: késiele
kuvastaa siunaamista, leuka on pystyssd ja katse ikdin kuin suunnattu rukoilemaan
polvistunutta seurakunnan jisentd kohti. West halaa Kardashiania takaapéin ja hinen
kddellddn istuu kyyhkynen. Kuva on yliampuva ja siind sekoitetaan kuvakieltd
erilaisista kuvallisista kulttuureista; katolilaisuudesta, muotikuvista ja seksikkaista

selfieista.

Barberin parodiaversiossa kasvoille on hutaistu samanlaiset luomivérit kuin
Kardashianilla ja kyyhkynen on korvattu pehmoleluapinalla. Barber imitoi Kardashianin
poseerausta, mutta versio on laiskempi. Vartaloa ei ole ojennettu ryhdikkédseen
asentoon, sormia ei ole aseteltu yhtéd pikkutarkasti, leuka ei ole pystyssi ja ilme ndyttda
vakindiseltd, jopa huvittavalta yritykseltd uhkua seksid tordttdvien huulten vélista.
Barberin aviomies on ottanut kuvassa Westin paikan ja katselee olkapéddn takaa
pehmoleluapinaa ilmeettoméand. Kuvatekstiksi on kirjoitettu: “This is the stuff that
nightmares are made of. Trick or Treat Mutha Fukas!” Teksti tulee kommentoineeksi
niin alkuperdistd kuvaa kuin parodiaversiotakin. Kumpikin kuvista on outo, niin outo,
ettd siitd voisi ndhdd painajaisia. Barberin véiristelty versiointi Kardashianin kuvan
rinnalla tuo outouden esiin entisestddn. Barberin parodia saa ndkemiin alkuperdisenkin
kuvan huvittavana. Parodian kdmpelyys tarttuu alkuperdiseen kuvaan, jolloin otos
ndyttdytyy itsekin jokseenkin naurettavana parodiakuvan rinnalla. Kuva ndyttiytyy

yhtikkid outona yrityksend kerjdtd huomiota.

2 Kuva 9, 31.10.2018: hitps://www.instagram.com/p/BpnGW V AIUSU/?igshid=1btzixyoptoh.
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Toisinaan parodia vaikuttaa hieman kesymméltd ja harmittomalta, ikddn kuin
kunnianosoitukselta. Tillainen parodia menee Hutcheonin kuvaaman leikkisyyden
puolelle. Esimerkiksi erdédssd tribuuttimaisessa parodiakuvassa Barber on valinnut
kohteekseen hieman tavanomaisesta poikkeavan kuvan, jossa ei esiinny paljasta pintaa,
vaan kuvan kiinnostavana elementtind toimivat muut asiat. Kyseinen Kendall Jennerin
kuva®®, jossa Jenner makaa lattialla ja hinen hiuksensa on aseteltu syddmiksi hénen
pédnsd ympirille, oli jonkin aikaa kaikkein tykityin Instagram-julkaisu®. Alkuperiisen
hyvin mainoskuvamaisen kuvan taiteellinen ja esteettinen arvo on huomioitu, sitd ei
koeteta niinkddn vihételld, vaan parodiakuva toimii pikemminkin hlmona ja leikkisédna
tribuuttina. Alkuperdisen kuvan esteettinen aspekti paédsee loistamaan riippumatta siité,
ettd sen rinnalle lisdtddn parodinen versio. Itse asiassa kuvateksti paljastaakin, ettd
Barber haluaa kuvan kautta onnitella Jennerid tdmin syntyméapéivana: ~Happy birthday
Kenny, remember to have someone to look after you when you pass out tonight so your
mates can’t do stupid shit to your hair, again.”. Parodiakuva on tribuuttimaisesta
luonteestaan riippumatta hauska, erityisesti kuvatekstin ansiosta, joka asettaa
alkuperiiselle kuvalle uudenlaisen kontekstin. Uudesta kuvitellusta kulmasta katsottuna
alkuperdinen kuva alkaa huvittaa — olisihan se hassua, jos Jenner olisikin sammunut
juotuaan ja hénen ystdvinsa olisivat ottaneet Instagramin tykdtyimmén kuvan hinesta
tdmén ollessa tiedottomassa tilassa. Huumorista huolimatta parodian ei ole tarkoitus
pilkata samalla tavalla kuin aiemmin esimerkeiksi nostamissani Kardashianista
tehdyisséd parodioissa. Toisaalta Kardashianinkin julkaisut ja Instagram-tili saavat lisda
huomiota Barberin parodiakuvien levitessd sosiaalisen median jakojen ja mainintojen
myo6td. Jokainen Barberin parodioima kuva saa lisdd huomiota parodiaversion kautta
siitd huolimatta, oliko parodia tarkoitettu ivana ja pilkkana vai ennemminkin
tribuuttimaisena leikkind. Parodia voi siis olla tarkoitettu kunnianosoituksena
kohteelleen, mutta asioiden ja ilmididen protestointi on kuitenkin parodian yleisin
kayttotarkoitus. Parodiassa kritisoidaan ilottelemalla humoristisesti
uudelleenrepresentaatiolla, ja se onkin usein sdvyltdén satiirista, erittdin kriittistd sekd

ivallista. (Puri 2012.)

24 Kuva 10, 2. 11.2016: https://www.instagram.com/p/BMUf379gugs/?igshid=qyqujz2biazh.

2K endall Jenner on sittemmin poistanut kuvansa, jolla oli hetken aikaa eniten tykkayksia Instagramissa.
Kuvalle kertyi jopa 2,6 miljoonaa tykkéystd. ("This Is the Most-Liked Instagram Photo Ever”, Time,
Justin Worland, 28.6.2015, 12.21, tarkistettu 2.6.2020: https://time.com/3939231/kendall-jenner-

instagram-photo/. )
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3.2 Parodian tulkitseminen — keskustelunavaukset Celeste Barberin parodiassa

Parodia tarjoaa kriittisid sosiaalisia huomioita ja kommenttiraitaa. Postmodernia
parodiaa mdidiritellessd ja analysoidessa on vditetty parodian hukanneen
tarkoitusperdnsd. Hutcheon (1989, 186) sen sijaan viittda, ettei parodiassa ole mitidin
sattumanvaraista, vaan parodia on aina tarkoituksenmukaista puntarointia.
Postmodernissa taiteessa voidaan kiyttdd ironiaa sekd leikkid, ja samalla se voi olla
hyvinkin tarkoituksenmukaista ja vakavasti otettavaa. Parodian ymmairtdminen vaatii
katsojalta kykyd merkitysten tulkitsemiseen ja kriittiseen ajatteluun. Kaikki katsojat
eivit vilttimattd oivalla parodian kritiikkid parodian tekijén tarkoittamalla tavalla, vaan
tulkitsevat sitd eri tavoin eri l&htokohdista. Parodian ymmartdmiseen vaikuttaa parodian
tekijdn teokseensa upottama tarkoitus, sen vaikutus havainnoitsijaan sekd timén kyky
ymmartid parodian koodikielts, kuten tulkita auki parodian konteksti ja elementit, jotka
ohjaavat parodian ymmaértdmistd. Parodia ei synnytd mink&&nlaista vaikutusta ennen
kuin se koetaan ja tulkitaan, eikd tekijd voi koskaan tdysin kontrolloida sitd, miten
havainnoitsija ymmaértdd parodian. (Hutcheon 1985, 22-23.) Representaatioiden
vastaanottajat tulkitsevat niitd aina suhteessa tunnistamiinsa esityskonventioihin ja
neuvottelevat tulkintaansa suhteessa omiin nikemyksiinsd ja arvoihinsa (Paasonen
2010, 42.). Parodiakuvan ankkuroiminen selfien yhteyteen pakottaa pohtimaan entisti
tarkemmin kuvien representaatioita ja niiden suhdetta. Parodiakuva héiritsee
tulkintaprosessia kiinnittdmélldi huomiota uusiin elementteithin. Kun Barberin
parodiakuva asetetaan rinnakkain toisen kuvan kanssa, kuvien vilille syntyy suhde.
Kuvien esiintyminen yhdessd pistdd katsojan vidjddmattd vertailemaan niitd toisiinsa.
Kuvista 16ydetyt yhtdldisyydet ja eroavaisuudet auttavat katsojaa 16ytdmadn
merkityksid. Oikeastaan sekd alkuperdinen teos ettd tdstd tehty uusi versio ja ndiden
teosten suhde toisiinsa yhdessd tekevdt parodian ja kuvien suhde toisiinsa on avain
parodian ymmartamiseen. Postmodernin parodian kritiikissé voi olla sen verran perdd,
ettd parodian ironia ja leikki varastavat joidenkin katsojien huomion. Ne ovat parodiassa
usein pddllimmaisend esilldi. Huumori on toisinaan parodian selkeimmin erottuva
pintakerros, jota syvemmaille kaikki katsojat eivdt huomaa sukeltaa. Tamé pétee hyvin
Barberin parodiakuviin, joissa itsekin kiinnitin ensimméiisend huomiota hulvattomaan

komiikkaan. Kuvien kriittiset poltepisteet voivat hukkua kepeyden alle.

Yksi elementti Barberin parodiassa kuitenkin auttaa katsojaa kuvien merkityksen

tulkinnassa, mikéli merkityksid ei muuten 10ydd — kuvatekstit. Kuvatekstit voivat joko

33



vahvistaa ja selkeyttdd kuvasta jo muutenkin 10ytyvid merkityksid, tai yhdistdd kuvan
sellaiseen kontekstiin, jota ei pelkdstddn kuvasta itsestddn selkedsti 10ydd. Néin
kuvatekstin avulla pystytddn yhdistimédan kuvaan myos sithen sopimattomia asioita, ja
luomaan huumoria sopivalla yhteen sopimattomuudella (appropriate incongruity),
kuten Oring (2003) maédritteli huumorin syntyvdn. Toisinaan kuvatekstit vain
vahvistavat kuvasta jo luettavissa olevaa sanomaa. Joka tapauksessa kuvateksti auttaa
tulkitsemaan kuvaa ohjaillen tukintaa ja auttaen 16ytdmaan kuvista merkityksid. Kuvasta
voi kuvatekstin avulla tulla kriittisempi ja selkedmpi kannanotto kuin ilman sita.
Barberin kuvatekstit tuovatkin usein syvyyttd kuvien tulkintaan, ja toisinaan otokset
eivit ole yhtd hauskoja ilman niiti. Sosiaalisen median luonne, jossa kuvia selaillaan
nopealla tahdilla putkeen ja yhtd kuvaa katsotaan vain muutama sekunti, saattaa
aiheuttaa sen, etteivit ihmiset jd4 pohtimaan Barberin kuvien merkityksid kovin pitkéksi
aikaa. Kuvateksteilld on siis suuri rooli viestin perille viemisessd silloin, kun Barber

haluaa herdttdd seuraajiensa huomion sekéd keskustelua aiheesta.

Barber julkaisi itse asiassa jo ennen virallisesti aloittamaansa #challengeaccepted-
athetunnistekampanjaa siitd irrallaan hauskan kuvan, jossa kuvatekstin merkitys tulee
erityiselld tavalla esiin. Julkaisu poikkeaa Barberin parodiakuvista silld hén ei itse
esiinny kummassakaan kuvassa. Kuva kuitenkin rakentuu uudempien parodiakuvien
kanssa siltd osin samalla tavalla, ettd siind on asetettu kaksi kuvaa rinnakkain: Michelle
Obaman Instagramissa julkaisema sittemmin poistettu kuva, jossa hédn istuu sohvalla
keskustelemassa kahden naisen kanssa ja Kim Kardashianin puhelimen kameralla peilin
kautta ottama belfie eli selfie, jossa esille asetellaan oma takapuoli**. Kuten Barberin
parodiakuvissa, joissa hin itse esiintyy, tdssdkin otoksessa kuvat toimivat ikddn kuin
vastakohtina toisilleen. Kuvateksti vahvistaa kuvien vilistd kontrastia ja
vastakkainasettelua: “The photo on the left is of amazing women talking about women'’s
rights and equality. The photo on the right has no filter.” Kuvateksti selventéa, etti
vasemman puoleisessa kuvassa tuolloisen Yhdysvaltojen presidentin Barack Obaman
vaimo Michelle Obama keskustelee muutaman muun naispuolisen yhteiskunnallisen
vaikuttajan kanssa naisten oikeuksista ja tasa-arvosta. Oikean puoleisessa kuvassa sen
sijaan ei ole kéytetty filtterid eli kuvaa ei ole muokattu. Ironia on selkeidsti vahéttelevaa

ja ivallista.

20 Kuva 11, 18.10.2013:
https://www.instagram.com/p/flzDmkQ_MI/?utm_source=ig_share_sheet&igshid=vu8ovjsxf2yn.
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Kuten sanottua, parodiat sisdltdvdt usein satiiria ja ovat sdvyltddn usein
yhteiskuntakriittisid. Parodian voi ndhdi kulttuurisena kdytintoné, jossa imitoidaan ja
titd kautta kommentoidaan toisia kulttuurisia kdytiantojé, eikd vain mukailla yksittiisid
teoksia koomisiksi esityksiksi (Kolehmainen 2009, 23). Kuvatekstien avulla Barber voi
laajentaa parodiansa koskemaan selvemmin yhteiskunnallisia ilmioitd. Télloin kuvat
eivdt jad vain hullunkurisiksi mukaelmiksi alkuperdisistd otoksista, vaan yhteyteen
liitetty teksti kehystdd kuvan tiettyyn kontekstiin ja virittdd ajattelemaan. Toki jo
pelkistddn se, ettd kuvan viereen liitetddn parodiaversio, asettaa ensimmaéisenkin kuvan
uudenlaiseen tulkinnalliseen kehykseen. Aiemmassa esimerkissd Kim Kardashianin
keimaileva kuva on siis niin sanottu belfie eli selfien muoto, jossa kuvassa esille
asetellaan oma takapuoli. Belfiet otetaan usein peilin kautta, kuten Kardashianinkin
kuva. Kuva toimii hyvdnd esimerkkind belfieiden (ja my0s perinteisten selfieiden)
ottamiseen liittyvistd konventioista. Konventionaalisia piirteitd ovat muun muassa

viekotteleva poseeraus ja asento, ilme, vaatetus seka peilin ja kamerakidden kaytto.

Kun itserepresentaationa toimivan kuvan viereen asetetaan siséllollisesti hyvin erilainen
ja hyvin erilaista tarkoitusta palveleva kuva, saa pelkkd vastakohtaisuus katsojan
ajattelemaan. Talloin alkuperdinen kuva alkaa selkedimmin edustaa muutakin kuin
itseddn, nimittdin koko selfie-kulttuuria. Barber kritisoi kuvallisten merkkien
vastakkaisuuden ja tdmdn vastakkaisuuden aiheuttaman koomisuuden avulla
henkilobrianddystaktiikoiden huomionhakuisuutta, jota Kardashianin selfiet edustavat.
Edustussuhteen kautta Barber kritisoi koko selfie-kulttuuria, johon huomionhakuisuus
yhtend kulttuurin elementtind kiinnittyy. Kuvatekstin avulla puetaan sanoiksi sekd
korostetaan suhdetta, joka toisistaan hyvin paljon poikkeavien, irrallisissa tilanteissa ja
tarkoitusperissd otettujen kuvien vélille halutaan muodostaa. Télldin katsojalle on
paljon selkedmpéd, millaisessa tarkoituksessa kuvat on asetettu rintarinnan, mitd Barber
haluaa katsojan kuvista huomaavan ja miten kuvat kuuluu suhteuttaa toisiinsa, jotta
sanoma tulisi ymmarretyksi. Kyseessd on hyvin erilaiset tavat ja tarkoitusperit esiintyd
kuvassa. Oleellista krititkin kannalta on ymmartdd, millaisen tavan edustaa ja
representoida itseddn kuvien naiset ovat valinneet. Kardashianin kuva on selfie-
kulttuurin konventioita hyddyntdvd selfien arkkityyppi vailla tapahtumakuvausta.
Obaman kuva on perinteisempi valokuva, joka ikuistaa merkittivin poliittisen
tapaamisen. Barber asettaa parodiassaan kuvat rintarinnan, mutta silti vastakkain.

Parodia kritisoi seké arvottaa, ja tdsséd tapauksessa Kardashian saa lyhyemmén tikun.
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Esimerkissa Barber ei silti sano suoraan sitd, miten kuvien suhde tulisi tulkita. Kritiikkid
ei ole vadnnetty rautalangasta, vaan Barber vain ohjaa tulkintaa kertomalla, mitd kuvissa
tapahtuu. Katsojan osallistuttaminen tulkintaprosessiin voi jopa lisdtd kuvien
huumoriarvoa, mielekkyyttd ja auttaa ymmairtiméén sanoman tehokkaammin. Kuten
Linda Hutcheon (1985, 32) kirjoittaa, parodian tuottama mielihyva ei synny huumorista
vaan vastaanottajan sitoutumisen tasosta. Katsoja saa onnistumisen tunteen seuratessaan
Barberin antamia vihjeitd ja saadessaan itse vetdd johtopddtokset vihjeiden pohjalta.
Tassd myos kiteytyy Barberin parodiakuvien keskustelevuuden sekd kritiikin luonne.
Katsoja saa itse tulkita kuvat, pompotella merkityksien vélilld ja valikoida
oleellisimmat. Kuvia voi katsella ldhinnd vain huumorina viihdetarkoituksessa tai
halutessaan antaa kuvien heréttdd itsessd tunteita ja ajatuksia. Barber vain sysdi
kuviensa kautta pallon liikkeelle, ei maaritd sitd, kuinka kauas pallo lopulta vierii.
Instagramin syotteessd Barberin parodiakuvaan tdrméddaminen on hyvin hellé tapa luoda
seuraajien jokapdivdiseen eldmddn tilanne, jossa heiddn on mahdollista ldhted
ajattelemaan kriittisesti sosiaalisen median kuvallista kulttuuria. Barberin kuvat eivét
velvoita ajattelemaan taikka keskustelemaan, vaan ehdottavat keskustelunaiheita, joihin

katsojan ei ole vilttdimétontd kovin syvillisesti tarttua.

3.3 Vastamainoskulttuuri ja Celeste Barberin parodiakuvat

Celeste Barberin parodiakuvia on mielenkiintoista verrata kulttuuriseen héirintdén ja
vastamainoskulttuuriin. Kulttuurinen hiirintd on poliittista toimintaa, jossa konsensus
kyseenalaistetaan ja vaaditaan puheenvuoroa yksisuuntaisen markkinointiviestinnin
keskelld. Kulttuuriseen hdirintddn kuuluu muun muassa katutaide ja performanssit
kaupunkitilassa. Tempauksia voidaan pitdd yhteiskunnallisen keskustelun ja taiteen
muotona. Vastamainokset ovat kulttuurista hédirintdd. Vastamainokset ovat
mainosparodioita, joiden tarkoituksena on kommentoida kulutusyhteiskunnan ongelmia
ja herittdd keskustelua huumorin sekd mainoskielen keinoin?’. Parodialle tyypillisesti
vastamainoksissa operoidaan tunnistettavien maneerien ja tyylillisten piirteiden kautta
saattamalla ne ndkyviksi koomisessa valossa (Kolehmainen 2009, 23, Sit. Dentith 2000,
31). Barberin parodiakuvat operoivat samankaltaisten keinojen varassa, ja mitéd

huumoriin ja viiristelyyn tulee, vastamainoksissa on kyse yhtélailla parodiasta. Barber

* Medialukutaitoa vastamainoksista (2018), Eetti ry: https://eetti.fi/wp-
content/uploads/2018/11/VASTAMAINOS 2018 VERKKO.pdf.
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hyodyntdd kuvissaan alkuperdisen kuvan antamia aineksia samalla tavalla kuin
vastamainoksissa tartutaan alkuperédisen mainoksen elementteihin. Aineksia jarjestelldén
uudestaan ja niille keksitddn uusia kayttotarkoituksia sekd muotoja. Kuvan osia
muokataan ja korvataan uusilla elementeilld. Kun alkuperdisesséd kuvassa esiintyneille
objekteille keksitddn uusia vastapareja, kuvaan tullaan kiinnittdneeksi uudenlaisia
merkityksid. Tarkoituksena on muokata kuvan merkitystd, haastaa katselija pohtimaan
ja tuoda esiin toisenlainen viesti. Parodiakuvan tai vastamainoksen mydtd, kuvan

sanoma otetaan omiin késiin ja kd&nnetddn omien tarkoitusperien mukaiseksi.

Marjo Kolehmainen (2009, 24-25) tulkitsee, ettd vastamainoskulttuurissa on kyse
performatiivisesta vastarinnasta. Vastarinnassa on Kolehmaisen mukaan kysymys
performatiivisesta politiikasta, jolla tarkoitetaan kriittistd ilmaisua. Kriittiselld ilmaisulla
synnytetddn vastarintaa tai tuodaan sitd ndkyvaksi. Performatiivinen polititkka on usein
identiteettipolititkkaa, joka tekee vdhemmistjen jdsenistd poliittisia toimijoita
osallistuttaen heiddt keskusteluun. Performatiivinen vastarinta ei rajoitu vain
tietynlaisiin toimintoihin tai tekoihin, ja vastarinnan performanssia voi tapahtua myos
tiedostamatta ja spontaanien julkituomisen toimien kautta. Olennaisinta on, ettd
vastarinta tarjoaa kriittisen ndkokulman. (ibid.) Vastamainos on vastarinnan muoto, joka
on aina rakennettu toisen mainoksen pohjalta, kuten muukin parodia on rakennettu
toisen teoksen pohjalta sitd viddnnellen ja vidristellen. Vastamainoksen sanoman
ymmairtdminen tapahtuu suhteessa alkuperdiseen mainokseen. Kritiikin vivahteet
aukeavat parhaiten, kun tuntee alkuperdisen mainoksen, mitd siind on mainostettu ja

minkd asioiden puolesta on puhuttu.

Barberin parodiassa on kyse totunnaisten esitystapojen ironisoinnista. Barber tekee
kuvissaan asioita tietoisesti toisin ja ironisoi itserepresentaation ja selfieiden ottamisen
konventioita. Téllainen tietoinen toisin tekeminen on vastamainoksille ja kulttuuriselle
héirinndlle ominaista performatiivista vastarintaa. Toisin tekemisestd on puhuttu muun
muassa sukupuolen performatiivisuuden yhteydessd kdyténtona, jolla sukupuolikdsitysti
voi monipuolistaa totuttuja representaatioita rikkomalla. (Rossi 2006, 78-79, 65, Sit.
Butler 1990, 148). Parodia siis tuottaa selkeimpénd efektinddn huumoria, jonka lisdksi
parodia auttaa herdttimddn ajatuksia ja kdyméddn keskustelua. Merkityksellistimisen
tavat voivatkin muuttua, jos tiedostetaan, miten tottumukset ovat rakentuneet (Rossi
2006, 75). Barber auttaa parodiallaan hahmottamaan totuttuja selfieiden ottamisen

tapoja rikkoen siithen kiinnittyvid konventioita. Ilman Barberin parodiaversioita
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rinnallaan  alkuperdiset kuvat soljuisivat Instagramin sydtteessd ohitsemme
luultavammin heréttdmattd sen enempii ajatuksia ja néyttaytyisivit aivan tavallisina ja
totuttuina selfieind. Kun Barber liittdd kuvan vierelle sen elementeilld leikittelevdn
version, jossa tarkoituksena on kyseenalaistaa selfie-kdytdantdjen luonnollisuutta. Jo
pelkkd pieni muutos kuvan elementeissd riittdd huomauttamaan siitd, ettd kuvien
ottamiseen kiinnittyy toistuvia kéytintdjd. Laulaja-ndyttelija Jessica Simpsonin selfietd
parodioivassa kuvassa Barber tyontdd pddnsd auton ikkunasta ulos oletettavasti
moottoritielld?®. Barber ei kuitenkaan ole kuvassa somasti kuten Simpson kuvassa
katsellessaan ulos auton ikkunasta kuvautuessaan maisemaa vasten. Sen sijaan Barberin
tyontdessd padnsa ikkunasta hinen poskensa tdyttyvit kovan ilmavirran vaikutuksesta
ilmasta eivétkd hénen silmédnsa pysy kunnolla auki. Efekti on tuttu monista hauskoista
videoista, joissa vaikkapa koira tyontdd péddnsd ulos auton ikkunasta moottoritielld
ajettaessa ja tdimén korvat sekd nahka lepattavat tuulessa. Lopputulos on hulvaton silld
Barberin kasvot muovautuvat ilmavirran vaikutuksesta holmon nékdisiksi. Samaa
efektid ei esiinny Simpsonin kuvassa, jossa hidn katselee kaihoisasti ikkunasta.
Ottaessaan kuvan Barber toimii toisin kuin selfieitd otettaessa yleensd toimitaan, ja tilla
tavalla osoittaa parodiallaan kuvien taipumuksen olla hyvin harkittuja ja tarkasti

aseteltuja seka kiinnittdd huomiomme totuttuihin tapoihin ottaa selfieita.

Aktivistit ja tutkijat ovat nostaneet esiin vastamainosten kaltaisten vastustavien toimien
tarkeyden. Esimerkiksi tutkimuksissa on selvinnyt, ettd hoikkien mallien nikeminen voi
hieman lisdtd omaan kehoon liittyvdd tyytyméattomyyden tunnetta. Vastamainoksilla on
ajateltu  olevan  potentiaalia  ehkdisevdnd keinona mediassa  vallitsevalle
laihuusihanteelle. Vastamainosten on uskottu hillitsevén negatiivisia vaikutuksia, joita
mainonnan kautta laihuusihanteelle altistuminen voi aiheuttaa. Chapman Universityn
tutkimuksessa uskomus kuitenkin todettiin ainakin jokseenkin véairédksi (Frederick ym.
2015). Tutkimuksessa tutkittiin vastamainonnan keinojen ja vastuuvapauslausekkeiden
eli kuvien sisdltéd koskevien huomautusten ja  varoitusten  vaikutusta
ulkondkopaineisiin. Kolmessa tutkimuksessa osa naisista altistettiin  median
lathuusihanteelle ndyttamélld kuvia ihannevartaloista, kun taas osalle naisista ndytettiin
samanlaisia kuvia, mutta kuvien yhteyteen oli liitetty vastuuvapauslausekkeiden
kaltaisia huomioita tai kuvia oli muokattu vastamainostyylisesti. Huomautukset

saattoivat kommentoida kuvan naisen rintojen olevan implantit tai huomauttaa siitd,

28 Kuva 12, 20.5.2018: hitps://www.instagram.com/p/Bi-b62Xh2pb/2igshid=n5at7rzqcexp.
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ettei malli ole voinut syodd mitddn aikoihin, jotta pysyisi vaadituissa mitoissa.
Tutkimuksessa selvitettiin kyselytutkimuksen avulla mikili huomautukset vihentdavit
naisten tarvetta vertailla itseddn kuvissa esiintyviin malleihin. Lopputulos oli kuitenkin
jokseenkin yllattava, silld niiden naisten kohdalla, joille ndytettiin huomautuksia ja
vastamainoselementtejd hyoddyntdvid kuvia, tyytyméittomyys omaan ulkonidkoon ja
paine laihtua nousivat kuvien katselun johdosta hieman enemmin verrattuna naisiin,
jotka olivat ndhneet samoja kuvia ilman huomautuksia tai vastamainoselementteja.
(Frederick ym. 2015.) Tutkimuksen valossa ndyttdisi siltd, ettd vastamainonta on
ainakin toimiva tapa heréttdd ajatuksia ja kiinnittdd huomio yhteiskunnan ja mainonnan
epédkohtiin. Ilman huomautuksia kuvat ja mainokset lipuvat kaduilla ja sosiaalisen
median syOtteissd ohitsemme eivitkd haasta meitd pysdhtymidin ja ajattelemaan.
Valitettavasti kulttuurisen hédirinndn liikkeelle sysddmé tiedostaminen kuitenkin voi

mahdollisesti lisédtd ahdistusta.

Barberin parodiakuvia voi ajatella vastamainosmaisena kehonkuva-aktivismina ja
vastareaktiona valtaa pitiville kapealle ja yksitoikkoiselle naiskehon representaatiolle.
Barberin kuvat ovat siis erdilld tapaa kulttuurista héirintdd rikkoessaan vallitsevaa tapaa
kuvata ja asettaa naiskehoa esille seka kiinnittdessdin huomion siihen, kuinka tottuneita
olemme  tdhdn  suppeaan  esittimisen  tapaan.  Keskustelu  sukupuolen
performatiivisuudesta sukupuolentutkimuksen kentilld pohjautuu Judith Butlerin (1990)
teoriaan, jossa sukupuoli syntyy sukupuolen toistoteoissa eli performatiiveissa.
Sukupuolen ”luonnollisuus” syntyy siis tiettyjen sukupuolittuneiden tekojen ja toimien
normatiivisesta toistamisesta eikd mitddn “oikeaa” sukupuolisuutta ole. Butler on
kirjoittanut my0ds parodiasta havainnollistaakseen sukupuolen performatiivisuutta.
Sukupuolen parodia paljastaa, kuinka keinotekoinen sukupuoli todella on ja
huomauttaa, ettd sukupuoli itsessdéin on imitoimista. Sukupuolen performatiivit
synnyttdvdt sukupuolen, johon ne viittaavat eivdtkd viittaa mihinkddn valmiiksi jo
olemassa olevaan. Parodialla voidaan toisintaa normeja tietoisesti vddrin ja luoda

vastarintaa totutulle performanssille.

Stefanie Duguay (2016) on tutkinut Tumblrin selfie-kulttuuria ja sivustolla julkaistujen
selfieiden funktioita. Tumblrissa julkaistut selfiet néyttdytyivit vahvasti identiteettiin
kiinnittyvind itsensd representoimisen vilineind. Joissain tapauksissa Tumblr-selfiet
itsensd esittdmisen ja oman identiteetin muotoilun, jakamisen ja ylldpitdmisen ohessa

levittivdt seksuaalisuuden ja sukupuolen vastadiskurssia. Barberin parodiaa voi tulkita

39



tillaisen vastakkaisen diskurssin eli esittimisen ja viestimisen tavan nidkokulmasta.
Parodia kommentoi vallalla olevaa diskurssia koskien kehoihanteita sekd naiseuteen ja
aitiyteen liittyvid odotuksia. Linda Hutcheon (1989, 206) huomauttaa, ettad
marginalisoidut ja vdhemmistéihin kuuluvat henkil6t ovat ottaneet parodian
vilineekseen taistellessaan vallalla olevaa ideologiaa vastaan. Barber ei kuulu
vihemmistoon, mutta tekee parodiaa naisen asemasta kdsin. Barber taistelee parodiansa
keinoin naisten representaation moninaisuuden puolesta. Jokaisella on oikeus
representoida itseddn haluamallaan tavalla, mutta Barber osoittaa, kuinka kapea
Instagramin mikrojulkkisten vélittimé naisen representaatio on. Hin tekee vastakuvia,
jotta ihmiset nékisivdt palan toisenlaista todellisuutta, sellaista, jossa naisilla on
vatsamakkaroita. Kuvillaan Barber ottaa naisilta paineita pois ja ndyttdd, ettd
Instagramiin voi julkaista kuvia, vaikka ne eivét tayttéisi julkkisten selfieiden asettamia
standardeja. Naiset, jotka eivit tdytd mikrojulkkisten ulkondkokriteerejd, ovat yhtélailla
olemassa ja representoinnin  arvoisia. Julkkisten Instagramissa  vilittima
naisrepresentaatio on kapea. Kuva, jota itsestd halutaan wvilittdd, on harkitusti
konstruoitu eli tarkkaan mietitty ja rakennettu. Selfie-kulttuurin harkitun luonteen
osoittaminen ovat Barberin parodian ansioita. Barberin kuvat auttavat ymmartaméén,
ettd julkkikset ndkevit paljon vaivaa, kéyttavit aikaa, apua, rahaa sekd muita resursseja
kuviensa ja tiliensd ilmeen hiomiseen ja itsensd representoimiseen tietyssd valossa.
Barber viihdyttdd taviksia parodioimalla julkkisten kuvia ja auttaa oivaltamaan, ettei
samaan tarvitse pystyd eikd samaa tarvitse edes yrittdd. Barber vastaa mikrojulkkisten
asettamiin kuvajulkaisuja ja ulkondkod koskeviin standardeihin naurunremakalla.
Samalla hén haastaa julkkiksia punnitsemaan kuvistaan vilittyvdn naisrepresentaation
vaikutuksia vetdmailld heidédn tuottaman siséltonsi kulttuurisen hdirinnin keinoin osaksi

vastadiskurssia.

3.4 Selfie-kulttuurin turhamaisuuden Kritiikki Celeste Barberin parodiakuvissa

Parodian erottaa imitoinnista sen tarkoitus osoittaa kohteessaan vikoja sekéd
heikkouksia. Vikoja ja heikkouksia liioitellaan ja alleviivataan niin, ettd yleisé huomaa
kohteessa jotakin uutta naurettavaa, halveksittavaa tai vihattavaa. Highet karjistetysti
tiivistdd parodian vaikutukset ja viittdd, ettd parodian jilkeen yleiso ihailee sen kohdetta
hieman vihemmain. (Highet 1962, 68.) Parodian tarkoituksena on asettaa imitoinnin

kohde naurettavaan valoon (Kolehmainen 2009, Sit. Rossi 2003, 135). Aiemmassa
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luvussa (luku 2) tulin johtopéditokseen, jonka mukaan Barberin kuvat tekevit selfie-
kulttuurin konventioiden teenndisyyden nikyvéksi. Itsensd kuvaamisen ja esittdmisen
tavat, joihin olemme tottuneet ja jotka otamme itsestddn selvyyksind, ndyttdytyvitkin
Barberin huumorin kérjistimind melko naurettavilta. Barberin parodia auttaa
ymmértdimédn, ettd jokainen julkaisu — kuva filttereineen, siithen liitetty kuvateksti,
kuvan sijainti- tai kaverimerkinnit — on konstruoitu eli rakennettu harkitusti julkaisua
varten. Julkaistessa mielessd on pyorinyt se, ketkd kaikki tulevat ndkeméén kuvan, mita
he ajattelevat siitd, saako kuva tykkédyksid ja kuinka tdhdn reagoidaan tai
kommentoidaan, valittddko kuva haluttua mielikuvaa itsestdni tai onko tdma edustava
kuva. Tété kaikkea on mietitty jo kuvaa ottaessa, ja se on vaikuttanut kuvan osiin, kuten
valittuun poseeraukseen ja kuvan miljo6n valitsemiseen. Yritys esittdd tdma
monimutkainen julkaisun taustalla vaikuttanut harkittu prosessi vaivattomana, rentona
ja spontaanina sosiaalisen median kayttdytymisend tulee Barberin kuvissa esiin. Asian
oivaltaminen huvittaa. Tailloin jopa kuvassa esiintyvd henkild saattaa ndyttiytya,
juurikin Highetin ehdottamalla tavalla, vihemmaén ihailtavana. Oivallus siitd, ettd
itserepresentaatio on hyvinkin hiottua ja julkaiseminen todella harkittua tarvelee koko
kuvan ja teenndisyys heijastelee kuvassa vikindisessd poseerauksessa esiintyvistd

henkilosta.

Celeste Barberin parodia siis tekee sosiaalisen median ja selfie-kulttuurin
performatiivisuuden nédkyvéksi. Parodia auttaa meitd kiinnittdm&in huomiota selfie-
kulttuurin konventioihin, kuten eri tapoihin ottaa kuvia ja asetella keho niissd
mahdollisimman haluttavasti. Kuten aiemmin monesti on tullut esille, selfiet toimivat
itserepresentaationa, jolla omakuvaa sekd statusta ylldpidetddn ja luodaan. Barber
kiinnittdd parodiallaan huomiomme sithen, ettd sosiaalisessa mediassa jaetut kuvat
tosiaan ovat tarkoin ja harkitusti muotoiltuja esityksid, joilla pyritdéin luomaan ja
ylldpitdimédn tiettyd haluttua kuvaa itsestd. Parodiallaan Barber lopulta kyseenalaistaa
sen, millaisin kuvin julkkikset itseddn haluavat edustaa ja millaisia asioita he kokevat

tarkedksi nostaa esiin.

Varsinkin  selfie-ilmion levidmisen alkuaikoina selfieitd arvotettiin mediassa
narsistisiksi. Selfie-tutkimuksen kenttd on ldhtenyt vastaamaan viitteeseen ja nostanut
selfieiden itserepresentationaalisen merkityksen esiin. Olivat selfie-tutkimuksen
tulkinnat selfie-kulttuurin narsistisuudesta mitd tahansa, Barberin kuvissa turhamaisuus

ndyttdisi olevan suurennuslasin alla. Kim Kardashian West on joutunut Barberin
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pilailun kohteeksi useamman kerran ja niin ovat hénen sisaruksensakin. Kardashianeita
parodioivissa kuvissa Barberin kuvatekstit ovat erityisen piikittelevid, ja ne
alleviivaavat Kardashianien turhamaisuutta ja huomionhakuisuutta. Barber julkaisi
parodiaversion kuvasta, jossa Kim Kardashian poseeraa keittiossd alusvaatteisillaan
kauha kidessd”’. Kuvassa Kardashian tuijottaa kauhaa tiukasti, jopa viettelevisti, ja
ndyttdd siltd, ettd aikoo pyyhkdistd sitd sormellaan, ikdén kuin jotta voisi maistaa
kauhaan jddnyttd taikinaa sormensa kautta. Kuva on arkinen otos, vaikkakaan
sosiaaliseen mediaan julkaistavissa kuvissa puolialastomana esiintyminen ei ole arkista
kaikkien mittapuulla. Alastomuus ei ole kaikille samalla tavalla sallittu kéytintd
sosiaalisessa mediassa (Ks. Tiidenberg & Gomez Cruz 2015, 91). Kardashian esiintyy
kuvassa niin kuin ei tietdisi, ettd hdnestd otetaan juuri kuvaa. Todellisuudessa hén
luultavammin tietdd tdmén. Barberin ottama kuva on hyvin samantyylinen, hén esiintyy
alusvaatteisillaan, kuten Kardashian, mutta kuvan kauha on vaihtunut vatkaimeen ja
taustalla ndhtdva keittid pintoineen Kardashianin keittiotd arkisempaan. Taustalla
ndkyvilld tasoilla on sekalaista tavaraa kuten muovipurkkeja toisin kuin Kardashianin
kuvassa. Barber korostaa ilmeelldén ja asennollaan viettelevyyttd. Hidnen kétensd on
hyvin sensuellisti aseteltu, kun hdn melkein koskettaa juuri kdytettyd vatkainta ja siind
olevaa taikinaa. Kyseisen kuvan kohdalla huumoriarvo nouseekin enimmaékseen
parodiakuvan yhteyteen liitetystd kuvatekstistd: "When your family doesn’t understand

’

how much work goes into doing things naked for attention”.

Kuvateksti on osuva molempien kohdalla, niin Kim Kardashianin kuin Barberin
itsensdkin; molemmat ovat erdélld tapaa tunnettuja siitéd, ettd he “tekevit asioita alasti,
jotta saisivat huomiota”. Vuonna 2003 Kim Kardashian kohahdutti, kun hénen silloisen
poikaystdvdansd William Ray Norwood Jr., taiteilijanimeltddn Ray J:n kanssa
kuvaamansa seksivideo vuoti julkisuuteen®’. Kardashianit, heidin etunendssiin juuri
Kim, ovat sittemmin nousseet koko maailman tietoisuuteen muun muassa tosi-tv-sarja
Keeping up with Kardashians kautta. Barberin kuva viittaa varmasti osittain tdhin
vuosien takaiseen skandaaliin, jonka johdosta Kim Kardashian perheineen sai paljon
huomiota, mutta samalla my0s paljon paljasta pintaa sisdltdviin julkaisuihin, jota hén

jakaa Instagramissa. Barberin itsensd kohdalla kuvateksti sen sijaan viittaa siihen, ettéd

2% Kuva 13, 7.8.2018: https:/www.instagram.com/p/BmLhHb_hxrs.

30 «The making of a reality icon — This is the real story behind Kim Kardashian’s sex tape... and how it
made her a star”, (28.3.2017, 11.59, tarkistettu 2.6.2020: https://www.thesun.co.uk/living/3196659/this-
is-the-real-story-behind-kim-kardashians-sex-tape-and-how-it-made-her-a-star/.)
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Barber julkaisee puolialastomia kuvia sosiaaliseen mediaan huomion takia”. Sutkautus
on itseironinen, mutta myos piikittelevd alkuperdistd otosta kohtaan, silld se maarittaa
ndmd vahipukeiset kuvat huomionhakuisiksi. Kuvateksti on selvésti ankarampi
alkuperdistd otosta kohtaan, silld Barber julkaisee omat vahdpukeiset kuvansa ironisesti
ja viihdyttddkseen muita. Kyseinen Barberin kuva on ivallista parodiaa
huomionhakuisuudesta. Parodiassa nauretaan yhtélailla Kardashianille kuin Barberin

holmolle parodiakuvalle. Kardashianin toimintaa alleviivataan ja nostetaan ivan avulla

kritiikin kohteeksi.

Kun Celeste Barberin parodiakuvia tarkemmin tarkastelee ja ldhtee tulkitsemaan, voi
kuvista 16ytd4d monia teemoja. Suurin osa kuvissa esiintyvistd henkildistd on naisia,
muutamia Justin Bieberin ja muun miesjulkkiksen parodioita lukuun ottamatta. Onkin
luonnollista, ettd kuvissa esiin nousevat teemat kiinnittyvit naisiin. Parodia kritisoi
ulkonédkopaineita ja odotuksia, joita naiset kohtaavat eldmédssd. Lisdksi kuvat nostavat
mikrojulkkikset vastuullisiksi representaatiosta. Barber osoittaa mikrojulkkisten
suuntaan ja ndyttdd, ettd heiddn kaytokselldédn sosiaalisessa mediassa on merkitysta.
Mikrojulkkisten tapa representoida itseddn Instagramissa on osa paineiden ja odotusten
jatkumoa. Ulkondkd kiinnittyy vahvasti selfie-kulttuuriin ja toimii valuuttana
sosiaalisen median visuaalisilla alustoilla, kuten Instagramissa. Varsinkin
mikrojulkkikset esiintyvét usein hyvin véhissd vaatteissa, seksuaalisissa poseerauksissa
sekd erikoisissa ja niyttdvissd kuvissa. Naiset on visuaalisessa kulttuurissa ja
mediakuvastossa esitetty ulkondkoon ja kauneuteen nojaten vartaloita ja vartalon osia
katseen kohteeksi asettaen. Laura Mulvey (1975/1985) on puhunut miehisesté katseesta
ja siitd, kuinka naisen osaksi jdd elokuvissa olla katseenkohteena. Tata
representaatiomallia on toistettu mediatuotteissa ja mainonnassa, ja tietyt asemat ovat
ndkyvissd edelleen selfie-kulttuurin naisrepresentaatiossa. Mikrojulkkisten selfiet
joutuvat Barberin kritiikin kohteeksi osittain siksi, ettd ne toisintavat tapaa, jolla naisia

on perinteisesti esitetty mediatuotteissa ja vahvistavat kapeaa kuvaa naiseudesta.

Parodiassa malli ja nidyttelijd Emily Ratajkowskin sidnkyselfiestd, jossa Ratajkowski
makaa singyllad pelkét rintaliivit pdélldan, Barber kommentoi turhamaisuutta ja vitsailee
itsensd ja Ratajkowski saavutuksista®'. Kuvateksti tuo kuvaan jilleen syvemmin
merkityksen, jota pelkkd Barberin versiointi kuvasta ei saa aikaan. Kuvassa Barber on

asettunut sdngylle makaamaan samalla tavalla kuin Ratajkowski pelkissd

31 Kuva 14, 30.12.2019: https://www.instagram.com/p/B6scR 1yHH5w/?igshid=1etgpaar7v2ok.
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rintaliiveissddn. Erona on se, ettei Barber ole ojentanut vartaloaan yhtd vietteleviain
poseeraukseen, vaan Barberin kaksoisleuka tulee kuvakulmassa esiin. Alkuperdisen
kuvan keskipisteend ovat Ratajkowskin rinnat. Barber vitsailee kuvatekstissd: "It’s been
a massive year for Em and my tits, I mean chins. Fuck! Careers! A big year for our
CAREERS!”. Kuva on julkaistu aivan vuoden 2019 lopussa ja kuvatekstissd Barber
ironisesti reflektoi vuoden saavutuksia. Barber on kirjoittanut kuvatekstin vitsikkdin
monologin muotoon, jossa hdn ikddn kuin vahingossa mainitsee vuoden kohokohdaksi
ulkondoén piirteitd, vaikka tarkoituksena on mainita naisten huikeat urat. Yrittdessdén
sanoa, ettd vuosi on ollut merkittivd Ratajkowskin ja hénen uralleen Barber kirjoittaa
vahingossa ensin rinnoille, jonka hin korjaa ja sanoo tarkoittavansa leukoja. Kahden
mokan jidlkeen Barber korjaa, ettd tarkoitti koko ajan, ettd vuosi on ollut huikea heiddn
urilleen. Se, ettd Barber mainitsee muka vahingossa ulkonddn piirteet, on vinoilua
Ratajkowskia kohtaan. Barber viittaa siihen, ettd Ratajkowski saa paljon huomiota
kropallaan ja ulkond@6lldén, ja timén takia vuosi on ollut merkittdvé hénen rinnoilleen.
Lisdksi parodian kohteeksi valikoidussa kuvassa rinnat ovat ndkyvésti esilld, joka on
varmasti innoittanut kuvatekstin kirjoittamista. Toisaalta Barber kuitenkin vitsailee silla,
ettd hén itse tekee uraa ottamalla kuvia itsestdédn ja kehostaan, joten vuosi on ollut suuri
myds hénen rinnoilleen. Kuva kommentoi lopulta sitd, kuinka molemmat naisista saavat
paljon huomiota Instagramin ja sielld julkaisemien kuviensa kautta. Ja siithen
Instagramin ~ kuvallinen  kulttuuri  tihtadkin. Barberin parodia kommentoi
huomionsaamista 1ivalliseen sdvyyn ja arvottaa keinoja saavuttaa huomiota
ulkondkokeskeisten kehokuvien kautta turhamaiseksi. Barberin huomio siitd, ettd vuosi
on ollut huikea hdnen rinnoilleen, esitetidn nolona lipsahdukseksena, jota ei ollut
tarkoitus sanoa déneen. Asian esittdminen lipsahduksena viittaa siihen, ettei hdn olisi
halunnut sanoa sitd #dineen tai ettei asiaa kuuluisi mainita. Huomio vaikuttaisi
turhamaiselta ja omakehulta. Barber kuitenkin vitsaillee asiasta, ja viittaa samalla
sithen, ettd Ratajkowskin ulkond6llddn ja Instagram-kuvillaan saavuttamana huomio
ndyttdytyy turhamaisena kaytoksend. Omalle kohdalleen kuvateksti kuitenkin osuu vain
ironisesti, silld vaikka Barber esiintyykin vidhissd vaatteissa ja saa huomiota samoin
keinoin kuin Ratajkowski, eli kehoaan paljastavilla kuvilla, hidn tekee parodiaa —

parodiaa juuri téstd kdytoksesta.

Tassd luvussa pureuduin sithen, kuinka parodia toimii. Pyrin esitteleméén parodian
teoriaa ldpikdymalld, millaisin keinoin Barberin parodiassa kommentoidaan Instagramin

kuvallista kulttuuria sekd koko selfie-kulttuuria. Parodiassa on paljon yhtéldisyyksid
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vastamainoskulttuurin ~ ja  kulttuurisen hdirinndn kanssa. Esittelin  ajatuksen
performatiivisesta vastarinnasta, jollaisena Barberin parodia ja sen konventioita rikkova
toisin tekevé luonne voidaan ndhda. Barber nostaa parodiassaan usein esiin sen, kuinka
itsensd kuvaamisen konventiot kuten kropan vaantdminen seksikkéisiin poseerauksiin ja
riisuutuminen kameran edessd ndyttaytyvét turhamaisina. Téllaisen henkilobrandéyksen
avulla yritetddn saada kiinnostavia ja seksikkité kuvia, joilla saavutetaan huomiota, jota
mitataan muun muassa tykkdyksin sekd seuraajamddrdn avuin. Barber nostaa
parodiallaan keskustelunaiheeksi itserepresentaation eli itsensd kuvaamisen tavat ja
ndiden tapojen vaikutuksen naisrepresentaatioon. Seuraavassa luvussa keskityn siihen,
mitd turhamaiseksi leimatun selfie-kulttuurin  kdytintojen keskiossd tapahtuu
naisrepresentaation kannalta ja kuinka Instagramin kuvallinen kulttuuri on mukana

kehoihanteiden muotoilussa ja ylldpitdmisessa.
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4 Keskustelunavaukset naisrepresentaatiosta ja

kehoihanteista Celeste Barberin parodiassa

Olen osoittanut, kuinka Celeste Barberin parodia kritisoi selfie-kulttuurin ja
itserepresentaation konventioita. Toisessa luvussa esittelin, kuinka Celeste Barber
kuvillaan kiinnittdd huomion Instagramin kuvallisen kulttuurin rakentumiseen ja
henkilobrandddmisen strategioihin. Kolmannessa luvussa vertaan Barberin parodiaa
vastamainoskulttuuriin sekd kulttuuriseen hdirintddn. Esittelen keinoja, joiden avulla

parodia onnistuu kdyméaan yhteiskunnallista keskustelua.

Tésséd luvussa paneudun Barberin parodiassa tapahtuvaan ulkondkd- ja kehoihanteiden
kommentointiin. Ulkondkd on yksi Barberin kuvissa selkeimmin esilld olevista
teemoista ja ulkondko on ldsnd jokaisessa Barberin kuvassa. Teema on hyvin laaja ja
sithen siséltyy monenlaisia kuvia, jotka kommentoivat monia erilaisia ulkondkdon
kiinnittyvid ihanteita. Tdssd luvussa tarkoituksenani on eritelli muutamia teemoja, joita
kuvissa toistuvasti nostetaan esiin. En tutkielmani puitteissa ryhdy analysoimaan
kaikkia Barberin kuvia, joten en ryhdy kaiken Kkattavasti jaottelemaan kuvia
kategorioihin teemoittain. Pyrkimyksendni on kuitenkin kuvailla muutamien teemojen

avulla, milld tavoin Barber kdy keskustelua ulkonékoihanteista parodiakuviensa kautta.

Olen valikoinut Barberin parodiakuvien joukosta kuvia, jotka kommentoivat
thannekehoa ja kauneusihanteita. Olen valikoinut ldhemmin analysoitavaksi
laihuusihannetta, atleettisuutta sekd ihannerintoja kisittelevid kuvia. Tamidn lisdksi
Barberin kuvista on Idydettidvissd kehon muutoksia ja ditien kehoja kommentoivia

kuvia. Pureudun néihin teemoihin luvun lopussa.

Haluan ylipdédtdan kiinnittdd huomion siihen, kuinka sukupuolta esitetddn Barberin
parodioimissa selfieissé ja mitd ndistd esityksistd jdd kdteen, kun Barber syyndd kuvia
parodiansa keinoin. Kuvat asetetaan Barberin parodiassa vastakkain niin, ettd
alkuperdisessd kuvassa esitellddn jokin ihanne, jota Barberin parodiaversio ldhtee

kulttuurisen héirinndn keinoin purkamaan.

4.1 Sukupuolen performatiivisuus ja naisrepresentaatio mediakuvastossa

Vaikka olen jo aiemmin nostanut Barberin parodiasta esiin selfie-kulttuurin kritiikin,

tdhén teeman ja sitd koskevaan kritiikkiin mahtuu paljon muutakin. Sosiaalisen median
46



itserepresentationaalisuuden voi ajatella kytkeytyvén Judith Butlerin (2006/1990)
teoriaan  sukupuolen performatiivisuudesta.  Sukupuolen performatiivisuudella
tarkoitetaan  prosessia, jossa sddnnellyt normit materialisoivat sukupuolta.
Performatiivisuudessa ei ole kyse yksilon valinnasta, eikd performanssi ole mikdin
erityinen tai edes tiedostettu toiminto. Kyse on pikemminkin toistavista ja siteeraavista
kiytannodistd. Samalla tavalla voidaan ajatella, ettd kiyttdjien tapa representoida itseddn
sosiaalisessa mediassa on tdllaista siteeraamista, joka mallintaa totutuista, paljon
ndhdyistd tavoista representoida itsed. Itserepresentaatio ja kuvien muodostamat
omakuvan esitykset sosiaalisessa mediassa tuottavat samalla sukupuolta ja toimivat

sukupuolen performansseina.

Sukupuolen performatiivisuuden késitys perustuu suurelta osin Judith Butlerin
(2006/1990) ajatuksiin ja teoriaan, joka edustaa kolmannen aallon postmodernia ja
jélkistrukturalistista feminismid. Butler hahmotteli kisitystd siitd, ettei sosiaalinen
sukupuoli ole mikéén luonnostaan olemassa oleva tila kehossa vaan prosessi. Prosessi,
jossa normit materialisoivat tai konkretisoivat sukupuolta, on saavutettu normien
pakottavan toiston kautta. Kyseessd on siis rituaali. Sosiaalisesta sukupuolesta
puhuttaessa sukupuolen ilmaiseminen erotetaan biologisesta sukupuolesta eli
sukupuolielimiin ja lisddntymiseen kiinnittyvéstd sukupuolisuudesta. Vaikka ihmiselld
olisi tietty biologinen sukupuoli, sosiaalinen sukupuoli syntyy tiettyjen siteeraavien
kéytantdjen keinoin toiston ja rituaalin kautta. Butlerin mukaan normien toiston tarve
osoittaa, ettei sukupuoli ole luonnollisesti tietynlainen, silld se harvoin on vaadittuun
muottiin  sopiva ilman normien suorittamista ja pakottamista. Sukupuolen
performatiivisuuden ajatuksen avulla on tarkoitus osoittaa, ettd se mitd piddimme
”sisdisend” taipumuksenamme, onkin jotain, mitd ennakoimme ja tuotamme tietyilld
ruumiillisilla teoilla. Adrimmilldin se on luonnollistettujen eleiden tuottamaa harhaa.

(Butler 2006/1990, 21-32 & 1993, 2.)

Tuottamisen kisite on analyysissédni oleellinen ja kiinnittyy performatiivisuuden
kasitteen lisdksi, diskurssin, normin ja representaation késitteisiin. Sukupuolen
performanssilla ei tarkoiteta yksilon valintaa ja toimintaa, jolla hin ikd4n kuin suorittaa
sukupuolen performanssia, vaan pikemminkin diskurssin eli kaiken kielellisen aineksen,
niin puheen kuin tekstin, uusintavaa valtaa ja voimaa. Diskurssit tuottavat sukupuolta
ilmiond, sddtelevdat ja rajoittavat sitd. (Butler 1993, 2.) Diskurssi vaikuttaa

ympdérillimme ja tiedostamattamme suoritamme toistotekoja, jotka tuottavat ja voivat
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uusintaa sukupuolikisitystd. Toistoteko on késite, jonka Leena-Maija Rossi muotoili
kaintdessddn Judith Butlerin (2006/1990) Hankala sukupuoli -teosta suomeksi. Asian
voli myds ymmaértdd niin, ettd sukupuoli syntyy sosiaalisen ja kulttuurisen
muokkaavasta, tuottavasta ja aikaansaavasta vaikutuksesta (Rossi 2010, 27). Kaikki
sosiaalinen ja kulttuurinen ympérillimme vaikuttaa omiin tekoihimme, eleisiimme ja
késityksiimme sukupuolesta. Niin my0s Instagramissa kohtaamamme selfiet.
Sukupuolen performanssit vaikuttavat tiedostamattamme sithen, kuinka itse toteutamme

sukupuoltamme.

Normit ja késitys siitd, mikd on normaalia eli normatiivista, ovat konstruktioita. Normit
ovat siis erilaisten toimien ja kiytdntdjen kautta rakentuneita ja tuotettuja asetelmia,
jotka sdédntelevdt ihmisten toimintaa. Normatiivinen kisitys sukupuolesta sédéntelee,
millaiset sukupuolen ilmaukset ovat hyviksyttdvid. (Butler 2006/1990, 31-32.)
Normeihin nojataan representaatioita tuotettaessa. Representaatioita tuottaessa nojataan
my0s aiempiin esityskonventioihin. Oleelliseksi nousee jdlleen tuottavuuden kaisite.
Representaatiot eiviat pelkéstddn heijasta yhteiskunnan arvoja ja késityksid
sukupuolesta, vaan osallistuvat niiden tuottamiseen, muotoiluun ja kierrdttimiseen.
Kulttuuriset kuvat rakentuvat toistensa varaan ja viittaavat aiempiin tapoihin esittdd
ilmiota. (Paasonen 2010, 41.) Konstruktio eli rakentuminen toimii kaksisuuntaisesti.
Ilman sukupuolikésitystd sekd median ja kuvakulttuurin representaatioita, joille
alemmin olemme altistuneet, emme voisi tuottaa ja toisintaa sukupuolen normeja ja
performanssia toiminnallamme. Toiminta, johon normit ovat vaikuttaneet, luo jilleen

uusia viittauksia normatiiviseen kasitykseen sukupuolesta. (Butler 1993.)

Parodian liittdminen kuvien yhteyteen hiiritsee sitd representaation muotoilua, jota
alkuperdisessd ~ kuvassa  ilmennetddn.  Rinnastaminen  pakottaa  pohtimaan
representaatiota ja sen vélittdmid kasityksid uudelleen. Barberin parodian toisin tekevin
luonteen ansiosta alkuperdisissd kuvissa esiintyvistd ilmidistd monet joutuvat uudelleen
punnittaviksi, kuten jo aiemmin olen osoittanut. Selfie-kulttuuriin kiinnittyvén
itserepresentation lisdksi myoOs kuvista vilittyvd sukupuolikdsitys eli sukupuolen
ilmentdmisen tavat joutuvat toisin tekemisen myotd krititkin kohteeksi. Barber on
valinnut parodian kohteeksi hyvin samanlaisia kuvia. Niissd naissukupuolen esittimisen
tavat eivdt varioi merkittdvasti. Kuvissa esiinnytddn viimeisen pédlle laittautuneina,
edustavina, keimaillen ja poseeraten viettelevdsti niin, etti vartalon parhaat puolet

padsevit esiin. Kuvissa esitellddn ulkondkod ja kehoa. Olen aiemmin esittdnyt, ettd
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Barber kritisoisi valitsemiensa selfieiden turhamaisuutta, ja ettd tdma kritiikki
kohdistuisi koko selfie-kulttuurin luonteeseen. Ivallisen itseriittoisuudelle naureskelun
lisdksi Barberin kuvat kuitenkin kiinnittdvit katsojan huomion ansiokkaasti siihen,
kuinka yksipuolista sukupuolikésitystd eli naisrepresentaatiota julkkisten Instagram-

kuvat ilmentévit.

Suurin osa Barberin parodioimista kuvista toimii melko yksitoikkoisena ja totuttua
toistavana naissukupuolen performanssina. Téssd kohtaa tulee muistuttaa Butlerin
maidritelleen sukupuolen performanssin olevan tiedostamatonta toimintaa, joka saa
toistovoimansa diskursseista ja representaatioista (Butler 2006/1990, 25 & 1993, 2).
Valitut kuvat valittavit kuvaa seksikkadstd naisesta. Tdma kuva ei ole ehké niin suppea
kuin viime vuosisadalla, mutta samat piirteet toistuvat edelleen. Niihin piirteisiin
kuuluu erityisesti hoikkuuden ihannointi. Kuvissa my0s toistetaan naisten ja
naisvartalon kuvaamiseen liittyvid konventioita. Ndiden konventioiden juuret ovat muun
muassa elokuvissa, mainoksissa, televisiosarjoissa ja naistenlehdissd. Feministinen
representaatiotutkimus alkoi 1970-luvulla kiinnittdd huomiota valtavirran naiskuviin.
Naiskuvia kritisoitiin kapeudesta sekd stereotyyppisyydestd ja kuvastojen néhtiin
ylldpitdvén naisia alistavaa ja viheksyvéa sukupuolikisitystd. Representaatioilta alettiin
vaatia monipuolisuutta ja realistisuutta, jotta yhd useammat ja erilaiset henkil6t voisivat
samaistua mediatuotteiden naishahmoihin. (Paasonen 2010, 43.) Barberin parodia jatkaa
osaltaan tyotd naiskuvakritiikin saappaissa ja huomauttaa huumorin keinoin naiskuvan
yksitoikkoisuudesta julkkisten Instagram-kuvissa. Barber auttaa Instagramin kayttdjid
kiinnittdimadidn asiaan huomiota ja ymmadrtimadn, ettd sosiaalisessa mediassa
silmillemme alituisesti rdvdhtdvit julkkisten kuvat eivdt tuo esiin naissukupuolen
monimuotoisuutta. Samalla julkkiksiin kohdistuu kritiikkid. Julkkikset ovat osa
kuvallisen kulttuurin yksitoikkoisuuden ongelmaa ja vahvistavat suppeaa kehystd
naissukupuolen representaation ympdrilld. Barber ikddn kuin kritiikkinsd keinoin
ohjeistaa julkkiksia ottamaan vastuuta kuvallisen kulttuurin realistisuudesta ja siité,

millaisina esikuvina he haluavat toimia sekéd millaista naiskuvaa he haluavat valittaa.

Laura Mulvey (1975/1985) tutki uransa alkuvaiheessa Hollywoodin klassikkoelokuvien
kerrontaa  ja  huomautti  elokuvien  kerronnallisesta  keinosta  turvautua
heteromieskatseeseen mielihyvén tuottamisen keinona. Mulveyn mukaan naishahmojen
ja ndyttelijéiden osaksi jdi olla timéan miehisen katseen kohteena. Teoriassa ehdotettiin,

ettd naiset samaistuvat naishahmoihin ja miehet mieshahmoihin, vaikkakin my6hemmin
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ajatusta on haastettu ristiin samaistumisen mahdollisuudella. (Rossi 2010, 34-35.) Joka
tapauksessa populaarikulttuurin representaatioilla on vaikutusta sithen, millaiset roolit ja
asemat ndemme kenellekin mahdollisina ja tavoittelemisen arvoisina. Mulveyn mukaan
muun muassa Alfred Hitchcockin elokuvissa kuten Takaikkuna (1954) ja Vertigo —
Punainen kyynel (1958) kamera liikkeineen ja kohdistuksineen toimii kuin miehinen
katse. Nainen esitetdéin vahvasti visuaalisin keinoin niin, ettd kuvailuun kiinnittyy
eroottisuutta. Namé elokuvat esittdvit naisen miehisen katseen kautta objektina, johon
miehinen katse projisoi omia fantasioitaan. (Sassatelli 2011, 125, Sit. Mulvey 1975, 9.)
Representaatiot eli tavat esittdd erilaisia ithmisryhmid vaikuttavat sithen, miten
suhtaudumme ndihin ihmisryhmiin. Vaikutus on kaksisuuntainen silld reaalimaailman
suhtautumistavat vaikuttavat myos siithen, millaista representaatiota ihmisryhmisté
tuotetaan symbolisissa esityksissd. (Paasonen 2010, 45.) Samalla tavalla representaatiot
vaikuttavat sithen, mill4 tavalla koemme itsemme, paikkamme ja roolimme maailmassa.
Sukupuolikisityksid yllapitdvat diskurssit operoivat juuri edelld kuvattujen kaltaisten

representaatioiden kautta.

4.2 Naisrepresentaatiot Celeste Barberin parodioimissa kuvissa

Vaikka naisrepresentaatioon ja kuvaston yksitoikkoisuuteen on kiinnitetty huomiota
vuosikymmenten ajan niin tutkimuksen kentdlld kuin aktivisminkin puolella, naiset
tulevat edelleen usein esitetyksi ulkondkonsd kautta. Instagramissa monet naiset ovat
kerryttdneet suuret seuraajamédidrdnsd julkaisemiensa kuvien ansiosta, esimerkkind
toimivat muun muassa osa Barberin parodioimista julkkiksista, jotka ovat vahintdénkin
kartuttaneet lisdd suosiota sosiaalisen median kautta. Toistuvasti heidin julkaisemissaan
kuvissa keskiossd on ulkondkd. Tassd kohtaa oleelliseksi eroksi muodostuu toimijuus.
Naiset julkaisevat kuvia itsestddn Instagramiin omaehtoisesti ja valitsevat itse, millaisia
kuvia haluavat julkaista ja miten esiintyd kuvissa. Aiempina vuosikymmenind naiset
ovat esiintyneet esimerkiksi elokuvissa tai mainoksissa késikirjoittajan ideoimalla
tavalla. Sosiaalisen median myo6ti naisilla on aivan uudenlaista valtaa valita se, kuinka
he haluavat tulla esitetyiksi. Kaisu Hynnéd (2018, 68-71) esittelee Ldhikuvan (3/2018)
#Lupandkyd-kampanjaa koskevassa artikkelissaan kehopositiivisia selfieitd. Selfiet
mahdollistavat Hynndn mukaan suuremman kontrollin kuvausprosessiin. Selfieissd ei
ole kyse vain katseen kohteena olemisesta vaan toiminnasta. Perinteiseen valokuvan

ottamiseen verrattuna ottaessaan selfietd ihminen on tilanteesta kontrollissa paljon
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tehokkaammin ja voi esimerkiksi valikoida kuvan ottohetken, paikan ja muut elementit.
Silti mediasta tutuksi tulleet ja konventionaalisiksi muodostuneet naissukupuolen
representaatiot vaikuttavat sithen, kuinka naiset tdndkin pdivdnd kuvaavat itseddn
sosiaalisessa mediassa. Naisille on vuosikymmenten ajan median kuvallisen kulttuurin
kautta viestitetty, ettd kauneus on tdrked naiseuden piirre ja ettd ulkonddn avuin voi
parjatd elamissd. Monelle Instagramin mikrojulkkikselle ulkondkd on valttikortti, jolla
kerryttdd seuraajia ja statusta sekd saada huomiota, mainetta ja tydmahdollisuuksia.
Kasittelin toisessa luvussa téllaista julkisuutta, joka nojaa poikkeuksellisuuteen, kuten
erityisen kauniiseen ulkonidkoon. Barberin valikoimat julkkikset kuvineen asettuvat

usein tdhdn kategoriaan.

Barber valikoi kuvat, jotka ovat julkkisten keskuudessa tavanomaisia, mutta samalla
kuvat edustavat jonkinlaista &dripdatd. Tavalliset kéayttdjdt eivdt niin matalalla
kynnykselld julkaise paljastavia selfieitd. Alastomuus ei olekaan kaikille samalla tavalla
sallittu kdytanto sosiaalisessa mediassa (Ks. Tiidenberg & Gomez Cruz 2015, 91). Toki
mallia otetaan silti siitd, millaista siséltda julkkikset julkaisevat, ja tdmi vaikuttaa selfie-
trendethin ja -konventioihin. Julkkisten, ja erityisesti mikrojulkkisten, on kuitenkin
ylldpidettdvd seuraajiensa kiinnostusta, silld heiddn toimeentulonsa riippuu monessa
suhteessa siitd. Muun muassa sponsorisopimuksia solmitaan sen perusteella, kuinka
paljon ndkyvyyttd mainos tulee mikrojulkkiksen vilitykselld tavoittamaan. Kiinnostusta
on helppo ylldpitdd julkaisemalla kuvia, jotka kiinnittdvdt varmasti selailijoiden
huomion. Paljas pinta ja seksikkyys ovat toimivia keinoja. Samalla kuitenkin tullaan
jatkaneeksi perinnettd, jossa naiskeho asetetaan katseen kohteeksi sekd esitetddn naista
seksualisoiden. Mediakuvasto tuottaa jéljittelyd ja toistotekoja. Mediakulttuuri
tavanomaistaa eli normalisoi tietynlaisia sukupuolia ja seksuaalisuutta. (Rossi 2006, 63,
75.) Naisten itse ottamat selfiet kuitenkin eroavat suuresti aiemmasta naisten
kuvaamisen perinteestd, vaikka selfiet viittaisivatkin aiempaan kuvastoon asetelmien,
elementtien ja sisdllon puolesta. Talld kertaa naiset ovat olleet ohjaksissa itse. Heilld on
valta itserepresentaatiostaan ja he voivat valita, kuinka haluavat tulla representoiduiksi.
Toisaalta kyseessd ei vilttdmattd ole yksilon tietoinen valinta, kuten Judith Butler
(2006/1990) selventdd teoriassaan sukupuolen performatiivisuudesta. Yhteiskunnan
diskurssit ja niiden ylldpitdmat normit vaikuttavat tiedostamattamme siihen, kuinka
ilmenndmme sukupuoltamme omassa kdytoksessdmme. Sukupuolta voi toistaa toisin
joko tietoisesti tai tiedostamatta (Rossi 2006, 65, Sit. Butler 2006/1990, 148). Kuvat

voivat toimia merkitysprosessien muutostekijoind. Kuvallisen kulttuurin merkkien
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muokkaaminen toiston kautta tuottaa ajallaan uusia tottumuksia ja jostakin uudesta tulee

luonnollista. (Rossi 2006, 75.)

Vaikka késittelen tutkielmassani Celeste Barberin parodiakuvia julkkisten selfieisti, on
hin liséksi tehnyt paljon parodiaa muunlaisistakin kuvista, muun muassa muotilehtien
kuvista ja mainoksista. Esimerkiksi nayttelija Blake Livelyn kuva® ei ole selfie, vaan
elokuvan A4 Simple  Favor promootiokuva. Kuva ei mydskddn ole
itserepresentationaalinen, kuten useat Barberin parodioimat julkkisten kuvat ovat, silld
Lively esiintyy kuvassa roolihahmonaan. Kuva on siindkin mielessé erilainen, ettd siind
leikitelldédn sukupuolirooleilla, kun taas suurimmassa osassa Barberin parodioimissa
kuvissa naiset esiintyvit asettuen perinteisilla ja tutuilla tavoilla naissukupuolen rooliin.
Kuvassa Lively poseeraa puku pééllddn kravatti olkapdin yli heitettynd alastoman
miehen kanssa. Mies on kuvassa positiossa, jossa olemme tottuneet nikeméain naisen;
mies makaa pOydalld haarat levillddn alasti. Lively on miehen haarojen vilissi pidellen
miehen jalkoja pystyssd. Asento on seksuaalinen ja asetelma tuttu eroottisesta
kuvastosta. Osat vain on vaihdettu. Livelyn asettumista miehen paikalle korostetaan
puvulla. Lively ei ole pukeutunut perinteisen naisellisesti vaikkapa mekkoon, vaan
pukuun, jonka myotd hahmoon kiinnittyy maskuliinisen esittimistavan myo6td myds
maskuliinisuuteen perinteisesti liitettyjd arvoja. Puku kuvastaa johtajuutta ja hahmo
ndyttdytyy sen ansiosta itsevarmana ja madrétietoisena tekijdnd. Mies, jonka
haaravilissd Lively seisoo, tarjoilee naiselle cocktailin. Miehen alisteinen asema tulee

asetelman ja hahmojen asentojen lisiksi esiin tarjoilevan eleen muodossa.

Barberin parodiaversio on toteutettu hdnen miehensd (@hothusband ) kanssa ja on
hyvin samanlainen kuin alkuperdinen. Ainoastaan drinkki on vaihdettu kokonaiseen
kuohuviinipulloon. Kuohuviinipulloon kiinnittyy cocktailia selkedmpi seksuaalinen
sdvy. Pullo on asetettu Barberin miehen haaraviliin, kun taas alkuperdisessd kuvassa
cocktail oli tarjoiltuna kehon ylépuolella. Pullo toimii fallossymbolina ja pullon koon
puolesta imartelevana sellaisena. Kummassakin kuvassa miestd seksualisoidaan tavalla,
joka on perinteisemmin ollut naiskehon osa. Barber jatkaa parodiallaan alkuperdisessa
kuvassa esiin nostettua teemaa ja vie sen vieldkin pidemmélle. Lisdksi Barberin
parodiaversio aiheuttaa mielikuvan aikuisten roolileikistd. Tdhdn tulkintaan vaikuttaa
version yhteyteen liitetty kuvateksti: "When you organise play dates for your kids”,

jossa vitsaillaan, ettd heiddn lapsilleen on jdrjestetty leikkitreffit. Kuvateksti viittaa

32 Kuva 15, 1.10.2018: https://www.instagram.com/p/BoZDh3dhHN6/.
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sithen, ettd vanhemmilla on aikaa harrastaa seksid, kun lapset ovat poissa.
Parodiakuvasta tulee entistd hupaisampi, kun katsoo kuvan tilannetta vinkkelisté, jossa
he miehensd kanssa koettavat piristdd seksieldméédnsd roolileikilld. Varsinkin, kun
roolileikkid ei ole kuvattu aivan sellaisen, kuin millainen mielikuva roolileikista
ensimmaéisend nousee mieleen. Nainen ei ole pukeutunut miestd varten seksikkaisiin
alusvaatteisiin tai tuhmaan rooliasuun, vaan miehen pukuun. Kuvan voikin tulkita niin,

ettd roolileikki on kenties toteutettu naista varten ja kyseessd on Barberin fantasia.

Halusin nostaa kyseisen kuvan Barberin parodioiden joukosta esiin, koska se auttaa
pailaelleen kddnnettyjen roolien ansiosta hahmottamaan sitd tapaa, jolla naiskehot
tulevat usein kuvatuksi. Kun katsoo Barberin parodiakuvia, huomaa, kuinka julkkisten
selfiet ovat hyvin samanlaisia keskenddn. Kuvat ovat ulkonidkoon keskittyneitd kuvia
(appearance-focused images), joissa esiintyy vain vdhén toimintaa ja kuvassa esiintyvét
henkil6t poseeraavat hyvin korostuneesti. Kuville keskeistd on, ettd niissd naiset
esiintyvit erityisen seksuaalisina esimerkiksi hyvin vihissd vaatteissa, kuten aiemmassa
esimerkkikuvassa perinteisesti naiselle kuuluvaan positioon asetettu mies esiintyi. Osa
kuvista on toiminnallisia kuvia (functionality-focused images), joissa on havaittavissa
selkedd toimintaa, yleensd liikunnallisia aktiviitteja, kuten joogaa ja venyttelyd, ja
taltioidut tilanteet ovat ikdan kuin luonnollisempia. (Williamson & Karazsia 2018, 97.)
Kuitenkin my6s toiminnallisissa kuvissa oleellista on, ettd kuvassa néytetddn
viehittaviltd ja toiminta kuvassa on sellaista, jossa keho on keskidssd. Toiminnan on
tarkoitus korostaa sekd imarrella kehoa. Kuva pop-artisti Rita Orasta soittamassa pianoa
pelkdt Adidaksen Superstar-tennarit jalassaan toimii esimerkkind toiminnallisesta
kuvasta. Kuvassa keskeisessd asemassa on ulkonidn ja kehon korostaminen®®. Kuvassa
huomio kiinnittyy ensisijaisesti Oran vartaloon, koska hdn on pianon &dressd alasti.
Alastomana pianon soittaminen ei ole jokapdivdinen ndky ja kuva on luultavasti
lavastettu ja Ora on tarkoituksenmukaisesti asettunut alasti pianon déreen kuvattavaksi.
Ora poseeraa selkd notkolla ja eldytyy ilmeellddn soittamiseen. Asento on harkittu ja
sithen on asetuttu tarkoituksella, jotta saataisiin esiinnyttyd mahdollisimman
viehdttdvasti ja seksuaalisesti. Toiminnan eli pianonsoiton johdosta kuvaan saadaan
kiinnitettyd keinotekoinen tunne siitd, etti se on otettu spontaanisti. Vaikka Barberin
parodioimissa julkkisten kuvissa esiintyisikin jotakin aktiviteetteja, ulkonddn korostus

ja seksikkyys ovat kuvissa keskiossd. Kuten jo aiemmin on tullut esille, kuvissa on

3 Kuva 16, 4.6.2018: https://www.instagram.com/p/BjmjFImnio0/.
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edellisen  esimerkin tavoin paljon paljasta pintaa. Pukeutumisella tai
pukeutumattomuudella on suuri merkitys kehon kannalta. Esimerkiksi Outi Pajala
(2007, 89) kirjoittaa, ettd juuri pukeutumisen konventiot ja sdédnnot tekevit ruumiista
kulttuurisesti tunnistettavan ja merkityksellisen. Thmisen ién, sukupuolen ja luokan
lisdksi kehon ominaisuudet asettavat sdéntoja kulttuurissamme sopivana pidetylle

pukeutumiselle.

Tarkoituksenani oli tdssd alaluvussa avata, millaisia asioita sukupuolikdsityksen ja
kauneusihanteiden taustalla vaikuttaa. Pyrin esitteleméddn sitd, milld tavalla aiempi
kuvallinen kulttuuri vaikuttaa sosiaalisen median selfie-kulttuurissa sekd kuinka
kasityksid normaalista kehosta sekd kehoihanteista muotoillaan ja ylldpidetdén. Celeste
Barber pyrkii vastamainosmaisella parodiallaan purkamaan ihanneruumiin muotoilua ja
vaikuttamaan kulttuurisen héirinndn keinoin sithen, mitd pidetddn normaalina ja
sopivana. Barber tuottaa tietoisesti toisin tehtyd siséltdd, jolla voi olla vaikutusta
thmisten késityksiin naisihanteesta ja kehoihanteista. Nami késitykset muotoutuvat
sosiaalisissa suhteissa ja kyseessd on jatkuva valtakamppailu. Seuraavassa alaluvussa
sukellamme téllaisen valtakamppailun keskelle. Erittelen alaluvussa, kuinka Barberin
parodiakuvat kommentoivat ulkondkodihanteita eli kuinka parodia kommentoi selfie-
kulttuurin ~ esityksid  ihanneruumiista  sekd  selfieiden  kautta  tapahtuvaa

sukupuolikdsityksen muotoilua.

4.3 Keskustelu kehoihanteista Celeste Barberin parodiakuvissa

Eri aikojen feministisid keskusteluja kauneusihanteista yhdistdd se, ettd ruumiin tai
kehon normittamista ja ulkonékoihanteita pidetddn vahvoina yhteiskunnallisen ja
kulttuurisen vallankdyton vilineind. Kehonkuva kietoutuu yksilon ja yhteiskunnan,
ruumiillisen kokemuksen sekd kulttuuristen puhe- ja esitystapojen suhteeseen.
Kehonkuvaan liittyy kokemus oman ruumiin koosta, muodosta ja viehittivyydesta.
Median kehoihanteet ja -normit muokkaavat kuvaa siitd, millainen keho on "hyva” tai
parempi kuin toiset. (Kyrold 2006, 108-109). Median vaikutus kehonkuvaan on
Barberin parodiassa tiedostettu ja otettu syyniin. Barber valikoi parodiankohteeksi
kuvia, joissa samaan aikaan erittdin laihat, mutta usein myds suuririntaiset ja
pyoredpyllyiset mallit, mikrojulkkikset ja muut julkisuuden henkilot poseeraavat
sopivasti treenattuine vartaloineen paljastaen kaikki kehonsa parhaat puolet.

Valikoiduissa kuvissa nimenomaan keho on keskidsséd ja asetettu kaikkien ndhtéville
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sekd ihailtavaksi sosiaalisessa mediassa. Keho toimii julkisuuden henkildille
henkilobrandiyksen kikkana eli vélineena kiinnittdd mielenkiinto. Kuvat, joissa keho on
keskiOssd, toimivat kuvien ottajille itserepresentaation kautta tapahtuvan identiteettityon
vilineind ja heiddn sukupuolensa performansseina henkilokohtaisella tasolla. Kuvat
toimivat kuitenkin myds laajemmassa mielessd sukupuolen esityksind, jotka
muotoilevat sukupuolikésitysti, silld kuvat viestivét katsojilleen késitystd sukupuolen

kehollisista ja sen ilmaisemisen rajoista.

Sitd, mitd pidetdén normaalina tai epdnormaalina, hyviksyttivina tai ei-hyvéksyttdvina
ruumiinkokona tai -muotona, tuotetaan sosiaalisissa suhteissa (Harjunen 2012, 158).
Barberin valikoimat kuvat tuottavat ja yllipitdvdt niitd késityksid siind, missd
mainokset, elokuvat, musiikkivideot ja kaikki muu mediakuvasto. Barberin
parodioimissa julkkisten kuvissa erityisesti kehon koko nédyttdytyy jatkuvasti
oleellisena. Kuvissa esiintyy hyvin kiinteitd ja hoikkia vartaloita aseteltuina haluttavasti.
Kun hoikan kehon rinnalle liitetddn normaalipainoisen Barberin kuva, kehon koko tulee
huomioiduksi entistd tehokkaammin. Haluttavaan ja sosiaalisesti hyvéksyttavdin
naiskehoon liitetddan muun muassa ominaisuudet pieni, kompakti ja kiinted (Harjunen
2012, 159). Yhtélo toteutuu mikrojulkkisten selfieissd. Barberin parodioimat kuvat
kuvaavat naiskehoa ja viestivit siitd samalla paljon. Niilld julkkiksilla on hyvin paljon
seuraajia Instagramissa, joten voisi sanoa sen perusteella, ettd heidédn sisdltoddn halutaan
seurata sosiaalisessa mediassa, ettd heitd ihaillaan. Instagram-julkkiksilla on suuren
seuraajamddrdn johdosta enemmin ndkyvyyttd ja heiddn kuvillaan on enemmén
yleisdd.. Barberin parodioimien Instagram-julkkisten julkisuus perustuu ja heiddn
julkkisstatuksensa pysyy ylld paljolti sen turvin, etti he julkaisevat kuvia itsestéén.
Viéhintdankin kuvat tukevat heiddn julkkisstatustaan ja nidkyvyyttdédn. Kuvien myo6ta
heiddn ulkondkdnsd on siis ainakin yksi ihailunkohde. Heilld on siis suuri vaikutus

naisihanteen ja ithannekehon muotoilussa.

Viime vuosina on otettu askelia kohti naiskehon representaation seki kauneusihanteiden
muutosta ja monipuolistumista. Kehopositiivisella sisdllolld (body posiivity, #bopo)
pyritddn haastamaan valtavirtaista ja dominoivaa kauneusihanteita sekd rohkaisemaan
kaikenlaisten vartalotyyppien hyvdksymiseen ja yhtéldiseen arvostukseen (Slater ym.
2019, 83). Kehopositiivisuus on keho-aktivismia, jollaisena myds Barberin kuvat
voidaan ndahdé. Kehopositiivisuuden ytimessd sanoma siitd, ettd kaikenlaiset kehot ovat

kauniita ja omaan kehoon kannustetaan suhtautumaan hyvéksyvisti. Vallitsevan
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arvomaailman takia lihava ihminen tai normaalipainoinen, joka ei koe mahtuvansa
langanlaihan ihanteen raameihin, voi helposti kokea hédpedd ja syyllisyyttd painonsa ja
ulkondkonsé takia (Lahikainen 2007, 113). Kehopositiivisuusliikkeen pyrkimyksend on,
ettei kenenkéén tarvitsisi kokea hdpedd omasta vartalostaan saatikka painetta muuttua ja
laihtua vain, jotta he sopisivat kauneusihanteeseen. Kehopositiivisuusliikkeen
vaikuttajat pyrkivit selfieitd julkaisemalla edustamaan vartaloita, jotka eivdt tule
yleensd mediakuvastossa edustetuksi  haluttuina, seksikkdind ja  kauniina.
Mediakuvastoa on pitkddn hallinnut laihuusihanne, eivitkd kaikki vartalotyypit tule
visuaalisessa kulttuurissa yhtilailla edustetuiksi. Esimerkiksi mainonnassa hoikkuus
madrittdd ihanneruumiin rajoja (Rossi 2007, 133). Selfieiden ottamiskayténtoihin liittyy
samalla tavalla kuin missd tahansa muussakin toiminnassa affektiivisuutta, jolloin
kielteisid tuntemuksia heréttineitd toimintoja véltetddn ja myoOnteisid tuntemuksia
heritténeitd toiminta toistetaan yhd uudelleen. Kaisu Hynnd (2018, 67) esittelee jo
alemmin mainitussa Ldhikuvan (3/2018) #Lupandkyi-kampanjaa koskevassa
artikkelissaan kehopositiivisia selfieitd affektiivisena kiytintond. Hynnd pohjaa
artikkelissaan Margaret Wetherellin (2012) ajatuksiin. Wetherell on painottanut
toimintaamme ldhes tiedostamatta ohjaavien affektiivisten kdytintdjen ja kaavojen
rikkomisen ja toisin tekemisen mahdollisuutta affektiivisen harjoittelun myo6ta.
Kehopositiivisuudessa on kyse samalla tavalla performatiivisesta vastarinnasta kuin
vastamainoskulttuurissa (Kolehmainen 2009, 24-25). Kyse on siis toisin tekemisesti ja
sen harjoittelusta. Kun sukupuolen performanssiin vaikuttavat tiedostamattamme
diskurssit, normit sekd aiemmat representaatiot, pitdd tiettyd sukupuolikdsitystd ja
thannekehonkuvaa ylldpitdvien toistotekojen purkaminen tapahtua tietoisesti. Tdllainen
toisin tekeminen alkaa siité, ettd tiedostetaan yksitoikkoisen naiskehon representaation
tulevan tuotetuksi toistotekojen kautta, ja kieltdydytddn suorittamasta sukupuolta

totutulla tavalla sekd tuottamasta ahdasta representaatiota ponkittavad kuvamateriaalia.

4.3.1 Laihuusihanne

Se, miten lihavuudesta puhutaan, on jatkuvasti kdynnissd oleva prosessi, johon liittyy
monenlaista valtaa. Median lihavuus- ja laihdutuspuhe ovat kohdistuneet enimmaikseen
naisiin ja naisvartalon ulkomuodon sédétely on puheen keskiossd. Kokemus lihavuudesta
on sukupuolittunutta. Yksi tirkeimmistd syistd naisten halulle laihduttaa on kokemus

siitd, ettd hoikka tai “normaali” vartalo on edellytys sosiaaliselle hyvéksynnille.
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Lihavuuteen liittyy naisilla ulkopuolisuuden kokemusta ja kokemusta siitd, ettd lihavuus
supistaa heiddn toimijuuttaan. (Harjunen 2012, 158.) Kun katsoo Barberin kuvia
julkkisten selfieiden rinnalla, huomaa kuinka kapeaa muottia meille tarjotaan.
Kehopositiivisuusliike pyrkii monipuolistamaan késitystd sopivasta kehosta tekemailld
toisenlaista sisdltod, mutta samalla sisdltod, joka jiljittelee ja toistaa totuttua naiskuvaa

on enemmaén. Muutos on hidasta, mutta Barber on mukana keskustelussa.

Parodia malli Taylor Hillin peiliselfiestd kommentoi vaatteisiin mahtumista ja sitd
kautta suoraan painoa*. Hillin itsestin ottamassa peiliselfiessd hinen farkkushortsinsa
ovat auki. Barber on kirjoittanut parodian kuvatekstiksi: "FINALLY, not being able to
fit into your clothes is fashionable. Praise Jesus!”, eli vihdoin se, ettei mahdu
vaatteisiinsa on tullut muotiin, luojalle kiitos. Barber siis iloitsee sen puolesta, ettei
housujen vilttdmittd endd tarvitse mahtua kiinni. Hillin kuvassa hénen farkkushortsinsa
ovat tosiaan auki, mutta luultavammin syy ei ole se, etteivitkd ne menisi kiinni.
Péinvastoin hénen kiinted ja litted vatsansa saa kuvassa entistd enemmén huomiota, kun
shortsit on jdtetty auki ja niiden reunus on jétetty roikkumaan. Barber kdantda asian
ylosalaisin, vaikka selfiessd selkedd onkin se, etti omaa kehoa on nimenomaan haluttu
tuoda entistd ndkyvimmin esille jattdmalla housut auki. Housujen auki jéttdminen on
my0s hieman kiusoitteleva ele, jolla saadaan lisdttyd kuvan seksuaalista sdvyd. Sen
sijaan Barber vitsailee silld, ettei Hill endd mahtuisi housuihinsa ja innostuu asiasta. Hian
viittaa ironisesti sithen, ettd kun malli ottaa selfien, jossa housut eivét ole kunnolla
jalassa, varmaankin se tulee muotiin. Painosta ja tiettyyn kokoon mahtumisesta ei ehké
endd tarvitsisi huolehtia, jos se etteivdt housut mahdu kiinni, olisi muodikasta. Kuva
toimii hyvdnd esimerkkind siitd, kuinka Barber pystyy huumorin kautta viestiméédn
ajatusmaailmaansa ja ottamaan kantaa tdrkeind ndkemiinsd asioihin, kuten

kehoihanteisiin ja painoon.

Lihava vartalo kuvastaa itsekontrollin puutetta ja heikkoutta. Kauneus ja seksuaalinen
viehdtysvoima liitetdéin yleensd juuri hoikkaan ja kiinteddn naisvartaloon. (Lahikainen
2007, 113.) Kuvissaan Barber asettuu yliampuvasti tdhén rooliin. Hén tiedostaa, mika
rooli naisille, jotka eivit mahdu tdhdn hyvin ahtaaseen mikrojulkkisten kuvien
kauneusihanteeseen, naisille joilla on vatsa, jid. Hén astuu rooliin irvaillen. Barber
esiintyy tarkoituksella epidviehattdvésti, ja itsekontrollin puutetta, joka liitetddn

vatsamakkaroihin, korostetaan kuvassa myds muilla elementeilld, kuten Kourtney

3* Kuva 19, 21.4.2018: https://www.instagram.com/p/Bhz6 Mz0hEUs/?igshid=1fhug0et32zbl.
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Kardashiania parodiavassa kuvassa Barberilla on kahvikupin sijaan kéadessdén
kokonainen viinipullo ** . Viinipullo on elementti, jota Barber kiyttdd toistuvasti
parodiakuvissaan. Kokonainen viinipullo naisen kddessd on ensinnédkin hulvattomampi
ja erikoisempi ndky kuin yksittdinen viinilasi. Pullo korostaa kuvissa Barberin
itsekontrollin puutetta ja viittaa humoristisesti jopa alkoholiongelmaan. Barber ehka
esittdd turruttavansa viinilld stressidén ja jaksavansa viinin avulla lépi lapsiperheen
arjen. Viinilasillinen merkitsee pientd irtiottoa arjesta ja esimerkiksi televisiosarjoissa
voidaan toisinaan ndhdd ylikuormittuneiden &itien rentoutuvan viinilasillisen &érelld

kotitdiden jélkeen.

Se, mitd lihavan vartalon ajatellaan ihmisestd kertovan, on sukupuolittunutta.
Esimerkiksi lihava mies voi olla hyvinkin menestynyt, mutta lihava nainen néyttiytyy
vihintddn yksityiseldménsé saralla epdonnistuneena. (Lahikainen 2007, 113.) Barberin
kuvat ovat tarkoituksellisesti epdonnistuneen oloisia otoksia. Barber ikdén kuin edustaa
kaikkia Instagram-kéyttdjid, jotka eivdt sovi mikrojulkkiksen muottiin. Han asettuu
mikrojulkkisten rinnalla sithen asemaan, joka muille jda. Se, ettd lihavuuteen liitetddan
ajatus epdonnistumisesta tai huonommuudesta on esilld Barberin kuvissa, joissa hédn
ithmisend, jolla on vatsamakkarat, asettuu tarkoituksella vastakohdaksi sosiaalisessa
mediassa muotonsa saavan “tdydellisen” naisen rinnalle. Asetelma on osittain ennalta
madritelty, silld kehoihin kiinnittyy paljon ennakko-oletuksia. Barber edustaa kaikkia
niitd kehoja, jotka eivdt sovi kuvien muottiin. Barber pdittdd ottaa humoristisesti ja
yliampuvasti juuri sen roolin. Lisdksi hdn ei edes yritd tdyttdd vaatimuksia, joita
taydelliseltd selfieltd odotetaan, ja silld tietoisuudella, ettei hdnen kehonsa sovi totuttuun
muottiin mikrojulkkisten seksikkdistd selfieistd, on osansa parodian muotoilussa.
Erddssd toisessa kuvassa, jossa laihuus tulee selkedsti esiin, pop-laulaja Rihanna
poseeraa hieman kummallisessa asennossa seisoen kasilldén uima-altaan reunalla niin,
ettd hén on nostanut reitensi nojaamaan uima-altaan kaiteeseen®. Rihanna poseeraa siis
peppu pystyssd kohti taivasta, hdn on nostanut alavartalonsa ylds kaiteelle ja ojentuu
notkeaan asentoon vain késiensd varassa. Rihanna on hyvin laitha, hdnen kylkiluunsa
ndkyvit hieman ihon alta, ja hidnen kehonsa on hyvin vetred sekd notkea péétellen
kropan asennosta. Parodiaversiossa ndemme kompelon naisen, jonka poseeraus ei ole
lainkaan hallittu, kuten Rihannan. Asiat, jotka Rihannan kuvassa pyrkivit olemaan

viehittdvid, eivdt toteudu parodiaversiossa. Barber on kuvassa paljon enemmin

3% Kuva 20, 5.3.2018: https://www.instagram.com/p/Buo2FRbFNA 1/?igshid=sbuu8o0mggdx.
3% Kuva 21, 11.10.2018: https://www.instagram.com/p/BWv{xRFInYD/?igshid=d41r24ild13u.
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etukenossa, eikd kannattele vartaloaan ryhdikkadsti. Hénen jalkansa sojottavat minne
sattuu eikd hédn ole ojentanut selkdénsd notkolle. Hanen hiuksensa roikkuvat, kun taas
Rihannan hiukset ovat aseteltuina kauniisti puoliksi peittien kasvot. Versio on siis
epdonnistunut. Barber tiedostaa, ettd hdn ei ndytd samalta kuin kuvien julkkikset, eikd
hén yritdkddn ndyttdd tai saavuttaa samanlaista tulosta. Ensinndkéin se ei olisi kauhean
hyvdd ja hauskaa parodiaa. Barberin parodia hyodyntdd sitd ajatusmaailmaa, jossa
nainen ei ole riittdvd ellei ndytd tietynlaiselta ja ylld julkkisten asettamiin
ulkondkdstandardeihin. Tatd ajatusta kdytetddn itseddn vastaan tekemélld sen pohjalta
parodiaa. Barber on mikrojulkkisten rinnalla ikddn kuin tuo epdonnistunut liian painava

nainen, jonka koko maailma arvottaa huonommaksi ja epdonnistuneeksi.

4.3.2 Atleettisuus ja fitness-kuvat

Kehoa arvottaa koon liséksi yhda vahvemmin sen kyvykkyys. Esimerkiksi mainonnan
naiskuvastossa naisruumiiseen kiinnittyy vaatimus kurinalaisuudesta, kun mainonnassa
esiintyvét naiset rajataan toistuvasti laihuusihanteen muotin mukaisiksi (Rossi 2007,
134). Tdméa kurinalaisuuden vaatimus on viime vuosina ottanut uusia ja aina vain
darimmdaisempid muotoja fitness-ilmidn myotd. Barberin  parodiassa vartalon
toimintakyky nousee esille urheilullisissa ja atleettisissa fitness-kuvissa ja -selfieissa.
Barber tekee atleettisista taidonnidytteistd ja kehonkyvykkyyden osoituksista omat
versionsa. Silld on jdlleen huumoriarvonsa, ettd Barberin yritys jd4 kompeloksi
kyhdelméksi alkuperdisestd kuvasta. Erddn parodiakuvan kuvatekstissd Barber vitsailee,
ettei terveessd kilpailuhenkisyydessd ole mitdén vikaa eli ”Nothing wrong with a bit of
healthy competition™’. Sitaatti on padssyt jopa tutkielmani otsikoksi saakka, silld sithen
titvistyy hyvin Barberin parodian idea. Barberin kuvissa aihetunnistetta myoten luodaan
ironinen kilpailuasetelma. Kuvateksti terveestd kilpailuhenkisyydestd toimii mielesténi
hyvin koko selfie-kulttuuria kuvastavana metaforana. Instagramissa kuvien pitdd olla
aina toisiaan upeampia otoksia, jotta ne heréttivit kiinnostuksen, joten ilmassa saattaa
olla pientd tai jopa suurtakin kilpailua. Tdssd kyseisessd parodiakuvassa Barber
yrittdd’kilpailuhengessd” taipua spagaattiin seindd vasten, kuten hyvin treenattu
Instagram-julkkis ja joogaopettaja Naya Rappaport. Rappaportin kuva edustaa fitness-

1lmiGta.

3" Kuva 22,10.10.2018: https://www.instagram.com/p/Bow4gzXBpRx/?igshid=10ogniakf6ycg§.
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Fitness-kuvissa kuvataan erittdin treenattuja ja kiinteitd vartaloita, eli laihoja vartaloita
nikyvine lihaksine. Fitness-ilmid on l&htoisin fitness-urheilusta, jossa kilpaillaan
fyysiselld ulkomuodolla. Lajissa tavoitteena on kiinteytyminen seké lihasmassan kasvu.
Fitness-ilmi6 on yleistynyt viime vuosina ja samalla termi on laajentunut viittaamaan
my0s kuntosaliliikuntaan, jossa kehoa pyritddn muovaamaan, vaikkei tarkoituksena
olisikaan osallistua kilpailuihin. Ilmién yleistyessd, trendi on ndkynyt myos sosiaalisen
median kuvallisessa kulttuurissa. Teresa de Lauretis (2004, 35-76) on puhunut
elokuvasta sukupuoliteknologiana eli kdytdntond, joka saa aikaan tietyn kulttuurisen
vaatimuksen. Elokuva siis ikddn kuin juurruttaa kuvia ja merkityksid katsojaan, joka
sisdistdd ne ruumiiseensa ohjenuoriksi. Sosiaalisessa mediassa julkaistut kuvat toimivat
myds sukupuoliteknologiana. Kuvat ihanteellistavat samalla tavalla kuin mainonnan
kuvasto jonkin kdytdnnon avuin kuten kuntosalitreenaamisen avulla saatuja ruumiillisia
muutoksia. (Rossi 2006, 74-75, Sit. Balsamo 1996.) Fitness-kuvien ndkeminen
aiheuttaa samanlaisia vaikutuksia, kuin laihuusihanteelle altistuminen. Kuville
altistuminen laskee tyytyviisyyttd omaan kehoon, lisdd negatiivisia tunteita ja pahentaa

syomishdirion oireita. (Griffiths & Stefanovski 2018, 135.)

Barber ei pysty samaan Rappenportin kanssa, eikd pysty moni muukaan. Fitness-kuvat
ovat usein vaikuttavia taidonndytteitd siitd, mihin kaikkeen treenatut kehot pystyvit.
Kuvat ddrimmaisistd atleettisista suorituksista kuitenkin voivat aiheuttaa katsojissa
itsensd vertailua ndkemdiinsd, ja tdmd voi johtaa huonommuuden tunteisiin. Parodian
keinoin Barber osoittaa, ettei sitd tarvitse hdvetd, jos oma keho ei pysty kaikkeen, mihin
jokin toinen keho pystyy. Hén vitsailee kilpailusta, vaikka tosissaanhan Barber ei edes
yritd taltioida parasta suoritustaan. Kuvatekstin perimmaiisend merkityksend on ehka
kuitenkin se, kuinka sosiaalisessa mediassa vililld voi tuntua, ettd kyseessd on kilpailu
huomiosta kuten eniten tykkdyksid saavasta kuvasta. Kuvateksti voi my0s viitata siithen,
ettd kehojen wvililld wvallitsisi kilpailua, jonka takia ihmiset pyrkivdt muovaamaan
kehoaan aina vain paremmaksi ja ottamaan oppia sukupuoliteknologioiden
kiytannoistd. Treenattujen, kiinteiden ja laihojen kehojen toistuva nidkeminen ilmentid
ndiden kehojen olevan kuvattavan arvoisia. Barber ottaa tilan sosiaalisessa mediassa
osoittaakseen, ettd jokaisella henkildlld ja keholla on oikeus olla ndkyvilld, vaikka he
eivit pystyisi samaan suoritukseen kuin fitness-mallit atleettisissa kuvissaan ja vaikka
heidin kehonsa ei olisi samanlainen. Barber héiritsee totutun viestin vélittymisprosessia

ja keskeyttdd toiston mydtd syntyvin vaikutuksen.
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4.3.3 Thannerinnat

Yksi kehon osa, joka toistuvasti nousee kuvien aiheeksi Barberin parodiassa, ovat
rinnat. Barber heittdd huumoria ihannerinnoista ja kommentoi rintojen muokkaamisen
sukupuoliteknologiaa. Ainoat kehon osat naisessa, jotka saavat olla isot, ovat rinnat ja
takapuoli. Isojenkin rintojen vaatimuksena kuitenkin on, etti rinnat ovat terhakat
eivitkd roiku. Barber kapinoi parodiallaan sitd vastaan, ettd rintojen tulee olla
tietynlaiset, ja leikittelee kuvissaan humoristisesti rintojen koolla, muodolla ja
sopusuhtaisuudella. Erdédssad parodiakuvassaan Barber on piirtdnyt t-paitaansa vastineet
malli Alexin Renin t-paidan printatuille kompakteille, symmetrisille ja hillityille
rinnoille, joissa nannit on kuvattu pienind suloisina pilkkuina keskelld rintaa®®. Barberin
paidassa on kuvattuna erikokoiset, erimuotoiset ja roikkuvat rinnat, joiden nannit
sojottavat alas. Kuvatekstissd lukee: “Pancakes and a Sloppy Joe thanks”, eli
pannukakkuja ja Sloppy Joeksi nimitetty amerikkalainen tuhti hampurilainen, jonka
viliin tulee lihakastiketta. Kuvateksti viittaa ensinnikin Alexis Ren valokuvauksellisesti
aseteltuun pannukakkuannokseen. Barber tilaisi pannukakkujen liséksi yhden Sloppy
Joen, joka ei oletettavasti olisi lainkaan niin esteettinen ja huoliteltu ilmestys lautasella
saatikka syotdvissd siististi. Sana sloppy tarkoittaakin veteldd ja holtitonta. Sanalla
viitataan annoksen lisdksi piirrettyihin rintoihin Barberin paidassa, jotka ovat Alexis

Renin paidan printtiin verrattuna vetelit ja holtittomat.

Toisessa rinta-aiheisessa kuvassa Barber parodioi malli Ana Cherin kuvaa®. Ana Cheri
esiintyy kuvassa yldosattomissa pidellen ananaksia osittain rintojensa peittona. Barber
sen sijaan pitelee kahta erilaista melonia vesimelonia ja verkkomelonia. Hedelmét ovat
keskenddn erikokoiset ja eriviriset, ja ne symbolisoivat kuvassa rintoja. Barber vitsailee
selkedsti silld, etteivdt hinen rintansa olisi samankokoiset. Rintojen muovaaminen
leikkauksin on yksi sosiaalisen median ja Instagramin mikrojulkkisten kuvissa esiin
nouseva sukupuoliteknologia. Kuvat toimivat kédytdntond, jotka ihanteellistavat ja
normalisoivat kehon muovaamista plastiikkakirurgisin keinoin. Monien julkkisten
rinnoista on noussut kohu, kun rinnat néyttivdt yhtdkkid kasvaneen isommiksi.
Julkkikset eivét vilttdmattd ota huhuihin mitdin kantaa, joten varmaa tietoa siitd, onko
henkild kdynyt plastiikkakirurgisessa operaatiossa kohottamassa rintojaan tai ottamassa

implantit, ei vilttdmatta ole saatavilla. Ana Cherin on viitetty ottaneen implantit, mutta

¥ Kuva 23, 30.6.2017: https://www.instagram.com/p/BUtUiMwFdpl/?igshid=2kamnejlcwob.
3% Kuva 24, 31.12.2017: https://www.instagram.com/p/BdWKE_HhHo/?igshid=k8ckx43cvjyo.
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hin ei itse ole ottanut kantaa viitdksiin.*” Instagram-julkkisten kuvissa esiintyykin
hyvin tietynlaisia rintoja, kiinteitd, terhakoita, ryhdikkditd ja pydreitd rintoja. Rinnat
ovat kooltaan useasti suuret. Kuvat asettavat tarkat raamit sille, millaiset rinnat ovat
miellyttdvdan nékoiset, viehadttaviat ja seksikkddt. De Lauretisin (1994) mukaan
sukupuolten ja seksuaalisuuden tavat ovat kiintedsti sidoksissa sithen, millaisia
visuaalisia representaatioita ndemme ympdrillimme (Rossi 2006, 75). Barber rikkoo
rintojen raameja ja samalla visuaalisen representaation kaavaa. Barber ei kuitenkaan
esiinny kuvissaan seksikkddnd, vaan kyseessd on parodia, jolle on tarkoitus nauraa.
Kuvaa katsoessa, voi herété ajatus siit, ettd kuvassa naureskellaan rinnoille, jotka ovat
erikokoiset. Toki kuvan huumori syntyy siitd, ettd Barber pitelee erikokoisia hedelmii
rintojensa edessd, mutta toisaalta kuva muistuttaa todenmukaisesti siitd, etteivat kaikki

rinnat ndyta siltd, ettd ne voisivat olla implantit.

4.3.4 Naiskehon haluttavuus ja iitiys

Barber parodioi toisinaan mikrojulkkisten perhekuvia. Aitiyteen Kkiinnittyy paljon
odotuksia, joita mediaesitykset usein vahvistavat. Yksi asia, jota ainakin
mikrojulkkiksiksi lukeutuvilta dideiltd odotetaan, on ulkondkd. Ulkonddn tdytyy olla
vetdvi lapsien saamisesta huolimatta, ja mikrojulkkikset sdételevit rimaa myos muille
dideille. Aitiyttd ei perinteisesti liiteti méafritelmidin puoleensavetiivistd naisesta.
Raskauden aiheuttamat muutokset kehossa véhentdviat naiskehon haluttavuutta.
(Juvonen 2006, 83, Sit. Ronkainen 1994, 119.) Barberin parodia ottaa kohteekseen
julkkisditejd, jotka esiintyvét sosiaalisessa mediassa seksikkéind ja haluttavina edelleen
lapsen saamisen jdlkeen. Parodia nostaa esiin kuvia, joissa naiset kieltdytyvit
omaksumasta ei-haluttavan aseman huolimatta siité, ettd he ovat synnyttineitd ditejd. He
esiintyvit seksikkdind, poseeraavat kehoaan korostaen ja paljastaen. Namai naiset eivit
suostu asettumaan heille epdmieluisaan ja ehkéd jopa tuntemattomaan rooliin, joka
ditiyteen yhteiskunnassa liitetdin. He haluavat pdittdd omasta kehostaan, sen

ilmentémisesti ja esiintyd seksuaalisina olentoina.

%" Ana Cherin huhutaan ottaneen rintaimplantit: “Whether Ana Cheri ad her breast implants or not, only
she knows the truth.” (“Ana Cheri Before Implants and Plastic Surgery”, 17.4.2018, linkki tarkistettu
1.6.2020: http://latestplasticsurgery.com/ana-cheri-before-implants-and-plastic-surgery/.)
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Kuvassa x malli ja televisiopersoona Chrissy Teigen poseeraa aviomiehensd laulaja-
lauluntekija John Legendin kanssa*'. Kuva on otettu olohuoneenkaltaisessa miljédssi, ja
kuvassa Teigen esiintyy alasti. Teigenin aviomiehelld on vaatteet pédéllddn. Barber on
kirjoittanut kuvatekstiksi keksityn dialogin pariskunnan vélille. Keskustelupatkéssa
John Legend ihmettelee vaimonsa saapuessa paikalle, missd hdnen vaatteensa ovat ja
eikd tarkoituksena ollutkin ottaa perhepotretti, joka voidaan ldhettdd heiddn
vanhemmilleen. Teigen vastaa, ettd ndin on ja selittdd asian olevan yksinkertainen: mies
pukeutuu siististi ja hédn on alasti, koska hidn ndyttdd vetdvéltd vain kuusi kuukautta
vauvan saamisen jilkeen. John Legend sanoo, ettd suunnitelma kuulostaa hieman
oudolta, johon Teigen vastaa kysymailld “oudolta vai inspiroivalta?” Barber vitsailee
kuvan oudon asetelman kustannuksella ja tekee keksityn tarinansa avuin ilmiselvéksi,
ettd kyseessd on suunniteltu kuva, johon on varta vasten asetuttu, eikd spontaani otos.
Barber myo0s vitsailee vikindiselld alastomuudella, joka on outo elementti kuvassa,
jossa esiinnytddn aviomiehen kanssa, jolla taas on vaatteet pailld ja joka istuu rennosti
nojatuolissa. Mies toimii kuvassa kuin somiste, jonka avulla otoksesta saadaan ehki
hieman kiinnostavampi. Barberin aviomies Robin (@hothusband ) ilmeilee
parodiaversiossa kummastuneena ja epadmukavissaan, joka korostaa kuvan ja
kuvaustilanteen mielettomyytti ja viittaa sithen, ettd hénet on aseteltu kuvaan toisen
toimesta ehkd haluamattaan. Barberin luonnostelema dialogi kuvasutilanteesta nostaa
huomionkohteeksi, ettd Teigen on synnyttanyt kuusi kuukautta aiemmin. Tekstissd
oletetaan, ettd kuvan ottamisen ja siihen alasti asettumisen taustalla on vaikuttanut halu
esitelli kroppaa, joka on treenattu entiseen kuntoonsa. Kuvassa rikotaan &itiyden
tuottamaa seksittomyyden stigmaa. Toisaalta jos kehossa ei ole minkéddnlaisia jélkid
raskaudesta, muovataanko késitystd synnyttineiden kehojen seksuaalisuudesta. Kuva
toimii “inspiraationa” vain niille, jotka haluavat ja pystyvit kuntoilemaan vartalonsa
entiselleen raskauden jéilkeen ja joilla on sithen mahdollisuus. Barberin kuva nostaa

esiin diteihin kohdistuvia paineet siitd, ettei raskaudesta saa jaada jalkid kehoon.

Barber ikddn kuin tarjoaa seksikkdiden ditikuvien rinnalle sen version, jollaisena
yhteiskunnassamme 4didit perinteisemmin ndhddén. Barber asettaa parodiaversion
kuvien rinnalle ivallisesti. Seksikkddt “mammakuvat” edustavat muiden ulkoniko- ja
kehokeskeisten kuvien tavoin erddnlaista kiiltokuvaa ja tavoittamattomissa olevaa

utopiaa, mahdotonta ihannetta ja sen performanssia. Barberin valikoimissa ditikuvissa

1 Kuva 25, 17.10.2016: https://www.instagram.com/p/BLp9Ty0;j00-/?igshid=kkvkbyzunscb.
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pyritddn purkamaan ditiyteen kiinnitettyjd rajoittavia rooleja ja késityksid naisen
seksuaalisuudesta. Kuvien 4&idit kehoineen kuitenkin edustavat seksuaalisena ja
haluttavana nédhtyd naiskehon ihannetta. Kehoissa ei ole néhtdvilld raskausajan
tuottamia muutoksia. Arpia tai muita merkkejd raskausajasta tai synnytyksesté ei ole, ja
raskauden aikana kerrytetyt kilot on karistettu. Kuvat toki osoittavat, etti nainen voi
ndyttdd ndinkin upealta raskauden jélkeen ja olla aivan yhtd seksikés kuin ennen. Kuvat
eivit kuitenkaan pura sitd, kuinka raskauden jéljiltd muuttuneita kehoja arvotetaan ja

tulkitaan. Vain ihannekehoa mukailevat didit kehoineen tulevat edustetuiksi.

4.4 Vastakkainasettelu Celeste Barberin parodiakuvissa

Barberin kuvat voivat toisinaan niyttdd toistavan totuttuja rooleja. Barber on keholtaan
normaalipainoinen eikd istu Instagramin visuaalisessa kulttuurissa vallitsevaan
thannekehon kapeaan muottiin. Parodiakuvissaan Barber asettuu julkkiksiin verrattuna
kuin vastakohtamaiseen asemaan. Erityisesti tdmé korostuu kuvissa, joissa kehon malli,
koko ja paino ovat kuvan keskidssd. Kuvat, joissa Barberin vatsamakkarat toimivat
elementtind huumorin luomiselle, voivat néyttdytyd jopa vahingollisina. Kuvissa silti
tuskin on tarkoitus nauraa vatsamakkaroille. Barber vain toteuttaa yliampuvasti toisen
naisen positiota, joka hdnelle jad hdnen vertautuessaan mallien ja muiden julkkisten
seksikkdisiin selfieihin. Hén esiintyy kiusaannuttavasti ja epédseksikkdind korostaen
kaikkia kehon epédviehittdvampind pidettyjd piirteitd, vatsamakkaroita ja kaksoisleukaa.
Kuvat saavatkin minut toisinaan miettiméén, toteuttaako Barber liian yliampuvasti tai
toistaako hdn stereotypiaa toisista eli riittdméttomistd” tai ihanteen muottiin
sopimattomista eli “liiallisista” kehoista. Stereotypiaa naisista, jotka eivit ole laihoja,
kiinteitd ja treenattuja, ja joilla on vatsamakkaroita ja kaksoisleuka, eivétkd siksi ole

sopineet osaksi naisrepresentaatiota ja naisten kuvastoa.

Kuvien vilille syntyy viakisinkin vertaileva suhde, kun ne asetetaan rintarinnan. Kuvia
katsoo miettien, mitd Barberin versiossa on tehty toisin ja mikd on luonnostaan toisin,
eli miten kehot eroavat toisistaan. Vaikka kuvien ei sindnsd olisikaan tarkoitus luoda
minkéénlaista arvoasetelmaa kuvien vilille, katselija tunnistaa alkuperdisen kuvan
olevan konventionaalinen, onnistunut ja jopa ideaali sosiaalisen median kuva. Katsoja
myos tunnistaa, ettd kuvassa esiintyvé keho edustaa ihanteeseen sopivaa kehoa. Samalla
tavalla katsoja tunnistaa sen, ettei Barber sovi siithen kehoihanteen muottiin, jota median

kuvallinen kulttuuri yllépitdd. Se, ettd Barber tahallaan epdonnistuu otoksissa, vahvistaa
64



tatd valtasuhdetta, jossa toinen kuva edustaa ihannetta ja toinen ei. Tdmé arvoasetelma
saattaa kiinnittyd kuvia katsoessa my0s ikédvilld tavalla niissd esiintyviin kehoihin.
Toinen kuvista ilmentdd ideaali ja toinen osapuoli jotakin muuta eli ei-ideaalista.
Toisaalta Gilbert Highet (1962, 68) huomautti, ettd parodiassa liioitellaan ja
alleviivataan vikoja ja heikkouksia niin, ettd yleis6 huomaa kohteessa jotakin uutta
naurettavaa, halveksittavaa tai vihattavaa. Highet jopa viitti, ettd parodian jilkeen yleiso

ihailee sen kohdetta hieman vihemman.

Pohdin lopulta, auttavatko Barberin kuvat muuttamaan ja monipuolistamaan
naisrepresentaatiota nostamalla tietoisuutta naisiin kohdistuvista ulkonikodihanteista ja
siitd, kuinka ahtaita ndma ihanteet ovat. Vai onko kuitenkin niin, ettd kuvat vahvistavat
osaltaan stereotypiaa siitd, ettei nainen, jonka keho ei tdytd tiettyjd vaatimuksia ja on
esimerkiksi runsaampi ja isompi kokoinen, voi olla seksikds, vaan néyttaytyy ldhinni
huvittavana keimaillessaan kameralle. Erdssd australialaisessa tutkimuksessa on
kuitenkin saatu alustavia tuloksia siitd, ettd Barberin parodiakuvien katselulla voisi olla
positiivisia vaikutuksia kehonkuvaan ja ne saattaisivat lisdtd tyytyvéisyyttd omaan
kehoon sekd luoda positiivista mielialaa (Slater ym. 2019). Itse kuitenkin kamppailin
tutkielmaani kirjoittaessa toisinaan ikdvien tuntemusten kanssa, silldi minun oli
katseltava niin paljon hyvin laihojen, hyvéssd kunnossa olevien ja isorintaisten naisten
kuvia. Barberin parodiakuvat ndiden kuvien rinnalla eivit tuntuneet tekevdn kuvien
katselusta helpompaa. Parodiakuvillaan Barber onnistuu kuitenkin herdttiméiin
ajatuksia  ja  huomauttamaan  ahtaista  kehoihanteista ja  yksitoikkoisesta
naisrepresentaatiosta. Oivalluksen jilkeen nditd representaation tapoja on helpompi
kyseenalaistaa. Barberin parodia auttaa huomaamaan, etteivit sosiaalisessa toistuvasti
nikemdmme tdydelliset selfiet ole niin spontaaneja ja luonnollisia kuin miltd saattavat

ndyttdd ja ettei ihminen néyta siltd luonnostaan ilman vaivannikoé ja valmistautumista.
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5 Lopuksi

Tutkielmassani osoitin, kuinka Celeste Barberin parodiakuvat toimivat viihteen liséksi
yhteiskunnallisina keskustelunavauksina. Parodiakuvillaan Barber kyseenalaistaa
Instagramin kuvallisen kulttuurin normeja. Barber pyrkii huomauttamaan julkisuuden
henkildiden Instagram-kuvien kapeasta naisrepresentaatiosta sekd purkamaan jaykkid

raameja ihannekehon ympariltd kommentoimalla selfie-kulttuuria.

Tutkielmani toisessa luvussa selvensin, kuinka Instagram-julkkisten itserepresentaatio
perustuu muun muassa viehéttivien ja paljasta pintaa sisdltdvien selfieiden ja kuvien
julkaisemiseen. Henkilobrindddmisen taktiikoilla yritetddn kiinnittdd huomiota,
esimerkiksi kuvaamalla eksklusiivista elamintyylia tai kiinnittiméall4 seuraajien huomio
omaan poikkeuksellisuuteen kuten poikkeuksellisen hyvéddn ulkondkdon. Instagramissa
julkisuuden henkil6t julkaisevat mainoskuvamaisia otoksia, joiden ottamiseen on voitu
ndhdi paljonkin vaivaa, vaikka kuvaustilanne olisi lopputuloksessa saatu ndyttimaan
vaivattomalta, luonnolliselta ja spontaanilta. Kaikki nami asiat kiinnittyvit
henkilobrindddmisen sekd itsensd kuvaamisen konventioihin, jotka Barber tekee
ndkyviksi parodiallaan. Barberin parodia saa monet taktiikat ndyttimiin jopa

turhamaisilta.

Tutkimuskysymykseni oli, millaisin keinoin Celeste Barberin parodia ottaa kantaa
selfie-kulttuurin konventioihin sekd julkisuuden henkiléiden Instagram-kuvien kapeaan
naisrepresentaatioon? Huumori syntyy elementtien tarkoituksenmukaisesta yhteen
sopimattomuudesta ja parodia on materiaalin koomista uudelleenjarjestdmisti. Barberin
parodiakuvat ovat toisinaan jopa halveksuvia ja asettavat imitoinnin kohteen
naurettavaan valoon. Toisinaan parodia on kesympad seké leikkisdmpia ja parodiakuvat
toimivat jopa tribuuttimaisina otoksina. Parodian ironia heréttdd vastaanottajan
huomiokyvyn ja satiirisuus tuo parodiaan sen kriittisen luonteen (Hutcheon 1985).
Parodia luo tarkoituksenmukaista kommenttiraitaa ja kriittisid sosiaalisia huomioita,
mutta sen ymmartdminen vaatii kykyd tulkita parodian koodikieltd ja merkityksia.

Barberin parodiakuvien kuvatekstit auttavat oleellisesti ohjaamaan kuvien tulkintaa.

Vertaan Barberin parodiaa kulttuuriseen hiirintddn ja vastamainoskulttuuriin, joiden
tavat herittdd yhteiskunnallista keskustelua ovat tyypillisii myods parodialle.
Alkuperdisen kuvan elementtejd jérjestelldin uudestaan, niille keksitdin uusia

kayttotarkoituksia, niitd muovataan, vééristelldédn sekd korvataan uusilla elementeilla.
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Kuvan elementit ja sanoma otetaan omiin késiin ja valjastetaan palvelemaan omia
tarkoitusperid. Vastamainoskulttuurissa on kyse performatiivisesta vastarinnasta.
Tietoinen toisin tekeminen, jota Barber tekee parodiakuvissaan, on sekin
performatiivista  vastarintaa.  Tietoinen toisin  tekeminen on  sukupuolen
performatiivisuuteen kiinnittyva termi. Sukupuolikésitystd ja representaatiota voidaan
monipuolistaa tekemilld toisin sekd tiedostamalla toiminnan toistava ja yllapitiva

luonne.

Celeste Barber siis tekee parodiassaan tietoisesti toisin. Barberin ironinen aikomus on
kuvata itsestddn samanlainen kuva julkisuuden henkilon kanssa. Hén piityy
vidntelemddn sekd védristelemddn kuvan elementtejd ja viihdyttdd yleisoddn
epdonnistumalla humoristisesti julkisuuden henkildiden matkimisessa. Toisin tekeminen
ja tarkoituksenmukainen epdonnistuminen ovat samalla keinoja, joilla Barberin
parodiakuvat tekevit selfieiden ottamiseen liittyvit konventiot ndkyviksi. Tehdessdin
toisin Barber kiinnittdd huomiomme totuttuihin ja itsestddn selvind pitdimiimme

kaytantoihin.

Barber toimii kuvissaan tarkoituksella toisin kédytdnndissd, jotka ovat muodostuneet
kriteereiksi onnistuneelle selfielle ja tavoiteltavana nidhdylle itserepresentaatiolle. Toisin
tekeminen auttaa tunnistamaan selfie-kulttuurin kaytdntdja ja henkilobrindddmiseen
liittyvid itserepresentaation konventioita. Totutut toimintatavat saattavat parodisen
vadntelyn myotd ndyttdd jopa naurettavilta, ja kuten sanottua, turhamaisilta. Itsensd
kuvaamiseen liittyvit konventiot, vikindiset poseeraukset ja lavastetut kuvaustilanteet
huvittavat. Reaktion my6td parodian vastaanottajat tulevat tietoisemmiksi
konventioiden toistosta Instagramin kuvallisessa kulttuurissa. Selfie-kulttuurin harkitun

luonteen osoittaminen ovat yksi Barberin parodian ansioista.

Tietoinen toisin tekeminen kiinnittyy siis myds sukupuolen performatiivisuuteen.
Sukupuolikisityksid sekd sukupuolten representaatioita vahvistetaan tiedostamattomilla
toistoteoilla. Celeste Barberin parodia tekee tyota toistavia kdytdntdjd vastaan. Barberin
parodia huomauttaa sukupuolikésitystd ylldpitdvistd toistoteoista, joita julkisuuden
henkildiden kuvat siséltdvit. Barberin parodia kiinnittdd huomiomme kehoihanteisiin
sekd yksitoikkoiseen naisrepresentaatioon julkisuuden henkildiden Instagram-kuvissa.
Kuvat ylldpitdvat ahtaita kehoihanteita, kuten laihuusihannetta, atleettisuuden ja
kiinteyden ihannetta, suppeaa kasitystd ihannerinnoista ja &iteihin kehoihin kiinnittyvia

késityksid haluttavuudesta. Selfie-kulttuurin myo6td naiset ovat péddsseet ohjaksiin
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itserepresentaatiostaan ja voivat vaikuttaa suoremmin naisrepresentaatioon sekd -
kuvastoon. Silti vuosikymmenten takaiset opitut, totutut ja juurtuneet tavat
representoida naisia vaikuttavat edelleen naisten itserepresentaatioon ja tapaan kuvata
itseddn. Barber kiinnittdd huomion ndihin tapoihin parodiansa avulla, tekee toisin ja

peradnkuuluttaa monipuolisempaa naisrepresentaatiota.

Tutkielmassani  esittelin, kuinka Celeste Barberin parodia ottaa kantaa
ulkondkdihanteisiin ja naisrepresentaatioon. Tulkitsin kuvia ja millaisia merkityksid ne
vilittaviat. En kuitenkaan pysty aineistoni ja analyysimenetelméni puitteissa
selvittimédn, millaisia merkityksid muut vastaanottajat 10ytdvit kuvista ja ovatko
16ytdimédni merkitykset jollakin tapaa universaaleja. On mahdotonta sanoa, ovatko
Barberin parodiakuvista 10ytdmédni huomiot sellaisia, jotka tulevat katsojalle
vélttdmattiakin selkeiksi ja ymmarretyiksi. Sosiaalisten huomioiden ja yhteiskunnallisen
kommenttiraidan 16ytdminen parodian huumorista koostuvan pinnan alta voi vaatia juuri
sellaista syvempdd pohdiskelua ja pysdhtymistd parodiakuvien &dérelle kuin jota olen
tutkielmaani tyostiessd joutunut tekemédn. Saattaa toisaalta myos olla, ettd joku toinen

16ytaisi kuvista erilaisia merkityksia.

Kuvat voivat toimia merkitysprosessien muutostekijoind. Kuvallisen kulttuurin
merkkien muokkaaminen toiston kautta tuottaa ajallaan uusia tottumuksia ja jostakin
uudesta tulee luonnollista. (Rossi 2006, 75.) Celeste Barber osallistuu tdhén tyohon
parodiakuvillaan. Hén  osallistuu  ihanteiden  muotoiluprosessiin  kritisoiden
yksitoikkoisia itserepresentaation tapoja selfie-kulttuurissa sekd néiden itsensd
kuvaamisen kdytdntdjen yllapitimid kauneusihanteita. Kuten Leena-Maija Rossi (2007,
133) kirjoittaa hyvéksytyn vartalon rajoista televisiomainonnassa: ”Ideaalin késitteeseen
liittyy kuitenkin olennaisesti ristiriita. Sitd tavoitellaan, vaikka se on tavoittamaton.
Kenelldkddn ei ole ideaaliruumista, tai toisinpdin: kukaan ei ruumiillista ideaalia.”
Olisikin mielenkiintoista jatkaa Celeste Barberin parodiakuvien tutkimista ja jaotella
kattavammin, millaisia ulkon@kd- ja kehoihanteita kuvista on loydettdvissd, ja mitd
kaikkia ihanteita Barberin parodia oikeastaan pyrkii purkamaan. Aineiston tutkimusta
voisi jatkaa my0s analysoimalla, kuinka Barberin parodiakuvat kommentoivat &iteihin

kohdistuvia odotuksia tai muotimaailmaa trendeineen.
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