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Abstract

Many times we return from our journeys with souvenirs in our luggage. Among
these gifts there are products of considerable value that can be found in the list of
valuables of Hungary, too. In my research [ have analysed whether settlements own-
ing high values are proud to show such products on their website and whether suf-
ficient information is provided to visitors how to buy these products.

Summarizing the research results there is a total number of 15 settlements — out of
the 35 examined — where the national values are shown already on the main page of
their webpage and there are only 9 settlements out of them where it is mentioned
how to procure them. Only half of the settlements have a sub webpage named Hun-
garikums or Values and hardly one third of them provide information here about
procurement possibilities.

The values defined in the list of our national valuables — especially Hungaricums —
have not yet been given enough emphasis on the webpages of settlements. If search-
ing consciously we do find further information about our national valuables on two
third of the webpages of settlements and more than half of the webpages show in-
formation also on how to purchase these valuables. They occur accidentally and one
can get information about them only by searching persistently. The settlements in-
volved in the analysis have only partly recognized their ,treasures” registered as
national values, there is still potential to be exploited. Our national valuables should
be emphasized, indicated more freely and made accessible to others also on
webpages prepared with big care. This issue is still to be observed by the self-gov-
ernments and also TDMs (Tourism Destination Management) in our digitalized
world. '
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1. Bevezetés

Az utazéasokrdl sokszor ajandékokkal, szuvenirekkel a borondiinkben ér-
keziink haza. Ezek kozott vannak olyan jelentos értéket megjelenitd termé-
kek is, melyek szerepelnek a hazai értéktarban is. Az érték egyiitt €l a tele-

—

* stratégiai tervezd, Nemzetstratégiai Kutatointézet
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piiléssel. A kutatdsomban azt vizsgaltam, hogy a kiemelked6 értékkel ren-
delkez telepiilések biiszkén mutatjak-e be ezeket honlapjukon és tajékozta-
tast adnak-e arrdél a honlap-latogatéknak, hogy hogyan lehet ezeket besze-
rezni, megvasarolni.

2. Irodalmi attekintés

A turisztikai vasarlasokrol szélesebb kutatast dr. Michalké Gabor folytat
évtizedek Ota. Ezeknek a vasarlasoknak egy részét jelentik az utazas soran
tett ajandékvéséarlasok, mely egyben az attrakcio részét is képezik (pl. egy-
egy nevezetes piac felkeresése). A desztindciok arculatdhoz hozzatartoznak
az egyedi arucikkek, és azok nevezetes mindsége, amelyeknek akér évszaza-
dos hagyomanyokkal jelen vannak az adott teriileten. A turizmusmarketing
pedig tudatosan épit(het) ezekre a termékekre, egyrészt a megvasarlasukra,
masrészt az elkészitési folyamat bemutatasara (pl. keramia készités, festés;
tivegfjas). Ennek az élménynek a reménye 6nmagaban is motivaciot ad(hat)
a turistanak az Utnak indulasban, de kiegészitd vonzerdként is hasznosithaté.

Tobb nemzetk6zi tanulmany is felhivja a figyelmet arra, hogy a szuvenir
egy olyan médium, amely altal megismerhetd, majd felidézhet6 az a kultira,
amelybol szarmazik. (Shenhav-Keller, 1993). Az otthonokban, munkahelye-
ken felhalmozott szuvenirek arra szolgalnak, hogy el6segitsék tulajdonosaik
visszaemlékezését az egykor megtett utazasaikra, megkiilonboztessék, vagy
éppen integraljdk magukat az ugyanazon desztinicidban jartaktol, 6nbizal-
mat kdlcsdndzzenek, reményt adjanak a kdvetkezd utazas megvalosulaséhoz,
kifejezzEk a kreativitast és noveljék az esztétikai 6romoket (Littrel 1990). Az
utazas soran rendelkezésre allo szabadido névekedésének, az izlés és az igé-
nyek valtozasanak kovetkeztében fokozatosan szélesedik azoknak az arucik-
keknek a kore, amelyeket a turistak szuvenirként értelmeznek. A francia ere-
detll sz6 elsddleges jelentése emlék, emlékezés, amely a késdbbiekben az
emléktargy, ajandéktargy definicidval egésziilt ki. (Michalko 2002)

-Annak érdekében, hogy ezek a szuvenirek ne egy pejorativ tartalommal
bir6 gondolathoz tarsuljanak, j6 lehetéség a nemzeti értékek kiemelése és
rendszerezése, melyet a Magyar Hungarikum Bizottsag 2012. évet kovetéen
gondoz. A magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrél sz616 térvény”
részletesen bemutatja a Bizottsag feladatat: elsédleges szerepe, hogy a nem-
zeti értékeket, kiemelked6 nemzeti értékeket és hungarikumokat megdrizze,
azokat széles korlien megismertesse €s hasznositsa. A torvény kiilon rendel-
kezik a nemzeti értékek azonositasardl €s rendszerezésérol, melyben nem

—

* 2012. évi XXX. térvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrol
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csak az anyaorszagi, hanem a kiilhoni teriiletek magyar értékei is jelen van-
nak, jelen lehetnek. Az egyes teriileti értéktarak részletekbe mend vizsgala-
taval kerliltek azonositasra a kutatdsba bevont hungarikumok és nemzeti ér-
tékek, melyek vagy a varosi, vagy a megyei értéktarakban keriiltek nevesi-
tésre.

Az elmult években szamos tanulmany dogozta fel a napjaink informécids
forradalmaban jelenlévé eszkozok hatasat a turizmusra. Az Uj generaciok, j
fogyasztok, 0j valaszok cimmel megjelent PWC tanulmény (2016) egyrészt
kitér arra az ,,0jfajta dontéshozatalra”, mely lehet6vé teszi pillanatok alatt az
informacio elérését és az abbdl fakadd azonnali (,,itt €s most™) dontéseket. A
fogyasztok, a turistak ezeken a platformokon elérhetd informacidkbol hozzak
meg dontésiiket egy desztinacidba vald utazasrdl, vagy nem utazasrol is.
Mindez kiegésziil a k6zosségi média altal elérhetové tett személyes €lmé-
nyek, vélemények megosztasaval is, és igy ezzel eddig egy nem 1étezd infor-
macioforrast teremt. A fogyasztdi csoportok azonositasanal tisztaban kell
lenniink az egyes generaciok™ ,,informacié-fogyasztasaval”. Egy Oracle ta-
nulmany (2016) részletezi, hogy a mobileszk6zok miként formaltak at a ven-
déglatdipart, milyen 0j fogyasztdi szokasok jelentek meg az Y generacidnal,
valamint ezekbdl tovabbi kovetkeztetések vonhatok le mas fogyasztasi szo-
kasaikrol is. Attantion spans elnevezésl felmérésében (2015) a Microsoft, a
technologia fejlodésének hatasat vizsgalta a figyelem tartossagara.

3. A vizsgilat targya, médszere

A hungarikumok™ és a nemzeti értéktar egyes elemei nemzetiink biiszke-
ségei. Kutatasom vizsgalatanak targya, az egyes turisztikai fogadotertiletek
mennyire hasznaljak tudatosan a kulturalis értékeinek megjelenitését az ajan-
déktargyakban, melyeket a turista magaval vihet, valamint ezt, ezeket ho-
gyan jelenitik meg a telepiilés honlapjan. A vizsgalat alapjat a Hungarikumok
Gylijteménye — Magyar Ertéktarban nevesitett targyak adtak, 2016. majus-
juniusi adatbazis alapjan.

A vizsgalat netrografia médszerek adaptalasaval (DORNYEI-MITEV
2010) késziilt, a tartalomvizsgalat kiterjedt egyrészt a hungarikummal biisz-
kélkedhetd telepiilések honlapjaira, valamint megyeszékhelyek honlapjara,
illetve ha miik6dik ott turisztikai desztinacié menedzsment (TDM) szervezet,
akkor a desztinacids honlapokra is. (A vizsgalatbol Budapest kimaradt.) Az

Baby boom, X, Y és Z generaciok

** A magyarsag csucsteljesitményét jelols gytijtéfogalom, amely olyan megkiilonbozte-
tésre, kiemelésre mélto értéket jelez, amely a magyarsagra jellemzo tulajdonsag, egyediség,
kiilonlegesség és mindség.
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atlag turistanal én tobb id6t toltottem el egy-egy honlapon — kutatas céljabél,
hogy megtalaljam a feltolt6tt tartalmakat.

Azon hungarikumok, melyek nem kdothetdk telepiiléshez, nem keriiltek
vizsgaltra pl. froces, szikviz, palinka, alfoldi kamillaviragzat, hizott 1libabél
elballitott termékek, kiirtdskalacs, magyar akac, magyar akdcméz, magyar
sziirke szarvasmarha, UNICUM keser(ilikdr, Piros Arany és Er6s Pista. De
ugyanigy nem keriilt bele a karcagi birkaporkolt, mert a , karcagi” jelzd nem
els6sorban a helyszint, hanem a f6zési médot mutatja.

A kutatas 6sszesen 19 hungarikumot vizsgalt és ezek 6sszesen 16 telepii-
1éshez kothetoek, (Kalocsa, Szeged és Tokaj esetében tébb hungarikum is
jelen van), ebbdl harom varos egyben megyeszékhely is. (Tokaj esetében
Osszevontan, egy egységként keriilt vizsgalatra a Tokaji torténelmi borvidék
kultiraja és a Magyarorszagi Tokaji borvidéken eldéllitott Tokaji aszi.)
Négy olyan hungarikum vizsgélatara is sor Keriilt, mely az utazas alkalmaval
élményként igénybe vehet (pl. hévizi gydgykezelés, bajai halaszl€), illetve
ezek igénybevehetoségerdl elegendd informéacio all-e a bongészo elbtt.

A vizsgalat targyat képezték tovabba a megyeszékhelyek (18 db) értékta-
raban megjelenitett megvasarolhato (,,haza is vihet6”) targyak. Els6 kérben
a kiemelked6 nemzeti értékek soraba tartozé elemek keriiltek vizsgalatra, va-
lamint a megyei €s varosi értéktarba sorolt elemek keriiltek vizsgalatra; azok,
melyeket a véros megjelenitett honlapjan. Tovabba a vizsgdlat kiterjedt
azokra a varosokra is, melyeken a 2015. évben t6bb mint 500 ezer vendégé;-
szakat (8 db) realizaltak. Ebbdl két varos megyeszékhely és egy varos mar a
hungarikum vizsgalat sordn adatfelvételre keriilt. A vizsgalatba bevont tele-
piilések szama szerint igy 35-re bviilt, és Osszesen 35 magyarorszagi tele-
piilés honlapja keriilt vizsgalatra.

A vizsgélat kiterjed a telepiilések honlapjanak fboldalara, és turizmus
aloldalara €s/vagy a TDM szervezet oldalara (amennyiben voltak ilyenek),
valamint arra is, hogy van-e kiilon aloldala a nevezett hungarikumnak. Egy-
részt a hungarikumok és a nemzeti értékek bemutatasa, masrészt a vasarlasi
lehetoségek megjelenitése helyben, vagy webaruhizban.

A vizsgalat nyelve magyar, hiszen nemzetstratégiai szempontbdl az egy
nyelvet beszé18, egy kultarat €16 kozosség értékeit keressiik, hogy a Karpat-
medencében fellelhet6 értékek egymashoz eljuthassanak.

A vizsgalat valaszt keresett arra, hogy a telepiilés megjeleniti-e a honlap-
jan, a fooldalon, vagy aloldalakon a nemzeti értéket, valamint a latogatasra
invitalas mellett lehetdséget ad-e a honlap-latogatonak arra, hogy annak az
értéknek 6 is részese lehet, hazaviheti-e?

Elozetes feltételezésként megfogalmazodott bennem, hogy a kiemelked6
értékekkel rendelkez6 telepiilések biiszkén mutatjak be ezeket honlapjukon,
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¢s késztetik utazéasra a latogatét. Tovabba arrdl is ad tajékoztatast, hogy ho-
gyan tudja a turista azt majd beszerezni, és akar ajandékként, akar sajat hasz-
nalatra magaval vinni.

4. A vizsgdlat eredménye

A telepiilési honlapok szépek és innovativak, egy résziik mar a legjabb
design-megjelenéssel érhetdek el, s6t 40 szdzalékuk mobilra optimalizalt
megjelenitéssel is rendelkezik. Az élmény, az élménykézpontisdg az uta-
zasra valo invitdlds megjelenik a honlapokon, azonban én mégis csak egy
nagyon szlk témdra fokuszaltam: a hungarikumokra, illetve az értéktarakban
fellelhetd kulturalis értékekre, azok elérhetGségére, beszerezhetOségére {o-
kuszéltam.

4.1. Hungarikumok

A hungarikumok vizsgalataban kiemelt szerepet kaptak azok az értékek,
melyeket a turistdk magukkal vihetnek (pl. zsolnai vagy herendi porcelan).
A 19 kivalasztott hungarikumbdl 15 tartozott ide, 4 pedig inkéabb a helyszi-
nen valé tartozkodas alatt nyujt gasztrondmiai (pl. bajai halaszlé) vagy egész-
ség-élményt (tradicionalis hévizi gyogyaszat).

A hungarikummal biiszkélkedo telepiilések honlapjainak vizsgalataban a
féoldalokon csupan kilenc megjelenités talalhato. A hungarikum kiilon alol-
dalon valé bemutatasa pedig 13 esetben fordult el6. Amennyiben volt turiz-
mus aloldala, vagy Tourinform oldala, ott az emlités ugyan abban a szamban
jelent meg (13 db), mint a kiilon oldalon valé bemutatasa a hungarikumnak.
Sokszor csupan leiras talalhat6 ezekrdl, vagy csak a befogadasra leadott do-
kumentumot jelenitik meg, és ezek sokszor nélkiilozik az értékek vizualis
megjelenitését. Az ismert hungarikumra valo6 rakereséssel az elért eredmény
tovabb boviilt, tehat az ,,elszant” (azaz: meg akarom talalni) latogatoé kitarta-
saban bizva mar 17 db hungarikum fellelhet6. (1. &bra.)

A telepiiléseken miikodé TDM szervezeteket vizsgalva, 16 telepiilésbol 11
helyen mér jelen van a TDMSz (ebbdl 10 regisztralt és 1 db nem regisztrait),
és kivétel nélkiil mindegyik meg is jeleniti honlapjan a hungarikumokat.

A felmérés kiilon kiterjedt a hungarikum vasarlasi, beszerezhetdségi lehe-
toségeire. Itt sokkal sziikkebb korii megjelenités talalhatd az egyes telepiilések
honlapjén. (2. 4bra)

A vizsgalt 16 telepiilés honlapjanak féoldalan &sszesen hat helyen lehet
informécidt kapni a hungarikum beszerzési lehetdségérol. A kiilon hungari-
kum oldallal rendelkez6 13 megjelenitésbdl mindossze nyolc esetben talal-
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haté meg ott a vasarlasi-beszerzési lehetéség is. A telepiilések turizmus alol-
dalan a 19 hungarikumbdl csupan 10 helyen van informacio a vasarlasi lehe-
toségrol. Ha egy kitartd honlap-bongészokre szamitunk, akkor ez a szam mar
16-ra emelkedik, azaz kulcsszodra valo rakereséssel mar csaknem az 6sszes
megtalalhato. A TDM szervezettel rendelkezé telepiiléseken/desztinaciok-
ban a honlapokon minden esetben meg jelenik az értékesités. Tehat azon
desztinaciok, ahol miikodnek TDM szervezetek, ott tudatosan figyelnek ezek
bemutataséara, megjelenitésére és beszerezhetdségére is mar a honlapjukon.

1. abra: Hungarikumok — emlitések dsszesen a telepiilés honlapjan (db)
Diagram 1. Collection of Hungarikums — all mention in settlements

homepages
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Forras: sajat kutatas (2016)
J6 példaként kiemelendd, hogy két hungarikum esetében a telepiilés hon-

lapjanak fooldalarol (Herend és Kiskunhalas esetében) egy-egy webaruhaz
is elérhetd.
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2. abra: Hungarikumok — vasarlasi lehetéség megjelenitése
a telepiilés honlapjan (db)

Diagram 2. Collection of Hungarikums — shopping facilities
in settlements homepages

Hungarikumok - vasarldsi lehetGség megjelenitése
a teleptlés honlapjan (db)
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Forras: sajat kutatas (2016)
4.2. Megyeszékhelyek

A vizsgalatot kiterjesztettem a megyeszékhelyek honlapjaira is, hiszen
ezek a telepiilések tobb mint 10 szazalékos vendégéjszaka-forgalmat gene-
ralnak az Osszes hazai vendégfogalomban. Itt egyrészt vizsgalatra keriiltek a
hungarikummal rendelkez6 megyeszékhelyek, valamint a nemzeti értékta-
rakban nevesitett tételeket. A 18 megyeszékhelybdl 5 véros biiszkélkedhet
hungarikummal, 10 varosi értéktarban 4 pedig a megyei értéktarban mutatja
be értékeit.

A varosi oldalak vizsgalataban 6sszesen két helyen szerepelt mar a féol-
dalon utalas ezekre a nemzeti értékekre, viszont egyetlen esetben sincsen jel-
zés azok megvasarolhatosagara. Ot véaros honlapjanak van olyan kiilon ol-
dala, ahol bemutatasra keriilnek a nemzeti értékek, azonban csak két helyen
adtak informaciot azok beszerezhetoségére. Kitartd honlap-bongészok kere-
séssel hét esetben talalnak ajandékként megvasarolhat6 értékekrdl informa-
ciét a megyei honlapokon, és csupan két esetben adnak nekik tajékoztatast
azok megvasarolhatosagarol. 12 megyeszékhely tagja TDM szervezetnek, és
a TDM-ek koziil 6t szervezet honlapjan jelenik meg az érték, 6k viszont uta-
last is adnak arra, hol lehet ezeket megvasarolni. (3-4. abrak)
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3. dbra: Ertéktar — emlitések dsszesen a telepiilés honlapjan (db)
Diagram 3. Collection of Hungarian Values — all mention in settlements
homepages

Emlitések 6sszesen
a megyeszékhelyek honlapjan (db)

18 7
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féoldalon értéktar “rakereséssel” Van-e TDM TDM oldalon

Forras: sajat kutatas (2016)

4. dbra: Ertéktar — visarlasi lehetéség megjelenitése
a telepiilés honlapjan(db)
Diagram 4. Collection of Hungarian Values — shopping facilities
in settlements homepages
Vasarlasi lehetdség megjelenitése
a megyeszékhelyek honlapjan (db)
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4.3. Otsz4azezer vendégéjszakat meghaladé telepiilések

A 2015. évben az 6tszazezer vendégéjszakat meghalado telepiilések is be-
lekeriiltek a vizsgalatba, mivel az orszagos viszonylatban a vendégforgalom
20 szazalékat ezeken a helyeken realizaljak. Egyrészt a kiemelked6 nemzeti
értékek, masrészt a megyei értéktarakban nevesitett tételek keriltek itt vizs-
galatra.

A nyolc telepiilésbol ketté egyben megyeszékhely és egy hungarikum-te-
leptilés is. Koziiliik hatnak a féoldalan van jelen a nemzeti érték, viszont azok
vasarlasi lehetoségérol csupan négy ad informaciot. Harom telepiilés honlap-
jan van kiilon aloldala a nemzeti értéknek, 6k viszont mindegyik esetben ta-
jékoztatast is adnak a hozzaférhet6ségérol. A kitarté honlaplatogaté keresés-
sel sem tud a masik két helyrél barmilyen informaciot begytjteni a nemzeti
értékekrol. TDM szervezet hat helyen miikodik, és 6t esetben van jelen a
nemzeti érték és annak beszerezhetdsége is a honlapokon. (5-6. abrak)

5. dbra: Ertéktar — emlitések dsszesen a telepiilés
honlapjan (db)
Diagram 5. Collection of Hungarian Values — all mention
in settlements homepages

Emlitések 6sszesen az évi 500ezer vendégéjszakat
elérd telepiilések honlapjan (db)

féoldalon értéktar "rékereséssel”  Van-e TDM TDM oldalon

Forras: sajat kutatas (2016)
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6. dbra: Ertéktar — vasarlasi lehetéség megjelenitése
a telepiilés honlapjan (db)
Diagram 6. Collection of Hungarian Values — shopping facilities
in settlements homepages

Vasarlasi lehet6ség megjelenitése az évi 500ezer
vendégéjszakat elérd telepuilések honlapjéan (db)

féoldalon értéktar “rékereséssel” TDM oldalon

Forras: sajat kutatas (2016)
4.4. A vizsgalt telepiilések turisztikai forgalma

A 2015. évben Magyarorszagon regisztralt vendégéjszaka-szamok alap-
jan a vizsgalt telepiilések (35 db) Gsszességében a turistaforgalom csaknem
30 szazalékat, kozel 10 millié vendégéjszakaval érték el. A kereskedelmi
széallashelyek forgalmét vizsgalva lathatd, hogy a forgalom kozel egy harma-
dat generaltak ezek a telepiilések. Természetesen ezek a szamok nem mutat-
jak a teljes vendégforgalmat, hiszen az egynapos latogatok, atutazokat nem
tudja mérni ez a rendszer. (1. tablazat)

A hungarikummal rendelkezd telepiilések (16 db) forgalmi adatait vizs-
galva, 2015-ben ezek nem érték el az orszagos vendégéjszaka-szamok 10
szazalékat. Ezt az adatot is Héviz ,,huzza fel” az egymilliét meghaladé ven-
dégéjszaka-szamaval. Héviz nélkiil csupan az éves orszagos forgalom 5 sza-
zaléka jelenik meg ezeken a telepiiléseken. Megallapithaté azonban, hogy
tobb, hungarikummal rendelkezd telepiilésen alacsony a széllashelyek
szama, igy a desztinacié mas telepiiléseir6l érkeznek ide turistak, illetve az
egynapos latogatok.
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1. tabldzat: Vendégforgalom a vizsgalt telepiiléseken (2015)
Table 1. Nights spent at tourist accommodation establishments
in settlements (2015)

Telepiilés kereskedelmi szallashelyek | 6sszesen
Hungarikum-telepiilések (16 db) 9% 9%
Megyeszékhelyek (18 db) 13% 12%
500ezer véj feletti telepiilések (8 db) | 20% 19%

35 telepiilés 31% 29%

Forras: KSH (2015) adatokbdl sajat kutatés (2016)
4.5. Osszegzés

Osszegezve a kutatasi eredményeket, a vizsgalt 35 telepiilés esetében 6sz-
szesen 15 helyen talalhatjuk meg a nemzeti érték bemutataséat mar a telepiilés
honlapjanak féoldalan és ebb6l csupan 9 esetben kapunk utalast a beszerez-
het6ségiikrél. Hungarikum vagy értéktar aloldala csupan a telepiilések felé-
nek van, és alig harmaduk ad itt informaciot a vasarlasi lehetdségekrol. A
telepiilési honlapok kétharmadén tudatos kereséssel mar tovabbi informaci-
okat talalhatunk a nemzeti értékeinkrdl, és tobb mint felénél a megvésarol-
mely TDM szervezetnek, és a TDM-ek koziil 17 szervezet jeleniti meg a
honlapjan az ajandékként megvasarolhatd értékeket, €s 6k utalast is adnak
arra, hol lehet ezeket megvasarolni. (7-8. dbrak)

Uditd példa a kutatasbol: két telepiilés honlapjanak féoldalardl egy-egy
webdaruhazba juthatunk és megvasarolhatjuk a hungarikumokat. Ezek a ha-
lasi csipke és a herendi porcelan.

Két megyeszékhely masok szamara is kiemelhetd, tovabbgondolhatd,
,helyre adaptalhat6” jopéldat tar elénk.

- Székesfehérvar — Fehérvar emlékbe (JOl érezte magat nalunk? Mit
vinne magaval legszivesebben? A szerencsét hozd Kati néni szobrocs-
kajat? Vagy a helyi kézmivesek termékei varazsoltak el? Még az Or-
szagalmat is megveheti. Ha nem hiszi, jarjon utana!)

- Kecskemét — telepiilési értéktarban az egyes értékek leirasan tul azok
hozzaférhetdsége is a honlapon jelen van.

Rendezvényekhez kapcsoltan mar t6bb helyen ott van a gondolat az érté-
kek értékesitésére (P1. Kecskemét: A Kecskeméti Tanyai Termék Piac egy-
éves évforduloja és a Kecskeméti Ertékek Napja), de ez sokszor még csak
egy-egy napra, vagy hétvégére korlatozddik az évben.
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7. dbra: Ertéktar — emlitések dsszesen a telepiilés honlapjan (db)
Diagram 7. Collection of Hungarian Values — all mention
in settlements homepages

Emlitések Gsszesen a telepiilés honlapjan (db)

f5oldalon hungarikum/értéktar “rakereséssel” Van-e TDM TDM oldalon

Forras: sajat kutatas (2016)

8. dbra: Ertéktar — visarlasi lehet6ség megjelenitése
a telepiilés honlapjan (db)
Diagram 8. Collection of Hungarian Values — shopping facilities
in settlements homepages

Vasarlasi lehetdség megjelenitése
a telepiilés honlapjan (db)
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A Karpat-medencei kitekintésben a kiilhoni nemzetrész értéktara keriilt
vizsgalatra, itt azonban nem volt fellelhet6 olyan elem, mely a vizsgalat tar-
gyat képezhette volna.

5. Osszefoglalas és kovetkeztetések

A nemzeti értéktarban nevesitett értékek, ezek koziil kiemelten a hungari-
kumok, még nem talaltak meg kiemelt helyiiket a telepiilések honlapjan, eset-
leges a felbukkanasuk és kitarto kereséssel lehet informéciohoz jutni ezekrol.
Az ajandékvasarlas része az utazasoknak, emlékeket hozunk magunknak és
ajandékokat a csaladtagoknak, baritoknak. A vizsgélt telepiilések még csak
részben ismerték fel a nemzeti értékek soraba felsorakoztatott , kincseiket™,
és még hatra van az ebben rejl lehetdségek feltarasa.

Sokkal batrabban lehet megjeleniteni a nemzeti értékeinket €s masok sza-
mara is hozzaférhetdvé tenni ezeket a targyakat a nagy gondossaggal elké-
szitett telepiilési honlapokon is. Ez a kérdéskor digitalizalt vilagunkban még
felfedezésre var az 6nkormanyzatok, TDM szervezetek részérdl is.

Az utazés vilagat is megvaltoztatta a digitalizacid, annak minden momen-
tumaban jelen van, egyre tobben hasznaljak napi szinten mobil eszkozeiket
és ezért tovabbi igény meriil fel arra is, hogy mobiltelefonra optimalizait
weboldalak is jelen legyenek. Szamos olyan eszk6zt €s alkalmazast kell hasz-
nalni, amelyek révén a telepiilések helyt tudnak allni a globalis informacids
versenyben, a turistdk megnyeréséért. A vilaghalon elérhetd informaciok,
ezek megjelenitése a telepiilések (és nem csak a kutatasban vizsgalt telepii-
1ések) honlapjain, az értékek hatarozottabb jelenléte a megtalalhatdsag felé
irAnyithatja a figyelmet — az amuigy is mar adott €s igényes feliileteken.
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